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Streszczenie

Artykul podejmuje probe odpowiedzi na pytanie, czy bycie celebryta mozna uznawaé za za-
wod w $wiecie zawladnigtym przez cyfrowe media. W poczatkowej czesci tekstu zostata przed-
stawiona etymologia terminu ,,celebryta” oraz podano definicje terminu ,,celebryta” w odniesieniu
do mediéw tradycyjnych, takich jak telewizja czy prasa oraz do wirtualnej przestrzeni Internetu,
gdzie celebryci nazywani sg influencerami. Nastepnie przedstawiono, w jaki sposob osoby popu-
larne moga na swojej rozpoznawalnosci zarabia¢, a takze podano, jakie to sa kwoty. Przedstawio-
no rankingi najbardziej wartosciowych, z punktu widzenia kampanii reklamowych, celebrytow.

Przeanalizowano najpopularniejsze w Polsce profile 0sob dziatajacych w mediach spoteczno-
Sciowych, w tym majace najwigksze zasiegi konta na Instagramie czy najbardziej dochodowe
kanaty na YouTube. Oméwiono pojawiajace si¢ tam treSci i zasiggi zwigzane z prezentowana
tematyka. Wyszczegolniono najbardziej intratng w przestrzeni mediéw spotecznosciowa proble-
matyke, ktora obejmuje tematy zwigzane z moda, podréozowaniem, zdrowym stylem zycia, luksu-
sowymi produktami czy pokazywaniem swojego prywatnego zycia przez osoby wykonujace za-
wody zwigzane z szeroko pojetym showbiznesem (m.in. aktoréw, piosenkarzy, dziennikarzy).

Podano przyktady osob z rodzin celebrytow, ktore same staly si¢ popularne z racji tego, iz
kojarzone sa z osoba aktywna w przestrzeni medialnej (W tym dzieci celebrytow) i zarabiajg
w Internecie prowadzac swoje profile na portalach spotecznosciowych. Zwrécono uwage na groz-
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ne zjawisko patoinfluencerow, ktorzy zyskuja rozglos prezentujac w sieci tre§ci zwigzane z prze-
moca, stosowaniem uzywek, agresja, wulgaryzmami itp.

W ramach podsumowania uznano, iz bycie wspotczesnym celebryta/influencerem, mozna
uzna¢ za rodzaj wykonywanego zawodu, gdyz zarabianie na popularnosci pozwala na uzyskiwanie
takich dochodow, ktore stanowiag zrodto utrzymania, a samo bycie celebryta okresla pozycje jed-
nostki w spoteczenstwie.

Abstract

The article attempts to answer the question whether being a celebrity can be considered as
a profession in the world which is nowadays dominated by digital media. In the initial part of the
text, the enthemology of the term “celebrity” is presented and the definitions of the celebrity are
given in relation to traditional media, such as television or the press, and to the virtual internet
space, where celebrities are called influencers. Then, it was presented how popular people can earn
on their recognition, and what the amounts are. Rankings of the most valuable, from the advertis-
ing campaigns' point of view, celebrities were presented.

The most popular profiles of people presently performing in social media in Poland were ana-
lyzed, including those with the largest Instagram account ranges or the most profitable YouTube
channels. The contents and ranges related to the presented topics were discussed. The most lucra-
tive social issues in the media space are listed, which includes topics related to fashion, travel,
healthy lifestyle, luxury products or showing private lives of people who are related to broadly
understood showbiz (including actors, singers, journalists).

Examples of people from celebrity families are given, who have become popular due to the
fact that they are associated with an active person in the media (including celebrity children) and
earn on the internet by running their profiles on social networks. Also, the dangerous phenomenon
of patoinfluencers, who gain publicity by presenting content related to violence, the use of stimu-
lants, aggression, profanity, etc. was highlighted.

As a summary, it was recognized that being a modern celebrity/influencer can be considered as
a type of profession, because earning popularity allows to obtain such remuneration, which is
a source of income, and being a celebrity determines the position of the individual in the society.

Wprowadzenie

W przeciagu ostatnich lat otaczajacy nas §wiat zmienit si¢ znaczaco na wielu
ptaszczyznach, w tym takze na polu zwigzanym z pojawieniem si¢ i rozpo-
wszechnieniem, nowych, dotychczas nieznanych, mozliwosci uzyskiwania do-
chodow. Istotny wptyw na to miato pojawienie si¢ i rozpowszechnienie Interne-
tu, ktory obecnie stanowi doskonatg platforme¢ do promocji produktow, ustug
i ludzi. Jego zasieg jest nieograniczony, wigc popularno$¢ w sieci przektada si¢
roéwniez na popularno$¢ w innych mediach, takich jak telewizja czy prasa’.

W Internecie zaczely dziala¢ osoby prowadzace tematyczne blogi, kanaty na
YouTube, profile na portalach spotecznosciowych, m.in. na Instagramie, Face-

! K. Lepianka-Gluszkiewicz, Internetowi celebryci. O fenomenie mediéw spotecznosciowych,
https://deluxe.trojmiasto.pl/Internetowi-celebryci-fenomen-Instagrama-n128705.html (dostep:
13.05.2020 1.).
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booku, Snapchacie, Twitterze. Przy duzej liczbie followersow?, zyskuja oni sta-
we, staja si¢ osobami popularnymi, a ich aktywno$¢ w sieci obserwuja setki
tysiecy osob. Sprawia to, ze zaczynajg zarabia¢ m.in. poprzez kontrakty rekla-
mowe, proszone prelekcje, lokowanie produktow na swoich profilach, czy pisanie
ksigzek. Z kolei osoby, ktore wykonujg zawody, gdzie wazny jest widz, odbiorca,
stuchacz (np. piosenkarz, aktor), aby istnie¢ w §wiadomosci spotecznej, prowa-
dza swoje profile w Internecie i czegsto dzielg si¢ z fanami informacjami ze
swojego zycia prywatnego. Powoduje to niekiedy, ze zawod przez nie wyko-
nywany schodzi na dalszy plan, a ludzie bardziej interesujg si¢ ich zyciem
prywatnym. Utrzymuje to popularno$¢ oraz zainteresowanie mediéw dang
osoba, a wigc daje dochdd. Wpisuja sig¢ wowcezas w definicje stowa ,,celebry-
ta”, czyli osoby, ktora ,,zyskuje rozgltos i popularnos¢ dzieki mediom. Zostaje
przez nie wywyzszona™3,

Celem artykutu jest odpowiedz na pytanie: Czy bycie osobg znana, ktora za-
rabia dzigki swojej popularno$ci w sieci mozna traktowa¢ jako zawod? Encyklo-
pedia PWN okre$la zawdd jako ,,zespdt czynnosci wyodrebnionych w ramach
spotecznego podzialu pracy, wymagajacy przygotowania (kwalifikacji), wyko-
nywany przez jednostke stale lub dorywczo, stanowiagcy dla niej zrodlo utrzy-
mania i okre$lajacy pozycje spoleczng™. M. Gruza i T. Hordyjewicz zawodem
nazywajg zespdt zadan (czynnosci) wykonywanych stale lub z niewielkimi
zmianami przez jednostki, wymagajacy odpowiednich kompetencji, w tym wie-
dzy umiejetnosci i kompetencji spotecznych, zdobytych w toku ksztatcenia Iub
praktyki, ktorych wykonywanie stanowi zrodto dochodow®. Zawod moze mieé
forme zawodu wykonywanego lub wyuczonego. W pierwszym przypadku jest to
zespot czynnosci, ktorych wykonywanie stanowi gléwne zrodto utrzymania,
w przypadku drugim jest to zespdt czynnosci, do ktorych cztowiek uzyskat teo-
retyczne i praktyczne przygotowanie®.

Czy wigc bycie celebryta wyczerpuje cechy, ktore zawieraja si¢ w tych defi-
nicjach? Czy mozna powiedzie¢, ze jest to zawod, ktory pozwala na osigganie
satysfakcjonujacych dochodow oraz hierarchizuje swoich przedstawicieli w spo-
teczenstwie? Aby to zdiagnozowac nalezy najpierw okresli¢, kim jest celebryta,
w jaki sposob zarabia oraz jak jest postrzegany przez otoczenie spoteczne.

2 Osoby obserwujace profile w mediach spotecznosciowych.

3 M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytéow. Medializacja zycia publicznego, Difin S.A., War-
szawa 2013, s. 200.

4 Encyklopedia PWN, ,,Zawdd”, https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/zawod;4000732.html

5 M. Gruza, T. Hordyjewicz, Klasyfikacja zawodéw i specjalnosci na potrzeby rynku pracy.
Tworzenie i stosowanie, Ministerstwo Pracy i Polityki Spotecznej. Departament Rynku Pracy,
Warszawa 2014, s. 7.

6 Encyklopedia PWN, ,,Zawod”, https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/zawod;4000732.html
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W celu uzyskania odpowiedzi na pytania badawcze zawarte w artykule zo-
stata przeprowadzona analiza literatury przedmiotu dostgpnej zaréwno w formie
publikacji drukowanych, jak i w zasobach Internetu, a takze przeprowadzono
przeglad profili na portalach spolecznosciowych najbardziej popularnych cele-
brytéw w Polsce oraz poddano analizie ich dodatkowe aktywnosci, ktore stuza
uzyskiwaniu dochodu. Tematyka opracowania, dotyczaca cyberprzestrzeni
i dziatalnosci w niej osob, ktore wiasng popularno$é w niej wykorzystuja jako
zrdédto dochodéw, wymusita na autorce dobdr materialow zrédtowych pocho-
dzacych w duzej mierze z Internetu.

Artykutl zostal podzielony na sekcje. W poczatkowe] czeséci zostata omo-
wiona etymologia terminu ,,celebryta” oraz przytoczono wspoétczesne definicje
celebryty. Nastepnie opisano strategie zarabiania na popularnosci, ktére sg sto-
sowane zaréwno przez celebrytow, jak i firmy z nimi wspotpracujace. W dalszej
kolejnosci przedstawiono cyberprzestrzen jako miejsce do uzyskiwania docho-
dow oraz przedstawiono dane na temat dochodow, jakie osoby popularne moga
uzyska¢ w sieci. Zakonczenie artykutu stanowi konkluzja na temat przewodnie-
go dla catego opracowania pytania: Czy bycie celebryta mozna traktowaé jako
zawod?

Definicja celebryty w ujeciach formalnych, spotecznych i kulturowych

Okreslenie ,,celebryta” w polskim Internecie pojawito si¢ w 2009 roku, gdy
statystyki wyszukiwarki Google po raz pierwszy odnotowaty je w swoich zaso-
bach. Przed tym rokiem w polskiej przestrzeni publicznej wystgpowato spora-
dycznie, zazwyczaj w publikacjach z obszaru zwigzanego z szeroko pojetymi
mediami’.

Znaczenie stowa ,,celebryta” nie ma nic wspodlnego ze stowem celebrowad,
ktore jak podaje stownik PWN oznacza ,,obchodzi¢ uroczyscie jakies wazne
wydarzenie, robi¢ co$ z namaszczeniem i przesadng powagg™® lub tez ,,odpra-
wiaé nabozefistwo w sposob szczegdlnie uroczysty”®. Termin ,,celebryta” odnosi
si¢ do osoby czesto wystepujacej w mediach i wzbudzajacej przez to zaintere-
sowanie innych. Samo stowo celebryt nie jest doktadnym synonimem gwiazdy,
idola, stawy czy autorytetu'®. Lacinskie korzenie terminu zwigzane sg ze stowem
celebrem, ktore kojarzy sie zarowno ze ,,stawg”, jak i ,,zattoczeniem”. Francu-

" Wikipedia, ,,Celebryta”, https://pl.wikipedia.org/wiki/Celebryta
8 SJP, Celebrowaé, https://sjp.pwn.pl/szukaj/celebrowa%C4%87.html

9 Tamze.
10 Wikipedia, Celebryta. ..
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skie stowo célébre niesie podobne konotacje i mozna rozumie¢ je jako ,,publicz-
nie dobrze znane™!. Polskg wersje stowa celebryta wprowadzila Edyta Gietka,
ktéra w 2006 roku w raporcie opublikowanym w tygodniku ,,Polityka” uzyta go
w liczbie mnogiej — celebryci®?.

Okreslenie celebryta, w najbardziej popularnym obecnie rozumieniu, czyli,
ze jest to ,,0soba znana z tego, ze jest znana”, wprowadzil w 1961 roku historyk
Daniel Boorstin w pracy pt. The Imagine: A Guide to Pseudo-Events in America.
Stwierdzit on, iz celebryci rozwijaja swoja zdolnos¢ do stawy nie poprzez osia-
ganie rzeczy wielkich, ale poprzez roznicowanie swojej osobowosci od ich kon-
kurentéw w przestrzeni publicznej, co sprawia, iz charakteryzuja si¢ oni gldwnie
ciekawostkami dotyczacymi ich osobowosci'®. Wedlug Boorstina celebryta to
osoba neutralna moralnie. Nie jest dobry ani zty, ani wielki, ani matly. Jest on
ludzkim niby-zdarzeniem, funkcjonujacym w odrealnionej rzeczywistosci, wy-
kreowanym po to, aby spelni¢ oczekiwania innych dotyczace ludzkiej wielkosci.
Zostal stworzony przez osoby, ktore interesujg si¢ nim w mediach i rozmawiajg
0 nim z przyjaciotmi®4,

Celebryci nie sg jednowymiarowi. Mozna dokona¢ ich podzialu na przyktad
ze wzgledu na status spoteczny. Opierajac si¢ na tym kryterium M. Moleda-
-Zdziech wyroznital®:

— Status przypisany — przynalezenie do celebrytow. Jest to status odziedzi-
czony, a zaliczy¢ tu mozna rody artystyczne, bankierskie, arystokratyczne, kro-
lewskie a takze dziedzicow fortuny i znanego nazwiska (np. Paris Hilton — dzie-
dziczka fortuny zatozyciela sieci hoteli Hilton, Conrada Hiltona).

— Status uzyskany — osiagniety dzieki talentowi, pracy, urodzie. Sg to ce-
lebryci w pierwszym pokoleniu (np. Lady Gaga — kompozytorka, piosenkarka,
performerka).

— Status nadany przez media, zwigzany z rozwojem mediéw — tzw. celeto-
id, czyli skondensowana i skompresowana forma celebryty, ktory medialnie zyje
krotko, ale intensywnie. Zazwyczaj zaczyna by¢ popularny w wyniku skandalu
lub afery, po czym intensywnie zaczynajg interesowac si¢ nim media, a za jakis$
czas znika z przestrzeni publicznej (np. Monika Lewinsky — popularna dzigki
seksaferze z Billem Clintonem).

1 M.F. Gawrycki, Celebryci i polityka, Wydawnictwo UW, Warszawa 2017, s. 22.

12 A, Grabarczuk, Celebryryzacja polityki w Stanach Zjednoczonych, Wyd. Naukowe Kate-
dra, Gdansk 2015, s. 23.

13 M.F. Gawrycki, Celebryci i polityka..., s. 23-24.

14 T. Potkaj, Paparuchy kontra ryje. Celebryci made in Poland, Wydawnictwo Fabula Fraza,
Warszawa 2015, s. 56.

15 M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytéw. Mediatyzacja Zycia publicznego, Warszawa 2013,
s. 198-199.
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P.D. Marshall w ksigzce pt. Celebrity and Power podzielit celebrytow ze
wzgledu na plaszczyzng ich dziatalnosci, co pozwolito na wyodrgbnienie trzech
rodzajow celebrytow’®:

— Celebryci filmowi — cechuje ich jest uroda, mtodo$¢ oraz osobowosc.
Od publicznosci utrzymuja dystans.

— Celebryci telewizyjni — sg bohaterami codziennych audycji, programow
telewizyjnych oraz talk-show.

— Popcelebryci — to bohaterowie popkultury. Wyrdznia ich styl zycia,
w tym takze styl ubierania. Czesto petnig funkcje trendsetterow'’, kreujg style
i wprowadzaja mody. Waznym narzgdziem w budowaniu ich ,,marki” sg media
spolecznosciowe, dzigki ktorym istnieje mozliwos¢ niemal bezposredniego kon-
taktu z celebryta.

Przy takim podziale za popcelebrytow mozna uznaé influenceréw, ktorzy
pojawili si¢ niedawno w przestrzeni wirtualnej, a udato im si¢ zaciekawi¢ swo-
ja aktywnoscia szerokie grono internautow. W potocznym rozumieniu influen-
cerem okres$la si¢ osobg, ktéra ma mozliwos¢ wplywu na decyzj¢ wielu ludzi
oraz na ich opinie. Posiada tez trwate relacje z masowymi odbiorcami, ktorzy
silnie si¢ z nig utozsamiajg. Obecnie jest to najczgsciej cztowiek, ktory prowa-
dzi bloga, vloga, konto na YouTube, Instagramie, Snapchacie lub innym porta-
lu spolecznosciowym, czgsto udziela si¢ tez w telewizji lub radiu, a jego cecha
definiujaca jest to, ze moze wyrazonymi przez siebie ocenami wptywaé na
grono co najmniej setek 0sob™®, Jest to sieciowy celebryta, ktorego M. Jan-
czewski w 2011 roku okreslit mianem cewebryty, wlaczajac w nazwe slowo
,,web”, ktore nieodlgcznie kojarzone jest z Internetem?®. Przy obecnym rozwo-
ju medidw cyfrowych, kazdy celebryta, aby utrzymywaé swa popularnosé,
musi by¢ influencerem, gdyz we wspodtczesnym $wiecie ,,jesli nie ma Cig
W sieci, to nie istniejesz” (zwlaszcza w branzach zwigzanych z szeroko poje-
tym show-biznesem).

Z drugiej strony osoby aktywnie dziatajace w sieci i majace w niej duze za-
siegi same zasluguja na miano celebrytow. Mowi m.in. Pawet Stano, dyrektor
zarzadzajacy portalem LifeTube?®. Twierdzi on, iz ,,Y outuberzy to dzi$ celebryci
miodego pokolenia. Ich wartoscig jest posiadanie spersonalizowanych grup do-

16 Tamze, s. 199-200.

17 Osoba wyznaczajaca trendy, prekursor stylow ubierania si¢ oraz mito$nik drogich gadzetow.

18 B, Kawalec, Kim jest Influencer? Po zasiegach i charyzmie ich poznacie, https://www.whi-
tepress.pl/baza-wiedzy/275/kim-jest-influencer-po-zasiegach-i-charyzmie-ich-poznacie

19 M. Janczewski, Cewebryci — stawa w sieci, Oficyna Wydawnicza ,,Impuls”, Krakow 2011, s. 8.

20 Najwicksza jednonarodowa sie¢ YouTube w Europie, opiekujaca si¢ twércami i produku-
jaca wideo. Laczy najpopularniejszych youtuberéw z agencjami zajmujacymi si¢ influencer mar-
ketingiem.
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celowych, do ktorych docierajg z przekazem. Najwazniejszym atutem tworcoOw
Z YouTube jest to, ze mogg dotrze¢ do najtrudniejszej spotecznosci, czyli nasto-
latkow, ktorzy nie ogladaja telewizji, nie czytajg prasy, a w Internecie spedzaja
wiele godzin dziennie. Dlatego influencerzy internetowi sa wykorzystywani tak
chetnie w kampaniach produktéw FMCG?!, napojow, stodyczy czy telefonow
komorkowych?,

Dla o0so6b, ktore chcg zaistnie¢ w Sieci, stworzono portale, ktére krok po kro-
ku wyjasniaja, co zrobi¢, aby zosta¢ influencerem i zarabia¢ na tym duze pienig-
dze. Jeden z nich mozna znalez¢ pod adresem: http://www.influencer.pl/, gdzie
wyjasnione zostato, jak zacza¢ swoja droge w byciu influencerem, jakie sa tech-
niczne, ksiggowe i prawne aspekty tego zajecia, jak zrobi¢ z niego zrédlo utrzy-
mania, a takze mozna przeczyta¢ tam wywiady z influencerami, ktérzy osiagneli
status gwiazdy Internetu.

Nie ma jednak jednej recepty na to, jak zosta¢ celebryta w sieci, jak i poza
nig. W kulturze masowej petlno jest bowiem przypadkowosci. Wedtug Rafata
Werczynskiego, bytego dyrektora ds. komunikacji portalu plotkarskiego Pude-
lek.pl, z tworzeniem z kogo$ celebryty jest jak z pieczeniem ciasta. Mozna miec
doskonaty przepis i wykonywa¢ wszystkie czynnos$ci wedtug niego, a i tak nie
ma pewnosci, czy ciasto wyros$nie. Nad tym, aby proces tworzenia celebryty
zakonczyl si¢ sukcesem, czuwa szereg 0sob, m.in. agentow, menadzerow, foto-
grafow, trenerow fitness, dietetykow, stylistow itd.?3. Gdy kariera celebryty nie
jest prowadzona w sposob wlasciwy, to zniknie on z przestrzeni medialnej row-
nie szybko, jak si¢ w niej pojawit.

Wydaje si¢, ze miejsce celebrytow w przestrzeni medialnej jest niezagrozo-
ne, a nawet ich pozycja bedzie coraz silniejsza. Niepokoi¢ moze jednak fakt, iz
jak pisze za H. Pringle W. Godzic ,.celebrytow bedzie coraz wiegcej; beda
W gruncie rzeczy coraz gorszej jakosci; zjawisko bedzie wielokulturowe w coraz
gorszym stopniu. Ich spoleczna rola wzro$nie — na przyktad beda mieli wielki
wplyw na przetamywanie spotecznego tabu. (...) Ta scena — jak prorokuje Prin-
gle — stanie si¢ coraz bardziej drapiezna: agresywne stang si¢ zarowno gwiazdy,
jak i1 paparazzi i serwisy plotkarskie. (...) Fani, dzigki rozwojowi technologii,
bedg blizej swoich idoli — a oni zalezni od nas, gra¢ beda role naszych ducho-
wych przywdodcow”?4. O tym, ile dany celebryta bedzie zyt medialnie, decyduje

21 Produkty sprzedawane czesto i po stosunkowo niskich cenach (np. Zzywno$¢, kosmetyki).

22 }.. Grass, Jak zarabia si¢ na YouTube, https://businessinsider.com.pl/media/internet/zara-
bianie-na-byciu-youtuberem/kz8gqg4k

2 A, Grabarczuk, Celebryryzacja polityki w Stanach Zjednoczonych.. ., s. 28.

24 W. Godzic, Kuba i inni. Twarze i maski popkultury, Wydawnictwo Akademickie Sedno,
Warszawa 2013, s. 38.
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czesto dobry ,,pomyst na siebie”, ktory przektada si¢ na masowos¢ jego odbior-
cOw, co nie musi i§¢ w parze ze szczegdlnym talentem, kwalifikacjami lub mo-
ralnymi predyspozycjami.

Czerpanie dochodow z wlasnej popularnosci

Na kanale Browar Namystow TV, prowadzonym na portalu YouTube, re-
daktor Marcin Prokop prowadzi cykl wywiadow pt. ,,Z tymi co si¢ znaja”. Sa to
rozmowy z tzw. cickawymi ludzmi, a jednym z nich byl Sylwester Wardegga®,
pionier wsrod polskich youtuberow, ktory dzieki temu medium zdobyt zar6wno
popularno$¢ jak i zarobit pienigdze. Jego film ,,Pies pajak™?®, w ktorym zostaty
pokazane reakcje ludzi na olbrzymiego pajaka biegajacego po ulicach, obecnie
ma 177 mln wyswietlen.

Wardegga jako osoba od wielu lat obecna w $wiecie internetowych celebry-
tow, zostat zapytany przez prowadzacego, jak wysokie sa zarobki w tym gronie.
Jego odpowiedz brzmiata: ,,zbyt duze”. Kwoty kilkudziesigciu tysiecy zlotych,
ktére mozna dosta¢ za pokazanie na Instagramie jednego produktu, nie sa ade-
kwatne ani do pracy, jaka wktada si¢ w stworzenie postu, ani takze czesto do
osiggnig¢ zawodowych osoby, ktora go reklamuje. Oznacza to jednak, ze zasiegi
0s0b popularnych w sieci sg tak duze i promocja marki dzigki temu tak skutecz-
na, ze firmom oplaca si¢ w taka reklamg inwestowac.

Strategia zarabiania na popularnos$ci celebryty nosi nazwe Celebrity Endor-
sement i polega na wykorzystaniu wizerunku znanej osoby do szeroko pojetych
dziatan promocyjnych?’. Osoby znane ,,si¢ klikajg”, wiec angazowanie ich do
reklam powoduje zwiekszenie zainteresowania mediéw danym problemem
i nadaje kampanii wigkszy rozglos, co pomaga w dotarciu do potencjalnego
obiorcy?®. Celebryci wystepuja w roli ambasadoréw marki, a ich zadaniem jest
rozpowszechnianie informacji o niej i zachwalanie jej produktow?®. Robig to nie
tylko poprzez reklamy telewizyjne, prasowe czy internetowe, ale rowniez za
pomocg takich narzedzi marketingowych jak sponsoring czy product placement,
czyli lokowanie produktu.

25 Browar Namystow TV, Ludzie w koricu mnie poznajg — Sylwester Wardega, https:/\www.you-
tube.com/watch?v=P3yaXecVUj8

%6 SA Wardega, Mutant Giant Spider Dog, https://www.youtube.com/watch?v=Y 0B8t0B4jx4

21 Encyklopedia Zarzqdzania, ,,Celebrity Endorsement”, https://mfiles.pl/pl/index.php/Cele-
brity_Endorsement

28 A. Winiarska, A. Wojnarowska, J. Wesotowska, Sita przyciggania gwiazd, czyli wykorzy-
stywanie wizerunku osob publicznych w marketingu spolecznym, ,,Studia i Prace WNEiZ US”,
nr 30/2012, s. 246.

2 Encyklopedia Zarzqdzania, ,,Celebrity Endorsement”. ..
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Lokowanie produktu na polskim rynku zaczyna nabiera¢ coraz wigkszego
znaczenia. Znajduje si¢ ono na pograniczu dwodch narzgdzi komunikacji marke-
tingowej: reklamy i public relations. Umiejetne stosowanie tej formy promocji
pozwala eksponowaé produkt jako rzecz naturalng, uzywana na co dzien, co
buduje pozytywne wyobrazenie o marce lub firmie. Osoby biorace udziat
w reklamie nie sg jedynie odtworcami rél, ale dodatkowo buduja relacje miedzy
sobg a product placement®. Celebryci w ramach dziatah promocyjnych pokazujg
si¢ w mediach spotecznos$ciowych lub telewizji w butach danej marki, mowia, ze
uzywaja kosmetykow danego producenta, umieszczaja na zdjgciach reklamowany
produkt w tle, kreujac pozory, ze znalazl si¢ on tam przez przypadek, a jest to
robione celowo i odpowiednio przez firmy wynagradzane.

Sita oddziatywania os6b znanych na potencjalnych nabywcow produktow
jest tak duza, ze w co czwartej reklamie wystgpuje celebryta, ktory wspiera wi-
zerunkowo marke lub produkt®. Wsparcie celebryckie wykorzystuje mechanizm
identyfikacji, gdzie postawy indywidualne i zachowania odbiorcéw sa kreowane
przez utozsamienie si¢ z cechami i warto$ciami celebryty.

Firmy chetnie wykorzystujg Celebrity Endorsement, gdyz®:

— celebryta wzbudzi uwage i zainteresowanie produktem lub marka,

— Znajomo$¢ gwiazdy bedzie skracata czas przyswojenia zawartej] w re-
klamie informacji,

— cechy celebryty beda podstawa do nasladowania i inspiracji przez od-
biorcéOw (w tym uzywania tych samych produktow i marek),

— celebryta wzbudzi che¢ zakupu u potencjalnych konsumentéw zapew-
nieniem, ze on ,,tez kupuje i tez stosuje”.

Celebryci zarabiajg przede wszystkim na tym, z czym si¢ kojarza. W prze-
strzeni Internetu wyrdznia si¢ kilka obszardéw, ktore wydaja sie by¢ najbardziej
dochodowe, a przedstawiciele osiggaja na swoich kanatach najwicksze zasiegi.
Duza popularno$¢ maja tzw. fit celebryci. Promujg oni zdrowy tryb zycia, zba-
lansowane odzywianie i r6znego rodzaju aktywnos¢ fizyczna. W Polsce najbar-
dziej rozpoznawalnymi fit celebrytami sa Anna Lewandowska, Ewa Chodakow-
ska, Sylwia Szostak, Qczaj, Fit Loversi. Oprocz promowania zdrowego stylu
zycia w mediach spolecznosciowych zarabiaja oni rowniez na wydawaniu ksia-
zek oraz ptyt z ¢wiczeniami i poradami, kilkoro nich jest wspottworcami aplika-
cji na smartfony z ¢wiczeniami oraz autorskimi programami dietetycznymi,

30 K. Wach, Formy wykorzystania 0séb znanych w lokowaniu produktéw [W:] Perswazyjne
wykorzystanie wizerunku osob znanych, red. A. Grzegorczyk, ,,Zeszyty Naukowe” 2015, nr 2,
Wyd. Wyzsza Szkota Promocji, Warszawa, s. 63.

3L E. Jerzyk, Celebrity endorsement w reklamie produktéw zywnosciowych. Znaczenie naro-
dowosci i typu gwiazdy w ksztaltowaniu zaufania i preferencji konsumentow, ,,Marketing i Rynek”
2014, nr 6, t. XXI, s. 292.

32 Tamze, s. 294.

41



a najbardziej rozpoznawalna fit celebrytka, Ania Lewandowska, ma swoja wia-
sng lini¢ fit produktéw (m.in. artykutéw spozywczych, sprzetu do ¢wiczen, gad-
7etow) oraz restauracje oferujaca zdrowe i mato kaloryczne positki.

Od kilku lat w przestrzeni medialnej sa obecne blogerki modowe, ktore za-
rabiaja na pokazywaniu swoich stylizacji na portalach spotecznosciowych oraz
promowaniu marek, w ktore si¢ ubieraja do sesji i kosmetykdéw, ktore pokazuja
na swoich profilach. Najwigksza karier¢ wsrdd nich zrobity: Jessica Mercedes,
Julia Kuczynska (Maffasion), Katarzyna Tusk, Tamara Gonzalez Perea i Alicja
Zielasko®. Stawa blogerek modowych wyszla poza media spolecznosciowe i sg
zapraszane do grona jury w konkursach dla mtodych projektantow mody, biora
udziat w telewizyjnych programach rozrywkowych (np. ,,Agent” TVN z Tamara
Gonzalez Perea), a Tamara Gonzalez Perea pracuje rowniez jako dziennikarka
w programie TVP 2 ,.Pytanie na $niadanie”.

Duzym zainteresowaniem ciesza si¢ w mediach spotecznosciowych kanaty
podroéznicze. Polska blogosfera podréznicza uchodzi za jedng z najwigkszych na
$wiecie. Niektore blogi i kanaly o tej tematyce Sledzi w mediach spotecznoscio-
wych nawet p6t miliona osob. W 2018 roku portal zabakcylowani.pl** przepro-
wadzit analize ponad 750 aktywnie udzielajacych sie podréznikow w 2017 roku
i wybrat 50 najbardziej wptywowych z nich, ktorzy tworza w jezyku polskim.
Pozycje honorowa w tym zestawieniu przyznano Martynie Wojciechowskiej,
ktéra jest w Polsce najpopularniejsza celebrytka podroznicza. Na kolejnych
miejscach znalezli si¢ m.in. Dawid Fazowski (blog ,Przez Swiat na Fazie”),
Michat Pater (blog ,,Autostopem na Koniec Swiata™), Ola i Karol Lewandowscy
(blog ,,Busem Przez Swiat”). Pokazuja oni relacje ze swoich wypraw oraz udzie-
laja roznych porad dotyczacych podrézowania, np. w jaki sposob zwiedzaé tanio
i bezpiecznie. Kazdy z nich znalazt inny sposob na zwrdcenie na siebie uwagi
i co innego akcentuje na swoim kanale. Dochody uzyskujg tez m.in. ze sprzedazy
napisanych przez siebie ksiazek, z prowadzenia platnych prelekcji na tematycz-
nych imprezach oraz dzigki wystepom w podrozniczych programach telewizyj-
nych. Popularno$¢ w social mediach przektada si¢ takze na zarobek z wyswie-
tlanych na kanatach reklam Google AdSense i na zainteresowanie firm z branzy
turystycznej danym influncerem, ktdre czgsto sponsoruja jego podroze.

Poczytne miejsce w social mediach zajmuja réwniez celebryci luksusowi,
ktérzy pokazuja w sieci swoj komfortowy styl zycia. Zazwyczaj sa to osoby
0 atrakcyjnym wygladzie, ubrane w markowsg odziez, mieszkajace w luksuso-
wych domach i jezdzace drogimi samochodami. Nie zawsze przedmioty, ktory-

3 1. Zelazny, Najlepsze blogi modowe 2018. Top polskich blogéw o modzie, https://social-
media.pl/najlepsze-blogi-modowe/

34 S, Janik, Top 50 najbardziej wplywowych podréznikéw w polskich mediach spotecznoscio-
wych w 2017, https://zabakcylowani.pl/ranking-podroznikow-2017/
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mi si¢ otaczaja, nalezg do nich, czesto sa wypozyczonymi do sesji akcesoriami,
a wycieczki, z ktorych relacje pokazujg w sieci, sg sponsorowanymi przez biura
podréozy wyjazdami. Popularna w Polsce celebrytka, Natalia Siwiec, zaistniata
W przestrzeni publicznej dzieki zdjeciu, ktore wykonat jej fotograf podczas me-
czu pitkarskiego na Euro 2012. Po tym debiucie medialnym nakrecono z udzia-
lem jej i jej megza program ,.Enjoy The View<3 Natalia”, ktory pokazywat ich
dostatnie zycie w domu, ktory okazat si¢ by¢ wynajety na potrzeby programu,
lecz stanowit doskonate tto do pokazania bajkowego zycia, ktore jest nieosiagal-
ne dla wigkszo$ci ludzi i pozostaje w obszarze ich pragnien®. Decyzje wizerun-
kowe, ktore podejmowata zar6wno Natalia, jak i osoby dbajace o jej kariere
okazaty si¢ trafne, gdyz jej popularno$¢ medialna trwa do dzisiaj, a jej pozycja
W celebryckim §wiecie sprawia, ze zapraszana jest do udzialu w sowicie optaca-
nych kampaniach reklamowych, udziela wywiadow i bierze udzial w branzo-
wych imprezach, na ktore zapraszane sg znane osoby ze $wiata mediow.

Wspotczesni artys$ci (m.in. piosenkarze, aktorzy) czgsto okreslani sa mianem
celebrytow, cho¢ nie wszyscy powinni by¢ kojarzeni z tym okresleniem. Artysci
celebryci budza zainteresowanie przede wszystkim tym, co dzieje si¢ w ich zy-
ciu prywatnym i skutecznie to zainteresowanie sami podsycajg. Prowadza profi-
le na portalach spotecznosciowych dzielac si¢ na nich zdjgciami z codziennych
aktywnosci, lokujac przy tym produkty firm, z ktorymi maja podpisane kontrak-
ty reklamowe. To samo dotyczy dziennikarzy celebrytow, sportowcow celebry-
tow czy politykow celebrytow, z tym, ze ci ostatni zazwyczaj nie reklamujg pro-
duktéw, tylko prowadza marketing swojej wlasnej osoby, przewaznie prowadzac
konto na Twitterze. Zdarzajg si¢ jednak i tacy (np. Robert Biedron), ktorzy za
pomoca Instagrama lub Facebooka pokazujg, w jaki sposob spedzajg swdj czas
prywatny oraz gdzie i z kim jezdza na wakacje.

Wielu celebrytow zostalo autorami ksigzek, ktore zazwyczaj majg forme po-
radnikow lub autobiografii. Ksiazki przez nich pisane, a czesciej jedynie sygno-
wane ich nazwiskiem, sg dla wydawcoéw przepustka do wysokiej sprzedazy.
Poradniki napisali m.in. Katarzyna Cichopek (Sexy mama. Bo jestes kobietq),
Krzysztof Ibisz (Jak dobrze wyglgdaé po 40), Kinga Rusin (Co z tym Zyciem?),
Grazyna Wolszczak (Jak by¢ zawsze piekng, miodg i bogatqg), Agnieszka Pere-
peczko (Strzat w dziesigtke, czyli 10 lat mlodsza w 10 dni czy Babie lato, czyli
bgdz szczesliwa cate Zycie), Joanna Jablczynska (Nastolatki dbajq o urode oraz
Wspélczesny savoir-vivre dla nastolatkéw)®. Autorami autobiografii zostali

35 Enjoy The View, Love, Natalia: Siwiec zdradzona przez meza?, https:/iwww.eska.pl/hot-
plota/news/enjoy-the-view-love-natalia-siwiec-zdradzona-przez-meza-zdjecia-video-aa-sfN4-sr77-
-djjY.html

36 J. Magus$, Celebryci w roli zyciowych przewodnikéw [w:] Transformacja polskiego systemu
medialnego, red. M. Sokotowski, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun, 2011, s. 119.
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natomiast m.in. Jakub Btaszczykowski (Kuba. Autobiografia wraz z M. Do-
magalik) oraz Jakub Wojewodzki (Kuba Wojewddzki. Nieautoryzowana auto-
biografia).

Sposobow na zarabianie na byciu celebrytg jest wiele. Czasami wystarczy,
ze kto$ jest zwigzany rodzinnie lub przyjacielsko z osobg popularng i to pozwala
mu skupi¢ na sobie uwage i samemu zarabia¢ na tej popularno$ci. Dzieci 0sob
znanych czgsto zostajg influencerami i wyrastajg na samodzielne gwiazdy. Ma-
gazyn ,,Elle” w 2018 roku dokonat przegladu profili spotecznosciowych dzieci
0sob znanych i wybral najbardziej popularnych z nich. Do grona tego nalezy
corka Anny Przybylskiej i Jarostawa Bieniuka, Oliwia Bieniuk, ktéra powoli
staje si¢ osobg rozpoznawalng. Na Instagramie @.o.liwia_bieniuk $ledzi ja prawie
75 tys. 0s0b, co przetozylo si¢ na udziat w kampanii reklamowej marki Reserved
oraz sieci telefonii komorkowej Play. Iga Lis, corka Kingi Rusin i Tomasza Lisa
prowadzi instagramowy profil @iga_lis, ktory $ledzi ponad 85 tys. internautow.
Proébowata swoich sit jako modelka 1 wystapita w kampanii Reebok oraz La
Mania, a takze chodzita po wybiegach takich projektantéw jak MMC, Lukasza
Jamiot czy Paprocki&Brzozowski. Syn Edyty Goérniak i Dariusza Krupy, Alan
Krupa, jest obserwowany przez 33 tys. fané6w na instagramowym koncie
(@allansbeats, na ktorym dzieli si¢ m.in. zdjeciami ze swojg mamg. Dobrze zna-
ny szerszej publicznosci jest Leon Myszkowski, syn Justyny Steczkowskiej oraz
Macieja Myszkowskiego. Prowadzi swoj kanat kulinarny na YouTube i wydat
ksigzke z przepisami kulinarnymi. Pojawia si¢ takze w telewizjach $niadanio-
wych, gdzie gotuje na antenie albo wystepuje jako DJ. Jego instagramowe konto
@leon_myszkovsky obserwuje ponad 11 tys. osoéb. Spektakularng kariere
w Internecie zrobita corka Donalda i Malgorzaty Tuskow, Katarzyna Tusk, ktéra
z wyksztalcenia jest psychologiem, jednak w sieci prowadzi bloga modowego
i freestyle’owego, dzigki ktéremu odniosta sukces medialny i finansowy. Od
kliku lat pokazuje w Internecie swoje stylizacje, porusza tez tematyke zwigzang
ze zdrowa kuchnig i aktywnym stylem zycia. Na Instagramie prowadzi profil
@makelifeesier pl, ktory §ledzi 266 tys. fanow. W 2011 roku zalozyta strong
»Make Life Easier”, a nastepnie napisata dwie ksigzki o stylu zycia i fotografii
oraz zalozyla autorskg marke modowg MLE®'.

Czasami popularno$¢ przychodzi przypadkiem, a czasami wymaga wielu lat
staran. Chcac na niej zarabia¢, najwigcej pracy nalezy wlozy¢ w utrzymanie
zainteresowania swojg osobg. Wymiernymi wyznacznikami sg tu zasiegi w Sieci,
wiegc zatrudnienie firm, ktore o nie dbajg jest stalg praktyka wsrod celebrytow.
By znalez¢ si¢ w celebryckiej czotowce, wazne jest takze regularne pojawianie

87 A. Zawadzka, Dzieci polskich gwiazd, ktore sq influencerami, https:/iwww.elle.pl/artykul/
dzieci-polskich-gwiazd-ktore-sa-influencerami
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si¢ w tabloidach i na portalach plotkarskich. Znane sa przypadki, gdy celebryci
lub ich menadzerowie umawiaja si¢ z paparazzi na tzw. ustawki i robienie niby
przypadkowych zdj¢¢ z ukrycia, bo jak mowi znane powiedzenie, ,,niewazne co
moéwia, byle po nazwisku”.

Cyberprzestrzen miejscem do uzyskiwania dochodow

Na popularno$ci mozna zarabia¢ duze pienigdze. Business Insider Polska
przebadat grono 104 twércoéw dzialajacym na polskim YouTube, reprezentuja-
cych roézne typy kanatow i prezentujacych na nich zréznicowane tresci. Najpo-
pularniejszymi kanatami okazaly si¢ te, na ktorych dostepne sa filmy pokazujace
granie w komputerowe gry (gaming). Blisko potowa badanych youtuberow re-
prezentowata wilasnie te tematyke; 29% youtuberow prezentowato tresci lifesty-
lowe, a 24% zajmowato si¢ rozrywka. Jak podaje prezes agencji GetHero
w 2017 roku youtuberzy mogli $rednio zarobi¢ od 1475 zt (§rednia wartos¢ za-
robku za jednorazowa wspoélprace) do 29 287 zt (Srednia warto$¢ z wycen po-
dawanych jako maksymalne). Zdarzato si¢ jednak, ze kwoty za jednokrotng
wspotprace wynosity nawet ponad 100 tys. ztotych®,

Ponad potowa popularnych polskich youtuberéw (53%) deklarowata zarobki
w przedziale 1-5 tys. zt miesigcznie, 29% W przedziale 5-10 tys. zt miesiecznie.
Jedynie 18% z nich zarabialo powyzej 10 tys. zt miesigcznie, a 1% badanych
przyznalo, ze zarabia tylko dzigki reklamom Google AdSense. Prezentujac tresci
lifestyle zarabiano $rednio 13 166 zi, grajac w gry srednio 6625 zt, ogblnie poje-
ta rozrywka przynosita dochody rzedu 6500 zt miesigcznie. OczywiScie im you-
tuber jest bardziej popularny i tym samym ma wigcej subskrypcji, tym kwoty te
sg wyzsze. Tworcy o mniejszych zasiegach (do 250 tys. subskrypcji) mogg li-
czy¢ na zarobki w przedziale 3,7-4,5 tys. zt w skali miesigca, a gwiazdy Interne-
tu (od 500 tys. subskrypcji) osiagajg kwoty 13-27 tys. zI miesiecznie®.

Glownym zroédtem dochodu w sieci sg reklamy AdSense (96% odpowiedzi
youtuberéw)*. Minimalny proég wyplaty z programu AdSense wynosi 300 zi,
jednak stawki za kliknigcia sg zmienne i trudno je okresli¢. Portal Rekiny Inter-
netu podaje szacunkowe zarobki blogera z branzy finansowej, ktory notuje 3000
odwiedzin unikalnych uzytkownikoéw kazdego dnia na swojej stronie. Dzienny
zarobek przy takim zasiggu moze wynie$¢ 60 zt, jednak gdy strony sg bardzo
popularne, te zarobki sg duzo wyzsze i moga wynie§¢ nawet 14 tys. zt dziennie

38 Youtuberzy o swoich zarobkach. Réznice w kwotach sq ogromne, https://businessinsider.com.pl/
media/internet/jak-i-ile-zarabiaja-youtuberzy/6jv0r2x

39 Tamze.

40 Tamze.
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(przy ok. 1,75 min uzytkownikow)*. Na popularnych kanatach czestg praktyka
jest promowanie danej marki w swoich filmach (75% wskazan). Korzysci finan-
sowe przynosza takze platne spotkania zwigzane z tematycznymi imprezami,
streamy*? oraz wiasne sklepy internetowe*,

Aby zarabia¢ w Internecie warto tez prowadzi¢ profil na Instagramie.
K. Korwin Piotrowska, ktora od wielu lat zajmuje si¢ analiza celebryckiego
$wiatka, okre§la Instagram jako ,,miejsce lansu dla gwiazd wszelkiej masci.
Migjsce idealne dla komunikacji celebrytéw z catego $wiata, kolorowy kanat
informacyjny, rozrywkowa telewizja. (...) to miejsce, gdzie narcystyczne
gwiazdy maja swoja enklawe, swoja ochronke a media na tym zeruja, regularnie
publikujac »fotki z insta«”*. Dochody polskich gwiazd Instagrama sg zdecydo-
wanie nizsze niz instagramerow $wiatowego formatu. Znani w $wiecie celebryci,
swoje profile cenig bardzo wysoko. Kwoty, ktére reklamodawcy sg w stanie im
zaplaci¢, si¢gaja, w przeliczeniu na polska walute, nawet kilku milionéw zto-
tych. Dawid Beckham za umieszczenie jednego sponsorowanego zdjecia na
swoim profilu zarabia nawet 225 tys. funtow. Celebrytka Kim Kardashian, ktora
ma ponad 114 miln obserwujacych na Instagramie, za jeden post potrafi zarobic¢
nawet 720 tys. dolarow®. O takich kwotach nie ma mowy na rynku polskim,
jednak niektore wpisy rodzimych celebrytow sa rowniez sporo warte. Jesli profil
na Instagramie $ledzi pomiedzy 5 a 25 tys. oséb, za kazde zdjgcie z produktem
mozna uzyska¢ od 220 do 880 zt. Im wigcej jest followersow, tym wyzsze sa
stawki. Przy liczbie p6t miliona obserwatorow, za pojedyncze zdjecie mozna
zarobi¢ ok. 3,5 tys. z1*. Gdy produkt reklamuje tzw. gorgce nazwisko (np. na-
zywany krolem Instagrama Kuba Wojewddzki), to firma jest w stanie zainwe-
stowac spore $rodki finansowe w reklame z jego udziatem.

Osoby promujace si¢ w SiecCi, nie zawsze robig to w sposob uczciwy. Lajki
oraz followersow mozna kupi¢ lub zdobywac¢ za pomoca predefiniowanych,
czesto darmowych aplikacji. Zazwyczaj dzialajg one w taki sposéb, iz lajkujac
zdjecia innej osoby, zdobywa si¢ punkty, ktére mozna pdzniej wymieni¢ m.in.
na polubienia dla swoich postow. Szybko mozna zweryfikowaé wiarygodnosé
danego influencera, na przyktad za pomocg darmowych lub ptatnych progra-

41 Zarabianie na Adsense — stawki, przyktady i poradnik, https://rekinyinternetu.pl/zarabianie-
-na-adsense-stawki-przyklady-i-poradnik/

42 Przekazywanie w czasie rzeczywistym cyfrowego obrazu.

43 Youtuberzy o swoich zarobkach...

44 K. Korwin Piotrowska, Cwiartka raz, Wyd. Prészynski i S-ka, Warszawa 2014, s. 726.

4 A, Charzewska, Milion zlotych za post na Instagramie? Tak zarabiajg gwiazdy!, http:/iviva.pl/
ludzie/newsy/ile-zarabiaja-gwiazdy-na-instagramie-znamy-ich-stawki-30544-r3/

4 J. Muller, Ile zarabia sie na Instagramie, https://www.o2.pl/artykul/tyle-zarabia-sie-na-
-instagramie-6009411592979585a
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moéw, takich jak chociazby Socialblade. Obecng tendencja jest tez stawianie
przez firmy na influenceréw, ktdrzy nie majg setek tysigcy obserwatorow, ale sa
autentyczni lub wyr6zniajg ich nietypowe pasje®’.

Miesiecznik ,,HaperBazaar” na swojej stronie internetowej opisuje na ja-
kiej podstawie brand manager*® pewnej znanej ,,sieciowki” nawigzuje wspot-
pracg z influencerami. W pierwszej kolejnosci zostaje sprawdzony tzw. wskaz-
nik sity zasiegu (reasar chpower index), nastepnie wskaznik wzrostu (rozwoj
profilu), content (zawartos$¢ profilu), credibility (wiarygodnosc), a przede wszyst-
kich interakcje influencera z followersami i obserwatorami profilu. Wszystkie
te informacje sa uzyskiwane od agencji zajmujacych si¢ monitoringiem social
mediéw. Firmy zawracaja réwniez uwage na zaangazowanie danej osoby
w poprzednie projekty oraz systematyczno$¢ postow i powszechng opini¢
0 tej osobie?.

Celebryci promuja si¢ zarowno w sieci, jak i poza nig, poprzez uczestnictwo
w imprezach tematycznych, gdzie pozuja na tzw. §ciankach, co sprawia, ze ich
zdjecia z imprez trafig pozniej znowu do sieci na portale spoleczno$ciowe oraz
na serwisy plotkarskie, wiec znowu Internet jest tu dalej gtéwnym zrodtem za-
robku zaréwno dla nich, jak i firm ich sponsorujacych. Placenie ,,za bywanie”
jest popularnym sposobem na zarobek. Jak podaje portal Wirtualna Polska, kwo-
ty, ktore najcenniejsi w Polsce celebryci zarabiajg w ten sposob, oscylujg nawet
w okolicach 20 tys. zt*°. Mniej znani celebryci musza si¢ jednak zadowoli¢ wy-
nagrodzeniami zaczynajgcymi sie od 2 tys. zt*. Odliczy¢ od tego nalezy koszt
czgsto wypozyczonej kreacji, fryzjera, makijazysty, stylisty, prowizji dla me-
nadzera itd., ale zdarza si¢, ze w tygodniu odbywa si¢ kilka wydarzen z udzia-
tem danego celebryty, wiec zarobek z tego typu aktywnosci jest znaczny.

Bycie osoba popularng niesie ze sobg wymierne korzysci finansowe. Prowa-
dzenie popularnych profili w mediach spotecznosciowych, bywanie w telewizji
oraz na branzowych imprezach moze stanowi¢ wigc gtowne zrodto utrzymania.
Jak wysokie begda to kwoty, zalezy od jego pozycji danej osoby w medialnym
$wiecie, na co czgsto pracuje sztab ludzi dbajacych profesjonalnie o kariere
i wizerunek ludzi znanych.

47J. Mroczkowska, [lu musisz mieé¢ followerséw, by zaczqé zarabiaé duze pienigdze?,
https://www.harpershazaar.pl/lifestyle/3461/ilu-musisz-miec-followersow-na-instagrami-by-za-
czac-zarabiac-duze-pieniadze

48 Opiekun marki.

49 Tamze.

%0 A. Durka, Zarobki gwiazd na Sciankach. Za darmo nie ruszq nawet rekq, https://gwiaz-
dy.wp.pl/zarobki-gwiazd-na-sciankach-za-darmo-nie-rusza-nawet-reka-6153299933521537g

51 Jle zarabiajq polskie gwiazdy?, https://jastrzabpost.pl/newsyl/ile-zarabiaja-polskie-gwiazdy-
-za-wyjscie-na-scianke-kwoty-powalaja_680816.html#galeria0
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Polski celebrycki TOP

Raz w roku magazyn ,,Forbes” przeprowadza ranking, ktory nazywany jest
»rankingiem celebrytow”. Nie wszyscy umieszczeni w nim kojarza si¢ z tym
okresleniem, gdyz znajduja si¢ w nim i tacy, ktorzy nie sg bywalcami §cianek
i nie udzielaja si¢ aktywnie w mediach spotecznosciowych, a swa aktywnos¢
zawodowa koncentruja przede wszystkim na pracy w wykonywanym zawodzie
(np. Janusz Gajos).

Aby oszacowaé wartos¢ celebryty dom MadiaCom zbadat dla ,,Forbesa”,
czyja twarz jest warta w kampanii reklamowej najwigcej. Niektorzy znajduja sig
w tym rankingu corocznie (np. Dorota Wellman, Marcin Prokop), pozycja in-
nych jest mniej ugruntowana i pojawiaja si¢ jednorazowo. W tabeli 1 znajduje
si¢ zestawienie rankingu z roku 20172 oraz 2018%,

Tabela 1. Ranking celebrytéw w roku 2017 oraz w roku 2018

Misjace Rok 2017 Rok 2018
1 2 3
1 Martyna Wojciechowska Dorota Wellman
) (dziennikarka, podrézniczka) (dziennikarka)
2 Dorota Wellman Martyna Wojciechowska
Zlennikarka ziennikarka, po rézniczka
) (dziennikarka) (dziennikarka, podrozniczka)
3 Kuba Btaszczykowski Matgorzata Kozuchowska
itkarz aktorka
) itk ktork
4 Barbara Kurdej-Szatan Barbara Kurdej-Szatan
) (aktorka) (aktorka)
5 Dorota Szelagowska Krzysztof Holowczyc
ziennikarka, projektantka wnetrz rajdowiec
) dziennikark: jektantk: jdowi
6 Grazyna Torbicka Maja Ostaszewska
) (dziennikarka) (aktorka)
7 Anna Starmach Marcin Prokop
) (autorka ksigzek kulinarnych) (dziennikarz)
8 Ewa Wachowicz Katarzyna Dowbor
) (dziennikarka) (dziennikarka)
9 Kinga Preiss Karol Okrasa
) (aktorka) (kucharz TV)
10 Marcin Gortat Marcin Dorocifski
) (koszykarz) (aktor)
11 Katarzyna Dowbor Dorota Szelagowska
) (dziennikarka) (dziennikarka, projektantka wnetrz)
12 Marcin Prokop Szymon Hotownia
) (dziennikarz) (dziennikarz)

52 K. Debek, 25 najcenniejszych polskich celebrytéw: zaufanie nie ma ceny, https://www.for-
bes.pl/rankingi/najcenniejsi-polscy-celebryci-ranking-25-najcenniejszych/6tnl3wr

53 K. Debek, Ranking ,, Forbesa”: 25 najcenniejszych polskich gwiazd 2018 roku, https:/iwww.for-
bes.pl/rankingi/ranking-forbes-25-najcenniejszych-polskich-gwiazd-2018-roku-kto-na-pierwszym-
-miejscu/n1It00t
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1 2 3

13 Matgorzata Kozuchowska Katarzyna Zielinska
' (aktorka) (aktorka)

14 Janusz Gajos Piotr Krasko
) (aktor) (dziennikarz)

15 Robert Lewandowski Grazyna Torbicka
' (pitkarz) (dziennikarka)

16 Wojciech Cejrowski Katarzyna Bosacka
' (dziennikarz) (dziennikarka)

17 Agata Kulesza Janusz Gajos
) (aktorka) (aktor)

18 Marcin Dorocinski Ewa Wachowicz
) (aktor) (dziennikarka)

19 Beata Tyszkiewicz Michel Moran
) (aktorka) (kucharz TV)

20 Maciej Stuhr Adam Malysz
' (aktor) (sportowiec)

21 Katarzyna Bujakiewicz Beata Tyszkiewicz
) (aktor) (aktorka)

29 Adam Malysz Ewa Chodakowska
' (sportowiec) (trenerka fitness)

23 Szymon Holownia Justyna Kowalczyk
) (dziennikarz) (sportsmenka)

24 Paulina Sykut-Jezyna Bozena Dykiel
) (prezenterka TV) (aktorka)

25 Katarzyna Zielinska Katarzyna Skrzynecka
) (aktorka) (aktorka)

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie https://www.forbes.pl/rankingi/najcenniejsi-polscy-
-celebryci-ranking-25-najcenniejszych/6tnl3wr oraz https://www.forbes.pl/rankingi/ranking-
-forbes-25-najcenniejszych-polskich-gwiazd-2018-roku-kto-na-pierwszym-miejscu/n11t00t  (dostep:
15.02.2019.).

W zestawieniu w tabeli 1 znalezli si¢ zaréwno aktorzy réznych pokolen,
dziennikarze, sportowcy, kucharze, prezenterka pogody, osoby prowadzace
telewizyjne programy oraz trenerka fitness. Pomimo ich r6znego dorobku za-
wodowego, wszystkich ich taczy to, ze sg rozpoznawalni, lubiani oraz trakto-
wani jako eksperci w swoich dziedzinach, cho¢ nie zawsze ich wyksztalcenie
jest zgodne z tym, czym zajmuja si¢ w przestrzeni medialnej. Budza jednak
zaufanie wsrdd odbiorcow, co wyplywa pdzniej pozytywnie na ich decyzje
zakupowe®,

Wnhnioski ptynace z tego zestawienia sg takie, iz najcenniejszymi celebry-
tami sg ci, ktorzy skupiajg si¢ przede wszystkim na rzetelnym wykonywaniu
swojej profesji, chronig natomiast prywatno$¢®. Na szczycie tej listy znalazty
si¢ dwie kobiety: Dorota Wellman oraz Martyna Wojciechowska, ktore od
wielu lat budzg sympati¢ i zaufanie widzow. Wellman ,,To postac, ktorg bar-

54 K. Debek, 25 najcenniejszych...
5 Tamze.
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dzo czesto widzimy promiennie usmiechnigta i ten usmiech (a nawet glosny
$miech) wydaje si¢ autentyczny. Biada jednak temu, kto znajdzie si¢ w polu
razenia rozgniewanej Doroty”®®. Jak pisze Karolina Korwin Piotrowska,
Wellman ,,darzy zwyktych ludzi szacunkiem i rozumie tych najgorzej potur-
bowanych przez los, bo i jej los nie szczedzit trudow™>’. Jest postrzegana jako
kobieta stanowcza, niebojaca moéwic si¢ tego co mysli, a swojg wrazliwos¢
udowodnita przekazujac 300 tys. zt gazy za reklame¢ Lidla na cele charytatyw-
ne. Z kolei Wojciechowska ma wizerunek osoby nieztomnej, niebojacej si¢
nowych wyzwan, ktora po urazie kregostupa byta w stanie wspia¢ si¢ na Mont
Everest, by ostatecznie zdoby¢ Korone Ziemi®®,

Na trzecim miejscu w rankingu zaszla spora zmiana pomi¢dzy rokiem
2017 a 2018. Aktorka Matgorzata Kozuchowska zastgpita pitkarza Jakuba
Btaszkowskiego, jednak oboje taczy to, ze sg kojarzeni z warto$ciami rodzin-
nymi, otwarcie deklaruja wiar¢ w Boga, a takze majg ugruntowany dorobek
zawodowy oraz nie przejawiaja zachowan, ktéore mozna bytoby uzna¢ ze kon-
trowersyjne lub szokujace. Brak Kuby Btaszkowskiego w zestawieniu z roku
2018 mozna tlumaczy¢ nieudanym wystepem polskiej reprezentacji w pitce
noznej na mundialu (na liscie tej nie ma réwniez w roku 2018 Roberta Lewan-
dowskiego)®®.

Celebryci, ktorzy swoja pozycje budujg jedynie na skandalach lub na
podsycaniu zainteresowania sobg przez bywanie na imprezach lub pokazy-
waniu si¢ w sieci narazaja si¢ na to, iz zarobwno ich zarobki, jak i kariera sa
mocno niepewne i moga si¢ skonczy¢ tak szybko jak si¢ zaczegly. Znane jest
powiedzenie, ze ,,wykorzystuja swoje 5 minut stawy”, bo wlasnie tyle moze
ona trwac.

W zestawieniu ,,Forbesa” zostaly uwzglednione osoby, ktére kojarzone sg
zardwno z dziatalnoscia w sieci, jak i z praca w szeroko pojetych mediach
(zwlaszcza w telewizji). Sg jednak takze celebryci o olbrzymiej marketingowe;j
wartosci mierzonej sita ich zasiggu w internecie, ale ktorych rzadko (albo wcale)
mozna zobaczy¢ w telewizji. Serwis antyweb.pl stworzyt ranking polskich you-
tuberéw, ktorych kanaty na YouTube w 2018 roku mialy najwigcej subskryp-
cji®®. Okresla si¢ ich jako do gwiazdy polskiego YouTube.

56 W. Godzic, Okrakiem na barykadzie. Dziennikarze i celebryci, Wydawnictwo Proszynski
i S-ka, Warszawa 2016, s. 157.

57 K. Korwin Piotrowska, Bomba, czyli alfabet polskiego szothiznesu, Wydawnictwa The Facto,
Warszawa 2013, s. 266.

58 K. Debek, 25 najcenniejszych...

59 K. Debek, Ranking ,, Forbesa” ...

60 P, Winiarski, Ci polscy youtuberzy oglgdani sq najchetniej. Znajdziecie tu cos dla siebie?,
https://antyweb.pl/najpopularniejsi-polscy-youtuberzy-ranking/
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Tabela 2. Ranking youtuberéw 2018

Lp. Kanal na YouTube sutl)_sl lilz’)tl)gcji Tematyka kanalu
Cigzko okresli¢ profil kanatu. Prowadzacy go
Blowek zaczynat od grania w komputerowe gry,
1. Karol Gazwa 3900 000 a teraz tematyka jego kanatu jest nieograniczo-
(Kanal: Blowek) yxajeg ] 9
- plowe na. Popularno$¢ Blowka ma zrodto przede
wszystkim w jego charyzmie.
Stuu zaczynat 7 lat temu od demonstrowania gry
2. (Sél::lr:fgtrtor; 3600 000 Minecraft. Obecnie, podobnie jak u Blowka, na
s jego kanale mozna znalez¢é wszystko.
Sylwester Wardgga zaczynat od wykonywania
3 Sylwester Adam Wardgga 3600 000 zartow na ulicach miasta i rejestrowania reakcji
" | (Kanal: SA Wardega) przygodnych przechodniow. Obecnie na kanale
umieszcza materiaty o réznorodnej tematyce.
reZigiusz zaczynat prowadzenie swojego kanatu
Remigiusz Wierzeof od demonstrowania Minecrafta. Dzi$, podobnie
4. (Kan ag,r reZi iusz2)g 3500 000 jak Blowek i Stuu, pokazuje w sieci filmy
’ & 0 szerokiej tematyce odznaczajace si¢ bardzo
dobra jako$cig produkcii.
. Tworcami tego kanatu byto trzech kolegow;
Czarek Jozwik, Robert Pasut L L
’ ' obecnie jest to preznie dziatajaca firma Grupa
> ngil ivlis;l zr hujeTV) 3200000 Abstra. Jest to kanat o charakterze komedio-
anat: Abstrachuje wym.
Narciuk prezentuje na swoim kanale materiaty
6 Adam Zimmerman 2300 000 roznej tresci, jednak obecnie popularnosé¢ przy-
" | (Kanat: Naruciak) nosi mu komentowanie popularnych programéw
paradokumentalnych wy$wietlanych w telewizji.
Lord Kruszwil jest rekordzista na polskim rynku
youtuberskim, jesli chodzi o przyrost subskryp-
7 Marek Kruszel 2300 000 cji. Warto$¢ prezentowanych przez niego mate-
" | (Kanat: Lord Kruszwil) rialéw nie jest jednak do tego proporcjonalna,
co nie zmienia faktu, ze potrafi wyczu¢ oczeki-
wania widzow.
Na kanale sa pokazywane filmy pokazujace
rozne ciekawe w opinii tworcow fakty (np.
8 Jacek Makarewicz 2200 000 zestawienie najbardziej ekstremalnych wyczy-
" | (Kanat: Planeta Faktow) now kaskaderskich). Wiedza przekazywana na
kanale ma bardziej formg ciekawostek niz
faktycznie przydatnych informacji.

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie P. Winiarski, Ci polscy youtuberzy...

Analizujac zestawienie W tabeli 2 mozna dostrzec, ze o wartosci finansowe;j
kanatu danego youtubera decyduje nie merytoryczna wartos¢ przekazywanych
przez niego tresci, ale pomyst na ich sprzedanie. Niekiedy tresci te mogg by¢
wrecz szokujace, a zainteresowanie nimi niezrozumiate, co udowadniaja tzw. pa-
tostreamy, czyli prowadzone na zZywo transmisje, w trakcie ktorych prezentowane
sa zachowania uznawane za dewiacje spoteczne, takie jak np. libacje alkoholowe,
przemoc domowa lub wulgaryzmy. Czesto transmisje te trwajg wiele godzin®!,

61 Wikipedia, Patostream, https://pl.wikipedia.org/wiki/Patostream
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Internetowe blogi, to kolejne wazne marketingowo narzgdzie w sieci.
W rankingu najbardziej wptywowych blogerow 2018, przedstawionym na stro-
nie jansonhunt.pl, a stworzonym przy wspotpracy ze znanymi w branzy IT fir-
mami: Brand24, Sotrender oraz PRESS-SERVICE Monitoring Mediow, najwyz-
sze pozycje zajmujg®?:

Tabela 3. Ranking blogeréw 2018

Lp. Bloger Tematyka bloga

1 Anna Abloth Rodzinne podréze
" | http://thefamilywithoutborders.com

5 Olga Budzynska

" | http://lwww.paniswojegoczasu.pl/

Jessica Mercedes Kischner

Zarzadzanie swoim czasem

3. http://jemerced.com Moda, lifestyle
Julia Kuczynska .
4 http://mafoZshion.pI Moda, lifestyle
5 Anna Makowska Odzywianie, dieta, opis mechanizmoéw marketin-
" | https://doktorania.pl gowych firm spozywczych i farmaceutycznych
Anna i Marcin Nowak .
6. Podroze

https://gdziewyjechac.pl
Jakub Rokosz . . .
7. http://jakubroskosz.com Moda, lifestyle, podroze, zegarki

Natalia Sochacki-Woéjcicka

8. https://mamaginekolog.pl Porady dotyczace cigzy
9 Michat Szafranski Oszczedzanie pieni¢dzy, ograniczenie wydatkow,
" | http://jakoszczedzacpieniadze.pl rozsagdne wydawanie pieniedzy
10. Eliza Wydrych Moda, uroda, podroze, dieta, psychologia, lifestyle

http://fashionelka.pl

Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie http:/jasonhunt.pl/ranking-najbardziej-wplywowych-
-blogerow-2018/ (dostep: 28.03.2019 r.).

W zestawieniu z tabeli 3 kroluja profile dotyczace podrozy, mody oraz stylu
zycia. Ich cecha wspoélng jest profesjonalne podejscie do prezentowania tresci,
zarowno w warstwie wizualnej, jak i tematycznej. Zdjgcia sg ciekawe, a posty
réznorodne 1 dodawane systematycznie. Petne zestawienia pokazujace ogot liderow
w 2018 w social media mozna odnalez¢ pod adresem: http://jasonhunt.pl/ran-
king-najbardziej-wplywowych-blogerow-2018/. Zostaty tam pokazane rankingi
najbardziej popularnych influenceréw, dzialajacych w réznych przestrzeniach
Internetu i za pomoca réznych kanatow przekazu, gdyz zazwyczaj influencerzy
tacza rozne formy dotarcia do odbiorcow. Aby zarobi¢ w Internecie wazne jest
bowiem dotarcie do widza za pomoca calej sieci mediow spotecznosciowych,
gdyz zwigksza to zasiegi. Nie kazdy ma bowiem konto na Facebooku czy korzy-
sta z Instagrama.

623, Hunt, Ranking najbardziej wplywowych blogeréw 2018, http://jasonhunt.pl/ranking-
najbardziej-wplywowych-blogerow-2018/
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Zakonczenie

We wspolczesnym $wiecie mozna zaobserwowac wiele przyktadow zara-
biania na byciu popularnym. Przyczynit si¢ do tego rozwo¢j Internetu i poja-
wienie si¢ wraz z nim social medidéw, ktore staty sie ,,stupami reklamowymi”
do promocji towardéw, ustug i ludzi. Internet spowodowal, ze celebrytami staty
si¢ rowniez osoby, ktore dziatajg gtownie w $wiecie wirtualnym i tam buduja
SW0ja pozycje.

Przytoczone wczesniej definicje zawodu, ktore okreslaly go jako zajecie
wykonywane przez jednostke, stanowigce jej gtoéwne zrodto utrzymania i okre-
$lajace jej pozycje spoteczng, celebryta w petni wyczerpuje, wigc mozna stwier-
dzi¢, iz bycie celebryta jest rodzajem wykonywanego zawodu. Pozwala bowiem
na uzyskanie satysfakcjonujacych dochodow oraz hierarchizuje osoby popularne
w spoteczenstwie. Zarabianie na byciu znanym moze stanowi¢ gtowne zrodto
utrzymania, podparte pomystem ,,na siebie” np. w postaci promocji zdrowego
lub luksusowego stylu zycia, relacji z przebytych podrozy, a niekiedy po prostu
»Sprzedawania” faktow ze swojego prywatnego zycia.

Niekiedy popularno$¢, zwtaszcza w sieci, zdobywa si¢ w sposob niezro-
zumialy, ale przez swoja dziwaczno$¢ sprawdza si¢ i zapewnia influecerowi
dochody. W Korei Poludniowej hitem jest na przyktad tzw. mukbang, czyli
»jedzenie na zywo” prezentowane w serwisie YouTube. Jedna z najpopularnie;j-
szych przedstawicielek tego gatunku, 33-letnia Diva, gromadzi dziennie na swo-
im kanale setki tysigcy osob, gtdownie takich, ktorzy nie lubig je$¢ sami, wigc np.
pacjentow szpitali lub ludzi zyjacych samotnie (Grygiel, http). Pomyst wydaje
si¢ kuriozalny, ale oryginalny i (co wida¢ z liczby os6b ogladajacych kanat)
spotecznie potrzebny.
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