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Kobiece wzorce osobowe kreowane w mtodz@wych
produkcjach filmowych z perspektywy edukacyjnej

Wstep

Media wspélczénie staraj sie zawtaszcz§ styl zycia nastolatkow i uksztat-
towad ich gusta w taki sposéb, by byli konsumentamidire produktéw.Srodki
spotecznego przekazu przez sam fakt istnienia,kpzz@vania nieskczonej
liczby réznorodnych informacji, prowokowania emocjj godiem przetwarza-
nia przey¢, ale i zmian zachowania, uczenia, kreowania nowgolstaw.
Szczegolnie zagveni  mtodzi ludzie, ktérzy budgjpoczucie swojej tesamo-
ci zarowno indywidualnej, jak i grupowej na baziezgkazéw medialnych.
Odbywa s¢ to w bardzo szybkim tempie i bez ponoszenia odedgialngci.
Obserwujemy coraz mniejszy wptyw rodziny na rzeezdaiej znaczcej roli
mediéw w ksztalttowaniu siosobowdci nastolatkéw. Tworzenie obrazwiata,
obrazu siebie, ksztattowanigviatopoghdu, uczenie sirelacji spotecznych od-
bywa sé dzi§ najczsciej za pdrednictwem nargzi wirtualnych [Mastyk-
-Zawisza 2013: 34]. Przekazy medialne kgerjwniez najbardziej aktualny,
najbardziej peadany dla mediéw wizerunek giczyzn i kobiet. W niniejszej
publikacji chciatabym skupisie szczegodlnie na obrazie kobiety w wybranych
produkcjach matego i dego ekranu skierowanych do dzieci i nastolatkOw.

Tozsama¢ zagubiona czy skradziona?

Nieograniczony dogp do wszelkich informacji z jednej strony daje nam
komfort kontaktu zeswiatem w dostownym tego stowa znaczeniu, z drugiej
jednak strony coraz wiej osob ze&wiata nauki i medycyny zwraca uwaga
szum informacyjny i jego konsekwencje widoczne \wzgq codzienniei. Coraz
czesciej zwraca s uwag na negatywne konsekwencje wkraczania mediéw we
wszystkie obszaryycia czlowieka. W jaki sposob pokazywana jest whriko-
bieta i czy ten obraz me oddzialywa na tworzenie wilasnej teamdci picio-
wej przez dziewczynki, a w konsekwencji czy z7mocoddziatywd rowniez na
chtopcéw? Informacje oraz przede wszystkim prowokog emocje poprzez
obrazy i stowa zawarte w mass mediach mogichomé heurystyki. Zredago-
wany nagtowek artykutu, oktadka tygodnika, pierwszrmacja w wiadomo-
sciach podpowiada nie tylko, o czym #hs¢, lecz jak o tym m$le¢, uruchomio-
na zostaje heurystyka zakotwiczenia. Mechaniznzvaazany jest z problemem
urabiania ludzi.
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Urabianie wsrodkach masowego przekazu jest zjawiskiem powszechn
Media mog nam powiedzié nie tylko, o czym mamy nfje¢, mog nam te
sugerowd, w jaki sposob i co o tym mle¢, a mae nawet co powingmy
w zwigzku z tym zrobt [Polanski 2013: 328—-329]. W dobie globalizacji ama
zidentyfikowa kilka zjawisk, ktére powanie zakidca dojrzewanie procesow
emocjonalnych. Zjawisko to dotyczy akszapce] st rozbieznosci miedzy
inteligench, wiedz i wyksztatlceniem miodziy a poziomem jej rozwoju emo-
cjonalnego. Innymi stowy, wedlug A. Oleszkowicz i 8enejko przeceniaesi
dojrzata¢ mitodych ludzi, nie dostrzega mocno okrojonej wigedpowierz-
chowndci, ktore wchz przeszkadzaj w zrozumieniu siebie, swoich uazu
i emocji [Oleszkowicz, Senejko 2013: 76-77]. Zaroww. Bandura, jak
i R. Cialdini dowiedli w swych badaniach ogromnegptywu spotecznego na
rozwijajacy sk umyst mtodego cztowieka. Wspoicgnée wpltyw ten potwierdza
nie tylko obserwacja rzeczywistych zachdvgaupy ludzi, ale samo przekonanie,
przekazywane za pomganass mediow,zijaki§ poghd jest stuszny, a jakie
zachowanie gwto przez ludzi powtarzane. W rzeczywisio ktéra w coraz
szerszym zakresie wykorzystuje komunikagizez media, wkszego znaczenia
nabiera to, co siznajdzie w medialnej przestrzeni, a ta znéw zdigen dniem
przenosi w¢cej swych tréci doswiata wirtualnego [Mastyk-Zawisza 2013: 475].

Nowoczesne teorie spotecznego uczeriavgznaczaj trzy kierunki bada,
w ktorych najwaniejsz role odgrywa uczenie siprzez obserwacje modeli,
przez ndladowanie swoich wzoréw i autorytetow. Uczenigmizez obserwacije
rozpoczyna si bardzo wczénie. Badania wykazatye dzieci, ktére jeszcze nie
umiejg méwi¢, postuguj sie mimika, ktdéra zaobserwowaly u innych [Tavis,
Wade 1995: 214-216]. Skoro od najmiodszych lat dizieog obserwowa
modele zachowania dorostych przekazywane w medibgly je powtarza
[Tavis, Wade 1995: 179]. W adolescencji stopniowarastaswiadomaé po-
dejmowanych zachowia tzn. refleksja nad ich celowda, bezpdrednimi
i posrednimi skutkami, wyborem odpowiednich dziatev zalenosci od wia-
snych maliwosci i czynnikéw sytuacyjnych oraz ze wegdu na ich zwjzek
z uznawanymi wartziami. Mtodziez pozostaje rownie pod wplywem wzor-
céw lansowanych przez media [Oleszkowicz, Senejkb32 60]. Jaki obecnie
wizerunek kobiety dominuje w mediach? Patrna wizualne przekazy, rata
mie¢ wrazenie,ze obowizkiem wspotczesnej kobiety jest byciekra, mgdra,
szczupd, modg, bogad i zdolrg do podejmowania radykalnych decyzji. Nowa
kobieta podpordkowuje mitG¢ karierze. Taka narracja, oriergajsi gtéwnie
na sukcegyciowy, przyjmuje ,chtodn” i ,opanowany”, czyli tradycyjnie ng-
ska tozsama¢ [Melosik 2006: 54].

Wojownicza i bezwzgedna, czyli wspoétczesny model kobiety w masowych
produkcjach

We wspoélczesnym przekazie medialnym kobiety przyjmale, ktére do-
tychczas byly kojarzone gtéwnie z rolaméskimi. Mozemy zwrécé uwag na
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kilka tytutdw filmow fabularnych i animowanych kiwanych do nastolatkow
i dzieci, ktore bazowaly na klasycznychsb@ach znanych nam z dziéstwa.
W 2012 r. powstat filmKrélewna Sniezka i Lowcaw rezyserii R. Sandersa.
Gtéwna bohaterka tej produkcji to oczyaie KrolewnaSniezka, ale jake inna
od tej dobrze nam znanej bohaterkétiebraci Grimm. Krélewnaniezka wal-
czy, staje na czele armii, wyzwala krélestwo, nig¢rzebuje by ratowana, jej
zyciowym celem nie jest prawdziwa mito Wspoéiczesne produkcje skierowane
do najmtodszych odbiorcow rowriiemodeluj pewien wzor kobiecei. Do-
brym przyktadem magby¢ dwie animacje, w ktérych kobiety pokazangako
te, ktére mog same stanowio sobie, dla ktérych eaczyzni s3 wiasciwie tylko
ttem. Merida waleczndo film wyprodukowany przez Pixar i Disneya w 2012
przedstawia histogiMeridy i jej rodziny. Witek gldéwny tej animacji opieracsi
na walce tytutowej bohaterki ze zwyczapwola kobiety — przyktadnegony

I matki — jalky narzuca jej uosabigia tradycg matka. Merida podczas turnieju
majacego wytoné kandydata na jej ega sama bierze tuk w swojece i zwy-
cigza prawo do swojejeki, czyli wolnosé. Jest najlepgziuczniczly, a mezczyz-
ni nie g w jej zyciu na tyle wani, aby pdwiecat dla nich sw niezalenosc.
W innej produkcji Disneya z 2013 r. ptraina loduElsa i Anna to siostry, ktére
walcz z przeciwnéciami losu. To dwie silne kobiety, ktore kiedy tozepotra-
fig walczy¢, wedrowa® samotnie w zimie w gérach lub wybudaivgatac. Kro-
lewre w kulminacyjnym momencie ratuje jej siostra, btkadyona kocha g
prawdzivng mitoscig.

Na & swoistego rodzaju socjalizgojvspétczesnych nastolatek zwraca uwa-
ge Z. Melosik, ktory podkréa, ze do przeszixi nalezy narracja koncentraga
sig na mniej lub bardziej udanej mélg, tworzy s¢ natomiast wréd nastolatek
poczucie pewrkei siebie i wysokiej wiasnej waroi. Gtownym przekazem
wytaniagcym st z mediow jest tezaze nastolatki mog samodzielnie kon-
struowa i rekonstruowéa swop tozsamdaé. Chiopcy przestagjodgrywa domi-
nujaca role w ich zyciu. Ich podmiotow&¢ jest przy tym konstruowana przez
swiat débr konsumpcyjnych [Melosik 2006: 57]. Czy@z zmieniajcy Sk ob-
raz kobiety meae ucierpié wizerunek mzczyzn? Wydaje gj ze tak. W musica-
lu R. MarshallaTajemnice lasw 2014 r., ktory jest kompilacjklasycznych
basni, mazemy podziwié postacie dwoch kastat. Obaj ngzczyzni wydap sie
by¢ bardziej zajci swoim wyghdem ni ratowaniem kobiet czy wadkz niebez-
pieczeéistwami. § przedstawieni w sposéb niedojrzaly ieaz komiczny — to
dzieki kobietom cala historia Kazy sk szczsliwie.

Media od chwili ich powstania mgapgromny wptyw na nasze postrzeganie
pickna i dobraSwiadomdé¢ swojej urody, zalet i wad to proces, ktéry wymaga
cierpliwosci i ciagtej pracy nad sab Problem w tymze miodzi nie potrafi
czeka, tatwo st zniechkecaja, poniewa jak wynika z bada naukowcow z Na-
tional Institute on Alkohol Abuse and Alcoholismo6my nastolatkéw nie wy-
ksztalcit jeszcze w pehnisoodkdédw odpowiedzialnych za motywowanie do dzia-
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tania [zob. Burda 2010: 72]. Dla gkszaici istnieje zgodn& cech fizycznych
i towarzysacych im cech osobowioi przypisywanych osobom ué@nym za
tadne. Ju od wczesnego dziegtwa media uegnas, co jest pkne, wskazujc
na zwigzek owego mikna z pogciem dobra. Na przyktad ilustratorzy tradycyj-
nych ksizek dla dzieci oraz twoércy postaci do filméw Disnenauczyli nasze
lagodne i czaruie bohaterki, takie jak Kopciuszek, Krélewfniezka, Cali-
neczka, Rikna czySpiaca Krolewna — podobnie jak postacieakst, ktorzy ich
broni i zdobywaj — wszystkie wygldaja podobnie. Maj regularne rysy twa-
rzy, mate nosy, die oczy itd. Kulturowe standardy¢ina s wczeniej przy-
swajane np. podczas zabawy. Informacje o tym, sbpekne, dzieci czerpi
Z telewizji, filmow i zabaw swoimi lalkami [Aronsdarin. 1997: 412-415].

Wedlug R. Patzlaffa nawet niektérzy spegpEliautomatycznie wychodz
z zal@enia, ze dzieci dyspongj w zasadzie tymi samymi umégposciami
i formami mylenia co doréli, tyle ze  one u nich mniej uksztaltowane i nie-
doprowadzone jeszcze do perfekcji [Patzlaff 2008: Dczywkcie nie jest to
prawda. Nie meemy oczekiwd, ze wspoétczesne dzieci i nastolatkowiedp
mniej podatni na oddziatywanie mediowz ich poprzednicy. M. Spitzer w swo-
jej ksigzce Cyfrowa demencjpisze wprostze ,cyfrowe media $winne temu,
ze rzadziej «gywamy» mézgu. W zvwzku z czym z czasem stabnie zaknasz
potencjat umystowy. Poza tym wptywganiekorzystnie na rozwé6j mézgu mio-
dych ludzi, przez co zdoldoi kognitywne z gory pozostgjograniczone do
pewnego niszego poziomu. Nie dotyczy to bynajmniej samychcesdow my-
slowych, lecz take naszej woli, uczy a przede wszystkim zachotvapotecz-
nych” [Spitzer 2013: 280-281].

Jedny z ptaszczyzn, na ktorej w okresie dojrzewania fif@sic tozsamaé
jednostki, jest identyfikacja z ptciW szerokim znaczeniu identyfikacja ptciowa
oznacza poszukiwania odpowiedzi na pytania, czgmes kim jestem jako ko-
bieta i ngzczyzna [Oleszkowicz, Senejko 2013: 79]. Psycholdgospoteczni
twierdz, ze ludzkie motywacje i celegsvynikiem uczenia sii kultury. Jednak
poniewa ludzie déwiadczaj socjalizacji, czyli uczenia siakceptowanych
przez spotecestwo przekond, wierzer, zwyczajow i gzyka, najwaniejsze
cele ludzi nalegcych do tej samej kulturyaszwykle takie same [Kenrick i in.
2002: 81-82]. Radykalne zmiany w socjalizacji wspéknych kobiet sprawigj
iz dominupca kategoria ,rél ptciowych” zdajeestracic sens. Przypomnijmy,e
jej zwolennicy uwaali, iz oshgniccie dojrzatdci ptciowej wymaga od jednostki
rozwijania cech, postaw, zachofyazainteresowg ktore g typowe dla danej
ptci. Uwazano przy tymze istnieje ,idealna konfiguracja” teamdci meskiej
i kobiecej, a poszczegolne jednostki ma@ do niej zbliza¢ lub od niej oddala
Raéznice piciowe mialy w tej teorii znaczenia kluczoveekategorie ,zniewie-
scialego mgzczyzny” i ,meskiej kobiety” byty wykorzystywane dla okdlenia
oséb, ktore od owej idealnej konfiguracji byly basddaleko. Rénice piciowe
.Zacierap sie” i powstaje trudné¢ wskutek zasadniczego zamieszania w kwestii
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odpowiedzi na pytanie, co oznacza bigezczyzrg, a co kobief, i jakie § za-
chowania odpowiednie dla os6b ehinej ptci [Melosik 2006: 56-57].

Do niewgtpliwie negatywnych zjawisk zwranych z przezwyeraniem ste-
reotypow przez kobiety nalg ucieczka od roli kobiecej. Dziewga staraj sie
przescigna¢ chlopcow w typowych dla nich rolach, przejmuijich standardy
sukcesu i systemy walti z jednoczesnym odrzuceniem rél kobiecych. Innymi
stowy, dziewczyna staragsudowodné, ze jest tak samo dobra, a nawet prze-
wyzszapca chtopcdédw w wielu dziataniach kojarzonych zskoscig [Oleszko-
wicz, Senejko 2013: 86]. J. Kilbourne komentujen@stpujaco: ,te nowe
wyobrazenia nie reprezentyjzadnego rzeczywistego pept, lecz tworz mit
postpu, iluzj, ktéra redukuje zimne spoteczno-polityczne problemy do osobi-
stych. M@emy wspomnié tutaj rownie: 0 zjawisku «pop feminizmu», w kto-
rym emancypacja kobiet podlega rekonstrukcji, atdsiest tutaj ideat «dziew-
czyny petnej wiadzy»” [za: Melosik 2006: 57].

Potrzeba edukacji medialnej

W przeszidci kultura popularna byta postrzegana jako niepmad niedoj-
rzata, dlatego funkcjonowata niejako poza pedagpgdi¥edtug B. Siemieniec-
kiego ,zapomniano,ze ignorowanie kultury popularnej jest réwnoznaczne
Z ignorowaniem miodzigy i prowadzi nieuchronnie do ignorowania pedagogiki
przez miodzig” [Siemieniecki 2008: 120]. Warunkiem sukcesu edjikene-
dialnej jest zatem szacunek dla ambicji i aspirgiiurowych mtodziey. Trze-
ba pamgtac o tym,ze to wignie gwiazdy popkultury kreajdzisiaj wzory oso-
bowasciowe. Wedtug M. Castelsa wkrocZhy w czysto kulturowy wzorzec
relacji spotecznych, informacja jest kluczowym skikiem kultury, ktéra
ksztattuje nasgtozsamdé [Castels 2013: 498]. Wae zatem, aby informacje
docierajce do nastolatkéw byly wadoiowe. Za najwaniejszy skutek mediow
uznaje s} tworzenie definicji i znaczespotecznych, ktore d#ii systematycz-
nemu rozpowszechnianiu docierajo szerokiej publiczrigi. Jej cztonkowie
w samodzielnie negocjowany sposoledap (lub nie) przekazy i téei w swo-
je struktury poznawcze zazwyczayjuksztaltowane przez wcgeejsze identy-
fikacje zbiorowe [Goban-Klas 2008: 247]. Popkultymawoduje dezorientagi
nastolatkbw poprzez promowanie powierzchownych e¥eiti niestatych wgzi
mi¢dzyludzkich. W efekcie tego procesu doragtajmtody cztowiek lepiej zna
otaczagcy goswiat niz samego siebie [Dziewiecki 2010: 19].

Warto zwréct uwag na wszechobeck6 seksualnych odniesiena matym
I duzym ekranie, co nie pozostaje bez wplywu na widzaod@dziatywanie jest
zresz tym gkbsze,ze w zasadzie odbywaesha nigwiadomym poziomie
i zgodnie z oglly teorp akulturacji, ,uczenie odbywaesdrogy wdrukowania:
nie wiemy, czego siuczymy. Innymi stowy, w kacu dzeki powtarzaniu —
obrazy dostownie zapisuswop prawd: w giebi naszej nigwiadomaci” [De-
smurget 2012: 234-235]. Nie ulegatpliwosci, ze wspotczesny giczyzna
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znalazt st w swoistej putapce socjalizacyjnej, trudno jest tmwiem odpowie-
dzie¢ na pytanie, kim ma I8y aby by mezczyzry. Jednak bez wzgllu na to,
jaka drog; wybierze w konfrontacji ze spotecznymi oczekiwamiaw tym row-
niez ze strony kobiet, odczuje swgapieneskasé. W konsekwencji sprzecznych
oczekiwa wspotczesny grczyzna — szczegdlnie nastoletni — miotarsiedzy
macho a istat delikatry i zdolrg podobnie jak tradycyjnie kobieta do ekspresji
swoich ucza [Melosik 2006: 189].

Kolejng ptaszczyza wymagajca analizy jest komercjalizacja ideatow fe-
ministycznych. Oto coraz egiej feministyczne pegia i symbole $ wyrwane
Z ich pierwotnego kontekstu i prezentowane w ramstzecznej z ideatami
feminizmu struktury znacie Mamy tu do czynienia z rekonstru¥cpojecia
wolnaosci. Kobiety czug sie wyzwalane i upodmiotawiane przez dziatania, ktore
potwierdzag zarowno istniejca dominacg pici meskiej, jak i sprowadzajje do
roli konsumentek [Melosik 2006: 63]. Cena,dataptacimy za wycz nieograni-
czone oddziatywanie w zakresie modelowania wzorodabowych, mge by
zbyt wysoka. Przed pedagogiknedialra otwiera s¢ nowa ptaszczyzna oddzia-
tywania. Media mog odegré pozytywry role w ksztattowaniu kultury wspot-
czesnej, pedagogika z kolei peoskutecznie wykorzystywamedia w celach
wychowawczych. Niezfzina jest jednak w obu tych przypadkach pbmgina
refleksja i wieloaspektowa dyskusja [SiemieniedX2: 121].

Podsumowanie

Cyfrowe media staly siczgscia naszej kultury, podnogzfektywna@¢ pro-
dukcji, utatwiap nam zycie i @ waznym elementenswiata rozrywki. Nasza
nowoczesna rzeczywisio rozpadtaby si bez elektronicznego odtwarzania da-
nych. Nie chodzi o to, by cyfrowe media zwalczay wrecz chci€ sie ich po-
zby¢. Maja one ogromny potencjat uzatdajacy i na dhisz met 53 szkodliwe
zarowno dla zdrowia fizycznego, jak i psychiczng§pitzer 2013: 257-258].
Przemiany kulturowe i cywilizacyjne bardzo szyblkakdnupce s¢ w ostatnich
kilkudzieskciu latach nie pozostajéwniez bez wptywu na stopieidentyfiko-
wania s¢ ze stereotypami ptciowymi. Walka kobiet o réwnapnienie w za-
wodowym, obyczajowym, edukacyjnym, politycznym aspotecznym obszarze
zycCia niewgtpliwie przyczynita s do rozmégkczenia spolaryzowanych stereoty-
pow pici [Oleszkowicz, Senejko 2013: 84]. Bmvielu mtodych mgzczyzn przy-
znaje,ze ta nowa kobieta raczej ich przead ze jest zbyt wymagaga — chce
mie¢ wszystko i naprawgmoze wszystko mi€ Mezczyzni nie potrafy sprosta
wcigz narastacym gniewnym oczekiwaniom kobiet [Melosik 2006: 63fuka-
ja one potwierdzenia swojej watd w kreowanych w mediach niezgodnych
czesto z natws kobiety wzorach, zatracadelikatn@¢, naturalnéé, swoj urok
i czar. Media zawlaszczpjprzestrzé wplywu spotecznego na zachowanie
i poglady oraz postawy mtodych ludzi. Do zadadpowiedzialnych pedagogow,
nauczycieli, wychowawcow natg prowadzenie i towarzyszenie mtodaiena
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drodze ksztaltowania ich osobofea W jaki spos6b pokazywamiodym
w sposob atrakcyjny tradycyjne waitd? Czy maemy konkurowd z mediami
w przestrzeni wywierania wptywu? Jak poméc miodymiziom w tych najbar-
dziej wraliwych latach w poszukiwaniu siebie? Te pytania ipdik pozostaj
otwarte.
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Streszczenie

Wspoiczesa rzeczywistéé charakteryzuje bardzo dynamiczna i agresywna
ekspansja mediowsrodki spotecznego przekazu towarzysmm na co dzie
przy kazdej mazliwej czynndci. Bez telewizji, telefonéw komdérkowych czy
internetu nie wyobramy juz sobiezycia. Oczywécie pozytywny aspekt korzy-
stania z innowacyjnych technik komunikowania, z kontu, jaki nam daje nie-
ograniczony wgcz dosgp do wszelkich informaciji, jest bezdyskusyjny.sWia-
domaici kazdego pedagoga czy osoby wychoyegj wspétczesnych nastolatkow
powinno s¢ zrodzi pytanie o rgd, jaka w procesie wychowania odgryvaj
media. Okazuje sibowiem,ze wartdci przekazywane i ¢sto bezkrytycznie
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przyjmowane przez mtodziemog by¢ niespojne z koncepgcjwychowania
dzieci przez wychowawcow, opiekundéw, rodzicow i pgagow. Jednym z ob-
szarOw, ktore wymagaj szczegolnej uwagi, jest ksztattowaniezsamdci
pitciowej mtodego pokolenia. W niniejszej publikapjppruszono problem kreo-
wania wizerunku wspotczesnej kobiety — silnej, alemej, wiecz agresywnej
wojowniczki przyjmugcej tradycyjne role gskie w codziennynzyciu. Mode-
lowanie takiego wzoru odbywagspoprzez produkcje masowe, ktérych przykta-
dy réwniez zostaly przytoczone. Artykut jest prplzwrdcenia uwagi na jeden
z najistotniejszych obszarow oddziatywania medidazgotrzeb zakrojonej na
szeroly skak edukaciji medialnej w dobie rozwiggych sé technologii medial-
nych.

Stowa kluczowe:edukacja medialna, kobie@o modelowanie postaw, media.

Female Role Models Created in Youth Film Production
with Educational Perspective

Abstract

The modern reality is characterized by a very dyinaand aggressive media
expansion. The communications media accompany e1y ey, at every possi-
ble step. Without TV, mobile phones or the Intercah not imagine our life
now. Of course, a positive aspect of the use obvative techniques to com-
municate with the comfort that gives us almostmitkd access to any infor-
mation that is beyond dispute. In the consciousoéssvery teacher, whether
each person bringing up the modern teenagers, ghelquestion arise about
the role they play in the educational process mdtiarns out that the values
transmitted and often uncritically accepted by ypperople, may be inconsistent
with the concept of education of children by teashearegivers, parents and
teachers. One of the areas that need particulamtiath include gender identity
development of young generation. In this publicgatimdresses the issue of cre-
ating the image of a modern woman strong, indepgndénost aggressive war-
riors, accepting the traditional male roles in gdawy life. Modeling such a for-
mula is done by mass production, examples of whéte also been quoted. The
article is an attempt to draw attention to onehaf most important areas of the
media, and the need for large-scale media educatitre era of emerging me-
dia technologies.

Keywords: Media Education, femininity, modeling attitudesdfia.

146



