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Konsumeryzm, konsumpcjonizm, wyzwania dla edukac;i

Wprowadzenie

Cywilizacja przemystowa z rozmaitymi technologigpnzetwarzania mate-
rialtbw w wyroby wytkowe produkowane w skali masowej i wielkoseryjnej
wprowadzita dozycia spotecznego zasady gospodarki wolnorynkowe|jckz
szonej podzy i obnizania cen wyrobow po to, aby zrownawyé (ale take aby
stymulow&) rosmcy popyt. Na rynku pojawialy i agle pojawiag sie nowe
produkty, cesto & tak nowe,ze zaskakuy swoim przeznaczeniem ich przy-
sztych wytkownikdéw. To wszystko wymusza systematycznie stajgce zmia-
ny w sposobach i stylach zachaw@ostpowai) konsumentow.

Wkraczagc na dobre w XXI wiek, trzeba sobigwiadomi, iz problemy
poprzedniego stulecia nie zostaly rogméane. Coraz eZciej pedagodzy &
zgodni, i istnieje ,luka ludzka jako dystans ¢dzy rosmca zlozoncscia swiata
a nasz zdolndcia sprostania jej (...), a dzisiejsza zoas¢ wynika gtdwnie
z dziatalndci ludzi (...) za wzrostem tworzonych przez ludoiniplikacji nie
nadiza pos¢p naszych umieinosci. Bedace obecnie gtbwnym przejawem owej
ztozondsci problemy globalne, to przede wszystkim — probldadzkie” [Bot-
kin, Elmandjra, Malitza 1982].

1. Pojgcie konsumeryzm

Konsumeryzm - lub inaczejkonsumpcjonizm - to subiektywnie i nega-
tywnie rozumiane zjawisko nadmiernej, indywidualkepnsumpcji débr. Jest to
nader cgsto zjawisko wymuszone rozmaitymi czynnikami osopowy kultu-
rowymi, czy cywilizacyjnymi i reklarmp Wiaze sk ono z merkantylnym (kon-
sumpcyjnym) podégiem doswiata i hedonistycznym materializmem. Przed-
miotowo konsumeryzm oznacza posiadanie dobr—towaRmdmiotowo rzecz
ujmujac, konsumeryzm wze st z pogciemkonsumenti oznacza osapposia-
dajaca rozwinigte pewne postawy przejawiap sé w hadmiernej niczym nie-
usprawiedliwionej (czy to rzeczywistymi potrzebaroky tez kosztami ekolo-
gicznymi, spotecznymi czy indywidualnymi) wysokigpzycji konsumpcji oraz
dazeniem do gromadzenia débr materialnych, ktére tbpsiznag za wyznacz-
nik lub za najwaniejszi, wzgkdnie jedym wartas¢ ich zycia/jakasci zycia.
U fundamentu takich postaw zie nadmiernie przesadna dominacja kategorii
MIEC, posiadé jako przeciwstawienie dla kategorii BY
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W tym kontekcie problematyk konsumpcjonizmu naky postrzegé
w kontekcie utylitaryzmu i hedonizmu, w tym taé dla nas interesagych
watkow i odniesi@ do dydaktyki techniki.

2. Utylitaryzm i hedonizm w posepowaniach konsumentow

Utylitaryzm (tac. utilitas — korzyé¢, pazytek, wygoda) —,przyjmuje jako
podstaw moralndgci uzytecznd¢, czyli zasad najwigkszego szegcia, gtosi,ze
czyny s dobre, jeeli przyczyniaj sig do szcgscia, zte, jeeli przyczyniaj Sig
do czegé przeciwnego. Przez przyjemitorozumie st przyjemndac i brak cier-
pienia; przez nieszegcie — cierpienie i brak przyjemsg” [Mill 1959: 13].
Utylitaryzm naley do grupykoncepciji teleologicznych poniewa kazda war-
tos¢ moralna ma tutaj charakter instrumentalny; dziatarznawane jest za do-
bre lub zte, bdac srodkiem do jakiegocelu. Przedstawiciele utylitaryzmu uzna-
ja poghd, ze ludzkie dziatanie zastuguje na aprebab nagan ze wzgédu na
to, czy przyczynia gido powgkszenia czy pomniejszenia sgézia ludzi.

1) Z uwagi na tow czym upatruje si najwyzsze dobrq wyrdznia sk:

— utylitaryzm hedonistyczny — celem jest sgtie rozumiane jako przy-

jemna¢;

— utylitaryzm idealny — kontemplacjagiina i podziw dla szlachetnych
czynow.

2) Z uwagi na tokogo dotyczy zasada zytecznaci:

— indywidualistyczny — bierze pod uwagzyteczngé osobisg rozumian,
jako to, co dostarcza najyiszych (Bentham) lub najvgzych (Mill)
przyjemngci;

— spoteczny — poniewauzyskanie przyjemrigi zalezy w znacznej mie-
rze od innych ludzi, dlatego ramnie jest starasic takze o ich przy-
jemnai¢ jako srodek umdliwiajacy uzyskanie wiksze] przyjemngci
dla siebie.

3) Z uwagi nazakres stosowania zasadyaytecznaci, a w zwhzku z tym i na
potrzele tworzenia szczegdlnych norm moralnych:

— utylitaryzm czynéw — zasadayteczndgci wystarczy jako doktryna po-
stepowania w kadej sytuacji;

— utylitaryzm regut — obowaizki cziowieka w sytuacjach typowych,esto
sie powtarzajcych lub wymagaicych natychmiastowej decyzji, maj
by¢ okreslone przez szczegdtowe normy moralne (reguty).

W utylitaryzmie — jako koncepcji etyczne} uznaje si pazytek jednostki
lub spoteczastwa za najwyszy cel moralny w pogbowaniu ludzi. @zenie do
dobra wlasnego sprzyja zdaniem przedstawicieli utylitaryzmu pomnaaniu
dobra spotecznego. Przy czym go¢ dobra utozsamiano zposiadaniem dobr
A to, w prostej drodze, wiedzie ku konsumpcjonizmd«tory gubi ré&nice po-
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je¢ ,dobro cztowieka” od ,ddbr dla cztowieka”. Kategaraksjologicznamieé
staje st gtdwm, a czsto jedym wytyczra zachowa (postpowai) cztowiekd.

W znaczeniu etycznym utylitaryzmazy do budowy cywilizacji skutku,
w technicetechnokratyzmu, cywilizacji uzycia i posiadania rzeczy. Staje # od-
niesieniem do budowy cywilizacji, w ktérej osoblta stag sic przedmiotami gycia
(podobnie jak inne rzeczy). Jak stusznie i dobjpaidkralat to Jan Pawet II: ,utylita-
ryzm nazwdé naley antycywilizach wzgkdem cywilizacji mitégci” [Furmanek
2004], ktorej idee gtosit radzy innymi wLiscie do rodzirfJan Pawet I 1994].

Hedonizm (od grec.hedone przyjemnd¢, rozkosz) jest pogtlem lub po-
stawg upatrupca w przyjemndci (lub unikaniu przykréci), traktowanej jako
zrédto prawdziwego szezcia, wartdé¢, cel, motyw posipowania. W ¢zyku
potocznym hedonizmem nazywe dbkze postéd nieuporadkowanegozycia,
bedaca wyrazem realizacji niewsaiwych celéw i wartéci oraz skutkiem ulega-
nia stabéciom ludzkiej natury. Termin hedonizm wprowadzit diteratury
wroku 1813 A. Schopenhauer w Anglii, kiedy zgtozutazsamia szczscie
Z przyjemndcia i wigzano hedonizm z utylitaryzmem [Furmanek 2007: 67].

W etyce hedonizm to pagl upatrujcy w przyjemnéci forme wewretrzne-
go dobra, czyli dobra stanaygiego jedyne lub ostateczne kryteriumzmaci
czyndw. W czasach nougtnych hedoriici za naczelp zasadq etyki przyjmo-
wali maksymalizag przyjemndci dla jak najwgkszej liczby oséb. gt due
nadzieje wazali z rozmaitymi dobrami techniki. Kkdy wytwor techniki w ja-
kim$ sensie jest ayteczny, wspomaga wysitki cztowieka, wprowadza gitus
acji wzytkowania tego wytworu przyjemadich wykorzystywania. Z tego ta&
wyrasta dzenie do podkrdania w prowadzonych analizach rozmaityelyli-
tacyjnych funkgcji techniki .

Hedonikci uwazali ponadtoze przyjemné¢ mazna mierzy pod wzgédem
intensywndci, trwatasci, pewndci czy bliskaci. Podobnie jak rzeczom réwaie
czynom cztowieka przypisywali stuszstomoralrg — utylitaryzm czynéw, nie-
ktorzy autorzy mowag o utylitaryzmie podmiotowym, ktérego wyrazem as
umiejetnosci radzenia sobie w sytuacjaeycia, w tym take w sytuacjach tech-
nicznych (tzw. sobieradztwo techniczne). Przedstihd takich pogldow zada-
ja od szkoty aby np. uczyta tylko rzeczyytecznych. Inni stuszr$é moralry
przypisup normom moralnym, nazywgj ten nurtutylitaryzmem regut, takze
tych ktorymi postugujemy sipodejmujc decyz¢ o kupnie okrélonego towaru.
Jest on bliskutylitaryzmowi przedmiotowemu, ktory ujawnia s w dazeniach
do posiadania czegauzytecznego. Warto zauvsg, iz ocena poszczegolnych
zjawisk mae by przeprowadzona w sposob jednoznaczny tylko wtedy,
jednoznacznie opiszemy kryteriayteczndgci [Wojtyta 1983].

! cziowieka epoki PRL-u J. Tischner nazwamo sovieticusCzy obecnie nie natatoby go
nazywa homo consumatofaccumulatoy — czlowiek gromadary, dla ktérego kumulacja staje
sie sposobem naycie.
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~Utylitaryzm oraz hedoniznpisat R. Ingarden [1987: 113jw teorii warto-
$Ci pozostag W sprzeczn€ci z sensownia i realngcia oraz odpowiedzialno-
scig”. Utylitaryzm zagraa prawdziwej odpowiedzialdoi takze dlategoze pro-
wadzi do relatywizmu w teorii waroi. Bowiem ,ostrze utylitarystycznej teorii
wartasci skierowane jest jedynie przeciwko swoisiowartagci moralnych, jak
i estetycznych” Wartcsci wzyteczndciowe w swej haturzeasrelatywne. To, co
dla jednych przedstawia korgy dla drugich ludzi korZcia by¢ nie musi.

Przytoczona interpretacja utylitaryzmu i hedonizstenowi podstawanali-
zy zjawisk wspoiczesnego konsumpcjonizmu (konsuemany. Jednoczeie
odnosimy 4 do uzasadnienia pilnej potrzeby prezentacji odmégo podejcia
do analizy problemu wychowania, w tym wspomagao@amoju kultury tech-
nicznej na poziomie aytkownikow, jaky proponujemy dla potrzeb nowoczesnej
dydaktyki techniki.

3. Konsumeryzm a utylitaryzm i hedonizm

Wspotczénie hedonizm przybiera pogthonsumpcjonizmu. Wyrazem je-
go jest przesadne pragnienie posiadania wszystkeegmae sprawd przyjem-
nos¢, i to niezalenie czsto od ceny, jakza te dobra naky zaptact, i to nie
tylko w formie ekwiwalentu piegznego. Zwrémy jeszcze uwag dla kom-
pletngici rozwazan, na to,ze hedonizm w psychologii oznacza pmhlwedtug
ktérego dzenie do przyjemnii i unikanie przykréci stanowi gtéwny lub je-
dyny motyw ludzkiego pospowania. W nowgytnej interpretacji utylitary-
stycznej hedonizm psychologiczny stanowi elemetroanlogii i etyki. Wszyst-
kie nurty hedonizmu psychologicznego cechuje udgjlca jednostronni,
poniewa zaspokojenie przyjemsol nie mae by traktowane jako jedyny mo-
tyw ludzkich dziala.

Omawiane postawy konsumentéw wpissk w tres¢ hedonistycznego mate-
rializmu [Golka 2004: 7]. Utylitar§ci zalecali ludziom takie pogtowania, ktére
przynosity paytek i szcezscie maliwie w najwickszym wymiarze (zaréwno co
do jednostki jak i grup spofecznych). Konsumeryziasmie w nabywaniu débr
upatruje drog do szcgscia, raddci zycia, stwarza pozoaimazliwos¢ zaspokoje-
nia wszelkich potrzeb i pragmidizycznych, psychicznych i duchowych. Dobro
traktowane jest w tej koncepcji jakeytieczne hdz przyjemne dobro materialne
lub przynalene doswiata symboli konsumpcyjnych. Znamy z historii fakad-
miernego dzenia ludzi do dobrobytu materialnego, zbytku, a etavezpusty.
Mozna retorycznie zapytaczy tym jednostkom zapewnito to szézde?

Z pojgciemkonsumeryzmwiaze sk warstwa spoteczna nazywakansum-
tariatem, co oznacza zdaniem A. Barda i J. S6derqvista [2066jodzaj ,pro-
letariuszy zapatrzonych w telewg?j Ludzie naleacy do tej warstwy konsumu-
ja ,dobra dostarczane przez telewizy poczuciu déwiadczenia petniwiata.
Pasmo niekaczacej sk, coraz ogtupiajcej rozrywki wystarczy im do szegia”

— pisz Bard, Sdderqvist [2006].
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Wykorzystupc pogcie ,konsumtariat” chcemy zwrdeiuwag; na potrzeb
jego odrénienia od pajcia konsumenci. To Zawskazuje,ze konsumentami
nazywa bedziemy osoby nabywage towary i ustugi w sposéb racjonalny. Ich
postawy g w petni aprobowane etycznie.

Niezalenie od szczegodtowej tfei omawianych p@¢ wpisup sie one
w tres¢ kultury. Wspotczesn&ultura konsumpcji stata st jednym z central-
nych zjawisk i obiektem badaulturoznawstwa — dyscypliny, ktéra szczegolnie
na gruncie filozofii postmodernistycznej wypierajgbogic. Czyz mazna sobie
wyobrazt jakiekolwiek analizy problematyki dotysze] kultury konsumpcji
Z pominkciem cha@by elementarnego rozumienia zjawisk techniki, w ton-
maitych wytwordw i utwordéw techniki daginych na tzw. rynku towardw i ustug?

W nowych srodkach konsumpcji najistotniejsza role ogrywa interakcja
konsumenta z towarami, a nie z innymi osobamiLudzie ci nie chg, by ma-
gia interakcji z przedmiotem zostata zakiécona prizeego cztowieka; nie
cha, aby kt@ zbudzit ich ze ,snu”.

Tak wigc w swigtyniach konsumpcji migdzyludzkie interakcje zdarzapie
rzadko, a jéli juz wyskpuja, to zazwyczajsone z gory okrdone, symulowane.
W zwiazku z tym,ze dla takich osob waiejszego znaczenia nabierajterakcj ¢
z rzeczamj a nie z ludmi. Nasgpita w ich systemie hierarchii wa&m zmiana
miejsc mgdzy przedmiotem a podmiotem, peany mowe o fetyszyzacji towa-
row polegajcej na ,nadawaniu przedmiotom specyficznych sernsthaczé”.

Skoro rola podmiotu zostata ograniczona, to corgkszego znaczenia ha-
bierap przedmioty. Co wicej — w pewnym sensie manipuujne i uzaleniaja
od siebie ludzi, ktérzy godzsie na to z przyjemnieia. Cztowiek ponowoczesny
jest pod wraeniem przedmiotdw, ktére nieustannie go uwposoimi nowymi
funkcjami wytkowymi, swop forma czy cem. Wystarczy zaobserwowapo-
stawy potencjalnych klientéw wybranych débr barpzigksusowych. Warto
zagkbi¢ sic w lekture folderéw reklamowych tych débr i proponowane sgta
wosci czy nowe funkcje oferowanych towaréw. Dzieje tsik dlatego, poniewa
zycie w spoteczéstwie konsumpcyjnym zwkane jest z permanentnym odczu-
waniem gtodu konsumpcji. Zaspokajanie jednych gdtzowodujeze pojawia-
ja sig nastpne. Wspoitczesny konsument bez przerwy odczuwarséanasyce-
nia i — co waniejsze — nigdy swoich potrzeb nie zaspokoi,zgclyce konsumo-
waé wiecej i wiecej. Poniewa wszyscy jestany — jak okrélit to Z. Bauman
[2000] - ,po trosze witdcggami”, to nie maemy tak po prostu sizatrzyma
w swym konsumpcjonizmie.

Metody i strategie marketingowe stosowane w haskiecznie wzmagaj
poczucie okrédonych potrzeb. Mowi si nawet osterowaniu klientem. Media
i reklama motywy ludzi do inwestowania i udoskonalania swego winkw
zewretrznego oraz wewgtrznego, pokazag caly czas, co jest modne (trendy),
a co niemodnep@sse. Jeli cos jest passe,to wcale to nie oznaczage jest
zniszczone lub zyte. Chodzi tutaj o taze w momencie udoskonalenia jakiégo
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przedmiotu, np. pod wzgllem technicznym, jego stary model stajeaitoma-

tycznie przeytkiem, wiec trzeba kupgi nowy, zeby by ,na czasie”. Bardzo
dobrze wida to w przypadku telefonow komoérkowych. Olbrzymiatjowiem

oferta handlowa modeli telefonéw. Jak i ktory zZmieybra:? Oto jest pytanie !?
Konsumeryzm zwizany jest ze zjawiskiemagtego podejmowania decyzji.

Inna konsekwengj rozwoju spoteczestwa konsumpcyjnego jekult indywi-
dualizmu polegajcy na tym, ¥ najwaniejsza jest jednostka, ktdra powinna posia-
da¢ mazliwosé¢ do samorealizacii, niejednokrotnie do samoreglizaprzez kon-
sumpcg. Kult indywidualizmu powodujeze licz sk tylko potrzeby jednostek oraz
ich szcescie. Nie sprzyja to istnieniu systemu uniwersalny@rtaici. Co wicej:
zaspokajanie tylko wtasnych praghiesgoistyczne gzenie do tego, aby tylko mnie
byto najlepiej, prowadzi do roztamu wspdlnot, ktpreecie opieraj sie na uniwer-
salnych wartéciach i celach. Niejednokrotnie interes jednostkesk mogtby za-
szkodz¢ dobru wspoélnoty — byt pomijany. Widlazatem,ze w pewnym stopniu
zanika tendencja do tego, by ¢bgziowiekiem bazaru”, cztowiekiem tradycyjnym,
0 spéjnej tasamdci, ktéry chce czéisie czscia wspolnoty.

Do tego warto doda ze w owych $wiatyniach konsumpcji, ktérymiascentra
handlowe ¢hopping mallsna przyklad gtrzecim z kolei miejscem pod wzgem
dtugdsci przebywania — zaraz po domu i miejscu pracy'ighigt 1997: 69]

4. Styl zycia stanowi wybor etyczny

Postpujacy wzrost poziomutycia i sity nabywczej szerokich grup spotecz-
nych przyczynity sj do istotnych zmian w strukturze wydatkéw. Konsujapc
przenika kada sfek naszegazycia. Warto zatem poddaanalizie cechy kon-
sumpcji wspotczesnej i zmienagego s¢ rynku towaru, ustug i pracy cztowie-
ka. W swiadomdaci kupupcego pojawiaj sig ptynace z ré@norodnychzrodet
bod’:ce marketingowe. Cechy nabywcy i procesy decyzgjposvadz do podg-
cia okrglonych decyzji o zakupie. Na zachowania konsumentiywaja czyn-
niki: kulturowe, spoteczne, osobiste, psychicznbehie zauwaamy, iz spadt
udziat wydatkéw na zaspokajanie elementarnych pbtroraz wicej wyda-
jemy na dobra trwalegozutku, wyposaenie mieszka, ustugi, rozrywk, od-
nowe biologiczry i ochrorg zdrowia. Np. w W. Brytanii na pogtku XX wieku
mieszkacy przeznaczali naywnos¢ ok. 30% swoich dochodow, pod koniec
XX wieku wydatki te stanowity tylko 10% dochoddéwos$zerzanie sfery ustug,
rozwiniecie palety dospnaici do towaréw bardzo zkonych technicznie, ale
Z uwagi na masowo produkciji wzgednie tanich, sprawityze srodowisko tech-
nicznezycia ludzi diametralnie ulega zmianom. Ponadto maskomunikacja
i wszechobecna reklama sprawjaje popyt na towary i ustugiagle rcnie.

5. Srodowisko zycia cztowiekasrodowiskiem technicznym

Nie trzeba nikogo przekonywado istoty stwierdzenia zawartego w tytule
niniejszego fragmentu. Rzecz jednak w tym,to przesycongodowiskozycia

18



cztowieka to w istocie spraw§rodowisko wytworow przemystu i ustug wspot-
czesnej technicznej dziatakod cztowieka. To nagromadzenie débr — towarow
nabytych na rynku towaréw i ustug.

Zatrzymujemy si na tym zjawisku przede wszystkim w konieile dotych-
czasowych analiz. Nie jest trudno wyobtagbbie cztowieka — klienta zdecy-
dowanego na kupno jakieg@roduktu. Niech to dnzie przywotany uprzednio
telefon komérkowy. W salonie sprzesgyaoferup nam dziesitki modeli rozma-
itych co do jakéci, funkcji, koloru, ceny. Stajemy zdumieni i prasgni. Ktory
model wybr&? Sytuacja powtarza¢siw kazdym innym przypadku. Zawsze
oferta jest bogata. Od naszych decyzji zalkupno. Kuszeni jesieny rozma-
itymi zaclgtami producentow i handlowcow. Staramy siie by naiwnymi
klientami. Jak — i na podstawie jakich przestanefftoehodzimy do ostatecznej
decyzji? A jak posfpujemy po kupnie wymarzonego, wybranego produktu?

6. Konsumeryzm. Wyzwania dla zada i proces6w wychowania

Przytoczone przyktady sytuacjyciowych cztowieka ukazajz cah wyrazi-
stdécia trudnaci konsumenta débr technicznych. A wychowanie mengge
cztowiekowi w sytuacjach truddoi. Czy nazywa bedziemy ten system dziata
wychowawczych wychowaniem technicznym, czy wychaemnkonsumenckim
nie ma to ju wigkszego znaczenia. Ponieiwvhudzie nie zrezygnuajz dobro-
dziejstw proponowanych przez wspotczeseywilizacjg, przed pedagogik
wspoétczesa wyrastag konkretne trudne i bardzo pilne wyzwania.

Konsumpcjonizm, ktéry gubi idice poje¢ ,dobro cztowieka”, od ,débr dla
cztowieka”. Utylitaryzm dydaktyczny dazy do takiego uksztattowania proce-
séw edukacyjnych, aby zapewnity one praktyczne gotywanie daycia (tzw.
~Sobieradztwo techniczne”). Pomija zatem to, coazamne jest z gzeniem do
zrozumienia zjawisk wspotczesnej techniki dostgegag take oczekiwanych
débr, co wymaga opanowania intelektualnego infojinsianowicych tworzy-
wo proceséw rozumienia. Tylko to m®by kochane, co jest poznane i zrozu-
miane. Cgsto zapominamy take o tym,ze czlowiek jest tym, czym czyni go
rozum. W tym znaczeniu utylitaryzm i hedonizm podaja sens rozwoju czio-
wieka, ktéry z natury swojej jest istowielowymiarows i takim powinien by
proces wspomaggy ten rozwa;.

WedlugEncyklopedii PWN2000], w znaczeniu pozytywnym konsumeryzm
— dziatalné¢ na rzecz obrony konsumentéw i reprezentacji itbrasoéw wobec
producentow; gtowne formy konsumeryzmu: ustawodawsintymonopolowe,
normy bezpieczestwa produktow, testowanie jada towarow, ochrona przed
skutkami nieuczciwej reklamy i manipulagjwiadomacia nabywcéw, informa-
cja i poradnictwo. To kolejne tereny penetracji lpeonatyki wspotczesnego
wychowania technicznego, a w nim wychowania radjoego konsumenta.

Pocatek XXI wieku to czas zbierania ,owocOw” postmodstycznego
spojrzenia na rzeczywisid cztowieka i jego wychowania. Koncepcje postpeda-
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gogow i antypedagogow, ktére miatydkrytycznym antidotum na tradycyjne,

katolickie ugcie wychowania, staty siw rezultacie kolejm nieudagn proka

kontestacji Kéciota jako instytucji wychowawczej Nie da si przecig nie
zauway¢, iz konsekwencjami wychowawczymi ponowoczesmnaa;

— konflikt sensu — widoczny przede wszystkim wmgch strategiactrycia
wychowankow i wychowujcych; eksponowaniydobra czlowieka”,w od-
réznieniu od ,,dobr dla cztowieka”;

— dekonstrukcja hierarchii waoi — zjawisko réwnouprawnienia¢sdotych-
czas hierarchicznie upaidkowanych wartéci; dazenia do przewarteio-
wania poszczegollnych kategrii aksjologicznych w ikyrrozpowszechnia-
nej konsumpcyjno-hedonistycznych strategiia;

— zanik autorytetow wychowawczych i ich przydatiav procesach wychowania;

— komercjalizacja tzssamd@ci jako skutek rozwijacego st konsumeryzmu. te
niepokojce symptomy zjawisk konsumpcjonizmuzyciu wspotczesnych spo-
leczerstw maj swoje echa tale w pedagogice, &islej mowiac w realizowa-
nej praktycznie koncepcji wychowania. Zerwanie gydaczasowym, tradycyj-
nym ugciem wychowania sprawiehaos aksjologiczny z jednoczesnym — do-
Syt nerwowym — poszukiwaniem koncepcji, ktore mogtylypeinic zaistniad,
pustk;. Pedagodzy stajobecnie przed waym zadaniem: obrony fundamen-
talnych kategorii aksjologicznych i zasad wychowzayet.

Warto zatem sga¢ do wynikow bada pedagogiki wartai. Nastpuje
stopniowa systematyzacja problematyki wychowanidym tzw. wychowania
konsumenckiego

Wspotczesny wychowawca nie mopominé faktu, i: ,techniczno-nauko-
wy postp i duchowy rozwoj cztowieka rozmily sig (...). Cztowiek zajt si¢
prawie wyhcznie swoim materialnym pagtem. Teraz staje giofiara wiasnej
tworczaci (...), zostaje sam programowany, manipulowardegradowany
[Bosmans 1997].

Dlatego te wytyczapc perspektywy wychowania w XXI wieku, raoa
sformutowa nastpujace postulaty wychowawcze:

1. Wspdiczesny wychowawca musi stavazota przerostowi indywidualizmu
i etycznemu relatywizmowi, ktorey £harakterystyczne dla spoteagen li-
beralnych.

2. W dziataniach wychowawczych wszystkie instytucjevptane do wycho-
wania powinny przeciwdziata¢ lansowaniu ideologii konsumpcyjnej
opartej na postmodernistycznej kulturze konsumetyzm

3. Kazdy wychowawca ma obowiek przeciwdziatania anarchii moralnej, pole-
gajacej m.in. na likwidowaniu prawd absolutnych; ukaaypm potrzeby kry-
tycznego wartéciowania rzeczywistxi dotycacej dobr, towardw i ustug
dostpnych na rynku.

2 http://www.mastalski.pl/michal455.html
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4. Wychowawca powinien czuwanad tym, aby umitowanie wolgoi grani-
czacej z anarchi zostatlo zmarginalizowane, szczegoélnigdd mtodziey.
Korzystanie z dobrostangrodkéw technicznych wpisane dypowinno
w system preferowanych wast i humanistycznego styliycia.

5. Rozwija¢ nalezy postawy odpowiedzialdoi i rozumnego korzystania z od-
powiedzialnej wolnéci. Ujawnia s¢ to w dokonywanych wyborach i decy-
zjach konsumenckich.

6. Wspotczesny pedagog ma obaeek przyghdania st i niwelowania tok-
sycznych wplywow reklamy, mody i mass mediow, n@tzesnym pro-
mowaniem zachoweopartych na wart@iach [por. Pius XI 1929].

Mozliwe bedzie to wtedy, gdy kaly cztowiek kedzie ch@éby w elementar-
nym zakresie rozumiat zjawiska techniki tak mocmaepikajce srodowisko
zycia i pracy cztowieka.
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Streszczenie

Konsumeryzm (konsumpcjonizm) jako zjawisko nadmaégrkonsumpciji
dobr whze st z utylitarystycznym podégiem doswiata i hedonistycznym ma-
terializmem. Ujawnia 8i to w postawach wobec i w sytuacjach konsumpcji
(MIEC) uznanych za wyznacznik wastd ich zycia/jakdici zycia. Upowszech-
nienie tych postaw zagra samemu cztowiekowi. 8t wielkie zadania przed
systemami edukacji.

Stowa kluczowe: konsumeryzm, postawy, zagemia, utylitaryzm, hedonizm,
materializm praktyczny, edukacja.

Consumerism, consumptionism of challenge for edudain

Abstract

Consumerism (consumpcjonism) it as phenomenonadssive consumption
of goods joins with utilitarian approach to worldidahedonistic materialism.
Comes out in attitudes in the face of and in ditnatof consumption (to HAVE)
recognized for determinant of value their lives/thality of life. Dissemination
these attitudes threatens only man. From here tasls$ before systems of edu-
cation.

Key words: consumerism, attitude, of threat, utilitarianisragdbnism, practical
materialism, education.
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