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Streszczenie

Po latach politycznych sporéw i manipulacji powstanie w getcie warszawskim staje si¢
czeécig nowej polskiej kultury historycznej, ksztaltowanej w coraz wigkszym stopniu przez
globalne wzorce pdznego kapitalizmu. Najbardziej wyrazistym przykladem uczestnictwa we
wspoélczesnej, rynkowej kulturze pamigci o tym wydarzeniu jest akcja spoteczno-edukacyjna
Zonkile organizowana przez Muzeum Historii Zydow Polskich POLIN, polegajaca na przypi-
naniu do ubran symbolicznych papierowych kwiatéw. Po dziesigciu latach zastuguje nie tylko
na podsumowanie statystyczne, ale takze na probe akademickiej refleksji. Celem artykuhu jest
zatem wpisanie akcji w konteksty badan pamigci kulturowej zwigzane z postgpujacymi proce-
sami mediatyzacji i komercjalizacji obrazu przesztosci. Omawiane s3 tutaj najwazniejsze
kryteria wskazujace, ze tworcy akcji buduja nowe medialne i rynkowe obiegi pamigci, wyko-
rzystujac rozwigzania charakterystyczne dla wspotczesnych marek i franczyz kulturowych.
Rozwazania opierajg si¢ na badaniach netnograficznych dotyczacych tresci mediow spotecz-
no$ciowych oraz obserwacjach autoetnograficznych przeprowadzonych w Warszawie
19 kwietnia 2023 r.

Stowa kluczowe: powstanie w getcie warszawskim, Holocaust, pamig¢¢ kulturowa, kultu-
ra partycypacji, histotainment

Daffodils Campaign. Media and market-oriented identification of community
remembrance of the Warsaw Ghetto Uprising

Abstract

2023 marked the 80th anniversary of the Warsaw Ghetto Uprising (April 19th —
May 16th 2023). After many years of political disputes and manipulations the memory of

! Dr Stawomir Dolegto, Uniwersytet Jagiellonski, Instytut Dziennikarstwa, Mediow
i Komunikacji Spotecznej, ul. prof. St. Lojasiewicza 4, 30-384 Krakow, e-mail: slawo-
mir.doleglo@uj.edu.pl, nr ORCID: 0000-0003-0555-3272.


http://dx.doi.org/10.15584/johass.2025.1.7

Akcja Zonkile. .. 111

this event became part of new Polish historical culture, shaped by globalized logic of late
capitalism. The most expressive example of participation in contemporary, market-
oriented culture of memory is social-educational Daffodils Campaign, organized by the
POLIN Museum of the History of Polish Jews, which entails pinning paper flowers to
clothes. After ten years, not only does it deserve statistical summary, but also an attempt
at academic reflection. The pur-pose of this article is to subsume the Campaign under the
contexts of cultural memory research, related to the development of the participatory
culture. Therefore, the most important criteria demonstrating that the creators of the
campaign have built a new memory circulation, using the solutions characteristic for
contemporary brands and cultural franchises will be discussed. The analysis is based on
netnographic research covering the content of social media and autoethnographic obser-
vations conducted in Warsaw on April 19th 2023.

Key words: Warsaw Ghetto Uprising, Holocaust, cultural memory, participatory culture,
histotainment

Wstep

W 2023 r. przypadia okragla, osiemdziesiata rocznica powstania
w getcie warszawskim. To czas, kiedy zgodnie z wyktadnig Jana i Alei-
dy Assmannéw pami¢¢ komunikacyjna — ksztaltowana przez naocznych
swiadkow wydarzen historycznych — wkracza w fazg tzw. floating gap,
czyli okres przejsciowy, ktory prowadzi do utrwalenia przesztosci
w pamigci kulturowej wyrazonej w materialnych no$nikach i rytuatach
wiasciwych dla danej spotecznosci (Assmann 2015; 2009). ,,Dryfujaca
luka” obejmuje zatem zdarzenia, o ktérych coraz mniej wiadomo z prze-
kazoéw wygasajacej ,,zywej” pamieci komunikacyjnej, a ktore nie zdazyty
si¢ jeszcze ugruntowa¢ w ramach zmediatyzowanej pamigci kulturowej
(Saryusz-Wolska 2014; 2014a). W przypadku upamigtnienia zydowskie-
go zrywu sprzed osiemdziesieciu lat wigze si¢ to z jednej strony z ostat-
nig szansg spotkania Ocalatych z Zaglady, ktorzy jako dzieci zapamigtali
obrazy toczacych si¢ walk, z drugiej za§ — z rozwojem rozmaitych prak-
tyk medialnych i kulturowych majgcych na celu wlaczenie tragicznych
doswiadczen polskich Zydéw w ramy wspotczesnej zinstytucjonalizo-
wanej kultury pamigci.

Oficjalne obchody upamietniajace powstanie odbyty sie w potudnie
19 kwietnia 2023 r. przed pomnikiem Bohateréw Getta na warszawskim
Muranowie. Wzigli w nich udziat zyjacy potomkowie Ocalatych, przed-
stawiciele wladz panstwowych i licznych instytucji kultury, a takze
thumnie zgromadzeni warszawiacy. Z racji okragtej rocznicy na uroczy-
stos¢ przybyli urzedujacy prezydenci Republiki Federalnej Niemiec
i Panstwa Izrael. Zabrali gtos tuz po wystapieniu Prezydenta RP Andrze-
ja Dudy, ktory podkreslit, ze powstanie w getcie warszawskim bylo
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symbolem woli samodecydowania o sobie, szalenczej odwagi i absolut-
nej determinacji ludzi, ktérzy sg dzi$ bohaterami zarowno Izraelczykow,
jak i Polakow. Frank-Walter Steinmeier, jako pierwszy przywodca pan-
stwa niemieckiego bioracy udzial w obchodach upamietniajacych zy-
dowski zryw, prosit o wybaczenia za zbrodnie, ktére Niemcy popehili
w okupowanej Warszawie, za§ Isaac Herzog podkreslit, ze pamigé
0 Zagladzie nie jest ani postmodernistyczna, ani relatywna — w 1943 r.
istnialo skonczone zto w postaci nazistow i ich sojusznikow oraz catko-
wite dobro w postaci ofiar i bojownikow.

Najbardziej poruszajace stowa w czasie uroczystosci wypowiedziat
Marian Turski — byly wiezien KL Auschwitz-Birkenau, oredownik po-
jednania polsko-zydowskiego i uznamy dzialacz spoleczny. Tworzac
paralel¢ pomi¢edzy wydarzeniami sprzed osiemdziesi¢ciu lat i wspotcze-
snymi aktami przemocy, przypomniat okrzyk Emila Zoli w reakcji na
antysemicka afer¢ Dreyfussa: ,,Oskarzam!” (fr. J accuse!). Turski postu-
zyt si¢ nim, pietnujac dzisiejsze przejawy antysemityzmu, tamanie praw
cztowieka, dyskryminacj¢, agresje na ziemie sasiada, zaklamywanie
historii, nieposzanowanie interesow 1 woli mniejszosci (jakakolwiek by
ona byla) przez sprawujaca wtadze wigkszos$¢ (gdziekolwiek ona jest).
,J accuse! Oskarzam ludzi oboje¢tnych na zto” — mowit do zgromadzo-
nych na uroczystosciach (POLIN 2023a).

Z okazji rocznicy Muzeum Historii Zydéw Polskich POLIN przygo-
towato wystawe Wokot nas morze ognia. Losy Zydowskich cywilow pod-
czas powstania w getcie warszawskim, wpisujaca w ramy pamigci kulturo-
wej cywilne doswiadczenie zrywu. Zydowskim cywilom zadedykowato tez
jedenasta edycje spoteczno-edukacyjnej akcji Zonkile, w ramach ktorej
przygotowalo czterysta plch21e51qt tysigcy papierowych kotylionow
symbolizujacych liczbe Zydowek i Zydoéw zamknietych na terenie war-
szawskiego getta w momencie jego najwickszego przeludnienia — wio-
sng 1941 r. Po raz pierwszy byly one rozdawane nie tylko na ulicach
Warszawy, ale i pigciu innych miast — L.odzi, Krakowa, Wroctawia, Lu-
blina i Bialegostoku. Media spoteczno$ciowe ponownie zapeknilty foto-
grafie zottych kwiatdw, symbolizujacych pamigciowa solidarno$¢ wyra-
zong za pomocg hasztagu #t.gczyNasPamiec.

Akcja przypinania do ubran papierowych Zonkili jest jednym z naj-
bardziej wyrazistych przyktadow uczestnictwa we wspotczesnej, uryn-
kowionej kulturze pamigci. Po dziesigciu latach zasluguje nie tylko na
statystyczne podsumowanie, ale i akademicksa refleksje. Celem artykutlu
jest zatem wpisanie jej w medioznawcze konteksty badania pamigci kul-
turowej zwigzane z rozwojem kultury partycypacji oraz warunkujacych
ja nowych praktyk medialnych i narz¢dzi technologicznych. Zostang
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tutaj omowione najwazniejsze kryteria swiadczace o budowaniu przez
tworcow akcji nowej pamigciowej komunikacji wizualnej, charaktery-
stycznej dla wspotczesnych marek i franczyz kulturowych (ang. merchandi-
se). Proponowana analiza opiera si¢ na badaniach netnograficznych, obej-
mujacych zawarto$¢ mediéw spolecznosSciowych, i autoetnograficznych,
przeprowadzonych w Warszawie 19 kwietnia 2023 r.

Kultura historyczna péznego kapitalizmu

Charakteryzujac ponowoczesnos¢ jako epoke wyrastajaca wprost
z dwudziestowiecznego modernizmu, Zygmunt Bauman zwraca uwage
na postepujaca komercjalizacje, obejmujacg niemal wszystkie aspekty
zycia, a takze postrzeganie konsumenta jako podstawowej roli spotecz-
nej. Jak przekonuje, spoteczenstwo konsumpcyjne (w swoim typie ideal-
nym) usituje sprowadzi¢ do rangi towaru wszystkie elementy rzeczywi-
stosci, wchtania obszary, ktore niegdy$ pozostawaly poza zasiggiem
rynku, i asymiluje wszelkie formy sprzeciwu wobec tej tendencji (Bau-
man 2009). W takich okoliczno$ciach opowie$¢ o przesztosci podlega
takim samym procesom globalizacji i utowarowienia, jak inne pola spo-
teczne. W dosadny sposob zwraca na to uwage Anna Wolff-Poweska,
wedtug ktorej
nowg estetyke kultury historycznej wyznaczaja w coraz wigkszym stop-
niu event, zabawa, festiwal atrakcyjnego przezywania. Czynnikiem
wspierajacym gusta odbiorcy przezy¢ historycznych jest wszechobecna

komercjalizacja. Historia staje si¢ towarem, ktory nalezy sprzeda¢ w jak
najatrakcyjniejszym opakowaniu (Wolff-Poweska 2017: 12).

Potwierdzajg to takze inni badacze ponowoczesnych kontekstow
pamieci, wskazujgc, ze ,,chcac opisa¢ kondycje wspolczesnych narracji
historycznych, trzeba uwzgledni¢ liczne zjawiska typowe dla ponowo-
czesno$ci, w tym medializacje, przyspieszenie, afektywnos$¢ i utowaro-
wienie” (Reznik i in. 2017: 11). Jak z kolei podkresla brytyjski kulturo-
znawca Jerome de Groot,

sposob, w jaki spoteczenstwo konsumuje wiasng historig, jest kluczowy
dla zrozumienia wspotczesnej kultury popularnej, tematow w zakresie
reprezentacji przeszlosci i roznych przejawow (auto)konstrukcji spotecz-
nej. Praktyki konsumpcyjne wptywaja na to, co jest oferowane jako histo-

ria, i okre$laja formy manifestacji przesztosci w spoteczenstwie (Groot
2009; cyt. za: Reznik i in. 2017: 22).

Badacze kultury pamigci podkreslajg, ze komercjalizacja przesztosci
jest dzisiaj zjawiskiem globalnym i pozostaje w nierozerwalnym zwigz-
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ku ze sferg polityki historycznej i tozsamos$ci narodowej (Hartwig,
Schug 2009). ,,Postrzeganie historii zmienito si¢ wraz z rozwojem pisma,
a potem odmienit je rozwoj druku i powstanie nowoczesnych uniwersy-
tetow; dzi§ dopasowuje si¢ ono (czesto niepostrzezenie) do nowej sytua-
cji ekonomicznej, medialnej i nowego systemu autorytetow” — wskazuje
semiotyk Marcin Napiorkowski (2019: 215). Jego zdaniem obieg wyob-
razen na temat przesztosci nigdy nie byl niezalezny od obiegu towaréw
i ustug, za§ dystrybucja prawa do interpretacji zawsze pozostaje w $ci-
stym zwiazku z dystrybucjg srodkéw ekonomicznych. Analizujac komo-
dyfikacje powstania warszawskiego i powojennego podziemia niepodle-
glosciowego, badacz podkresla, ze:

jezyki pamieci i kapitalizmu przeplataja si¢ dzi§ w niespotykany dotych-

czas sposob. Nie da si¢ zrozumie¢ goraczki pamigci w oderwaniu od re-

gut wspodtczesnego rynku. Tak jak zapewne nie da si¢ juz zrozumie¢ no-

woczesnego rynku bez uwzglednienia roli, jaka odgrywa w nim pamigc.

Od mody retro przez odziez patriotyczng po wielkie przedsigwzigcia

z zakresu dyplomacji kulturalnej i polityki pamigci: kapitalizm przenik-

niety jest duchem przesztosci, a przesztos¢ duchem kapitalizmu. Historia

we wszystkich swych odmianach — straszna lub wspaniata, nostalgiczna

czy heroiczna — stala si¢ doskonatg pozywka dla systemowych mitologii

kapitalizmu. (...) Wszedzie tam, gdzie przyszto§¢ abdykowata z tronu

zbiorowej wyobrazni, to przeszlo$¢ dostarcza kapitalizmowi tworzywa do

budowy fantazji. Kapitalizm z kolei nadaje przesztosci materialno$c

w ramach swych podstawowych struktur — logo, eventow i gadzetow,

wszechobecnych rozproszonych chmur znakéw, powigzanych systemowa

logika marek i franczyz (Napiorkowski 2019: 219).

Zgodnie z wykladnig Jeana Baudrillarda ,krazenie, nabywanie,
sprzedawanie, przywlaszczanie rozmaitych dobr i przedmiotow jako
znakow stanowi obecnie nasz wlasny jezyk, nasz kod, za pomocg ktore-
go komunikuje si¢ i rozmawia ze soba cate spoleczenstwo” (Baudrillard
2006: 92). Opierajac si¢ na tym zatozeniu, Napiorkowski przekonuje, ze
,.kapitalizm nie jest dzi$ (...) czyms$, na co si¢ patrzy i o czym si¢ mowi,
lecz ekranem, przez ktoéry patrzymy na $wiat, albo stownikiem, za po-
$rednictwem ktorego formutujemy mysli i zdania” (Napiorkowski 2019:
29). Jak wyjasnia, dominujacy system obiegu dobr i wyobrazen dostar-
cza nam nie tylko gotowych rozwigzan (przedmiotow, wartosci, pytan
i odpowiedzi), ale przede wszystkim podstawowych struktur, w ramach
ktorych tworzymy, obserwujemy i oceniamy otaczajacy nas $wiat. Po-
niewaz reguly kapitalizmu pozostajg silnie zinternalizowane, system
zarzadzania wlasnoscig intelektualng odpowiedni dla korporacji, marek
i franczyz staje si¢ uniwersalnym zestawem regul pozwalajagcym na sku-
teczne uprawianie polityki czy propagowanie pamieci historycznej. Jak
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dowodzi semiotyk, zglobalizowana, wolnorynkowa logika w coraz wigk-
szym stopniu ksztaltuje nasze praktyki kulturowe, a wigc wptywa na to,
co i jak pamietamy. ,,Bo pamigtanie jest praktyka kulturowa. By¢ moze
wrecz — jak chcieliby niektorzy badacze — najbardziej kulturowa ze
wszystkich praktyk” (Napiorkowski 2019: 220).

W swoich rozwazaniach Napidrkowski opisuje pézny kapitalizm ja-
ko uwarunkowany ekonomicznie system obiegu wyobrazen. Zaktadajac,
ze przyzwyczailiSmy si¢ postrzegaé to pojecie przez pryzmat produkcji
1 konsumpcji dobr, wskazuje, ze

material dla naszych fantazji i §wiatopogladow takze si¢ akumuluje, pro-
dukuje przemystowo, reklamuje i sprzedaje. (...) Pozny kapitalizm jest
w tym sensie okre$leniem nie systemu ekonomicznego, lecz raczej cze-

go$ w rodzaju epoki literackiej czy formacji kulturowej, na tej samej za-
sadzie co o$wiecenie czy romantyzm (Napidrkowski 2019: 30).

Wyznacza bowiem okre§lone wzorce estetyczne, reguly logiczne i ka-
nony wartosci, ktore znajduja wyraz w produktach popkultury, przekazach
medialnych i codziennych praktykach ich uzytkownikow. Podkreslajac
nieuchronny wymiar tak rozumianego systemu wyobrazen, badacz wskazu-
je, ze za pomoca kodu kapitalizmu budujemy takze nasza tozsamos$¢, uczu-
cia, wigzi spoteczne, a nawet obraz przesztosci i fantazje o przysztosci.

W ten sposob wspottworzymy $§wiat, w ktorym na wielu poziomach nie-
mozliwe staje si¢ jednoznaczne odréznienie rzeczywistosci od reklamy —
orzeczenie, co jest spontanicznym dziataniem, a co kampanig marketin-
gowa, co jest fabulg filmu, a co dodanym do niej product placement,
gdzie konczy si¢ rados¢ z uzywania produktu, a zaczyna nie§wiadomy
udziat w akcji promocyjnej (Napiorkowski 2019: 32).

Co wigcej, w rzeczywisto$ci poznego kapitalizmu — globalnego,
ptynnego, opartego bardziej na znakach niz na materialnych przedmio-
tach — przyjmujemy jego logike, sami stajac si¢ markami, franczyzami
i powigzanymi z nimi wyobrazeniami. Tak rozumiany ponowoczesny
model konsumpcji w coraz wigkszym stopniu ksztattuje wspotczesne
modele reprezentacji przesztosci i formy $wiadomosci historycznej. Na-
lezy zatem ze szczeg6Olna uwaga przyglada¢ si¢ mechanizmom, za po-
mocg ktorych kapitalizm uczy nas pamigtac.

Urynkowione znaki pamieci
Obserwujac nowe obiegi pamigci, Napiorkowski dochodzi do wnio-

sku, Zze w coraz mniejszym stopniu sktada si¢ ona z dat i faktow histo-
rycznych, za§ w coraz wigkszym — z identyfikacji wizualnej, haset i r6z-
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norodnych praktyk komunikacyjnych, ktére tworza popularne marki
i reguluja nasze zachowania konsumenckie. Jego zdaniem jgzyk boomu
pamigciowego w zaskakujacy sposob koresponduje z jezykiem wspot-
czesnego globalnego kapitalizmu, ktéry dla wigkszo$ci z nas staje sie
naturalnym $rodowiskiem komunikacji. ,,Gdy nauczylismy si¢ jako spo-
teczefistwo budowac¢ swoja tozsamos¢ z marek — poprzez dobor koszulek
i tenisowek, jedzenia i samochodéw — to umiejetnos¢ t¢ z tatwoscia
przektadamy na inne sfery zycia, oznaczajac «swoich» i «obcychy» takze
poprzez urynkowione znaki pamigci” — przekonuje badacz (Napiorkow-
ski 2019: 211-212). Jego zdaniem kapitalistycznymi nosnikami zbioro-
wej tozsamosci staja si¢ nie tylko narodowe symbole, panteon bohaterow
czy kanon utworow literackich i pie$ni patriotycznych, ale takze ,,zmito-
logizowane postaci, ktore uwazamy za istotne, i smaki tradycyjnych
potraw, i codzienne rytualy, ktore przyjmujemy za wtasne” (Napidrkow-
ski 2019: 193).

Wedhug Napiorkowskiego ,.histori¢ postrzega si¢ jako marke, ktora
nalezy promowac i o ktorej rozpoznawalno$¢ trzeba dbac, poniewaz
przynosi to korzysci zaré6wno moralne (uznanie cierpienia czy heroi-
zmu), jak i ekonomiczne” (Napiorkowski 2019: 209). W tym sensie
wzorem skutecznego konstruowania pamig¢ciowej marki (a nawet fran-
czyzy kulturowej) w Polsce stato si¢ powstanie warszawskie. Jak zauwa-
za badacz, od 2004 r.

wprowadza [ono] na polskie ulice nowa kulture pamigci, a wraz z nia
nowe praktyki celebrowania historii, $ciSle powigzane z rynkiem.
W przestrzeni publicznej powstanie istnieje na tej samej zasadzie co
Nike, Pokemony czy Gwiezdne wojny. Nie chodzi tu w zadnym wypad-
ku o podwazanie jego historycznej prawdziwosci albo sama tylko ko-
miksows stylistyke, lecz o materialne nos$niki i praktyki, poprzez ktore
do powstania odwotujg si¢ ci, ktorzy uczestnicza w jego zbiorowej pa-
migci. (...) Powstanie materializuje si¢ poprzez niezliczone, bardzo
zrdznicowane przedmioty, tworzace rozproszong chmure rzeczy, zda-
rzen i wyobrazen. W postaci tatuazy, koszulek czy nalepek na zderza-
kach powstanie wyrdéznia pamigtajacych z ttumu, pozwalajac na auto-
identyfikacje i wzajemne rozpoznanie. Jako gra planszowa bawi, uczy
i wychowuje do patriotyzmu mtode pokolenie. Jako muzeum — przy-
cigga turystow, zapewnia edukacj¢ i rozrywke. Powstanie pojawia si¢
w ksigzkach i filmach, na ptytach i w komiksach; jednoczy uczestni-
kéw podczas masowych wydarzen kulturalnych i ceremonii upamiget-
niajacych (Napiorkowski 2019: 210).

Cho¢ taka perspektywa moze na pierwszy rzut oka wydawac si¢ ob-
razoburcza, Napiorkowski podkresla, ze powstanie warszawskie podlega
dzi§ prawom rynku, nie tyle w sensie ekonomicznym, ile kulturowym.
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Wydarzenie to, bedace centralnym weztem polskiego dyskursu pamieci,
zyskato nawet wtasng identyfikacje wizualng i unikalng estetyke. ,,To
system znakoéw rozpoznawczych obejmujacych kolorystyke, dobor
czcionek, a nawet specyficzne logo (...), jakim staty si¢ kotwica Polski
Walczacej i liczba 44” (Napiorkowski 2019: 210). I tak produkty ,,ofran-
czyzowane” powstaniem beda ,.chetnie si¢ postugiwac tlem imitujacym
cegly, bialymi lub czerwonymi literami stylizowanymi na pisane odrecznie
farba na murze, w rézny, mniej lub bardziej pomystowy sposob wykorzy-
stywac¢ beda tez wariacje na temat kotwicy i daty 1944” (Napiorkowski
2019: 210). Szczegodlnie rozpoznawalnym elementem urynkowienia pa-
migci sg powstancze opaski, ktore wedtug semiotyka stanowia wyjatko-
wo interesujacy przyktad wtornego przejecia systemu identyfikacji. Sie-
demdziesiat lat temu wyrozniaty z thumu uczestnikow zrywu i budowaty
poczucie wspolnoty w sytuacji braku umundurowania. ,,Dzi§ majg umoz-
liwi¢ tatwe rozpoznawanie produktow i przekazoéw zwigzanych z po-
wstaniem oraz budowanie wokot niego wspdlnoty pamieci (Napidrkow-
ski2019: 211).

»Wystarczy spedzi¢ pig¢ minut w sklepiku przy Muzeum Powstania
Warszawskiego, by zrozumie¢, ze mimo ograniczen zwigzanych z ko-
niecznoscig zachowania decorum 1 braku jednolitego ukierunkowania
strumieni finansowych, powstanie warszawskie moze swobodnie rywali-
zowa¢ z najwigkszymi wspolczesnymi franczyzami kulturowymi” —
przekonuje Napiorkowski (2019: 215-216). Jak podkresla, asortyment
towarow sygnowanych powstancza estetyka (kubkow, plakatow, spiew-
nikow, drewnianych zabawek w stylu retro, koszulek, przypinek, gier
planszowych itp.) zostal przygotowany z mysla o r6éznych grupach spo-
tecznych i wiekowych. ,,JJednoczesnie réznorodne profile klientow zy-
skuja tu wspolny parasol tozsamo$ciowy — sa tymi, ktérym powstanie,
a wiec 1 polska historia nie sg obojetne” (Napiorkowski 2019: 216). Zda-
niem badacza semiotyczne oddzialywanie ,,powstanczych” gadzetow nie
konczy si¢ z chwilg ich zakupu. Nabyte towary ozdobione symbolami
zrywu z 1944 r. stuzg nastgpnie do ksztaltowania postaw patriotycznych,
celebrowania pamigci w codziennych rytuatach, manifestowania po-
gladow, utozsamiania si¢ ze ,,swoimi” i1 pozycjonowania wzgledem
»obcych”. Przygladajac si¢ komodyfikacji powstania warszawskiego,
Napiorkowski wskazuje, ze w rzeczywistosci spotecznej pdznego
kapitalizmu dominujgcym lub wregcz jedynym sposobem utozsamiania
sie z przesztoscia, uczestniczenia we wspdlnocie czy budowania wia-
snej tozsamosci jest nabywanie i posiadanie. Oznacza to, ze wymiana
towarowa i transfer pieni¢zny stanowia dzisiaj podstawowe formy
komunikacji kulturowe;.
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Cho¢ powstanie warszawskie ze swojg wyrazistg estetykg od kil-
ku dziesigcioleci dostarcza Polakom wzorcow patriotycznych, wazne
miegjsce w narodowym imaginarium zajmuja takze przedstawiciele
powojennego podziemia niepodlegto$ciowego, tzw. zolnierze wykleci
(nieztomni). Ich rozwijajacy si¢ dynamicznie kult stanowi wedtug
Napiodrkowskiego ,,interesujace laboratorium, w ktéorym mechanizmy
pamigci zbiorowej obserwowaé mozna w przyspieszonym tempie
i olbrzymiej skali” (Napidrkowski 2019: 219). Wsrdd ksztattujacych
ja podmiotéw mozemy bowiem odnalez¢ zaréwno panstwowe insty-
tucje, jak i prywatne firmy, politykow, przedsigbiorcow, dziennika-
rzy 1 hobbystow z grup rekonstrukcyjnych. Mimo ze zolnierze wy-
kleci nie istnieli nigdy jako jednolita formacja militarna czy
ideologiczna (okreslenie to dotyczy ludzi o bardzo zréznicowanych
trajektoriach biograficznych), stanowia fenomen wspoélczesnej kultu-
ry polskiej, ktoremu zdaniem Napidrkowskiego gatunkowo najblizej
do franczyzy.

Jak wskazuje wspottworca 1 dyrektor Muzeum Powstania Warszaw-
skiego Jan Otdakowski, ,,nasza dzisiejsza tozsamos$¢ konstytuuja do-
swiadczenia XX w., czyli opor przeciwko dwom totalitaryzmom”, co ma
szczegolne znaczenie dla mlodego pokolenia, ktore cechuje ,,potrzeba
buntu i niezgody na $wiat” (Otdakowski 2017: 6, 7). W takich okolicz-
nosciach powstancy warszawscy i dziatacze antykomunistycznego pod-
ziemia shuzg im jako wzorce osobowe i spoteczne — pierwsi uosabiaja
romantyczny heroizm, drudzy — niepokorng antysystemowos¢. ,.Istota
demokratycznego, wolnego panstwa polega na tym, ze mozna wybieraé
miedzy tradycjami i postaciami, [a] na rynku idei i tradycji powinna
panowac konkurencja” — przekonuje Otdakowski, postugujac sie explici-
te jezykiem charakterystycznym dla wspolczesnych praktyk marketin-
gowych (Oldakowski 2017: 7). Jego zdaniem ,,po okresie przywracania
i wzmacniania tradycji Zolnierzy wykletych stanie si¢ ona — podobnie jak
wszystkie inne «przepracowane» tradycje — czg¢scig swobodnej konku-
rencji” (Otdakowski 2017: 7). Inaczej postrzega to Napiorkowski, prze-
widujac, ze kult Zzolierzy wykletych (jako bardziej antykomunistycz-
nych, bardziej radykalnych, a przede wszystkim bardziej zapomnianych)
zgodnie z logika ,,pamigciowego kanibalizmu” bedzie stopniowo wypie-
ral z przestrzeni publicznej, polityki historycznej i popkultury kult po-
wstania warszawskiego. Wedtug badacza upamigtnianie tego wydarzenia
przygotowalo w Polsce grunt pod nowa kulture pamigci, na ktérym roz-
wija si¢ kult zotnierzy wykletych. Z niego takze wyrastajg dzisiejsze
praktyki kulturowe skoncentrowane wokot pamigei o zydowskim zrywie
sprzed osiemdziesigciu lat.
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Pamie¢ powstania w getcie warszawskim

Powstanie w getcie warszawskim (19 kwietnia — 16 maja 1943) byto
akcja zbrojng podjeta przez zydowskie organizacje podziemne przeciw-
ko nazistowskim Niemcom w czasie drugiej wojny $wiatowej i pierw-
szym miejskim zrywem w okupowanej Europie. ,,Byto to zarazem po-
wstanie ludowe, pierwsze tego typu podczas wojny, w ktérym wzigta
udzial nieuzbrojona ludno$¢ cywilna, w pelni popierajaca zbrojny sprze-
ciw, ukrywajaca si¢ w bunkrach do $mierci badz przymusowej deporta-
cji” (Bauer 2018: 26). Bezposrednig przyczyna zrywu byla decyzja
o likwidacji utworzonego w 1940 r. getta podjeta w ramach realizowa-
nego przez nazistow planu eksterminacji europejskich Zydéw. Przez
niespelna miesiac okoto poéltora tysigca slabo uzbrojonych zotnierzy
Zydowskiej Organizacji Bojowej i Zydowskiego Zwigzku Wojskowego
dowodzonych przez Mordechaja Anielewicza (do jego $mierci 8§ maja)
mimo przewazajacych sit wroga prowadzito heroiczng, pozbawiong ja-
kichkolwiek szans na powodzenie walke w ramach odwetu za nazistow-
skie zbrodnie popetniane na Zydach.

Wigkszo$¢ byta za powstaniem. Przeciez ludzko$¢ umowita si¢, ze umie-
ranie z bronig jest pickniejsze niz umieranie bez broni. Wigc podporzad-
kowali$my si¢ tej umowie. (...) Czy to w ogdle mozna nazwac powsta-
niem? (...) Chodzito tylko o wybdr sposobu umierania. (...) Wazne byto
przeciez, ze si¢ strzela. To trzeba byto pokazaé. Nie Niemcom. Oni to po-
trafili lepiej. Temu innemu $wiatu, ktoéry nie byl niemieckim $wiatem,
musieli$my pokaza¢. Ludzie zawsze uwazali, ze strzelanie jest najwigk-
szym bohaterstwem. No to zesmy strzelali. (...) Smier¢ ludzi ginacych
w milczeniu jest niczym, bo nic nie pozostawia po sobie, a ci, co strzela-
ja, pozostawiaja legendg

— wspominal ostatni przywddca powstania Marek Edelman w gltosnym
wywiadzie rzece utrwalonym przez Hanne Krall w ksiazce Zdgzy¢ przed
Panem Bogiem (Krall 2008: 13, 7, 37).

Niemal od poczatku powstanie z 1943 r. postuzyto wtadzom komu-
nistycznym do propagandowej rekonstrukcji antyfaszystowskiej walki
wyzwolenczej, przejawiajacej sic w buncie Zydéw wobec nazistow
(Horbelt 2017). Juz w kwietniu 1946 r. na ruinach zrownanej z ziemig
Warszawy postawiono pierwszy obelisk upamigtniajacy mieszkancow
i bojownikow getta. Dwa lata pdézniej, w pigta rocznice wybuchu zrywu,
na warszawskim Muranowie odstoni¢to pomnik wykonany wedtug pro-
jektu Natana Rapaporta, ktory do dzi$ stanowi najwazniejsze instytucjo-
nalne miejsce pamigci wydarzen z wiosny 1943 r. Jego awers przedsta-
wia walke zydowskich bojownikoéw trzymajacych w dtoniach butelki
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z benzyng, pistolety i granaty, za$ rewers — me¢czenstwo zydowskich
kobiet, dzieci i starcow prowadzonych na $mieré — to wiasnie ta strona
pomnika zostala w sposob szczegélny zauwazona w czasie obchodow
rocznicowych w 2023 r. Przez dziesigciolecia zydowscy powstancy
funkcjonowali w krajowej 1 migdzynarodowej propagandzie historycznej
(i kulturze pamigci) jako twarze polskiego podziemia. Pozwalalo to ko-
munistom na niemal catkowita dyskredytacje powstancow warszaw-
skich. ,,Instrumentalizacja powstania w getcie warszawskim miata wy-
prze¢ pamig¢ o polskim ruchu oporu i pokazaé, ze Polska mogta zostaé
wyzwolona jedynie przez Armi¢ Czerwona, a zrywy powstancze byly
skazane na kleske” (Horbelt 2017: 248). ,,Polska” pamig¢ o powstaniu
w getcie podtrzymywano nawet w czasie ,,antysyjonistycznej kampanii”
wladz PRL. Sytuacja diametralnie zmienita si¢ po upadku Zwiazku Ra-
dzieckiego i transformacji ustrojowej zapoczatkowanej w Polsce w roku
1989. Po latach przemilczen i zaklamywania historii to wtasnie powsta-
nie warszawskie zajeto w kulturze pamigci centralne miejsce, stajac si¢
mitem fundacyjnym polskiej wolnos$ci (Napiorkowski 2016).

Szczegblnym momentem w czasie ksztattowania pamigci powstania
w getcie warszawskim byt historyczny gest kanclerza Republiki Federalne;j
Niemiec Willy’ego Brandta podczas oficjalnej wizyty w Warszawie, ktora
ztozyt 7 grudnia 1970 r. Wykraczajgc poza zachowania okreslone protoko-
fem, podczas ceremonii skladania wiencéw niespodziewanie ukleknat
przed pomnikiem Bohateréw Getta i przez kilka sekund trwat w zadu-
mie. Tzw. Kniefall von Warschau zostat zinterpretowany jako publiczne
przyznanie si¢ do winy i uznanie moralnej odpowiedzialno$ci narodu
niemieckiego za zbrodnie popetnione na Zydach, a takze hold oddany
wszystkim ofiarom hitlerowskiego rezimu. Gest Brandta wywotal chtod-
ne reakcje zarbwno w Polsce, jak i w Niemczech — niemal polowa oby-
wateli RFN uznata go za przesadny (Horbelt 2017). Wyprzedzal bowiem
ducha czasow i nie wpisywat si¢ w o0wczesne oczekiwania i kalkulacje
polityczne. Stanowil jednak istotny krok w strong¢ pojednania polsko-
-niemieckiego, o czym ponad pigcdziesiat lat pdzniej w swoim przemo-
wieniu przypomnial prezydent Steinamier. ,,Musimy i chcemy zachowaé
dzieto pojednania i ponies¢ je w przysztos¢” — mowit w czasie obcho-
dow osiemdziesigtej rocznicy wybuchu powstania (Bundesprasidialamt
2023).

Powstanie w getcie warszawskim, zgodnie z intencjg wtadz komuni-
stycznych, mialo w §wiadomosci opinii migdzynarodowej kojarzy¢ sig
z polskim ruchem oporu i podkresla¢ zwyciestwo nad nazizmem w maju
1945 r. Wigkszo$¢ panstw przyjeta ten schemat interpretacyjny. O sile
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jego oddzialywania swiadczy fakt, ze zaproszony na obchody pi¢édzie-
sigtej rocznicy wybuchu powstania warszawskiego prezydent RFN Ro-
man Herzog w wywiadzie poprzedzajacym przyjazd do Polski pomylit je
z powstaniem w getcie. Znamienne, ze dzi$§, kiedy w Polsce tocza si¢
spory o interpretacje powstania z 1944 r., pamie¢ o nim ciagle przenika
do $wiadomosci Niemcow — ich wiedza o okupacyjnych rzadach w Eu-
ropie Srodkowo-Wschodniej nadal pozostaje na niskim poziomie (Hor-
belt 2017).

Kiedy niemiecka opinia publiczna powoli u§wiadamia sobie roznice
pomiedzy powstaniem warszawskim i powstaniem w getcie warszaw-
skim, to drugie jest w Polsce coraz wyrazniej wlaczane do instytucjonal-
nej kultury pamigci (Erll 2018). Jej szczegdlnym depozytariuszem pozo-
staje Muzeum Getta Warszawskiego powotane w lutym 2018 r. w celu
upowszechniania wiedzy na temat zycia codziennego, strategii przetrwa-
nia, walki i Zagtady Zydéw uwiezionych w getcie warszawskim i innych
gettach na terenie okupowanej Polski. Nieoceniony wktad w ksztattowa-
nie pamigci o wydarzeniach sprzed osiemdziesigciu lat wniosto jednak
Muzeum Historii Zydéw Polskich POLIN, ktére w przeciwienstwie do
wielu o$rodkow zagranicznych nie koncentruje swojego przekazu na
Holocauscie 1 tragedii drugiej wojny $wiatowej, ale prezentuje ciggtosé
relacji polsko-zydowskich i zydowski wktad w rozwdj polskiej kultury,
nauki 1 gospodarki. To wtasnie muzeum POLIN w zasadniczej mierze
przyczynito si¢ do upowszechnienia si¢ nowych, rynkowych obiegow
pamieci o zrywie z 1943 r.

Medialne i rynkowe obiegi pamieci o powstaniu
w getcie warszawskim

Na szczego6lng uwage medioznawcow badajacych dzisiejsza pamiec
kulturowa zastuguja ludyczne i rozrywkowe formy ksztaltowania §wia-
domosci historycznej, okreslane w dyskursie jako histotainment. Wolf-
gang Hartwig i Alexander Schug, redaktorzy publikacji History sells!,
podkreslajg, ze za sprawa tej formuly przesztosc staje si¢ coraz bardziej
kolorowa, hatasliwa, interaktywna, praktyczna i lukratywna (Hartwig,
Schug 2009). Piszac o ,,produkcji historii”, zwracaja uwagg, ze jej prak-
tycy muszg teraz konkurowaé o uwagg czytelnikow i widzow na rynku,
ktory jest wypeliony coraz bardziej atrakcyjnymi zasobami. Inny nie-
miecki badacz, Cornelius Holtorf, przekonuje, Zze nabywajac okreslony
produkt na ,,rynku historii”, konsument ma dozna¢ przesztosci, nie zas
zdoby¢ wiedze na jej temat, pozna¢ fakty czy do§wiadczy¢ autentyczno-
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sci (Holtorf 2013). ,,Chodzi o przezycie czego$ odleglego i nieznanego,
co w jezyku angielskim okreslane bywa mianem pastness. Jest ono ra-
czej mglistym wyobrazeniem o przesztosci niz logiczng sktadowg chro-
nologicznego uktadu temporalnego” (Reznik i in. 2017: 25). W tym kon-
tekécie na szczeg6lng uwage zastuguje ksigzka Davida Lowenthala
o znamiennym tytule The Past is a Foreign Country (Lowenthal 1985),
wykazujaca istnienie w $wiadomos$ci potocznej nowej orientacji prze-
sztosciowej zwanej ,.turystyczng”. Wyraza ona zupetnie nowy stosunek
do przesztosci, traktujac jg jak ,,obcy lad”, ktory chciatoby si¢ odwiedzi¢
w poszukiwaniu nieznanych, zmystowych doznan, zupetie jak w czasie
zagranicznych podrézy. Potrzeba zmystowego, nie intelektualnego kon-
taktu z przesztoscig stanowi warunek sine qua non nie tylko wyrdznionej
przez Holtorfa kategorii pastness, ale szerokiego spektrum praktyk wpi-
sujacych sie¢ w nurt rozrywkowych dyspozycji historii.

Najbardziej widocznym wyrazem histotainmentu w polskiej kul-
turze pamieci sg dzialania proponowane przez Muzeum Powstania
Warszawskiego, a szczeg6dlnie organizowane przez nie obchody ko-
lejnych powstanczych rocznic. Podczas gdy oficjalne uroczystos$ci
panstwowe zamykajg si¢ w ramach jednego dnia, ludyczne (przypo-
minajace rodzinny piknik) obchody rozpoczynaja si¢ na dtugo przed
1 sierpnia i trwajg kilka miesigcy. Tradycyjnie, w rocznice Godziny
W na terenie calej stolicy, w ramach akcji spotecznej Wolnosé tgczy,
wolontariusze oraz harcerze petnia stuzbe przy stolecznych miejscach
pamigci, udzielajac informacji o zwigzanych z nimi wydarzeniach
i rozdajac okoliczno$ciowe wpinki z symbolem Polski Walczace;j.
Waznymi elementami obchoddéw sa Powstaricza Masa Rowerowa,
a takze fotograficzna gra miejska Twoja klisza z Powstania, ktora
w 2022 r. przybrata formule plenerowej zabawy taczacej elementy
escape room, gry na czas oraz rekonstrukcji historycznej z udzialem
aktorow 1 statystow. Nieodlacznym elementem 1 sierpnia stato sig
wieczorne spotkanie Warszawiacy Spiewajq (nie)zakazane piosenki,
w czasie ktorego zgromadzeni na placu Pilsudskiego wykonujg szla-
giery wzmacniajace przed laty powstancze morale — Marsz Mokoto-
wa, Patacyk Michla czy Warszawskie dzieci. Widowisko laczy ele-
menty koncertu symfonicznego, stuchowiska i show telewizyjnego.
Od kilku lat uczestniczg w nim przedstawiciele wladz panstwowych,
a W promocj¢ zaangazowane sg najwazniejsze krajowe spoélki. Ich
logotypy pojawiaja si¢ w specjalnie przygotowanym na t¢ okazje
$piewniku, ktory uczestnicy mogg pobra¢ ze strony Muzeum Powsta-
nia Warszawskiego lub otrzymuja od wolontariuszy bezposrednio
przed koncertem. Z okazji powstanczych rocznic Muzeum przygoto-
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wuje takze specjalne projekty muzyczne, do udziatu w ktérych zapra-
sza czolowych przedstawicieli polskiej sceny alternatywne;j.

Oferta kulturalna proponowana przez Muzeum Powstania Warszaw-
skiego 1 kreowane przez nie praktyki uczestnictwa w celebrowaniu pa-
migci moga uchodzi¢ za wzoér dla innych dzialan zmierzajacych do
atrakcyjnego i1 angazujgcego upamigtniania przesztosci. Czerpig z niego
depozytariusze pamicci zar6wno o polskim powojennym podziemiu
niepodlegtosciowym, jak i zydowskim zrywie z 1943 r. I tak po latach
politycznych sporow powstanie w getcie warszawskim staje si¢ czes$cia
polskiej kultury pamieci, takze w jej rynkowym wymiarze. Przetomowe
pod tym wzgledem okazaty si¢ uroczyste obchody jego siedemdziesiatej
rocznicy zorganizowane w kwietniu i maju 2013 r. przez Miasto Sto-
leczne Warszawe, tamtejszy Dom Spotkan z Historig, Muzeum POLIN
i Muzeum Powstania Warszawskiego, objete honorowym patronatem
Prezydenta RP Bronistawa Komorowskiego. Po raz pierwszy przybralty
one forme charakterystyczna dla wspomnianych kulturowych praktyk
upamigtniajacych powstanie warszawskie.

Oprocz oficjalnych uroczystosci panstwowych i spotkan z Ocalaty-
mi obchodom towarzyszyly liczne wystawy, koncerty, spektakle teatral-
ne i warsztaty. Zydowski Instytut Historyczny przygotowat w Galerii
Kordegarda ekspozycje Archeologia. Sztuka polska wobec Holocaustu,
prezentujac prace artystow bedacych naocznymi $wiadkami Zaglady
Zydoéw, m.in. Tadeusza Kantora, Aliny Szapocznikow i Magdaleny
Abakanowicz, jak i tych, ktérzy juz po wojnie mierzyli si¢ z tematem
bolesnej, nieprzepracowanej traumy. W Teatrze Wielkim odby? si¢ uro-
czysty koncert w wykonaniu Izraelskiej Orkiestry Filharmonicznej, a na
deskach Teatru Zydowskiego wystawiono sztuke Noc calego Zycia
(w rezyserii Szymona Szurmieja), oparta na wspomnieniach Janusza
Korczaka z ostatniej nocy przed $miercia. Przy ul. Nowolipki 9b na Mu-
ranowie odstonigto mural upamietniajacy Marka Edelmana, za$ przed
Muzeum POLIN i Muzeum Powstania Warszawskiego uruchomiono
instalacj¢ $swietlng w hotdzie powstancom — tym z 1943 i 1944 r. Z oka-
zji okolicznosciowych dni otwartych Muzeum POLIN odwiedzito ponad
pigtnascie tysiecy osob. Obchodom towarzyszyty historyczna gra miej-
ska, przejazd rowerowy trasa pamigci zwigzang z warszawskim gettem,
performatywne czytanie prozy wojennej, a nawet warsztaty piosenki
jidysz z czas6bw okupacji. Z okazji rocznicy specjalne programy histo-
ryczne i kulturalne wyemitowata Telewizja Polska. Najbardziej charakte-
rystycznym elementem obchoddéw byla jednak akcja spoteczno-eduka-
cyjna Zonkile, w ramach ktérej tysigce warszawiakow upamietnito boha-
terow getta, przypinajgc do ubrania zolty papierowy kwiat.
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Autorka projektu pamigciowego kotylionu jest warszawska graficz-
ka i fotografka Helena Czernek, ktéra w swoich pracach taczy zaintere-
sowanie kulturg zydowska i nowoczesnym designem. Papierowe Zonkile,
ktorych ptlatki uktadaja si¢ w ksztalt sze$cioramiennej gwiazdy, maja
w jej zamysle nawigzywa¢ do postaci Edelmana, ktory jako ostatni do-
wodca ZOB do konica zycia sktadat przed pomnikiem Bohaterow Getta
bukiet tych wiosennych kwiatow. Z czasem towarzyszyta mu coraz licz-
niejsza grupa warszawiakow, ktérzy mimo politycznych manipulacji
pielegnowali pamig¢ o zydowskich bojownikach. ,,Z6lty Zonkil jest
symbolem zbiorowej pamigci. My wszyscy, ktorzy chcieliSmy pamietac,
zanosili$Smy na Muranéw zonkile* — wspomina Paula Sawicka, psycho-
lozka i przyjacidtka Edelmana, ktora wspodlnie z nim napisata ksigzke
1 byta mitos¢ w getcie (POLIN 2023).

Akcji od poczatku towarzyszy hasto ,,Laczy nas pamigc”, ktore podkresla
site wspdlnoty, znaczenie solidarnosci, potrzebe dialogu ponad podziata-
mi. Glgboko wierzymy, ze pami¢¢ o przesztosci jest jedng z nadrzednych
wartosci, ktore nas jednocza i nadaja nam wspodlng tozsamos¢ — niezalez-
nie od $wiatopogladu czy sympatii politycznych

— przekonujg organizatorzy akcji (POLIN 2023). Co roku 19 kwietnia
tysigce wolontariuszy rozdajg na ulicach Warszawy papierowe kotyliony
oraz ulotki przyblizajace przechodniom histori¢ powstania w getcie war-
szawskim. Zonkile przypinaja do ubran warszawiacy, politycy réznych
opcji, prezenterzy telewizyjni, a przede wszystkim mtodzi Polacy, znaja-
cy zydowski zryw m.in. z lektury cytowanego wczesniej reportazu Krall
i filmu Pianista Romana Polanskiego (Francja, Polska, Wielka Brytania,
Niemcy 2002). W akcje¢ wlaczaja si¢ takze szkoly, biblioteki i inne insty-
tucje z catej Polski, organizujac rozmaite dziatania popularyzujace pa-
mig¢ o powstaniu.

Akcja Zonkile na state wpisala sie w repertuar praktyk upamietnia-
jacych tragiczne do$wiadczenia drugiej wojny Swiatowej, a charaktery-
styczne papierowe kwiaty po dziesigciu latach zyskaly jednoznaczne

2'W tym miejscu warto zaznaczy¢, ze w polskiej mediasferze zonkile sg takze kono-
towane z praktykami pozyskiwania funduszy na potrzeby lokalnych hospicjéw w ramach
zainicjowanej w 1998 r. akcji Pola Nadziei. Zostata ona zapoczatkowana przez krakow-
skie Hospicjum $w. Lazarza, dzigki wsparciu brytyjskiej fundacji Marie Curie Cancer
Care (MCCC), ktora w 1986 r. uruchomita program Great Daffodil Appeal, propagujac
ide¢ opieki hospicyjnej. 4 pazdziernika, na ktéry przypada Migdzynarodowy Dzien
Opieki Hospicyjnej, w przestrzeni miejskiej sadzone sg tysigce cebulek zonkili, ktore
zakwitajag na wiosng, bedac symbolem solidarnosci z osobami chorymi terminalnie.
Akcji, oprocz zbiorek funduszy, towarzysza spotkania, prelekcje, happeningi i konkursy,
a wplacajacy datki otrzymuja za nie symboliczne kwiaty.



Akcja Zonkile. .. 125

konotacje, ktére wpisuja je w pamie¢ o zbrojnej walce polskich Zydow
poprzedzajacej ich Zaglade i o polsko-zydowskich relacjach. Za sprawa
wyrazistej identyfikacji wizualnej, dziatan promocyjnych realizowanych
zaréwno za pomocg mediow instytucjonalnych, jak i spotecznosciowych
zyskuja popkulturowy wymiar, wlasciwy dla struktur pdznego kapitali-
zmu i zwigzanych z nim rynkowych obiegdw pamigci kulturowej. W ten
sposob, na wzor dzisiejszych marek i franczyz, stanowig gtdéwne narze-
dzie komunikacji o powstaniu w getcie warszawskim.

Zonkile przywotuja skojarzenia z papierowymi makami przypina-
nymi do ubran przez obywateli Wielkiej Brytanii i innych krajow
Wspdlnoty Narodow z okazji przypadajacego 11 listopada Dnia Pamigci
(ang. Remembrance Day), okreslanego takze Dniem Maku (ang. Poppy
Day). Upamigetniajace kotyliony sg dystrybuowane przez Brytyjska Le-
gie Krolewska (The British Royal Legion), a pozyskany z ich sprzedazy
dochdd jest przeznaczany na rzecz zyjacych weteranow wojennych.
Wpinaja je nie tylko zwykli obywatele, ale réwniez politycy, artysci,
sportowcy, osobowosci medialne, a nawet cztonkowie brytyjskiej rodzi-
ny krélewskiej. Dzieki temu staty si¢ jednym z najbardziej rozpoznawal-
nych globalnych znakéw pamieci.

Pomystodawczynig noszenia makow upamigtniajgcych zokierzy po-
legtych na frontach pierwszej wojny $wiatowej byta amerykanska akty-
wistka spoleczna Moina Michael (1869—1944), zainspirowana poematem
In Flanders Field autorstwa kanadyjskiego lekarza Johna McCrae
(1872-1918). Utwor powstal w reakcji na $mier¢ przyjaciela autora na
polu bitwy 1 zawiera nawigzanie do makow porastajacych groby pole-
gltych w regionie Flandrii. Zaangazowana w organizacj¢ pomocy dla
niepetnosprawnych weteranow wojennych Michael postanowita wyko-
rzysta¢ ten motyw i stworzyla jedwabne kotyliony, ktore nastepnie
sprzedawala, by pozyska¢ fundusze na rehabilitacje i opieke medyczna.
Za sprawa francuskiej nauczycielki Madame E. Guérin maki upo-
wszechnity si¢ w krajach alianckich jako symboliczny i materialny wy-
raz solidarnosci z wdowami i sierotami wojennymi. Od lat 20. jedwabne,
a nastepnie papierowe kwiaty sa sprzedawane przez wolontariuszy za
dowolna optata, a uzyskane w ten sposob darowizny wspierajg zyjacych
weteranow 1 rodziny poleglych Zohierzy. W przeciwienstwie do ma-
kow, zonkile upamigtniajgce powstanie w getcie warszawskim sg roz-
dawane bezptatnie i stuzg wylgcznie symbolicznej identyfikacji uczest-
nikdw powstanczej wspoOlnoty pamigci. Czas pokaze, czy na wzor
brytyjskich odpowiednikéw nie mogltyby by¢ dystrybuowane za do-
browolng optata, ktéora wspartaby dowolne dziatania z zakresu dyplo-
macji kulturalne;j.
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Jak kazdy znak odnoszacy si¢ do funkcjonowania konkretnej marki
badz franczyzy, zonkile upamigtniajace zryw z 1943 r. wyrdzniajg no-
woczesne dzialania promocyjne. Na szczegdlng uwage zashuguje zaan-
gazowanie w akcje rozpoznawalnych ambasadorow, ktorzy wystepujac
w charakterze endorseréw, zachecaja do udziatu w obchodach rocznico-
wych. Endorser jest figurag charakterystyczng dla wspotczesnej komuni-
kacji marketingowej. Oznacza osob¢ o uznanym statusie spolecznym,
ktory pozwala jej zacheca¢ konsumentow do nabywania okre§lonych
produktéw 1 ustug, budujac poczucie wiarygodnosci i inkluzywnosci.
Przed jedenastg edycja akcji Zonkile w takiej roli wystapili: uczestniczka
powstania warszawskiego Wanda Traczyk-Stawska ps. Paczek, alterna-
tywny piosenkarz Ralph Kaminski, aktor Bartosz Gelner oraz aktywistka
i influencerka Aleksandra Zebrowska. W poprzednich latach ,,pamiecio-
wymi endorserami” byli aktorzy i tworcy filmowi: Bartosz Bielenia,
Magdalena Boczarska, Magdalena Cielecka, Maria Debska, Janusz Ga-
jos, Agnieszka Holland, Krystyna Janda, Redbad Klynstra, Maja Komo-
rowska, Matgorzata Kozuchowska, Agata Kulesza, Barbara Kurde;j-
-Szatan, Maciej Musial, Dawid Ogrodnik, Maja Ostaszewska, Magdale-
na Poptawska, Eliza Rycembel, Andrzej Seweryn, Zofia Wichtacz, Ro-
bert Wieckiewicz, Adam Woronowicz, Katarzyna Zielinska; piosenkarze
i muzycy: Monika Brodka, Radzimir Debski, Kayah, Kortez, Katarzyna
Nosowska, Andrzej Piaseczny, Dawid Podsiadlo, Irena Santor, Krzysztof
Zalewski; sportowcy: Bartosz Kurek; aktywisci, dziennikarze i osobo-
wosci medialne: Ewa Blaszczyk, ks. Adam Boniecki, Krzysztof Gon-
ciarz, Monika Olejnik, Michat Pir6g, Anja Rubik, Mariusz Szczygiet,
Dorota Wellman i cztonkowie Grupy Granica, a takze cytowany na po-
czatku Marian Turski. Jako ambasadorowie akcji wystepowali na konfe-
rencjach prasowych, w okolicznosciowych spotach i sesjach zdjecio-
wych, a takze intensywnie zachecali do wzigcia udziatu w obchodach
rocznicowych za pomocg swoich mediow spoteczno$ciowych. Honoro-
wa ambasadorkg akcji jest Hanna Krall.

Waznym dziataniem promocyjnym jest eksponowanie znakéw pa-
migci w przestrzeni publicznej, stad papierowe zonkile pojawiajg si¢ na
klapach marynarek i zakietow przedstawicieli elit polityczno-medialnych.
Nosza je uczestnicy uroczystosci panstwowych transmitowanych przez
najwicksze stacje telewizyjne, ich prezenterzy, prowadzacy serwisy in-
formacyjne i programy publicystyczne, a takze zapraszani do studia go-
scie. W ten sposéb utrwalajg pamigciowa komunikacje wizualng
w $wiadomosci widzow 1 jednoczesnie legitymizuja jej popkulturowy
charakter. W czasie uroczystosci rocznicowych w 2023 r. papierowe zon-
kile przypieli m.in. przemawiajacy przed pomnikiem Bohaterow Getta
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prezydenci Polski, Niemiec i Izraela, towarzyszace im pierwsze damy,
zgromadzeni w lozy honorowej kombatanci, parlamentarzysci, samorza-
dowcy, a takze przedstawiciele krajowych i migdzynarodowych organiza-
cji pozarzadowych. Kotyliony pojawity si¢ takze na strojach reporterow
i prezenteréw telewizyjnych, a niektoére stacje umiescity na paskach in-
formacyjnych w dolnej czgséci ekranu grafike z symbolicznym Zonkilem.
W dziatania na rzecz upamigtniania powstania w getcie warszawskim
wlaczaja si¢ rowniez portale internetowe, przygotowujac specjalne wizua-
lizacje, a takze tygodniki opinii, dotgczajac do swoich papierowych wydan
naklejki z powstanczymi zonkilami przygotowane przez Muzeum POLIN.

Szczegdlnym narzedziem promocji akcji upamigtniajacej powstanie
w getcie warszawskim pozostaja jednak media spotecznosciowe, a precy-
zyjnie — przeznaczone do publikowania tresci portale spotecznosciowe. To
wlasnie za pomocg kanatow Instagram czy TikTok uczestnicy wydarzen
towarzyszacych obchodom powstanczych rocznic dokumentuja swoj udziat
i daja wyraz pamieci o minionych wydarzeniach. Publikujac tresci (tzw.
user-generated content), postuguja sie dedykowanym akcji Zonkile haszta-
giem #t.aczyNasPamigc, ktory pozwala wyrézni¢ je w amorficznej struktu-
rze sieci i zwigksza ich zasigg wsrdd uzytkownikow portali. W tym miejscu
nalezy zauwazy¢, ze sam znacznik nie zawiera literalnego nawigzania do
powstania w getcie warszawskim i rownie dobrze moglby postuzy¢ do wy-
odrgbniania praktyk pamigciowych zwigzanych z innymi wydarzeniami.
Dzieki popularnosci akcji Zonkile zyskat jednak jednoznaczne konotacje
i shuzy tej konkretnej wspolnocie pamigci. Uzytkownicy mediow spoteczno-
sciowych moga takze zamanifestowa¢ pamie¢ o zydowskim zrywie,
umieszczajagc na swoim zdjeciu profilowym okolicznosciowa naktadke
z symbolicznym zonkilem i datg wybuchu powstania. Warto podkresli¢, ze
wiosng 2020 r. w wyniku panujacej w Polsce sytuacji epidemicznej zwigza-
nej z rozprzestrzenianiem si¢ wirusa COVID-19 obchody rocznicy powsta-
nia przebiegly w odosobnieniu, przede wszystkim za posrednictwem portali
spotecznosciowych. Ich uzytkownicy wirtualnie wigczyli sie w akcje Zonki-
le, manifestujac pamig¢ o bohaterach getta oraz podkreslajac site wspolnoty
i znaczenie solidarnosci w trudnych chwilach epidemii.

Zakonczenie

Opisujac kondycje wspolczesnych narracji historycznych, badacze
coraz czgsciej zwracaja uwage na zjawiska typowe dla ponowoczesno-
$ci, w tym mediatyzacj¢, przyspieszenie, afektywno$¢ i utowarowienie.
Przywotane w artykule przyktady komunikowania o przesztosci dowo-
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dza, ze kontakt duzej cze¢sci spoteczenstwa z pamigcig historyczna doko-
nuje si¢ dzisiaj za posrednictwem repertuaru praktyk i no$nikéw ustano-
wionych przez medialne i rynkowe reguty neoliberalnego kapitalizmu.
Wyznaczaja one okres$lone wzory estetyczne, reguly logiczne i kanony
wartosci, ktore wptywaja na spoteczng percepcje minionych wydarzen.
Mediatyzacja pamigci wyraza si¢ z kolei w tym, ze praktyki medialne
i konsumpcyjne sa podstawowym kontekstem dla wielu innych dziatan
spolecznych — wptywaja na nasze zachowania obywatelskie, patriotycz-
ne i polityczne, a nawet na codzienne rytualy zycia codziennego. Za
sprawa histotainmentu komunikowanie o przeszto$ci w warunkach zglo-
balizowanej kultury popularnej jest coraz bardziej podporzadkowane
potrzebom rozrywki i stanowi podstawe do emocjonalnego pobudzania
odbiorcow. Funkcje rozrywkowe w coraz wigkszym stopniu okreslaja bo-
wiem dobor i forme wspolczesnych przekazoéw medialnych i zaczynaja
dominowac nad innymi zastosowaniami §rodkéw komunikacji masowe;.

W warunkach urynkowionej kultury pamigci przesztos¢ doswiad-
czana jest w coraz wigkszym wymiarze zmystowo, w coraz mniejszym —
intelektualnie. W takich okolicznosciach praktyki komunikowania
o rzeczach minionych (te odbywajace si¢ za posrednictwem mediow, jak
i niezapo$redniczone) prowadzg do zmian w §wiadomosci historycznej
i percepcji samej historii. Konsument, nabywajac okreslony produkt na
rynku historii, oczekuje przede wszystkim kontaktu z pastness, a wiec
chce doswiadcza¢ przesztosci w sposob afektywny. Poznanie faktow czy
doswiadczenie autentyzmu pozostaja wobec tego na dalszym planie.
Spoteczny popyt na pastness znajduje wyraz w licznych zjawiskach pop-
kulturowych, takich jak retro, remix, revival czy vintage, ktore nie sg juz
dzi§ lokalnymi modami, ale zyskujg =zasigeg globalnych trendow.
O popularnosci tej kategorii §wiadczy pozawystawiennicza dzialalnosé
Muzeum Powstania Warszawskiego i jego bogata oferta konsumpcyj-
nych i ludycznych praktyk doswiadczania przesztosci. Powstanie war-
szawskie posiada swoja estetyke, charakterystyczng identyfikacje wizu-
alng oraz repertuar praktyk komunikacyjnych i medialnych typowy dla
funkcjonowania wspoétczesnych marek i franczyz kulturowych, ktore
wyznaczaja nowe, rynkowe obiegi pamigci kulturowe;.

Z wzorcow wypracowanych przez Muzeum Powstania Warszaw-
skiego korzystaja inne placowki kulturalne, w tym Muzeum Historii
Zydéw Polskich POLIN, ktére wniosto decydujacy wktad w ksztalt dzi-
siejszych upamigtnien powstania w getcie warszawskim. Po latach poli-
tycznych sporow i manipulacji pamig¢ o tym wydarzeniu stata si¢ czescig
nowej polskiej kultury historycznej, ksztaltowanej przez zglobalizowana,
wolnorynkowa logike poznego kapitalizmu. Zaprezentowane w artykule



Akcja Zonkile. .. 129

konteksty dowodza, ze praktyki pamieci o zydowskim zrywie z 1943 r.
sa w coraz wigkszym stopniu kreowane zgodnie z logika mediéw maso-
wych i kultury popularnej. Ich symbolem staly si¢ zotte zonkile, ktore
niczym logo wyrozniaja uczestnikow powstanczej wspdlnoty pamieci.
Dzieki wyrazistej komunikacji wizualnej i nowoczesnym dzialaniom
promocyjnym, takim jak obecno$¢ endorserow, patronat mediéw insty-
tucjonalnych i pozycjonowanie w mediach spotecznosciowych, spotecz-
no-edukacyjna akcja upamigtniajgca wydarzenia sprzed osiemdziesigciu
lat stala si¢ jedng z najbardziej charakterystycznych franczyz kulturo-
wych 1 moze konkurowaé z innymi urynkowionymi znakami pamigci na
polskim rynku idei (by postuzy¢ sie jezykiem Napiorkowskiego i Otda-
kowskiego). Po ponad dziesieciu latach niewatpliwie pozostaje gtownym
wyrazem (pop)kulturowych obiegéw pamieci o Zagtadzie polskich Zy-
dow, ,,parasolem tozsamo$ciowym”, pod ktorym gromadzg si¢ przed-
stawiciele tej wspolnoty pamigci.
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