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Stereotypowy wizerunek czy marka osobista —
film Zrédlem wiedzy o niepelnosprawnosci

Stereotypical image or personal brand — film as a source

of knowledge about disability

Streszczenie

Film fabularny jako element kultury popularnej produkowany jest na potrzeby masowej widowni,
ma odnie$¢ sukces frekwencyjny i finansowy. Sposob przedstawiania informacji w filmie sugeruje
widzom okre$lone interpretacje, daje pozor rzeczywistosci. Uwzgledniajac oba te stwierdzenia i od-
noszac si¢ do dwoch pojec: stereotypowego wizerunku oraz marki osobistej, poddano analizie na
przyktadzie filmu ,,Cudowny chtopak” sposob przedstawiania w filmie fabularnym postaci dziecka
z niepelnosprawnoscia.

Stowa kluczowe: model niepelnosprawnosci, dziecko niepetnosprawne w filmie, marka osobista,
wizerunek spoteczny

Abstract

A feature film, as an element of popular culture, is produced for the needs of a mass audience
and is expected to achieve both attendance and financial success. The way information is presented
in the film suggests certain interpretations to the audience and gives the appearance of reality. Taking
both of these statements into account and referring to two concepts: stereotypical image and personal
brand, the method of presenting the character of a child with a disability in a feature film was analyzed,
using the example of the film “Wonder”.

Keywords: disability model, disabled child in the film, personal brand, social image

Wprowadzenie

Marshall McLuhan okreslit film mianem medium ,,goragcego” — takiego, ktore
daje obraz konkretnej sytuacji; jest doktadne, jednoznaczne; nasycone peing i szcze-
gotowa informacjg!. Sprawia, ze widzowi nie umknie zaden szczego6t, a nie pozo-
stawiajac niedopowiedzen, nie wymaga od niego wypelniania luk poznawczych

U'T. Goban-Klas, Prekursorzy — ojcowie zalozyciele — medioznawcy i mediolodzy, ,,Zeszyty
Prasoznawcze”, Krakow 2013, t. 56, nr 1(213), s. 11-25, doi: 10.4467/2299-6362PZ.13.001.1019.


https://orcid.org/0000-0003-3097-7376
http://kpe.ur.edu.pl
http://dx.doi.org/10.15584/kpe.spec.crae.2024.23

Stereotypowy wizerunek czy marka osobista — film zrodtem wiedzy... 287

poprzez tworzenie sensow 1 znaczen ani wigkszego zaangazowania w proces ko-
munikacji. Zludzenie petnosci informacji sprawia, ze odbior medium ,,gorgcego”
jest ,,zimny” — odbiorca tresci uznaje, ze jest dobrze poinformowany, mimo ze
przekazana informacja moze wymaga¢ uzupetnienia lub by¢ nieprecyzyjna?. Jak
zauwazyl Jean Epstein, obraz filmowy jest gotowym wyobrazeniem, niesie ze soba
fadunek informacyjny i emocjonalny, dziata bezposrednio na sfere emocjonalna
bez posrednictwa intelektu™. Film traktuje si¢ nie tylko jako narzedzie spedzania
wolnego czasu, ale tez jako wazny element edukacji ustawicznej, jedno z potez-
niejszych i bardzo atrakcyjnych zrodet wiedzy*.

Film nie jest realnym odbiciem rzeczywistosci, ,,sptaszcza i dramaty, i przy-
jemnosci™. Jest to szczegdlnie istotne w odniesieniu do tematéw obcych prze-
cigtnemu cztowiekowi, nieznanych mu z wlasnego doswiadczenia, np. chorob
czy niepetnosprawnos$ci. Poziom wiedzy spoteczenstwa na ten temat jest na
ogot niski. Wiedza ta, modyfikujaca postawy wobec okre§lonej grupy osob czy
tworzaca ich obraz w §wiadomosci odbiorcow, pochodzi w pierwszej kolejnosci
z medidw, zwana jest nawet od swojego zrodia ,,wikipedyczng”. Wyniki analiz
filmow fabularnych dowodza, iz czgsto prezentowane w nich treSci zawezaja,
znieksztalcajg i upraszczajg obraz zjawiska®, przyczyniajgc si¢ tym samym do
upowszechniania i utrwalania w spotecznej §wiadomosci stereotypowego wize-
runku 0sob z niepetnosprawnoscig.

W ostatnich latach badacze coraz czgsciej dostrzegaja wage zagadnienia i pod-
daja analizie réznorodny przekaz medialny traktujacy o niepetnosprawnosci’. Daje
si¢ w nim zaobserwowac nie tylko pewne state, niezmienne prawidtowos$ci rzadzace
sposobami ukazywania 0sob z niepelnosprawnoscia w mediach, ale réwniez wyni-
kajaca z przemian spotecznych ewolucje pogladdéw. Stosunkowo rzadko bohaterem
analiz jest niepetnosprawne dziecko. Dlatego tez celem niniejszego opracowania
jest odpowiedz na pytanie, w jaki sposob w filmie fabularnym przedstawiane jest

21.S. Fiut, Czy mozliwy jest »czwarty swiat« w modelu EE Karla R. Poppera?, ,Filozofia i Na-
uka” 2018, nr 6, s. 15.

3 J. Plisiecki, Film i sztuki tradycyjne, Lublin 2010, s. 57.

4 M. Kowalski, M. Dr6zdz, Przemoc i zdrowie w obrazach telewizyjnych, Krakoéw 2008, s. 17.

5 M. Wawrzak-Chodaczek, Ksztalcenie kultury audiowizualnej miodziezy, Wroctaw 2020, s. 24.

¢ Por. D. Wedding, M.A. Boyd, R.M. Niemiec, Kino i choroby psychiczne. Filmy, ktore pomagajq
zrozumie¢ zaburzenia psychiczne, Warszawa 2014, s. 8.

"Np. C. Barnes, Wizerunki niepetnosprawnych i media: badanie sposobow przedstawiania oséb
niepetnosprawnych w srodkach masowego przekazu, Warszawa 1997; W. Otto, Obrazy niepetno-
sprawnosci w polskim filmie, Poznan 2012; A. Bieganowska, Przekaz medialny w modyfikowaniu
studentow pedagogiki wobec niepetnosprawnosci, Lublin 2015; A. Bieganowska-Skora, ,, And the
winner is...” Model niepetnosprawnosci w oscarowych produkcjach, Lublin 2017; T. Wojakowski,
Wizerunek osob z niepetnosprawnosciami: stan postulowany a rzeczywisty obraz w mediach odtwo-
rzony na przykladzie tygodnikow opiniotworczych, ,,Zoon Politikon” 2020, nr 11.
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dziecko z niepelmosprawnoscia? Czy realizuje stawiane przez srodowiska osob
z niepetnosprawnosciami postulaty budowania marki osobiste;j?

Odpowiedzi na zadane pytania zostang udzielone na podstawie analizy filmu
fabularnego ,,Cudowny chlopak’.

Dziecko z niepelnosprawnoscia w przestrzeni medialnej

Jak zauwaza Jacek Kurczewski, dzieci staly si¢ jednym z gtéwnych tematow kul-
tury zachodniej: ,,Dziecko wyszto z domu, w ktorym przebywato wczesniej, i stancto
w samym centrum kultury obok Dorostego™. Stanowisko to dopelnia Beata F.aciak
stowami: ,,we wspolczesnej kulturze stykamy si¢ z dzieckiem na kazdym kroku. Jest
ono obecne w literaturze, filmie, fotografii czy reklamie. Sposob i czestos¢ ukazy-
wania dziecka wymownie $§wiadczg o jego miejscu i znaczeniu w spoteczenstwie™'?.

W 2003 ., gdy powstawala cytowana publikacja, medialna sytuacja dziecka z nie-
pelnosprawnoscia nie wygladata najlepiej. Z przeprowadzonych analiz wynikato, ze
jedyna reprezentacja byto dziecko cierpiace, zalezne od pomocy dorostych; maty bo-
hater, ktory dzielnie walczy z przeciwnosciami losu; ,,z optymizmenm stara si¢ pokonac
chorobg, prowadzi¢ normalne zycie, uczy¢ si¢, mie¢ kontakty z rowiesnikami”!'. Jego
rodzice nieustannie toczyli heroiczng walkg z problemami finansowymi, wymogami
lub niedostatkami systemu. Brakowalo przekazow pokazujacych aspekty niezwia-
zanego z niepetnosprawnoscia ,,normalnego” zycia niepetnosprawnego dziecka.

Zdaniem Elzbiety Zakrzewskiej-Manterys samo stowo niepetnosprawnos¢ i jego
definiowanie ,,wymusza niejako wspolnote wizerunku, a w zwiagzku z tym wspolnote
spotecznego usytuowania”. Dziecko niepetnosprawne jest pokazywane biedne, nie-
szczgsliwe i chore, podlega procesom marginalizacji i wykluczenia, kto$ obcy. Autorka
zadaje ciekawe pytanie, czy wizerunek ten nalezy rozpatrywac jako konsekwencje,
czy przyczyng kreowania okreslnego sposobu komunikowania spotecznego'?. Dodaje,

8 Scenariusz na podstawie powie$ci Raquel Jaramillo Pallacio napisali Steve Conrad i Jack Thorne,
a wyrezyserowat Stephen Chbosky. Produkcja swoja premier¢ miala 15 listopada 2017 r. Zaliczana
jest do takich gatunkow, jak dramat, komedia, film obyczajowy. Auggiego zagral dziesigcioletni
wowczas Jacob Tremblay, w role rodzicow weielili si¢: Julia Roberts i Owen Wilson. Film zostat
nominowany do Oscara w kategorii ,,Najlepsza charakteryzacja i fryzury”, zdoby? rowniez nagrode
,Saturn” dla najlepszego filmu niezaleznego. W polskim serwisie filmowym FILMWEB uzyskat
dos¢ wysoka oceng — 7,7 na 10 mozliwych gwiazdek. Film ocenito 123 178 uzytkownikéw portalu,
a 36 942 osoby deklaruja cheé obejrzenia go w przysztosei.

° J. Kurczewski, Dziecko we wspolczesnej kulturze Zachodu [w:] Dziecko we wspolczesnej
kulturze medialnej, red. B. Laciak, Warszawa 2003, s. 36.

0B, Laciak, Obraz dziecka w prasie i telewizji [w:] Dziecko we wspoiczesnej kulturze medialnej,
red. B. Laciak, Warszawa 2003, s. 42.

' Tamze, s. 53.

12 E. Zakrzewska-Manterys, Wizerunek medialny dziecka niepetnosprawnego [w:] Dziecko we
wspotczesnej kulturze medialne;j..., s. T1-72.
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ze publicznos$¢ nie ma zbyt wielkiego wyboru — oglada obrazy beznamietnie fa-
chowe lub gornolotnie patetyczne, co nie zachgca do zainteresowania tematyka
niepetnosprawnosci'.

Po 20 latach wiele we wzmiankowanej materii si¢ zmienilo. Ratyfikowana
przez Polske Konwencja o prawach osob niepetnosprawnych w artykule 8: ,,Pod-
noszenie $wiadomosci spolecznej” zache¢ca media do podjecia skutecznych i na-
tychmiastowych dziatan stuzacych podnoszeniu swiadomosci spotecznej na temat
niepelnosprawnosci, promowaniu pozytywnego, zgodnego z zalozeniami modelu
spotecznego, wizerunku 0sob z niepelnosprawnoscia, upowszechnianiu wiedzy na
temat ich mozliwoSci i potencjatéw oraz zwalczaniu szkodliwych stereotypow!'.
Rosnie widzialnos¢ spoteczna osob z niepelnosprawnoscia, a takze swiadomos¢
roli 1 wagi mediéw w procesie modyfikowania postaw spolecznych wobec niepet-
nosprawnosci. Przestaje dziwi¢, ze kiedy osoba z niepelnosprawnoscia pojawia
si¢ na ekranie, opowiadana historia dotyczy nie tylko niepetnosprawnosci. Nie-
pelnosprawno$¢ niesmiato, ale konsekwentnie schodzi z drogi stereotypowego
wizerunku, wkraczajac na droge budowania marki osobiste;.

Wizerunek a marka osobista

Wedtug Stownika jezyka polskiego wizerunek to jest ,,sposob, w jaki dana osoba
lub rzecz jest postrzegana i przedstawiana’'®, Philip Kotler wyjasnit to pojecie jako
,,Zbior przekonan, mysli i wyrazen danej osoby o obiekcie”'®. Przegladajac strony
internetowe poswigcone kreowaniu wizerunku, znalez¢ mozna szereg réznych defi-
nicji, np.: ,,suma wrazen, jakie majg ludzie stykajacy si¢ z nami”'” lub ,,obraz naszej
osoby powstajgcy w umystach ludzi, z ktorymi mamy do czynienia na co dzien™®,
Bez wzgledu na to, ktorg z definicji si¢ przyjmie, jedno jest wspolne: mamy na
mys$li to, co pochodzi z zewnatrz; co nas okresla w oczach innych — jak jesteSmy
postrzegani i jakie opinie ma otoczenie na nasz temat. Na wizerunek wptywa wiele
czynnikow (subiektywne, obiektywne; wewngtrzne i zewngtrzne). Najwazniejsze
z punktu widzenia niniejszych rozwazan jest to, ze wizerunki uwarunkowane sg
historycznie 1 spotecznie — odbija si¢ w nich swoista ,,spuscizna dziejowa”. Ma to
bezposrednie przetozenie na obraz 0sob z niepetnosprawnoscia prezentowany na ki-
nowym ekranie, a przejawia si¢ w obezwtadniajacych, krzywdzacych stereotypowych

13 Tamze, s.79.

14 Konwencja o prawach 0sob niepetnosprawnych, Dz.U. z dnia 25 pazdziernika 2012 r., poz.
1169, https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=wdu20120001169 (dostep: 30.11.2023).

15 https://sjp.pwn.pl/sjp/;2579940.

16 Za: M. Szyszka, Ksztattowanie wizerunku instytucji pomocy spolecznej w mediach, Warszawa
2013, s. 31.

17 https://prestigebag.pl/kreowanie-wizerunku-osobistego-co-warto-wiedziec/.

18 https://www.imagemanagement.pl/oferta/uslugi-wizerunkowe/wizerunek-osobisty.html.
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wizerunkach z upodobaniem upowszechnianych od lat przez tworcow filmowych.
Mozna je poréwnac do przyklejonych etykiet, masek nieuwzgledniajacych roznic
pomigdzy osobami, sprowadzajacych wszystkich przedstawicieli danej grupy do kilku
usrednionych charakterystyk, uznanych za prawdziwe i reprezentatywne. Najbardziej
znang klasyfikacje obezwtadniajacych wizerunkéw stworzyt Colin Barnes'.

Marka osobista odzwierciedla natomiast to, co wewnetrzne, autentyczne, cha-
rakterystyczne dla konkretnej osoby, wynikajace z jej rozwoju i samodoskonalenia,
warto$ci doswiadczen, przekonan i talentow. To jest to, czym czlowiek odroznia
si¢ od innych, dzigki czemu mozna kogo$ jednoznacznie zidentyfikowac. Jak
stwierdzit Jeff Bezos: ,,Twoja marka jest tym, co o Tobie mowia, kiedy ci¢ nie ma
w pokoju”®. W marce liczg si¢ spojnos¢, autentycznos¢ i wiarygodno$é; to, by
pokaza¢ otoczeniu prawdziwe oblicze cztowieka — wyodrgbni¢ go z thumu. Porow-
nuje si¢ ja do DNA: unikalnego i niepowtarzalnego. Marki sa zbudowane wokot
historii, odnosza si¢ do konkretnej osoby — tego, kim jest, skad pochodzi, do czego
dazy, jakie ma warto$ci?'. Jak powiedzial Dan Schabel, ,,tworzenie osobistej marki
polega na odstoni¢ciu swojej prawdziwej, wyjatkowej twarzy i zaprezentowaniu
jej $wiatu?2. Przejawem filmowych reprezentacji osob z niepetnosprawno$ciami
przez pryzmat marki osobistej beda obrazy zgodne z modelem spotecznym nie-
petnosprawnosci®® ukazujace niepetnosprawno$é jako jeden z ryséw danej osoby,
anie jedyny; charakterystyki akcentujace indywidualno$¢ kazdej osoby, akceptacje,
swiadomo$¢ potencjatow 1 wkltadu w zycie spoteczne, jakie kazdy bez wzgledu na
stopien sprawnos$ci wnie$¢ moze.

»Cudowny chlopak” — wizerunek czy marka osobista?
,Cudowny chtopak” to film przedstawiajacy histori¢ dziesi¢ciolatka, Auggiego

Pullmana. Chtopiec ma widoczng niepetnosprawno$¢. Urodzit si¢ z Zespotem Tre-
achera-Collinsa powodujgcym deformacje twarzy?*. Widz poznaje glownego bohatera

19 Na liécie znajduje si¢ 11 krzywdzacych i niestety, mimo uptywu lat, wciaz aktualnych reprezen-
tacji 0sob z niepetnosprawnoscia jako: superkaleki, jedynego i najwigkszego wroga samego siebie, 0s6b
aseksualnych, wywolujacych nastréj i osobliwo$¢, przedmiotu przemocy, cigzaru dla spoleczenstwa,
niezdolnych do udzialu w zyciu spotecznym, groznych i ztych, godnych pozalowania i patetycznych,
przedmiot drwin czy normalnego cztowicka. Za: C. Barnes, Wizerunki niepetnosprawnych i media: bada-
nie sposobow przedstawiania 0sob niepetnosprawnych w srodkach masowego przekazu, Warszawa 1997.

20 A. Brukszo, BrandU, czyli nowa marka o nazwie TY, Brzezia Laka 2017, s. 9.

2 Tamze, s. 85.

22 Tamze, s. 17.

# Wigcej o modelach: Ogolnopolski Sejmik Osob Niepetnosprawnych, Spoleczny model nie-
pelnosprawnosci, ,,Problemy Rehabilitacji Spotecznej i Zawodowej”, nr 1(155), Warszawa 1998.

24 Zespot Treachera-Collinsa (Treacher-Collins Syndrome, TCS) to wrodzone zaburzenie rozwoju
twarzoczaszki o podlozu genetycznym zaliczane jest do choréb rzadkich: wedtug statystyk pojawia
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w szczegolnym dla niego momencie. Po kilku latach nauki w domu pod okiem mamy
chtopak ma rozpocza¢ edukacje szkolng. Decyzja ta budzi wiele emocji.

W pierwszych minutach filmu widz otrzymuje charakterystyke Auggiego.
Nie odroéznia si¢ on od innych dzieci, jest typowym dziesigciolatkiem: ,,robi¢ to
samo, co wszyscy — opowiada — jem lody; jezdz¢ na rowerze; jestem bardzo do-
bry w sporcie, to znaczy na x-boxie; lubi¢ Minecrafta, fizyke i przebierac si¢ na
Halloween. Lubi¢ walczy¢ z tata na gwiezdne miecze i oglada¢ z nim Gwiezdne
wojny. 1 doprowadza¢ siostre do szalu. Jak kazdy chtopak zamierzam polecie¢
w Kosmos™®. W poczatkowych scenach chtopiec nosi kask kosmonauty na glowie
—mozna odebrac to jako konsekwencje dziecigcej fascynacji Kosmosem. Dopiero
w kolejnym kadrze padaja stowa: ,,tyle ze przy tym wszystkim nie wygladam zwy-
czajnie”, ktore zmieniajg znaczenie kasku — z gadzetu przydatnego w dzieciecych
zabawach staje si¢ on symbolem bezpiecznej kryjowki bohatera. Scena narodzin
Auggiego wprowadza scharakteryzowang przez C. Barnesa stereotypowsg atmosfere
osobliwosci — lekarz odbierajacy pordd jest przerazony, gdy spoglada na dziecko,
a potozna w pos$piechu i bez stowa wybiega z dzieckiem z sali, pozostawiajac ro-
dzicoéw w lgku i szoku. W 5 minucie filmu na ekranie pojawia si¢ twarz Auggiego.
Jej audiodeskrypcyjny opis wyjasnia, na czym polega owa niezwyczajnos$¢ bedaca
barierg migdzy chtopcem a reszta Swiata: zdeformowana, pokryta bliznami. W fil-
mie nie pada opis choroby, widz dowiaduje si¢ jedynie, Ze to ,,taki gen, a nawet
dwa geny, ktore sg identyczne”; ,,wygrana na piekielnej genetycznej loterii”. Poza
lakonicznym opisem: ,,mialem 27 operacji. Pomogty mi oddycha¢, widzie¢, stysze¢
bez aparatu, niektére mnie nawet upigkszyly. Ale zadna nie sprawita, ze zaczatem
wyglada¢ normalnie”, nie ma zadnych nawigzan do leczenia, medycyny, rehabi-
litacji — osadza to ogladajacego w kontekscie pozadanego spotecznego modelu
niepetnosprawnosci. Ukazuje, ze bariery nie tkwig w stanie zdrowia bohatera, a jego
spotecznym odbiorze spowodowanym nietypowym wygladem, ktory sprawia, ze
»staje si¢ szkolng sensacja, a dla wielu wrecz dziwadlem. Jedni si¢ z niego $mieja,

si¢ raz na 10 000 lub 50 000 urodzen. Wystepuje zar6wno u dziewczynek, jak i chtopcow, niezaleznie
od szerokosci geograficzne;j. Jego efektem sg wady rozwojowe twarzy, uszu i oczu (m.in. stabo roz-
winiete szczeki i podbrodek, bardzo ptaskie kosci policzkowe, powieki opadajace ku dotowi, stabo
rozwini¢te uszy). Powoduja one widoczne i wymagajace wielu ingerencji chirurgicznych deformacje
twarzy, a takze trudnosci w oddychaniu, jedzeniu, styszeniu lub artykulacji. Syndrom nie powoduje
wad rozwojowych mézgu ani deficytu intelektualnego. Konsekwencje TCS, okreslane mianem estetycz-
nych, zdaniem ekspertow skutkuja cierpieniem psychicznym i izolacjg dziecka, a takze trudnosciami
z zaakceptowaniem siebie i byciem akceptowanym, zwlaszcza przez grupe rowiesniczg. Jak wskazuja
badania, akceptacja fizycznej odmiennosci jest szczegolnie trudna dla nastolatkdw w okresie dojrze-
wania. Cho¢ ostatnie lata przyniosty kolejne doniesienia na temat zespotu ogdlnodostepne informacje
na jego temat wciaz sa dwojakiego rodzaju: jest to juz wspomniana wiedza wikipedyczna lub stricte
medyczna (por. Le syndrome de Treacher-Collins Encyclopédie Orphanet Grand Public Maladies
Rares, www.orpha.net/data/patho/Pub/fr/Treacher-Collins-FRfrPub293.pdf;, s. 1-4 (dostep: 10.11.2023).

2 Cytaty pochodzg ze $ciezki dialogowej kopii filmu dostepnej na portalu filmowym dla niewi-
domych i niestyszacych ADAPTER, https://adapter.pl/filmy/cudowny-chlopak/.
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inni wytykaja palcami, ale nikt tak naprawde niczego o nim nie wie”?®. Otoczenie,
bazujac jedynie na wygladzie, przypisuje chlopcu zestaw cech sytuujacych go
w kategorii ,,obcy”.

Nietypowy wyglad jest opisywany w literaturze przedmiotu jako bardzo na-
znaczajacy, a brak tolerancji wobec tej nietypowosci jako jedna z najbardziej
rozpowszechnionych cech mysli zachodniej?’. Warto zwrdci¢ uwagge na opisywana
przez R. Garland-Thomson kategori¢ gapienia si¢ rozumianego jako ,,co§ wigcej
niz zwykte patrzenie — to natgzone spojrzenie powodowane duzym zainteresowa-
niem tym, co widzimy. To gest proszacy o wyjasnienie”?, zwlaszcza w kontekscie
relacji rowiesniczych, gdyz jak zaznacza mierzaca si¢ z nowotworem szczgki Lucy
Grealy — ,,dzieci sag nadzwyczaj okrutne, precyzja ich okrucienstwa jest wrecz
zdumiewajaca””. Auggie Pullman mierzy si¢ z tym na co dzien: ,,od zwyczajnych
dzieciakow nikt nie ucieka z krzykiem”, ,,na zwyczajne dzieciaki nikt si¢ nie gapi’™.

Jak dowodzi R. Garland-Thomson, mimo iz wiemy, ze gapi¢ si¢ nie wypada,
to w wyniku tego procesu moze nastgpi¢ wzajemna komunikacja, moga tworzy¢
si¢ znaczenia®'. Najczesciej jednak powoduje ono wycofanie, poniewaz dokonane
obserwacje zaklocaja oczekiwany schemat relacji spotecznych, a w ich wyniku
nastepuje proces stygmatyzacji. Roznice w wygladzie postrzegane sg nie jako co$
wyjatkowego, osobniczego, roznorodnego, ale jako aberracja®?. Ma to szczegdlne
znaczenie w przypadku twarzy, ktorej deformacja, wedlug socjologa i pioniera ba-
dan z zakresu chirurgii plastycznej Francesa Cooke’a Macgregora, jest ,,najbardziej
druzgocacy ze spotecznych form uposledzenia™.

Ludzie odwracajg wzrok, co nie oznacza przyznania obserwowanemu obiektowi
statusu zwyklej anonimowosci, ale jest zdaniem Roberta Murphy’ego intencjonal-
nym ignorowaniem istnienia drugiej osoby**. Auggie do$wiadcza tego na co dzien:
»hajmniej lubie podworko — tam sg wszystkie dzieciaki. Nie robig mi nic ztego,
ale patrza, odwracajg si¢, a potem znowu patrza”. Dodaje: ,,Dzieciaki poznaje si¢
trudniej niz dorostych. Na poczatku wszyscy robig takg sama mine, ale dzieciaki
nie potrafia jej ukry¢. Wige na wszelki wypadek patrze w dot”.

To, co istotne, cztowiek gapi si¢, ale sam jednocze$nie stara si¢ nie zwracac na
siebie uwagi, by nie odbiega¢ od normy i unikng¢ sankcji spotecznych®. Obserwujemy

26 Monolith Films Sp. z 0.0., Warszawa 2017, s. 5.

27 R. Garland-Thomson, Niezwykle ciata. Przedstawienia niepetnosprawnosci fizycznej w ame-
rykanskiej kulturze i literaturze, Warszawa 2020, s. 81.

B Tejze, Gapienie sig, czyli o tym, jak patrzymy i jak pokazujemy siebie innym, Warszawa 2020, s. 26.

2 Tamze, s. 188.

3 Tamze, s. 26.

3 Tamze, s. 27.

32 Por. tamze, s. 74, 87.

3 Tamze, s. 174.

3 Tamze, s. 139.

3 Tamze, s. 72.
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to w relacjach bohatera filmu. Koledzy i kolezanki poczatkowo sg zaklopotani, przy-
gladaja mu si¢ uwaznie, chcac zdoby¢ na jego temat wiedze, jednoczesnie utwier-
dzajac si¢ w przekonaniu, Ze to on jest inny: ,,A ty jesz specjalne jedzenie?”; ,,Co
jest z twoja twarza? Miate§ wypadek samochodowy”’; ,,On si¢ taki urodzit”, ,,Wiem,
ale my$lalem, Ze si¢ tez moze palit”; ,,Myslate$ kiedys o operacji plastycznej? To juz
jest po operacji”. Probuja przyporzadkowac¢ nowa sytuacje do swojej dotychczasowe;j
czesto stereotypowej wiedzy o $wiecie. Justin poproszony przez dyrektora szkoty
o oprowadzenie Auggiego po budynku kpi z chlopaka, wyjasniajac mu, co to jest
gabka. Podaje w watpliwos¢ sprawnos¢ intelektualng chtopaka (stereotypowe ,,roz-
ciaggniecie” uszkodzenia fizycznego na sfere umystu): ,,a to jest pracownia fizyczna,
nie obraz sig, ale nie spedzisz tu duzo czasu”. Zbesztany przez kolegow dodaje: ,,nie
wiem, co wie, przeciez nie chodzit do szkoty i si¢ nie odzywa”.

Stereotypowo ukazane sg poczatkowe relacje Auggiego z wigkszoscig rowiesni-
kow — chtopak doswiadcza odrzucenia i napigtnowania w typowy sposob. Na stolowce
siedzi sam, nie moze znalez¢ wolnego miejsca (podobna sytuacja przedstawiona byta
w filmie ,,Forrest Gump”), ,,ludzie jak mnie dotkna, to krzycza: zaraza!” Jest o§mie-
szany przez otoczenie: ,,jesz jak potwor”; na boisku w czasie zaje¢ koledzy ciskaja
pitka prosto w niego. Gdy uczniowie dzielg si¢ na zespoty przygotowujace projekty
z fizyki, Jack, ktory ma pracowac z Auggim, styszy pytanie: ,,Naprawde chcesz by¢
w teamie z dziwolagiem?” Justin podrzuca Augustowi karykature z odrazajaca twarza;
kartke ze zdaniem: ,,zro6b co$ dla nas i umrzy;j”, wreszcie wykasowuje go z klasowego
zdjecia, na ktorego odwrocie umieszcza napis: ,,zakaz wstepu dla dziwadel”. Ste-
reotypowe postrzeganie osoby z niepelnosprawnoscia wyniost z domu. Jego rodzice
wezwani przez dyrektora szkoly usitujg wytlumaczy¢ postgpowanie syna: ,,dzieci sa
za male, by sobie z tym radzi¢. Justin miat koszmary z tego powodu. Musielis§my go
zabra¢ do psychologa. Mamy cackac si¢ z kazdym cztowiekiem? To juz nikomu nie
mozna zrobi¢ przykrosci? Tak dzieci niczego si¢ nie naucza”.

Auggie marzy o tym, aby mie¢ przyjaciot. Kiedy wydaje mu si¢, ze nawigzat
ni¢ porozumienia z Jackiem, przypadkiem styszy rozmowe kolegéw na swoj temat:

Uczen: Gdybym tak wygladat, nositbym kaptur na twarzy.

Jack: A ja bym sig¢ zabil.

Uczen: To dlaczego si¢ z nim zadajesz?

Jack: Nie wiem. Dyrektor prosit, zebym go wprowadzit, a teraz za mna tazi.

Uczen: To masz stabo.

Poczucie bycia odrzuconym przez grono roéwiesnicze jest dla niego najwieksza
porazka. Nie moze pogodzi¢ si¢ z tym, ze po raz kolejny przyczyna tego jest jego
wyglad. Z rezerwa wchodzi w kolejne relacje. Gdy na stotdowce szkolnej dosiada
si¢ do niego Summer, inni pytaja, dlaczego to robi. Dziewczynka odpowiada:
,Lubie z nim spedzac czas. To fajny kumpel”. Auggie chce ja zwolni¢ z przykrego
obowigzku towarzyszenia mu z lito$ci:

Auggie: Nie musisz tego robi¢. Kolegowac¢ si¢ ze mna. Dlaczego tu usiadtas?
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Summer: Bo chce mie¢ fajnych przyjaciot.

Chtopak jest caty czas wzmacniany przez swoich najblizszych. Rodzina go
akceptuje. Przekonuje go, ze nietypowa twarz powinna by¢ powodem do dumy:
,,.Kazdy, kto ci¢ pozna, przekona si¢ o tym, ze nie jestes brzydki”; ,,Nosite§ kask
caly czas, nie widywatem twojej twarzy, tesknilem za nig. Wiem, ze za nig nie
przepadasz, ale ja ja kocham. To twarz mojego syna, chce ja widzie¢”.

Stereotypowo ukazane sg pewne elementy zycia rodziny osoby z niepetno-
sprawnos$cig — matka nie skonczyta studiow, catg swoja codzienno$¢ poswigcita
Auggiemu, jego leczeniu i rehabilitacji, a pdzniej edukacji i wychowaniu: ,,Mama
wstrzymata swoje zycie dla mojego brata. Kiedy Auggie si¢ urodzit, zostato jej
tylko napisa¢ prace magisterska. Porzucita wiele spraw, odkad urodzit si¢ Auggie”.
Dopiero gdy chtopak poszedt do szkoty, dokonczyta przerwane studia. Siostra czuje
si¢ w pewnym stopniu odrzucona, funkcjonuje w cieniu niepelnosprawnego brata:
»August jest Stoncem. Mama, tata i ja to planety, ktore orbituja wokot niego. Ko-
cham mojego brata i przyzwyczaitam si¢ do tego wszech$wiata, ktory jest centrum.
Auggie — wszystkich przyémiewa swoim blaskiem. Wigkszo$¢ nauki zatatwitam
w przychodniach i poczekalniach. Rodzice mowia, Ze jestem najbardziej wyrozu-
mialg corka na Swiecie. Wiem, ze moja rodzina ma juz do$¢ trudnosci. Chcialabym,
zeby cho¢ raz skierowata spojrzenie na mnie”.

Dyrektor, witajac Auggiego w murach szkoty, méwi: ,,z tego co sltyszalem od
Twojej mamy, bedziesz najlepszy”. Buduje tym samym jego pozycje na uzdolnie-
niach i talentach. Auggie jest najlepszy z fizyki, wraz z kolega wygrywaja szkolny
konkurs fizyczny. Stopniowo chtopak buduje swoja marke — nie przez wyrdznianie
si¢ z thumu, ale przez pokazanie, ze moze zachowywac si¢ jak inni — podpowiada
na sprawdzianach, uczestniczy w bodjkach ze starszymi kolegami (reakcja kole-
gow: ,fajnie mu si¢ postawite$, maty”, reakcja ojca: ,,wygrates?”), wygtupia si¢
na stotéwce, spedza wolny czas grajac z kolegg w gry komputerowe czy chodzi
na wagary. Z cech, ktore nie zawsze sg cenione w grupie rowiesniczej — dobrze si¢
uczy, jest najlepszy — rowniez potrafi zrobi¢ atut.

Podsumowanie

Jak mozna przeczyta¢ w materiatach promujacych film, ,,dla Auggiego nie ma
niczego bardziej niezwyklego niz zwykty dzien w szkole. | ...] Teraz jednak, zaczynajac
5 klas¢ w normalnej szkole, ma nadzieje, ze koledzy potraktuja go jak zwyczajnego
chtopca™¢. Wydawacé by si¢ moglo, ze z zalozenia to dazenie do bycia ,,takim samym”
stoi w sprzecznosci z budowaniem marki osobistej, ktorej istotg jest pokazaé, czym
roznimy si¢ od innych. W przypadku dziecka z niepelnosprawnoscig, paradoksalnie,

3¢ Monolith Films Sp. z 0.0., Warszawa 2017, s. 5.
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elementem jego marki jest kazdy przejaw podobienstwa do rowiesnikow — w przy-
padku Auggiego jest dowodem na to, ze poza wygladem niczym si¢ od nich nie
rozni. To wilasnie sprawia, ze pozbywa si¢ jakiej§ czg$ci naznaczajacego pietna
niepetnosprawnosci. Jack, charakteryzujac swojego przyjaciela, mowi: ,,0 Auggim
dowiedzialem si¢ czterech rzeczy. Po pierwsze: mozna przyzwyczaié¢ si¢ do jego
twarzy. Po drugie: niezly z niego bystrzak, bije mnie na glowe we wszystkim, z fizyki
jestnajlepszy w szkole. Po trzecie: gos¢ jest naprawde zabawny. A po czwarte: teraz,
gdy juz go poznatem, naprawde chce si¢ z nim kumplowac”.

Film ,,Cudowny chtopak” zostat zrealizowany zgodnie ze stowami: ,,Auggie nie
moze zmieni¢ wygladu, wigc nauczmy si¢ inaczej go postrzegac”. Autorzy pokazali
widzom, Ze sposdb pokazywania na ekranie dziecka z niepetnosprawnoscig moze
by¢ obecnie rozpiety pomiedzy stereotypowymi wizerunkami (tu: osoby z niepetno-
sprawnos$cig tworzacej nastroj i osobliwos¢ czy bedacej przedmiotem drwin i Zartow)
a prawdziwg markg osobistg manifestujaca si¢ podobienstwami do innych, zwyktych
ludzi. Tworcy filmu z jednej strony operuja znanymi od lat schematami dotyczacymi
m.in. modelu funkcjonowania rodziny z dzieckiem niepelnosprawnym, z drugiej za$
kreujg akcje zgodnie z wytycznymi obecnymi w aktualnym dyskursie naukowym.
L. Beaune, C.R. Forrest i T. Keith zaobserwowali, ze samoakceptacja u mtodych
0sob z TCS jest mozliwa, gdy opiera si¢ na pigciu roznych wzorcach: rekonstrukeji
bycia postrzeganym przez innych i nadawaniu znaczenia réznicy — odnoszacych sie
do akceptacji siebie i przezwycigzania pietna zwigzanego z innym wygladem twarzy;
tworzeniu przyjazni i dopasowywaniu si¢ — ukazane w filmie watki bazowania na
kompetencjach oraz przezwyci¢zaniu negatywnych ocen otoczenia; radzeniu sobie
z gapieniem si¢ i dokuczaniem — Auggie finalnie styszy od kolegi: ,,sorry, Ze si¢ ga-
pitem i poczules si¢ dziwny” oraz doskonaleniu — w kontekstach: interpersonalnym
oraz edukacyjnym?®’. Kazdy z nich mozemy odnalez¢ w omawianym filmie. Rzadko
zdarza sie, zwlaszcza w przypadku kreowania bohaterow z niepetnosprawnoscia,
by ich filmowy wizerunek szedt w parze z wynikami badan naukowych. Z reguly
oba te dyskursy z powodu réznic w interesach naukowcow i tworcow filmowych sa
rozbiezne. Biorac pod uwage ogromna role filmu fabularnego w wychowaniu mto-
dego pokolenia, nalezy tylko mie¢ nadzieje, ze film ,,Cudowny chtopak” nie bedzie
wyjatkiem, ale stworzy w tym obszarze nowa regufe.
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