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Streszczenie

Prowadzone w artykule rozwazania wpisujg si¢ w nurt women’s media studies,
aich celem byla odpowiedz na pytanie, jaki obraz postanek wytania si¢ z badanych
materialow medialnych. Przeprowadzona analiza zawarto$ci klasycznych memoéw
internetowych opublikowanych w serwisie Demotywatory.pl miata umozliwi¢ weryfi-
kacj¢ hipotezy zakltadajacej, ze w badanych memach eksponowano stereotypowe ele-
menty pici, dewaluujgc obrazy postanek, zgodnie z zatozeniami koncepcji gendered
mediation. Ustalono, ze w prezentacjach postanek dominowaly atrybuty stereotypowo
przypisywane m¢zczyznom, a w konsekwencji polityka byta traktowana jako sfera
meska, nieodpowiednia dla kobiet. Tworcy memow oceniali negatywnie meskie cechy
widoczne w obrazach postanek, natomiast cechy kobiece, rzadziej eksponowane
w badanych memach, traktowali satyrycznie. Przeprowadzone analizy potwierdzity
przyjeta hipoteze oraz zgodno$¢ zatozen gendered mediation ze sposobem obrazowa-
nia postanek w badanych memach internetowych.

Stowa kluczowe: mem, postanka, pte¢, stereotypy plciowe, gendered mediation

Wstep

Rozwazania prowadzone w niniejszym artykule zostaly osadzone
W obszarze dociekan naukowych z zakresu women’s media studies. Wpro-
wadzenie zmiennej pte¢ do badan medioznawczych otwiera szerokie
pole naukowej eksploracji, obejmujace kazdy element procesu komuni-
kowania wskazany w formule Harolda Lasswella. Prezentowane wyniki
analizy obrazu postanek w memach internetowych odpowiadaja badaniu
tresci przekazu, stanowigcemu drugie pytanie wspomnianej formuty.

Celem przeprowadzonej analizy zawartosci byla odpowiedz na py-
tanie, jaki obraz postanek wytania si¢ z klasycznych meméw interneto-
wych opublikowanych w serwisie Demotywatory.pl. Punkt wyjscia to

* Uniwersytet Slaski w Katowicach, e-mail: katarzyna.brzoza-kolorz@us.edu.pl,
ORCID: 0000-0022-5262-5745.


http://dx.doi.org/10.15584/polispol.2025.1.3
http://demotywatory.pl/

32 KATARZYNA BRzozA-KOLORZ

rozwazania teoretyczne na temat zasadnos$ci prowadzenia tego rodzaju
badan z wykorzystaniem meméw oraz omdwienie koncepcji gendered
mediation, ktorej zatozenia weryfikowano w sposobie ukazywania posta-
nek w memach. Natomiast zasadnicza cze$¢ artykutu obejmuje prezen-
tacje wynikow analizy zawartosci klasycznych meméw opublikowanych
w serwisie Demotywatory.pl, pozwalajacych zweryfikowaé przypuszcze-
nie, ze w badanych memach eksponowano stereotypowe elementy pici,
dewaluujac obrazy postanek, zgodnie z zatozeniami koncepcji gendered
mediation.

Ple¢ i memy.
Podloze teoretyczne prowadzonych analiz

Sita oddziatywania memow wynika m.in. z ich zasiegéw. Aktualne
dane pokazuja, ze uzytkownicy mediéw spolecznosciowych w Polsce to
prawie 69% populacji'. Dlaczego uzytkowanie social mediéw ma wpltyw
na zasiggi memow? Otoz jednym z najpopularniejszych zasobow komu-
nikacyjnych wykorzystywanych przez narratorow mediow spoteczno-
Sciowych sa memy. Memy rozpowszechniaja si¢ przez popularne plat-
formy, jak Facebook czy Instagram? i sa niezwykle istotne jako strategie
komunikacyjne. Poprzez ich udostepnianie w social mediach mogg dzia-
fa¢ jak wirus, szybko si¢ rozprzestrzenia¢ i wptywaé¢ w ten sposob na
odbiorcéw. Jednak ,,humor” w ich tresciach czgsto wyraza odrazg po-
przez dyskredytacje, szczegolnie w kontekscie plci’, i whasnie na ten
element nalezy zwroci¢ uwage w rozwazaniach na temat obrazéw posta-
nek w memach.

Poczatkowo memy mialy stuzy¢ rozrywce, ale ewaluowaty w strone
sposobu reakcji spoteczenstwa sieci na rézne wydarzenia spoteczne
i polityczne, jeszcze w trakcie trwania wydarzenia — jednak jest to inter-
pretacja/komentarz’. Autor przedstawia swoj punkt widzenia stuzacy
wyrazeniu wilasnych doswiadczen wynikajacych z obserwacji danego
wydarzenia, cho¢ jednocze$nie reprezentuje odczucia wigkszej grupy

! Digital Poland 2024 — raport social media w Polsce, Empemedia, https://empe
media.pl (29.09.2024).

2V/.0. Ghadegesin, Gender ideology and identity in humorous social media memes,
,,Digital Scholarship in the Humanities”, 2020, vol. 35, issue 3, s. 529-546.

3 P. Tanusree, Lockdown humor and gender ideologies: a critical analysys of social
media mems, ,,Siidasien-Chronik-South Asia Chronicle”, 2024, no. 13, s. 143-161.

* K. Piskorz, Internet nie $pi, internet reaguje. Memy internetowe jako forma ko-
mentarza do biezgcych wydarzen spotecznych i politycznych, ,,Zeszyty Prasoznawcze”,
2015, t. 58, nr 3, s. 650-658.
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spotecznej — odbiorcy masowego®. Korzystanie z memoéw jest napedzane
przez interakcje autoekspresji, tozsamos$ci spotecznej i motywow roz-
rywkowych, ale sg one rowniez postrzegane jako narzgdzie zaangazowa-
nia politycznego. Co wigcej, uzywanie memow znaczgco wptywato na
wyzszy poziom zaangazowania w konwencjonalne i niekonwencjo-
nalne dzialania polityczne, nawet po uwzglgdnieniu interesu politycz-
nego®. W konsekwencji obraz uwidoczniony w memach moze nie tylko
wplywac na sposob postrzegania kobiet zaangazowanych w polityke, ale
takze na decyzje wyborcow. Badacze przypisuja memom realizacje
kilku funkcji, a wérod nich nalezy wymieni¢ dostarczanie informacji,
komentowanie, odpowiadanie na czyje$ zachowania lub wypowiedzi oraz
rozémieszanie. Ponadto memy moga oddziatywaé na ksztaltowanie si¢
i funkcjonowanie danej grupy spotecznej oraz petnic role przekazow ko-
munikacji kulturowej, poniewaz biora udzial w tworzeniu i utrwalaniu
stereotypow, kliszy, wizerunkdéw bohateréw czy antybohateroéw, a takze
rozpowszechniajg teksty kultury popularnej i wysokiej poprzez tworze-
nie ich reinterpretacji’.

W jaki spos6b memy tgczg si¢ z women’s media studies? Victoria
Gbadegesin doszta do wniosku, ze w zabawnych memach wyrazana jest
,,Inno$¢” ptci, aby wzmocnic istniejace ideologie pici lub je zakwestio-
nowac. Ponadto humorystyczne memy nie sg tworzone tylko po to, by
wywotaé §miech, ale sa narzgdziami do wyrazania nowych tendencji
w ideologicznej orientacji pici w spoleczenstwie®. Potencjal humoru
rosnie w odniesieniu do ekstremalnych tresci, ktore podnoszg ich atrak-
cyjno$é®. Ustalenia Benjamina Lyonsa wskazuja, ze ludzie sa mniej
sktonni do obalania twierdzen przedstawionych w formie memow i sa
bardziej sktonni postrzega¢ wiadomosci jako majace mniejszy wptyw na
nich niz na innych. Spadek postrzeganej kontroli nad sobg poSredniczy
w spadku celu naprawczego™, a jedna z konsekwencji jest to, ze memy
wzmacniajg ideologie patriarchalne. Stereotypy plciowe dotyczace me-

> M. Oslizto, Memy wyszly na ulice. Transkryptywny i multimodalny charakter
transparentow strajku kobiet, [W:] Wokét strajkow kobiet, red. E. Dziwak, K. Gheorghe,
Katowice—Krakow—£.0dz 2021, s. 222.

® A. Leiser, Spreadable media, citizens, and participatory culture: Uses and effects
of political Internet mems (doktorat), Uniwersytet w Bremie, https://media.suub.uni-
bremen.de (29.09.2024).
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Lublin 2019, s. 38-39.

8V.0. Gbadegesin, op.cit., 5. 529-546.

UK. Schmid, H. Schulze, A. Drexel, Memes, humor, and the far right’s strategic
mainstreaming, ,,Information, Communication & Society”, 2024, s. 1-20.

0B, Lyons, Insidiously tricial: how the political meme format drives down correc-
tive intent, ,,Media and Communication”, 2022, nr 3, s. 35-49.
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skich i1 kobiecych zachowan (wystepow), odgrywanych rol sa opakowa-
ne w pozornie ,,nieszkodliwy”” humor, taki jednak, ktory ma ,,represyjny”
charakter. Humor zawarty w memach nie obala ustalonych ideologii pfci,
ale legitymizuje asymetryczne relacje wladzy pici w spoleczenstwie.
Banalizujac wktad kobiet w utrzymanie rodziny 1 stres, jaki przezywaja
kobiety w taczeniu zycia osobistego i zawodowego, oraz kpiac z ich
przywigzania do profesjonalizmu, memy pelnig role polegajaca na kon-
solidacji genderowej konstrukcji wiadzy™.

Przechodzac do koncepcji gendered mediation, ktora uczyniono
punktem odniesienia dla rozwazan prowadzonych w artykule, nalezy
wspomnie¢, ze Elisabeth Gindengil i Joanna Everitt, opierajac si¢ na
pracach brytyjskich badaczek Annabelle Sreberny-Mohammadi i Karen
Ross, opracowaly wskazang teori¢ pozwalajaca zrozumie¢ role pilci
w relacjonowaniu wydarzen politycznych. Pokazano genderowe wymia-
ry komunikacji politycznej, czyli to, jak pte¢ ksztattuje dyskurs politycz-
ny, zachowania komunikacyjne i odbiér réznych typow aktorek oraz
stopiefi, w jakim szkodzi lub pomaga tym osobom™. Koncepcja opiera
si¢ na zalozeniu, ze sposob relacjonowania polityki jest w znacznym
stopniu zdeterminowany przez program zorientowany na mezczyzn,
ktory uprzywilejowuje uprawianie polityki jako zasadniczo mgskiego
zajecia. Obraz 1 jezyk polityki zaposredniczonej podtrzymujg zatem sta-
tus quo (megzczyzna jako norma), a polityczke postrzegaja jako nowos¢.
Gendered mediation nakresla, jak politycy, dziennikarze i wyborcy wy-
korzystuja pojecie plci, seksualnosci w polityce. Innymi stowy, to proba
pokazania, w jaki sposob identyfikacja piciowa, stereotypy ksztattuja
kompetencje narracyjne politykow, dziennikarzy i spoteczenstwa w ob-
szarze konstrukcji na temat plci. Polityczna reprezentacja jest uplciowio-
na, jak réwniez uplciowiona jest natura medialnego relacjonowania.
Punkt cigzko$ci zostal w tej koncepcji przeniesiony z wykorzystywania
kobiecych stereotypdw na bardziej subtelng, ale prawdopodobnie bar-
dziej podstepng forme uprzedzen, ktéra pojawia sig¢, gdy konwencjonal-
ne ramy polityczne sg stosowane do kobiet-politykow. Czotowi badacze
twierdzg, ze komunikacja polityczna i sprawozdawczo$¢ nadal wzmac-
niaja wrazenie, ze polityka jest domeng meska. To tendencja do definio-
wania politykdw przez tozsamos$¢ plciowa. Role piciowe sa plynne
W czasie, oczekiwania spoleczne nie zmieniajg si¢ tak szybko i moga

1p. Tanusree, Lockdown humor and gender ideologies: a critical analysys of so-
cial media mems, ,,Siidasien-Chronik-South Asia Chronicle”, 2024, no. 13, s. 143-161.

12 £ Gidengil, J. Everitt, Metaphors and misrepresentation: gendered medation in
news coverage if the 1993 Canadian leaders debate ,,The Harvard International Journal
of Press/Politics”, 1999, vol. 4, issue 1, s. 48—65.
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pozosta¢ waznymi ograniczeniami lub zasobami dla politykow probuja-
cych tworzy¢ publiczne wizerunki, przemawiajace do elektoratu lub
zapewniajace uzyteczne narzedzie heurystyczne dla mediéw informacyj-
nych czy wyborcow, ktorzy starajg si¢ zidentyfikowa¢ odpowiednio$¢
polityka na urzad polityczny®,

Mediacja dotyczaca plci podwaza koncepcje neutralnego pod
wzgledem wartosci jezyka wiadomosci i opisuje, w jaki sposob jezyk ten
uwypukla tatwe do zidentyfikowania roznice migdzy plciami w repre-
zentacji kobiet i mezczyzn'®. Dziennikarze uzywaja innych stow, opisu-
jac osoby roznej plci, przedstawiajac akty mowy kandydatek, czgsciej
pojawiat si¢ jezyk oceniany przez ankietowanych jako agresywny i ne-
gatywny. Natomiast negatywne i emocjonalne czasowniki byty uzywa-
ne do opisu stylu méwienia politykow, a nie wzgledem pojedynczego
polityka™. Mediacja to proces, w ktorym jedna strona wykorzystuje
stereotypy 1 powszechne oczekiwania dotyczace grup spotecznych lub
instytucji, aby kierowa¢ wyborem i/lub przekazywaniem informacji
0 innej stronie. Dotozenie do pojecia mediacji stowa pte¢ sugeruje, ze
wyborcy otrzymaja bardziej przefiltrowany obraz kobiet-politykow, a sam
filtr bedzie mial charakter piciowy. To filtrowanie oznacza, po pierw-
sze, ze zachowanie kobiet-politykéw bedzie podlegaé wigkszej analizie
niz ich meskich odpowiednikéw, a po drugie, ze relacje medialne doty-
czace kobiet bedg odzwierciedlaé tradycyjne meskie koncepcje polity-
ki. Jedna z konsekwencji meskiego spojrzenia jest to, ze dziennikarze
maja tendencje do bagatelizowania agresywnych zachowan politykéw-
mezczyzn i wyolbrzymiania tego rodzaju zachowan u kobiet-
politykow, gdyz one naruszajg tradycyjne normy swojej plci. Jednocze-
$nie kobiety zacheca si¢ do podkreslania bardziej meskich cech, aby
przeciwstawi¢ je stereotypowym oczekiwaniom oraz zrownowazy¢ bar-
dziej kobiece atrybuty, ktére sa im przypisywane'®. Wiasnie taki kon-
tekst wyraznie i mocno wybrzmienia w koncepcji ,,podwdjnego wigza-
nia” Donatelli Campus"”’.

¥ K. Ross, A. Sreberny, Women in the House: Media representation of British poli-
ticians [w:] Gender, politics, and communications, red. A. Sreberny, L. van Zoonen,
Kampton Press 2000, s. 93.

¥ M. Ette, Journalism and Gendered Mediaton [w:] The International Encyclope-
dia of Gender, Media And Communication, ,,John Wiley & Sons”, 2020.

15 E. Gidengil, J. Everitt, Talking tough: gender and reported speech in campaign
news coverage, ,,Political Communication”, 2003, nr 3, s. 210.

16 A. Wagner, J. Everitt, Gendered Mediaton: Identity and Image Making in Cana-
dian Politics (Communication, Strategy, and Politics), Vancouver 2019; E. Gidengil,
J. Everitt, Metaphors..., s. 48-65.

'p. Campus, Women Political Leaders and the Media, London 2013.
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Metodologia oraz wyniki badan obrazéw postanek
w memach

Celem prowadzonych rozwazan jest odpowiedz na pytanie, jaki obraz
postanek wytania si¢ z klasycznych meméw internetowych opublikowa-
nych w serwisie Demotywatory.pl'®. Ponadto sprawdzano mechanizm
przedstawiony w koncepcji gendered mediation w badanych memach
internetowych. Analizie poddano 109 klasycznych meméw, w ktoérych
pojawito si¢ stowo postanka. Wykorzystano w tym celu wewngtrzng wy-
szukiwarke badanego serwisu. Do analizy danych postuzyt program IBM
SPSS oraz Kklucz kategoryzacyjny przygotowany na potrzeby niniejszego
badania, sktadajacy si¢ z 10 zmiennych. Skale kobiecosci i mgskosci okre-
$lono na podstawie inwentarza oceny plci psychologicznej (IPP) autorstwa
S.L. Bem, opartego na przekonaniu, ze kobieco$¢ i meskos¢ to dwa roz-
faczne osobowosciowo wymiary, wzglednie od siebie niezalezne, sktada-
jace si¢ z 15 cech kobiecych i 15 meskich™.

Postawiono hipoteze zaktadajaca, ze w badanych memach ekspono-
wano stereotypowe elementy ptci, dewaluujac obrazy postanek, zgodnie
z zalozeniami koncepcji gendered mediation. Postawiono rowniez naste-
pujace pytania badawcze: 1) Jakiej tematyki dotycza memy prezentujace
postanki?; 2) Do jakiej sfery (publiczna czy prywatna) przypisuja po-
stanki twércy memow?; 3) Jaki wydzwigk miaty memy prezentujace
postaci postanek?; 4) Jak przedstawiano postanki w warstwie wizualnej
memow?; 5) Jakie ugrupowania polityczne reprezentowaly kobiety uka-
zane w memach?; 6) Jakie cechy eksponowano w obrazach postanek
obserwowalnych w memach poddanych analizie?; 7) Jak oceniano atry-
buty kobiece i mgskie przypisywane postankom w memach?

Wstepna weryfikacja materialu badawczego wykazala, ze pod
wzgledem ilosciowym dominujag memy odnoszace si¢ do posta, czyli
meskiego odpowiednika parlamentarzysty, poniewaz 499 memow zawie-
rato wyraz posel, a 115 postanka. Najczesciej w memach pojawiaty si¢
polskie postanki (94,5% — 103), co nie jest zaskakujacym wynikiem,
zwazywszy na fakt, ze podstawa wyszukiwania byto hasto ,,postanka”.
Zdecydowanie rzadziej uwzgledniano polityczki zagraniczne (2,8% — 3).
Wsréd polskich postanek dominowaly kobiety reprezentujace prawice
(46,8% — 51), nastepnie lewice (25,7% — 28) i centrum (17,4% — 19).

'8 Wedlug danych serwisu Wirtualne Media to najpopularniejszy serwis z memami
w 2018 roku.

19°s.L. Bem, Gender Schema Theory: A Cognitive Account of sex typing, ,,Psycho-
logical Review”, 1981, nr 4, s. 354-364.
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Analiza warstwy wizualnej wykazata, ze na zdjeciach wykorzysta-
nych w memach najczesciej pojawiaty si¢ kobiety (postanki), ktore
mozna zaobserwowa¢ w niemal polowie badanych memow (49,5% —
54). W 16,5% — 18 memach uwidoczniono posta¢ kobiety i mgzczyzny
(najczesciej polityczki 1 polityka). Pojawialy si¢ takze obrazy ukazujace
rzecz (5,5% — 6) oraz inne elementy, jak np. screen z wpisem zamiesz-
czonym w sieci internetowej (10,1% — 11). Prezentowane w memach
ilustracje miaty zwykle wydzwick neutralny (46,8% — 51), nastepnie
pozytywny (14,7% — 16), mieszany (11,9% — 13), satyryczny (8,3% — 9)
i negatywny (6,4% — 7). Potwierdzono rowniez wystgpowanie zjawiska
fragmentaryzacji ciata, o ktorym piszg badacze obrazéw medialnych
kobiet, gdyz zdjecia prezentowane w memach to glownie tutlow uwi-
docznionych postaci (63,3% — 69), nastepnie cata posta¢ (5,5% — 6)
i glowa (1,8% — 2).

Aleksandra Gajewska przyszla do Sejmu z dzieckiem. "Czasem Dominika Chorosinska dostata nowy
nie mamy wyboru® samochéd dzigki modlitwie do

Aleksandra Gajewska, polityczka Koalicji Obywatelskiej, w 2019 roku urodzita syna, /n]“rlcuu Yllk()n n | k“
Obecnie kolejny raz zostata postanka z list KO. W drugim dniu pierwszego = ;
posiedzenia X kadencji byta w Sejmie z dzieckiem.

ST
Dominika jest nie tylko aktorka i
postanka (oraz ministrem kultury), ale

Dobrze, ze jest postanka, a nie gorniczka
albo operatorka dzwigu

$w. Faustyna miala uratowa¢ rozpadajace sie malzenstwo
postanki. $w. Jézef z kolei miat spr: ¢ piecze nad
nienarodzonym synkiem kobiety. Tera ka miala otrzymact
pomoc od stugi Bozego - Wenantego Katarzyrica

Franciszkanin na: y jest patronem spraw finansowych
Kiedy ludzie b 2 2 problemami finansowymi - maja diugi

czyla jego pomocy
varil i slyszac o historii zakonnika
nochéd dia
dziny
yezliwosci

Hustracja 1. Przyklady memow ukazujacych postanki
w kontekscie zycia prywatnego

Zrédto: Demotywatory.pl (6.10.2024).
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Sad w Skierniewicach skazal megzczyzng
Beata Kempa partyjne biuro otworzyta w watbrzyskim za zniewagg postanki Kamili

kasciele. "Pani jest zakonnica czy postank?” Gasiuk-Pihowicz z Koalicji

Obywatelskiej

jest zakonnicq czy postanky
parlamentarma?”
oEuoTvwATORY 2L

W walbrzyskim kosciele $w. Wojciecha
Biskupa Mgczennika powstato partyjne
biuro Solidarnej Polski. Otworzyla je

wiadomosci na Me
bedzie musiat zapt
nawigzke na rzecz

Hustracja 2. Przyklady memow ukazujacych postanki
w kontekscie zycia publicznego i prowadzonej aktywnosci politycznej

Zrédto: Demotywatory.pl (6.10.2024).

W badanych memach wigkszo$¢ prezentowanych postanek sytuow-
ano w sferze publicznej (84,4% — 92), a zdecydowanie rzadziej w pry-
watnej (15,6% — 17). Jesli chodzi o obszar prywatny, to przyktadem
moze by¢ mem, w ktorym podjeto temat Zzycia malzenskiego postanki —
maz wybaczyl jej zdrade, a ona zwraca si¢ w modlitwie do §wietych
0 pomoc w roznych kwestiach. Inny przyktad to mem ukazujacy postan-
ke zabierajaca na obrady sejmu swojego syna. Natomiast jesli chodzi
0 sfer¢ publiczng, to memy dotycza aktywnosci politycznej podejmowa-
nej przez prezentowane w nich postanki; jest to np. informacja o otwar-
ciu przez Beate Kempe biura poselskiego w kosciele.

40
34,9 275
30
14,7
20 ' 8.3 10,1
10 . : 4,6
0 - | -
dziatalnos¢ skandal  zycie rodzinne  wybory biezace inne
polityczna powszechne wydarzenia

Wykres 1. Dominujaca w memach tematyka
Zrédto: badanie whasne (N = 109). Dane podano w %.
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W memach najczesciej ukazywano postanki w zwigzku z prowadzo-
ng przez nie dziatalnoscig polityczng (34,9% — 38) oraz biezacymi wyda-
rzeniami (27,5% — 30). Tworcy memow siegali takze po skandale,
w ktore uwiktane byty postanki (14,7% — 16). Przyktadem memow od-
noszacych si¢ do skandalu moze by¢ materiat obrazujgcy sytuacje potra-
cenia przechodnia przez postanke, ktéra deklarowata, ze nie posiada
samochodu, lub mem przedstawiajacy postanke uwikltang w romans
z Ryszardem Petru. Czasami podejmowano temat zycia rodzinnego po-
stanek i tutaj nalezy wspomnie¢ m.in. 0 memie poruszajacym watek
samobojstwa syna polskiej postanki. Natomiast najmniej popularng ka-
tegorig okazaty si¢ memy dotyczace wyborow powszechnych, stanowia-
ce zaledwie 4,6% — 5 i tu jako przyktad moze postuzy¢ przeSmiewczy
mem prezentujacy kobiety startujace w wyborach oraz plakat z Britney
Spears opatrzony wezwaniem do gtosowania na piosenkarke.

Niemal 100 tysigcy ztotych przez ponad We Wroclawiu w tym roku

glosujemy na Britney

trzy lata wydala na tzw. sejmowa
kilometrowke¢ obecna minister zdrowia,
postanka PiS-u Katarzyna Séjka

I to mimo, Ze nie posiada auta i ma m¢za
multimilionera, wigc biedna nie jest

Ilustracja 3. Memy ukazujace skandal oraz odnoszace si¢
do tematu wyboréow powszechnych

Zrodto: Demotywatory.pl (6.10.2024).

Z uwagi na charakter badanych materiatow, dominujgcym wy-
dzwigkiem w memach poddanych analizie byt satyryczny (33% — 36).
Tworcy memow chetnie siggali takze po wydzwigk negatywny (23,9% —
26), nastepnie mieszany (22% — 24), neutralny (18,3% — 20) i najrzadziej
po aprobatywny (2,8% — 3). Postanki reprezentujace prawice ukazywano
najczgsciej z wykorzystaniem wydzwieku negatywnego i satyrycznego.
W obrazach postanek lewicy dominowata satyra, zas$ postanki centrum
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prezentowano zazwyczaj w sposob neutralny. Materiaty odnoszace si¢
do dziatalnosci politycznej postanek mialy zwykle wydzwigk satyryczny.
Podejmujac temat zwigzany z biezagcymi wydarzeniami korzystano z wy-
dzwieku mieszanego, za§ w przypadku memow odnoszacych si¢ do wybo-
row powszechnych stosowano glownie wydzwick negatywny i satyryczny.
Memom odnoszacym si¢ do skandali towarzyszyt wydzwiek negatywny,
za$ tym dotyczacym zycia rodzinnego postanek najczgséciej mieszany.

35 33
30
25 23,9 22
20 18,3
15
10
5 2,8
0 [ |

aprobatywny negatywny mieszany satyryczny neutralny

Wykres 2. Wydzwiek badanych memow
Zrodto: badanie whasne (N = 109). Dane podano w %.

Ukazujac postanki, tworcy memow koncentrowali si¢ na ekspono-
waniu cech wzbudzajacych kontrowersje czy oburzenie. W konsekwen-
cji z badanych memoéw wylania si¢ obraz postanki jako osoby obludnej
(25,7% — 28), czyli takiej, u ktorej czyny nie idg w parze z tym, co pre-
zentuje publicznie. Kolejnym eksponowanym elementem byta naiwno$¢,
a wrecz ghupota (22,9% — 25), jako atrybut kobiet aktywnych w polityce.
Wskazane cechy oceniano najczgsciej satyrycznie, chociaz nalezy pod-
kresli¢, ze oblude czesciej opatrywano wydzwigkiem negatywnym, zas
glupote satyrycznym. Odnoszono si¢ réwniez do tego, jak postanki reali-
zuja swoje obowiazki stuzbowe (21,1% — 23), do ich spraw rodzinnych
(6,4% — 7), do reprezentowanej pici (3,7% — 4), do wygladu (1,8% — 2)
czy historii politycznej, ale sugerowano takze niesamodzielno$¢ w ob-
szarze podejmowanych przez postanki dziatan politycznych (0,9% — 1).
Realizacje¢ obowigzkéw stuzbowych oceniano neutralnie i w sposob mie-
szany. Memy dotyczace zycia rodzinnego opatrywano najczgsciej wy-
dzwigkiem negatywnym. Materialty ukazujace postanki w kontekscie
reprezentowanej ptci mialy charakter satyryczny, natomiast te dotykajace
wygladu opatrywano wydzwigkiem negatywnym i satyrycznym. Watki
odnoszace si¢ do historii politycznej oceniano neutralnie, a z niesamo-
dzielnosci postanek kpiono.
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Wykorzystujagc inwentarz oceny plci psychologicznej z grupy
15 cech przypisywanych kobietom w memach odnaleziono naiwnosé,
wrazliwo$¢ na potrzeby innych, gospodarnos$¢, zaangazowanie w sprawy
innych, troskliwos¢ i wrazliwos¢. Natomiast w katalogu atrybutow me-
skich mozna w memach obrazujacych postanki wskaza¢ pewno$¢ siebie,
zdolno$¢ przekonywania, arogancje, site przebicia, nastawienie na suk-
ces, rywalizacje, niezaleznos$¢ i dominacje.

naiwna I 22 9
wrazliwa na potrzeby innych M 0,9
gospodarna ® 0,9

angazujaca si¢ w sprawy innych IS 6,4

cechy kobiece

troskliwa mm 1,8

wrazliwa B 0,9

pewna siebie IEEEEEEGEGEGEGGG—_—_—— 15,6
majaca zdolno$¢ przekonywania M 0,9
arogancka IEEEEENSS—— 20,2

majaca site przebicia Wl 2,8

cechy meskie

nastawiona na sukces M 0,9
rywalizujaca I 4,6
niezalezna IS 10,1
dominujagca WM 238

0 5 10 15 20 25

Wykres 3. Cechy kobiece i meskie w obrazach postanek uwidocznionych
w badanych memach

Zrodto: badanie whasne (N = 109). Dane podano w %. Uwzgledniono tylko memy obra-
zujace analizowane atrybuty.

W grupie cech stereotypowo przypisywanych kobietom tworcy me-
moéw najczesciej pokazywali naiwnos¢ (22,9% — 25) w obrazach posta-
nek, ktora w ponad potowie memow tego rodzaju (52% — 13) opatrywa-
no satyrg, a w 28% (7) ukazywano z wykorzystaniem wydzwigcku
Mieszanego. Naiwnos$¢ dostrzegano w zwiazku z prowadzong dziatalno-
$cig polityczng i szczegolnie czgsto eksponowano w odniesieniu do po-
stanek prawicy.



42 KATARZYNA BRzozA-KOLORZ

[ 1
- JAlicjalChybicka PO) tlumaczy, czemu.nie__§!

glosowata nad projektemfpRatujmy‘kobiety”.
DEMOTYWATORY.PL - =

KO pre:

Postanka PO wiasnie si¢ dowiedziala, o
co chodzi z tym wciskaniem przyciskow
w Sejmie

Postanka Lewicy Matgorzata Prokop
postanowita poskarzy¢ si¢ na

przeterminowang maseczkg

e

Okazato si¢ jednak, ze jest to data...
produkc;ji

Czy trzeba co$ wiecej dodawac?

Iustracja 4. Memy ukazujgce postanki jako osoby wyposazone
w cechy stereotypowo kobiece

Zrédto: Demotywatory.pl (6.10.2024).

Postanki to takze osoby angazujace si¢ w sprawy innych (6,4% — 7)
i kobiety troskliwe (1,8% — 2). Zaangazowanie w sprawy innych miato wy-
dzwigk mieszany, satyryczny i neutralny. Memy ukazujgce postanki jako
osoby troskliwe obrazowano z wydzwigkiem mieszanym lub neutralnym.
Zaangazowanie w sprawy innych dostrzegano w kontekscie biezgcych wy-
darzen i eksponowano w obrazach postanek lewicy. Troskliwos¢ ukazywa-
no w odniesieniu do zycia rodzinnego i wskazywano u postanek centrum.

Natomiast wsrdd cech przypisywanych mezczyznom eksponowano
arogancje (20,2% — 22), ktéra w potowie memow tego rodzaju oceniano
negatywnie (50% — 11), a w 27% — 6 w sposOb mieszany. Druga szcze-
golnie widoczna cecha meska to pewnos¢ siebie (15,6% — 17), trzecia
za$ jest niezalezno$¢ (10,1% — 11). Pewnosc¢ siebie tworcy memow naj-
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czesciej oceniali negatywnie, za§ niezalezno$¢ w sposob neutralny. Aro-
gancj¢ szczegoblnie wyraznie dostrzegano w zwigzku z uwiklaniem si¢
postanki w jaki$ skandal. Pewnos¢ siebie i niezalezno§¢ wynikaty z pro-
wadzonej dzialalno$ci politycznej. Arogancja i pewnos¢ siebie to cechy
najczgsciej przypisywane kobietom reprezentujacym prawice, a nieza-
lezno$¢ eksponowano w obrazach postanek lewicy.

Pamigtacie jak Joanna Lichocka pokazata Postanka PiS kompletnie bez

Polakom srodkowy palec po tym, jak PiS serca. "K’obiety"umieraly, umierajg
przekazat 2 miliardy na T i | Qi 6res Beci

na leczenie raka?
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pis przegtosowalo us
dia medidw publicznyd

we przekazujaca 2 mid 2t
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. rodzi¢ martwy ptod stoi przed
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twoércéw wspomnianych billboardéw. Lichocka twierdzi, ze plakaty
te "ponizyly ja w oczach opinii publicznej"

Obywatelski rozwiesit billboardy i

> dzieci musza pracowac.
nam, g nasze dzieci
moga pre

Powiedziata postanka Anna Cicholska
(PiS), kiedy zapytano ja o nepotyzm
w spotkach Skarbu Panstwa

Ilustracja 5. Memy ukazujace postanki jako osoby wyposazone
w cechy stereotypowo meskie

Zrédto: Demotywatory.pl (6.10.2024).
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Zakonczenie

Najczesciej w memach odwotywano si¢ do polskich postanek i w tej
grupie dominowaly obrazy kobiet reprezentujacych prawice. Komento-
wano prowadzong przez postanki dzialalno$¢ polityczna, a w konse-
kwencji twoércy memow sytuowali postaci postanek w sferze publiczne;.
Dominujagcym wydzwiekiem byt satyryczny, jednak nalezy podkreslic,
ze drugim najczeSciej wykorzystywanym w memach byt wydzwigk ne-
gatywny. Jezeli chodzi o warstwe wizualng, to wykazano, ze najczesciej
ukazywano tuldéw, a tym samym znalazta potwierdzenie teza o fragmen-
taryzacji ludzkiego ciata w przekazach medialnych.

Obrazy postanek opierano zazwyczaj na prezentacji czy tez podkre-
$laniu cech przypisywanych danej ptci. W badanym materiale cze$ciej
eksponowano cechy tzw. meskie (57,9% — 63) niz kobiece (33,8% — 37).
Dominujace atrybuty przypisywane mezczyznom, a widoczne w me-
mach obrazujacych postanki, to arogancja i pewnos$¢ siebie, ktérym to-
warzyszyly wydzwieki negatywne. Natomiast w grupie cech stereoty-
powo przynalezacych do kobiet najcze$ciej w obrazach postanek
wskazywano naiwno$¢, co miato wydzwiek satyryczny.

Przeprowadzone analizy potwierdzity stuszno$¢ zatozen koncepcji gen-
dered mediation, poniewaz: a) postanki pozycjonowano przez pryzmat cech
meskich, potwierdzajac w ten sposob, ze polityka to sfera meska, do ktorej
kobiety nie pasuja; b) dominujgcy wydzwigk negatywny w obrazach posta-
nek wyposazonych w cechy meskie pokazuje brak akceptacji dla meskich
postaw realizowanych przez kobiety aktywne w polityce; c) nizszy udziat
cech kobiecych oraz towarzyszace im negatywne wydzwieki ukazujg stosu-
nek tworcéw memow do atrybutow tzw. kobiecych. W tym miejscu nalezy
jeszcze podkresli¢, iz znajduje tutaj zastosowanie teoria podwojnego wigza-
nia, gdyz zbyt meskie postanki nie sg akceptowalne, podobnie jak polityczki
prezentujace elementy kobiece. Dominujacy meski atrybut, czyli arogancje,
krytykowano, za$ najbardziej eksponowany element kobiecy w obrazie
postanek, czyli naiwnos$¢, traktowano satyrycznie.

Rama ptlci natozona na obrazy postanek prezentowane w memach
skutkuje wysokim stopniem analiz zachowan polityczek, a relacje doty-
czace kobiet aktywnych w polityce odzwierciedlaja tradycyjnie meskie
koncepcje polityki. Konsekwencja tego rodzaju spojrzenia jest wyol-
brzymianie agresywnych zachowan postanek, poniewaz naruszajg one
tradycyjne normy swojej ptci. Doskonalym przyktadem sg memy prezen-
tujace postanke Lichocka wysuwajacg srodkowy palec, co byto jej reak-
cjga na sprzeczny z postulatami opozycji wynik glosowania dotyczacego
przekazania $rodkéw finansowych na TVP, a nie na leczenie 0osob bory-
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kajacych si¢ z chorobg nowotworowa. Memy obrazujace zachowanie
postanki to byt najczesciej eksponowany watek w calym materiale pod-
danym badaniu. Ponadto nalezy zaznaczy¢ wysoki udziat tresci ukazuja-
cych postanki jako bohaterki skandali o charakterze naduzy¢ wiladzy, jak
nepotyzm w zakresie obsadzania stanowisk cztonkami rodzin polityczek
czy naduzycia finansowe (kilometrowki, zeznania podatkowe).

Sposob prezentowania postanek w memach jest istotny z uwagi na
wskazane na poczatku zasiegi social mediow, ktore stuza jako kanaty
dystrybucji memoéw, oraz ze wzgledu na fakt, ze tak ukazywane poli-
tyczki stanowig odbicie stereotypowego postrzegania plci, co moze nie
tylko oddziatywa¢ na opinie dotyczace kobiet w §wiecie polityki, ale
takze na decyzje potencjalnych wyborcow.
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Image of female MPs in internet memes
Abstract

The analysis carried out in this article is part of women's media studies, and its aim
was to answer the question of what image of female MPs emerges from the researched
media materials. An analysis of the content of classic Internet memes published on the
Demotywatory.pl website was conducted in order to verify the hypothesis assuming that
stereotypical gender elements were exposed in the studied memes, devaluing the images
of female MPs, according to the assumptions of the gendered mediation concept. It was
found that the presentations of female MPs were dominated by attributes stereotypically
attributed to men, and as a consequence, politics was treated as a male sphere, inappro-
priate for women. The creators of the memes evaluated negatively the masculine attrib-
utes visible in the images of female MPs, while the feminine attributes, which were less
frequently exposed in the studied memes, were treated satirically. The analyses carried
out confirmed the hypothesis and the congruence of the assumptions of gendered media-
tion with the way female MPs were depicted in the studied Internet memes.

Keywords: meme, female MP, gender, gender stereotypes, gendered mediation



