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Zaneta Welna*

RETORYKA NEGATYWNA PODCZAS
POLSKIEJ KAMPANII PARLAMENTARNEJ
W 2023 ROKU W SERWISIE INSTAGRAM

Streszczenie

Celem artykutu jest scharakteryzowanie retoryki negatywnej gtéwnych ugrupowan,
bioracych udzial w wyborach parlamentarnych w 2023 roku, na przyktadzie ich aktyw-
nosci w serwisie Instagram. Na podstawie analizy zawartosci postow, opublikowanych
na tym portalu w trakcie dwoch ostatnich tygodni kampanii wyborczej, okre§lono klu-
czowych adresatow i wiodaca tematyke materiatdow o wydzwigku negatywnym w odnie-
sieniu do poszczegélnych partii. Zaprezentowane wnioski wskazuja, ze retoryka nega-
tywna w badanym kontekécie miata charakter rywalizacji na linii rzad — opozycja ze
znacznym udzialem mechanizmu personalizacji atakéw pod adresem najbardziej rozpo-
znawalnych politykow oraz strategii framingu.

Stowa kluczowe: komunikowanie polityczne, retoryka negatywna, media spotecz-
nos$ciowe, Instagram, wybory parlamentarne

Wstep

Retoryka negatywna jest istotnym skladnikiem strategii komunika-
cyjnych politykow, szczegolnie eksponowanym w okresach kampanii
wyborczych. Ten aspekt komunikowania politycznego widoczny jest tez
w obszarze mediow spoleczno$ciowych, ktore nie tylko umozliwiajg
upowszechnianie przekazow o charakterze negatywnym, ale réwniez ich
nieskomplikowang multiplikacje.

W artykule charakteryzowana jest retoryka negatywna ogodlnopol-
skich ugrupowan biorgcych udziat w wyborach parlamentarnych w 2023
roku, obecna w ich aktywnosci komunikacyjnej w serwisie Instagram.
Dzigki przeprowadzonej analizie zawartosci postow mozliwe bedzie
wyrdznienie zarowno najwazniejszych adresatow, jak i kluczowych ka-
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tegorii tematycznych. Wnioski postuza do weryfikacji hipotezy badaw-
czej, zawierajacej zatozenie, ze retoryka negatywna w przypadku komu-
nikacji partii za posrednictwem wspomnianego portalu podczas badanej
kampanii wyborczej byta w gtownej mierze jednym z elementéw rywali-
zacji na linii rzad — opozycja.

Kampania parlamentarna 2023

Z wyborami parlamentarnymi, ktore odbyty si¢ w Polsce 15 paz-
dziernika 2023 roku, zwigzane sa dwa istotne skutki w obszarze spotecz-
no-politycznym. Pierwszy z nich dotyczy wyniku wyboréw i jego kon-
sekwencji dla uktadu sit w polskim parlamencie. Pomimo zwycigstwa
Prawa i Sprawiedliwo$ci w wyborach do Sejmu ugrupowanie po o$miu
latach ponownie znalazto si¢ w opozycji-, natomiast na czele utworzone-
go przez tzw. Koalicje 15 pazdziernika rzadu stanal Donald Tusk? Drugi
odnosi si¢ do poziomu frekwencji, ktéra w wyborach do Sejmu wyniosta
74,38%, z kolei do Senatu — 74,31%?, co przetozylo si¢ na najliczniejszy
udziat Polakéw w wyborach parlamentarnych po roku 1989.

Retoryka kampanijna ogniskowata si¢ zazwyczaj wokot trzech obsza-
réw tematycznych: bezpieczenstwa, ekonomii i praw kobiet. Kwestia bez-
pieczenstwa wynikata gltéwnie z sytuacji na granicy polsko-biatoruskiej
i unijnych dyskusji na temat relokacji imigrantow”. Tematy ekonomiczno-
-gospodarcze skorelowane byly z rosnagcymi cenami produktow i wysokim
poziomem inflacji, a takze problemami na rynku mieszkaniowym?®. Nato-
miast sfera praw kobiet dotyczyta zaréwno krytyki stosunku rzadu Prawa
i Sprawiedliwosci do tego zagadnienia, jak irozwigzan proponowanych
przez inne partie, np. dostepu do legalnej aborcji i tzw. antykoncepcji awa-
ryjnej, finansowania procedury in vitro czy dazen do wyréwnania poziomu
plac dla kobiet i mezczyzn®.

! Wybory do Sejmu i Senatu Rzeczypospolitej Polskiej 2023 r., Pafistwowa Komisja
Wyborcza, https://pkw.gov.pl/ (14.12.2024).

2 Rzqd premiera Donalda Tuska zaprzysiezony, Serwis Rzeczypospolitej Polskiej,
https://www.gov.pl/ (14.12.2024).

% Frekwencja w wyborach do Sejmu i Senatu w 2023 r., Panstwowa Komisja Wy-
borcza, https://pkw.gov.pl/ (14.12.2024).

* D. Batorski [i in.], Obraz kampanii w mediach spolecznosciowych, Raport II,
Fundacja Batorego, s. 1, https://www.batory.org.pl/ (14.12.2024).

5 lbidem, s. 2.

® Szczegdlowe omodwienie retoryki kampanijnej na temat praw kobiet zob. B. Dziemi-
dok-Olszewska, M. Michalczuk-Wlizto, Kobiety a wybory parlamentarne w Polsce w 2023 r.,
,,Czasopismo Naukowe Instytutu Studiow Kobiecych”, 2024, nr 16.
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Retoryka negatywna w komunikowaniu politycznym

Wzajemne relacje pomigdzy polityka a retoryka maja charakter inte-
gralny, a istotno$¢ retoryki politycznej zwigzana jest z jej rola w ksztat-
towaniu agendy dyskursu ogélnospotecznego’. Wspolczesnie retoryka
rozumiana jest jako ,,praktyczna nauka i sztuka skutecznego lub efek-
tywnego przemawiania (i pisania) w komunikacji publicznej, umiejet-
no$é perswazyjnego postugiwania si¢ jezykiem®. Ta definicja wyraznie
wskazuje na uzyteczno$¢ technik retorycznych w praktyce politycznej,
zwlaszcza w obszarze dziatan marketingowych®.

Jezyk, jakim postuguja sic w komunikacji bezposredniej i medialne;
politycy, ma gtéwnie wymiar pragmatyczny — jest zwiazany z realizacja
konkretnych celéow i efektywnym sprawowaniem wiadzy. W ich wypo-
wiedziach mozna odnalez¢ cztery mechanizmy perswazji jezykowe;:
ustanowienie wspolnoty $§wiata i wypowiedzi pomiedzy nadawca i od-
biorca (zazwyczaj za pomoca jezyka potocznego i stereotypow); stoso-
wanie uproszczonego, kategorycznego wartosciowania (opartego na
odwolywaniu si¢ do nieskomplikowanej opozycji, np. my kontra oni);
arbitralno$¢ definicji i ocen (wzbudzajaca u odbiorcy poczucie bezalter-
natywno$ci wyboru) oraz emocjonalizacj¢ odbioru, czyli przypisanie
elementom retoryki emocji pozytywnych (autoprezentacja) lub negatyw-
nych (stosunek do przeciwnika)™.

Kluczowa role w kontekécie przemian obszaru komunikowania poli-
tycznego odgrywa mediatyzacja kampanii wyborczych, ktéra ,,powoduje
symbolizacje polityki, mniejsza rol¢ odgrywa w niej racjonalny dyskurs,
a wicksza dramaturgia wydarzen, powodowanie roznego rodzaju napigé
emocjonalnych, ktore spychaja nawet na dalszy plan programy politycz-
ne i spory ideologiczne™"'. Wérod innych konsekwencji procesu media-
tyzacji w odniesieniu do polityki znajduja si¢ m.in. wzajemne oskarzanie
si¢ kandydatow, personalizacja kampanii czy dgzenie do manipulowania

" K. Kubala, Retoryka polityczna a rozumienie i uzasadnianie rzeczywistosci demo-
kratycznego kapitalizmu w wybranych polskich exposé IIl Rzeczpospolitej, ,,Politeja.
Pismo Wydzialu Studiow Migdzynarodowych i Politycznych Uniwersytetu Jagiellon-
skiego”, 2013, nr 25, s. 365.

8 M. Sokotowski, Jezyk polityki. Od retoryki do analizy dyskursu. Zarys problema-
tyki, ,,Forum Nauk Spotecznych”, 2024, nr 2, s. 152.

® E. Kukicta, Zabiegi retoryczne w dyskursie politycznym, czyli jak powiedzied
wszystko, co trzeba i tylko to, co trzeba?, ,,Acta Universitatis Lodziensis Folia Linguisti-
ca”, 2010, nr 45, s. 92.

107, Zaleska, Perswazja w jezyku polityki, ,,Dialogi Polityczne”, 2008, nr 9, s. 259.

11’5, Michalczyk, Komunikowanie polityczne: teoretyczne aspekty procesu, Katowi-
ce 2005, s. 27.
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informacja, a w rezultacie — takze obywatelem'. Personalizacja kampa-
nii wyborczych jest zjawiskiem szczegolnie efektywnym w przypadku
negatywnych aspektow retoryki kampanijnej, jako ze ,,duzo prosciej jest
krytykowa¢ konkretnych ludzi, anizeli polemizowaé z ich programami’™*.

Obecnos¢ retoryki negatywnej i jej powszechne stosowanie na grun-
cie politycznym zwigzane jest z dwiema funkcjami medialnymi: pozy-
cjonowaniem (primingiem) oraz ramowaniem (framingiem). Priming,
czyli mechanizm polegajacy na uwzglednianiu przez obywateli wytacz-
nie wybranych problemow spotecznych lub cech politykow, stosowany
jest regularnie w politycznych kampaniach medialnych. Jak zaznacza
Dorota Piontek: ,,politycy najczesciej probuja eksponowac czy torowaé
te kwestie i problemy, ktore sg niewygodne dla konkurencji, lub te, co do
ktorych sami maja w swoim przekonaniu dobre rozwiazania™.

Natomiast framing opiera si¢ na tworzeniu — za posrednictwem
przekazow medialnych — okreslonych ram interpretacyjnych (poznaw-
czych), ktore w konsekwencji organizujg wiedz¢ uzytkownika mediow
na temat polityki wedtug konkretnej perspektywy. Jednym ze sposobow
ramowania, bedacym kluczowym dla tematyki tego artykutu, jest po-
strzeganie przez odbiorce rzeczywistosci w kategorii konfliktu. W tym
przypadku relacjonowanie politycznych wydarzen i ogdlny ksztatt reto-
ryki koncentruje si¢ na watkach niezgody, podziatu, r6znic czy rywaliza-
cji pomiedzy kandydatami i ugrupowaniami®.

Postgpujacy paradygmat konfliktu obserwowany jest zwlaszcza
w okresach kampanii wyborczych. Wiagza si¢ z nim: ,,dominacyjne mo-
wienie do przeciwnika i krytyczne o przeciwniku; uzyteczne w kon-
struowaniu grozb opisy negatywne, ale takze wygodna w skrotowej,
zmediatyzowanej komunikacji symplifikacja prezentowania rzeczywi-
stosci, w ktorej maja znaczenie odwotania do najwazniejszych, najsil-
niejszych emocji — w tym m.in. strachu i leku™®. Na powyzszy sposob
komunikacji wptywaja rowniez nowe media, ktoére przyczyniaja si¢ do
upowszechniania tresci o tematyce politycznej i wzmacniania niecheci
wobec poszczegolnych ugrupowan™.

12 |bidem.

¥ J.G. Otto, Style komunikowania si¢ politykéw, ,,Studia Politologiczne”, 2012,
nr 25, s. 262.

¥ D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja infor-
macji o polityce, Poznan 2011, s. 71.

15 |bidem, s. 72-73.

6 K. Brylska, O kilku strasznych stowach, czyli grozby w wypowiedziach sejmo-
wych premier Beaty Szydlo, ,,Studia Medioznawcze”, 2017, nr 70, s. 22.

Y M. Zerkowska-Balas, Konsumpcja mediéw a negatywna identyfikacja partyjna
w Polsce w 2015 i 2019 roku, ,,Studia Socjologiczne”, 2022, nr 247, s. 73.
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Zalozenia badawcze

Celem badawczym niniejszego artykulu jest scharakteryzowanie reto-
ryki negatywnej ogolnopolskich ugrupowan bioracych udziat w wyborach
parlamentarnych w 2023 roku, obecnej w ich aktywnos$ci komunikacyjnej
w serwisie Instagram. Mianem retoryki negatywnej okreslany jest taki prze-
kaz, ktory zawiera w swojej tresci element negatywnego warto§ciowania —
zarOWno w opisie postu, jak i w warstwach wizualnej oraz audiowizualnej
(np. na plakacie wyborczym czy w filmie z wypowiedzig polityka). Pytania
badawcze dotyczyly dwoch zagadnien: 1) Kim byli adresaci przekazéw
0 charakterze negatywnym w przypadku kazdego ugrupowania? 2) Jakie
kategorie tematyczne tych materiatéw mozna wyrdznic?

Powyzsze pytania postuzyly do weryfikacji hipotezy: retoryka nega-
tywna partii politycznych w analizowanym przypadku moze zosta¢ uznana
za typowy przejaw rywalizacji na linii rzad — opozycja, w ktorej istotng rolg
odgrywaja mechanizm personalizacji polityki oraz strategia framingu.

Materiat badawczy stanowity wszystkie posty, ktore zostaty opubli-
kowane podczas dwoch ostatnich tygodni kampanii (okres od 29 wrze$nia
do 13 pazdziernika 2023 roku) przez siedem komitetow wyborczych (w
artykule sg one prezentowane w kolejnosci zgodnej z numeracjg list wy-
borczych): KW Bezpartyjni Samorzadowcy, KKW Trzecia Droga Polska
2050 Szymona Hotowni — Polskie Stronnictwo Ludowe, KW Nowa Lewi-
ca, KW Prawo i Sprawiedliwo$¢, KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodle-
glos¢, KKW Koalicja Obywatelska PO .N IPL Zieloni oraz KW Polska Jest
Jedna. W zwigzku ze startem w wyborach koalicyjnych komitetéw wybor-
czych analizie poddane zostaty profile Polski 2050 i Polskiego Stronnictwa
Ludowego (KKW Trzecia Droga) oraz Platformy Obywatelskiej (KKW
Koalicja Obywatelska). Do badan korpusu wykorzystano ilo$ciowo-
jakosciowsa analiz¢ zawarto$ci postow. W przeprowadzonych badaniach
uwzgledniono, iz kazdy przekaz mogt by¢ kierowany do kilku adresatow
oraz zawiera¢ wigcej niz jeden watek 0 wydzwigku negatywnym.

Analiza iloSciowa

Pierwsza cze$¢ analizy na bazie wynikow z przeprowadzonych ba-
dan dotyczy¢ bedzie danych ilo$ciowych. Kluczowymi zmiennymi
w tym kontekscie byly dwie kategorie: ogdlna liczba postow opubliko-
wanych w serwisie Instagram przez kazde ugrupowanie w badanym
okresie oraz wyodrgbniona z tego zbioru liczebno$¢ materiatow o cha-
rakterze negatywnym.



284 ZANETA WELNA

Bezpartyjni Samorzadowcy ~[[F 44
Polska 2050 [ ———————— 214
Polskie Stronnictwo Ludowe [f=g=== 37

NowalLewica EEE g 59
Prawo i Sprawiedliwoéé W 83
Konfederacja [ g *°
Platforma Obywatelska | o — 198

Polska Jest Jedna ™38
0 50 100 150 200 250

H Liczba postow ogdtem H Liczba postow o charakterze negatywnym

Wykres 1. Liczba materialéw ogétem i o charakterze negatywnym opublikowanych
na oficjalnych profilach ogélnopolskich ugrupowan politycznych w serwisie Insta-
gram w okresie od 29.09.2023 do 13.10.2023 roku

Zrodto: badania wiasne.

Najaktywniejsza w kontekscie dziatalnosci w serwisie Instagram partia
polityczng w dwoch ostatnich tygodniach parlamentarnej kampanii wybor-
czej byla Polska 2050, ktora opublikowata 214 materialtow. Warto zazna-
czy¢, iz byty to gtownie posty wspottworzone, tzn. dodawane indywidualnie
przez poszczegolnych politykow, a profil partii oznaczany byt przez nich
jako wspotautor. Niewiele mniej, bo 198 przekazoéw, udostepniono na ofi-
cjalnym koncie Platformy Obywatelskiej. Prawo i Sprawiedliwos¢, czyli
ugrupowanie z trzecim wynikiem pod wzgledem liczby publikacji, zamie-
scito 83 posty, co obrazuje znaczne zroznicowanie w tej kwestii. Najmniej
zauwazalna aktywno$¢ cechowala parti¢ Polska Jest Jedna — w ostatniej
fazie kampanii udostgpnita ona tylko 8 instagramowych materiatow.

Najwiecej przekazow o charakterze negatywnym znalazto si¢ na profi-
lach Platformy Obywatelskiej — 50, Polski 2050 — 35 oraz Prawa
i Sprawiedliwosci — 26. Nalezy odnotowa¢ znaczng liczbe tego typu postow
rowniez w odniesieniu do Konfederacji i Nowej Lewicy. W przypadku obu
wymienionych ugrupowan bylo to 19 materialow. Natomiast dziatalno$¢
komunikacyjna Bezpartyjnych Samorzadowcow i Polskiego Stronnictwa
Ludowego na Instagramie — pomimo wystepowania w niej retoryki nega-
tywnej — obejmowata gtéwnie publikacj¢ postow o tematyce programowe;.

Z uwagi na wyrazne dysproporcje w liczebnosci postow poszcze-
g6Inych ugrupowan bardziej miarodajnym wskaznikiem wydaje si¢ pro-
centowy udzial materiatow o charakterze negatywnym w komunikacji za
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posrednictwem serwisu Instagram. Cztery partie (Konfederacja, Polska
Jest Jedna, Nowa Lewica, Prawo i Sprawiedliwo$¢) w zwigzku z tym

kryterium osiagnely wynik powyzej 30%.

oy 37,50% 38,77%
35% 31,32% 32,20%
30% 25,25%
25%
200/2 16,22%  16,35%
159 9,09%
10%
5%
0%
& &
\0 q’ bé *@ @ 060 ‘b bo
\e‘%\ $ N é@b < Y Y o\g& y o
ol S < > < &8 A &
¥ > < © S
]° & 2 OQQ &
S s s* &
R Q’ﬁ \'QQ: &
& F

Wykres 2. Procentowy udzial postow o charakterze negatywnym opublikowanych
na oficjalnych profilach ogoélnopolskich ugrupowan politycznych
w serwisie Instagram w okresie od 29.09.2023 do 13.10.2023 roku

Zrodto: badania wiasne.

Liderem w powyzszym zestawieniu byta Konfederacja, z udzialem
tresci negatywnych na poziomie 38,77%. Niewiele mniej, bo 37,50%
przekazoéw opublikowanych przez ugrupowanie Polska Jest Jedna, miato
wydzwigk negatywny, pomimo ich nieznacznej liczebno$ci — trzech
postow. Wynik ten jest spowodowany — jak wspomniano wcze$niej —
znikoma aktywnoscig partii na Instagramie w badanym okresie w ogole.
Nowa Lewica oraz Prawo i Sprawiedliwo$¢ odnotowaty zblizone rezul-
taty — odpowiednio 32,20% i 31,32%.

Warto zaakcentowaé, ze istotna liczba przekazow negatywnych
w komunikacji Platformy Obywatelskiej i Polski 2050 nie przetozyta si¢
w sposob wyrazny na ich wskaznik procentowy. Odsetek retoryki nega-
tywnej w przypadku pierwszego z wymienionych ugrupowan to 25,25%
(czyli $rednio co czwarty materiat), z kolei w drugim z nich — 16,35%.
Stosunkowo najrzadziej, bo w 9,09% postow, watki negatywne pojawia-
ty sie na profilu Bezpartyjnych Samorzadowcow.

Zestawienie usrednionego udziatu postow o charakterze negatyw-
nym wskazuje, ze 23,41% materialow zamieszczonych na profilach
omawianych partii wykazywato elementy krytyki pod adresem politycz-
nych rywali. Wynik ten obrazuje wigc istotng role retoryki negatywne;j
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w komunikacji podmiotow politycznych, ktora prowadzona byta w ostatniej
fazie parlamentarnej kampanii wyborczej w 2023 roku za posrednictwem
serwisu Instagram.

Analiza jakoSciowa

Z korpusu badawczego, obejmujacego 692 posty, do analizy jako-
sciowej wyodrebnione zostaty 162 materiaty o wydzwicku negatywnym,
udostepnione na instagramowych profilach o$miu badanych ugrupowan.
Analiza zawarto$ci pozwolita na okreslenie wszystkich adresatow (za-
rowno indywidualnych, jak i zbiorowych) oraz obszaréw tematycznych
tych przekazow.

a) Adresaci przekazow negatywnych

Wykres 3 obrazuje procentowy udzial adresatow przekazéw nega-
tywnych w analizowanym okresie na oficjalnych profilach o$miu podda-
nych badaniom partii w serwisie Instagram.
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Wykres 3. Procentowy udzial adresatéw przekazéw o charakterze negatywnym
opublikowanych na oficjalnych profilach ogélnopolskich ugrupowan politycznych
w serwisie Instagram w okresie od 29.09.2023 do 13.10.2023 roku

Zrodto: badania wlasne.

W przypadku Bezpartyjnych Samorzadowcow adresatem potowy
opublikowanych materiatéw negatywnych byto Prawo i Sprawiedliwos¢
— zawieraly one krytyke owczesnego rzadu. Po 25% postow kierowa-
nych byto do Platformy Obywatelskiej i Trzeciej Drogi, czyli partii, kto-
re po 15 pazdziernika 2023 roku weszly w sktad koalicji rzadowej. Nie-
mal wszystkie przekazy o charakterze negatywnym autorstwa Polski
2050 dotyczyly wylacznie stanowczej krytyki Prawa i Sprawiedliwosci.
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W jednym z postow adresatem zastrzezen byta tez Konfederacja (kon-
tekst stworzenia potencjalnej koalicji z PiS po wyborach).

W retoryce Polskiego Stronnictwa Ludowego % materiatdéw o wy-
dzwigku negatywnym réowniez stanowily odniesienia do Prawa i Spra-
wiedliwosci. Dodatkowo po jednym poscie skierowano do Konfederacji
(krytyczna wypowiedz bylego wyborcy tego ugrupowania) i Przemysta-
wa Czarnka w zwigzku z jego dzialaniami jako 6wczesnego ministra
edukacji i nauki. Komunikacja Nowej Lewicy cechowala si¢ wicksza
dywersyfikacja pod wzglgdem adresatow retoryki negatywnej, wsrod
ktérych mozna byto odnalez¢ zarowno podmioty kolektywne (partie),
jak i indywidualne (poszczegolnych politykow). Najczesciej, bo w 52%
przypadkow, krytykowano Prawo i Sprawiedliwo$¢, natomiast w niemal
Y4 — Konfederacj¢. Dodatkowo 8% stanowity ataki personalne na gtow-
nych politykdéw tego ugrupowania: Krzysztofa Bosaka i Janusza Korwin-
Mikkego, a 4% — na Juli¢ Przyl¢bska (6wczesng prezes Trybunatu Kon-
stytucyjnego) i prawice jako ogot.

Podobnie jak w przypadku Nowej Lewicy, réwniez w odniesieniu
do Prawa i Sprawiedliwos$ci mozna bylo zaobserwowaé spore zr6znico-
wanie w ukierunkowaniu przekazow negatywnych. Najwigksze owcze-
sne ugrupowanie opozycyjne i jego lider to gtowny watek atakow PiS.
Krytyka Donalda Tuska wyniosta 36%, a Platformy Obywatel-
skiej/Koalicji Obywatelskiej (uzywano obu nazw) — 25% wszystkich
tego typu materialdéw. Stosunkowo duzy udzial w retoryce negatywnej
PiS — 19% — odnotowato Polskie Stronnictwo Ludowe, przede wszyst-
kim w kontekscie jego roli jako bylego i potencjalnego koalicjanta PO
(eksponowano sformutowanie ,,rzad PO-PSL”), a takze opozycja jako
catos¢ — 14%.

Najwiecej, bo dziewigciu adresatdow, mozna byto odnalez¢ w po-
stach o charakterze negatywnym na profilu Konfederacji. Wérod nich
wiodace okazato si¢ Prawo i Sprawiedliwos¢ (42%), a krytyce poddano
glownie kwestie gospodarcze i socjalne oraz polityke zagraniczng. 20%
materiatow dotyczyto negatywnych watkéw w odniesieniu do Platformy
Obywatelskiej/Koalicji Obywatelskiej, kolejne 20% — do Ukrainy. Nale-
zy podkresli¢, iz Konfederacja w badanym okresie byla jedyna partig
otwarcie potgpiajacg dostep do $wiadczen socjalnych w Polsce dla Ukra-
incow, jak rowniez kompromisowa polityke rzadu wobec ich kraju. War-
to tez zaznaczy¢ wystgpowanie motywow dotyczgcych konfliktu izrael-
sko-palestynskiego (oba panstwa zostaly okreslone przez Stawomira
Mentzena jako dopuszczajace si¢ zbrodni wojennych) i Telewizji Pol-
skiej (Konrad Berkowicz sugerowat, iz PiS i TVP wspoélnie oszukuja
Polakow).
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Analogicznie do aktywnosci Prawa i Sprawiedliwosci, w przypadku
retoryki negatywnej Platformy Obywatelskiej glownymi adresatami oka-
zali si¢ politycy PiS 1 partia jako catos¢. Najwiecej tego typu przekazow
zawieralo krytyke polityki 6wczesnego rzadu (38%) oraz personalne
zastrzezenia wobec prezesa Jarostawa Kaczynskiego (23%) i 6wczesne-
go premiera Mateusza Morawieckiego (20%). W mniejszym stopniu
atakowani byli tez inni rozpoznawalni politycy kojarzeni z PiS: europo-
stanka Beata Szydto czy minister Mariusz Blaszczak. Dodatkowo kryty-
ce poddano Telewizj¢ Polska (kontekst retoryki pro-PiS), a takze Orlen
i Daniela Obajtka (przypadek obnizek cen paliwa na potrzeby kampanii
wyborczej).

W trzech postach o wydzwieku negatywnym ugrupowania Polska
Jest Jedna zidentyfikowano czterech adresatow. Najczesciej, bo dwu-
krotnie, krytykowano Prawo i Sprawiedliwos¢, z kolei jednokrotnie —
Jarostawa Kaczynskiego, Platforme Obywatelska/Koalicje Obywatelska
oraz nieokreslony podmiot (kontekst przekazu sugeruje, ze prawdopo-
dobny adresat to wszystkie rzady w Polsce po roku 1989).

b) Tematyka przekazow negatywnych

Zgromadzony material badawczy, zawierajacy materiaty z profili
o$miu analizowanych ugrupowan, zostat przyporzadkowany do poszcze-
goblnych kategorii tematycznych.

Stuzby mundurowe [N 1
Bezpieczenstwo IS 1
Gospodarka N 1
Ochrona zdrowia [N 1

0 1 2

Wykres 4. Liczba postéw w zwiazku z tematyka przekazow
o charakterze negatywnym opublikowanych na oficjalnym profilu Bezpartyjnych
Samorzadowcéw w serwisie Instagram w okresie od 29.09.2023 do 13.10.2023 roku

Zrodto: badania wlasne.

Kazdy z czterech przekazow o wydzwigku negatywnym Bezpartyj-
nych Samorzadowcow dotyczyt innej tematyki. Ugrupowanie krytyko-
walo Prawo i Sprawiedliwo$¢ w zwiazku z kwestiami gospodarczymi
(watek inflacji) i motywem stuzb mundurowych (dymisje wojskowych,
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wykorzystywanie stuzb mundurowych do celéw politycznych). Ataki
skierowane byty rowniez pod adresem Platformy Obywatelskiej/Koalicji
Obywatelskiej (temat bezpieczenstwa — PO przedstawiana byla jako
przeciwnicy zapory na granicy polsko-biatoruskiej) oraz Trzeciej Drogi
(kategoria ,,ochrona zdrowia” — krytyka pomystu TD, dotyczacego fi-
nansowania prywatnych wizyt lekarskich z budzetu panstwa).

Ochrona zdrowia IE—— 2
Stosunki z Unig Europejskag Wl 1
Transport Wl 1
Praworzadnos¢ M 1
Korupcja / nepotyzm s 3
Stosunek do obywateli IEE————————— 4
Ochrona $rodowiska I 2
Mobilizacja NI
Ogélna krytyka S 11
Gospodarka NEEEEEEEEEEEE——— 7

01 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Wykres 5. Liczba postow w zwiazku z tematyka przekazow
o charakterze negatywnym opublikowanych na oficjalnym profilu Polski 2050
w serwisie Instagram w okresie od 29.09.2023 do 13.10.2023 roku

Zrodto: badania wiasne.

Na instagramowym profilu Polski 2050 w analizowanym okresie
najczesciej (11/35 przekazow) mozna byto odnalez¢ posty tematycznie
zakwalifikowane jako tzw. ogélna krytyka, czyli te, ktore nie zawieraty
konkretnej problematyki, ale zarzuty natury ogolnej (np. ,,ocena niedo-
stateczna dla PiS po 8 latach rzadow” czy ,nieudolne rzady PiS”™).
W odniesieniu do sprecyzowanej tematyki wyrdzni¢ nalezy kwestie gospo-
darcze (inflacja, rozdawnictwo) oraz przekazy o charakterze mobilizuja-
cym wlasny elektorat i wyborcow niezdecydowanych (ataki pod adresem
PiS zestawione z zachg¢ta do wsparcia Trzeciej Drogi w wyborach — stad
tez promowanie hasta ,,Albo Trzecia Droga, albo trzecia kadencja PiS-u”).
Kolejnymi watkami byly stosunek PiS do obywateli (akcentowano po-
garde, poglebianie podziatéw spotecznych, dazenia do ograniczania
wolnosci obywatelskich) oraz nepotyzm i korupcja (,,PiS-owska siatka
powigzan w spotkach Skarbu Panstwa”, ,,PiS-owskie ttuste koty”).
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Rolnictwo I 1
Ogolna krytyka I 1
Gospodarka IEEEEE—————— 1
Edukacja I 1

Ochrona §rodowiska I 2

0 1 2 3

Wykres 6. Liczba postow w zwigzku z tematyka przekazow o charakterze
negatywnym opublikowanych na oficjalnym profilu Polskiego Stronnictwa Ludowego
w serwisie Instagram w okresie od 29.09.2023 do 13.10.2023 roku

Zrodto: badania wiasne.

W przypadku komunikacji Polskiego Stronnictwa Ludowego tema-
tyka retoryki negatywnej roztozyla si¢ stosunkowo réwnomiernie na
wszystkie kategorie. Jedyng wyrdzniajaca si¢ pod tym wzgledem pro-
blematyka (a co za tym idzie — wystgpujaca nieco czgsciej niz pozostate)
byta kwestia ochrony srodowiska — przede wszystkim w kontekscie tzw.
upolityczniania lasow przez PiS oraz ich masowej wycinki. Pozostate
grupy tematyczne pojawily si¢ jednokrotnie: ,,rolnictwo” dotyczyto ztej
sytuacji ekonomicznej i proceduralnej rolnikow, ,,gospodarka” — braku
paliwa na stacjach Orlen (oba przypadki to ataki na rzad PiS), ,,eduka-
cja” — krytyki Przemystawa Czarnka w kontekscie niskich pensji nau-
czycieli, oraz ,,0g6lna krytyka” — wypowiedzi bytego wyborcy Konfede-
racji, nazywajacego obecne dziatania partii ,,niejasnymi gierkami”.

Bezpieczenstwo IS 1

Ogolna krytyka 5

Pedofilia nEEEaSSS——— 4
Stuzby mundurowe I———— 1
Stosunki z Unig Europejska I 1
Mobilizacja m——— 1

Prawa kobiet S 4

Korupcja / nepotyzm IEEEESESmmm———— ?
0 1 2 3 4 5 6

Wykres 7. Liczba postéw w zwiazku z tematyka przekazow
o charakterze negatywnym opublikowanych na oficjalnym profilu Nowej Lewicy
w serwisie Instagram w okresie od 29.09.2023 do 13.10.2023 roku

Zrodto: badania wiasne.
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W instagramowych postach Nowej Lewicy wiodaca kategorig byla
,0g0Ina krytyka”, kierowana pod adresem Prawa i Sprawiedliwos$ci (za-
rzuty obejmowaty m.in. szczucie, nienawis¢, kradzieze czy tzw. betono-
z¢), PiS-u i Konfederacji (potencjalne potaczenie tych ugrupowan na-
zwano ,,czarno-brunatng koalicjg”) oraz Krzysztofa Bosaka (zastrzezenia
dotyczace czytania z kartki podczas debaty). Dwie kolejne, stosunkowo
czesto wystepujace grupy tematyczne to ,,prawa kobiet” (adresatami
krytyki w kontekScie zaostrzenia przepisoOw aborcyjnych byly Prawo
i Sprawiedliwos$¢ oraz Konfederacja) i ,,pedofilia” (reperkusje tzw. Pan-
dora Gate — brak odpowiedniej reakcji ze strony rzadu PiS i nalezytej
ochrony ofiar, a takze przypomnienie kontrowersyjnych wypowiedzi
Janusza Korwin-Mikkego i Konfederacji na temat pedofilii).

Stuzby mundurowe [ 1
Gospodarka NN 3
Religia 1 1
Swiadczenia spoteczne NN 3
Ogolna krytyka [N 6
Polityka prorodzinna [N 2
Bezpieczenstwo [N 11

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Wykres 8. Liczba postéw w zwigzku z tematykg przekazéw o charakterze
negatywnym opublikowanych na oficjalnym profilu Prawa i Sprawiedliwosci
w serwisie Instagram w okresie od 29.09.2023 do 13.10.2023 roku

Zrodto: badania wlasne.

W kontekscie dziatalno$ci komunikacyjnej Prawa i Sprawiedliwos$ci
za gldwng kategorie retoryki negatywnej nalezy uznac ,bezpieczen-
stwo”. Krytyka kierowana byla pod adresem Platformy Obywatel-
skiej/Koalicji Obywatelskiej oraz personalnie Donalda Tuska, a wioda-
cym watkiem bylo akcentowanie chgci przyjecia przez nich paktu
migracyjnego i kreowanie ich wizerunku jako zwolennikoéw nielegalnej
imigracji. Drugg istotng grupa tematyczng byta ,,ogdlna krytyka”, do
ktoérej zaliczono m.in. wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego na temat
Donalda Tuska czy podkreslanie opinii, ze Mateusz Morawiecki pokonat



Retoryka negatywna podczas polskiej kampanii parlamentarne;... 293

przewodniczacego PO podczas debaty w Telewizji Polskiej. Warto od-
notowa¢ takze udziat treSci o problematyce gospodarczej (przede
wszystkim posty przypominajace sytuacje w trakcie rzadow Tuska, na-
zwanych ,,czasami wstydu”: niskie stawki godzinowe za prace, tzw.
umowy $mieciowe i wysoki poziom bezrobocia) oraz dotyczacych
$wiadczen spotecznych (glownie aspekt podniesienia wieku emerytalne-
go przez rzad PO-PSL).

Niestandardowymi kategoriami tematycznymi w przypadku materia-
16w, ktére zostaty zamieszczone na profilu PiS-u, byty ,,polityka proro-
dzinna” (,,dzieci to szczescie, a nie udreka” — czyli opinia Elzbiety Witek
nawigzujaca do wypowiedzi Donalda Tuska czy okreslenie rzagdéw PO-
PSL mianem okresu ,,ubdstwa dzieci”’) i jedyny post o problematyce
religijnej w przekazach na wszystkich o§miu analizowanych partyjnych
profilach. Zawieral on komentarz Mateusza Morawieckiego w zwiagzku
Z ,,zamachem na dobre imi¢ Jana Pawla II”, ktéry przypisywany byt
Platformie Obywatelskiej i jej Srodowisku.

Ogolna krytyka - [——" 1
Gospodarka - NG o
Swiadczenia spoteczne [ NN 2

o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Wykres 9. Liczba postow w zwiazku z tematyka przekazow o charakterze
negatywnym opublikowanych na oficjalnym profilu Konfederacji
w serwisie Instagram w okresie od 29.09.2023 do 13.10.2023 roku

Zrodto: badania wlasne.

Przekazy o charakterze negatywnym, udostgpnione za posrednic-
twem oficjalnego konta Konfederacji na Instagramie, zakwalifikowane
zostaly do trzech kategorii tematycznych, sposrod ktorych ta najbardziej
eksponowang byta ,,0gélna krytyka”. Ten typ materialow charakteryzo-
wat si¢ rozlegla problematyka i zawieral odniesienia m.in. do naiwnej
postawy Prawa i Sprawiedliwosci w kontaktach z Ukraing, niewiarygod-
nosci PiS-u i PO, prowadzenia przez obie partie jednej, szkodliwej dla
Polski, polityki i udawania przez te ugrupowania sporu w mediach,
a nawet wypowiedzi Stawomira Mentzena na temat Roberta Biedronia
z zarzutem przemocy polityka wobec jego matki.
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Druga eksponowang kategoria byta ,,gospodarka”, ktorej retoryka
ogniskowata si¢ wokot poje¢ polityki rozdawnictwa 1 inflacji. Pozostate
posty przyporzadkowane zostaly do grupy tematycznej ,,$wiadczenia
socjalne” i obejmowaty krytyke dostgpu do $wiadczen socjalnych dla
Ukraincéw mieszkajacych w Polsce.

Pedofilia N 2
Mobilizacja I 7
Stosunki z Unig Europejska I 4
Prawa kobiet [N 3
Stosunek do obywateli NN 4
Ogolna krytyka I 24
Bezpieczenstwo [ 3
Propaganda IS 8
Korupcja / nepotyzm [l 2
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Wykres 10. Liczba postow w zwiazku z tematyka przekazow o charakterze
negatywnym opublikowanych na oficjalnym profilu Platformy Obywatelskiej
w serwisie Instagram w okresie od 29.09.2023 do 13.10.2023 roku

Zrodto: badania wiasne.

Analizujac rozktad tematyki w postach o wydzwieku negatywnym
w przypadku Platformy Obywatelskiej, nalezy zaakcentowa¢ wyrazng
przewage przekazow z kategorii ,,0g6Ina krytyka” (niemal 50% udziatu
w tej grupie materiatow) pod adresem Prawa i Sprawiedliwosci (cofa-
nie do czaséw komuny, nienawis$¢, lanie wody, klamstwa, koniec czasu
PiS-u) oraz kluczowych politykéw ugrupowania (o$mieszanie wypO-
wiedzi Jarostawa Kaczynskiego, Mateusza Morawieckiego czy Beaty
Szydto).

Kolejnymi pod wzgledem liczebno$ci materiatéw kategoriami byly
»propaganda” (adresatami byty Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz Telewizja
Polska, a okreslenia padajace w tym kontekscie to np. ,,rzagdowa propa-
ganda”, ,,dziennikarze TVP to PiS-owscy funkcjonariusze”, ,,zarobki
propagandystow z rzadowej telewizji to miliony”) i ,,mobilizacja”
(przejawiajaca si¢ w takich sformutowaniach, jak: ,,pogonimy Kaczyn-
skiego”, ,,za sze$¢ dni skonczy si¢ w Polsce PiS” czy ,,nie pozwdlmy
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dalej rozkrada¢ Polski”). Akcent tematyczny padat rowniez na stosunki
rzadu PiS z Unig Europejska (ograniczony dostep do funduszy unij-
nych, che¢ wyprowadzenia Polski z Unii Europejskiej), stosunek PiS
do obywateli (pogarda, dzielenie Polakoéw), prawa kobiet (,,patowali,
obrazali, zgotowali kobietom piekto”) oraz bezpieczenstwo (utrata
kontroli nad granicg z Bialorusig przez PiS — nielegalni imigranci, nie-
szczelny mur). Watek pedofilii taczony byt z osobami Mateusza Mo-
rawieckiego 1 Jarostawa Kaczynskiego, ktorym przypisywano odpo-
wiedzialno$¢ za bezkarno$¢ pedofilow i brak mys$lenia o ofiarach
(nawigzanie do tzw. Pandora Gate).

Ogoblna krytyka N 2
Gospodarka NG 1

0 1 2 3

Wykres 11. Liczba postéw w zwigzku z tematyka przekazéw o charakterze
negatywnym opublikowanych na oficjalnym profilu ugrupowania Polska Jest Jedna
w serwisie Instagram w okresie od 29.09.2023 do 13.10.2023 roku

Zrédlo: badania wlasne.

Niewielka liczba przekazoéw o charakterze negatywnym przetozyta
si¢ na wystepowanie tylko dwoch kategorii tematycznych w instagra-
mowych postach ugrupowania Polska Jest Jedna. Pierwsza z nich byta
,,0g0Ina krytyka”. Adresowano ja do Prawa i Sprawiedliwosci oraz Plat-
formy Obywatelskiej i dotyczyta ich publicznych sporow, a zupelnie
innych stosunkow w sferze prywatnej, a takze do PiS 1 jej prezesa Jaro-
stawa Kaczynskiego (lider PJJ Rafal Piech twierdzit, iz PiS straci wta-
dzg, a Kaczynski krytykuje jego parti¢, poniewaz si¢ jej obawia). Druga
grupa tematyczna to ,,gospodarka”, w ktorej pojawil si¢ watek ,,IV go-
spodarczego rozbioru Polski”, czyli upadku wielu gatg¢zi polskiej gospo-
darki, np. gornictwa, hutnictwa, rybolowstwa, przemystu widkiennicze-
go, co podsumowano zdaniem: ,,Polska staje si¢ kolonia, poniewaz
zostata zalana kapitatem zachodnim”.

Zakonczenie
Tre$ci negatywne to obecnie wazny element strategii komunikacyj-

nych podmiotow politycznych, a szczegodlnie sztabéow wyborczych. Po-
wyzsza tez¢ potwierdzaja zaprezentowane w niniejszym artykule wyniki



296 ZANETA WELNA

badan ilosciowych. Na 692 posty, ktore w analizowanym okresie zostaty
opublikowane przez osiem ugrupowan w serwisie Instagram, 162 miato
wydzwigk negatywny. Przelozylo si¢ to na udziat materialéw negatywnych
w ogolnej retoryce partii na poziomie 23,41%, co prowadzi do wniosku, ze
srednio niemal co czwarty instagramowy przekaz zawieral watek ataku na
politycznych rywali. Warto odnotowa¢ rowniez, ze w odniesieniu do pieciu
z o$miu poddanych analizie ugrupowan zaobserwowano wskaznik wyzszy
niz wspomniana $rednia. Do tej grupy nalezaly: Konfederacja (38,77%),
Polska Jest Jedna (37,50%), Nowa Lewica (32,20%), Prawo i Sprawiedli-
wosc¢ (31,32%) oraz Platforma Obywatelska (25,25%).

Wnhioski, wynikajace z analizy jako$ciowej, pozwolilty odpowiedzie¢
na dwa istotne pytania: kim byli glowni adresaci retoryki negatywnej
i jakie kluczowe watki pojawity si¢ w tej formie komunikacji w odnie-
sieniu do kazdej z oSmiu badanych partii. Adresatami retoryki negatyw-
nej byly zaré6wno podmioty kolektywne (inne ugrupowania i organiza-
cje), jak i indywidualne (kluczowi, najbardziej rozpoznawalni politycy).
W przypadku wszystkich siedmiu analizowanych partii, ktore przed wy-
borami parlamentarnymi miaty charakter ugrupowan opozycyjnych,
krytyka najczesciej dotyczyta dziatan Prawa i Sprawiedliwo$ci. Naj-
wigkszy procentowy udziat tego typu przekazéw odnotowano w kontek-
$cie komunikacji Polski 2050 (97%), Polskiego Stronnictwa Ludowego
(66%) oraz Nowej Lewicy (52%). Ponadto sporo tresci o wydzwigku
negatywnym kierowano pod adresem kluczowych cztonkéw PiS-u: pre-
zesa Jarostawa Kaczynskiego czy premiera Mateusza Morawieckiego.
Prawo 1 Sprawiedliwos$¢ za cel swoich atakoéw obierato zazwyczaj osobe
Donalda Tuska (36%), Platform¢ Obywatelska/Koalicj¢ Obywatelska
(25%) oraz Polskie Stronnictwo Ludowe (19%), a zatem najwigksza
Owczesnie partie opozycyjnag, jej lidera oraz jej bylego 1 potencjalnego
koalicjanta w przysztym rzadzie.

Powyzsze obserwacje potwierdzaja zatem hipoteze, ze retoryka ne-
gatywna, realizowana za posrednictwem komunikacji na Instagramie,
miata w trakcie analizowanego okresu klasyczny charakter rywalizacji
na linii rzad — opozycja ze znacznym udziatem mechanizmu personaliza-
cji atakow pod adresem najbardziej rozpoznawalnych postaci zwigza-
nych z poszczegélnymi ugrupowaniami. Pewne wyjatki w tym trendzie
stanowig jednak dwa aspekty. Pierwszym z nich byto uczynienie Ukrai-
ny jednym z kluczowych adresatow postow o wydzwieku negatywnym
przez Konfederacje¢, co mozna uznaé za kolejny przejaw wyraznego po-
zycjonowania tego ugrupowania jako przeciwnikow dalszej pomocy
i $wiadczen socjalnych dla uchodzcéw. Druga kwestig byta obecno$é
W grupie podmiotéw najczgsciej atakowanych w instagramowych mate-
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riatach Platformy Obywatelskiej Telewizji Polskiej i konsekwentne
przypisywanie jej realizowania dziatan propagandowych, prowadzonych
na potrzeby PiS.

W kontekscie wiodacych kategorii tematycznych, obecnych w prze-
kazach o charakterze negatywnym, w przypadku pigciu ugrupowan (Pol-
ska 2050, Nowa Lewica, Konfederacja, Platforma Obywatelska, Polska
Jest Jedna) byta to ,,ogolna krytyka”, czyli zarzuty bez doktadnie okre-
$lonej problematyki. Prawo i Sprawiedliwo$¢ nieco wyrazniej sprofilo-
walo swoja dzialalno$¢ na Instagramie, czyniac ,,bezpieczenstwo” gtow-
na kategorig tematyczna, jednak ,,0golna krytyka” rowniez w odniesieniu
do tej partii odgrywata istotng rolg — byta druga najcze¢sciej eksponowa-
ng grupg przekazow.

Przedstawione dane moga sugerowac, iz retoryka negatywna w bada-
nym przedziale czasowym byla dla partii elementem strategii framingu —
miala skupi¢ uwage opinii publicznej na wybranych watkach, zawieraja-
cych krytyke politycznych rywali. Retoryka negatywna w znacznym stop-
niu nie miala tez charakteru merytorycznego, a zatem nie dotyczyta kon-
kretnych, istotnych z punktu widzenia spoteczenstwa problemow.
Bazowata natomiast na kumulowaniu negatywnych emocji (réwniez
wokot konkretnych oso6b), propagujac przy tym hasta o wydzwieku
ogolnikowym i populistycznym. Niniejsza konkluzja jest czgscia szer-
szego problemu, obserwowanego w odniesieniu do generalnej jakosci
komunikowania politycznego w Polsce, a mianowicie — braku rzetelnej,
merytorycznej krytyki pod adresem przeciwnikow w dziataniach komu-
nikacyjnych podmiotéw politycznych.

Na koniec warto zaakcentowaé, ze wszystkie zaprezentowane ob-
serwacje sa spojne z wnioskami, ktore zostaly zawarte w raporcie Fun-
dacji Batorego pt. Fenomen wyborczej mobilizacji. Przyczyny rekordo-
wej frekwencji podczas wyboréw parlamentarnych 2023 — wnioski
Z badan. Wyniki zleconych przez organizacje badan wskazuja, ze klu-
czowymi przyczynami udziatu w wyborach parlamentarnych w 2023
roku byly dla respondentow (oprocz odczuwania tzw. obywatelskiego
obowigzku glosowania) silne emocje negatywne, takie jak poczucie nie-
checi do wladzy czy potrzeba zmiany rzadu'®. Tego typu motywacje byty
umacniane roéwniez przy pomocy retoryki negatywnej 6wczesnych ugru-
powan opozycyjnych za posrednictwem ich komunikacji na Instagramie
podczas dwoch ostatnich tygodni kampanii wyborcze;.

18 Zob. szerzej: A. Jaworska-Surma, Fenomen wyborczej mobilizacji. Przyczyny re-
kordowej frekwencji podczas wyborow parlamentarnych 2023 — wnioski z badan, Funda-
cja Batorego, https://www.batory.org.pl/ (14.12.2024).
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Negative rhetoric during the 2023 Polish parliamentary campaign
on Instagram

Abstract

The purpose of this article is to characterize the negative rhetoric of the main par-
ties taking part in the 2023 parliamentary elections, using the example of their activity
on Instagram. Based on the analysis of the content of posts, published on this portal
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during the last two weeks of the election campaign, the crucial addressees and leading
themes of materials with negative overtones in relation to individual parties were
determined. The presented conclusions indicate that the negative rhetoric in the studied
context had a character of government-opposition rivalry with a significant participa-
tion of the mechanism of personalization of attacks against the most recognizable
politicians and framing strategy.

Keywords: political communication, negative rhetoric, social media, Instagram,
parliamentary elections



