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Streszczenie

W artykule przeanalizowano wizerunek Ewy Zajaczkowskiej, polityczki partii Kon-
federacja Wolnos¢ i Niepodlegtoé¢, w kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego
w 2024 roku. W procesie badawczym wykorzystano jako§ciowa analizg tresci oraz autorski
klucz kategoryzacyjny stworzony na podstawie literatury przedmiotu. Ewa Zajaczkowska
$wiadomie kreowata wizerunek pewne;j siebie i bezkompromisowej polityczki. W strategii
komunikacyjnej wykorzystywata swoje doswiadczenie medialne, umiejgtnosci retoryczne
oraz aspekty wizualne, aby budowac swoja rozpoznawalno$¢ i maksymalizowac poparcie.
Przeprowadzone badania pozwalaja stwierdzi¢, ze w jej wizerunku obecne byly cechy ty-
poéw wizerunku: ,,heros”, ,,amant”, ,,ekspert” i ,,luzak”.

Stowa kluczowe: Konfederacja, Ewa Zajaczkowska, kampania wyborcza, Parlament
Europejski

Wstep

W ostatnich latach mozna zauwazy¢ istotny wzrost znaczenia inter-
netu jako glownego zrodia informacji wsréd Polakow, co wskazuje na
zmiany w Korzystaniu z mediow tradycyjnych?, stad obecnos¢ politykow
W tej przestrzeni staje si¢ obowiazkowa. Formy zaistnienia dziataczy po-
litycznych w przestrzeni internetowej sg zrdéznicowane. Mozna wymienic¢
przede wszystkim takie §rodki ekspresji politycznej, jak udzielanie wywia-
dow dla mediow internetowych, prowadzenie wtasnej strony internetowe;j,
korespondencja elektroniczna, blogi internetowe, fora dyskusyjne i czaty

! Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej, e-mail: kamil.wronski@mail.umcs.pl,
ORCID: 0000-0003-0095-0762.

2 Z raportu CBOS wynika, Ze chociaz to jeszcze telewizja jest gtdownym Zrodtem infor-
macji i wskazuje ja 49% badanych, na drugim miejscu znajduje sig internet, ktérego wybiera
37% badanych. B. Badora, Komunikat z Badarn CBOS. Zrédla informacji o wydarzeniach
w kraju i na Swiecie, https://www.cbos.pl (11.01.2025).
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internetowe, marketing wirusowy, memosfera oraz korzystanie z mediow
spoteczno$ciowych®.

Politycy korzystaja z wyzej wymienionych form komunikacji interne-
towej w marketingu politycznym, aby kreowa¢ relacje z elektoratem, pro-
mowac swoje idee 1 ksztaltowa¢ opini¢ publiczna, a tym samym budowaé
pozytywny wizerunek wilasnej osoby w oczach potencjalnych wyborcow
— szczegolnie tych mtodych®. Jedna z polityczek, ktora wykorzystata swoja
obecnos$¢ w mediach do przeprowadzenia udanej kampanii wyborczej, byta
Ewa Zajaczkowska-Hernik, dziataczka Konfederacji Wolnos¢ i Niepodle-
glos¢. Stata sig ona w krotkim czasie jedna z najbardziej rozpoznawalnych
polityczek w partii, co pomoglo jej w uzyskaniu mandatu w wyborach do
Parlamentu Europejskiego®.

Jednym z istotnych elementéw prowadzenia kampanii wyborczej Za-
jaczkowskiej-Hernik byta promocja wlasnej osoby w mediach spoteczno-
sciowych na jej oficjalnym profilu w serwisie YouTube. Nalezy zauwazyc¢,
Ze obecnie jej profil obserwuje juz 142 tys. 0sob. (stan na 18.01.2025), co
oznacza, ze publikowane filmy pozwalaja jej na docieranie do znaczacego
grona potencjalnych wyborcow. Polityczka w swoich przekazach taczyta
tradycyjne warto$ci z nowoczesnymi formami komunikacji, co pozwolito
jej na zbudowanie spdjnego wizerunku.

W pracy postawiono pytania badawcze: (1) Jaka tematyka dominowa-
ta w publikowanych filmach? (2) Jaki typ wizerunku reprezentowata Ewa
Zajaczkowska? (3) W jaki sposob polityczka wykorzystywata komunikacje
wizualna? Celem badan byta analiza wizerunku Ewy Zajaczkowskiej na jej
oficjalnym kanale partii w serwisie YouTube w czasie kampanii wyborczej
od 11 marca (czas rozpoczgcia kampanii) do 9 czerwca 2024 roku (dzien
wyboréw)’ w wyborach do Parlamentu Europejskiego. Je$li chodzi o okres
badawczy, zdecydowano si¢ na czas kampanii ze wzgledu na fakt, ze wtedy
politycy partii intensyfikuja swoje dziatania w przestrzeni publicznej. Kam-
pania wyborcza jest istotnym momentem mobilizacji zar6wno w zakresie
aktywnos$ci medialnej, jak i publikacji tresci skierowanych do wyborcow.

3 A. Siewierska-Chmaj, Nowe media w komunikowaniu politycznym [w:] Komunikowanie
polityczne w teorii i praktyce, red. P. Kuca, W. Furman, Rzeszow 2023, s. 73-75.

* Szerzej o roli nowych mediéw w kreowaniu wizerunku politycznego: M. Kaczmarek-
Sliwinska, Funkcjonowanie politykéw w nowych mediach — pomiedzy kreowaniem wizerun-
ku a agresjq elektroniczng, ,,Politeja”, 2013, nr 10 (25), s. 260.

5 Komitet Konfederacja Wolnos¢ i Niepodleglos¢ w wyborach do Parlamentu Europej-
skiego 2024, PKW, https://wybory.gov.pl, 9.04.2024 (11.01.2025).

¢ Stan na 18.01.2025. E. Zajaczkowska, Informacje, YouTube, https://www.youtube.
com, 2024 (11.01.2025).

" Trwa kampania wyborcza przed eurowyborami. Do 22 kwietnia jest czas na rejestro-
wanie komitetow, PAP.pl, https://www.pap.pl, 11.04.2024 (18.01.2025).
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Materialy pochodzace z tego okresu najlepiej odzwierciedlaja charakter
komunikacji politycznej oraz sposoby ksztaltowania wizerunku. Analiza
filmow z tego okresu pozwala na dokladniejsze zrozumienie, w jaki sposéb
Ewa Zajaczkowska starata si¢ ksztaltowac¢ swdj wizerunek w kontekscie
wyborow. Nagrania tworzone bytly bowiem w celu wyborczym — rozsze-
rzenia bazy elektoratu, przyciagnigcia uwagi wyborcow i uzyskania ich
glosow. Aby zapewni¢ szerszy kontekst analizy, odwotano si¢ rowniez do
doniesien medialnych z serwisow informacyjnych oraz programéw publi-
cystycznych na temat opisywanej polityczki.

W przyjetym okresie badawczym wybrano wszystkie filmy, w ktorych
wypowiadata si¢ Ewa Zajaczkowska-Hernik. W ten sposob zidentyfikowa-
no 29 nagran. Nastgpnie opisano tematy poruszane przez Ewe Zajaczkow-
ska-Hernik, ustalono, jaki typ wizerunku dominuje w jej przekazach oraz
zbadano jej wizerunek w ujeciu szerokim Doroty Dolinskiej®. Zwrocono
tym samym uwage na kompetencje, wyglad kandydatki, umiejgtnosci pre-
zentacji i komunikacji. W pracy zastosowano jako$ciowa analiz¢ zawarto-
$ci tresci’.

W pracy stworzono autorski klucz kategoryzacyjny na podstawie mig-
dzy innymi definicji wizerunku politycznego opracowanej przez Dorote
Dolinska. Klucz ten jest dopasowany do specyfiki analizowanych materia-
tow wideo i pozwala na porzadkowanie danych oraz ich dalsza interpreta-
cje w ramach typologii wizerunku.

Tabela 1. Klucz kategoryzacyjny

Komponent wizerunkowy Kryterium oceny

Unia Europejska, bezpieczenstwo i imigracja, krytyka rzadu,

Podejmowany temat . A
riposty przeciwnikow

Cechy charakteru Sposob komunikacji, obecno$¢ emocji
Kompetencje Poslugiwanie si¢ danymi, argumentami merytorycznymi
Wyglad Styl, ubior

Zrodho: opracowanie wlasne na podstawie: D. Dolinska, Spoleczny wizerunek partii poli-
tycznych, Torun 2009, s. 225.

Drugim etapem badania po dokonaniu analizy byto opisanie zebranych
danych przez pryzmat typologii wizerunku wyrdznionej przez Serge’a Al-

8 Szerzej o definicji wizerunku w ujgciu Doroty Dolinskiej bedzie jeszcze mowa w dal-
szej czgsci pracy.

® R.D. Wimmer, J.R. Dominick, Mass media. Metody badan, Krakéw 2008, s. 211;
G. Shapiro, J. Markoff, 4 Matter of Definition [w:] Text Analysis for the Social Sciences.
Methods for Drawing Statistical Inferences from Texts and Transcripts, red. C.W. Roberts,
Mahwah—New Jersey 1997.
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bouy’a, uzupetionej o typy wskazane przez Marka Jezinskiego, co pozwo-
lito wnioskowac¢ o tym, jaki typ wizerunku politycznego w publikowanych
filmach prezentuje Ewa Zajaczkowska. Opracowany klucz byt wigc pod-
stawa do tego, aby przypisac polityczce okreslony typ wizerunku.

Motywacja do przeprowadzenia badan byta luka w literaturze przed-
miotu. Obecnie niewielka jest liczba merytorycznych artykutow na temat
politykéw partii. Tym bardziej interesujace wydaje si¢ zbadanie wizerunku
Ewy Zajaczkowskiej, ktéra jest jedna z nielicznych kobiet petniacych istot-
na rol¢ w partii Konfederacja.

Wizerunek polityczny

W literaturze przedmiotu mozna znalez¢ wiele definicji pojecia wi-
zerunku politycznego, ktore koncentruja si¢ na jego rdéznych elementach.
Chociaz najkrotsza definicja pojgcia to ,,zespot cech, jakie zdaniem odbior-
cy dany podmiot posiada”?, wydaje si¢, ze ujmuje ona w petni ztozono$¢
wizerunku. Warto zwroci¢ uwage na definicj¢ wizerunku autorstwa Bernar-
da Newmana, zgodnie z ktéra wizerunek polityczny jest ,,pewnym stanem
subiektywnej wiedzy (poznawczym wyobrazeniem) na temat polityka lub
elementow przygotowanej przez niego oferty programowej”'!. Zgodnie z ta
definicja wizerunek powstaje w umystach odbiorcéw na podstawie subiek-
tywnego rozumienia pozytywnych i negatywnych cech polityka'?. Na sam
za$§ wizerunek sktadaja si¢ rézne elementy, takie jak: ,,sposob uprawiania
dziatalno$ci, wyglad zewngtrzny, kompetencje komunikacyjne, pochodze-
nie geograficzne, zawod, poglady religijne, narodowos¢, wyksztatcenie
oraz orientacja seksualna”?,

Nalezy jednak zauwazy¢, ze wizerunek wykreowany jest poprzez pota-
czenie wrazen wizualnych z fizyczno$cia kandydata, jego obecnoscia w me-
diach i osiagni¢ciami politycznymi'¥. Za Dorota Dolinska przyjeto w pra-
cy szeroka definicj¢ wizerunku, zgodnie z ktora sktada si¢ on z elementow:
,kompetencje, rozumiane jako zdolnos¢ do oceny sytuacji politycznej i umie-

19 B. Dobek-Ostrowska, Kampania wyborcza.: marketingowe aspekty komunikowania
politycznego, Wroctaw 2005, s. 60.

' B.I. Newman, The Mass Marketing of Politics: Democracy in an Age of Manufactured
Images, Thousand Oaks, London, New Delhi 1999, s. 92-93.

2'W. Cwalina, A. Falkowski, B. Newman, Political Marketing. Theoretical and strate-
gic Foundations, London 2011, s. 133.

3 M. Jezinski, Marketing polityczny a procesy akulturacyjne. Przypadek III Rzeczy-
pospolitej, Torun 2004, s. 164.

14 B.I. Newman, op.cit., s. 92-93.
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jetnosc¢ rozwiazywania istniejacych probleméw, cechy charakteru kandydata,
jego otwartos¢, szczero$¢ czy wiarygodnosé, wyglad kandydata oraz umie-
jetnoscei prezentacji i komunikacji”'>. Marek Jezinski napisal, ze ,,wizerunek
1jego spoleczny odbior zaleza od tego, w jakim kontekscie dziata polityczny
aktor sceny publicznej, oraz od tego, do jakiej grupy odbiorcow stara si¢ tra-
fi¢ dany podmiot polityczny”'®. Mozna wigc z tego wysnué wniosek, ze nie
jest to prawdziwy obraz konkretnej osoby. Wizerunek jest wykreowany przez
polityka i zalezy wprost od jego dziatania. Istotne jest jednak to, zeby byt
autentyczny, czyli nie moze by¢ zaprzeczeniem rzeczywistych cech polity-
ka'”. Olgierd Annusewicz zauwazyt, ze stowo wizerunek jest pewnego rodza-
ju uproszczeniem, bo powinno si¢ raczej moéwi¢ o wizerunkach konkretnej
osoby — jeden polityk ma kilka r6znych wizerunkow w zaleznosci od grupy
odbiorcow. Uproszczenie to jest jednak uzasadnione w sytuacji, gdy konkret-
ne cechy przypisywane sa przez wigkszo$¢ obywateli i tym samym tworza
jej wizerunek publiczny'®. Badacz zwrocit uwage na istotno$¢ procesu zarza-
dzania wizerunkiem politycznym. W jego ocenie sg to okreslone dziatania
komunikacyjne, ktore ,,doprowadza do wywotania i utrwalenia pozadanego
przez nadawceg wrazenia wérdd grupy docelowej”'?. Wazne w tym procesie
sa kompetencje komunikacyjne, na ktore skladaja si¢ zachowania werbalne
(stowa i tres¢ wypowiedzi), jak i niewerbalne®.

Piszac o wizerunku politycznym, mozna postuzy¢ sig typologia zapro-
ponowana przez Serge’a Albouy’a, ktory wyroznil: (1) ,,herosa” — postac
wyjatkowa, ktdra jest inspirujacym innych, ale czesto tez autorytarnym
liderem, (2) ,,zwyklego czlowieka” — podejmuje tematy istotne z punktu
widzenia zwyktego cztowieka i czgsto w towarzystwie tychze ludzi sig
pokazuje, (3) ,,amanta” — wykorzystuje swoja atrakcyjnos¢ fizyczna do
maksymalizacji poparcia, przyciaga uwage dzigki swojemu wizerunkowi,
(4) ,,0jca” — roztacza aur¢ opieki nad potencjalnym wyborca, (5) ,,eks-
perta” — prezentuje si¢ jako osoba posiadajaca wyspecjalizowang wiedze
w okre$lonej dziedzinie?!. Klasyfikacja ta zostata rozszerzona przez Marka
Jezinskiego, ktory dodat (6) ,,blazna” — nie jest odbierany powaznie, przy-

15'W waskim znaczeniu wizerunek to wizualna prezentacja kandydata oraz komponenty
tej autoprezentacji. D. Dolinska, Spofeczny wizerunek partii politycznych, Torun 2009, s. 225.

16 M. Jezinski, Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej [w:] Kampania
wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego, red. B. Dobek-Ostrowska,
Wroctaw 2005, s. 124.

177.J. Pietra$, Decydowanie polityczne, Warszawa—Krakow 2000, s. 418.

¥ 0. Annusewicz, Wizerunek polityczny [w:] Komunikowanie polityczne w teorii
i praktyce, red. P. Kuca, W. Furman, Rzeszow 2023, s. 54—60.

19 Ibidem.

207.]. Pietra$, op.cit., s. 427-432.

2L M. Jeziniski, Marketing polityczny..., s. 164.
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ciaga uwagg dzigki happeningom, (7) ,,luzaka” — podchodzi do rywalizacji
politycznej w sposob zartobliwy, decyduje si¢ na uzywanie ironii w swoich
wystapieniach, (8) ,,szaraka” — postac¢, ktora si¢ nie wyrdznia na tle innych,
(9) ,,ekscentryka” oraz (10) ,,kompetentnego lidera”?.

Ksztaltowanie wizerunku Ewy Zajaczkowskiej

Fragmenty najciekawszych wystapien i wywiadow polityczka Konfede-
racji publikowata na swoim oficjalnym kanale w serwisie YouTube, ktory
zostal zatozony w 2014 roku®. W czasie prowadzenia badan na jej stronie
widnialy cztery filmy opublikowane w latach 2014-2015, jeden film w roku
2020 i ponad 200 filméw w latach 2021-2025. Swiadczy to o tym, ze kanat
polityczki zaczat by¢ regularnie rozwijany poprzez publikacje¢ filmow do-
piero od 2021 roku, kiedy to udostgpniata viogi, w ramach ktorych dzielita
sie swoimi pogladami, opowiadata o zZyciu prywatnym oraz przeprowadzata
wywiady z dziennikarzami i politykami o pogladach prawicowych. Po jej
dotaczeniu do Konfederacji, a nastgpnie przyjeciu funkcji rzeczniczki partii,
Zajaczkowska znacznie czgsciej udzielata wywiadow medialnych. Jej kanat
zostal wtedy zdominowany przez krotkie fragmenty wywiadow, w czasie kto-
rych polityczka deklasowata przeciwnikow politycznych i decydowala si¢ na
bezkompromisowe wypowiedzi, co mozna nazwa¢ mianem politainmentu,
czyli taczenia tresci politycznych z elementami rozrywki w mediach w taki
sposob, aby przedstawiac je w sposob atrakcyjny dla szerokiej publicznosci,
a szczegolnie dla mtodych wyborcow?.

Rosnaca intensyfikacje dziatan komunikacyjnych polityczki mozna
byto zauwazy¢ w okresie wyborczym w czasie kampanii do Parlamentu
Europejskiego. Opublikowano wtedy 29 filmoéw, z ktorych w 26 wypo-
wiadata si¢ Ewa Zajaczkowska. Udostgpniono az czternascie wywiadow,
pie¢ przemowien wiecowych, fragment konferencji z udzialem politycz-
ki, jeden spot wyborczy w kampanii do PE i dwa filmy z komentarzem
Ewy Zajaczkowskiej. W trzech nagraniach polityczka si¢ nie wypowia-
data. Byty to: fragment wypowiedzi lewicowego posta na temat wzrostu
temperatury, Stawomira Mentzena, ktory zachgcal do tego, aby glosowac
na polityczke partii, oraz Kariny Bosak w sprawie aborcji. Opublikowane

2 [bidem, s. 134-142.

3 E. Zajaczkowska, Informacje, YouTube, 2024, https://www.youtube.com, 2024
(19.01.2025).

2 E. Nowak, Komercjalizacja komunikacji politycznej — infotainment i politainment
w programach informacyjnych, ,,Annales Universitatis Mariae Curie-Sktodowska”, 2009,
nr 16, (2 Sectio K), s. 201-213.



Wizerunek Ewy Zajqczkowskiej w kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego 237

materialy liczyly od kilkudziesigciu sekund do kilku minut, co $wiadczy
o tym, ze polityczka skupita si¢ na krotkich formach z mocnym przeka-
zem. Wigkszo$¢ nagran miata charakter profesjonalnych filmow, co moze
sugerowac, ze polityczka stawiala na wysoka jako$¢ swojego wizerunku
w internecie. Wybor takiego profesjonalnego sposobu prezentacji $wiad-
czy o jej umiejgtnosci dostosowania si¢ do oczekiwan wspotczesnych
wyborcow, ktorzy poszukuja autentyczno$ci i profesjonalizmu w me-
diach spotecznos$ciowych?®.

Polityczka podejmowata zréznicowane tematy, ktore jednak skupiaty
si¢ na kilku istotnych aspektach. Ewa Zajaczkowska w publikowanych fil-
mach: 1) Krytykowata postulaty Unii Europejskiej; 2) Podejmowata temat
imigracji 1 bezpieczenstwa w kontekscie rozwiazan postulowanych przez
UE, i to ten temat zdominowat tematyke jej kampanii wyborczej; 3) Kry-
tykowala koalicje rzadzaca, a szczegolnie Donalda Tuska; 4) W widowi-
skowy sposob ripostowata przeciwnikow politycznych. Co znaczace, to
wiasnie filmy, w ktorych krytykowata przeciwnikow politycznych, odno-
towywaly po kilkaset tysigcy wyswietlen, stajac si¢ tym samym viralami
i docierajac do szerokiego grona odbiorcow?.

W temacie Unii Europejskiej polityczka Konfederacji w merytorycz-
ny, ale przystgpny dla odbiorcy sposob krytykowata konkretne rozwigzania
UE, np. dyrektywe wywlaszczeniowa, ktora okreslita jako niesprawiedli-
wy akt dla ludzi biednych, niebedacych w stanie sfinansowaé remontdéw
swoich domow. W podobny sposob krytykowata polityke klimatyczna
UE oraz zmiany w traktatach unijnych, a takze prezentowata wizj¢ Unii
Europejskiej suwerennych narodow bez nadmiernych regulacji i polityk,
ograniczajacych indywidualno$¢ i bezpieczenstwo mieszkancow?’. Zdecy-
dowanie najwigcej uwagi poswigcata kwestiom bezpieczenstwa w kontek-
$cie imigracji. Polityczka partii w wielu wywiadach przestrzegata przed
mechanizmami relokacji imigrantow, ktore w jej ocenie chciala narzucic
UE. Zwracata przy tym uwagg na koszty finansowe i zagrozenia spotecz-
ne. Ta tematyka zdominowata tres¢ jej wystapien. Wielokrotnie w swoich

2 E. Zajaczkowska, Informacje, YouTube, 2024, https://www.youtube.com, 2024
(19.01.2025).

26 Ponad 800 tys. wyswietlen zanotowato nagranie, w ktorym polityczka Konfederacji
,.zgasita” polityczke Lewicy w sprawie Unii Europejskiej. Byl to najpopularniejszy film
opublikowany na kanale polityczki. E. Zajaczkowska, Zajqczkowska-Hernik zgasita
Senyszyn ws. Unii Europejskiej!, YouTube, https://www.youtube.com, 2024 (19.01.2025).

27 Przykladowo: eadem, Dyrektywa budynkowa — Polacy stracq swoje domy?,
YouTube, https://www.youtube.com, 18.03.2024; eadem, Zajqczkowska: powotam komisje
Sledczq ds. nielegalnej imigracji w UE!, YouTube, https://www.youtube.com, 19.04.2024;
eadem, Jakiej Europy chce Konfederacja?, YouTube, https://www.youtube.com, 28.04.2024
(19.01.2025).
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przemowieniach i wywiadach Ewa Zajaczkowska podkreslata koniecznosé
powotania komisji $ledczej do zbadania nielegalnej imigracji®®.

Nawiazujac do typologii wizerunku wyroznionej przez Serge’a Albo-
uy’a uzupetnionej przez Marka Jezinskiego®, nalezy zauwazy¢, ze w jej wi-
zerunku obecne byly cechy ,.herosa”. Ewa Zajaczkowska prezentowata sie
jako osoba zdecydowana i bezkompromisowa. Czgsto decydowata si¢ na
wyraziste wystapienia, w ktorych w autorytarny sposob krytykowata dziata-
nia rzadu oraz polityke migracyjna UE. W trakcie przemowien wiecowych
decydowata si¢ na to, aby uzywac ostrego stownictwa, aby tym samym bu-
dowa¢ swoj wizerunek jako twardej, ale jednoczes$nie przebojowej osoby.
W czasie ostatniego przemowienia na finiszu kampanii wyborczej apelowata
do zgromadzonych na wiecu wyborcéw, aby ,,poszli na wybory i pokazali
srodkowy palec” Ursuli von der Leyen, Donaldowi Tuskowi oraz migdzy
innymi Szymonowi Hotowni*’.

Jednym z najbardziej wyrazistych elementow jej strategii komunika-
cyjnej w tym obszarze byt spot wyborczy, w ktorym pokazano mtoda ko-
biete jako ofiar¢ napadu zorganizowanego przez zagranicznego uchodzce.
Zajaczkowska w reklamie wyborczej zaznaczata, ze takie obrazki juz sa
widoczne za ulicach we Francji, a tylko Konfederacja chce zatrzymac pakt
imigracyjny i zadba¢ o bezpieczenstwo Polski’'.

Istotnym tematem poruszanym przez polityczke byla rowniez krytyka
przeciwnikdw politycznych, a przede wszystkim koalicji rzadzacej i Donalda
Tuska. Ewa Zajaczkowska-Hernik zwracata uwage na to, ze rzad nie dotrzy-
mal obietnic wyborczych np. w zakresie wprowadzenia kwoty wolnej od po-
datku w wysokosci 60 tys. zt, co byto takze jednym z postulatow Konfederacji,
oraz krytykowata polityke fiskalna rzadu. Uzywata przy tym prowokacyjne-
g0, ostrego 1 bezposredniego stownictwa, stwierdzita np., ze koalicja rzadzaca
,,beknie” za przyjecie srodkéw z Krajowego Planu Odbudowy (KPO)*2. Ce-
lem tego rodzaju wyrazistej retoryki byta proba wyrdznienia si¢ w debacie pu-
blicznej i zyskania zainteresowania medialnego. W trakcie jednego ze swoich
wystapien wyciagneta rekwizyt w postaci kajdanek, twierdzac, ze to wlasnie

28 Przyktadowo: eadem, Wara od Polski! Krotko i na temat!, YouTube, https://www.
youtube.com; eadem, Zajqczkowska: POLITYCY ODPOWIEDZIALNI ZA POLITYKE UE —
DO PIER*LA!, YouTube, https://www.youtube.com, 10.04.2024 (19.01.2025).

2 M. Jeziniski, Marketing polityczny..., s. 164.

30 E. Zajaczkowska, WZRUSZAJACE PRZEMOWIENIE NA FINALE KAMPANII
KONFEDERACII!, YouTube, https://www.youtube.com, 7.04.2024 (19.01.2025).

31 Eadem, Najmocniejszy spot wyborczy tej kampanii! ZOBACZ!, YouTube, https://
www.youtube.com, 3.06.2024 (19.01.2025).

32 Eadem, Zajqczkowska do postanki PO: bekniecie za KPO! Ktétnia w Polsat News!,
YouTube, https://www.youtube.com, 22.03.2024 (19.01.2025).
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w nich ,,powinni zosta¢ wyprowadzeni Donald Tusk, Adam Bodnar i Wta-
dystaw Kosiniak-Kamysz”. Zajaczkowska powiedziala wowczas, ze wtasnie
kajdanki sa nowym symbolem Donalda Tuska i w nich skuci zostali zolnierze
broniacy polskiej granicy®. W ten sposob taczyta krytyke oponentow poli-
tycznych z narracja potwierdzajaca konieczno$¢ obrony polskich interesow
i polskiego munduru, eksponujac tym samym cechy ,,herosa”.

Ewa Zajaczkowska w filmach ripostowata innych politykéw i decydo-
wata si¢ na niekonwencjonalne zachowania, poprzez ktére cztonkini Kon-
federacji konsekwentnie budowata swoj wizerunek jako osoby odwazne;j.
Polityczka chgtnie dzielita si¢ fragmentami takich wywiadow, w ktorych
postlugiwata si¢ ostra retoryka, aby zdyskredytowa¢ swoich przeciwnikow,
i w odpowiedni sposob takie filmy tytutowala, np. Zajqczkowska-Hernik
zgasita Senyszyn ws. Unii Europejskiej!, Minister z Lewicy wgnieciony
w ziemie! ZAJACZKOWSKA NIE BIERZE JENCOW/*. Nalezy zauwa-
zy¢, ze Zajaczkowska doskonale rozumiata specyfik¢ mediow i poprzez
mocne, emocjonalne tytuty maksymalizowata kliknigcia, co pozwalalo jej
dotrze¢ do szerokiego grona odbiorcow. Polityczka zdawata wigc sobie
sprawg z tego, ze silne emocje 1 wyraziste przekazy sa kluczem do zdoby-
cia zaangazowania odbiorcow. Wyrozniata si¢ pewnoscia siebie w trakcie
konfrontacji medialnych 1 zazwyczaj je wygrywata, stosujac merytoryczna
argumentacje. Omowione elementy potwierdzaja, ze wizerunek ,,herosa”
byt w jej przypadku dominujacy.

Nalezy zauwazy¢, ze w kreowanym przez nig wizerunku byty obecne
takze elementy ,,luzaka”, o czym §wiadczylo nacechowane emocjonalnie,
potoczne stownictwo oraz wprowadzenie do kreowanej narracji elementow
komizmu i humoru. Swiadczy to o kompetencjach w zakresie znajomosci
specyfiki mediéw. W czasie jednej z debat w ,,Super Expressie”, zamiast
zada¢ pytanie innemu uczestnikowi debaty, z usmiechem odparta, ze py-
tanie bierze ,,na siebie”, czym zaskoczyta debatujacych. Tym samym wy-
korzystata przystugujacy jej czas na wypowiedz i na ripost¢ do prezentacji
swoich pogladow politycznych*®.

Sposob przedstawiania treSci oraz poruszane tematy $wiadczyty o jej
cechach charakteru. Ewa Zajaczkowska w prezentowanych filmach konse-

3 Eadem, Kajdanki — nowy symbol rzqdéw Donalda Tuska!, YouTube, https://youtube.
com, 7.06.2024 (19.01.2025).

3* Eadem, Zajqczkowska zgasita PSL-owca ws. imigrantéow! ,, Niech pan poda swdj
adres!, YouTube, https://www.youtube.com, 22.04.2024; eadem, Zajqczkowska-Hernik
zgasita Senyszyn ws. Unii Europejskiej!, YouTube, https://www.youtube.com, 26.03.2024
(19.01.2025).

3 Eadem, ,,NA SIEBIE!” — Zajqczkowska zaskoczyla wszystkich na debacie w Super
Expressie!, YouTube, https://www.youtube.com, 26.05.2024 (19.01.2025).
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kwentnie budowata wizerunek swojej osoby jako polityczki szczerej 1 auten-
tycznej. W trakcie wystapien zwracala si¢ do swoich odbiorcow. Jednocze-
$nie mozna bylo wysnu¢ wniosek, ze jest osoba pewna siebie, ktora wierzy
w swoj sukces i wyznawane ideaty. Jej charyzma przejawiata si¢ w umie-
jetnosci operowania jezykiem, stosowania metafor i uzywania rekwizytow,
chocby takich jak kajdanki. Opisujac cechy charakteru, nalezy zwroci¢ uwa-
ge na demonstrowane przywiazanie polityczki do tradycji oraz barw narodo-
wych. W kreowanym przez nia przekazie komunikacyjnym znajduja sig fil-
my, na ktorych widag¢, ze polityczka sktadata zyczenia dla Polakéw i Polonii
drugiego maja w Swieto Flagi Rzeczypospolitej Polskiej oraz ktadta kwiaty
przed pomnikiem rotmistrza Witolda Pileckiego w rocznicg jego $mierci*®.
Wizerunek polityka nie ogranicza sig tylko do jego wypowiedzi i cech
charakteru, ale istotna role¢ w tym zakresie petni tez wyglad zewngtrzny.
W przypadku Zajaczkowskiej dbato$¢ o wyglad zewngtrzny odgrywata
wazng rolg w kreowaniu jej wizerunku. Zaktadala sukienki, kombinezony
i eleganckie koszule, co budowato jej wizerunek jako osoby kompetentnej
i $wiadczylo o tym, ze dobierala strdj do okolicznosci. Od czasu do czasu
decydowata si¢ tez jednak na bardziej niekonwencjonalny stréj w postaci
drapieznych, rockowych kurtek i sportowych koszul, co pozwato budowac
wizerunek ,,luzaka” i wyr6zni¢ si¢ na tle konkurentow. Na jej szyi czgsto
zawieszony byt krzyz — symbol religijny. Symbol ten, widoczny w trakcie
wystapien i wywiadow, podkreslat jej przywiazanie do religii i tradycyjnych
warto$ci, co moglo rezonowacé z bardziej konserwatywna czescia elektoratu®”.
Jesli chodzi o kompetencje polityczki, nalezy raz jeszcze zwroci¢ uwa-
g¢ na umiejgtnoscei interpersonalne w zakresie swobody wypowiedzi, obycia
medialnego i1 sposobu formutowania jasnego i zrozumialego dla odbiorcy
przekazu. Umiala réwniez przykué¢ uwage poprzez umiejetnos¢ wchodzenia
z innymi politykami w konfrontacjg. Potrafita w sposob dynamiczny i bez-
kompromisowy odpowiada¢ na zarzuty, co nie tylko przyciagato uwagg wi-
dzow, ale takze budowato jej wizerunek osoby zdecydowanej i pewnej swoich
racji. Polityczka wykorzystywata takze swoje doswiadczenie dziennikarskie,
wiedze wtedy pozyskana oraz umiejetnosci analityczne, aby promowac wy-
brane przez siebie idee. Kompetencje Ewy Zajaczkowskiej-Hernik dotyczyty
wige przede wszystkim potaczenia kilku kluczowych elementow: swobody

3¢ Eadem, Europa pozna naszych bohateréw! Czesé i chwala Pileckiemu!, YouTube,
https://www.youtube.com, 25.05.2024; eadem, Zyczenia dla Polonii i Polakéw za granicq!
Pamietajcie, gdzie jest Wasz dom!, YouTube, https://www.youtube.com, 2.05.2024 (19.01.2025).

37 Nalezy zauwazy¢, ze polityczka Konfederacji na swoim kanale udostgpnita wypo-
wiedz postanki Konfederacji Kariny Bosak w sprawie obrony zycia z dopiskiem #prolife.
E. Zajaczkowska, Karina Bosak przemawia w obronie Zycia! #prolife, YouTube, https://
www.youtube.com, 11.04.2024 (19.01.2025).



Wizerunek Ewy Zajqczkowskiej w kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego 241

wypowiedzi, umiejgtnosci medialnych, przystgpnosci przekazu oraz zdolno-
$ci konfrontacyjnych, co pozwalo jej na budowanie spdjnego i autentyczne-
go wizerunku. Taki sposob kreacji swiadczyt o tym, ze elementy ,,eksperta”
w kreowanych przez nig przekazach takze byly zauwazalne. Chociaz poli-
tyczka unikala specjalistycznego jezyka i nie odwotywata si¢ bezposrednio
do przepisow prawa, jej krytyka UE oraz rzadu Tuska opierata si¢ na kon-
kretach i przyktadach, ktére omawiata w zrozumiaty dla odbiorcow sposob,
wykorzystujac jednoczesnie swoje kompetencje medialne.

Warto zauwazy¢, ze polityczka zdawata sobie sprawe z atutow swojego
wygladu i je wykorzystywata. W jej dziataniach komunikacyjnych widocz-
ne byly elementy wizerunku ,,amanta”. Nalezy w tym przypadku zwroci¢
uwagg na czeste usmiechy do kamery, co mozna odebrac jako swoisty rodzaj
subtelnego flirtu z odbiorca przekazu. Elementy te miaty wzbudza¢ sympa-
tig, przyciaga¢ uwage i budowac wizerunek polityczki otwartej, pozytywnej
oraz pewnej siebie i w ten sposob zacheca¢ do oddania na nia glosu. O tym,
ze $wiadomie wykorzystuje walory swojej kobiecosci w kreowanej strate-
gii komunikacyjnej, wprost méwita w wywiadzie dla Moniki Jaruzelskie;.
Stwierdzita wowczas, ze posiadanie urody moze utatwia¢ funkcjonowanie
w polityce, ale rowniez przyznala, ze walczy z pewnymi stereotypami, ktore
narzucaja oczekiwania wobec kobiet*®. Ewa Zajaczkowska-Hernik starata si¢
wigc znalez¢ ztoty §rodek pomigdzy profesjonalizmem i odrobina swobody,
podkreslajac jednoczesnie swoja kobiecos¢®.

Polityczka kreowata swoj wizerunek jako osoby, ktora nie boi si¢ wy-
stgpowac przeciwko systemowi i obiecuje alternatywe polityczna, ktora
W jej ocenie jest partia Konfederacja. Ponadto konsekwentnie budowata
swoj wizerunek jako kogo$ nowego, pozbawionego obciazenia polityczne-
g0, dzigki czemu starata si¢ zdobywac¢ glosy oséb mtodych, poszukujacych
zmiany, oraz eurosceptycznych.

Zakonczenie

Zastosowana w niniejszym badaniu jakosciowa analiza zawartosci tre-
$ci wraz z kluczem kategoryzacyjnym pozwolita zrealizowac cel badaw-

38 M. Jaruzelska, Ewa Zajqczkowska-Hernik odpowiada na Paristwa pytania, YouTube,
https://www.youtube.com, 9.05.2024 (19.01.2025).

¥ Warto zauwazy¢, ze w czasie kampanii wyborczej polityczka zdecydowala sie¢ na
znamienny baner wyborczy, na ktérym pozowata w krotkiej czarnej sukience i eksponowata
swoje nogi. Baner wywotal dyskusj¢ medialna, ale tym samym przyczynit si¢ do zwigksze-
nia popularnosci polityczki. M. Koztowska, Afera o plakat wyborczy Ewy Zajaczkowskiej-
Hernik. Pokazata nogi, Vibez.pl, https://vibez.pl, 3.05.2024 (19.01.2025).
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czy, jakim byla analiza wizerunku Ewy Zajaczkowskiej na jej oficjalnym
kanale w serwisie YouTube w wyborach do Parlamentu Europejskiego.

Odpowiadajac na pytania badawcze, nalezy zauwazy¢, ze polityczka
$wiadomie budowata swoj wizerunek w serwisie YouTube w celu zyska-
nia widoczno$ci medialnej i zdobycia poparcia potencjalnego elektoratu.
Zajaczkowska na swojej oficjalnej stronie w serwisie YouTube skupiata si¢
na czterech aspektach tematycznych: 1) Krytyka postulatow Unii Europej-
skiej; 2) Imigracja i bezpieczenstwo w kontekscie rozwiazan postulowa-
nych przez UE; 3) Krytyka koalicji rzadzacej, a szczegdlnie Donalda Tuska;
4) Widowiskowe riposty przeciwnikdéw politycznych. W filmach polityczka
prezentowata tresci w sposob jednoznaczny i stanowczy, czgsto stosujac
retoryke opozycyjna wobec unijnych regulacji oraz przeciwnikdéw politycz-
nych. Podejmowanie takich wiasnie tematéw pozwolito jej na stworzenie
wyrozniajacej sig¢ na tle innych kandydatoéw oferty wyborczej 1 przyczyni-
to si¢ do budowy jej wizerunku jako osoby pewnej siebie, odwaznej oraz
bezkompromisowej, ktora nie obawia si¢ konfrontacji medialnych, a — co
wigcej — chetnie si¢ nimi chwali w serwisie YouTube. Polityczka wykorzy-
stywata tym samym swoje kompetencje tzw. migkkie oraz doswiadczenie
medialne do tego, aby ogniskowac wokot siebie uwage, decydujac si¢ cza-
sem na dos$¢ niekonwencjonalne zachowania, takie jak przyniesie kajdanek,
co jednak de facto wptywato na jej rozpoznawalno$¢.

Nalezy zauwazy¢, ze Ewa Zajaczkowska §wiadomie eksponowata wa-
lory swojej kobieco$ci poprzez staranny makijaz, fryzurg, elegancki wy-
glad oraz szeroki usmiech w tym celu, aby subtelnie kokietowac swoich od-
biorcow i budowaé swoja rozpoznawalnos¢. Dazyta wige do tego, aby sta¢
si¢ osoba wyrdzniajaca si¢ w oczach odbiorcow i tatwa do zapamigtania.

Biorac pod uwage poruszane przez Zajaczkowska tematy, kompetencje,
sposob prezentacji tresci oraz aspekty wizualne, nalezy zauwazy¢, ze politycz-
ka wypracowata swdj indywidualny styl i w strategii komunikacyjnej faczyta
elementy ,.herosa”, ,,amanta”, ,,eksperta” oraz ,,luzaka”. Wizerunek ,,herosa”
byt dominujacy i widoczny przede wszystkim w jej odwadze oraz bezkom-
promisowosci. ,,Amant” przejawial si¢ w swiadomym wykorzystaniu wize-
runku zewnetrznego pigknej kobiety do przykucia uwagi. Cechy ,,eksperta”
zauwazalne byty w zdolno$ciach komunikacyjnych i umiejgtnosci przekazania
trudnych tresci w zrozumiaty sposob oraz rozumienia logiki funkcjonowania
mediow. Elementy ,,luzaka” mozna bylo natomiast dostrzec w przypadku jej
wystapien na wiecach, gdzie czgsto uzywata potocznego stownictwa, wprowa-
dzata elementy humorystyczne i zwracata si¢ do odbiorcow.

Badaniu poddano wizerunek Ewy Zajaczkowskiej w serwisie YouTube
na jej oficjalnej stronie. Nic wigc dziwnego, ze kreowany tam wizerunek
jest wyidealizowany, bo polityczka miata §cista kontrolg nad tym, ktore
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elementy swojego image eksponuje. Funkcjonujac jednak w rzeczywistosci
medialnej, zdarzaty jej si¢ wpadki, ktore zostaly przemilczane na jej kanale,
ale byly chetnie opisywane przez liberalne media. Wystarczy przypomniec,
ze w czasie jednej z debat nazwata Aleksandre Gajewska ,,blondynka”, co
miato podwazy¢ kompetencje polityczki. Nawiazujac do jednego z progra-
mow socjalnych PiS, stwierdzita natomiast, ze ,,dzigki temu urodzi si¢ wig-
cej Brajankow i Dzesik™, co zostalo ocenione przez media jako pogarda
wobec dzieci. Warto wige odnotowac, ze nawet tak dobrze przygotowana
merytorycznie polityczka popetnita bledy komunikacyjne, ktore jednak
paradoksalnie wzmacniaty jej wizerunek jako osoby bezkompromisowe;j
i niebojacej si¢ wygtasza¢ kontrowersyjnych tez.
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Image Of Ewa Zajaczkowska In The European Parliament Election Campaign
Abstract

The article analyses the image of Ewa Zajaczkowska a politician of the Freedom and
Independence Confederation party in the 2024 European Parliament election campaign. The
research process used qualitative content analysis and the author’s categorisation key created
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on the basis of the literature on the subject. Ewa Zajaczkowska consciously created an image
of a confident and uncompromising politician. In her communication strategy, she used her
media experience, rhetorical skills and visual aspects to build her recognisability and maximise
her support. The research conducted allows us to conclude that the characteristics of image

types were present in her image: “hero”, “amant”, “expert” and “slacker”.

Keywords: Konfederacja, Ewa Zajaczkowska, election campaign, European Parlia-
ment



