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Streszczenie

Przedmiot artykutu stanowi analiza sposobu wykorzystywania platformy X jako na-
rze¢dzia komunikowania politycznego przez kandydatow ubiegajacych si¢ o mandat w wy-
borach parlamentarnych w 2023 r. Do metod badawczych zastosowanych w pracy nale-
zaly analiza iloSciowa oraz jako$ciowa zawartosci i tresci wpisow opublikowanych przez
politykow na platformie X. Cel przeprowadzania analizy ilo$ciowej stanowito okreslenie,
jaki odsetek politykow z kazdego komitetu wyborczego korzystat z platformy X. Z kolei
analizie jako$ciowej, majacej okresli¢ tematyke wpisow oraz charakter przekazu, poddane
zostaty konta trzech politykow z kazdego komitetu wyborczego, ktorzy posiadali najwigksza
liczbg obserwujacych. Material badawczy obejmowat okres od 1 do 13 pazdziernika 2023 r.
Z przeprowadzonych analiz wynika, ze platforma X nie byla szeroko wykorzystywana przez
kandydatéw 1 w popularnosci ustepowata tradycyjnym formom komunikowania. Ponadto
konta na niej mieli gltdwnie kandydaci z partii politycznych nalezacych do tzw. mainstreamu.

Slowa kluczowe: komunikowanie polityczne, media spoteczno$ciowe, wybory par-
lamentarne 2023, platforma X

Wstep

Popularyzacja mediéw spolecznosciowych na §wiecie sprawila,
ze staty si¢ one takze jednym z narzedzi stosowanych przez politykdéw
w komunikacji z wyborcami. W Polsce za poczatek wykorzystywania
social mediow w komunikowaniu politycznym uznaje si¢ rok 2009,
kiedy swoje oficjalne strony na Facebooku utworzyly dwa najwieksze
ugrupowania — Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz Platforma Obywatelska'.

" Uniwersytet Warszawski, e-mail: ka.jankowskalO@uw.edu.pl, ORCID: 0009-
0007-9220-0366.

' M. Bodys, Wykorzystanie mediéw spolecznosciowych przez polskie parlamentarne
partie polityczne poza okresem kampanii wyborczych, ,,Wroctawskie Studia Politologiczne”,
2015, nr 18, s. 118.
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Obecnie jedng z nieodtagcznych cech kampanii wyborczej stato si¢ pro-
wadzenie profilu w mediach spolecznosciowych. W zwigzku z tym
przedmiot pracy stanowi analiza ilo$ciowa i jako$ciowa wpiséw opubli-
kowanych na platformie X od 1 do 13 pazdziernika 2023 r. przez kandy-
datéw ubiegajacych si¢ o mandat w wyborach parlamentarnych, a tym
samym zbadanie, w jaki sposob analizowane medium spoteczno$ciowe
bylo wykorzystywane jako narzedzie komunikowania politycznego. Dla
realizacji celu opracowania postawiono hipoteze badawcza zaktadajaca,
iz platforma X byta szeroko wykorzystywana przez kandydatow biorg-
cych udziat w wyborach parlamentarnych w 2023 r. Zostanie ona zwe-
ryfikowana poprzez udzielenie odpowiedzi na nastepujace pytania ba-
dawcze: Jaka czg¢s¢ kandydatow bioracych udzial w wyborach posiadata
konto na platformie X? Czy reprezentowali oni ugrupowania nalezace
do tzw. mainstreamu, czy wregcz przeciwnie? Jakiego typu wpisy poja-
wialy si¢ najczesciej oraz jaka dominowata w nich tematyka? Czy poli-
tycy w swoich wpisach czesto wykorzystywali elementy o charakterze
graficznym oraz linki i ankiety?

Media spoleczno$ciowe
w kampanii wyborczej

D. Kaznowski social media definiuje jako podlegajace spotecznej
kontroli $rodki przekazu, ktére moga by¢ wykorzystywane na dowolna
skale oraz zawierajg zarowno tre$¢ przekazu, jak i mozliwe punkty widze-
nia odnoszace si¢ do informacji?. Media spotecznosciowe od tradycyjnych
mediow masowych odrdznia sposob komunikacji odbywajacy si¢ w sche-
macie ,,wielu do wielu” (réwnorzednos¢ komunikacji i wzajemne relacje
migdzy nadawcami i odbiorcami na wszystkich poziomach), nie zas, jak
w przypadku mediow tradycyjnych, ,,jeden do wielu” (komunikacja jed-
nostronna od nadawcy do odbiorcow). Taki schemat komunikacji w social
mediach powoduje nawigzanie interaktywnego dialogu migdzy dwiema
stronami?.

W polityce media spotecznosciowe zapewniaja komunikowanie
dwustronne migdzy politykami i ich potencjalnym elektoratem. Jedno-
czesnie pozwalajg na ograniczenie sily tradycyjnych mediow masowych
(telewizji, radia, prasy) w procesie filtrowania (gatekeeping) m.in. tresci

2 D. Kaznowski, Social media — spoleczny wymiar Internetu [w:] E-marketing.
Wspotczesne trendy. Pakiet startowy, red. J. Krolewski, P. Sala, Warszawa 2016, s. 89.
3 M. Bodys, op.cit., s. 110.
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o charakterze politycznym*. W konsekwencji social media prowadza do
przeobrazen tradycyjnego systemu komunikowania politycznego, do tej
pory zaposredniczonego przez telewizje, radio czy prasg. W kampanii wy-
borczej social media po raz pierwszy zostalty wykorzystane do ominigcia
mediéw tradycyjnych przez Donalda Trumpa podczas wyborow prezy-
denckich w 2016 r. Kandydat korzystat w nich z platformy X zaréwno
do komunikowania si¢ ze swoimi zwolennikami, jak i do krytykowania
przeciwnikow, w szczegolnosci do prowadzenia kampanii negatywnej
skierowanej przeciwko Hillary Clinton. Dzi¢ki aktywnosci na platformie
X Trump zyskal wigksza popularno$¢ niz jego kontrkandydatka, co przy-
czynilo si¢ do jego zwyciestwa w wyborach®.

Okres kampanii wyborczej — ze wzgledu na znaczenie procesOw wy-
borczych w funkcjonowaniu demokracji — jest czasem, kiedy skuteczno$¢
komunikacji z obywatelami staje si¢ podstawowym czynnikiem, ktory
warunkuje sukces polityczny kandydatow ubiegajacych si¢ o mandat®.
W perspektywie amerykanskiej natychmiastowo$¢ oddziatywania me-
diéw spotecznosciowych oraz duza ilo§¢ zaangazowanych w proces ko-
munikacyjny osoéb powoduja, ze obecnos¢ w social mediach staje si¢ dla
kandydatéw bezcenna. W mediach spoteczno$ciowych zwolennicy sami
angazuja si¢ po stronie danego polityka, przez co stajg si¢ one bardziej
skutecznym, autentycznym i osobistym narzedziem komunikowania niz
tradycyjne reklamy stosowane w kampaniach’. P. Norris wyrdznia 3 typy
kampanii wyborczych — premodernizacyjng, modernizacyjna oraz post-
modernizacyjna, przy czym kazdy z nich wigze z dominujagcymi w cza-
sie jego rozwoju technologiami, przypisujac im — odpowiednio — prase,
telewizj¢ oraz technike cyfrowa®. Media spotecznosciowe zalicza si¢ do
ostatniej z nich, zatem stanowig jeden z wyznacznikoéw kampanii postmo-
dernizacyjnej. Z tego powodu, rowniez w Polsce, staja si¢ one nieodtacz-
nym elementem politycznego instrumentarium oraz nowg plaszczyzna
rywalizacji politycznej w sieci.

4 'W. Magus, Twitter jako narzedzie dialogu lideréw politycznych z otoczeniem, ,,Ze-
szyty Prasoznawcze”, 2019, nr 4, s. 65.

5 A. Kalinowska-Zeleznik, Wykorzystanie Twittera w kampanii wyborczej Donalda
Trumpa, ,,Media Biznes Kultura”, 2020, nr 2(9), s. 68—69.

6 L. Porebski, M. Zurek, Serwisy spolecznosciowe jako narzedzie komunikowania
wyborczego. Kandydaci w wyborach parlamentarnych w roku 2015 na Facebooku, ,,Athe-
naeum. Polskie Studia Politologiczne”, 2017, nr 53, s. 155.

7 C. Shaw, The Campaign Manager: Running and Winning Local Elections, Boulder
2013, s. 81-82.

8 P. Norris, Electoral Change in Britain Science 1945, Cambridge 1997, s. 197-198.
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Platforma X jako narzedzie komunikowania politycznego

Platforma X’ okreslana jest w literaturze jako jeden z wazniejszych
elementéw architektury nowych ,,nowych mediow”. Stanowi ona takze
istotny sktadnik systemu medialnego, ktory wraz z rozwojem internetu,
technologii komputerowe;j i telefonii mobilnej zaczat obejmowac rowniez
przestrzen wirtualng. Platforma X nalezy do serwiséw social networkin-
gowych, ktore funkcjonujg w czasie rzeczywistym, a tym samym umoz-
liwiaja szybkie publikowanie newsow i wymiang informacji z innymi
uzytkownikami. Mechanizm ten okreslany jest jako responsywnos¢, tj.
mozliwos¢ btyskawicznego docierania do opinii publicznej i przekazywa-
nia istotnych — zarowno dla nadawcy, jak i odbiorcy — informacji'.

Responsywnos¢ platformy X odgrywa znaczaca rolg rowniez w ko-
munikowaniu politycznym. Politycy czesto wykorzystuja ja jako narze-
dzie szybkiego reagowania na biezace wydarzenia w kraju i za granica,
gdyz za jej pomoca moga w krotki i przystepny sposob przedstawi¢ swo-
je stanowisko, odpowiedzie¢ na komunikaty pochodzace od pozostalych
cztonkow elit czy zareagowac na sygnaty ptynace od opinii publicznej!!.
W tym ujeciu platforma X stanowi narzedzie polityki responsywnej — po-
lityki szybkich odpowiedzi. D. Czyzowski i L. Porgbski okreslaja ponadto
to medium spoteczno$ciowe mianem taniego i ogdlnodostepnego narze-
dzia komunikowania politycznego, ktore stanowi alternatywe dla mediow
tradycyjnych. Niskie koszty dotarcia do wyborcow maja szczegdlne zna-
czenie zwlaszcza dla matych partii politycznych, dysponujacych ograni-
czonymi $rodkami na kampani¢ wyborcza. Platforma X umozliwia poli-
tykom takze szybkie reagowanie na wydarzenia czy sytuacje kryzysowe.
Ponadto, tak jak wiekszo$¢ social mediow, wywoluje ona u obserwujg-
cych przekonanie o posrednim uczestniczeniu w zyciu elit, ktore zwicksza
sit¢ oddzialywania na elektorat osob kandydujacych w wyborach!2.

Jako narzedzie stosowane przez politykoéw w kampaniach wybor-
czych platforma X wypehia szes¢ funkcji komunikowania politycznego
w internecie — funkcje perswazyjng, edukacyjng, integracyjng, ekono-

° Z uwagi na zmian¢ nazwy serwisu z ,, Twitter” na ,,X” 24 lipca 2023 r. w artykule
zastosowana zostala nowa nazwa, w celu zachowania konsekwencji rowniez podczas po-
wotywania si¢ na prace innych autorow powstate przed zmiang.

10 M. Lakomy, Tweety na szczycie. Polityka responsywna, ,,Studia Medioznawcze”,
2014, nr 2(57), s. 153-154.

W Idem, Demokracja 2.0. Interakcja polityczna w nowych mediach, Krakow 2013,
s. 216.

12 D. Czyzowski, L. Porgbski, Media spotecznosciowe w kampanii wyborczej. Wyko-
rzystanie Twittera w polskich wyborach parlamentarnych w roku 2015, ,,Studia Politolo-
giczne”, 2017, nr 45, s. 167-168.
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miczng, informacyjno-autoprezentacyjna, agenda-setting, komunikowa-
nia dwukierunkowego. Pierwsza z nich laczy si¢ z dziataniami podejmo-
wanymi przez politykow w celu przekonywania odbiorcow do swoich
politycznych idei czy programoéw podczas zabiegania o ich gtosy. Funk-
cja edukacyjna odnosi si¢ do publikowanych w tym medium spotecz-
no$ciowym merytorycznych komentarzy i informacji faktograficznych
przez ekspertéw, politykow i dziennikarzy. Wykorzystywanie tego ser-
wisu do budowania zaplecza politycznego taczy si¢ z funkcjg integracyj-
ng. Funkcja ekonomiczna obejmuje publikowanie wpiséw apelujacych
o finansowe wsparcie partii i inicjatyw politycznych. Z kolei funkcja
informacyjno-autoprezentacyjna wiaze si¢ z wykorzystaniem platformy
X do kreowania swojego wizerunku w oczach odbiorcoéw, natomiast funk-
cja agenda-setting odnosi si¢ do publikowania wpiséw przez politykow
w celu zainteresowania dziennikarzy dang kwestig i doprowadzenia do jej
podjecia w mediach tradycyjnych. Ostatnia z funkcji przejawia si¢ wcho-
dzeniem politykow w bezposrednig interakcje z innymi uzytkownikami,
co umozliwia komunikowanie dwustronne mi¢dzy politykami i ich poten-
cjalnym elektoratem'. Na wpisy uzytkownikow platformy X ich odbior-
cy moga zareagowac za pomocg polubienia, komentarza, cytowania oraz
podania wpisu dalej.

Politycy na platformie X

Sposrod wszystkich 6692 politykéw ubiegajacych si¢ o mandat do
parlamentu w 2023 r. jedynie 1503 posiadato konto na platformie X, zatem
podczas komunikowania z wyborcami z tego medium spoteczno$ciowe-
go korzystato 22% kandydujacych (zob. wykres 1). Najwigkszy odsetek
0s0b majacych konto znalazt si¢ na listach komitetow Prawa i Sprawie-
dliwosci oraz Koalicji Obywatelskiej (ex aequo 35%), drugie miejsce pod
tym wzgledem zajat KW Konfederacja (30%), a trzecie KW Nowa Lewica
(24%). W przypadku kandydatow z list KKW Trzecia Droga 23% posiada-
lo konta na platformie X, a sposréd cztonkow KWW Mniejszos¢ Niemiec-
ka 20%'4. Najmniej politykow majacych konta na platformie X pochodzito
z KW Bezpartyjni Samorzadowcy (5%), KW Polska jest Jedna (2%), KW
Normalny Kraj (2%) oraz KWW Ruch Dobrobytu i Pokoju (1%), z czego

13 0O. Annusewicz, Twitter jako przestrzen autoprezentacji politycznej. Zarzqdza-
nie wizerunkiem polityka w mediach spotecznosciowych, ,,Studia Politologiczne”, 2017,
nr 45,s. 92.

4 W przypadku KWW Mniejszo$¢ Niemiecka nalezy wzia¢ pod uwage mala liczbe
kandydatdw (25) na liscie tego komitetu.
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najwigksza dysproporcja 0sob dysponujacych kontem wzgledem wszyst-
kich bioragcych udziat w wyborach wystapita w pierwszym z wymienio-
nych komitetéw. Z kolei w przypadku KW Antypartia oraz KW Ruch
Naprawy Polski zaden z kandydatéw do parlamentu nie korzystat z tego
medium spoteczno$ciowego. Natomiast wsrod komitetow, ktore zgtosity
kandydatow wytacznie do Senatu, konto na platformie X posiadato 31%
z 55 0s6b znajdujacych si¢ na wszystkich 38 listach. Z przytoczonych da-
nych wynika, ze mimo, iz platforma X wpisuje si¢ w tendencj¢ populary-
zacji mediéw spotecznosciowych jako narz¢dzia komunikowania politycz-
nego, to nie byta ona wykorzystywana w wyborach parlamentarnych przez
wielu kandydatow. Nalezy doda¢, ze najwickszy odsetek politykow posia-
dajacych konto startowat z list KW Prawo 1 Sprawiedliwos$¢ oraz KKW
Koalicja Obywatelska, tj. tzw. mainstreamu, natomiast kandydaci z niew-
chodzacych w jego sktad ugrupowan mieli zatoZzone konta na tym medium
spoteczno$ciowym bardzo rzadko (w granicach 1-5%) albo wcale.
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Wykres 1. Wykorzystywanie platformy X przez politykéw
w wyborach parlamentarnych 2023 r.

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych z https://x.com.

Sposoby komunikowania najpopularniejszych politykow

Przy przeprowadzaniu analizy jakoSciowej pod uwage zostaty wziete
wylacznie komitety wyborcze, ktore zarejestrowaty listy we wszystkich
okregach wyborczych. Z kazdego ugrupowania wybranych zostato trzech
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politykéw posiadajacych najwigksza liczbe obserwujacych na dzien
1 pazdziernika 2023 r., gdyz $wiadczy ona o wigkszej rozpoznawalnosci,
a tym samym zaistnieniu w sferze publicznej danego kandydata (zob. ta-
bela 1). W analizowanym okresie najwiecej osoéb obserwowato profil Do-
nalda Tuska (1 743 985). Jednoczesnie kandydat KKW Koalicja Obywa-
telska jako jedyny sposrod 1503 politykow majacych konto na platformie
X miat wiecej niz milion obserwujacych. Z kolei najmniej osob sledzito
profil kandydata KW Bezpartyjni Samorzadowcy — Jakuba Dobromilskie-

go (2267).
Tabela 1. Politycy z najwieksza liczba obserwujacych
z kazdego komitetu wyborczego
Liczba osob
Kandydat Ugrupowanie Obsel::::%?cym
kandydata
Krzysztof Maj KW Bezpartyjni Samorzadowcy 3470
Pawel Kubala KW Bezpartyjni Samorzadowcy 3294
Jakub Dobromilski KW Bezpartyjni Samorzadowcy 2267
Ryszard Petru KKW Trzecia Droga 405820
Szymon Hotownia KKW Trzecia Droga 352757
Wiadystaw Kosiniak-Kamysz KKW Trzecia Droga 232378
Adrian Zandberg KW Nowa Lewica 155843
Wtodzimierz Czarzasty KW Nowa Lewica 126614
Agnieszka Dziemianowicz-Bak | KW Nowa Lewica 78554
Mateusz Morawiecki KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 689536
Zbigniew Ziobro KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 243854
Mariusz Btaszczak KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 229095
Stawomir Mentzen KW Konfederacja 422520
Krzysztof Bosak KW Konfederacja 372355
Janusz Korwin-Mikke KW Konfederacja 313039
Donald Tusk KKW Koalicja Obywatelska 1743985
Borys Budka KKW Koalicja Obywatelska 303625
Grzegorz Schetyna KKW Koalicja Obywatelska 241920

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych z https:/x.com.
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W okresie od 1 do 13" pazdziernika 2023 r. na kontach osiemnastu
analizowanych kandydatow pojawilo si¢ tacznie 1357 postow (zob. tabe-
la 2), z czego 49% stanowity wpisy ,,podane dalej”, a 42% posty autorskie
politykoéw. Najrzadziej (9%) kandydaci cytowali wpisy innych uzytkow-
nikow platformy X. Najwigcej postow znalazto si¢ na kontach trzech poli-
tykow KW Prawo i Sprawiedliwos¢ (477). Drugie miejsce pod wzgledem
ilosci wpisow zajat KW Konfederacja (371), a trzecie KKW Trzecia Dro-
ga (169). Z kolei najmniej postow w przeciagu dwoch przedwyborczych
tygodni odnotowano na kontach trzech kandydatow KW Nowa Lewica
(86). Stosunek postow ,,podanych dalej” i cytowanych wzgledem wpisow
autorskich opublikowanych przez politykéw znaczaco roznit sie¢ w zalez-
nosci od ugrupowania.

W przypadku KKW Trzecia Droga, KW Konfederacja oraz KKW
Koalicja Obywatelska nad treSciami ,,zapozyczonymi” znaczaco przewa-
zaty te, ktorych autorami byli sami kandydaci. Najwigcej autorskich wpi-
sow opublikowat Krzysztof Bosak (112), natomiast Donald Tusk jako je-
dyny z analizowanych politykow zamieszczat na koncie wytacznie tresci
wlasnego autorstwa. Z kolei kandydaci KW Bezpartyjni Samorzadowcy,
KW Nowa Lewica oraz KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ czgsciej ,,podawali
dalej” i cytowali wpisy opublikowane przez innych uzytkownikow plat-
formy X. Najwigkszg iloscig tego typu postow wyrdzniato si¢ konto Ma-
riusza Blaszczaka.

Tabela 2. Opublikowane wpisy

Kandydat W:vzgisst}ll(ie axgssgie Cytowania ,,:)Y)I()il;r):e
dalej”

1 2 3 4 5
Krzysztof Maj 45 29 - 16
Pawel Kubala 55 13 7 35
Jakub Dobromilski 61 19 18 24
Ryszard Petru 100 43 - 57
Szymon Hotownia 29 28 1 -
Wiadystaw Kosiniak-Kamysz 40 39 - 1
Adrian Zandberg 48 10 7 31
Wlodzimierz Czarzasty 11 8 3 -
Agnieszka Dziemianowicz-Bak 27 22 4 1

15 14 pazdziernika zostal wylaczony z analizy z uwagi na obowigzujacg w tym dniu
cisz¢ wyborcza.
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1 2 3 4 5
Mateusz Morawiecki 67 40 3 24
Zbigniew Ziobro 41 27 1 13
Mariusz Btaszczak 369 21 13 335
Stawomir Mentzen 117 62 1 54
Krzysztof Bosak 218 112 50 56
Janusz Korwin-Mikke 36 26 10 -
Donald Tusk 19 19 - -
Borys Budka 38 17 10 11
Grzegorz Schetyna 36 34 - 2

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie danych z https:/x.com.

Jakos$ciowej analizie zawarto$ci i tresci oddzielnie zostaty poddane
wpisy ,,nicautorskie” (,,podania dalej” i cytowania) oraz autorskie. Grupa
postéw opublikowanych przez innych uzytkownikéw niz kandydat zostata
podzielona na 5 kategorii (zob. tabela 3). Do pierwszej z nich zostaty za-
liczone wpisy pochodzace z konta partii politycznej kandydata oraz kont
nalezacych do politykow bedacych jej cztonkami (w przypadku koali-
cyjnych komitetow wyborczych w tej grupie uwzglednione zostaty row-
niez partiec wchodzace w sktad koalicji i wywodzacy si¢ z nich politycy),
a takze z oficjalnych kont instytucji panstwowych powigzanych z danym
kandydatem (np. Kancelarii Prezesa Rady Ministrow w przypadku Mate-
usza Morawieckiego czy Ministerstwa Obrony Narodowej w odniesieniu
do Mariusza Btaszczaka), a uwagi na oddzialywanie publikowanych na
nich tre$ci na wizerunek kandydata. Druga kategoria odnosita si¢ do po-
stow opublikowanych przez oficjalne konta partii innych niz ugrupowanie
kandydata i nalezacych do nich politykéw. W sktad trzeciej wchodzity
tresci zamieszczone na platformie X przez media i dziennikarzy, a czwar-
tej sondaze opublikowane przez innych niz kandydat uzytkownikow. Do
kategorii ,,inne” zostaly zaliczone wszystkie wpisy niedajace si¢ przypo-
rzadkowac do czterech pozostatych.

Najwiekszy odsetek ,,nicautorskich” postow (54%) stanowity ,,po-
dania dalej” i cytowania wpisOw pierwotnie opublikowanych przez oso-
by przynalezne do ugrupowania, z ktéorego wywodzit si¢ kandydat, oraz
powiazanych z nim instytucji. Najwigcej tego typu wpisow pojawito sie
na koncie Mariusza Blaszczaka (242 wpisow), ktory ,,podawal dalej”
i cytowat przede wszystkim tresci opublikowane przez oficjalne profile
Prawa i Sprawiedliwosci oraz Ministerstwa Obrony Narodowej. Drugim
najczesciej pojawiajagcym si¢ na kontach kandydatéw rodzajem wpisow
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,hieautorskich” bylty tresci zaliczane do kategorii ,,inne” (27%), do kto-
rych nalezaty w wigkszosci posty opublikowane przez osoby prywatne
1 instytucje niezwigzane z zadnym ugrupowaniem biorgcym udziat w wy-
borach oraz dotyczace tresci niemajacych charakteru politycznego. Naj-
wiecej tego typu postow ,,podat dalej” i zacytowal Krzysztof Bosak (60
wpisow). Natomiast tresci uprzednio opublikowane przez media i dzien-
nikarzy stanowity 16% wszystkich ,,podanych dalej” i cytowanych wpi-
sow. Najczesciej odwotywat si¢ do nich Mariusz Btaszczak (66 wpisow).
Najrzadziej (1%) politycy cytowali i ,,podawali dalej” wyniki sondazy
opublikowane przez instytucje zewnetrzne (najczesciej robit to Ryszard
Petru — 5 wpisoéw). Z kolei posty autorstwa oficjalnych kont partii innych
niz ugrupowanie kandydata i nalezacych do nich politykoéw stanowity 2%
wpisow ,,nieautorskich”. Kategoria ta stanowi ciekawe zjawisko z punktu
widzenia badania komunikacji wyborczej w mediach spotecznosciowych,
zatem warto poddac jg szerszej analizie.

Wpisy autorstwa innych niz wlasne ugrupowan cytowali (brak ,,po-
dan dalej”) politycy nalezacy do KW Bezpartyjni Samorzadowcy (Jakub
Dobromilski), KKW Trzecia Droga (Ryszard Petru), KW Nowa Lewica
(Adrian Zandberg) oraz KW Konfederacja (wszyscy trzej analizowani
kandydaci), byly to wigec ugrupowania zaliczane w wyborach parlamen-
tarnych 2023 r. do opozycji partii rzagdzacej. We wszystkich przypadkach
zamieszczony przy cytowanym poscie komentarz w sposob negatywny
odnosit si¢ do autora wpisu cytowanego, jego ugrupowania lub podejmo-
wanych przez niego dzialan. Kandydaci opozycji najczesciej atakowali
poglady, przekonania czy zachowanie cztonkéw KW Prawo i Sprawie-
dliwos¢'s. Jednakze politycy KW Konfederacja negatywnie odnosili sig
rowniez do tresci pozostatych ugrupowan opozycyjnych — KKW Koalicja
Obywatelska'” czy KW Nowa Lewica's. Ponadto wpisy oficjalnego konta
Platformy Obywatelskiej oraz Janusza Korwina-Mikke zostaty opatrzo-
ne przez — odpowiednio Stawomira Mentzena i Jakuba Dobromilskiego
— dyskredytujacym komentarzem ,,XD”’". Powyzsze przyktady mozna
zaliczy¢ do przejawdéw kampanii negatywnej?. Jednakze w przypadku
komunikowania za posrednictwem platformy X zwigzane z nig dziatania
zwykle nie byty podejmowane przez cytowanie i ,,podawanie dalej” wpi-
sow, gdyz w sposob posredni promuja one konkurencyjne ugrupowania

16° A. Zandberg, X, https://x.com, 08.10.2023 (21.11.2024).

17 K. Bosak, X, https://x.com, 01.10.2023 (21.11.2024).

¥ K, Bosak, X, https://x.com, 08.10.2023 (21.11.2024).

¥ S. Mentzen, X, https://x.com, 09.10.2023; J. Dobromilski, X, https://x.com,
05.10.2023 (21.11.2024).

20 S. Trzeciak, Kampania wyborcza. Strategia sukcesu, Poznan 2005, s. 197.
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poprzez zwigkszanie ich zasiegdw. Z tego powodu stosowanym przez nie-
ktorych politykoéw rozwigzaniem bylo zamieszczenie screenu wpisu, do
ktoérego chcea sie odnies¢, wraz z wlasnym komentarzem?'.

Tabela 3. Tematyka wpiséw ,,podanych dalej” i cytowanych

Wiasne ugrupowanie | 1| ypogiy
Kandydat . alezacy ¢o .ego ugrupo- | i dzienni- | Sondaze | Inne
politycy oraz powiazane wania Karze
z kandydatem instytucje

Krzysztof Maj 7 - 7 - 2
Pawel Kubala 14 - 10 - 18
Jakub Dobromilski 7 3 1 - 31
Ryszard Petru 15 4 12 5 21
Szymon Hotownia 1 - - - -
Wiadystaw 3 B 3 3 |
Kosiniak-Kamysz
Adrian Zandberg 31 1 2 4
Wtodzimierz

2 - - - 1
Czarzasty
Agnieszka 5 B N B B
Dziemianowicz-Bak
Mateusz Morawiecki 24 - - 3 -
Zbigniew Ziobro 13 - - - 1
Mariusz Blaszczak 242 - 66 - 40
Stawomir Mentzen 24 1 1 - 29
Krzysztof Bosak 20 4 22 - 60
Janusz Korwin-Mikke 1 2 2 - 5
Donald Tusk - - - - -
Borys Budka 20 - 1 - -
Grzegorz Schetyna 2 - - - -

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z https://x.com.

Tematyka wpisow autorskich zostala podzielona na 12 kategorii
(zob. tabela 4): promocja programu postulowanego przez ugrupowanie
(polityka), przedstawianie dotychczasowych osiagnig¢ ugrupowania (po-

21 M. Morawiecki, X, https://x.com, 08.10.2023; K. Bosak, X, https://x.com,
06.10.2023 (21.11.2024).
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lityka), informacje dotyczace spotkan z wyborcami i wystapien polityka
w mediach tradycyjnych (zardwno zapowiedzi przysztych, jak i relacje
z tych, ktére juz mialy miejsce), tresci dotyczace politykow z innych
ugrupowan, gospodarka, bezpieczenstwo panstwa, media publiczne (pro-
blematyka ich niezalezno$ci oraz debata przeprowadzona 9 pazdzierni-
ka 2023 r. przez Telewizj¢ Polska), polityka zagraniczna (w tym Unia
Europejska), sondaze, tresci majace mobilizowa¢ wyborcow do oddania
glosu na dane ugrupowanie (polityka) oraz kategoria ,,inne” zawierajaca
pozostate kwestie.

Najwigkszy odsetek autorskich postow w analizowanym okresie
stanowily te dotyczace spotkan z wyborcami (22%), ktore publikowali
przede wszystkim Krzysztof Bosak, Stawomir Mentzen (gtdéwnie odno-
sity sie do cyklu spotkan ,,Bosak&Mentzen NA ZYWO!”) oraz Wia-
dystaw Kosiniak-Kamysz. Druga najczesciej pojawiajaca si¢ kategorig
wpisow byly te skategoryzowane w grupie ,,inne” (16%). Trzecia za$
stanowity zaréwno posty informujace obserwujacych o przysztych wy-
stapieniach danego kandydata w mediach tradycyjnych, jak i fragmenty
(w postaci filmow) juz udzielonych przez niego wywiadow czy konfe-
rencji prasowych, w ktorych wziat udzial (15%). Najwigcej tresci od-
noszacych si¢ do wypowiedzi w mediach opublikowat Krzysztof Bosak
(41 wpisow).

Z opublikowanych przez kandydatow wpisow 11% dotyczylo polity-
kéw z innych formacji (tematyka ta najczesciej wystepowata we wpisach
Zbigniewa Ziobro), promocji programu postulowanego przez kandydata
i jego ugrupowanie (najwiecej w przypadku Stawomira Mentzena) oraz
mobilizowania wyborcéw do wzigcia udziatu w wyborach i oddania gtosu
na dane ugrupowanie (w tego typu tresciach przodowaly wpisy Grzego-
rza Schetyny). W postach, w ktorych pojawiali si¢ kandydaci pozostalych
komitetow bioragcych udziat w wyborach parlamentarnych — podobnie
jak w omowionych juz cytowaniach — dominowato, wtasciwe kampanii
negatywnej, pejoratywne przedstawianie politykow konkurencyjnych
ugrupowan majace ujemnie oddzialywac na ich wizerunek. W przypadku
wpiséw publikowanych bezposrednio przez kandydatow tego typu tresci
byly jednak znacznie powszechniejsze niz w postach powstatych w wyni-
ku cytowania wpisu konkurencyjnego ugrupowania (64 posty autorskie,
a jedynie 15 cytowanych). W analizowanym okresie tylko 5% postéw do-
tyczyto problematyki bezpieczenstwa. Z kolei do pozostatych kategorii
(dotychczasowe osiggnigcia, gospodarka, media publiczne, polityka za-
graniczna i Unia Europejska oraz sondaze) zaliczato si¢ jedynie 2% opu-
blikowanych przez politykéw tresci.
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Tabela 4. Tematyka wpiséw autorskich
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faam8 @ P S0 || 2|82 |al =8
Krzysztof Maj 3 - 2 6 4 - 1| - - 12|10
Pawel Kubala 5 - - 2 1 - -1 - - =15
Jakub Dobromilski - - - 3 7 - -] - - 2125
Ryszard Petru 10 - 5 7 4 8 | 1| - - -1 6|2
Szymon Hotownia 6 - 7 3 1 - -1 - 315]2
Wiadystaw
Kosiniak-Kamysz B a 26 a 2 23 B -2
Adrian Zandberg 1 - 2 1 2 -1 1] - - -1 211
Wiodzimierz B B 6 3 3 ] B P
Czarzasty
Agnieszka
Dziemianowicz-Bak 6 - 3 > B T B 7!
Mateusz Morawiecki 4 5 6 1 6 -7 - - - | 5|6
Zbigniew Ziobro - 2 - - 9 - 5| - 2 -1 217
Mariusz Btaszczak - - - - 4 - | 8| - - -1 -19
Stawomir Mentzen 12 - 23 6 6 - -13 - -1 4|8
Krzysztof Bosak 3 1 34 41 6 2012 - 6 -1 819
Janusz
Korwin-Mikke 1 - 2 3 4 - 1] 1 1 12|10
Donald Tusk 4 - 2 - - - - |1 - 1138
Borys Budka 2 - 4 1 4 - | - 1 - 1 2|2
Grzegorz Schetyna 6 1 6 4 4 - | 1] - - 119 ]2

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie danych z https:/x.com.

Kandydaci wykorzystujacy platforme¢ X jako narzedzie komunikowa-
nia z wyborcami stosowali rowniez elementy o charakterze graficznym
oraz linki i ankiety (zob. tabela 5), ktore na potrzeby analizy zostaty po-
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dzielone na kategorie: pojedyncze zdjgcie, galeria zdjec¢ (wigcej niz jedno
zdjecie), film, grafika, gif, link oraz ankieta. Powyzsze elementy zostaty
wykorzystane w 430 postach (76% wszystkich opublikowanych wpisoéw),
a kazdy z politykow stosowat przynajmniej jeden z nich.

Najczesciej wykorzystywane byly filmy (28%) — najwigcej zostato
opublikowanych przez Krzysztofa Bosaka. Rownie czgsto (24%) politycy
zamieszczali w swoich postach grafiki (tak samo jak filméw najwiecej
z nich znalazlo si¢ we wpisach Krzysztofa Bosaka). Pojedyncze zdjecie
albo galeri¢ zdje¢ zawierato 41% opublikowanych postow. Do 7% wpi-
sow dolaczone zostaly linki. Ankieta w analizowanym okresie zostala
wykorzystana dwa razy przez Krzysztofa Maja, z kolei gif raz przez Ma-
teusza Morawieckiego.

Tabela S. Wykorzystanie elementow graficznych, linkéw i ankiet

Kandydat Po;‘;?é/:;:ze Gzz:ilje;éia Film | Grafika | Gif | Link Antl;ie-
Krzysztof Maj 6 2 5 8 — 3 2
Pawel Kubala 1 2 — 2 _ 5 _
Jakub Dobromilski - 1 - 12 - 2 -
Ryszard Petru 6 7 11 6 — _ _
Szymon Hotownia 5 1 8 6 - - —
I\?j:i?:?‘lzamysz ! 26 ! ! B B -
Adrian Zandberg 3 3 - 1 - — _
gfinel;lsizlr(lzwicz—qu ! - ? 6 B - -
Mateusz Morawiecki 13 3 7 6 1 - -
Zbigniew Ziobro 2 - 12 1 - — _
Mariusz Btaszczak 10 4 2 5 — — —
Stawomir Mentzen 7 11 1 10 - 3 -
Krzysztof Bosak 9 20 35 21 - 9 -
Janusz Korwin-Mikke 5 - 2 6 - 5 -
Donald Tusk 4 - 10 1 — _ _
Borys Budka 5 1 2 5 — _ _
Grzegorz Schetyna 5 8 13 4 - 1 —

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie danych z https://x.com.
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Z.akonczenie

Cel niniejszego opracowania stanowito zbadanie, w jaki sposob plat-
forma X byla wykorzystywana jako narzedzie komunikowania polityczne-
go. W dazeniu do tego postawiona zostata hipoteza badawcza, iz platfor-
ma X byla szeroko wykorzystywana przez kandydatow bioracych udziat
w wyborach parlamentarnych w 2023 r. W celu jej weryfikacji sformuto-
wane zostaly nastgpujace pytania badawcze: Jaka cze$¢ kandydatow
bioracych udziat w wyborach posiadata konto na platformie X? Czy
reprezentowali oni ugrupowania nalezace do tzw. mainstreamu, czy
wrecz przeciwnie? Jakiego typu wpisy pojawialy si¢ najczesciej oraz
jaka dominowala w nich tematyka? Czy politycy w swoich wpisach
czesto wykorzystywali elementy o charakterze graficznym oraz lin-
ki i1 ankiety? Przeprowadzona analiza wpiséw opublikowanych przez
politykow w badanym okresie sfalsyfikowata postawiong na poczatku
pracy hipoteze. Platforma X nie byta bowiem szeroko wykorzystywana
jako narzedzie komunikowania politycznego w wyborach parlamentar-
nych w 2023 r. Na podstawie uzyskanych podczas analiz odpowiedzi
na dwa pierwsze pytania badawcze mozna zauwazy¢, iz konta na niej
posiadato jedynie 22% kandydujacych. Ponadto byli to glownie czton-
kowie komitetdéw wyborczych partii politycznych nalezacych do tzw.
mainstreamu (najwigkszy odsetek uzytkownikow platformy X startowat
z list KW Prawo i Sprawiedliwos¢ oraz KKW Koalicja Obywatelska).
Ponadto biorgcy udziat w wyborach politycy czesciej ,,podawali dalej”
i cytowali wpisy innych uzytkownikow niz publikowali wlasne posty.
Natomiast wérdd opublikowanych wpisow dominowaty te informujace
o planowanych spotkaniach z wyborcami oraz wystapieniach danego
polityka w mediach tradycyjnych, rzadziej za$ kandydaci za posrednic-
twem platformy X przedstawiali swoje postulaty i programy wyborcze
(trzecie pytanie badawcze). Swiadczy to o wykorzystywaniu badanego
social medium bardziej jako pomocniczego anizeli gldownego narzedzia
komunikowania, majgcego za zadanie jedynie poinformowac elektorat
o podejmowanych przez kandydatéw dziataniach zaliczanych do trady-
cyjnych technik prowadzenia kampanii wyborczej. Udzielajac odpowie-
dzi na czwarte z postawionych pytan badawczych, mozna stwierdzic,
ze bioracy udzial w wyborach politycy bardzo czesto (76% autorskich
wpisOw) wykorzystywali w swoich postach elementy o charakterze gra-
ficznym w celu przyciagnigcia uwagi odbiorcow.
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Platform X as a tool of political communication in parliamentary elections 2023
Abstract

The aim of this article is to analyse the use of platform X as a tool of political commu-
nication by candidates running for parliamentary seats in the 2023 elections. The study em-
ploys both quantitative and qualitative content analysis of posts published on platform X
by politicians. While, the aim of the quantitative analysis is to determine how many politi-
cians from each electoral committee used platform X in campaign, the qualitative analysis
focuses on identifying the contents of the posts. For this purpose, it analyses the accounts
of three politicians with the highest number of followers from each electoral committee.
The research covers the period from October 1 to October 13, 2023. The findings indicate
that platform X was used mostly by candidates representing mainstream political parties.
Moreover, it was less popular than traditional means of communication.

Keywords: political communication, social media, parliamentary elections 2023,
platform X



