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Streszczenie

Na podstawie analizy zawarto$ci czterech polskich tygodnikéw opinii (,,Polity-
ka”, ,,Wprost”, ,,Newsweek Polska”, ,,Gazeta Polska™) w latach 2000-2019 pokaza-
no, jakie watki plciowe podejmuja badane redakcje oraz jak i przy okazji jakich
zagadnien dyskutowano na temat kobiet. Prezentowane dane maja charakter de-
skryptywny, ale mozna wychwyci¢ tendencj¢ do pisana o kobietach gtéwnie w ru-
brykach dotyczacych spraw spotecznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem watkow
obrazujacych sytuacje kobiet na rynku pracy oraz zagadnien dotyczacych kobiecej
cielesnosci/seksualnosci.

Stowa kluczowe: pte¢, kobieta, tygodniki opinii, analiza zawartosci

Wstep

W okresie badawczym obejmujgcym miesigc przed i miesigc po pol-
skich wyborach prezydenckich i parlamentarnych w latach 2000-2019
na tamach wybranych tygodnikéw opinii (,,Polityka”, ,Newsweek
Polska”, ,,Wprost” i ,,Gazeta Polska”) opublikowano 17 404 materiaty,
z czego 592 publikacje podejmowaty tematy zwiazane z plcig. W pre-
zentowanych analizach wzigto pod uwage materiaty, w ktorych nie po-
jawit sie kontekst polityczny, czyli nie odwotywano sie¢ wprost do biezacej
polskiej polityki. Poruszana w materiatach tzw. problematyka kobieca to
publikacje, w ktorych dziennikarze/dziennikarki pisali na tematy dotycza-
ce plci zenskiej. Wykorzystujac analize zawarto$ci, zbadano czestotliwosé
i sposOb poruszania tematyki dotyczacej kobiet w wybranym okresie. Na
potrzeby badania przygotowano klucz kategoryzacyjny oraz wykorzystano
program IBM SPSS. Do badania wybrano tygodniki opinii ukazujace si¢
w calym okresie badawczym, popularne na polskich rynku prasowym,
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o0 zroznicowanej linii ideologicznej od centrolewicowego liberalnego
,Newsweek Polska”, przez liberalno-lewicowa ,,Polityke” i centroprawi-
cowy z liberalnym podej$ciem do kwestii gospodarczych ,,Wprost”, az
po prawicowo-konserwatywng ,,Gazete Polska”.

Analiza zawartosci o charakterze iloSciowym i jako$ciowym stuzyta
weryfikacji 3 hipotez badawczych: H 1: Zagadnienia zwigzane z plcia zen-
ska najczesciej dotycza sytuacji kobiet w sferze prywatnej. H 2: W bada-
nych publikacjach kobieta przede wszystkim realizuje role spoteczne,
tradycyjnie przypisywane przedstawicielkom pici zenskiej. H 3: Istnieje
zalezno$¢ miedzy linig redakcyjna a podejsciem redakcji do tematow
zwigzanych z kobietami. Poszukiwano odpowiedzi na nastgpujace pyta-
nia badawcze: 1) W jakich tematach badane redakcje najczgsciej sytuuja
kwestie zwigzane z picig zenska? 2) Jaki watek piciowy najchetniej po-
dejmowaty badane redakcje? 3) W jakich rolach spotecznych najczesciej
przedstawiano kobiety w analizowanych materiatach? 4) Jak na temat
kwestii kobiecych pisaty wybrane redakcje?

Sfera prywatna, jak wskazuja badacze, jest taczona z kobiecoscia,
byciem niewidoczng i realizujaca role o spotecznie nizszej wartosci
(zona, matka) wzgledem zadan realizowanych przez mezczyzn. Mimo
zachodzacych zmian zycie rodzinne mocniej pochtania i obcigza kobie-
ty niz mezczyzn'. Wkraczajac w sfere publiczng, kobiety zaczynaja
funkcjonowaé w trzeciej sferze prywatno-publicznej, co wynika z po-
trzeby realizowania szeregu zadan przypisywanych kobiecie w zyciu
rodzinnym oraz z objecia nowych zadan, bedacych konsekwencja pod-
jecia pracy zawodowej. Przeprowadzone analizy miaty migdzy innymi
wykazaé, czy redakcje sytuujg kobiety w sferze prywatnej czy tez pu-
blicznej, oraz pokazaé, jakie role przypisywano kobietom w badanych
materiatach.

Zaprezentowane w artykule rozwazania wpisujg si¢ w nurt women'’s
media studies. Obraz medialny kobiety to popularny temat naukowych
dociekan. Oczywiscie badacze zwracajg uwage na role spoteczng kobiety
ukazywang w mediach masowych, czy tez na problem stereotypow picio-
wych w doniesieniach medialnych, jednak uwzglednienie przekroju ideo-
wego wybranych do badania tytutéw stanowi nowe podejécie w badaniu
obrazu medialnego kobiet.

Y U. Kluczynska, Kobiety na ,drugiej linii” wladzy? Wizerunki kobiet
(bez)posrednio angazujgcych si¢ w polityke? [w:] Kobiety w polityce, red. J. Marszatek-
Kawa, Torun 2010, s. 58; E. Gtazewska, Asymetria w kulturowej ewaluacji pici — podstawowe
dychotomie: natura/kultura, sfera prywatna/sfera publiczna, reprodukcja/produkcja [w:]
Zrozumie¢ plec. Studia interdyscyplinarne II, red. A. Kuczynska, E.K. Dzikowska, Wroctaw
2004, s. 228.
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Watki kobiece w badanych tygodnikach opinii.
Wyniki analizy iloSciowej

Tematy dotyczace plci zenskiej najczesciej publikowano we ,,Wprost”
(34,8% — 206), nastepnie w ,,Newsweek Polska” (28,9% — 171), ,,Polity-
ce” (27,5% — 163) i, najrzadziej, w ,,Gazecie Polskiej” (8,8% — 52).
W kluczu kategoryzacyjnym uwzgledniono 12 tematéw. Redakcje sytu-
owaly zagadnienia dotyczace plci w roznych dziatach tematycznych? ale
najczesciej badana kwestia goscita w rubryce spraw spotecznych (42,9%
— 222), np. rodzicielstwo, mniejszosci seksualne, zycie intymne czlowie-
ka, tematy dotyczace zdrowia, przemocy ze wzgledu na pte¢, historie
wyjatkowych ludzi — co potwierdza wczes$niejsze ustalenia innych bada-
czy®. Kultura/rozrywka to drugi temat, w ktorym kontekst pici byt obec-
ny najczesciej (30,2% — 179). Prezentowano sylwetki znanych akto-
rek/rezyserek, produkcje filmowe/ksigzki pokazujace wyjatkowe postaci
kobiece czy zapowiedzi lub recenzje waznych wydarzen kulturalnych
poruszajacych kontekst piciowy. W tematyce zaliczanej do kategorii
nauka réwniez poruszano zagadnienia zwigzane z ptcig (11% — 65), a na
tamach tygodnikéw pokazywano najnowsze wyniki badan dotyczace
roznic ptciowych miedzy kobietami i me¢zczyznami, odkrycia naukowe
z zakresu zycia seksualnego cztowieka, oraz poruszano temat miejsca i roli
kobiet w $wiecie nauki. Kontekst religijny w publikacjach dotyczacych
plci (4,6% — 27) odnosit si¢ do takich zagadnien, jak: celibat, podejscie
Kosciota katolickiego do mniejszosci seksualnych, osoby homoseksu-
alne wérod ksiezy, stanowisko Kosciota w kwestii rozwodow i seksual-
nosci cztowieka. Kategoria tematyczna ,historia” pojawiala si¢ w na-
wigzaniu do pfci tylko w 4,4% (26) analizowanych jednostek. Autorzy
tekstow prezentowali wyjatkowe postaci historyczne kobiet (np. Kata-
rzyna Il), pisano o kobietach w PRL, o kobietach wykorzystywanych
W czasie wojny, o zyciu intymnym Hitlera czy mitosciach Pitsudskie-
go, ale takze o kobietach Wikingéow czy perfumach Kleopatry. Zaled-

2 Tematy spoleczne najczeéciej podejmowaly redakcje ,,Wprost” i ,Polityki,
a najrzadziej ,,Gazety Polskiej”. Kultura i rozrywka to tematyka dominujaca w ,,New-
sweek Polska”. Gospodarka absorbowata redakcj¢ tygodnika ,,Wprost”. Tygodnik
kierowany przez Tomasza Lisa najchetniej podejmowat tematy naukowe, a religia to
domena ,,Wprost” i ,,Gazety Polskiej”. Tematyka sportowa i medialna goscita zwy-
kle na tamach ,,Wprost”, a historyczna w tygodniku ,,Polityka”. Zagadnienia odno-
szace si¢ do polityki mozna dostrzec na tamach ,,Newsweek Polska” i ,,Gazety Pol-
skiej”.

% J. Wojcik, Monitoring prasy opiniotwérczej [w:] Gendermeria — réwnosciowy
monitoring. Raport z wynikow monitoringu, Warszawa 2008, s. 154-156.
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wie 2% (12) badanych materiatow odnosito si¢ do sportu i tutaj zwykle
byty to publikacje prezentujace znane kobiety uprawiajace rozne dyscy-
pliny sportowe. Tylko 1,2% (7) materiatéw dotykato watku medialnego;
poruszano w nim takie tematy, jak: seksualno$¢ w reklamach, pornogra-
fia w telewizji, znane dziennikarki. Kategoria inne (1,4% — 8) to publi-
kacje, ktore cechowat kontekst plciowy, ale nie wpisywatly si¢ w pozo-
stale kategorie tematyczne, np. perfumy dla kobiet. Oczywiscie
zagadnienia dotyczace polityki pojawialy si¢ takze w grupie publikacji
poruszajacych kwestie plci bez wyraznego kontekstu politycznego i sta-
nowity okoto 1,7% materialow odwotujacych sie¢ do plci, a redakcje pi-
saty m.in. o udziale Jolanty Kwasniewskiej w reklamie lekarstw czy
zdradzanych Zzonach politykow.

W kluczu kategoryzacyjnym uwzgledniono szczegélowe watki
ptciowe sklasyfikowane w osiemnastu kategoriach. Wystapit tu problem
przenikania si¢ kilku watkow tematycznych zwigzanych z plciag w ra-
mach jednego kodowanego materiatu, dlatego kodowano zgodnie z wat-
kiem dominujacym w kazdej analizowanej publikacji.
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Wykres 1. Watki plciowe w badanych publikacjach

Zrédto: badania whasne (N = 592). W nawiasach podano liczby bezwzgledne, natomiast
na wykresie prezentowane dane pokazano w procentach.
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Tabela 1. Watki plciowe w badanych tygodnikach

Tytut tygodnika

. . ,.New-
Watek plciowy ,,Poli’ty- Wprost” sweek ,,Gazet:’:’l
ka Polska
Polska”
brak 1,5(9) 1,4 (8) 3 (18) 2(1)

regulacje prawne dotyczace row- 0,2 (1) 0,2 (1) 0,2 (1) 0,2 (1)
nosci plci

mniejszo$ci seksualne 2,5 (15) 1,4 (8) 2,2 (13) 2,4 (14)
aborcja/antykoncepcja 02(1) | ------------ 0,3 (2) 1(6)
przemoc ze wzgledu na pleé 0,8 (5) 1(6) 0,7 (4) 0,2 (1)

feminizm/ dzialalno$¢ ruchow 0,3(2) 0,3(2) 0,2 (1) 0,2 (1)
feministycznych
roznice plciowe kobieta/ mezczy- 0,8 (5) 1,7 (10) 1,4 (8) 0,5(3)
zna

stereotypy plciowe 0,5(3) 1(6) 0,7 (4) 0,3 (2)
udziat kobiet w zyciu politycznym 0,5(3) 0,3 (2) 0,3 (2) 0,5(3)
ple¢ a rynek pracy/praca zawo- 3,5(21) 8,4 (50) 7,3(43) | ------mee-
dowa

rodzicielstwo/ in vitro 5,1 (30) 1,7 (10) 2,7 (16) 0,5 (3)
gender 05() | ---------- 0,2 (1) 0,3(2)
cielesnos$é/ seksualnosé 4,9 (29) 7,8 (46) 4,4 (26) 1,2 (7)
zwiazki 3,2 (19) 4,7 (28) 2,4 (14) 0,2 (1)
inne zwigzane z plcia 2,4 (14) 3,5(21) 2,5(15) 1,2 (7)

dyskryminacja ze wzgledu na pte¢ 0,5 (3) 1,4 (8) 05(3) | ----------

Zrodto: badania whasne. Dane podano w procentach, a w nawiasach wskazano liczby
bezwzgledne (N = 592).

Najpopularniejszym watkiem dotyczacym pici byta praca zawodowa
kobiet (19,3% — 114)), nastepnie cielesnos¢/seksualno$¢ (18,2% — 108)
i zwigzki (10,4% — 62). Regulacje prawne dotyczace rownosci pici to
watek najmniej popularny w badanych publikacjach (0,7% 4) i zaintere-
sowanie wszystkich czterech redakcji bylo na tym samym poziomie
(0,2% — 1). Spojrzenie na tematyke dotyczaca pici z uwzglednieniem
podziatu na poszczegdlne tytuly pokazuje réznice w podejmowanych
tematach, co moze mie¢ zwigzek z linig redakcyjng tygodnikow. Widaé
to szczegodlnie na przyktadzie drazliwych kwestii, takich jak mniejszosci
seksualne, podejmowanych przez redakcje o przeciwstawnych liniach
politycznych, ktorych spojrzenie jest wyraznie odmienne (,,Gazeta Pol-
ska”, ,,Polityka”). W konserwatywnym tygodniku dominuje wydzwiek
negatywny, za$§ w lewicowym neutralny i mieszany. Ponadto redakcje
,Newsweek Polska”, ,,Polityki” i ,,Wprost” prowadza intensywne roz-
wazania na temat sytuacji kobiet na rynku pracy, podczas gdy dziennika-
rze ,,Gazety Polskiej” zdaja si¢ nie dostrzega¢ watkéw dotyczacych
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obecnosci kobiet na rynku pracy czy problemu dyskryminacji ze wzgle-
du na pte¢. Nieco zaskakuje fakt, ze to lewicowa ,,Polityka” koncentruje
si¢ na tematach rodzicielstwa (5,1% — 30), a nie prawicowa ,,Gazeta
Polska”. Redakcja ,,Wprost” najchetniej podejmuje temat obecCnos$ci
kobiet na rynku pracy (8,4% — 50) oraz, podobnie jak w przypadku ,,Po-
lityki”, dotyka kwestii kobiecej cielesnosci/seksualnosci (7,8% — 46).
Doktadnie tak samo wyglada sytuacja w przypadku tygodnika ,,New-
sweek Polska”, gdzie publikacje dotyczace kobiet najczgsciej osadzano
w watku praca zawodowa (7,3% — 43) oraz cielesno$¢/seksualno$e
(4,4% — 26). Wida¢ zatem, ze ,,Newsweek Polska” i ,,Wprost” koncen-
trujg si¢ na funkcjonowaniu kobiet w sferze publicznej (rynek pracy),
natomiast ,,Polityka”, uwydatniajac temat rodzicielstwa, postrzega ko-
biete przez pryzmat jej funkcjonowania w sferze prywatnej. Na famach
wszystkich badanych tytuléw chetnie podejmowano temat kobiecej cie-
lesno$ci/seksualnosci, czyli sfery nie tylko prywatnej, ale intymnej
i bardzo osobistej oraz naznaczonej stereotypami ptciowymi.
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Wykres 2. Wydzwiek w materialach dotyczacych kwestii kobiecych

Zrodto: badanie whasne (N = 213, wzigto pod uwage materiaty, w ktorych mozna okre-
§li¢ stosunek redakcji do badanego zagadnienia)®.

* Wydzwicki w liczbach bezwzglednych: ,,Polityka” — neutralny 2, aprobatywny 13,
krytyczny 8, mieszany 5, satyryczny 3; ,,Wprost” — neutralny 7, aprobatywny 48, kry-
tyczny 7, mieszany 19, satyryczny 5; ,,Newsweek Polska” — neutralny 5, aprobatywny
45, krytyczny 13, mieszany 21, satyryczny 1; ,,Gazeta Polska” — neutralny 0, aprobatyw-
ny 5, krytyczny 3, mieszany 3, satyryczny 0.
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Najpopularniejszym wydzwigkiem byta aprobata (52,1% — 111) wi-
doczna w ponad potowie badanych materialow i dotyczaca gldwnie pra-
cy zawodowej kobiet (,,Wprost”). Okoto Y4 materialdéw to publikacje
wyrazajace rownoczes$nie opinie pozytywne i negatywne, czyli prezentu-
jace wydzwigk mieszany (22,5% — 48), ktory wybrzmiewat z publikacji
dotyczacych zwigzkéw (,,Wprost”). Wyrazna krytyka towarzyszyta
14,6% (31) analizowanych publikacji i byty to glownie materiaty odno-
szace si¢ do kobiecej seksualnosci (,,Newsweek Polska”). Natomiast
6,6% (14) to publikacje wyrazajace neutralne stanowisko redakcji
(,,Newsweek Polska™), a materiaty satyryczne to 4,2% (9) (,,Wprost”)
i w taki sposdb rowniez najczesciej pisano na temat seksualnosci kobiet.
Warto zwroci¢ uwage na fakt, ze redakcja ,,Gazety Polskiej” nie korzysta
z wydzwieku neutralnego i satyrycznego.

Trzeba jeszcze zaznaczy¢, ze o rodzicielstwie pisano gldwnie w spo-
so6b pozytywny lub mieszany, na temat kobiet na rynku pracy redakcje
wyrazaly swojg aprobatg, o zwigzkach i mniejszosciach seksualnych
pisano z wydzwigkiem mieszanym, za§ w temacie kobiecej seksualno$ci
uzywano wydzwiekow krytycznych i mieszanych.

Ple¢ zeniska w wybranych tygodnikach opinii.
Wyniki analizy jakosciowej

Przedstawienie najpopularniejszych watkoéw, dotyczacych plci zen-
skiej w badanych tygodnikach opinii, pozwoli pokaza¢, jak pisaly po-
szczegoblne redakcje na temat niektorych kwestii dotyczacych kobiet. Jest
to oparte na przyktadach pokazujacych odzwierciedlenie stanowisk wy-
branych redakcji wzgledem kobiet na rynku pracy, kobiecej seksualno-
$ci, rodzicielstwa, zwigzkéw i mniejszosci seksualnych. Ple¢ a rynek
pracy/praca zawodowa stanowi najpopularniejszy watek zaobserwowany
w badanych materiatach (19,3% — 114) oraz pojemna kategoria obejmu-
jaca tematy zwigzane z sytuacja na rynku pracy z uwzglednieniem kon-
tekstu pici, a takze kwestie dotyczace pracy zawodowej kobiet. Kobiety
zajmujg coraz wazniejsze miejsce na rynku pracy i to ,,XXI wiek bedzie
stuleciem kobiet, poniewaz $wietnie pracuja, zarzgdzajg, coraz wigcej
zarabiajg oraz s3 uwazane za przedsigbiorcze™. Na czym polega kobiecy
fenomen? Redakcja ,,Wprost” w materiale Magdaleny Gryn Innowator
W spodnicy wskazuje, ze kobiety wnoszg do biznesu kobieco$¢, gdyz
cechuje je empatia, starajg si¢ rywalizacje zastgpowaé wspoOlpraca, nie
konkurujg z innymi kobietami. Badania pokazuja, Zze kobiety sa tak samo

% A. Kozinski, Kobietonomika, »Wprost”, 21.10.2007, nr 42, s. 52-55.
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przedsiebiorcze jak mezczyzni 1 w tym samym stopniu mogg si¢ przy-
czyni¢ do sukcesu firmy. Podkreslono réowniez zmiany w postawach
mezczyzn dostrzegajacych fakt, ze to kobiety pomagaja swoim me-
zom/partnerom w osiggnieciu zawodowego sukcesu. Natomiast mezczyzni
staraja si¢ wspiera¢ swoje zony, partnerki w realizacji obowigzkoéw do-
mowych®. Odmienne stanowisko zaprezentowano w materiale Anny
Szulc i Eweliny Lis Ksigze skapcanial, poniewaz ekspertki twierdza, ze
mezczyzni lubig deprecjonowac osiggnigcia swoich zon/partnerek. Pa-
nowie wyglaszajacy poglad, ze kobiety, koncentrujac si¢ na sobie, za-
niedbujg obowigzki domowe, wpedzaja swoje zony/partnerki w poczucie
winy’. Cezary Adamczyk w tekscie Prezeski zarabiajg mniej zwraca
uwage na nieroOwnosci zarobkowe miedzy kobietami i mgzczyznami.
Jedna z tytutowych prezesek stawia teze, ze dla kobiet najwazniejsza jest
realizacja zawodowych ambicji, podejmowanie ciekawych wyzwan,
zarzadzanie zlozong strukturg. Jednocze$nie kobiety mniej stanowczo
negocjuja swoje wynagrodzenie. Ponadto dziata mechanizm samospet-
niajacego si¢ proroctwa. Kobiety moéwig o swojej trudnej sytuacji, a w
odpowiedzi rzeczywiscie dostaja mniej stanowisk w zarzadach, a jezeli
chcg si¢ w nich znalez¢, to musza mie¢ wigksze kompetencje, ciekawsze
doswiadczenie, lepsze wyksztalcenie od megzczyzn. Niestety, obecnie
niejednokrotnie jest tak, ze m¢zczyzni nie musza udowadnia¢ swoich
kompetencji, jak to ma miejsce w przypadku kobiet. Rowno$¢ piciowa
we wiladzach spoélek jest ponizej unijnej sredniej i badania pokazujg, ze
ostatnie cztery lata to wzrost zaledwie o 3%, a tymczasem w UE prze-
kroczyt 8%. Najwigcej kobiet jest w branzy finansowej i tam tez zarabia-
ja najlepiej, co potwierdza fakt, ze sposrod 10 najlepiej zarabiajacych
kobiet az 7 to osOby zarzadzajace bankami. Dobra sytuacje placowa
majg rowniez kobiety zasiadajace w zarzadach spotek Skarbu Panstwa,
gdzie przecigtne wynagrodzenie przekracza 1 mln zi. Handel, ustugi
I budownictwo sa sektorami z najliczniejsza reprezentacja kobiet we
wladzach wykonawczych firmy. Eksperci stwierdzaja, ze tzw. meskie
branze chetnie zatrudniajg kobiety, poniewaz bywaja skuteczniejsze niz
mezczyzni np. podczas negocjacji’.

Ponadto specjalisci zwracaja uwage na odmienne typy zarzadzania,
gdyz megzezyzni opierajg si¢ na hierarchii i postuchu, podczas gdy kobie-
ty stawiaja na sie¢ wzajemnych zaleznos$ci i zaufania. Martyna Wojcie-
chowska przekonuje, ze ,,przestali$my by¢ kulturg typowo meska, a Pol-
ska jest dzisiaj coraz bardziej kobietg. Kobietg staje sie tez polski biznes.

5 M. Gryn, Innowator w spédnicy, ,,Wprost”, 30.09.2019, nr 40, s. 74-75.
" A. Szulc, E. Lis, Ksigze skapcanial, ,,Newsweek Polska”, 8.06.2015, nr 24, s. 14-17.
8 C. Adamczyk, Prezeski zarabiajg mniej, ,\Wprost”, 19.10.2015, nr 43, s. 46-49.
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Wszystko wskazuje na to, ze wyjdzie nam to tylko na dobre”. W konse-
kwencji ,,co trzecia firma dzialajaca w naszym kraju zostata zatozona
przez kobiete. To daje nam siodme miejsce w skali globu™. Redakcja
»Wprost” opublikowata ranking 100 najbogatszych Polek, w ktorym
przedstawiono sylwetki polskich kobiet sukcesu, np. Dominiki Kulczyk,
ktéra prowadzita wraz z bratem firme ojca. Jan Kulczyk chciat ,,wyko-
rzystac synergie ich charakterow, doswiadczenia i wiedzy. Sebastian jest
analityczny, rozwazny i opanowany. Sita Dominiki jest z kolei kreatyw-
no$¢, dynamizm i umiejetnos¢ budowania relacji. Maja si¢ wspieraé
i uzupehiaé, tworzy¢ zgrany tandem”°,

Pracg zawodowa kobiet taczono z macierzynstwem i pokazano tutaj
dwa zupelie odmienne spojrzenia. Negatywne podejscie do kwestii
rodzicielstwa pracujacych kobiet zaprezentowano w tekscie Matki
szmatki. Kobiety pracuja bardzo wydajnie, ale nawet tzw. pracoholiczki
W momencie zaj$cia w cigze staja si¢ dla pracodawcy obcigzeniem, dla-
tego trafiajg na boczny tor, a w skrajnych sytuacjach na bruk. ,,To bardzo
smutne, ze kobiety w Polsce, zachodzac w cigzg, maja czgsto poczucie,
ze popetnily jaki§ afront wobec pracodawcy. A firma to potwierdza,
odbiera im premie, pomija przy awansach”’. Drugi obraz pochodzacy
z artykutu Dziecko to dobry interes to pozytywne spojrzenie na pracujaca
zawodowo matke, poniewaz ,,mama XXI wieku ma dziecko przy piersi
i laptopa pod reka™?. Wielkie koncerny zachecaja do rodzenia dzieci i
powstajg rankingi przedsigbiorstw przyjaznych matkom, co jest szcze-
goblnie wazne, biorac pod uwage dane demograficzne oraz fakt, ze strach
przed utratg pracy powoduje nieche¢ kobiet do zachodzenia w cigzeg.

W badanym okresie mozna wskaza¢ liczne prezentacje zyciory-
sow/sylwetek kobiet, ktore odniosty sukces w sferze zawodowej. Sa to
reprezentantki réznych $rodowisk: aktorki (np. Angelina Jolie™), pio-
senkarki (np. Edyta Bartosiewicz'*), kobiety $wiata nauki (np. Danuta
Kietczewska'), bizneswoman (np. Rose Marie Bravo'®), kosmonautka
(np. Christina Koch i Jessica Meir'’). Pojawia si¢ takze policjantka wal-

° M. Dzierzanowski, Syndrom Martyny, ,,Wprost” 30.09.2019, nr 40, s. 8.

0100 najbogatszych Polek, ,,Wprost” 28.09.2015, nr 40, s. 47-86.

1 A. Szule, W. Bruzdziak, Matki szmatki, ,,Newsweek Polska”, 25.05.2015, nr 22,
s. 50-52.

121, Domonik, Dziecko to dobry interes, , Newsweek Polska”, 30.10.2005, nr 43,
s. 82-86.

13 J. Wroblewski, Dobra aktorka?, ,,Polityka”, 28.04.2015, nr 18, s. 100—102.

¥'D. Maj, I. Nyc, Przepadl po niej $lad, ,\Wprost”, 5.07.2010, nr 28, s. 78-90.

15 7. Wojtasinski, Klgtwa Marii Sklodowskiej, ,,Wprost”, 14.10.2007, nr 41, s. 62-67.

18 M. Zaczynski, Sukces w kratke, ,,Wprost”, 25.09.2005, nr 38, s. 64—66.

o Kolejny maty, wielki krok w kosmosie, ,,Newsweek Polska”, 21.10.2019, nr 43, s. 7.
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czaca z gangami, ktora niezle kopie, klnie i jest niezastgpiona w udziela-
niu pierwszej pomocy'®. Podobny portret stworzono dla Marthy Stewart,
czyli self-made woman, ktora przeszta metamorfoze z kury domowe;j
w maklera gietdowego i zelazng dame biznesu™. Prawniczka Ewa Don-
Siemion to ,,twarda baba”, ktora ,,jest czujna i asertywna, a w razie ataku
reaguje bardzo szybko”?’. Matematyka jest sfera, w ktorej kobiety nie sa
traktowane na réwni z m¢zczyznami, o czym $wiadczy przebieg kariery
Sofii Kowalewskiej, bo w tym obszarze kobietom najczgsciej przydziela
si¢ funkcje pomocnicze i dydaktyczne. Pokutuje stereotypowe przekona-
nie, ze mezezyzni to geniusze posiadajacy umiejetnosé abstrakcyjnego
myslenia. ,,Problemem jest to, ze kobiety funkcjonujg w stworzonych dla
mezczyzn 1 kierowanych przez nich strukturach, wiec by méc robi¢ ka-
riere, muszg si¢ im, chcac nie checac, podporzadkowac, co nadal czgsciej
idzie w parze z paternalistycznym traktowaniem i konieczno$cig parze-
nia herbaty, a rzadziej z obejmowaniem stanowisk kierowniczych'.

Zatem watek pracy zawodowej kobiet poruszany na tamach wybra-
nych tygodnikéw opinii pokazuje, ze redakcje starajg si¢ przedstawic
aktualng sytuacje kobiet na rynku pracy. Podaja wiele przyktadow kobiet
sukcesu, pokazujg nierownos$ci i konsekwencje nierownego traktowania
kobiet pracujacych zawodowo, takie jak roznice w ptacach czy trudnosci
w awansach. Zderzaja ze soba obraz kobiety funkcjonujacej w sferze
prywatnej z postacig osadzong w sferze publicznej, wskazujgc na pro-
blemy wynikajace z prob godzenia roli matki/zony z aktywnoscig zawo-
dowa. Wyraznie eksponowano zmiany zachodzace w obszarze aktywno-
$ci kobiet na rynku pracy.

Cielesnos¢/seksualnos¢ naleza do popularniejszych watkow w kata-
logu tematéow podejmowanych przez badane redakcje (18,2% — 108).
Pojawiajg si¢ watki historyczne na temat Rosjanek, ktore w czasie
Il wojny $wiatowej petnity na froncie rolg prostytutek?, w okresie rza-
dow Stalina ,,deportacja prostytutek stanowila przejaw walki klasowe;j”,
poniewaz ,,kobiety lekkich obyczajow byly réwnie niewygodne ideolo-
gicznie jak kulacy i ziemianie, a prostytucja miala wystepowac tylko
w krajach burzuazyjnych”®. Aktorka podejrzana o bycie podwojna
agentka, czyli Moura Budberg, nazywana nast¢pczynig Mata Hari, ,,owi-

18 E. Ornacka, Mot na gangi, ,,Wprost”, 8.10.2000, nr 41, s. 35-36.

19 M. Fita-Czuchowska, Kobiety nie placzq, ,,Wprost”, 23.10.2005, nr 42, s. 82-84.

2 W. Surmacz, Diabel w skérze aniola, ,Newsweek Polska”, 18.11.2007, nr 46,
S. 66-67.

2L A. Krzeminiska, Liczenie na Sofie, ,Polityka”, 11.09.2019, nr 37, s. 60—62.

22 \W. Kot, Boso na Berlin, ,,Wprost”, 16.09.2007, nr 37, s. 74-77.

2 M. Zaremba, Stalin i nierzgdnice, ,,Polityka”, 20.08.2005, nr 33, s. 65—67.
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jala sobie wokol palca agentow i artystow”?. Hitler mial problemy

z wlasng seksualnoscig, dlatego kobieta idealna wedtug wodza 111 Rze-
szy to ,,mite, przymilne, naiwne stworzenie — czule, stodkie 1 ghupiut-
kie?®, Niemcy hitlerowskie kontrolowaty zachowania seksualne, nie
byto miejsca na samodzielng aktywno$¢ seksualng kobiet; one miaty
rodzi¢, a mgzczyzni ptodzi¢. Kobiety cierpialy z powodu sterylizacji,
zmuszano je do wczesnego matzenstwa i urodzenia wymarzonej czworki
dzieci, zas§ mezczyzni dostawali urlopy prokreacyjne i reglamentowane
wizyty w burdelu. ,,Niemiecka kobieta miata takze w swojej nagosci
pokazywac swoja biologiczng role. Akty byly czescia polityki rodzinne;.
Niemke ma pociggaé pigkno wysportowanego meskiego ciata, a nie ero-
tyczne omamy”?. Czytelnik poznaje rowniez postaé probierszczycy,
czyli testerki kochankow carycy Katarzyny®'.

Prostytucja i pornografia to dwa kolejne watki wliczone w kategori¢
cielesno$¢/seksualnos¢. Redakeje pisza na temat zachowan seksualnych
miodziezy. Polskie dzieci latem zarabiaja, $wiadczac ustugi seksualne,
poluja na sponsoréw zapewniajagcych mtodym ludziom modne ubrania
i gadzety, a niektorym taki styl zycia do tego stopnia odpowiada, Ze szu-
kaja klientow takze po wakacjach?®®. W badanych materiatach pojawit sie
watek seksualnych dewiantow (np. ekshibicjonistéw), poruszony przez
Zbigniewa Lwa-Starowicza, ktory stwierdzil, ze ,,wiosna i lato to okresy
wzmozonych zachowan ekshibicjonistycznych, podgladactwa, ocierac-
twa i gwalttow. Z badan [...] wynika, ze 20-30% kobiet doswiadczyto
takich zachowan ze strony mezczyzn”?°. Dziennikarze pokazuja meandry
dzialalno$ci agencji towarzyskich, i to z uwzglednieniem spojrzenia 0sob
zaangazowanych w seksbiznes®. Bartosz Marczuk, piszac o ,,generacji
porno”, ostrzega rodzicow, bo ,.coraz brutalniejsza, dostarczana coraz
bardziej wyrafinowanymi sposobami pornografia niszczy nie tylko dzie-
cinstwo — zostawia skazy na cate zycie™. Dostepno$¢ materialow por-
nograficznych powoduje m.in. zmiany w sferze seksualnej, czego przy-
kladem moze by¢ moda na golenie wloséw tonowych przez kobiety®,
czy tez tzw. dogging, czyli potrzeba bycia obserwowanym podczas seksu

24 3. Mielnik, Mata Hari Stalina, »Wprost”, 18.05.2015, nr 21, s. 84.

2% Jadro Hitlera, ,,Wprost”, 9.09.2001, nr 36, s. 106.

% A, Krzemifiski, Seks pod okiem panstwa, ,,Polityka”, 10.09.2005, nr 36, s. 66—68.

2], Larecki, Katarzyna Eézkowa, ,Polityka”, 6.10.2007, nr 40, s. 83—85.

28 3. Blikowska, I. Ryciak, Coraz miodszy towar, ,Newsweek Polska”, 9.09.2001,
nrl,s. 82-85.

2 7. Lew-Starowicz, Wiosna dewiantéw, ,,Wprost”, 17.05.2010, nr 21, s. 71.

% J. Knap, R. Kaminski, Seksbiznes, ,,Wprost”, 17.09.2000, nr 38, s. 32-34.
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przez przypadkowych przechodniéw®. Powazne zmiany dotykaja za-
chowan seksualnych kobiet, dla ktorych konstruowane sg stymulatory
rozkoszy*, dla nich tez funkcjonuja meskie prostytutki, $wiadczace
ustugi samotnym kobietom sukcesu oraz mezatkom, ktoérych mezowie
nie potrafig sprosta¢ ich oczekiwaniom. Sg to ,,tzw. eskorci czyli mez-
czyzni z klasg”®.

Co ciekawe, zmiany w obszarze meskiej seksualno$ci poszty w prze-
ciwnym kierunku, bo me¢zczyzna nie ma ochoty na seks i ,,chocby Zzona
zatozyta najpickniejsza bielizne, stan¢ta na glowie, zaczgta buja¢ sie na
zyrandolu, jego to nie ruszy”*. W materiale prasowym wskazano, ze jest
to konsekwencja czestego ogladania materialdow pornograficznych przez
mezczyzn 1 niskiej wiedzy na temat potrzeb seksualnych kobiet. Ponadto
mezczyzni zderzajg si¢ z nowym typem kobiety, ktora zaczela mowic
o swoich fantazjach, wskazuje otwarcie, co sprawia jej przyjemnosé
w sferze zycia seksualnego. Violetta Skrzypulec-Plinta z Katedry Zdro-
wia Kobiety Slaskiego Uniwersytetu Medycznego w Katowicach, cyto-
wana na tamach ,,Newsweek Polska”, stwierdzita, ze kobiety ,,chcg ofr-
gazméw 1 gadzetéw, oni spokoju”, bo ,,polscy mezczyzni [...] nie chca
pozwoli¢ kobietom, aby cieszyly sic seksem”®’. Redakcje siegaly row-
niez po przyktady z innych panstw. Ukazano sytuacje w Japonii, gdzie
,»seks zawsze funkcjonowal jako warto$¢ sama w sobie, naturalna potrzeba
cztowieka, jak jedzenie i picie” 1 wtasnie tam powstajg ,,hotele mitosci”,
z ktérych korzystaja tysiace matzefiskich i pozamatzenskich par.

Seksualizacja ludzkiego ciata w obrazach medialnych to kolejny te-
mat pojawiajacy si¢ w analizowanych materiatach. ,,Kobiety na rekla-
mach gloéwnie rozchylaja nogi i usta™, a ,ciato w reklamie, obojetnie,
kobiece czy meskie, przeksztalcito si¢ w anatomiczny atlas pokus™.
,Cialo staje sie podstawowym S$rodkiem wyrazu we wspotczesnym ki-

nie”™, gdzie seks odgrywa istotna role w calej fabule®’, pojawiaja sic

% B. Pietkiewicz, Co ich kreci, co ich podnieca, ,,Polityka”, 10.07.2010, nr 28,
s. 85-87.

3T, Walat, Rekreacja bez prokreacji, ,,Polityka”, 12.06.2010, nr 24, s. 80-81.
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ska”, 21.10.2019, nr 43, s. 42-45.
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seksowne, rozebrane ludzkie ciata®®, a produkcje takie jak Piecdziesigt
twarzy Greya, dzigki wykorzystaniu elementéw sado-maso ciesza si¢
olbrzymia popularno$cia®. Ekspozycja ludzkiego ciata w medialnych
przekazach, to jak wskazuja redakcje, proba zerwania z tabu, ale takze
,wielka rewolucja, ktorej celem jest sprowadzenie wszystkiego do punk-
tu wyjscia, do jednej prawdy, a tym, co nam zostato, jest ciato, reszta to
zmyslenie”™. We ,,Wprost” pisano o Hugh Hefnerze, ktory wprowadzit
fotografie rozneglizowanych dziewczyn oraz glosit poglad, ze seks nie
jest niemoralny czy grzeszny, a seks pozamatzenski mozna uprawiac bez
skruputéw i wyrzutow sumienia®. Redakcje pokazywaly postaci zna-
nych aktorek, jak Marlena Dietrich czy Leni Riefenstahl, rowniez odwo-
hujac si¢ do cielesno$ci/seksualnosci: ,,najpickniejsze nogi Berlina nale-
zaty do Marleny Dietrich, ktéra stala si¢ symbolem prowokujacej
kobiecosci i wyzwolonego biseksualnego powabu™’. Watek cielesno-
$ci/seksualnosci jest mocno rozbudowany, poniewaz obejmuje doniesie-
nia historyczne, analizy przemian w zachowaniach seksualnych cztowie-
ka oraz probg pokazania, jak jest traktowane kobiece cialo w przekazach
medialnych.

Publikacje dotyczace plci w kontekscie zwigzkéw damsko-meskich
to kolejny popularny watek goszczacy na tamach badanych tygodnikow
(10,5%). Mozna tutaj wskaza¢ kilka kontekstow. Wérod badanych mate-
riatbw odnajdujemy tresci odnoszace si¢ do zmian zachodzacych w za-
kresie nawigzywania relacji damsko-meskich, poniewaz kobiety wyka-
zuUja wicksza aktywnos$¢ w dziedzinie uwodzenia, a mezczyzni akceptuja
utrate inicjatywy®®. Osoby szukajace drugiej potowy korzystaja z sieci
internetowej* i, co niepokojace, podczas randki zajmuja sie telefonem,
a nie partnerem czy partnerka”, poniewaz pary nie potrafia ze soba roz-
mawia¢®’. Malgorzata Domagalik podejmuje temat nawiazywania zna-

4 R. Ostrowski, W szponach krukéw i jaskolek, ,Polityka”, 22.05.2010, nr 21,
s. 80-82.
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jomosci w barach, ale takze stara si¢ pokaza¢ przemiany relacji damsko-
meskich w tym zakresie, poniewaz w meskich miejscach pojawiajg si¢
kobiety, ktore ,,poczatkowo byly atrakcyjnym kwiatuszkiem [...] z dtu-
gimi nogami i przepastnymi dekoltami, a teraz to rozpoznawalne nazwi-
ska femme fatale. To samotne kobiety, ktore na wzor mezczyzn sg
pelnoprawnymi klientkami baréw, gdzie sa szczesliwe, wolne i moga
by¢ sobg. Jednak mimo zachodzgcych zmian ,.kobiety szukaja najlepsze-
go ojca dla swoich dzieci, a mg¢zczyzni idealnej partnerki, by przedtuzy¢
r6d”*®. Podejmujac temat zwiazkéw, autorzy badanych publikacji zwra-
caja uwage na fakt, ze przeobrazenia w tym obszarze wynikajg w gtow-
nej mierze ze zmiany pozycji i roli kobiety we wspodtczesnym $wiecie.
Dazenia emancypacyjne kobiet spowodowaty, ze kobiety zaangazowaly
si¢ w zycie zawodowe, odktadajac w czasie plany matzenskie i macie-
rzynskie™. Zmienit si¢ wspotczesny mezczyzna, dlatego ,,mtode kobiety
skarza sie, ze ich partnerzy chca mie¢ kogos, kto pracuje, dba o dom, a w
nocy zamienia si¢ w aktorke porno”. Przeobrazenia w relacjach dam-
sko-meskich wywolujg konsekwencje w postaci trudnosci z przystoso-
waniem si¢ do zmienionych regut gry®, bo mezczyzni nie radza sobie
Z rozwojem intelektualnym kobiet, ktére s dla nich zagrozeniem®’. Na-
tomiast kobiety padajg ofiarami oszustow matrymonialnych, zwlaszcza
panie odnoszace sukcesy zawodowe, wracajace po pracy do pustych,
zimnych mieszkan®.

Redakcje podejmujg takze temat rozwodoéw z uwzglednieniem roz-
nych perspektyw, np. na lamach ,,Wprost” opublikowano informacje
dotyczace wynikow badan poziomu kortyzolu u malzonkéw, ktore sta-
nowia podstawe do prognozowania ewentualnych rozstan®. Dla rowno-
wagi mozna wskaza¢ publikacje pokazujace przyktady ,.§wietych” mat-
zenstw, jak beatyfikowani przez papieza Maria 1 Luigi Beltrame
Quattrocchi, ktorych fenomen polegat na tym, ze wszystko robili razem,
wspierali sie, wspolnie ptakali ze szczescia i z rozpaczy®. Temat zwigz-
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kéw osadzano rowniez w tematyce historycznej, a czytelnik mogt po-
zna¢ szczegoly zycia osobistego marszatka Jozefa Pitsudskiego, nazy-
wanego ,,naczelnym amantem Rzeczpospolitej”sl, ktory ,,kochat kobiety
réwnie mocno jak ojczyzng, jednak nigdy nie byt staty w uczuciach. One
kochaty go bezgranicznie i do konca”®. Prezentujac publikacje dotycza-
ce zwigzkow damsko-meskich, redakcje koncentruja si¢ na zagadnieniu
zmian zachodzgcych w relacjach kobiet i mgzczyzn.

Rodzicielstwo to watek, ktory pojawit sie¢ w 10% (59) analizowa-
nych materiatow. W raporcie Joanny Podgoérskiej czytamy, ze ,,pordd,
ktory byla manifestacjg kobiecosci, zrodtem sily, wydarzeniem o nie-
zwyklym znaczeniu dla emocji i psychiki, zostal w XIX wieku w zasa-
dzie kobiecie odebrany. Stala si¢ ona biernym obiektem lekarskich dzia-
tan. Macicg w zasadzie. I tak to trwa”®. Odnoszono si¢ do akcji Rodzi¢
po Ludzku, ktora miata zmieni¢ sytuacje rodzacych kobiet, a tymczasem
sa one nadal obdzierane z intymnosci i zdane na taske personelu me-
dycznego. Rezygnacja z porodow domowych uczynita ze szpitali potoz-
niczych fabryki dzieci, obstugujace w krotkim czasie jak najwiecej ko-
biet. Do tego negatywnego obrazu redakcja ,,Wprost” doktada tekst
Matka Polka Walczgca, ukazujacy problemy, z jakimi boryka si¢ wspot-
czesna matka, czyli brak miejsca w przedszkolu, nieelastyczne godziny
pracy szkoty, ograniczone prawa w firmie, brak mozliwo$ci wptywania
na sytuacje w szkole®. Zaobserwowano rowniez pozytywne zmiany
w modelu wspoélczesnej rodziny, w ktorej ojciec jest osobg coraz moc-
niej zaangazowana w opieke i wychowanie dziecka®, bo ,,urlopy macie-
rzynskie pomogly wejs$¢ kobietom na rynek pracy, ale hamujg ich kariery
i zarobki. Jednak idzie nowe — zréwnowazone rodzicielstwo, w ktérym
tata pojawia si¢ w roli glownej”®.

Co jaki$ czas opinia publiczna wraca do tematu karmienia piersia.
Z jednej strony pokazuje si¢ korzySci wynikajace z karmienia piersiag
I wlasnie taki watek wida¢ w badanych publikacjach, ale podejmowano
takze temat podejScia Polakow do karmienia piersig w miejscach pu-
blicznych. ,,Karmione naturalnie niemowl¢ jest mniej narazone na infek-
cje. Jednak jesli otoczenie daje kobietom do zrozumienia, ze to zacho-
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wanie zawstydzajace czy niestosowne, wiele z nich po prostu rezygnu-
je”®. Statystyki pokazuja, ze tylko 4% polskich niemowlat przez pierw-
sze pot roku jest karmionych piersia®. , Kazda matka powinna karmi¢
dziecko piersig — przekonujg dziatacze ruchow prolaktacyjnych — bo tak
postepowatly kobiety od zawsze. Tymczasem z badan naukowych wyni-
ka, ze pokarm z butelki stosowaly juz kobiety prehistoryczne”™®.

Kolejny temat zwigzany z rodzicielstwem to problem nieptodnosci,
z ktoérym boryka si¢ coraz wiecej par, ale w Polsce ,,ma (on) twarz kobie-
ty”. Tymczasem badania pokazuja, ze wsrdd par dotknietych nieptodno-
$cig tzw. czynnik mgski moze by¢ przyczyng klopotow w wigcej niz
potowie przypadkow. Réznica polega na tym, ze kobiety majace pro-
blem z zajSciem w cigzg otrzymuja wsparcie innych kobiet, duzo czg-
$ciej niz bezptodny mezczyzna, ktory jest narazony na kpiny otoczenia.

Pojawit si¢ rowniez watek rodzicow dzieci ogladajacych pornogra-
fig, ktoérzy bardzo czesto nie zdaja sobie sprawy, ze ich pociecha ma
kontakt z tresciami przeznaczonymi dla oséb dorostych. Bartosz Mar-
czuk stwierdzit, ze trzeba rozmawia¢ z dzieckiem na temat seksu, ciele-
sno$ci i pornografii, bo we wspotczesnym $wiecie przepetnionym prze-
moca i podejsciem konsumpcyjnym rodzic nie jest w stanie ustrzec
dziecka przed takimi tresciami, ale moze je uswiadomic i przygotowaé
do zderzenia z rzeczywistoscia’'. Redakcje poruszyly temat alkoholizmu
wsérod matek, ktory okreslono jako ,,pekajace tabu”. Media coraz czg-
Sciej pokazuja przypadki kobiet w ciazy pijacych alkohol czy tez spra-
wujacych opieke nad dzieckiem po spozyciu alkoholu. Joanna Podgorska
podkresla, ze ,,stereotyp alkoholiczki meliniary, brudnej, pijacej denatu-
rat i §pigcej w rowie jest zdezaktualizowany, poniewaz dzisiaj pienigdze
i pozycja spoteczna to doskonate narzgdzia wykorzystywane przez pijace
kobiety do samozaktamywania”’?. Aleksandra Gumowska podejmuje
temat tzw. instamatek, czyli kobiet, ktore o swoim macierzynstwie stale
informuja w mediach spoteczno$ciowych i realizuja ,,projekt dziecko”,
nie pozostawiajac niczego przypadkowi. W materiale pojawito si¢
stwierdzenie, ze mtode mamy intensywnie wymieniajg si¢ wiadomo-
Sciami, szukaja zaje¢ rozwojowych dla niemowlakow, a wychowanie
dziecka to ich rodzaj autopromocji’®.
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Problem tzw. toksycznych rodzicow pojawit si¢ w artykule Wojcie-
cha Staniszewskiego, poniewaz ,,mamy epidemi¢ ztego wychowania,
tresujemy kolejnych nieszczes$liwych ludzi, a ludzie robig dzieci bez
przemyslenia i odpowiedzialno$ci”. Bardzo czgsto matki krzycza, bija,
obnizajg poczucie wlasnej warto$ci swoich dzieci, a to pozostawia rang
na cale zycie™. Dziennikarze badanych tygodnikow podejmowali takze
zagadnienie weganizmu w cigzy> czy ukazywali pozytywne historie kobiet,
ktore mimo walki z chorobg nowotworowa rodza zdrowe dzieci’.

Roéznice stanowisk badanych redakcji doskonale pokazuje zestawie-
nie tekstu Tomasza P. Terlikowskiego, publikujacego na famach ,,Gazety
Polskiej” na temat sterylizacji, i materiatu opublikowanego przez ,,New-
sweek Polska”, poruszajacego temat ruchow pro-life. Dziennikarz pra-
wicowego tytulu krytykuje sterylizacje kobiety dokonang przez personel
medyczny z uwagi na istniejace przestanki medyczne, co w jego opinii
jest ztamaniem jednego z fundamentalnych praw cztowieka do decydo-
wania o wlasnej rodzinie”’. Natomiast na tamach ,Newsweek Polska”
podjeto krytyczne rozwazania na temat ruchow pro-life, ktore ,,wycho-
dza na ulice z krzykliwymi sloganami i przejmuja metody walki od fe-
ministek”’®. Prawicowy tygodnik sygnalizuje, ze zwolennicy aborcji
moéwig o wolnosci wyboru i prawie kobiet do decydowania o wlasnym
ciele, ale przedstawiajac posta¢ Margaret Sanger — zatozycielki ruchu
aborcyjnego w USA, widac raczej walke o czysto$¢ rasy, a nie o prawa
kobiet”. Dyskurs dotyczacy aborcji polaryzuje stanowiska badanych
tygodnikow.

Na podstawie przeprowadzonych analiz mozna stwierdzi¢, ze redak-
cje, podejmujac temat rodzicielstwa, skoncentrowaty si¢ na kwestiach
negatywnych, takich jak ukazywanie problemow, z jakimi borykaja si¢
rodzice (nieptodnos¢, dostep dzieci do pornografii) oraz na pokazywaniu
rys na tradycyjnym, wyidealizowanym obrazie Matki Polki, w postaci
alkoholizmu czy sklonnos$ci do przemocy. Zagadnienie relacji damsko-
meskich w kontekscie rodzicielstwa podejmowano tylko przy temacie
nieptodnosci oraz rosnacej partycypacji ojcow w opiece nad dzie¢mi.

Analizy ilosciowe wykazaty, ze temat mniejszosci seksualnych po-
jawit sie w 8,4% (50) badanych materiatow. Autorzy publikacji, piszac
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0 mniejszosciach, najczesciej uzywali terminu gej, a tym samym odno-
szono si¢ glownie do 0s6b homoseksualnych plci meskiej. Wsrod mate-
riatow poddanych analizie mamy naukowe rozwazania na temat mniej-
szosci seksualnych, czego przykladem moze by¢ material Doroty
Romanowskiej poszukujacy odpowiedzi na pytanie, dlaczego gen homo-
seksualizmu przetrwat, skoro ,,homoseksualizm nie ma sensu z ewolu-
cyjnego punktu widzenia”®. Tomasz P. Terlikowski podkresla, ze dwie
osoby tej samej ptci nie moga si¢ uzupelia¢ w zadnym wymiarze. Ideo-
logia homoseksualna jest niebezpieczna, jej wyznawcy to ludzie zagu-
bieni, chcacy odnalezé normalno$¢ w swojej nienormalnej sytuacii,
a celem chrzescijan powinno by¢ nawracanie osob homoseksualnych®™.
Na osoby homoseksualne wielu patrzy przez pryzmat legalizacji mat-
zenstw homoseksualnych oraz prawa do posiadania potomstwa. Pomimo
sprzeciwu kleru Argentyna zalegalizowala malzenstwa osob tej samej
pici, dajac im prawo dziedziczenia, przejmowania emerytury/renty
i adopcji dzieci — donosi ,,Wprost”gz. Piotr Semka uwaza, ze wiele adop-
cji dzieci przez pary homoseksualne to wyraz poparcia dla ruchéw ho-
moseksualnych, a nie przemyslana decyzja o wieloletnich konsekwen-
cjach®. Na tamach , Newsweek Polska” czytelnik poznaje kobiety, ktére
nie moga si¢ przyzna¢ do swojej orientacji seksualnej, zeby nie straci¢
zroédta dochodéw, a tym samym moc splaca¢ kredyt i wychowywaé
dzieci®. Wida¢ tutaj rozdzwiek miedzy redakcjami. ,,Gazeta Polska”
wyraza obawy, jakie nalezy zywi¢ wzgledem mniejszosci seksualnych,
ktére nie powinny mie¢ prawa do adopcji dzieci, za§ sam homoseksua-
lizm jest traktowany jak co$ nienormalnego, wymagajacego zmiany.
Natomiast na tamach pozostatych badanych tytutéw czytelnik poznaje
przeciwne stanowisko, bedace wyrazem podejscia neutralnego czy nawet
aprobaty dla srodowisk LGBT.

Watek mniejszosci seksualnych osadzano takze w dziale kultural-
nym. ,,Ostatnie lata, a obecny rok w szczego6lnos$ci, to triumfalny prze-
marsz transptciowosci przez popkulture i szerzej, przez spoteczng §wia-
domos’é”ss, czytamy na tamach ,,Newsweek Polska”. Zupeklie inne
stanowisko prezentuje redakcja ,,Gazety Polskiej”, ktora wskazuje, ze
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,»Conchita Wurst, co w wolnym ttumaczeniu oznacza «cipke parowke»
lub «muszelke kietbaske», w swojej tworczosci i dziatalnosci pozasce-
nicznej zajmuje si¢ glownie promocja srodowisk LGBT*®. Poza wska-
zanymi tematami pisano o mniejszosciach jak o rosngcej grupie konsu-
mentdw, ktorych obecnos¢ na rynku jest coraz bardziej widoczna®, ale
takze o tym, jak wyglada staros¢ osob homoseksualnych®, a nawet o hi-
storycznej akcji Rwanie hiacyntéw, skierowanej przeciwko mniejszo-
sciom seksualnym®, i na temat procesu zmiany pici®.

Podejmujac tematy rodzicielstwa, zwigzkoéw, aktywnosci zawodo-
wej kobiet i ich seksualnos¢, redakcje koncentrowaly si¢ na pokazaniu
zmian zachodzacych w wymienionych obszarach. Natomiast publikacje
dotyczace mniejszosci seksualnych najwyrazniej pokazuja kontrasty
swiatopogladowe badanych redakc;ji.

Z.akonczenie

Pierwsza hipoteza poddana weryfikacji w toku prowadzonych analiz
zostata obalona. Temat plci zenskiej najczesciej sytuowano w rubryce
tematdéw spotecznych, ale wiodgcym watkiem okazala si¢ praca zawo-
dowa kobiet, czyli element dajacy kobiecie miejsce w sferze publicznej.
Nalezy jeszcze raz podkresli¢, ze zagadnienie pracy zawodowej kobiet
nie pojawito si¢ w publikacjach ,,Gazety Polskiej”. Natomiast pozostate
redakcje pokazywaly aktualng sytuacje kobiet na rynku pracy oraz ewen-
tualne zmiany w zakresie ich aktywnosci zawodowe;j.

Wszystkie redakcje chetnie podejmowaly watek kobiecej cielesno-
Sci/seksualnosci i tutaj widaé stereotypowe spojrzenie na kobiety przez
soczewke powloki zewnetrznej, ale poswieca si¢ rowniez duzo uwagi
obserwowalnym zmianom w zakresie zachowan seksualnych kobiet oraz
ewolucji relacji damsko-meskich. Redakcje pisza pozytywnie i w sposob
mieszany o rodzicielstwie, ale nie traktujg kobiety wylacznie w katego-
riach Matki Polki, lecz odnoszg si¢ réwniez do problemoéw wspotczesnej
kobiety, balansujacej na linii praca zawodowa — rodzina. Ponadto trzeba
odnotowa¢ zmiany zachowan me¢zczyzn, ktorych zaangazowanie w ro-
dzicielstwo pokazano w badanych materialach, a to nie pozostaje bez
wplywu na aktywno$¢ zawodowsa kobiet. Przetamanie stereotypow wi-
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da¢ takze w publikacjach dotyczacych zwiazkow, gdzie redakcje silnie
akcentujg emancypacj¢ kobiet w sferze zachowan seksualnych oraz upa-
dek stereotypowej meskosci. Zatem hipoteza druga roOwniez nie zostata
potwierdzona, poniewaz w badanych publikacjach kobieta jest ukazywa-
na jako osoba aktywna zawodowo, probujaca godzi¢ rolg matki z rola
kobiety pracujacej zawodowo, ktéra zyskuje coraz wieksza wolno$¢
w sferze zachowan seksualnych. W badanych materiatach wspoétczesna
kobieta probuje godzi¢ role wynikajaca z przynaleznosci do sfery pu-
blicznej oraz rolg przypisana do jej aktywnos$ci w sferze publiczne;.

Reprezentowany przez redakcje $wiatopoglad mogt sktoni¢ do wy-
suni¢cia zatozenia, ze prawicowy tytut skupia uwage na watkach doty-
czacych tradycyjnej roli kobiety, za$ tytuly liberalno-lewicowe pojda
W strong pracy zawodowej czy tematyki mniejszosci seksualnych, abor-
cji lub dyskryminacji ze wzgledu na pte¢. Jednak przeprowadzone anali-
zy wykazaly, ze ,,Gazeta Polska” najcze$ciej pisata na temat mniejszosci
seksualnych, ktore postrzega w kategoriach zagrozenia, prezentujac
W ten sposob swoje negatywne stanowisko i konserwatywny swiatopo-
glad. ,,Wprost” i ,,Newsweek Polska” skierowaty uwage na prace zawo-
dowa kobiet, o ktorej pisza pozytywnie, za$ ,Polityka” wykazywata
szczegolne zainteresowanie tematem rodzicielstwa, gdzie wida¢ wy-
dzwigk aprobatywny, krytyczny i mieszany. Podejmujac watki rodziciel-
stwa, pracy zawodowej kobiet oraz kobiecej cielesnosci czy zwigzkow
damsko-meskich redakcje koncentruja si¢ na zmianach zachodzacych
w wymienionych obszarach kobiecej obecnosci. Na tej podstawie mozna
wnioskowaé, ze redakcje prawicowe] ,,Gazety Polskiej” (mniejszosci
seksualne, cielesnosc¢) i lewicowej ,,Polityki” (rodzicielstwo) najczesciej
podejmowaty watki ptciowe dotykajace sfery prywatnej kobiet, nato-
miast ,,Wprost” i ,,Newsweek Polska” koncentrujg si¢ na pracy zawodo-
wej, czyli sferze publicznej. Zaleznos¢ miedzy linig redakcyjng a podej-
$ciem redakcji do tematow zwigzanych z kobietami wida¢ w zakresie
selekcji watkow piciowych i osadzaniu wiodacych kwestii kobiecych
w sferze prywatnej badz publicznej oraz w opiniach dotyczacych oma-
wianej problematyki, wyrazajacych stanowisko badanych redakcji. Tym
samym trzecia hipoteza zostala zweryfikowana pozytywnie.
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About women in selected polish opinion weeklies
Abstract

The content analysis of four Polish opinion weeklies ("Polityka", "Wprost",
"Newsweek Polska", "Gazeta Polska™) in the period 2000-2019, shows which gender
themes are taken up by the studied editorial teams and how and on which occasions
women are discussed. The presented data are descriptive in nature, but one can notice
atendency to write about women mainly in columns concerning social issues, with a
particular emphasis on themes depicting the situation of women in the labour market and
issues concerning women's carnality/sexuality.

Keywords: gender, women, opinion weekley, content analysis



