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Streszczenie

Dziennikarstwo jako forma stuzby publicznej wymaga od wykonujacych t¢ profesje
osOb kierowania si¢ pewnymi szczeg6lnymi zasadami etyki zawodowej. To od niej
zalezy jako$¢ przekazow dziennikarskich, a tym samym takze sposob, w jaki odbiorcy
tych przekazow poznaja rzeczywisto$é. Celem zaprezentowanych w artykule badan byto
poznanie opinii studentéw dziennikarstwa na temat tego, jak postrzegaja oni dziennika-
rzy pod katem stosowanych przez nich zasad etycznych w ich pracy nad materiatami
informacyjnymi. Badaniami objeto studentdw wszystkich rocznikéw dziennikarstwa
i komunikacji spolecznej Uniwersytetu Rzeszowskiego. Wyniki badan pokazuja, ze
ocena ta jest stosunkowo krytyczna — badani postrzegaja dziennikarzy jako okazjonalnie
famiacych pewne standardy i kierujacych si¢ na réwni interesem spotecznym, jak i prag-
matycznie postrzeganym rozwojem wilasnej kariery.

Stowa kluczowe: etyka dziennikarska, badania, warto$ci dziennikarskie

Wstep

Rola mediéw we wspotczesnym $wiecie i ich wptyw na postrzeganie
rzeczywistosci przez cztlowieka sg juz od wielu lat przedmiotem refleksji
medioznawczej. Potocznie to znaczenie mediow sprowadzane jest do
metafory ,,okna na $wiat”. Juz od kilkudziesi¢ciu lat telewizor, a od kil-
kunastu lat ekrany komputera i smartfona sa zwierciadtem, w ktorym
odbija si¢ cata r6znorodnos¢ swiata. W McLuhanowskiej globalnej wio-
sce wiemy niemal natychmiast o wszystkim, co wydarza si¢ zarowno tuz
obok nas, jak i po drugiej stronie kuli ziemskiej. Jednakze ta potoczna
metafora pomija pewien bardzo istotny aspekt — media nie sa jedynie
przekaznikiem, transparentng taflg szkta, ktora przekazuje obraz rzeczy-

* Uniwersytet Rzeszowski, e-mail: jczopek@ur.edu.pl, ORCID: 0000-0002-8009-
6852.


http://dx.doi.org/10.15584/polispol.2022.4.6
http://dx.doi.org/10.15584/polispol.2022.4.6

Etyka dziennikarzy w opinii studentow kierunku dziennikarstwo... 97

wisto$ci spolecznej. Sa takze, a moze przede wszystkim, wspottworca tej
rzeczywistosci, znieksztatcajacym ja krzywym zwierciadlem. I o ile jest
to niejako naturalna, obiektywna cecha mediéw, to naklada si¢ na nia
subiektywny czynnik kreacji medialnej, zalezny od swiadomego dziala-
nia dziennikarzy i mediéw". Prowadzi to do kolejnej refleksji — od etycz-
nego postepowania dziennikarza zalezy to, w jaki sposéb odbiorcy zoba-
czg rzeczywistos¢ i jak si¢ do niej ustosunkujg. W $wiecie, w ktorym
prawie wszystko, co wiemy, pochodzi z mediow?, to dziennikarze i me-
dia determinuja nasza wiedze. Charakter tego determinizmu jest co
prawda dyskusyjny — swoich zwolennikoéw znajduja zaréwno koncepcje
twardego”, jak i , migkkiego” determinizmu® — niewatpliwie jednak to
od medidw zaleza nasze codzienne wybory i stosunek do poznawanej
rzeczywistosci.

Stawia to przed dziennikarzami konieczno$¢ reprezentowania szcze-
gblnych standardow etycznych, ktore pozwola im wywiazywaé sie
z natozonych na nich przez tak funkcjonujacy system komunikowania
powinnosci. T. Kononiuk pisze wprost o odpowiedzialnosci bedacej
jednoczes$nie aktem tworzenia przestrzeni moralnej migdzy dziennika-
rzem a odbiorca®. Odpowiedzialno$é ta niejako znajduje swoje urzeczy-
wistnienie w normach wyznaczajacych okre§lone obowiazki moralne
zwigzane z wykonywanym zawodem dziennikarza, konstytuujacych tym
samym etyke zawodu dziennikarza®. Szczegélnie mocno etyka zawodo-
wa akcentowana jest w przypadku zawodow o charakterze stuzby spo-
lecznej, a za takowy bezsprzecznie nalezy uzna¢ zawéd dziennikarza®.

Kodyfikacja etyki dziennikarskiej wiaze si¢ z do$¢ rozproszonym
systemem, w ktorego sktad wchodza unormowania o réznej szczegoto-
wosci’. Tym niemniej mozna wskaza¢ kilka najwazniejszych norm, czy
raczej standardow etycznych, ktorych respektowanie umozliwia rzetelne
wypelnianie powinnosci zawodowych, takich jak obowigzek przedsta-

1 M. Ttowiecki, Pilnowanie straznikéw. Etyka dziennikarska w praktyce, \Warszawa
2012, s. 33.

27, Pleszczynski, Etyka dziennikarska i dziennikarstwa, Warszawa 2015, s. 18.

% Zob. P. Levinson, Migkkie ostrze, czyli historia i przyszlos¢ rewolucji informacyj-
nej, Warszawa 2006.

* T. Kononiuk, Odpowiedzialnosé¢ etyczna dziennikarza [W:] Zawéd dziennikarza
wobec wspélczesnych wyzwan, red. T. Kononiuk, K. Kakareko, Warszawa 2016, s. 130.

% Zob. J. Krokos, Fundamenty etyki dziennikarskiej [w:] Zagadnienie etyki zawodo-
wej, red. A. Andrzejuk, Warszawa 1998.

® W. Pisarek, Kodeksy etyki dziennikarskiej [w:] Dziennikarstwo i $wiat mediéw,
red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakow 2004, s. 424.

7 Zob. J. Mrozek, Kodeksy etyki dziennikarstwa i komunikacji spolecznej, Warszawa
2014.
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wiania prawdy materialnej, obiektywizm relacji, ochrona tajemnicy za-
wodowej, ochrona sfery zycia prywatnego jednostki, jej czci i godnosci,
poszanowanie witasnosci intelektualnej czy powstrzymanie si¢ od nie-
uczciwego uzyskiwania korzysci majatkowych®.

Stosunek dziennikarzy do tych zasad byt wielokrotnie przedmiotem
refleksji badaczy. Z. Bajka poruszal ten temat w swoich badaniach z lat
80.71 90.”, podobnie czynili takze W. Pisarek™ i J. Oledzki'?, a bardziej
wspolczesnie M. Chlebowski™. Dziennikarze oceniaja w tych badaniach
sami siebie, czesto nawet bardzo krytycznie. Niniejsze opracowanie
przyjmuje nieco inng perspektywe. Zamierzeniem autora nie jest spoj-
rzenie na etyke zawodu dziennikarza ,,od wewnatrz”, poznajac opinie
samych dziennikarzy, ale raczej ,,od zewnatrz”, z perspektywy odbior-
codw, a konkretniej szczegodlnej ich grupy — studentow kierunku dzienni-
karstwo i komunikacja spoteczna studiujacych na Uniwersytecie Rze-
szowskim (UR). Gléwnym celem badania bylo poznanie odpowiedzi na
pytanie — jak prac¢ dziennikarzy i postgpowanie przez nich wedle naj-
wazniejszych zasad etycznych charakterystycznych dla tego zawodu
oceniajg studenci dziennikarstwa na UR?

Metodologia badan wlasnych

Celem badania bylo poznanie opinii studentoéw dziennikarstwa na
temat tego, jak oceniajg oni dziennikarzy pod katem stosowanych przez
nich zasad etycznych w ich pracy nad materiatami informacyjnymi.
Osoby studiujace na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
uzna¢ nalezy za nieco lepiej przygotowane (przynajmniej w teorii) do
kontaktu z mediami. W toku swoich studiow poznaja oni m.in. mechani-
zmy ich funkcjonowania oraz teoretyczne podwaliny tej profesji, w tym
takze zagadnienia z zakresu etyki zawodowej charakterystycznej dla
dziennikarstwa. Tym samym wzrastajg ich kompetencje do oceny prze-
kazow dziennikarskich pod katem ich etycznos$ci. Co wazne, badani

8 T. Kononiuk, Rzetelne dziennikarstwo. Aksjologia i deontologia, Warszawa 2018,
s. 148-156.

°z. Bajka, Dziennikarze, ,,Zeszyty Prasoznawcze”, 1991, nr 1-2, s. 149-159.

0 \dem, Dziennikarze lat dziewiecdziesigtych, , Zeszyty Prasoznawcze”, 2000,
nr 3-4, s. 42-63.

Y \W. Pisarek, Kwalifikacje dziennikarzy w opinii redaktoréw naczelnych, ,Zeszyty
Prasoznawcze”, 1995, nr 1-2, s. 153-163.

12 J. Oledzki, Profesjonalizm w zawodzie dziennikarskim: teoria i praktyka [w:]
Polskie przemiany lat 90-tych. Materialy z konferencji naukowej zorganizowanej przez
WDINP UW w dniach 1-2.12.1994 r., Warszawa 1994, s. 267—290.

3 M. Chlebowski, Dziennikarzy portret wlasny, Krakow 2020.
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zostali poproszeni o skupienie sie¢ w swoich odpowiedziach na dzienni-
karskich przekazach informacyjnych z dowolnych medidow, z ktorymi
obcowali w ostatnich tygodniach poprzedzajacych badanie (ankiety dys-
trybuowano migdzy 28 lutego a 20 marca 2022 r.).

Do badania wykorzystano metod¢ sondazu diagnostycznego i tech-
nike ankiety, ktorg dystrybuowano online wsrdd studentéw dziennikar-
stwa Uniwersytetu Rzeszowskiego za pomoca uczelnianego systemu
komunikacji elektronicznej. W ten sposéb udato si¢ zebra¢ 156 wypel-
nionych ankiet. Ankietowani reprezentowali wszystkie roczniki studiow,
zarowno pierwszego, jak i drugiego stopnia; 71% badanych stanowity
kobiety, a 29% mezczyzni.

Ankieta sktadala si¢ z dwoch czgsci. Pierwsza stanowito 13 pytan
zamknietych zwigzanych z gtéwnymi zasadami etycznymi obowigzuja-
cymi w polskim dziennikarstwie. Do ich opracowania postuzono si¢
zapisami Karty Etycznej Mediow. Ten podpisany w 1995 r. przez przed-
stawicieli 15 dziennikarskich stowarzyszen i zwigzkow zawodowych
dokument zawiera siedem zasad, jakimi powinni kierowaé si¢ w swojej
pracy dziennikarze. Sg to: zasada prawdy, zasada obicktywizmu, zasada
oddzielania informacji od komentarza, zasada uczciwos$ci, zasada sza-
cunku i tolerancji, zasada pierwszenstwa dobra odbiorcy oraz zasada
wolnosci i odpowiedzialnosci™.

Druga czg$¢ ankiety sktadata si¢ z pieciu hipotetycznych sytuacji opi-
sujacych zachowania dziennikarzy, ktore badani mieli oceni¢ w skali od 0
(zachowanie skrajnie nieetyczne) do 10 (zachowanie wysoce etyczne).

Wyniki

Pierwsze pytanie, na jakie odpowiadali ankietowani, brzmiato —
»czy dziennikarze tamig zasady etyczne?”. Odpowiedzi ,nie, nigdy”
udzielito tylko 4% respondentow. Az 77% wskazato odpowiedz ,,czasa-
mi”, a 19% — ,,czesto”, co moze $wiadczy¢ o stosunkowo Kkrytycznej
ocenie standardow etycznych prezentowanych przez $rodowisko dzien-
nikarskie. Przytlaczajaca wigkszo$¢ badanych zaklada wystepowanie
przypadkéw naruszania zasad etycznych przez dziennikarzy. Co cieka-
we, zadna z badanych os6b nie udzielita odpowiedzi ,,zawsze”. Mozna
wigc uznac t¢ ocen¢ za do$¢ ambiwalentng — w ocenie ankietowanych
dziennikarzom zdarzajg si¢ odstepstwa od etycznych norm, funkcjonuja

4 7ob. Karta Etyczna Mediéw, Rada Etyki Mediow, www.rem.net.pl (20.05.2022);
D. Popielec, Przestrzeganie standardow dziennikarskich w swietle wybranych stanowisk
Rady Etyki Mediéw [w:] Naprawié¢ media. Wybrane aspekty etyczne i prawne, red.
R. Sajna-Kunowsky, A. Garczewska, Bydgoszcz 2020, s. 48-51.
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raczej w szarej strefie; z tego powodu nie mozna okresli¢ ich jako jedno-
znacznie etycznych, jak i jednoznacznie nieetycznych.

Rozszerzeniem tego pytania bylo kolejne, o powody, dla ktorych
dziennikarze tamia zasady etyczne zdaniem badanych. Pytanie mialo
mozliwo$¢ wielokrotnego wyboru. Najwigcej wskazan otrzymata odpo-
wiedz ,,by zwigkszy¢ sensacyjno$¢ materiatu” — 86%. Na kolejnych
miejscach znalazly si¢ odpowiedzi ,,bo zmusza ich do tego wydawca
i/lub redaktor naczelny” (45%) i ,,by zdoby¢ sympati¢ okreslonych osob
(np. politykdw, biznesmendw)” (43%) oraz ,,by ulatwi¢ sobie prace (np.
poprzez skrocenie czasu koniecznego do przygotowania materiatu
dziennikarskiego)” — 28%. Odpowiedzi te wiazg si¢ bezposrednio z ko-
lejnym pytaniem — o wartosci, jakie zdaniem respondentow sg najwaz-
niejsze dla dziennikarzy. Tutaj rowniez byla mozliwos¢ zaznaczenia
wigcej niz jednej odpowiedzi. Wyniki przedstawiono w tabeli 1.

Tabela 1. Odpowiedzi na pytanie — ,,Jakie wartosci sa Twoim zdaniem
najwazniejsze dla dziennikarzy?”

Warto$é Procent wskazan
Dobro odbiorcy 35%
Dazenie do prawdy 68%
Interes spoteczny 56%
Pienigdze 36%
Prestiz 23%
Szacunek w oczach odbiorcow 48%
Szacunek w oczach przetozonych, wlascicieli mediow 45%
Sukces zawodowy, kariera 69%
Interes wydawcy 23%
Interes reklamodawcoéw 11%
Inne 1%

Zrodto: badania wiasne.

Za dominujgce respondenci uznali takie wartosci, jak sukces zawo-
dowy, dazenie do prawdy i interes spoteczny — te odpowiedzi jako jedy-
ne zdobyly ponad 50% wskazan. O ile dazenie do prawdy i interes spo-
teczny nalezy rozpatrywac jako wartosci w pewnym sensie nadrzg¢dne,
zwigzane z powinnosciami dziennikarza wobec spotecznosci, to sukces
zawodowy wigze si¢ raczej z pragmatycznie rozumianym rozwojem
jednostki. Mozna go oczywiscie rozpatrywac jako konsekwencje reali-
zowania powinno$ci wobec odbiorcow, wszak sukces powinni odnosi¢ ci
dziennikarze, ktorzy wystepuja w obronie interesu spolecznego i nie
manipulujg prawda. Jednakze kariera traktowana jako warto$¢ sama
W sobie wigze si¢ zdecydowanie bardziej ze skupieniem si¢ na wltasnym
dobrostanie niz dobrostanie otoczenia.
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Badani nie majg tez dobrego zdania na temat obiektywizmu dzienni-
karzy. Poproszeni o oceng, czy dziennikarskie przekazy informacyjne sg
bardziej obiektywne czy stronnicze, oceniajg je jednak jako stronnicze —
suma odpowiedzi ,,zdecydowanie stronnicze” i ,,na 0go6t stronnicze” to
63%. ,,ROownie czesto stronnicze, jak obiektywne” sa dla 29% respon-
dentoéw, natomiast obiektywne — dla 8%, przy czym sa to jedynie odpo-
wiedzi ,,na ogot obiektywne”. Nikt nie zaznaczyl odpowiedzi ,,zdecydo-
wanie obiektywne”. Podobne wyniki otrzymano w pytaniu o to, jak
czesto zdaniem ankietowanych dziennikarze w swojej pracy kieruja sie
zasada bezstronnosci: odpowiedz ,,zawsze” nie zostala wskazana ani
razu, najczgsciej wybierano odpowiedzi ,,rzadko” (40%) 1 ,,czasami”
(38%), a odpowiedz ,,cz¢sto” padata niemal dwukrotnie rzadziej — wska-
zato ja tylko 20% badanych. Odpowiedzi na to oraz na pozostate pytania
zwigzane z zasadami zawartymi w Karcie Etycznej Mediow przedsta-
wiono w tabeli 2.

Tabela 2. Rozklad odpowiedzi badanych na pytania zwigzane
z zasadami zawartymi w Karcie Etycznej Mediéw (dane w proc.)

Tres¢ pytania Odpowiedzi
Nigdy Rzadko Czasami Czesto Zawsze
1 2 3 4 5 6
Jak czesto Twoim
zdaniem QZ!ennlkarzg 0 4 43 51 0
przekazuja informacje
zgodne z prawda?
Jak czesto Twoim
zdaniem dziennikarze
W swojej pracy kieruja 2 41 38 19 0
si¢ zasada
bezstronnosci?
Jak czesto Twoim
zdaniem informacyjne
przekazy dziennikar- 1 33 43 29 1

skie pozwalaja na jasne
odrdznienie faktow

i opinii?

Jak czesto Twoim
zdaniem przekazy
dziennikarskie pozwa- 1 7 31 56 5
laja na jasne okreslenie
pogladéw ich autorow?
Jak czgsto Twoim
zdaniem dziennikarze
dziataja w zgodzie

z dobrem odbiorcy?




102 JAakuB CZOPEK

1 2 3 4 5 6
Jak czesto Twoim
zdaniem dziennikarze
relacjonujg wydarzenia,
o ktorych wiedza jest
niezbe¢dna dla ich od-
biorcow?
Jak czegsto Twoim
zdaniem dziennikarze
podkreslaja sensacyjny
charakter wydarzenia,
by przyciagna¢ wigksza
liczbg odbiorcow?
Jak czesto Twoim
zdaniem dziennikarze
kieruja si¢ zasada
szacunku i tolerancji?
Jak czesto Twoim
zdaniem dziennikarskie
przekazy informacyjne
szanujg godnos¢ poja-
wiajgcych si¢ w nich
bohaterow?

Zrodto: badania wiasne.

Jak mozna zauwazyé w powyzszych danych, badani, generalnie
rzecz biorac, stronig od skrajnych odpowiedzi. Nie oceniaja takze dzien-
nikarzy i ich pracy jako jednoznacznie etycznej, dominujg tu odpowiedzi
»Czasami” i ,,czgsto”, co nalezy odczytywac jako swiadomos$¢ istnienia
mniej lub bardziej sporadycznych przypadkéow naruszania zasad etycz-
nych przez dziennikarzy. Za negatywny nalezy uzna¢ tez stosunek do
podkreslania sensacyjnego charakteru materiatdéw dziennikarskich jedy-
nie dla przyciggnigcia wigkszej liczby odbiorcow — az 42% stwierdzito,
ze taka sytuacja ma miejsce ,,zawsze”, a kolejne 53%, ze ,,cz¢sto”.

W drugiej czg$ci ankiety badani zostali poproszeni o ocene kilku hipo-
tetycznych sytuacji pod wzgledem etycznosci przedstawionego w nich za-
chowania dziennikarza. Podobne narzedzie zastosowat M. Chlebowski®,
ztym, ze wykorzystal je do wywiadow poglebionych z dziennikarzami.
Skala ocen zamykata si¢ w przedziale od 1 (zachowanie skrajnie nieetyczne)
do 10 (zachowanie wysoce etyczne). Sytuacja nr 1 dotyczy kwestii obiek-
tywizmu, sytuacja nr 2 — rzetelnosci i starannosci w przygotowywaniu mate-
riatéw dziennikarskich, sytuacja nr 3 — przyjmowania gratyfikacji od poten-
cjalnych bohaterow tekstow, sytuacja nr 4 — jezyka debaty publicznej,

15 M. Chlebowski, op. cit., s. 210-211.
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sytuacja nr 5 — prawa dziennikarza do manifestowania wtasnego $wiatopo-
gladu. Wyniki tej czesci badania zaprezentowano w tabeli 3.

Mozna wyraznie zauwazy¢, ze zadna z przedstawionych sytuacji nie
byla okreslana jednoznacznie negatywnie lub pozytywnie, chociaz we
wszystkich przypadkach przewazaja jednak niskie oceny. Jest to w pew-
nym sensie naturalne, jako ze kazda z przedstawionych do oceny sytuacji
stanowi przyktad naruszania pewnych norm zawodowych przez dziennika-
rzy. Nalezy jednak zauwazy¢, ze mimo dominacji niskich ocen, w przy-
padku wszystkich sytuacji pojawiaja si¢ takze oceny z przeciwleglego
konca skali. Swiadczy¢ to moze o pewnej ambiwalencji badanych oraz
by¢ moze o nie do konca uksztattowanych kompetencjach do oceny ta-
kich sytuacji, co wigza¢ si¢ moze z szerszym problemem dotyczacym
ksztalcenia takich kompetencji na studiach dziennikarskich. Najwigksza
rozbieznos¢ ocen wida¢ w przypadku sytuacji nr 5. Zarazem jest to Sytu-
acja, ktora ma najwyzszy usredniony wynik. Najnizszy wynik uzyskata
z kolei sytuacja nr 4. Moze to wynika¢ posrednio z faktu, ze wykorzy-
stany w niej zwrot jezykowy ,kula w teb” jest wyjatkowo jaskrawym
przyktadem niskich standardow debaty publicznej, przez co cala sytuacja
jest stosunkowo tatwa do jednoznacznej oceny — chociaz kilkoro bada-
nych nie widzi w przedstawionym zachowaniu dziennikarza niczego
nagannego i przyznaje w tym wypadku oceny 8 1 wigcej.

Tabela 3. Ocena zachowania dziennikarzy w przedstawionych sytuacjach

Opis sytuacji Skala ocen Srednia
pis sytuad 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 ocen
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 | 11 12

1. Dziennikarz zapra-
sza do rozmowy

w studio kilku polity-
kow, wszyscy repre-
zentuja to samo
ugrupowanie.

2. Dziennikarz
otrzymuje wazng
wiadomos¢ na temat
znanego polityka od
jego kolegi z tej 49 | 28 | 25|12 | 18 | 8 7 5 1 0 3,03
samej partii. Nie-
zwlocznie umieszcza
ja w serwisie interne-
towym swojej gazety.
3. Dziennikarz pisza-
cy 0 nowoczesnych
technologiach przyj-
muje od producenta 29 | 16 | 21 |12 |32 |13 | 13| 5 5 7 4,29
telefonéw nowego
smartfona do prywat-
nego uzytku.

44 | 25 |21 | 11| 24| 9 4 7 5 3 3,49
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 [10 | 11 12
4. W trakcie realizo-
wanej na zywo
audycji radiowej
jeden z rozmowcow
wypowiada zdanie
,ci ludzie nie powinni
mie¢ zadnych praw,
za takie decyzje
nalezy si¢ kula
W teb”. Prowadzacy
audycje dziennikarz
nie reaguje.
5. Dziennikarz odma-
wia przetozonemu
napisania relacji
z demonstracji $rodo-
wisk proaborcyjnych,
argumentujac to
niezgodnoscia demon-
strowanych idei
Z wyznawanym przez
niego $wiatopogladem.

89 | 20 | 15 | 10 | 8 3 2 2 3 1 2,22

33 |12 |10 8 (21| 9 (14|13 | 11| 22 5,22

Zrodto: badania wiasne.

Pewne ciekawe rdznice w ocenie przedstawionych sytuacji widac,
gdy wzig¢ pod uwagg pte¢ respondentdéw. Dane na ten temat zamieszczono
w tabeli 4. Najwigksza rozbiezno$¢ ocen zauwazy¢ mozna w przypadku
sytuacji nr 1, gdzie kobiety sa nieco bardziej pobtazliwe od mezczyzn
I przyznaja nieco wyzsze od nich oceny, oraz sytuacji nr 5, gdzie z kolei
sa duzo bardziej krytyczne. Z drugiej strony najbardziej zblizone sa oce-
ny sytuacji nr 3.

Tabela 4. Srednia ocen zachowania dziennikarzy w przedstawionych sytuacjach
z podzialem na pleé¢ respondentéw

Srednia Srednia
odpowiedzi odpowiedzi
kobiet mezezyzn
1 2 3
1. Dziennikarz zaprasza do rozmowy w studio kilku
politykow, wszyscy reprezentuja to samo ugrupo- 3,78 2,73
wanie.
2. Dziennikarz otrzymuje wazng wiadomos$¢ na temat
znanego polityka od jego kolegi z tej samej partii. Nie- 281 359
zwlocznie umieszcza jg w serwisie internetowym swo- ' '
jej gazety.
3. Dziennikarz piszacy o nowoczesnych technologiach
przyjmuje od producenta telefonéw nowego smartfona 4,36 4,15
do prywatnego uzytku.
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1 2 3
4. W trakcie realizowanej na zywo audycji radiowej jeden

z rozméwcow wypowiada zdanie ,,ci ludzie nie powin-
ni mie¢ zadnych praw, za takie decyzje nalezy si¢ kula
w teb”. Prowadzacy audycje dziennikarz nie reaguje.

2,00 2,79

W

. Dziennikarz odmawia przetozonemu napisania relacji
z demonstracji srodowisk proaborcyjnych, argumentu- 484 6.19
jac to niezgodnos$cia demonstrowanych idei z wyzna- ' '

wanym przez niego $wiatopogladem.

Zrodto: badania wiasne.

Podobne zestawienie wykonane z uwzglednieniem roku studiéw ba-
danych 0sob nie ujawnito juz tak znaczacych réznic.

Z.akonczenie

Badani studenci wykazuja, generalnie rzecz biorac, krytyczne podej-
Scie, jezeli chodzi o standardy etyczne prezentowane przez dziennikarzy.
Oceniajg ich jako kierujacych si¢ niemal na rowni dobrem odbiorcéw
i interesem spotecznym, jak i pragmatyzmem zawodowym i budowa-
niem wilasne]j kariery. Dostrzegaja przypadki tamania tych standardow
i tym samym nie traktujg dziennikarzy jako postgpujacych zawsze etycz-
nie. Aczkolwiek juz ocena konkretnych sytuacji pod wzgledem etyczno-
$ci postgpowania przedstawionych w nich dziennikarzy nie jest jedno-
znaczna. Tym samym otwiera si¢ w tym miejscu pole do dyskusji na
temat ksztatcenia studentéw dziennikarstwa w obszarze etyki zawodowej
— czy, a jezeli tak, to w jakim zakresie taki przedmiot powinien pojawié¢
si¢ na studiach dziennikarskich? Cenng uwaga w tej kwestii mogg by¢
odpowiedzi na ostatnie pytanie, jakie zadano badanym w ankiecie — jak
oceniasz liczbe godzin poswigconych etyce dziennikarskiej na Twoich
studiach na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna? W pro-
gramie studiow dziennikarskich na UR etyka dziennikarska nie funkcjo-
nuje jako osobny wyktad, ale pojawia si¢ w sylabusach trzech przedmio-
tow na I stopniu studiéw — pracowni: prasowej, radiowej i telewizyjnej,
z ktorych kazda ma w nazwie dopisek ,,z etyka dziennikarska” i liczy
30 godzin ¢wiczen. 50% badanych stwierdzito, ze tych godzin jest za mato,
a jedynie 1% — ze za duzo. Dla 49% liczba godzin byta ,,w sam raz”. Pro-
porcje te sg zblizone dla kazdego z rocznikow studiow. Koniecznos¢ ksztat-
cenia w zakresie etyki dziennikarskiej nie jest wobec tego jedynie teoretycz-
nym wymogiem zwigzanym z zasadami uloZenia pelnego programu
studiow, ale realng potrzeba zglaszang przez samych zainteresowanych —
przysztych dziennikarzy. Do podobnych wnioskow doszla M. La-
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skowska w swoich badaniach po$wieconych juz bezposrednio ksztatce-
niu w zakresie etyki na studiach dziennikarskich'®. Jako ze badana grupa
byli studenci tylko jednej uczelni, przedstawione wyniki badan mozna
traktowac jako pilotaz i punkt wyjscia do szerzej zakrojonych badan.
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Ethics of journalists in the opinion of students of journalism
and social communication at the University of Rzeszow

Summary

Journalism, as a form of public service, requires for the journalists to be guided by
specific rules of professional ethics. The quality of journalistic messages depends on it,
and thus also the way in which the recipients of these messages learn about reality. The

18 M. Laskowska, Ksztalcenie w zakresie etyki dziennikarskiej w kontekscie mediow
spotecznosciowych, Warszawa 2018, s. 348-357.
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aim of the research presented in the article was to find out the opinions of journalism
students on how they perceive journalists in terms of the ethical principles they
apply in their work. The research covered students of journalism and social commu-
nication at the University of Rzeszow. The results of the research shows that this
assessment is relatively critical — journalists are perceived as occasionally breaking
certain standards and guided by both the social interest and the pragmatical develop-
ment of their own careers.

Keywords: journalistic ethics, research, journalistic values



