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STARE MEDIUM W NOWEJ SZACIE.
PRASA W KOMUNIKACJI LOKALNEJ

Streszczenie

Na komunikacj¢ medialng na kazdym poziomie wptywaja zarowno czynniki spotecz-
no-polityczne, ekonomiczne, jak i technologiczne. Prasa lokalna podlega im tak samo jak
inne media, ale ze wzgledu na swoja specyfike, m.in. ograniczone do matych zbiorowosci
i bardziej bezposrednie oddzialywanie na odbiorcow, czgsto musi si¢ mierzy¢ z dodatko-
wymi czynnikami warunkujacymi jej istnienie. Analizujac celowo wybrane przyklady
wydawnictw lokalnych (case study) oraz dane Polskich Badan Czytelnictwa i organizacji
zrzeszajacych wydawcow lokalnych (desk research), autorka podjeta probe wskazania
najwazniejszych zmian zachodzacych w ostatnim czasie w komunikacji medialnej na po-
ziomie lokalnym. Badania potwierdzity, ze zmiany dotycza przede wszystkim jej kanatow.
Prasa drukowana wzbudza coraz mniejsze zainteresowanie odbiorcow. Jej dotychczasowe
funkcje przejmuje Internet. Na rynku mediow lokalnych do niedawna byt dodatkiem uzu-
pehiajacym tradycyjne sposoby komunikowania. Teraz zabiera odbiorcow prasie, radiu,
telewizji 1 zmusza lokalnych nadawcéw do szukania w nim miejsca dla siebie.

Stowa kluczowe: komunikacja lokalna, prasa lokalna, pandemia COVID-19, prasa
drukowana, prasa elektroniczna

Wstep

Mowiac o prasie, niezaleznie od jej zasiggu, musimy mie¢ na uwa-
dze wszystkie jej formy, tj. drukowang i elektroniczng. Z prowadzonych
analiz 1 obserwacji rynku jednoznacznie wynika, ze prasa drukowana
przestaje zaspokaja¢ oczekiwania odbiorcow. Na rynku mediéw lokal-
nych tez jest to zauwazalne. Prasa drukowana stracita juz dawno pozycje
monopolistyczng, albo przynajmniej wiodacg. Wszystkie tygodniki lo-
kalne zgloszone do Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy (ZKDP)',

* Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach, e-mail: jolanta.kepa@uijk.edu.pl,
ORCID: 0000-0002-8368-5134.

! Obecnie w ZKDP pozostaty tylko cztery tygodniki lokalne: ,, Tygodnik Zamojski”,
,TEMI Galicyjski Tygodnik Informacyjny” w Tarnowie, ,,Zycie Bytomskie” oraz biato-
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a takze pozostajace poza nim, notuja spadki sprzedazy rok do roku.
Niektorzy wydawcy zastanawiajg si¢ nad odchodzeniem od formy dru-
kowanej periodykoéw na rzecz Internetu. Pierwsze tytuty lokalne zawie-
sily wydania papierowe w marcu 2020 r. Byly to: ,,Gazeta Wagrowiec-
ka” (https://gazetawagrowiecka.pl/), ,,Gazeta Powiatowa” — tygodnik
ukazujacy si¢ m.in. na terenie podwarszawskiego Legionowa (wzno-
wiony) (https://gazetapowiatowa.pl/) oraz subregionalny, obejmujgcy
m.in. teren pdinocnej Wielkopolski bezptatny dwumiesigecznik ,,Maga-
zyn 677 (http://www.magazyn67.pl/)2. Wydawcy uzasadniali to pan-
demig COVID-19.

Na $wiecie wydania cyfrowe zyskuja na znaczeniu. Pod koniec 2020 r.
,»New York Times” podat informacje o wygenerowaniu wigcej przycho-
dow ze sprzedazy wydan cyfrowych niz z druku®. O sukcesie sprzeda-
zowym prenumerat cyfrowych, a takze zwiekszeniu przychodow z re-
klam w 2021 r. poinformowat szwedzki dziennik ,Dagens Nyheter™.
Z opublikowanych informacji wynika, Ze osiggnat najlepsze wyniki finan-
sowe od lat 90. Pod koniec 2021 r. miat mie¢ 369 tys. prenumeratorow,
w tym 233 tys. wylacznie wersji cyfrowej. W Polsce, wedtug danych Pol-
skich Badan Czytelnictwa, najwicksza Srednig sprzedaz e-wydan zarow-
no w drugim poéiroczu 2021, jak i w trzecim kwartale 2022 r. miat
,Dziennik Gazeta Prawna™. Najwickszg sume sprzedazy e-wydan uzy-
skala w ostatnim czasie ,,Rzeczpospolita”. Natomiast najwicksza liczbe
subskrybentow cyfrowych od lat ma ,,Gazeta Wyborcza™®. Na ile jednak
drobni wydawcy lokalni moga rozwija¢ te forme sprzedazy?

Celem artykutu jest pokazanie zmian, jakie zachodza w medialnej
komunikacji lokalnej pod wptywem nowych technologii oraz wymuszo-
nych pandemig COVID-19 ograniczen sprzedazy prasy drukowane;.

stocki tygodnik ogloszeniowy ,,Kramik — Plus”. Wycofywanie si¢ z ZKDP wydawcy
uzasadniajg brakiem zainteresowania potencjalnych reklamodawcow nakladem i sprze-
daza czasopism.

2 K. Czapul, Wigkszo$¢ lokalnych tygodnikéw wychodzi bez zaklécen, Press,
https://www.press.pl, 18.03.2020 (15.09.2022).

% H. Tameez, For the first time The New York Times’ digital subscriptions generate
more revenue than its print ones, NiemanLab, https://www.niemanlab.org, 5.11.2020
(18.11.2021).

* Biista resultatet sedan 1990-talet for Dagens Nyheter, Dagens Nyheter, https://www.
dn.se, 7.02.2022 (14.02.2022).

% Sprzedaz i rozpowszechnianie prasy. Dane ogdlnodostepne dla kontrolowanych
tytutow prasowych, Polskie Badania Czytelnictwa, https://www.pbc.pl (9.02.2022);
Sprzedaz i rozpowszechnianie prasy [dane ogdlnodostepne dla kontrolowanych tytulow
prasowych], Polskie Badania Czytelnictwa, https://www.pbc.pl (11.02.2023).

8 jsx, ,, Polityka” ma prawie 23 tys. cyfrowych subskrybentéw, Wirtualne Media,
https://www.wirtualnemedia.pl, 9.02.2022 (15.09.2022).
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O ile pojecie prasy drukowanej nie powinno budzi¢ watpliwosci, o tyle
prasa lokalna wymaga jednoznacznego zdefiniowania. Jest ona bowiem
roznie traktowana zaro6wno przez medioznawcdw, jak wydawcow i czy-
telnikow. Wedtug najnowszych definicji, prasa lokalna to cze$¢ systemu
prasowego, obejmujaca drukowane i elektroniczne gazety i czasopisma,
wyodrebniona gléwnie na podstawie kryterium zasiggu i adresata, ogra-
niczona do danego miejsca. W przesztoSci nazywana byta prasg prowin-
cjonalng, terenowa, utozsamiana z regionalng, powiatowa. Zasieg teryto-
rialny oznacza zwykle miejsce redagowania, wydawania i kolportazu
prasy, przede wszystkim drukowanej, tj. obszar mniejszy niz wojewodz-
two, np. miasto, powiat. Prasa o zasi¢gu mniejszym niz powiat nazywa-
na jest sublokalng (np. gminna, dzielnicowa, osiedlowa). Adresatem jest
okreslona spolecznos¢ lokalna, z czym wigze si¢ zawartos$¢ periodykow,
czyli zakres treSciowy, obejmujacy roznorodne zagadnienia dotyczace
zycia i funkcjonowania tej spotecznosci’.

Prasa lokalna w Polsce powstata w XIX w., apogeum rozwoju osia-
gneta w latach 90. XX w. Nadal jest bardzo waznym elementem systemu
mediow lokalnych, uczestniczac w szeroko rozumianej komunikacji
lokalnej. Od 2001 do 2021 r. w katalogu Biblioteki Narodowej odnoto-
wano ponad 3 tys. nowych tytutow. Wczesniej, w latach 1985-2000,
zarejestrowano ich ponad 2300°. Stanowia one blisko potowe ogotu ga-
zet i czasopism wydawanych w Polsce. Typologicznie prasa lokalna jest
bardzo zréznicowana. Wyodrebnia si¢ przede wszystkim pras¢ prywatna
i samorzadowa (kryterium wtasno$ciowe i stosunek do wiadzy). Duza
grupe stanowi takze prasa parafialna, prasa organizacji pozarzadowych,
partii politycznych. Bywa do niej zaliczana roéwniez prasa zaktadowa,
szkolna, studencka. Najczesciej wydawana jest w formie tygodnikow
(prywatna) lub miesi¢cznikéw (samorzadowa).

Prasa elektroniczna na ogét pozbawiona jest ograniczen terytorial-
nych, szczegodlnie zwigzanych z jej odbiorem, nadrzedne staje si¢ wigc
kryterium zawartosci dostosowanej do adresata. Niezaleznie od formy,
prasa lokalha zaspokaja przede wszystkim potrzeby informacyjne, ksztat-
tuje lokalng opini¢ spoleczna, petni funkcje integracyjne, edukacyjne,
ogloszeniowo-reklamowe, rozrywkowe, przez co tworzy i wzmacnia

" Por m.in.: M. Gierula, Polska prasa lokalna 1989-2000: typologia i spoleczne
funkcjonowanie, Katowice 2005; J. K¢pa-Metrak, Prasa lokalna w dobie nowych techno-
logii. Analiza wybranych przykiadow, ,,Zeszyty Prasoznawcze”, 2017, nr 3; R. Kowal-
czyk, Media lokalne w Polsce, t. 1-2, Poznan 2008.

® Biblioteka Narodowa laczy w jedna kategori¢ czasopisma regionalno-lokalne.
Wedtug stanu na dzien 11.02.2023, katalog obejmowat 8028 rekordow, w tym 145 tytu-
16w ukazujacych si¢ w 2022 r.; Czasopisma regionalno-lokalne, Biblioteka Narodowa,
https://katalogi.bn.org.pl (11.02.2023).
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wigz 1 poczucie tozsamosci ze wspolnotg lokalng. Odchodzenie od druku
nastgpuje, ale jest to proces powolny i w $srodowiskach lokalnych na
0got niechetnie przyjmowany. Potwierdzenie tej tezy przynosi poglebio-
na analiza danych zastanych (desk research), case study oraz jakosciowa
analiza zawarto$ci wybranych mediow. Zastosowanie metody kompara-
tystycznej w odniesieniu do wszystkich elementéw pozwala okresli¢
aktualny stan prasy lokalnej i wyciagna¢ wnioski dotyczace jej przyszto-
sci. Punkt wyjscia stanowig informacje przekazywane przez portale po-
$wiecone mediom — Wirtualnemedia.pl, Press.pl oraz bezposrednio od-
noszace si¢ do prasy lokalnej — gazetylokalne.pl czy localpress.pl.
Istotne sg takze oficjalne zestawienia sprzedazy i czytelnictwa prasy,
cho¢ tytulow lokalnych jest w nich coraz mniej. Podstawowym zrédiem
sa w tym wypadku Polskie Badania Czytelnictwa. Jednak statystyki
ogolnodostgpne sa bardzo ograniczone. Zrédlo to uzupelniaja wspo-
mniane portale, ktore dysponuja materiatem biezacym i opracowaniami
archiwalnymi. Szczegdlowe rozwinigcie zagadnienia wymaga takze
analizy zawarto$ci stron internetowych wybranych periodykow. Dobor
tytulow prasowych i wydawnictw jest celowy. Uwzglednione zostaty te
periodyki, w ktorych w ostatnich trzech latach wprowadzono istotne
zmiany, odnotowane przez media branzowe oraz organizacje zrzeszajace
wydawcow.

Spada sprzedaz tygodnikow lokalnych

Dane obecnie publikowane przez Polskie Badania Czytelnictwa za-
wierajg informacje o $redniej sprzedazy wydania i sumie sprzedazy
Z ostatniego kwartatu, jak i dane uwzgledniajace podzial na wydania
drukowane i e-wydania. Dodatkowo prezentowana jest liczba uzytkow-
nikow stron internetowych (wg PBI) i mediow spotecznos$ciowych tytu-
t®. Tygodniki lokalne w stosunku do tygodnikéw ogélnopolskich musza
w nich zajmowac ostatnie pozycje ze wzgledu na ograniczony zasigg
kolportazu wydan drukowanych i ograniczony zakres oddzialywania ich
zawartosci (tab. 1). Ciekawe natomiast okazuje si¢ porownanie sprzeda-
zy wydan ogoétem i sprzedazy e-wydan. Wszystkie cztery kontrolowane
tygodniki lokalne oferujg takg sprzedaz. Suma sprzedanych e-wydan
w stosunku do ogotu jest jednak znikoma: od 0,17% w przypadku najle-
piej sprzedajacego si¢ ogotem (sic!) ,,Tygodnika Zamojskiego”, przez
0,31% ,,TEMI”, 0,38% w przypadku najnizej notowanego ,,Kramiku”,

® Sprzedaz i rozpowszechnianie prasy, Polskie Badania Czytelnictwa, https://www.
pbc.pl, (15.09.2022)
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do 0,64% ,,Zycia Bytomskiego”. Wiele tytutéw ogdlnopolskich w ogole
nie prowadzi sprzedazy e-wydan, a z pierwszej piatki tylko To & Owo —
zaledwie 0,01% (najwigcej e-wydan sprzedata ,,Polityka” — 318 376
egz., co stanowi az 27,67% sumy sprzedazy™).

Tab. 1. Sprzedaz wydan ogolem i e-wydan za okres kwiecien—czerwiec 2022 r.
tygodnikéw lokalnych (wyréznione) w stosunku do najlepiej sprzedajacych sie
tygodnikéw objetych badaniami PBC

Suma Srednia | UM | Www | Facebo-
Lp. Tytul . . | sprzedazy
sprzedazy | sprzedaz , RU ok
e-wydan
1. Tele Tydzien 6400144 | 492319 — — 30484
2. Zycie na Goraco 4276333 | 328949 — 5393574
3. Twoje Imperium 3245941 | 249688 — 5393574
4. To & Owo 2383551 | 183350 223
5. Chwila dla Ciebie | 2260381 | 173875 - 5393574 | 5468
2 | Ieehlls 158568 | 12198 266 -
Zamojski
25. | TEMI Galicyjski
Tygodnik 66 997 5154 206 - 19 955
Informacyjny
26. | Zycie Bytomskie 28 015 2 155 180 -
27. | Kramik — Plus 19 384 1491 74 —

Zrodlo: opracowanie whasne na podstawie danych Polskich Badan Czytelnictwa. Suma
sprzedazy wydan oznacza sume sprzedazy wydania drukowanego i sume¢ sprzedazy
e-wydania z okresu 3 miesiecy. Srednia sprzedaz wydania to $rednia ze wskaznika sprze-
daz wydania z okresu 3 miesi¢cy. Suma sprzedazy e-wydan oznacza egzemplarze wyka-
zane w sprzedazy pojedynczych egzemplarzy e-wydania i prenumeracie e-wydania
z okresu 3 miesiecy. RU — $rednia liczba realnych uzytkownikéw z okresu 3 miesigcy.
Facebook — liczba polubien na koniec kwartatu.

Wyniki sprzedazy z drugiego kwartalu 2022 r. warto odnie$¢ do
wezesniejszych okresow'™. Dane z sierpnia 2021 r. pokazuja, ze najwick-
szy wéréd tygodnikéw lokalnych spadek sprzedazy dotyczyt ,,Zycia By-
tomskiego” (Bytomska Spotdzielnia Pracy Dziennikarzy). Sprzedano
2 468 egzemplarzy, czyli 0 11,92% mniej niz w sierpniu 2020 r. W tym
samym czasie $rednia sprzedaz ogoétem najwyzej notowanego ,, Tygodni-
ka Zamojskiego” (Wydawnictwo Zamojskie) wyniosta 13 909 egz., czyli

10 |bidem.

! Na podstawie ogolnodostepnych danych nie mozna dokonaé bezposredniego po-
réwnania, poniewaz w poprzednim roku byly publikowane dane rolowane za szes¢ mie-
sigcy, bez stron internetowych i polubien na Facebooku. Obecnie takze na portalach
Wirtualne Media i Press nie ma danych poréwnawczych w stosunku do ubiegtego roku.
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0 7,61% mniej niz rok wczesniej. Na drugim miejscu znalazt si¢ ,,TEMI
Galicyjski Tygodnik Informacyjny” (Swit), ktory sprzedat si¢ w 6 142
egz., notujac spadek o 9,41%. Za nim byto wspomniane ,,Zycie Bytom-
skie”, a na koncu zestawienia ,,Kramik — Plus” (Polska Press Grupa) —
1561 egz. ze spadkiem 0 5,57%". Srednia sprzedaz wszystkich tygo-
dnikéw w drugim kwartale 2022 r. byla nizsza niz w sierpniu 2021 r.

Z dotychczasowych analiz rynku prasowego w Polsce wynika, ze
zmnigjszenie czytelnictwa prasy drukowanej, a zwlaszcza odplyw czy-
telnikow 1 reklamodawcéw do Internetu, odbijaja si¢ negatywnie na
przychodach wydawcow. Wedtug wyliczen J. Dzierzynskiej-Mielczarek,
w ciggu 10 lat spadly one $rednio o 1/3, cho¢ najwiecej (prawie 40%)
stracili $redni wydawcy, ktérych przychody w 2010 roku wynosily 1-3
mln zt. Ich pozycja na lokalnym rynku czytelniczym i reklamowym nie
byta na tyle ustabilizowana, Zeby utrzyma¢ status quo, a posiadane zaso-
by finansowe byly zbyt mate, by podja¢ skuteczng walke w Internecie™.
Powyzsza tabela potwierdza, ze nie wszyscy lokalni wydawcy sa gotowi
na emigracj¢ do Internetu (brak danych dotyczacych uzytkownikoéw
stron internetowych), ale coraz intensywniej si¢ do tego przygotowuja,
a proces ten przyspieszyta pandemia COVID-19.

Bezlitosna ekonomia

Zmiany w zakresie komunikacji lokalnej sg potegowane przez od-
biorcow, oczekujacych atrakcyjnych tresci, dostepnych niezaleznie od
miejsca 1 czasu. Zareagowac¢ musialy takze organizacje zrzeszajace wy-
dawcow. We wrzesniu 2021 r. Stowarzyszenie Prasy Lokalnej zmienito
nazw¢ na Stowarzyszenie Mediow Lokalnych (SML), aby podkresli¢, ze
obejmuje takze portale. Zdaniem jego prezesa, Piotra Piotrowicza, porta-
le nabierajg coraz wigkszego znaczenia i czesto przejmujg role wioda-
cych mediow lokalnych. Naklady prasy drukowanej natomiast spadaja.
Dlatego zdecydowano o zmianie nazwy oraz o otwarciu si¢ stowarzy-
szenia na potrzeby wydawcow internetowych. W 2021 r. do SML dota-
czyli wydawcy portali: limanowa.in, ino.online, nswiecie.pl, halogorli-
ce.info, eluban.pl, tko.pl, sztafeta.pl**.

12 K. Rycko, ,, Zycie Bytomskie” z najwiekszym spadkiem sprzedazy wsréd tygodni-
kéw lokalnych, Press, https://www.press.pl, 26.10.2021 (15.09.2022).

3 J. Dzierzynska-Mielczarek, Kondycja finansowa prywamych wydawcéw tygodni-
kow lokalnych, ,,Zarzadzanie Mediami”, 2019, nr 4, s. 233-246, DOI:10.4467/2354021
4ZM.19.015.11341

Y Witamy nowych czlonkéw Stowarzyszenia!, Stowarzyszenie Mediéw Lokalnych,
https://localpress.pl (30.11.2021)
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Druga najwazniejsza organizacja dziatajaca na rzecz mediow lokal-
nych — Stowarzyszenie Gazet Lokalnych (SGL) — takze zrzesza wydaw-
cow portali internetowych. Jednym z mlodszych portali mediow skupio-
nych w SGL jest radomszczanska.pl. Portal zostat uruchomiony w lutym
2019 r. O tym, ze bardzo szybko zaistnial w $rodowisku i zostal pozy-
tywnie odebrany, $wiadczy liczba unikalnych uzytkownikéw. W 2021 r.,
wedtug danych wydawcy, odnotowat 571 788 odwiedzin, a rok wcze-
$niej, jako jeden z pierwszych portali lokalnych, uruchomit paywall,
W ktérym w systemie abonamentu miesiecznego dostepne sa wszystkie
teksty z wydan papierowych ,,Gazety Radomszczanskiej”. Od grudnia
2021 r. oferuje takze aplikacje ,,Gazety Radomszczanskiej” rdm, dostgp-
ng bezptatnie w sklepach AppStore i Google Play®. (Nie jest to oczywi-
Scie jedyna aplikacja powiagzana z gazetami lokalnymi. Dostepne sg tez
m.in. starachowicki.eu ,,Tygodnika Starachowickiego”, nowagazeta.pl
,Nowej Gazety Trzebnickiej”, e-sochaczew dwutygodnika o takiej samej
nazwie, Nowe Swiecie tegoz tygodnika.) Portal radomszczanska.pl 17
marca 2022 r. zostal ogloszony najlepszym portalem 2021 roku, wygry-
wajac w konkursie Local Press 2021 organizowanym przez Stowarzy-
szenie Gazet Lokalnych. Za najlepsza gazete w tej edycji konkursu zo-
stat uznany tygodnik ,,Glos Ziemi Cieszynskiej” *°.

Przyktad ,,Gazety Radomszczanskiej” dobrze ilustruje tendencje na
rynku mediéw lokalnych. Oferta wydawcy (Mepress) poszerzenia moz-
liwosci korzystania z tresci dotyczacych lokalnej spotecznoséci wyprze-
dzita pandemi¢. Mozna nawet pokusi¢ si¢ o teze, ze podjete we wihasci-
wym momencie dzialania ograniczyly negatywne skutki pandemii
obserwowane w innych redakcjach. Andrzej Andrysiak, wydawca ,,Ga-
zety Radomszczanskiej”, bezposrednio odnoszac si¢ do tych skutkow,
mowil, ze juz na poczatku marca 2020 r. przygotowywal si¢ do nich,
przechodzac na tryb niskokosztowy, tzn. ograniczajgc wszystkie mozli-
we wydatki, na przyklad zmniejszajac zakup papieru i drukujac mniejsze
naktady. Podobnie bylo np. w redakcji ,,Wiadomosci Wrzesinskich”
(W 2020 r. Wydawnictwo Kropka J. W. Sliwczyfiscy, obecnie Wydaw-
nictwo WW Jolanta Kosmowska Lukasz Rozanski'").

% Radomszczanska.pl najlepszym portalem 2021 roku w konkursie SGL Local
Press! Nagroda dla Gazety za reportaz ,,Robak", Gazeta Radomszczanska, https://radom
szczanska.pl, 17.03.2022 (17.03.2022).

% Glos Ziemi Cieszynskiej” Gazetq Roku!, Stowarzyszenie Gazet Lokalnych,
http://gazetylokalne.pl, 17.03.2022 (17.03.2022).

17 Wiadomosci Wrzesiniskie” to tygodnik lokalny ukazujacy sie w wersji papiero-
wej od 1990 r. na terenie powiatu wrzesinskiego (gminy Wrzesénia, Mitostaw, Kotaczko-
wo, Nekla i Pyzdry). Od 1998 r. istnieje portal internetowy wrzesnia.info.pl.
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Wymuszone sytuacjg epidemiczng w 2020 r. ograniczenia druku ga-
zet nie byly rownoznaczne ze zwickszeniem aktywno$ci w Internecie
wszystkich wydawcoéw, bo to wymagato przygotowan. Dlatego Izba
Wydawcow Prasy (IWP) wspoélnie ze Stowarzyszeniem Gazet Lokal-
nych i Stowarzyszeniem Prasy Lokalnej podejmowata inicjatywy promu-
jace czytelnictwo prasy. IWP przygotowala klip Czytajcie prase, badzmy
razem!, ktory byt apelem redaktorow naczelnych dziennikéow i tygodni-
kéw do czytelnikow o kupowanie prasy. Akcje promujaca czytelnictwo
prasy lokalnej zainicjowali takze lokalni wydawcy, rozpoczynajac kam-
panie Butki i gazete lokalng poprosze! Zesp6t tygodnika ,,Patuki” przy-
gotowat specjalne plakaty zamieszczane na profilach spoteczno$ciowych
i stronach internetowych lokalnych wydawcow™.

Dziatania te, prowadzone w kwietniu 2020 r., zbiegly si¢ w czasie
z wystgpieniem kilkudziesieciu wydawcow lokalnych tygodnikow do
wlasciciela sieci sklepow Biedronka o sprzedaz ich tytutoéw w sklepach.
Byt to odzew na deklaracje pomocy matym przedsigbiorcom, uzasadnia-
ny tym, ze ,lokalne tygodniki to produkty regionalne, ktére warto
w takiej akcji wspiera¢™. Program zaczeto w czerweu 2020 r. W ra-
mach pilotazu prawie 160 sklepow sieci Biedronka w 75 miejscowo-
sciach we wschodniej i potudniowej Polsce sprzedawato jeden z czterech
tygodnikow: ,, Tygodnik Siedlecki”, ,,Tygodnik Zamojski”, ,,Tygodnik
Podhalanski”, ,,Nowiny Raciborskie”. Pilotaz poczatkowo mial trwa¢ do
kofica sierpnia, ale program zostat przedtuzony®. W kwietniu 2021 r. do
sprzedazy w sklepach Biedronki trafito 38 kolejnych tytutow, m.in.
,,Wiadomosci Wrzesinskie”, ,,Gazeta Radomszczanska”, ,,Obserwator
Lokalny”, ,,Stowo Podlasia”, ,,Kronika Beskidzka”. Miaty by¢ dostepne
w 419 sklepach w blisko 230 miejscowosciach wybranych po konsulta-
cjach z wydawcami?'.

Sprzedaz egzemplarzy drukowanych pozostaje dla wydawcoéw nie-
zwykle istotna. Wprawdzie podczas pandemii niektorzy zdecydowali sig
na jej zawieszenie, ale gdy tylko zaistniaty bardziej sprzyjajace okolicz-
nosci, starali si¢ powroci¢ do tradycyjnej formy przekazu. Tak byto np.

8 K. Czapul, Wicepremier Piotr Glinski proponuje wydawcom rozmowy, Press,
https://www.press.pl, 15.04.2020 (10.09.2022).

¥ \dem, Lokalni wydawcy cheg, by sie¢ sklepéw Biedronka sprzedawala ich tytuly,
Press, https://www.press.pl, 28.04.2020 (10.09.2022).

2 ). Stawiany, Biedronka uruchomila pilotazowq sprzedaz tygodnikow lokalnych,
Press, https://www.press.pl, 17.06.2020 (10.09.2022); idem, Biedronka nie rezygnuje
z lokalnych tygodnikéw, Press, https://www.press.pl, 8.10.2020 (10.09.2022).

2L |dem, Ponad 40 gazet lokalnych w sieci Biedronka, Press, https://www.press.pl,
20.04.2021 (10.09.2022).
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z legionowska ,,Gazeta Powiatowa”**. Decyzja o zawieszeniu druku byta
spontaniczna i szybko si¢ z niej wycofano. W druku nie ukazaty si¢ tylko
cztery wydania: z 17, 24 i 31 marca oraz 7 kwietnia 2020 r. Na stronie
,»Gazety Powiatowej” udostepniono je bezplatnie w formie plikow pdf
(https://gazetapowiatowa.pl/). Obecnie Grey Line Agencja Reklamowo-
Wydawnicza jest wydawca serwisu internetowego gazetapowiatowa.pl
oraz platnego drukowanego tygodnika ,,Gazeta Powiatowa”. Zdaniem
wydawcy Krzysztofa Grodka, pandemia nie spowodowata spadku sprze-
dazy, a wigcej negatywnych skutkow dla lokalnych mediow prywatnych
niz pandemia generuja periodyki samorzadowe®.

Dwa pozostate periodyki zawieszone z powodu pandemii w wersji
drukowanej nadal sg dostgpne tylko online. Ostatni drukowany numer
»Magazynu 67 ukazal si¢ na przelomie grudnia 2019 i stycznia 2020 .
Od tej pory wszystkie tresci pojawiajg si¢ wytacznie jako pojedyncze
artykuly na www.magazyn67.pl. Nowos$cig sg podkasty. Papier — jak
stwierdzit wydawca Marcin Maziarz — ciagle ,,chodzi mu po gltowie”, ale
roéwnoczes$nie uwaza on, ze nie ma powrotu do tego, co byto. Jezeli ,,67.
Magazyn Nad Gwda i Notecig” (tak aktualnie brzmi pelna nazwa) ukaze
si¢ w druku, to jako kwartalnik Iub pétrocznik, ptatny, w wickszym for-
macie i nizszym naktadzie®”.

,»Oazeta Wagrowiecka” obecnie wiasciwie nie istnieje. Na Faceboo-
ku dostepny jest profil pod nazwa Gazetawagrowiecka, ktory odsyta do
strony https://gazeta-wagrowiecka.pl/. Codziennie zamieszczanych jest
na nim po kilka postow. Na wskazanej stronie widnieje nagtowek ,,Wa-
growiecki Region News” (taka sama grafika widoczna jest jako zdjecie
w tle na profilu facebookowym), a nazwa gazety wystepuje tylko w jej
adresie. Witryna aktualizowana jest przewaznie raz dziennie. Pojawiajg
si¢ na niej informacje typu: Zjazd senioréw na Putakach (1) [powinno
by¢: Patukach], Bezpieczna komunikacja, Gesina nie tylko na Marcina,
Bedg polowania — sprawdzcie kiedy lepiej nie chodzi¢ do lasu, Sezon
motocyklowy zakoriczony, niestety z przykrym finalem®. Z Internetu
znikneta poprzednia wersja ,,Gazety Wagrowieckiej”, dostgpna jeszcze
na poczatku 2022 r. pod adresem: http://Gazetawagrowiecka.pl/, ktora

2 Pemy tytut: ,,Gazeta Powiatowa: tygodnik spoleczno-kulturalny: Jablonna, Le-
gionowo, Nieporgt, Serock, Wieliszew” zarejestrowany byl w 2004 r. Wydawca to Grey
Line Agencja Reklamowo-Wydawnicza z siedziba w Legionowie, a redaktor naczelna —
Magdalena Gabrysiak-Kedzierska.

2 Informacje uzyskane od wydawcy ,,Gazety Powiatowej” w korespondencji
e-mailowej.

24 Informacje uzyskane od wydawcy ,,Magazynu 67” w korespondencji e-mailowej.

% Ostatnie wpisy, Gazeta Wagrowiecka, https://gazeta-wagrowiecka.pl (18.10.2022).
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zastgpita wydawany wczesniej drukowany ,,Gltos Wagrowiecki”. Row-
noczesnie zachowano poprzedni podziat na kategorie: Z ostatniej chwili,
Kultura i Sztuka, Sport i Rekreacja, Ludzie, Szlachetne Zdrowie, Kuch-
nia pod lipami (wczesniej Kulinaria), Nie tylko do poduszki, Wokot
Kosciota, Z zatobnej karty (wczesniej Kondolencje i wspomnienia),
Ogloszenia. Zrezygnowano z dzialdéw Wydarzenia i Informacje z regio-
nu, dodano dzialy Kronika kryminalna, Nasi milusinscy i Konkursy.
Ostatnie wpisy nie sg tozsame z informacjami Z ostatniej chwili. Wydaje
sie, ze do tej kategorii wrzucane sg te, ktore nie pasuja do innych, np.
Pozar garazu — wewngqtrz butle z gazami!, 65 lat wggrowieckiej trojki,
Remont w muzeum®. Redaktor naczelng poprzedniej i obecnej wersji
,»Gazety Wagrowieckiej” jest Anna Borczykowska. Wydawnictwo nale-
zy do Stowarzyszenia Mediéw Lokalnych.

Przyszlo$¢ w Internecie

Stowarzyszenie Mediow Lokalnych w grudniu 2021 r. ogtlosilo
pierwsza edycje konkursu dziennikarskiego Local e-Journalism Awards
2021. To pierwszy w Polsce konkurs adresowany wytacznie do dzienni-
karzy i wydawcow lokalnych portali internetowych. Prezes SML Piotr
Piotrowicz, wyjasniajac nowa inicjatywe, mowit o historycznej chwili,
w ktorej Swiat mediow zmienia si¢ w bardzo dynamiczny sposob — Internet,
zyskujac coraz wigksze zasiggi, w coraz istotniejszy sposob wplywa na
zycie ludzi. Dlatego warto promowaé dobre dziennikarstwo internetowe.
Nie bylo mowy o zastgpieniu prasy drukowanej mediami elektronicznymi,
ale z podtekstu to jasno wynikato”. Gtownym partnerem konkursu jest
firma Google Polska, z ktora SML wspotpracuje od 2019 r. W ramach
wspoOlpracy rozpoczgto realizacje programu transformacji technologicz-
nej oraz programy szkoleniowe e-Journalism University.

Konkurencyjne Stowarzyszenie Gazet Lokalnych takze zrzesza wy-
dawcow portali internetowych i podejmuje dziatania na ich rzecz. Na
koniec grudnia 2021 roku SGL liczyto 53 cztonkow, ktorzy byli wydaw-
cami 67 lokalnych gazet i portali. Sprawozdanie z dzialalnosci SGL za
2020 r. wskazywalo na spadek budzetow reklamowych w segmencie
prasy drukowanej, do czego wydatnie przyczynita si¢ pandemia. W roku
2021 ta sytuacja si¢ odwrocita. Biuru Reklamy Gazet Lokalnych udato
si¢ pozyska¢ kilka waznych zlecen od instytucji rzadowych oraz firm.

% 7 ostatniej chwili, Gazeta Wagrowiecka, https://gazeta-wagrowiecka.pl (18.10.2022).
%7 pierwszy polski konkurs dla dziennikarzy i lokalnych portali internetowych, Sto-
warzyszenie Mediow Lokalnych, https:/localpress.pl, grudzien 2021 (10.09.2022).
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Pod hastem Media blizej ludzi — jak zwigkszy¢ zaufanie i zaangazowanie
czytelnikow, realizowany byl projekt Polsko-Amerykanskiej Komisji
Fulbrighta i Stowarzyszenia Gazet Lokalnych. Miat na celu walke z dez-
informacjg 1 wsparcie rozwoju lokalnych stron internetowych. Projekt
trwat od roku 2019 do 30 marca 2021 r. Od 2020 r. SGL nalezy do
wspieranej przez Polsko-Amerykanska Fundacje Wolno$ci grupy ztozo-
nej z kilkunastu polskich organizacji pozarzadowych koncentrujacych
si¢ wokot tematu dezinformacji cyfrowej®.

Zakonczenie

Zmiany w zakresie komunikacji lokalnej, a szczegélnie jej kanatow,
od lat sygnalizowane przez badaczy, staja si¢ faktem. Potwierdzaja je
dzialania wydawcow oraz zrzeszajacych ich organizacji. Internet nie
pozwala czeka¢. Na rynku mediow lokalnych do niedawna byl dodat-
kiem uzupeiajgcym tradycyjne sposoby komunikowania. Teraz zabiera
odbiorcoéw prasie, radiu, telewizji i zmusza lokalnych nadawcow do szu-
kania w nim miejsca dla siebie. Wydaje si¢, ze najwigksze zagrozenie
stanowi dla lokalnej prasy drukowanej. Ale nie powinien jej wyelimino-
wac zupetnie z rynku, tak jak nie wyeliminowat prasy informacyjne;j,
ktoérej schytek wieszczony byt od lat. Moze by¢ zagrozeniem, ale moze
tez by¢ szansa.

Prasa lokalna jest medium specyficznym nie tylko ze wzgledu na
ograniczony terytorialnie zasieg oddziatywania i tresci adresowane do
niewielkich spotecznos$ci, ale takze ze wzgledu na cechy spoteczno-
demograficzne odbiorcow. Wprawdzie Internet dociera do coraz wigk-
szej liczby osob, jednak sa jeszcze miejsca, gdzie si¢ z niego nie korzy-
sta. Wedlug raportu We Are Social/Hootsuite, w styczniu 2022 r. w Pol-
sce bylo 32,86 min internautéw, co stanowito 87% catej populacji. Rok
wczesniej, w styczniu 2021 r. w Polsce bylo 31,97 min internautow,
czyli 84,5% ogoétu mieszkancow, a ich liczba wzrosta w latach 2020-
2021 o 1,3 min, czyli 4,4%. Dla poréwnania — w Europie Wschodniej
zasigg Internetu wynosit 86% w stosunku do catej populacji i zwigkszyt
si¢ bardzo wyraznie w stosunku do poprzedniego roku, kiedy wynosit
82% w stosunku do catej populacji. Czas poswiecony na korzystanie
z Sieci jest znacznie dtuzszy — 6 godzin 39 minut dziennie (w 2021 r.
6 godzin 44 minuty dziennie), niz czas na czytanie prasy, zar6wno dru-

%8 sprawozdanie z dziafalnosci Rady Wydawcéw Stowarzyszenia Gazet Lokalnych
w okresie od 1 stycznia 2021 do 31 grudnia 2021 roku, Stowarzyszenie Gazet Lokal-
nych, http://gazetylokalne.pl (10.09.2022).
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kowanej jak i elektronicznej — 1 godzina 17 minut (w 2021 r. 1 godzina
16 minut). Wigcej niz czytanie zajmuje stuchanie radia, ogladanie tele-
wizji czy korzystanie z mediéw spotecznosciowych?.

Nie ma badan, ktoére obrazowatyby, jak na tle czytelnictwa catej pra-
sy, mierzonego liczba minut dziennie, wypada czytanie prasy lokalnej
i regionalnej. Uwzgledniajac jednak bogactwo oferty rynkowej, ktora
musi przeciez wspotgra¢ z zapotrzebowaniem odbiorcow, mozna sta-
nowczo stwierdzi¢, ze lokalnos¢ ciagle budzi zainteresowanie. Rodzi si¢
tylko pytanie, czy komunikowanie na tym poziomie ma szanse si¢ od-
bywac¢ za pomocg wszystkich dostgpnych kanatow, czy jego ograniczony
zasigg wymusi ograniczenia w zakresie $rodkéw komunikacji. Dane
wynikajace z przedstawionej analizy wybranych mediéw obrazuja, ze
lokalni wydawcy zwigkszaja swoja aktywno$¢ w Internecie, a zrzeszaja-
ce ich organizacje starajg si¢ jak najbardziej im w tym pomagac. Roéwno-
czesnie jednak niechetnie odchodza od formy drukowanej. Wydaje sie,
ze Internet, mimo ze wszechobecny, ciggle budzi niepewnos¢. Dlaczego?
Moze odpowiedzig, w pewnym sensie przynajmniej, jest wlasnie specy-
fika prasy lokalnej. Ciagle sa odbiorcy, ktorzy czekajg na kontakt z prze-
kazem drukowanym, bardziej skonkretyzowanym, realnym, bardziej
wiarygodnym. To gtownie ludzie starsi, czgsto mieszkajacy w mniej-
szych miejscowosciach. Pewnie cze$¢ z nich korzysta z Internetu i mo-
glaby do tych samych tresci dotrze¢ na posiadanych urzadzeniach, ale
cze$¢ bytaby pozbawiona lokalnych wiadomosci prasowych.

Wedlug raportu YouGov, migdzynarodowej firmy przeprowadzaja-
cej sondaze, mimo postepujacej cyfryzacji ponad potowa Brytyjczykow
nadal przektada czasopisma drukowane nad tresci online. TreSci codzienne
(informacyjne) woli czyta¢ w sieci blisko 60% odbiorcow w Stanach Zjed-
noczonych i 54% w Wielkiej Brytanii, ale juz teksty dtuzsze, okreslane
jako magazynowe — w tradycyjny sposob®.

Warto tez zwréci¢ uwage na nadawcow, ktorzy trwaja przy druku
nie tylko ze wzglgdu na czytelnikdw-tradycjonalistow. Raczej nie oba-
wiaja si¢ nowych technologii, ale mozliwos$ci sprzedawania tresci, ktore
do tej pory zwykle byty bezptatne. Andrzej Andrysiak, wydawca ,,Gaze-
ty Radomszczanskiej”, juz w pazdzierniku 2020 r. chwalit si¢ wprowa-
dzeniem ptatnego dostepu do tresci online. Po roku twierdzit, ze warto
byto. Zakladal, ze w ciggu 2 lat bedzie miatl wigcej subskrypcji niz

2 5. Kemp, Digital 2022: Poland, DataReportal, https://datareportal.com, 15.02.2022
(14.09.2022); S. Kemp, Digital 2021: Poland, DataReportal, https://datareportal.com,
11.02.2021 (14.09.2022).

% (MAC), Ponad potowa Brytyjczykéw nadal woli druk od tresci online. Nowy ra-
port, Press, https://www.press.pl, 12.09.2022 (12.09.2022).
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sprzedazy egzemplarzowej. Wydaje si¢ jednak, Zze na razie za wczes$nie
na optymizm, cho¢ Andrysiak twierdzi, ze taczenie prasy drukowanej
Z elektroniczng jest jej przyszloscig i nie ma znaczenia, czy jest to pra-
sa lokalna czy ogodlnopolska. Liczy si¢ jako$¢ dziennikarstwa. Na por-
talu odbiorcy otrzymuja szybkie informacje wraz z dostgpem do za-
mknigtych tresci stanowiacych 25-30% wszystkich. I wlasnie te ptatne,
zapowiadane w mediach spoteczno$ciowych, majg zdaniem wydawcy
najwyzsze zasiegi’ .

Inni lokalni wydawcy bardzo ostroznie podchodza do paywalla.
Przyktady prasy swiatowej pokazuja, ze na subskrypcjach tresci online
mozna zarabia¢ wigcej niz drukowanych. Ale do tej pory udato si¢ to
tylko najwickszym dziennikom. Pytanie, jak poradza sobie drobni wy-
dawcy z przenoszeniem prasy lokalnej do Internetu, jest otwarte. Ame-
rykanska firma konsultingowa Mather Economics opublikowata w 2021 r.
optymistyczne prognozy dotyczace cyfrowych prenumerat, ktore do
2027 roku maja wyprzedzi¢ prenumerate drukowang lokalnych gazet™.
Jednak nie bedzie to oznacza¢ automatycznych wickszych wpltywow
zZ Sieci, poniewaz wydawcy pobieraja zwykle nizsze optaty za produkty
cyfrowe niz za druk. Poza tym subskrybenci wydan cyfrowych okazuja
si¢ mniej lojalni niz tradycyjnych i czgsciej rezygnuja z czytania.

Polskich wydawcéw lokalnych problem pozyskiwania i utrzymania
prenumeratoréw cyfrowych tez dotyczy, choé jego skala na razie jest
duzo mniejsza. Zanim ta forma komunikacji lokalnej stanie si¢ po-
wszechna, uplynie na pewno wigcej niz pie¢ lat. Pozostanie przy druku
tez jednak nie bedzie dla nich tatwe. Do tej pory zagrozenie widzieli
w mediach samorzadowych. Teraz ich obawy potgguje obecny od 2020 r.
na rynkach lokalnych panstwowy gigant, ktory szybciej niz drobni wy-
dawcy sprosta oczekiwaniom cyberodbiorcow.
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The old medium anew. Press in the local communication
Abstract

Media communication at all levels is influenced by both socio-political, economic
and technological factors. Local press is subject to them in the same way as other media,
but due to their specificity (incl. being limited to small target group and at the same time
more direct impact on recipients), it often must deal with additional factors that deter-
mine its existence. By analyzing selected examples of local publishing houses (case
studies), and data from Polish Reading Research and organizations associating local
publishers (desk research), the author tries to identify the most important changes taking
place in media communication at the local level. Research confirms that the changes
mainly affect channels of media communication. Printed press attracts less and less
attention of recipients. Its past functions are taken over by the Internet. Until recently, the
Internet was an addition to the traditional methods of communication on the local media
market. Now it takes the audience from the press, radio and television and forces local
broadcasters to look for a place for themselves in it.

Keywords: local communication, local press, COVID-19 pandemic, printed press,
electronic press





