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Abstract

In this article, the main subject of interest is the media image of gender, which is
a relatively new phenomenon in the Polish public discourse but arouses strong emotions.
The content analysis included materials containing the notion of gender, published in the
editorial section of “Gazeta Wyborcza” between 2010-2014. The research showed that
the issue of the social and cultural aspects of gender is more and more often present in
the public debate, which is strongly polarized in nature. The gathered data allowed for
the enumeration of subjects which include the context connected with gender and showed
the essence of presenting this subject, in a specific Polish daily newspaper, casting light
on the debate in this area.
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Wprowadzenie

Gender to stowo roku 2013 w Polsce — wedlug naukowcow Uniwer-
sytetu Warszawskiego oraz Fundacji J¢zyka Polskiego, ktore najczesciej
pojawiato si¢ w debacie publicznej (Sierakowski 2014: 8) oraz zajeto
w 2014 r. dziesigte miejsce w rankingu hasel najczesciej poszukiwanych
w Google (Czego Polacy szukajq w internecie?... 2015). Przytoczone
dane obrazuja skal¢ zainteresowania tematem ptci spoteczno-kulturoweyj,
a rozwazania podjete w artykule majg na celu sprawdzenie, czy podobny
trend wida¢ w publikacjach ,,Gazety Wyborczej”. Kolejnym realizowa-
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nym zadaniem jest proba ukazania, w jakim kontekscie, przy okazji ja-
kich spraw, wybrana tematyka wystepowata w polskim dyskursie pu-
blicznym, na przyktadzie wybranego dziennika w latach 2010-2014. Wy-
bor tytutu prasowego nie jest przypadkowy, poniewaz, jak podaje Instytut
Monitorowania Mediow, w 2014 r. to wlasnie ,,Gazeta Wyborcza” otwie-
rata ranking najczgsciej cytowanych mediow (Najbardziej opiniotworcze
polskie media w 2014 roku... 2014). Ponadto wyniki czytelnictwa wyka-
zaly, iz wybrany dziennik ogolnopolski uplasowat si¢ na miejscu drugim
listy najchetniej czytanych dziennikow w kraju, z wynikiem 8,31%
w pierwszym kwartale 2015 r. (Spada czytelnictwo... 2015).

W pierwszej czesci artykutu zaprezentowano podstawowe ustalenia
terminologiczne z zakresu gender, odzwierciedlajace dorobek badaczy
polskich i zagranicznych reprezentujacych rozne dyscypliny naukowe.
Z metodologicznego punktu widzenia zastosowano analize zawarto$ci, czyli
wypracowang przez prasoznawcow metode badan, o ktorej pisalo wielu
uznanych polskich medioznawcow (m.in. Walery Pisarek, Tomasz Goban-
Klas, Stanistaw Michalczyk), umozliwiajacg badanie przekazu medialnego
w zakresie ilosciowym i jakosciowym. Analiza typu frekwencyjno-
tematycznego, pozwalajaca okresli¢ czgstotliwosci wystepowania tematow
i aktoréw, pewnych trendow w tym wzgledzie w jakim$ okresie (Michal-
czyk 2008: 292), postuzyta do opracowania materiatu empirycznego.

Badacze reprezentujacy rozne osrodki naukowe w Polsce i za granicg
(np. S. Michalczyk, T. Goban-Klass, M. Mrozowski, B. Dobek-Ostrowska,
D. Mc.Quail, H. Bonfadelli, E. Katz, M.E. McCombs, D.L. Shaw, E. No-
elle-Neumann) wielokrotnie udowadniali, jak olbrzymig site oddziatywa-
nia na opini¢ publiczng majg mass media, stanowigce dla rzesz odbiorcow
podstawowe zrodlo informacji na temat biezacych wydarzen z kraju i ze
Swiata. Mozna zatem przypuszczaé, iz dla wielu osoéb rowniez wiedza
dotyczaca szeroko rozumianego gender pochodzi wiasnie z mediéw, dla-
tego warto pozna¢ ,,medialne spojrzenie” na wskazany temat.

Podstawowe ustalenia terminologiczne

Podczas wielu tematycznie odmiennych rozméw, w wielu réznych
grupach — przyjaciét, znajomych, wspotpracownikow i innych mniej lub
bardziej formalnych gremiach dyskusyjnych — coraz czgsciej pojawia sig
pytanie o znaczenie, czy tez o rozumienie terminu gender. Zwykle reak-
cje na przedstawiony dylemat sa dwie — brak odpowiedzi i konsternacja
lub prezentacja catego katalogu odmiennych okreslen, ktére czgsto od-
zwierciedlaja treSci przekazow medialnych oraz opinie znane ze stysze-
nia. Na rynku wydawniczym mozna odnalez¢ mnéstwo publikacji nau-
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kowych autoréw polskich i zagranicznych, w ktorych podjeto probe zde-
finiowania wskazanego poje¢cia, lecz mimo to gender pozostaje terminem
obcym i niezrozumiatym dla wigkszo$ci spoteczenstwa.

»Gender (pte¢) oznacza kategorie odsylajaca do kulturowo-spo-
fecznego charakteru norm pfci i ich relacji. Pojecie funkcjonuje w jezyku
polskim w anglojezycznym oryginale badz jest ttumaczone na kilka spo-
sobow, od obecnie coraz rzadszego «rodzaju» po «ple¢ kulturoway, «ple¢
spotecznay, «pte¢ spoteczno-kulturowa» czy tez w ogole coraz czesciej
«pleé»” (Krasuska 2014: 155-158). Gender stuzy okresleniu kulturowych
roznic migdzy kobietami i mezczyznami, przy czym termin ,,sex” okresla
fakt, iz kobiety i me¢zczyzni rodzg si¢ zréznicowani biologicznie i psycho-
logicznie, za$ gender precyzuje wiasciwosci kulturowe majace zasadnicze
znaczenie dla ich naturalnych réznic (Berstein 2002: 268). ,,Gender to
cechy, atrybuty, oczekiwania i role spoleczne przypisywane kobietom
1 mgzczyznom przez szeroko rozumiang kulturg. Wzory kobiecos$ci i me-
skosci nie sg niezmienne, z gory dane przez nature, nie zaleza od biologii,
lecz od panujacej tendencji kulturowej w danym spoteczenstwie. Meskosé
i kobieco$¢ nie majg statej «esencji», obie kategorie zmieniajg si¢ w cza-
sie, majg charakter asymetryczny i opieraja si¢ na zasadzie dominacji”
(Gromowska-Melosik, Melosik 2005: IX-XXXI). Zmienno$¢ dotyczy
czasu 1 przestrzeni, gdyz zwigzana jest z kontekstem kulturowo-
geograficznym — obserwacje wykazaly, iz pozadane i oczekiwane wzorce
kobiecosci oraz meskosci sa odmienne w réznych kulturach, a pewne ka-
tegorie zachowan — zrutynizowane. Natomiast fluktuacja temporalna to
zmiany pojecia kobieco$ci i meskosci na przestrzeni czasu, np. w zakresie
dostepu kobiet do edukacji (cyt. za: Zabratanska 2014: 177-178). Gender
mozna uzna¢ za ,,«kulturowa nadbudowe» pici biologicznej, poniewaz
stanowi «zespét atrybutow i zachowan oczekiwanych od kobiety i mez-
czyzny oraz postrzeganych jako przydatne w ich spotecznym funkcjono-
waniu»” (Titkow 2011: 38-39). Przytoczone wyjasnienia terminu gender to
tylko kilka wybranych fragmentow z bogatego wachlarza publikacji nau-
kowych. State elementy obecne w definicjach pici spoteczno-kulturowej
ukazuja kierunek prowadzonych rozwazan oraz okreslajg punkt cigzkosci,
ktérym uczyniono pojecie zmiany.

Na gruncie nauk spolecznych rozwazania w obszarze ptci spolecz-
no-kulturowej, rozpoczete w drugiej potowie XX w., pierwotnie byty
zwigzane z badaniami kobiecymi (women’s studies) prowadzonymi
w zachodnich jednostkach akademickich inspirowanych feminizmem
drugiej fali (lata 60.—70. XX w.). W zwiazku z tym poczatkowo studia
nad plciag skupiaty si¢ na spolecznej sytuacji kobiet i kulturowym kon-
tekscie kobieco$ci, a dopiero pdzniej podobne kwestie badawcze anali-
zowano roéwniez w odniesieniu do pici meskiej (men’s studies). Kolejne,
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nowe perspektywy badawcze obejmuja studia lesbijskie i gejowskie
(lesbian studies/gay studies) oraz queer studies, gdzie w centrum zainte-
resowan usytuowano ,,wszystkich kwestionujacych normatywna seksu-
alno$¢” (Mizielinska 2006: 126).

Szczegotowe analizy prowadzone przez przedstawicieli réznych
dyscyplin naukowych badajacych pte¢ spoteczno-kulturowa z wielu
perspektyw s$wiadcza o interdyscyplinarnym kontek$cie naukowych
rozwazan nad pojeciem ludzkiej ptci. Philip L. Culbertson wyraza po-
glad, iz w dyskursie wspotczesnych nauk spotecznych wspotistnieja trzy
gtéwne perspektywy definiowania szeroko rozumianej kategorii pici,
takie jak: esencjalistyczna, mitopoetycka i konstruktywistyczna. W ra-
mach pierwszego nurtu zrodet wzoréw kobiecosci i meskosci poszukuje
si¢ w biologii. Perspektywa mitopoetycka rozpropagowana w niektorych
nurtach antropologii i psychologii, wywodzaca si¢ gléwnie z koncepcji
Carla G. Junga, poszukuje wzorow piciowych w nieswiadomosci i arche-
typach kulturowych. Natomiast zwolennicy konstruktywizmu sytuuja
geneze roznic 1 zachowan piciowych w procesach socjalizacyjnych, en-
kulturacyjnych i strukturalnych (Leszczynska, Dziuban 2012: 13-14).

Analizy prowadzone na potrzeby niniejszego artykulu majg charak-
ter medioznawczy, a kompilacjg perspektyw z obszarow gender studies
i nauk o mediach jest gender media studies, czyli pole badawcze, gdzie
istota zainteresowan jest wiedza o ptci w procesie komunikacji medialnej
i publicznej, gdyz ,,media, komunikowanie i pte¢ sa ze soba nieroze-
rwalnie zwigzane” (Liinenborg, Maier 2013: 7). Ramowy, najbardziej
ogolny podzial pél badawczych w ramach gender media studies pod
katem podmiotu zainteresowan mozna odnalezé w ksigzce Naill Ri-
chardson i Sadie Wearing Gender in the Media, gdzie w spisie tresci
wskazano trzy elementy: 1. feminizmy; 2. mgskosci; 3. poza systemem
dwoch plci: teoria Queer (Richardson 2014). Podobng klasyfikacje,
cho¢ nieco bardziej szczegdtows, zaproponowata Alina Bernstein, ktora
w obszarze gender and the media polem dociekan uczynita: a) medialne
przedstawienie kobiet, kobiecos¢ oraz powigzanie zagadnienia miejsca
kobiet w przemys$le medialnym i odbioru tresci medialnych przez kobie-
ty; b) medialne przedstawienie mg¢zczyzn, meskosci; ¢) medialne przed-
stawienie mniejszosci seksualnych oraz odbior tresci medialnych przez
publicznos¢ lesbijsko-gejowska (Bernstein 2002: 268-299). W ramach
wymienionych ogoélnych obszaréw badan na gruncie medioznawczym
mozna rozpatrywac szczegotowe i zroznicowane watki, jak na przyklad:
mass media kierowane do kobiet, me¢zczyzn i mniejszosci seksualnych,
czy odmienno$ci w percepcji tresci medialnych wynikajace z rdznicy
ptci odbiorcow. Wiele elementow z obszaru badan medioznawczych
mozna powigza¢ z gender, uzyskujac kolejne pola zainteresowan w ra-



Gender w polskim dyskursie medialnym... 135

mach gender media studies. Prezentowane w artykule rezultaty analizy
zawarto$ci ,,Gazety Wyborczej”, bedace przykladem medialnego dys-
kursu w temacie gender, rOwniez wpisujg si¢ w obszar zainteresowan
gender media studies.

Gender w ,,Gazecie Wyborczej” w latach 2010-2014
— analiza frekwencyjna

Przeprowadzona analiza empiryczna obje¢ta wszystkie teksty, bez
wzgledu na znaczenie czy kontekst, w jakim pojawit si¢ angielski termin
gender’, opublikowane w ,,Gazecie Wyborczej” w latach 2010-2014
(1 stycznia 2010 — 31 grudnia 2014) czyli 1518 wydan. Jednostka po-
miarowg byl wydzielony pod wzgledem graficznym oraz tematycznym
fragment obje¢tego badaniem egzemplarza ,,Gazety Wyborczej”. Dane
ilo$ciowe, uzyskane po przeprowadzeniu analizy typu frekwencyjno-
tematycznego, skladaja si¢ z dwoch zasadniczych czesci. Wyniki badan
tworzace pierwszy segment, o charakterze frekwencyjnym, miaty umoz-
liwi¢ okreslenie skali zainteresowania plcig spoteczno-kulturows, ujmo-
wang wielowatkowo, oraz zobrazowaé¢ ewolucje owego zainteresowania
widoczng na tamach wybranego dziennika w ciggu pieciu lat. Natomiast
druga czes¢, czyli analiza tematyczna, to poszukiwanie odpowiedzi na
nastepujace pytania: przy okazji jakich tematéw i jak czesto w przekazach
wybranego dziennika pojawia si¢ hasto gender? Czy teksty dotyczace pici
spoteczno-kulturowej majg pozytywny czy negatywny wydzwigk? Kobie-
ty czy mezczyzni — kto czesciej pisat o gender w ,,Gazecie Wyborczej”?

Analiza frekwencyjna wykazala, iz w latach 2010-2014 na tamach
wybranego dziennika mozna odnalez¢ 1054 teksty, w ktorych pojawito
si¢ hasto gender, z czego 35% ukazato si¢ w wydaniu gléwnym, 50%
w dodatkach lokalnych oraz 15% w pozostatych dodatkach (5,6% Wy-
sokie Obcasy, 3,8% Duzy Format, 5,6% inne dodatki). Odsetek tekstow
z angielskim okres§leniem ptci spoteczno-kulturowej, wzgledem wszyst-
kich tekstow publikowanych w badanym okresie w ,,Gazecie Wybor-
czej”, wzrdst z poziomu 0,07% w 2010 roku do 0,5% w 2014 r.

Na wykresie 1, prezentujacym liczbe tekstow zawierajacych termin
gender opublikowanych w poszczegdlnych latach w ,,Gazecie Wyborczej”,
wida¢ nie tylko tendencje wzrostowa, ale takze niebagatelny skok przypada-
jacy na dwa ostatnie lata, w ktorych opublikowano facznie 77% wszystkich
artykutow poddanych analizie (21% w roku 2013 i 56% w roku 2014).

! Gender oznacza ,,pte¢ spoteczno-kulturows™ i jest to pojecie uzywane dla nazwa-
nia roéznic migdzy plciami, bgdacych efektem procesu socjalizacji oraz bazujacych na
cechach spotecznych i kulturowych, ktore sg odmienne dla réznych kultur.
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W pierwszym potroczu 2015 r. (1 stycznia — 30 czerwca 2015 r.) na famach
»Gazety Wyborczej” pojawilo sie 165 tekstow, w ktorym wystapil termin
gender (58 razy w glownym wydaniu, 75 razy w dodatkach lokalnych,
32 razy w stalych dodatkach). Przyklad ,,Gazety Wyborczej” pozwala
stwierdzi¢, iz zagadnienie pici spoteczno-kulturowej coraz czgsciej uwi-
dacznia si¢ w medialnych przekazach. Idac dalej, mozna prognozowac, iz
wzrost ,,obecnosci” gender w polskim dyskursie publicznym, miedzy in-
nymi dzigki medialnemu posrednictwu, zostanie podtrzymany.
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Zrodlo: analiza whasna. Wartosci podano w liczbach bezwzglednych.

Jak juz wcze$niej wskazano, 35% tekstow poddanych analizie (368)
znalazto si¢ w wydaniu glownym ,,Gazety Wyborczej”, a wigc z zalozenia
tekst byt dostepny kazdemu czytelnikowi dziennika. Wykres 2 to graficz-
na prezentacja liczby artykulow z terminem gender przypadajacych na
poszczegodlne lata w glownym wydaniu badanej gazety. Szczegdlny skok
wida¢ w ostatnim roku, kiedy opublikowano 64% wszystkich analizowa-
nych tekstow z gtownego wydania. Tym samym zainteresowanie tematem
plci spoteczno-kulturowej w 2014 r. zdecydowanie wzrosto.
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Wykres 2. Gender w gléwnym wydaniu ,,Gazety Wyborczej” w latach 2010-2014

Zrédlo: analiza whasna. Wartosci podano w liczbach bezwzglednych.
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Przeglad dodatkéw lokalnych rowniez odstonit wzrost zaintereso-
wania tematyka gender w poszczegodlnych latach (wykres 3). W roku
2014 opublikowano 53% wszystkich tekstow z dodatkéow lokalnych
poddanych analizie. Najczgséciej (76 razy) badany termin pojawit si¢
w dodatku poznanskim ,,Gazety Wyborczej”. Natomiast w latach 2010—
2014 wylacznie dziennikarze przygotowujacy teksty dla dodatku lokal-
nego w Bielsku-Biatej nie pisali o plci spoteczno-kulturowej (tabela 1).
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Wykres 3. Gender w dodatkach lokalnych ,,Gazety Wyborczej” w latach 2010-2014

Zrédlo: analiza whasna. Wartosci podano w liczbach bezwzglednych.

Tabela 1. Teksty z haslem gender w dodatkach lokalnych ,,Gazety Wyborczej”
w latach 2010-2014. Analiza iloSciowa

Dodatek lo- Teksty Dodatek Teksty Dodatek Teksty
lokalny lokalny
kalny ”GaZ(.J',t,y . o ,,Gazety . 0 »Gazety . 0
Wyborczej liczba | % Wyborczej” liczha| % Wyborczej” liczba| %
GW Biatystok | 29 [5,5]GW Lublin 41 | 7,8 |GW Rzeszéw | 8 15
GW Bielsko- 0 0 |GW Lodz 63 12 |GW Szczecin | 35 6,6
Biata
GW Byd- GW Mazow- Gazeta Sto-
goszcz 17 | 3,2]sze (Ptock) 3 0,6 |teczna 64 |12.2
GW Czgsto- 8 |1,5|GW Olsztyn 7 1,3 | GW Torunf 8 1,5
chowa
GW Katowice | 25 |[4,7]GW Opole 10 | 19 |GW Trojmia- | 35 | 6,6
sto
GW Kielce 15 |2,9] GW Poznan 76 | 14,4 | GW Wro- 34 |65
ctaw
GW Krakow 25 |4,7]GW Radom 15 | 2,9 |GW Zielona 9 1,7
Gora

Zrédlo: analiza whasna. Liczba to warto$é bezwzgledna dla oznaczenia ilosci tekstow
z hastem gender opublikowanych w latach 2010-2014 w poszczegdlnych dodatkach
lokalnych ,,Gazety Wyborczej”. Dane procentowe to odsetek tekstow z hastem gender
w poszczegdlnych dodatkach lokalnych wzgledem ogdlnej liczby tekstow lokalnych
z hastem gender w latach 2010-2014.
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Wraz z ,,Gazeta Wyborcza” ukazujg si¢ dodatki, w tym 9 dodatkow
statych (,,Wysokie Obcasy”, ,,Duzy Format”, ,,GazetaPraca.pl”, ,,Ale
Historia”, ,,Gazeta Komunikaty”, ,,Palce Liza¢”, ,,Gazeta Dom”, ,,Gazeta
Telewizyjna”, ,,Co Jest Grane”, ,,Wysokie Obroty”), w ktérych rowniez
pisano o gender w badanym okresie. W sumie analizowany termin ,,za-
goscil” w dodatkach ,,Gazety Wyborczej” 187 razy, z czego 59 razy
w ,,Wysokich Obcasach” i 40 razy w ,,Duzym Formacie”. Przytoczone
wartoséci doktadnie obrazuje wykres 4 oraz tabela 2. Do szczegotowych
analiz wybrano dwa state dodatki, w ktorych opublikowano ponad poto-
we (53%) z ogotu tekstow ze stowem gender wyselekcjonowanych ze
wszystkich dodatkéw ,,Gazety Wyborczej” z lat 2010-2014. Ponadto
warto zwroci¢ uwage, iz dodatek ,,Wysokie Obcasy”, ukazujacy si¢
w kazda sobote i niedzielg, to ta czg$¢ przestrzeni ,,Gazety Wyborczej”,
w ktorej dosy¢ czesto publikuja osoby zwigzane z feministycznym $ro-
dowiskiem, dla ktorego, jak wskazano w pierwszej czesci artykutu, te-
matyka gender ma szczegodlne znaczenie. W tym miejscu trzeba nadmie-
ni¢, iz na rynku wydawniczym funkcjonuje miesigcznik ,,Wysokie Obca-
sy Extra”, wydawany przez Agora S.A., w ktorym temat plci spoteczno-
kulturowej nieraz byl poruszany w wielu réznych odstonach. Drugi
z wybranych statych dodatkow, czyli ,,Duzy Format”, to rozpowszech-
niany w czwartki magazyn, proponujacy czytelnikowi reportaze, teksty
spoteczne, kulturalne i historyczne.
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=== |iczba tekstow z hastem gender w dodatku stalym ,,Wysokie Obcasy” w
latach 2010-2014

=== liczba tekstow z hastem gender w dodatku statym "Duzy Format" w latach
2010-2014

Wykres 4. Liczba tekstéw z haslem gender w wybranych dodatkach stalych
»Gazety Wyborczej” w latach 2010-2014

Zrédlo: analiza whasna. Wartosci podano w liczbach bezwzglednych.

Tabela 2. Liczba tekstéw z haslem gender w pozostatych dodatkach
»Gazety Wyborczej” w latach 2010-2014

| 2010rok—22 | 2011rok—5 | 2012rok—3 | 2013 rok—15 | 2014 rok —43 |

Zrédto: analiza whasna. Wartosci podano w liczbach bezwzglednych.
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Powyzszy wykres (4) pokazuje przyrost liczby tekstow zawieraja-
cych stowo gender w wybranych dodatkach statych ,,Gazety Wybor-
czej”, czyli ,,Wysokich Obcasach” i ,,Duzym Formacie”. W ostatnim
analizowanym roku wartosci liczbowe obydwu dodatkow zrownaty sig,
osiggajac wskaznik w wysokosci 27, co w sumie stanowi ponad potowe
(55%) wszystkich artykutéw opublikowanych na tamach dwoch dodat-
kow w latach 2010-2014. Wida¢ rowniez, iz czeSciej pte¢ spoteczno-
kulturowa staje si¢ przedmiotem zainteresowan osob publikujacych
w ,,Wysokich Obcasach” niz w ,,Duzym Formacie”, cho¢ dla drugiego
z wymienionych dodatkow wzrost liczby artykutow z hastem gender
w latach 2013-2014 jest ponad dwunastokrotny w poréwnaniu z latami
2010-2012. Dane zawarte w tabeli 2 dowodza, iz termin gender byt
w dodatkach szczegdlnie popularny w dwoch latach krancowych anali-
zy, czyli 2010 i 2014 (74% wszystkich jednostek ze stowem gender
opublikowanych w pozostatych dodatkach ,,Gazety Wyborczej” z wy-
taczeniem ,,Wysokich Obcasow” i ,,Duzego Formatu”). Podsumowujac
wyniki analizy iloSciowej, mozna jednoznacznie stwierdzi€, iz hasto
gender, obecne w réznych tematach, ukazywane w licznych odstonach,
z wielu perspektyw i punktéw widzenia, coraz czeSciej przycigga uwage
dziennikarzy.

Gender w ,,Gazecie Wyborczej” w latach 2010-2014
— analiza tematyczna

Badania aspektow tematycznych pozwolity wskaza¢ tematy, ktore
niemal automatycznie generowaty pojawienie si¢ terminu gender w publi-
kacjach ,,Gazety Wyborczej” w latach 2010-2014. Oczywiscie, niektore
teksty mozna byto zaklasyfikowa¢ do dwoch, a nawet kilku kategorii
jednocze$nie, jednakze poszukiwano dominujgcego watku tematycznego
I na tej podstawie kazda jednostkg badawcza przyporzadkowywano do
jednego wyodrgbnionego zagadnienia.

Rezultaty przeprowadzonych analiz — zaprezentowane w tabeli 3 —
pokazuja, w jakich kontekstach i przy okazji jakich tematow w publika-
cjach ,,Gazety Wyborczej” pojawial sie termin gender. Na przestrzeni
pieciu lat kilka tematow stato si¢ okazja do szczegdlnie mocnego ekspo-
nowania ,,genderowego pierwiastka”. Redakcja ,,Gazety Wyborczej”
poswigcita najwiecej uwagi stanowisku Kosciota katolickiego w sprawie
plci spoteczno-kulturowej oraz samej ideologii gender (T. Cykla ,,Gen-
der oficjalny wrog Kosciota” 21 grudnia 2013 r.).
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Tabela 3. Klucz kategoryzacyjny zastosowany w analizie zawartosci badanych
egzemplarzy ,,Gazety Wyborczej” z lat 2010-2014

Tematyka publikacji, w

ktorych pojawiat sig
termin gender

Liczba analizo-
wanych jedno-
stek, w ktorych
gender wystepu-
je wdanym
kontekscie
tematycznym

Odsetek danego
tematu w grupie
wszystkich
analizowanych
jednostek z
terminem gender

Analizowana
tematyka w po-
szczegllnych
badanych latach

2

3

4

Kos$ciot

91

25,3%

2010r.-0
2011r.-0
2012r.-2
2013r.-31
2014 r.—58

Polityka

68

19%

2010r.-3
2011r. -4
2012r.-0
2013r.-11
2014 r.—50

Kultura/sztuka/nauka

45

12,5%

2010r.-8
2011r.-5
2012r.-3
2013r.-8
2014r.-21

Edukacja

35

9,8%

2010r. -1
2011r.-0
2012r.-0
2013r.-9
2014 r.-25

Rownos¢ plei

32

9%

2010r. -7
2011r.-9
2012r.-0
2013r. -7
2014r.-9

Inne

27

7,5%

2010r. -1
2011r.-0
2012r.-0
2013r.-5
2014r.-21

Wybory

19

5,3%

2010r.-0
2011r.-0
2012r.-0
2013r. -1
2014 r.-18
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1 2 3 4
2010r.-0
2011r.-0

Gender 18 5% 2012r.-0
2013r. -6
2014 r. - 12
Konwencja o zapobie- 3812 : - 8
ganiu i zwalczaniu _ 13 3.6% 20121 -3
przemocy wobec kol_)let 50131 _ 2
i przemocy domowej 201471 -8
2010r. -1
2011r.-0
LGBT i seksualno$é 7 1.9% 2012r.-0
2013r.-0
2014r.-6
2010r.-0
2011r. -2
Stereotypy 4 1,1% 2012r.-1
2013r. -1
2014r.-0

Zrodlo: analiza whasna na podstawie zebranych materiatéw. Z analizy wyltaczono listy do
redakcji.

Mozna wysungé wniosek, iz Kosciot w Polsce od 2012 r. stat sie
podmiotem zaangazowanym w publiczny dyskurs na temat spoteczno-
kulturowych aspektow plci. Wystarczy przeczyta¢ tytut artykutu, aby
pozna¢ opini¢ hierarchéw Kosciota na temat analizowanego zagadnienia,
czesto okreslanego mianem ,,wrog Kosciota”. Zaangazowanie przedsta-
wicieli religii katolickiej w zwalczanie gender byto wyraznie podkresla-
ne w dzienniku. Dziennikarze ,,Gazety Wyborczej” informowali miedzy
innymi o listach Episkopatu odczytywanych podczas mszy, w ktorym
duchowni prezentowali stanowisko Kosciota w tym zakresie (D. Wielo-
wieyska ,,Gender na niedziele, czyli swego rodzaju list polskich bisku-
poéw” 30.12.2013 r.). Mozna powiedzie¢, ze ,,medialng twarza” Kosciola
katolickiego w sporze o gender stal si¢ ks. Dariusz Oko, ktorego wypo-
wiedzi cytowano na tamach analizowanego dziennika (M. Ortowski ,,Ks.
Oko: Ateisci winni najwigkszych zbrodni” 23.10.2014 r.). Autorzy pu-
blikujacy dla ,,Gazety Wyborczej” w swoich tekstach polemizowali
z pogladami gloszonymi przez ks. Oko (M. Olejnik ,,Gender, czyli me-
toda siania grochu w zimie” 24.01.2014 r.) i przez innych hierarchow
Kosciota (J. Bator ,,Gender biskupa Michalika” 14.12.2013 r.). Ukazy-
wano udzial podmiotéw zycia religijnego w ,,wojnie ideologicznej”
przeciwko gender (J. Suchecka, K. Brzezinska ,,Episkopat zlustrowat
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elementarz, my — katechizm” 13.11.2014 r.) oraz ich zaangazowanie
w dyskusje na temat ptci spoteczno-kulturowej przy okazji wielu innych
kwestii absorbujacych opini¢ publiczna, jak np. edukacja seksualna,
aborcja, konwencja o przeciwdziataniu przemocy, ktora — jak donosity
media — nie uzyskata poparcia Ko$ciota, wtasnie z powodu zapisu doty-
czacego plci spoleczno-kulturowej (K. Wisniewska ,,Episkopat nie chce
konwencji o zwalczaniu przemocy” 19.12.2012 r.).

Katalog innych tematéw ukazujacych stosunek Kosciota katolickie-
go do gender, zaprezentowany w ,,Gazecie Wyborczej”, jest szeroki
i sktada si¢ z nastepujacych elementow: a) pedofilia wirdéd duchownych
(E. Siedlecka ,,Pedofilia niszczy i nas, i Ko$ciot” 21.10.2013 r.); b) mto-
dziez rezygnujaca z religii z powodu stosunku Kosciota do seksu
(T. Cykla ,,Pozegnanie z religia” 24.12.2013 r.); c) klerykalizm polskie-
go spoteczenstwa (A. Klich ,,Na polski klerykalizm i §wiety Boze nie
pomoze” 12.04.2014 r.); d) wybory w Episkopacie (D. Wielowieyska,
T. Cykla ,,Episkopat konserwatywny, ale nie rydzykowy” 14.03.2014 r.);
e) obraz gender w mediach katolickich (J. Turnau ,,Dzendery, te cholery”
28.03.2014 r.). Posta¢ papieza Franciszka, zwierzchnika Kosciota kato-
lickiego, rowniez pojawila si¢ w kontekscie stosunku $wiata katolickiego
do badanej kwestii, np. T. Bielecki ,,Papiez Franciszek leje midd na kon-
serwatywne serca” (18.11.2014 r.). Nalezy podkresli¢, iz Ojciec Swiety
to ,,najjasniejsza twarz katolickiego $wiata” i najbardziej pozytywnie
przedstawiany reprezentant Kos$ciota manifestujagcy swoje poparcie dla
réwnosci plci uwidoczniony na tamach ,,Gazety Wyborczej”. Dziennika-
rze informowali rowniez o inicjatywie kobiet dziatajagcych w Kongresie
Kobiet, polegajacej na wystosowaniu listu do papieza w sprawie rowno-
sci kobiet w Polsce (A. Kondzinska ,Franciszek odpisal kobietom”
5.03.2014 r.). Pogl¢bione analizy pokazaly, iz wigkszos$¢ tekstow opu-
blikowanych w ,,Gazecie Wyborczej” w kontekscie relacji Kosciol —
gender miato negatywny wydzwigk (63%). Duchownych czesto przed-
stawiano jako osoby walczace z gender, cho¢ w wielu przypadkach nie-
rozumiejace istotny pici spoteczno-kulturoweyj.

Podobny, negatywny wydzwigk miaty teksty poswigcone Krucjacie
przeciwko gender kierowanej przez postanke Beate Kempe (O. Szpunar,
A. Jurek ,Jak Kempa walczy z gender” 9.01.2014 r.). Podkreslano na
famach dziennika nieprzychylne stanowisko partii PiS wzglgdem gender
(A. Kondzinska ,,Zakleszczony PiS” 31.12.2014 r.). Wiasnie kontekst
polityczny to drugi dominujacy watek powigzany z analizowanym tema-
tem. Teksty ukazujgce relacje $wiat polityki a kwestie plci spoteczno-
kulturowej maja w wiekszos$ci wydzwiek negatywny (68%), dotyczy to
zwlaszcza opisywanego podejscia rzadu do problematyki rownos$ci pici.
Pozytywny motyw polityczny mozna dostrzec w publikacjach poswieco-



Gender w polskim dyskursie medialnym... 143

nych pelnomocnikowi rzadu ds. réwnego traktowania, ktorym w 2014 r.
zostata Matgorzata Fuszara, osoba mocno zwigzana z feministycznym
srodowiskiem oraz gender studies, dlatego nominacja wzbudzita protesty
srodowisk prawicowych, co opisano w ,,Gazecie Wyborczej” (A. Kon-
dzinska ,,Gender wchodzi do rzadu” 23.07.2014 r.). Zasadniczo obec-
no$¢ kobiet w §wiecie polityki, dostep przedstawicielek pici zenskiej do
wladzy to kwestia stajaca si¢ przyczynkiem ,,gender dyskusji” na tamach
»Gazety Wyborczej”, szczeg6lnie intensywnej po nominacji na premiera
Ewy Kopacz (A. Kublik ,,Meskie nie jest uniwersalne” 24.02.2014 r.).
Dziennikarze wykazywali nierowny udziat kobiet w zyciu politycznym,
pisali o zaletach partycypacji politycznej przedstawicielek plci zenskiej,
podkreslajac stopniowy wzrost zaangazowania Polek w polityke. Klau-
zula sumienia (E. Siedlecka ,,Lekarze w stuzbie pychy” 30.05.2014 r.)
i ustawa rownosciowa (E. Siedlecka ,,Ustawa rownosciowa bez genderu”
24.04.2014 r.) — to kolejne watki polityczne wzburzajace opini¢ publicz-
ng, wywolujace goragce dyskusje i kierujace po raz kolejny uwagg spote-
czenstwa na gender.

Przystuchujac si¢ debacie politycznej towarzyszacej wyborom, mozna
zauwazy¢, ze gender to tzw. temat dyzurny, zastgpczy, stale aktualny
podczas kampanii wyborczych, co potwierdzily artykuly publikowane
w ,,Gazecie Wyborczej” przy okazji wyborow samorzadowych (S. Klauzin-
ski ,,C6z wiemy o samorzadach? Wciaz zdecydowanie za mato”
8.11.2014 r.) i do Parlamentu Europejskiego (A. Kublik ,,Celebryci w eu-
rowyborach to naganiacze glosow” 8.02.2014 r.). Teksty zawierajace ten
watek mialy w wigkszej czesci wydzwigk negatywny (68%), a to sygnalizu-
je stosunek redakcji do sposobu poruszania delikatnego zagadnienia pici
spoteczno-kulturowej podczas toczacych sie kampanii wyborczych.

Nastepnym tematem ozywiajagcym publiczng debate, zwlaszcza
w 2014 r., byta ratyfikacja konwencji o przeciwdziataniu przemocy wo-
bec kobiet. W dziennikarskich relacjach ,,Gazety Wyborczej” informo-
wano czytelnika o otwartej wojnie parlamentarnej prawej i lewej strony
sceny politycznej, co uwierzytelniajg tytuty artykutow, np. R. Grochal
,Bedzie batalia o konwencje” (5.12.2014 r.). Ukazywano stanowiska
zwolennikow ratyfikacji (np. srodowisk feministycznych) oraz podmio-
tow zglaszajacych uwagi czy zastrzezenia wzgledem dokumentu (np.
srodowisk prawicowych). Biorac pod uwage pozyskane dane mozna
stwierdzi¢, iz redakcja prezentowata neutralne (61%) badz pozytywne
(31%) spojrzenie na konwencj¢. Niewielki odsetek tekstow sklasyfiko-
wanych jako negatywne to materialy, w ktorych dziennikarze uwidacz-
niali stanowisko niektorych politykéw wzgledem unijnego dokumentu.
Podobny obraz sporu w tej sprawie przedtozono w ksigzce Gender main-
streaming w polskim dyskursie medialnym na przyktadzie debaty nad
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Konwencjg o przeciwdziataniu i zwalczaniu przemocy wobec kobiet
i przemocy domowej pod redakcja A. Fratczak, w ktorej autorzy pokaza-
li, jak wygladat toczacy si¢ w tej sprawie dyskurs w réznych polskich
mass mediach.

Sztuka, kultura i nauka ,,dotykajace” zagadnien zwigzanych z gender
to jeden z popularniejszych tematow, ktorych obecnos¢ w ,,Gazecie Wy-
borczej” wykazata analiza zawartosci (12,5%). Poza dzietami pobudza-
jacymi do rozwazan nad réznymi aspektami ptciowosci (T. Sobolewski
»Zanussi w czySécu” 3.12.2014 r.) na tamach dziennika prezentowano
wytwory kontrowersyjne, wywolujace protesty niektorych srodowisk
(I. Szymanska ,,Niezty macie burdel w tej Warszawie” 8.03.2014 r.).
Okoto 73% artykutow w tym obszarze mialo neutralny wydzwigk, gdyz
dziennikarze ograniczali si¢ do relacjonowania odbywajacych si¢ wy-
staw, przedstawien oraz publikowali wywiady z artystami. Niewiele
tekstow wigzacych zagadnienie plci spoteczno-kulturowej z szeroko
rozumiang sztukg miato negatywny kontekst (16%). Dla przyktadu moz-
na wskaza¢ artykul dedykowany filmowej postaci Jamesa Bonda, ktory
w ostatniej produkcji jest wedlug redakcji mniej meski niz we wcze-
$niejszych edycjach przygod Agenta 007. Podobnie nieprzychylny kon-
tekst odnaleziono w tekscie dotyczacym popularnego programu telewi-
zyjnego ,,Rolnik szuka zony”, gdyz autor dziennikarskiego materiatu
wytknat producentom stereotypowe potraktowanie postaci kobiecych.

Wielu wspotczesnych badaczy traktuje roznice ptciowe jako punkt
wyjscia do analiz stereotypdéw przypisywanych kobietom i megzczyznom.
Tozsame zagadnienie zainteresowalo dziennikarzy ,,Gazety Wyborczej”
publikujacych w latach 2010-2014. Na tamach dziennika pisano o re-
klamach seksistowskich (E. Siedlecka ,,Czy przeprosza za seksistowska
reklame?” 3.10.2011) i utrwalajacych negatywne stereotypy (E. Radzi-
szewska ,,Robi¢ dobrze i inne takie” 25.10.2011 r.), a takze o szablono-
wym postrzeganiu kobiet za kierownica (A. Sobczak ,,W zimie baba
jezdzi lepiej” 16.12.2013 r.), czy ubieraniu dzieci w kolory zwyczajowo
odpowiadajace konkretnej pitci (O. Wozniak ,Niebieski czy rézowy”
10.01.2014 r.). Z tatwosciag mozna dostrzec stosunek dziennikarzy ,,Ga-
zety Wyborczej” do stereotypowego patrzenia na pte¢, ktory w przypad-
ku 75% tekstow poruszajacych 6w watek byl negatywny.

Trzecim istotnym zagadnieniem, w ktore ,,wpleciono” tematyke
gender, byla edukacja rozumiana wielowymiarowo, obejmujaca rézne
szczeble ksztatcenia. W tej kategorii mozna wyliczy¢ nastgpujace ele-
menty obecne w przekazach analizowanego dziennika:

a) Walka z gender w przedszkolach to gtownie neutralne opisy lo-
kalnych przypadkow (np. M. Zuchowicz ,, Koniec réwnosci przedszkola-
kéw w Piotrowicach” 16.01.2014 r.) sprzeciwiania si¢ idei tzw. rowno-
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Sciowych przedszkoli, czyli tych, ktére realizuja programy rownoscio-
we. Najglos$niejszg sprawa na tej plaszczyznie byla awantura relacjo-
nowana w ogolnopolskich mediach, majgca miejsce w jednym z przed-
szkoli na Gornym Slasku (A. Malinowska ,,Atak gender na Slask”
30.12.2013r.).

b) Decyzja Ministra Edukacji przygotowano bezptatny elementarz
dla klas pierwszych szkoty podstawowej i przy okazji tej sprawy po raz
kolejny w publicznym dyskursie pojawito si¢ zagadnienie plci spotecz-
no-kulturowej (J. Suchecka ,,Elementarz z uprzedzeniami” 9.04.2014 r.).

c) Edukacja seksualna stata si¢ zarzewiem goracej dyskusji, w ktorej
nie zabraklo odwotan do gender (J. Suchecka ,,Edukacja a nie seksuali-
zacja” 13.02.2014 r.).

d) Informacja na temat placowek o$wiatowych realizujacych pro-
gramy rowno$ciowe po raz kolejny ozywita zainteresowanie problema-
tyka plci spoleczno-kulturowej (J. Suchecka ,,Mamo, czy jestem za-
szczepiona na gender?” 11.12.2013 r.).

e) Medialne doniesienia dotyczace gender dotknety rowniez szkol-
nictwo wyzsze. Dziennikarze ,,Gazety Wyborczej” pisali o ekscesach na
polskich uczelniach podczas wykladow na temat gender (P. Wronski
,»Dyskusje naukowe i nienaukowe” 12.12.2013 r.).

f) Redakcja informowata o istnieniu szkot dofinansowanych ze
srodkoéw unijnych, gdzie o chrzescijanska moralnos¢ dba Opus Dei (B.
Mikotajewska ,,Opus Dei walczy z gender za pienigdze z Unii”
21.01.2014 r.) oraz o jednostkach szkolacych kobiety w zakresie wyko-
nywania zenskich, stereotypowych rol.

g) Przewodniczacy Komisji Europejskiej José Manuel Barroso miat
otrzymac¢ tytut doktora honoris causa UJ, jednakze inicjatywa zostata
oprotestowana przez czgs¢ profesorow, ktorzy uznali nominowanego za
promotora ideologii gender (B. Kura$, O. Szpunar ,,Kosz od UJ, bo Bar-
roso promuje gender” 7.05.2014 r.). To kolejny aspekt tematyczny na
styku gender i szeroko rozumianej edukacji prezentowany na famach
,Gazety Wyborczej”.

Tematow zwigzanych z edukacja, uwzgledniajacych kontekst plei spo-
feczno-kulturowej, mozna wskaza¢ duzo, ale ich charakter jest raczej po-
dobny i ukazuje negatywne stanowisko polskiego spoleczenstwa wzgledem
gender. W publikowanych tekstach wida¢ zréznicowane podejscie dzienni-
karzy do tego watku. Neutralne stanowisko mozna dostrzec m.in. w rela-
cjach z zamieszek na jednej z uczelni w Poznaniu, ktore wzniecono z po-
wodu wyktadu na temat gender, przez pozytywne opinie wyrazajace za-
sadno$¢ prowadzenia wychowania seksualnego wsrdd polskiej mtodziezy,
po negatywne opisy dzialan podejmowanych przez niektdre jednostki
walczgce z realizacjg programu ,,rOwnosciowe przedszkole”.
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Gender, pojawiajacy si¢ pryzmat réwnosci plci, to rowniez popular-
ny temat analizowanych publikacji ,,Gazety Wyborczej”. ,,Lekcewazenie
problematyki rownouprawnienia charakteryzuje w zasadzie wszystkie
media — bez wzglgdu na nadrzedny ich cel (informacja, rozrywka czy
sensacja). Analizujac media z perspektywy rownosci plci, wyraznie wi-
da¢, ze reprodukuja one androcentryczne ramy dominujacego wzoru
kultury, gdzie to, co meskie, stanowi norme, a to, co kobiece — jej gorsza
wersja lub mniej istotnym dodatkiem” (Kowalczyk, Piotrowska, Zier-
kiewicz 2007: 110). Badanie tekstow wykazato, iz redakcja z catg pew-
no$cig opowiada si¢ za rownouprawnieniem, za$ negatywny wydzwick
az 47% tekstow w tym obszarze to wynik tego, iz na tamach dziennika
krytykowano réznorodne przejawy nierownosci ptci w Polsce. Wylicza-
no przyktadowe, wciaz jeszcze ,,zywe” i obserwowalne formy nieréwno-
sci, dyskryminacji, jak: niski poziom korzystania przez kobiety z bierne-
go prawa wyborczego, brak prawa do aborcji i antykoncepcji, nierbwno-
$ci na rynku pracy. Podkreslano takze bierno$¢ wtadz w zakresie zrow-
nywania pozycji kobiet i mezczyzn na wszystkich ptaszczyznach zycia
spoteczno-politycznego.

Gender jest nicodlgcznie kojarzone z feminizmem, co jak napisano
na poczatku artykulu, ma swoje uzasadnienie. W zwigzku z tym
w dziennikarskich doniesieniach o dziatalnosci ruchéw feministycznych
(A. Urazinska ,,Nasz plakat, nasz wybor, nasze doniesienie” 12.03.2010
r.), w tym takze o inicjatywach znanej polskiej organizacji Kongres Ko-
biet (R. Grochal ,,Rzeczpospolita Babska” 7.03.2011 r.), moze si¢ czy-
telnik natkna¢ na stowo gender. Dziennikarze sygnalizowali, ze stosunek
spoteczenstwa do srodowisk feministycznych jest nieprzychylny (A. Ku-
blik ,,Feministka? Niechgtnie” 4.01.2014 r.). Materiaty dotyczace femi-
nizmu w duzej czes$ci byly przygotowywane przy wspolpracy z przed-
stawicielkami $rodowisk kobiecych, ktére na tamach ,,Gazety Wybor-
czej” udzielaly wywiadow oraz publikowaty wlasne, autorskie materialy
(np. Agnieszka Graff, Kinga Dunin). Oczywiscie, stowa feministek na
temat pici spoteczno-kulturowej mialy pozytywng wymowe, jednakze
sami dziennikarze starali si¢ zachowa¢ neutralnos$¢, co mozna byto zau-
wazy¢ w ich tekstach.

Materiaty, w ktorych gender byt centralng cze$cig rozwazan, miaty
pozytywny (56%) lub neutralny (39%) wydzwigk i zwykle bylo tutaj
wida¢ naukowe podejscie do zagadnienia (A. Kublik ,,Dr Duda: Gender
to wyobraznia, a nie przebieranki” 16.01.2014 r.), czgsto wyrazane przez
zwolenniczki feminizmu. W grupie ekspertdéw wypowiadajacych si¢ na
temat plci spoteczno-kulturowej dominowaty kobiety reprezentujace
srodowiska naukowe, np. Inga Iwasiow, Magdalena Sroda, Halina Bort-
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nowska, Agnieszka Graff, Kinga Dunin, Monika Platek. Na tamach dzien-
nika mozna odnalez¢ eksplikacje wyrazajace naukowe rozumienie gender:

a) ,,Gender to kategoria badawcza, ktora rozpowszechnita si¢ w hu-
manistyce, naukach spotecznych i seksuologii w latach 70. ubiegtego wieku
[...] znaczy po prostu «rodzaj». Kobiecos¢ i mgsko$¢ wystepuja w roéznych
odmianach, czyli rodzajach. A te sa zmienne kulturowo i historycznie»
(Joanna Bator ,,Gender Biskupa Michalika” GW 13.12.2013 r.);

b) ,,proponuj¢ za kazdym razem, gdy ktos§ w Polsce uzyje nazwy
«ideologia gendery, przektada¢ to na pojecie «ideologia réwnosci, wol-
nos$ci 1 tolerancji» — zespodt idei nowoczesnego spoleczenstwa, powsta-
tych w europejskim o$wieceniu” (Adam Kalbarczyk ,,Co to jest «ideolo-
gia gender»? Nowe narzedzie walki stworzone przez Ko$ciolt” GW
5.12.2013r.);

¢) ,,Gender to studia nad rownosciag pici, w polityce — to rownou-
prawnienie, a nie program zréwnania ptci w ich biologicznych cechach,
przerabiania chtopcow na dziewczynki” (Dominika Wielowieyska ,,Ko0-
ztowska-Rajewicz: Gender to nie zagtada cywilizacji” GW 7.01.2014 r.).

Na tamach ,,Gazety Wyborcze]” czasami pisano o gender w nieco
1zejszym tonie. Dziennikarze wspomnieli o gender w bajkach dla dzieci
(K. Pawlowska-Salinska ,,0d Calineczki do rozwodu” 12.02.2012 r.),
pierwszych Polkach uczestniczacych w skokach narciarskich (P. Wilko-
wicz ,,Gender przyleciat do Lillehammer” 6.12.2013 r.), o oprotestowa-
niu eksponatow w Centrum Naukowym Kopernik pokazujacych strefy
erogenne czlowieka (D. Bartoszewicz ,,Seks z Kopernika stymuluje pra-
wice” 5.11.2013 r.) oraz o wygranej Conchity Wurst w Eurowizji (P.
Wronski ,,Oczy Tuska, oczy Conchity” 17.05.2014 r.).

Przeprowadzone badania zawarto$ci wszystkich analizowanych ma-
terialow dotyczacych gender opublikowanych na tamach ,,Gazety Wy-
borczej” w latach 2010-2014 pozwolity sklasyfikowa¢ teksty poddane
eksploracji na: neutralne (43%), pozytywne (11%) i negatywne (46%).
Artykuty poruszajace watek polityki i wyborow w powiazaniu z gender,
w ktorych dziennikarze koncentrowali si¢ na brakach w zakresie polityki
rownosciowej 1 stosunku polskich politykow do zagadnienia gender,
mialy najbardziej negatywny profil. Materialy publicystyczne, przygo-
towywane przez przedstawicielki §rodowisk feministycznych oraz nie-
ktorych ekspertow, wyrazaly opini¢ konkretnej osoby, autora czy roz-
méwcey udzielajgcego dziennikarzowi wywiadu. Do tej grupy mozna
wliczy¢ wigkszos¢ tekstow, w ktorych spoteczno-kulturowe aspekty pici
byly tematem samym w sobie, a to prawdopodobnie wptyneto na ich
pozytywny wydzwigk (56%). Dziennikarze za§ koncentrowali si¢ na
neutralnym informowaniu, podejmujac wysitek ukazania tematow z wie-
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lu perspektyw oraz wielowatkowo. Sztuka/kultura/nauka to zagadnienie,
ktore w kontekscie gender udato si¢ zaprezentowac najbardziej bezstron-
nie (73%).

Tabela 4. Ple¢ dziennikarzy piszacych na temat gender na przykladzie publikacji

»Gazety Wyborczej”

Rok analizy Kobieta Mezczyzna
2010 r. 81% 19%
2011r. 84% 16%
2012r. 89% 11%
2013 r. 53% 47%
2014 . 57,5% 42,5%
Razem 60,1% 39,9%

Zrédlo: analiza whasna na podstawie zebranych materiatow. Warto$é procentowa ozna-
cza odsetek kobiet i mg¢zczyzn, ktorzy w danych latach pisali na tamach badanego dzien-
nika na temat gender.

Rezultaty badan zgromadzone w tabeli 4 pozwalaja wysunaé twier-
dzenie, iz kobiety czgsciej zajmujg si¢ tematem gender niz mezczyzni,
poniewaz ponad 60% materiatow opublikowanych na tamach ,,Gazety
Wyborczej” w badanym okresie przygotowaty dziennikarki. Ponadto, jak
juz sygnalizowano wczesniej, eksperci wypowiadajacy si¢ na lamach
dziennika w zakresie badanego problemu to réwniez w wielu przypad-
kach kobiety, cho¢ ,,w rolach ekspertow zdecydowanie czgsciej wystepu-
ja mezczyzni. Podobnie czesciej zapraszani sg w roli komentatoréw pro-
graméw publicystycznych. Kobiety wypowiadaja si¢ wtedy, gdy poru-
szana problematyka dotyczy «typowo kobiecych» tematow” (Kowal-
czyk, Piotrowska, Zierkiewicz 2007: 110). A zatem czy gender to temat
kobiet? Jedynie szerokie, poglebione badania pozwolg jednoznacznie
i precyzyjnie odpowiedzie¢ na tak postawione pytanie. Na podstawie
danych zaprezentowanych w powyzszej tabeli mozna wnioskowaé, iz
udzial me¢zczyzn w przygotowywaniu publikacji na temat pici spotecz-
no-kulturowej, ukazywanej w bardzo wielu odstonach, wzrost z 19%
w 2010 r. do prawie 40% w roku 2014.

Podsumowujac rezultaty analizy zawartosci ,,Gazety Wyborczej”
z lat 2010-2014, nalezy zaznaczy¢, iz podano przyktady tych spraw,
kwestii, tematdw, ktorych prezentacja na tamach dziennika najczeSciej
wprowadzata termin gender. Patrzac z perspektywy $wiatopogladowej,
mozna zaryzykowac stwierdzenie, iz redakcja badanego tytutu jest ,,pro-
gender”. W analizowanym okresie tatwo wskaza¢ teksty ukazujace pozy-
tywne stanowisko feministek (A. Graff, M. Sroda, J. Bator) czy sympa-
tykow ruchow feministycznych wzgledem gender. Wprawdzie starano
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si¢ prezentowac opinie $rodowisk prawicowych oraz Kosciota katolic-
kiego, zywo zaangazowanego w omawiang ,,wojn¢ Swiatopogladowa”,
jednak wydzwigk tych tekstow jest inny, bardziej negatywny, polemiczny
i poblazliwy. Jednocze$nie niewatpliwa zaleta byly publikacje, w ktérych
naukowcy zglebiajacy zagadnienie gender przedstawiali swoj osad, wyja-
$niali niuanse, odpowiadali na pytania dziennikarzy, gdyz w ten sposob
przyblizali czytelnikom znaczenie pici spoteczno-kulturowej.

Podsumowanie

Analiza zawarto$ci medialnych przekazéw to wazny wycinek badan
medioznawczych, umozliwiajacy opis wptywu mass mediéw na spoteczen-
stwo i indywidualne postawy. Oddziatywanie wielu dodatkowych zmien-
nych utrudnia precyzyjne okreslenie skali wptywu mediow, jednakze rezul-
taty przeprowadzonych badan wykazaty, ze gender to temat coraz czgsciej
,»,Za7ZNnaczajacy swojg obecnos¢” w polskim dyskursie medialnym.

Z cala pewno$cig mozna stwierdzi¢, iz wspdlczesna polemika na
temat gender jest w Polsce mocno spolaryzowana. Scieraja sie ze soba
dwa skrajnie rozne stanowiska, konserwatywne walczace z gender, re-
prezentowane przez prawicowe ruchy, partiec i Kosciol katolicki oraz
stanowisko postgpowe stajagce w obronie gender, reprezentowane przez
grupy lewicowe i Srodowiska feministyczne.

Przystuchujac si¢ rozmowom tzw. zwyktych obywateli, mozna od-
nie§¢ wrazenie, ze nie rozumieja znaczenia terminu gender. Owszem,
funkcjonuja obiegowe, medialne, zastyszane interpretacje pojecia pici
spoleczno-kulturowej, jednakze w wigkszosci przypadkow odbiegaja
one, i to w sposob zasadniczy od wyjasnienia naukowego. Spoteczne
opinie na temat gender w wielu przypadkach sg tak samo silnie opozycyj-
ne, jak opinie prawicy i lewicy prezentowane w mass mediach. Zagadnie-
nie pici spoleczno-kulturowej jest uwiklane w trudne kwestie §wiatopo-
gladowe, natury etycznej, bardzo kontrowersyjne i wzbudzajgce olbrzymie
emocje, dlatego nie tylko bardzo trudno wypracowaé wspolne stanowisko
w tej sprawie, ale nawet przyjaé precyzyjne, naukowe, pozbawione tadun-
ku emocjonalnego wyjasnienie, czym jest pte¢ spoteczno-kulturowa. Mig-
dzy innymi ze wzglgdu na skomplikowany charakter ,,genderowego wat-
ku” — bedacego przedmiotem zainteresowan przedstawicieli wielu srodo-
wisk, ktorzy ukazujg gender z uwzglednieniem roznorodnych perspektyw
oraz z wykorzystaniem urozmaiconych metod badawczych — nalezy nadal
zglebia¢ zasygnalizowang w artykule materi¢, odkrywajac kolejne watki
i odpowiadajgc na nastepne, rodzace sie pytania badawcze.



150 KATARZYNA BRZOZA

Bibliografia

Bernstein A., 2002, Representation, Identity and the Media [w:] The media book edited
by Ch. Newbold, O. Boy-Barrett, H. Van den Blick, Arnold, London.

Czego Polacy szukajq w internecie? Oto 10 najpopularniejszych haset w Google w 2014
roku http://www.polityka.pl/galerie/1603173,10,czego-polacy-szukaja-w-internecie-
oto-10-najpopularniejszych-hasel-w-google-w-2014-roku.read (21.08. 2015).

Gromowska-Melosik A., Melosik Z., 2005, Wprowadzenie [w:] C.M. Renzetti, D.J.
Curran, Kobiety, mezczyzni i spoleczenstwo, \Warszawa.

Kowalczyk 1., Piotrowska J., Zierkiewicz E., 2007, Srodki masowego przekazu [w:]
Polityka rownosci pitci Polska 2007. RAPORT, red. B. Chotuj, Warszawa.

Krasuska K., 2014, hasto gender [w:] Encyklopedia gender. Ple¢ w kulturze, red. M. Rudas-
Grodzka, K. Nadana-Sokotowska, A. Mrozik, K. Szczuka, K. Czeczot, B. Smolen,
A. Nasitowska, E. Serafin, A. Wrobel, Warszawa.

Leszczynska K., Dziuban A., 2012, Pomigdzy esencjalizmem a konstruktywizmem. Pleé
(kulturowa) w refleksji teoretycznej socjologii — przeglgd koncepcji, ,,Studia Huma-
nistyczne AGH”, t. 11/2.

Liinenborg M., Maier T., 2013, Gender Media Studies. Eine Einfiihrung, Konstanz —
Miinchen.

Michalczyk S., 2008, Spofeczenstwo medialne. Studia z teorii komunikowania masowe-
go, Katowice.

Mizielinska J., 2006, Ple¢. Cialo. Seksualnosé od feminizmu do teorii queer, Krakow.

Najbardziej opiniotwércze polskie media w 2014 roku, Analiza czestotliwosci cytowania
poszczegolnych mediow przez inne media na podstawie przekazow prasowych, te-
lewizyjnych i radiowych z okresu od 1 do 31 stycznia 2014 roku, Warszawa, luty
2014, Instytut Monitorowania Mediow, http://www.imm.com.pl/sites/default/files/
raporty/raport_najbardziej_opiniotworcze_media_01_2014.pdf (24.08.2015).

Richardson N., Wearing S., 2014, Gender in the Media, New York.

Sierakowski S., 2014, Gender. Przewodnik Krytyki Politycznej, Warszawa.

Spada czytelnictwo dziennikow ogolnopolskich. Na czele ,,Fakt” przed ,, Gazetq Wybor-
czq” i ,,Super Expressem” http://lwww.wirtualnemedia.pl/artykul/spada-czytelnictwo-
dziennikow-ogolnopolskich-na-czele-fakt-przed-gazeta-wyborcza-i-super-expressem
(24.08.2015).

Titkow A., 2011, Kategoria plci kulturowej jako instrumentarium badawcze i Zrédlo
wiedzy o spoleczenstwie [W:] Gender w spoleczenstwie polskim, red. K. Slany,
J. Struzik, K. Wojnacka, Krakow.

Zabratanska K.E., 2014, Kobiety w przestrzeni medialnej i politycznej na Ukrainie [w:]
M. Pataj (Nie)obecnosc kobiet w przestrzeni publicznej, red. nauk. M. Pataj, Torun.



