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Abstract

The image of women representing the world of politics, seen on the covers of se-
lected Polish weekly magazines in the years 2014-2015, is the area of interest in this
article. The conducted analysis helped to determine the dominance of occurrence and the
way of portraying human beings, with special attention paid to the female gender, on the
covers of 9 magazines (,,Do Rzeczy”, ,,Gazeta Polska”, ,,W Sieci”, ,,Polityka”, ,,Wprost”,
,,Newsweek Polska”, ,,Przeglad”, ,,Tygodnik Powszechny”, ,,Go$¢ Niedzielny”).

An essential part of these deliberations was focused on women involved in political
life. The method of presenting female politicians was identified, and the names of those
most frequently appearing on the covers of analyzed weekly magazines were indicated.
Further endeavor was made to grasp the role of the female gender in modern politics, by
using the method of imaging, visible on the covers of chosen weekly magazines.
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Wprowadzenie

Kobiece role, przyswajane w procesie socjalizacji, sg inne niz role pu-
bliczne, a w konsekwencji kobiety sa najbardziej niedoreprezentowana gru-
pa w elitach politycznych na catym $wiecie (Rachwat 2012: 204), za$ swia-
towi przywodcy plci zenskiej, jak pisze Pippa Norris, to ,,barwne plamy na
fotografiach z pierwszych stron gazet” (zob. Sieminska 2003). Wtasnie
kobiety aktywnie zaangazowane w zycie polityczne, uwidocznione na
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oktadkach wybranych polskich tygodnikoéw w latach 2014-2015, uczyniono
centralnym elementem prowadzonych analiz. ,,Od lat [...] ro$nie znaczenie
wizualnej strony zycia spotecznego, wrazliwos$¢ tekstowa jest powoli wy-
pierana przez wrazliwos¢ wizualna, gdyz w epoce wizualnej coraz wigksze
znaczenie w komunikacji miedzyludzkiej zyskuje obraz” (Sokotowski 2010:
116). Oktadka gazety, z ktora tak wiele 0s6b ma styczno$¢, zachgcajaca
potencjalnego czytelnika do zakupu danego tytutu, na ktérej dominujacym
elementem jest obraz, to podstawowa czastka poddana analizie.

,Obiegowe opinie mdwia, iz polityka jest dziatalno$cia typowo me-
ska, gdzie kobiety nie pasuja, a jesli juz si¢ tam znajda, to sa postrzegane
jako co$ zjawiskowego, nienaturalnego — sa swoistymi dowodami iluzji”
(Eckert 2010: 270). Okreslenie liczby kobiet i mgzczyzn wystepujacych na
oktadkach wybranych tytutow, a takze wskazanie metody ukazywania
przedstawicielek plci zenskiej — to pierwszy cel prowadzonych analiz. Jak
wygladata obecnos¢ kobiet-politykdw na oktadkach polskich tygodnikow?
W jaki sposob redakcje przedstawily kobiety zaangazowane w zycie poli-
tyczne na swoich oktadkach? Kim byly kobiety polityki szczeg6lnie
eksponowane w analizowanych materiatach? To podstawowe pytania, na
ktore poszukiwano odpowiedzi w toku prowadzonych analiz.

Kobiety na okladkach badanych tygodnikow

Badaniem objeto 920 egzemplarzy polskich tygodnikéw wydanych
w latach 2014-2015, z czego 457 numer6éw opublikowano w 2014, a 463
w 2015 r. Analiz¢ oktadek przeprowadzono na podstawie dziewigciu
tytulow: ,,Do Rzeczy” (103), ,,Gazeta Polska” (104), ,,Go$¢ Niedzielny”
(102), ,,Newsweek Polska” (102), ,,Polityka” (102), ,,Przeglad” (101),
,»Tygodnik Powszechny” (102), ,,W Sieci” (101) i ,,Wprost” (103).

Pierwsza czg$¢ analiz miata odpowiedzie¢ na pytanie: jak czesto
posta¢ ludzka widniala na oktadkach badanych tygodnikow? Wyniki
badan wykazaty, iz oktadki miaty silnie spersonalizowany charakter,
gdyz 88% uwidaczniato posta¢ ludzka. W analizowanych latach tylko
12% oktadek w kazdym roku przedstawiato przedmiot (facznie 111
oktadek: 55 w 2014 r. i 56 w 2015 r.). Elementy nieozywione widoczne
na okladkach to np. akta sprawy sadowej, budynki, urna wyborcza,
banknoty, sprzet wojskowy, skarbonka, tort, rozaniec, samolot, godto
czy mapa. Obiekt nicozywiony najczgsciej widniat na oktadce ,,Goscia
Niedzielnego” (28% oktadek tego tytulu w badanych okresie). Postaé
ludzka byta najsilniej obecna w dwdch tytutach: a) ,,Do Rzeczy” — 98
oktadek (95% badanego materiatu w tym tygodniku) b) ,,W Sieci” — 96
oktadek (95% badanego materiatu w tym tygodniku).
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Tabela 1. Czlowiek i przedmiot na okladkach badanych tygodnikow
w 2014 i 2015 roku

Lacznie za
- 2014 rok 2015 rok lata 20142015
Crowiek | "% | Criowiek | P8 | Crtowiek | P20
miot miot miot
..Do Rzeczy” 94% (48) | 6% (3) | 96% (50) | 4% (2) |95% (98)| 5% (5)

Gazeta Polska” | 81% (42) [ 19% (10) | 77% (40) [ 23% (12) | 79% (82) [ 18% (22)
,Gosé Niedzielny” | 69% (35) | 31% (16) | 75% (38) | 25% (13) | 72% (73) | 28% (29)

i;fiﬁ:}f’eek 96% (48) | 4% (2) |90% (47) | 10% (5) | 93% (95) | 7% (7)
_Polityka” 88% (45) | 12% (6) | 86% (44) | 14% (7) | 87% (89) | 13% (13)
_Przeglad” 92% (46) | 8% (4) | 88% (45) | 12% (6) | 90% (91) | 10% (10)
;Eﬁggg;;y,, 86% (44) | 14% (7) | 90% (46) | 10% (5) | 88% (90) | 12% (12)
W Sieci” 92% (46) | 8% (4) | 98% (50)| 2% (1) | 95% (96) | 5% (5)
 Wprost” 94% (48) | 6% (3) | 90% (47) | 10% (5) | 92% (95)| 8% (8)
Razem: czlowiek 88% (402) 88% (407) 88% (809)

Razem: przedmiot 12% (55) 12% (56) 12% (111)

Zrodlo: analiza whasna. Wartosci bezwzgledne oznaczaja liczbe oktadek danego tytutu,
na ktorych pojawita sig¢ posta¢ ludzka lub przedmiot.

Kolejna rozwazana kwestia to pte¢ ludzi na oktadkach badanych ty-
godnikéw. Na podstawie przeprowadzonych analiz mozna wysunaé
stwierdzenie, iz oktadki maja zmaskulinizowany charakter, gdyz na 476
(51%) pojawil si¢ wylacznie mezczyzna, a jesli do tej wartosci zostang
dodane oktadki, na ktorych widnieli przedstawiciele obydwu pici, uzy-
skana warto§¢ wyniesie prawie 75%, czyli na 686 oktadkach mozna
wskaza¢ posta¢ ptci meskiej. Kobiety widniaty na 123 oktadkach (13%).
Nawet sumujac te warto$¢ z liczba oktadek, na ktérych przedstawiono
przedstawicieli obydwu pici, uzyskana warto$¢ to 333 oktadki (36%).

Tabela 2. Pleé¢ postaci widocznych na okladkach badanych tygodnikow
w latach 2014-2015

Ple¢ postaci wystepujacych na oktadkach tygodnikow
Ty?)ll}ggﬁ?;:go (odsetek i liczba oktadek danego tygodnika)
Kobieta Mezczyzna Kobieta i mgzczyzna
1 2 3 4

,,Do Rzeczy” 7% (7) 72% (74) 16% (17)
,,Gazeta Polska” 8% (8) 47% (49) 24% (25)
,,Go$¢ Niedzielny” 13% (13) 43% (44) 16% (16)
Pljfs‘lf:w eck 16% (16) 57% (58) 20% (21)
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1 2 3 4
,,Polityka” 19% (19) 37% (38) 31% (32)
,,Przeglad” 12% (12) 50% (51) 28% (28)
,»Tygodnik o 0 0
Powszechny” 15,5% (16) 57% (58) 15,5% (16)
,,W Sieci” 10% (10) 55% (56) 30% (30)

L, Wprost” 21% (22) 47% (48) 24% (25)
Okladki analizo- | 2014r. . 2014r. . 2014, .
wanych tygodni- 67 15% 242 53% 93 20%
kow z podziatlem | 2015r. . 2015 . . 2015 .
na lata 56 12% 234 51% 117 25%
Oktadki wszyst-

kich analizowsa- 123 13% 476 52% 210 23%
nych tygodnikéw

lacznie

Zrodlo: analiza whasna. Wynik nie sumuje si¢ do 100, poniewaz w tabeli nie uwzgled-
niono oktadek, na ktérych przedstawiono przedmiot. Warto$ci podane w liczbach bez-
wzglednych oznaczaja liczbg oktadek danego tygodnika.

»Wprost” to tygodnik o najbardziej sfeminizowanych oktadkach,
a posta¢ kobieca pojawila si¢ lacznie na 22 oktadkach, co stanowi
21% badanych egzemplarzy tego tygodnika. Natomiast wizerunki
me¢zezyzn najczesciej publikowano na oktadkach ,,Do Rzeczy”
(oktadki 74 numerow — 72%). Przedstawiciele obydwu plci najczescie;
byli uwidaczniani przez redakcje¢ ,,Polityki”, gdyz pojawiali si¢ na
32 oktadkach (31%). Oktadki z postacia meska lub kobieca czesciej
publikowano w roku 2014, natomiast z reprezentantami obydwu pici
w 2015 r. Na kilku oktadkach widniata posta¢ ludzka, lecz nie mozna
bylto jednoznacznie okresli¢ jej ptci, dlatego te wyjatki zostaly wliczo-
ne do kategorii obydwie plci. W tej grupie znalazty si¢ migdzy innymi
oktadki, na ktorych mozna wskaza¢ nastepujace obrazy: a) postaé
w kombinezonie (,,Do Rzeczy” 9/2014), b) fragment ludzkiego ciata
(,,Przeglad” 38/2014), c) ptody ludzkie (,,Gos¢ Niedzielny” 12/2015),
d) niemowlg (,,Newsweek Polska” 3/2015), e) dziecko po chemiotera-
pii (,,Przeglad” 35/2015).

Ustalono juz, ze kobieta pojawiala si¢ rzadko na oktadkach bada-
nych tygodnikéw. Kim zatem byty przedstawicielki ptci zenskiej ,,gosz-
czace” na oktadkach? Badajac ten aspekt, wzigto pod uwage wszystkie
egzemplarze, na ktorych widniata posta¢ kobieca — tacznie 333 numery.
Rezultaty przeprowadzonych analiz pozwolily wysunaé twierdzenie, iz
45% (151) przedstawicielek pici zenskiej to postaci anonimowe, czyli
takie, ktorych tozsamosci nie okreslono na konkretnej oktadce i nie byty
to osoby powszechnie znane i rozpoznawalne. Najczesciej kobieta o nie-
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ustalonej tozsamosci widniata na oktadkach ,,Newsweek Polska” (65%
wszystkich badanych egzemplarzy tego tytutu, na ktorych pojawiata sig
reprezentantka plci zenskiej), za$ po przeciwnej stronie sytuuje si¢ ,,Ga-
zeta Polska” (24%), ale nalezy pamigtac, iz w tym tytule postaé zenska
byta sporadycznie przedstawiana na oktadce. Anonimowa posta¢ kobieca
znalazta si¢ w 55% egzemplarzy z uwidoczniona postacia zenska oraz
w 39% egzemplarzy tygodnikow, w ktorych na okladce prezentowano
przedstawicieli obydwu ptci. Mozna zatem stwierdzi¢, iz kobieta w to-
warzystwie mezczyzn w wigkszosci przypadkéw byta osoba o ustalonej
tozsamosci.

Tabela 3. Anonimowa kobieta na okladkach badanych tygodnikow
w latach 2014-2015

Kobiety anonimowe na oktadkach poszczegdlnych tygodnikow
Lacznie 2014 2015
Tytut Warto$¢ Wartos$¢ Wartos¢
Odsetek bez- Odsetek bez- Odsetek bez-
wzgledna wzgledna wzgledna
,,D0 Rzeczy” 29% 7 17% 4 12% 3
,,Gazeta Polska” 24% 8 18% 6 6% 2
,,G0$¢ Niedzielny” |  59% 17 21% 6 38% 11
PI;IE‘IZ:W eck 65% 24 38% 14 27% 10
,,Polityka” 61% 31 33% 17 28% 14
,Przeglad” 50% 20 25% 10 25% 10
»Tygodnik 56% 18 28% 9 28% 9
Powszechny
»W Sieci” 27,5% 11 17,5% 7 10% 4
,, Wprost” 32% 15 11% 5 21% 10
Razem 45% 151 23% 78 22% 73

Zrodlo: analiza whasna. Obliczajac odsetek, brano pod uwage liczbe wszystkich oktadek
w poszczegdlnych tytutach, na ktorych wystgpowata postac kobieca.

Anonimowe postaci kobiece lub fragmenty kobiecego ciata widniaty
na oktadkach ,,Newsweek Polska”, kiedy temat numeru miat charakter
spoleczny i dotykal delikatnych kwestii, czgsto stereotypowo kojarzo-
nych z plcia zenska. We wskazanej grupie mozna wyliczy¢ artykuty po-
ruszajace nastepujace watki: aborcja (nr 2/2014), gwalt (nr 5/2014), dieta
(16/2014), ptatny seks (nr 13/2015). Kobieta anonimowa, ukazana
W neutralnym kontekscie, jest jednym z podmiotow tworzacych thum
(,,Gazeta Polska” nr 1/2014), reprezentuje duchowienstwo zakonne lub
jest zwiazana z Kos$ciotem (,,Go$¢ Niedzielny” nr 3/2015) albo nalezy do
grupy uchodzcow (,,Tygodnik Powszechny” nr 13/2015).
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Coraz czg$ciej analizy medialnych obrazow dotykaja problema-
tyki ukazywania ludzkiego ciala. W wielu publikacjach zwracano
uwage na fakt, iz ciato ulega ,,fragmentaryzacji”, czyli w przekazach
mass mediow eksponowane sa okreslone czgsci ciata cztowieka.
Przeprowadzone badania wykazaty, iz na okladkach przedstawiaja-
cych kobiete najczesciej mozna odnalez¢ cata lub niemal cata postaé
kobieca (59%), zwlaszcza jesli byta to osoba publiczna®. Nalezy jed-
nak zwrdci¢ uwage, iz 41% okladek obrazujacych jakis fragment ko-
biecego ciata ukazywato twarz. Wsrod innych elementéw mozna od-
nalez¢ oczy, dionie, nogi, brzuch i biust. Fragment postaci pojawit sig
na ponad potowie okladek tygodnika ,,Do Rzeczy” ukazujacych ko-
bietg (71%), jednakze, co bardzo istotne w przypadku tego tytutu, eks-
ponowana byta kobieca twarz, podobnie jak w ,,Tygodniku Powszech-
nym”. Przeprowadzone analizy wykazaty, iz redakcja ,,Newsweek Pol-
ska” publikowata na oktadce najbardziej zréznicowane czgsci kobie-
cego ciata, np. nogi nr 2/2014, usta nr 8/2015, biust nr 13/2015,
brzuch nr 19/2015.

Nie uwidoczniono nagiej postaci kobiecej ani seksualnego pod-
tekstu w odniesieniu do ptci zenskiej w ,,Gosciu Niedzielnym”, ,,Do
Rzeczy”, ,,W Sieci” i na oktadkach ,,Gazety Polskiej”. Tylko raz na
oktadce ,,Tygodnika Powszechnego” pojawity si¢ obnazone postaci
kobiety i mezczyzny (2/2015) przy okazji tematu: Udany seks katoli-
kow. Mniej pruderyjni i dojrzalsi niz wam sie wydaje, jednakze po-
zbawieni odzienia ludzie zostali ukazani bardzo subtelnie. Nagie po-
staci uwidaczniano przy okazji poruszania spraw dotyczacych sfery
seksualnej cztowieka: a) zycie seksualne — ,,Wprost” 35/2015 Fanta-
zje erotyczne Polakow. Co o nas mowiq?, b) amerykanska produkcja
filmowa — ,,Newsweek Polska” 8/2015 Erotyczna putapka Greya.
Naukowcy ostrzegajq. Brutalny seks jak z filmu i powiesci moze
zniszezyé twdj zwiqzek, c) kobiety $wiadczace ustugi seksualne —
,Newsweek Polska” 13/2015 Modelka dla szejka. Banknoty, narkoty-
ki, seks. Polka kosztuje w Dubaju 40 tys. dolaréw za tydzien, d) mole-
stowanie seksualne — ,,Polityka” 10/2015 Stosunki stuzbowe. Co wol-
no, czego nie wolno w pracy, e) seks a polityka — ,,Wprost” 8/2014
Seks afera w Sejmie. Watek seksualny najtatwiej odnalez¢ w tygodni-
kach ,,Newsweek Polska”, ,,Wprost” i ,,Polityka”, a wraz z nim poja-
wiata si¢ postac kobiety.

! Odsetek oktadek ukazujacych czesci kobiecego ciata w badanych tygodnikach:
71% ,,Do Rzeczy”, 62% ,,Tygodnik Powszechny”, 56% ,Newsweek Polska”, 42%
»Przeglad”, 37% ,,Gazeta Polska”, 32% ,,Wprost”, 31% ,,Gos¢ Niedzielny”, 31% ,,Poli-
tyka”, 10% ,,W Sieci”.



92 KATARZYNA BRZOZA

Kobiety Swiata polityki na okladkach badanych tygodnikéw

Kobiety $wiata polityki przedstawiane na oktadkach badanych tygo-
dnikow to osoby powszechnie znane, popularne i czgsto zajmujace istotne
miejsce na politycznej arenie. Warto w tym miejscu zaznaczy¢, iz odsetek
kobiet politykéw na wszystkich badanych oktadkach wynosit 11,5%, pod-
czas gdy oktadki z politykami plci mgskiej to ponad 30%. Na 182 oktad-
kach tozsamo$¢ widocznej kobiety jest znana. W badaniu wzigto pod
uwagge cztery kategorie: polityka, dziennikarstwo, kultura i Kosciot, ale na
oktadkach mozna wskazac¢ kobiety ze $wiata sportu (np. Justyna Kowal-
czyk), biznesu (np. Grazyna Kulczyk), nauki (np. Zuzanna Radzik), $ro-
dowisk feministycznych (np. Sylwia Chutnik). Przeprowadzone analizy
wykazaly, iz najwigksza grupa kobiet, oczywiscie z wykluczeniem postaci
anonimowych o nieustalonej tozsamosci, nalezy do $wiata polityki. Na
106 oktadkach pojawita si¢ kobieta-polityk. W analizowanej grupie mozna
wskaza¢ kilka przypadkoéw, kiedy na jednej oktadce widoczne byly kobie-
ty $wiata polityki i mass mediow, kultury lub Kosciota. Kobiety polityki
najczesciej uwidaczniano na oktadkach prawicowo-konserwatywnych
tygodnikow ,,W Sieci” (23) i ,,Gazeta Polska” (22)°. Polityczki nie pojawi-
ly si¢ na okladce ,,Goscia Niedzielnego”, a na okladce drugiego katolic-
kiego tytulu, czyli ,,Tygodnika Powszechnego”, kobiety zaangazowane
politycznie uwidoczniono tylko 4 razy. Lacznie dziennikarki prezentowa-
no na 19 oktadkach, kobiety kultury na 18, a postaci zenskie zwigzane
z Kosciotem na 14. Najwigcej dziennikarek (5) i kobiet reprezentujacych
swiat kultury (6) uwidoczniono na oktadkach tygodnika ,,Wprost”. Nie
zaskakuje natomiast fakt, iz najwigcej postaci zwiazanych z Kosciotem
mozna odnalez¢ na oktadkach ,,Goscia Niedzielnego” (6).

0, -

80% 58%

60%

40%

10%
20% 0 8%
0% ‘ m fd
polityka dziennikarstwo kultura Kosciol

Wykres 1. Kobiety §wiata polityki, dziennikarstwa, kultury i Kosciota

Zrédlo: analiza wlasna. Wynik nie sumuje si¢ do 100%, poniewaz wzigto pod uwage
tylko kobiety reprezentujace cztery najczesciej przedstawiane srodowiska.

2 polityczki na oktadkach badanych tygodnikow: Do Rzeczy” (10), ,,Gazeta Pol-
ska” (22), ,,Go$¢ Niedzielny” (0), ,,Newsweek Polska” (6), ,,Polityka” (12), ,,Przeglad”
(12), ,,Tygodnik Powszechny (4), ,,W Sieci” (23), ,,Wprost” (17).
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Tabela 4. Kobiety $§wiata polityki najczesciej uwidaczniane na okladkach
badanych tygodnikéw

Kobiety % Kobiety %
$wiata polityki $wiata polityki
Ewa Kopacz 33% (35) | Anna Komorowska 4% (4)
Beata Szydto 18% (19) | Krystyna Pawlowicz 4% (4)
Elzbieta Bienkowska 6% (6) Angela Merkel 3% (3)
Agata Duda 6% (6) Maria Kaczynska 2% (2)
Barbara Nowacka 5% (5) Anna Grodzka 2% (2)
Magdalena Ogorek 5% (5) Barbara Jaruzelska 2% (2)

Zrodlo: analiza wlasna.

Kobiety $§wiata polityki obecne na oktadkach badanych tygodnikow
mozna podzieli¢ na dwie zasadnicze grupy: a) aktywnych politykow,
b) osoby wspierajace, towarzyszace politykom. W pierwszej grupie naj-
bardziej wyeksponowanymi postaciami kobiecymi byly Ewa Kopacz —
obecna na 35 okladkach, oraz Beata Szydto widoczna na 19 oktadkach.
Nie dziwi ten wynik, zwlaszcza biorac pod uwagg, iz wskazane panie
reprezentowaty dwa najwazniejsze ugrupowania walczace o miejsca
w Sejmie podczas wyborow parlamentarnych oraz byty kandydatkami na
premiera. Ewa Kopacz goscita 9 razy na oktadce ,,W Sieci”, 7 razy na
oktadce ,,Gazety Polskiej” i 5 razy na oktadce ,,Wprost”. Beata Szydto
trzykrotnie pojawita si¢ na oktadkach ,,W Sieci”, ,,Przeglad”, ,,Gazeta
Polska” i ,,Do Rzeczy”.

W 2014 r. po odejsciu Donalda Tuska premierem rzadu zostata Ewa
Kopacz, ktora w sktad Rady Ministrow powotata pi¢¢ kobiet i to wyda-
rzenie odbito si¢ szerokim echem takze na oktadkach badanych tygodni-
kow, np. redakcja ,,Do Rzeczy” w numerze 41/2014 wyeksponowata
tytul Rzeczpospolita Babska. Rzqd kobiet — droga do sukcesu Platformy
czy do porazki feminizmu. W kolejnym numerze (42/2014) tego tygodni-
ka na oktadce widniat tytut: ,, Operacja Kopacz”. Jak ,,zatamanqg Ewke”
przerobiono na ,,zelazng premier”, w ktorym wyraznie wida¢ aluzj¢ do
stow Donalda Tuska oceniajacego pierwsze wystapienie premier Ewy
Kopacz. ,,Feminizacja” polskiej Rady Ministrow to najbardziej ekspo-
nowany temat po nominacjach nowych ministrow w rzadzie Ewy Ko-
pacz. Redakcja ,,Polityki” (39/2014) prowadzila dywagacje na temat
roéznic migdzy rzadami kobiet a mgzczyzn — Panstwo Pan. Czy kobiety
rzqdzq inaczej. Mamy najbardziej sfeminizowany gabinet 111 RP. W licz-
nych medialnych doniesieniach wprost sugerowano, iz za Ewa Kopacz
niczym cien widoczny na oktadce numeru 37/2014 tygodnika ,,Wprost”
stoi Donald Tusk. Wida¢ réwniez sugestie, iz w PO rozpoczgla sig¢ walka
o wplywy, co potwierdzit tytut 37/2014 wydania ,,Newsweek Polska” —
Wichry wojny. Po odejsciu Donalda Tuska w Platformie walczq wszyscy
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ze wszystkimi oraz oktadka ,,Przegladu” (37/2014) ze zdjgciem okraszo-
nym tytulem Teraz my, na ktorym Ewa Kopacz kroczy z butawg w reku
obok Bronistawa Komorowskiego. Dawano do zrozumienia, iz migdzy
Donaldem Tuskiem i jego nastgpczynia doszto do niesnasek — Gorzki
rozwod. Duetu Kopacz — Tusk juz nie ma. Sq pretensje, wyrzuty i zale
(,,Newsweek Polska” 40/2014).

Posta¢ Ewy Kopacz byla ukazywana w kontekscie kilku tematow:
a) afera podstuchowa, np. ,,Newsweek Polska” 42/2015 Kto kazal zabié
rzqd, b) kryzys imigracyjny: ,,W Sieci” 38/2015 Ewa Kopacz urzqdzi nam
piekio na rozkaz Berlina, c) przekrety, naduzycia, malwersacje u szczytow
wiladzy: ,,W Sieci” 36/2015 Operacja sprzedaé lasy, d) protesty niezado-
wolonych grup zawodowych: ,,Przeglad” 6/2015 Placz i pta¢; €) media na
ustugach PO: ,,W Sieci” 41/2015 Kulisy kampanii. Jakie pomysty na finat
majq sztabowcy. Jakie prowokacje szykujq wladza i jej media; f) sfalszo-
wane wybory samorzadowe: ,,W Sieci” 49/2014 Wiemy jak fatszujq wybo-
ry; g) porazka wyborcza Bronistawa Komorowskiego: ,,Gazeta Polska”
33/2015 Wszystkie bule Ewy Kopacz. Wizerunek Ewy Kopacz kreowany
na famach tytulow prawicowo-konserwatywnych byt bardzo negatywy,
0 czym dobitnie $wiadczy obraz wyeksponowany w tygodniku ,,W Sieci”
(38/2015), przedstawiajacy premier ubrana w czador z bombami w reku
lub przebrana za kostuch¢ na oktadce ,,Gazety Polskiej” (39/2014). Re-
dakcje tych tygodnikow obarczaty Ewe Kopacz wina za afery, przekrety,
kryzys imigracyjny, problemy Polakéw oraz sugerowatly, ze kieruje me-
diami sprzyjajacymi PO oraz odpowiada za sfatszowanie wyborow. Pozo-
stale redakcje koncentrowaly si¢ na samym fakcie zmiany premiera
W Polsce oraz omawiaty kulisy afery podstuchowe;.

W wymowny, ale stereotypowy sposob komentowano zaangazo-
wanie kobiet w zycie polityczne m.in. na okladce numeru 27/2015
»Tygodnika Powszechnego” stowami tytulu: Popisowe rzqdy kobiet.
Zostaly twarzami polityki, ale sterujq nimi mezczyzni. Podobny stosu-
nek do polityczek mozna zauwazy¢ w ,,Polityce” (3/2015) — Lwice
Lewicy. Barbara Nowacka & Magdalena Ogorek. Piekniejsze twarze
Palikota i Millera. Czy uratujq obie tonqce partie? oraz w ,,Newsweek
Polska” (4/2015) Dziwne przypadki kandydatki Ogorek. Zawsze wie-
dziata, kogo poprosi¢ o pomoc, a teraz najlepszq oferte ztozyt Miller.
Kobiety potraktowano lekcewazaco, sprowadzajac je do roli marione-
tek z tadng twarza, sterowanych przez mezczyzn. Ponadto trzykrotnie
na oktadkach ,,Wprost”, mozna si¢ dopatrze¢ przypadkow seksualizacji
kobiet zwigzanych ze sfera polityki, np. dla tematu Seks afera w Sejmie
(8/2014) oprawa graficzna uczyniono kobiece nogi rozstawione nad
budynkiem Sejmu.
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druga Bawarie

W Sieci” (38/2014) ,,Wprost” 43/2015 »Przeglad” 47/2015
llustracja 1. Przyklady okladek badanych tygodnikéw

ukazujace Ewe Kopacz i Beatg Szydlo

Zrédlo: strony internetowe badanych tygodnikow.

Whybory parlamentarne 2015 r. ilustrowano w kategoriach starcia
PO i PiS, eksponowano podsycany przez media pojedynek liderek —
Ewy Kopacz i Beaty Szydto. Rywalizacje kandydatek na premiera
przedstawiano jako zmagania bokserow (,,Wprost” 43/2015), szermie-
rzy (,,Polityka” 26/2015) lub liderek partii konkurujacych o glosy elek-
toratu, kuszacych wyborcza kietbasa (,,Przeglad” 39/2015). W przy-
padku Beaty Szydto wyraznie, mocno i jednoznacznie akcentowano, iz
to Jarostaw Kaczynski ma decydujacy glos, bo to on stoi na czele par-
tii, kieruje podejmowanymi dziataniami, a kandydatka na premiera jest
jednym z elementéw realizowanej strategii. Bez wzgledu na sympatie
czy antypatie redakcje badanych tygodnikéw zgodnie nakreslaty relacje
wewnatrz PiS i manifestowaly pozycje prezesa Kaczynskiego, np.
w ,,Newsweek Polska” (43/2015) pojawit si¢ zwrot ,,orty Kaczynskie-
g20”, w ,,Do Rzeczy” (23/2015) uzyto sformutowania ,,druzyna Kaczyn-
skiego”. Tytut nr 26/2015 tygodnika ,,Polityka” — Szydlo na Kopacz.
Aby wygrac wybory, prezes PiS musi wystawi¢ zmiennikow — to bezpo-
srednie wskazanie, iz kandydatka PiS jest traktowana niczym zastona
dymna dla kontrowersyjnych postaci swojego ugrupowania. Redakcje
opowiadajace si¢ za PiS podkreslaty nadchodzace pozytywne zmiany,
np. ,,W Sieci” (42/2015) Idzie przetom. Co trzeba zmienic, zeby Polacy
przestali ucieka¢ z Polski. Jednocze$nie w tych samych tytutach suge-
rowano, iz PO przygotowala putapki, ktére beda utrudniaty prace no-
wego rzadu (,Do Rzeczy” 49/2015), a w tygodniku ,,Przeglad”
(47/2015) wieszczono, ze ludzie desygnowani przez Jarostawa Kaczyn-
skiego uczynia z Polski druga Bawarig. Redakcja ,,W Sieci” (47/2015)
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pisala o ,,misji specjalnej i Polsce od nowa”, za§ wyrazne watpliwosci
wobec nowej ekipy rzadzacej zglosita redakcja ,,Wprost” (51/2015),
stawiajac pytanie: Czy wiecie, dokqd idziecie?

Elzbieta Bienkowska w 2014 r. objeta stanowisko europejskiego
komisarza ds. rynku wewnetrznego i ustug, stad duze zainteresowanie jej
osoba i obecno$¢ na 6 analizowanych oktadkach. Posta¢ bylej minister
widniata na oktadce ,,W Sieci” (37/2014), gdzie komentarzem ,,wszystko
si¢ zmieni” wzmiankowano o wyjezdzie Bienkowskiej i Tuska, za$ re-
dakcja ,,Gazety Polskiej” (11/2015) odwotala si¢ do afery tasmowej.
W tych tytutach wida¢ negatywna opini¢ wzglgdem osoby bylej wice-
premier. Natomiast we ,,Wprost” (29/2014) pisano o ,,tasmie, ktéra ma
obali¢ rzad”, w ,,Newsweek Polska” (42/2015) ukazano Elzbietg Bien-
kowska jako jedna z ofiar kogos, ,.kto kazat zabi¢ rzad”, a wigc w tych
tytulach wydzwigk i ocena bylej minister sa zupetnie inne.

Kolejne kobiety, ktére w badanym okresie zaznaczyly swoja obec-
nos¢ w polityce, to Barbara Nowacka — twarz lewicy w wyborach parla-
mentarnych, oraz Magdalena Ogorek — kandydatka na prezydenta RP,
ktérej nominacja wywotata zaskoczenie i konsternacje opinii publicznej.
Dziennikarze badanych tygodnikow komentowali dzialania podejmowa-
ne po lewej stronie sceny politycznej, i tak w ,,Newsweek Polska”
(4/2015) pisano o ,,dziwnych przypadkach kandydatki Ogorek”, za$ re-
dakcja ,,Polityki” (3/2015) eksponowata na oktadce ,,.Lwice Lewicy Bar-
bar¢ Nowacka & Magdalg Ogorek”, okreslone mianem ,,pigkniejszych
twarzy Palikota i Millera”, stawiajac jednoczes$nie pytanie ,,Czy uratuja
obie tongce partie?” Na niektorych oktadkach kandydatka na prezydenta
RP byta obrazowana, podobnie jak konkurenci, zupetie neutralnie, np.
w ,.Polityce” 1 ,,Wprost” (19/2015). Barbara Nowacka miata by¢
»zmiennikiem”, postacia, ktora odmtodzi Sejm (,,Polityka 42/2015), ale
poniosta porazke, nie wprowadzita lewicy do Sejmu i dlatego jej smutna
postaé¢ uzupetnia tytut: Krajobraz po kiesce — widoczny w jednym z nu-
merow tygodnika ,,Przeglad” (45/2015).

Z grona czynnych politykow na okladkach ukazywano byla po-
stanke Ann¢ Grodzka oraz aktualng postanke PiS Krystyng Pawlowicz.
Posta¢ Anny Grodzkiej pojawita si¢ w tytutach konserwatywno-prawi-
cowych, np. w ,,Gazecie Polskiej” (24/2014) 1 ,,W Sieci” (5/2015).
Wyraznie negatywne stanowisko wzgledem tej postaci, okreslonej mia-
nem ,baby z jajami” czy ,transseksualisty prywatnie mieszkajacego
z heteroseksualng kobieta”, podkresla fotografia, na ktorej postanka
goli twarz lub jedzie samochodem, palac papierosa. Celem redakcji
bylo ,,odslonigcie Grodzkiej” oraz odpowiedz na pytanie: ,kim jest
Krzysztof Begowski?” Krystyna Pawlowicz, jedna z najbardziej wyra-
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zistych 1 kontrowersyjnych postaci PiS, rowniez widniata na oktadkach
badanych tygodnikéw, np. ,,Wprost” (47/2015), ,,Polityki” (21/2015).
Redakcje prezentowaty tg osobg w kategoriach cztonka konkretnego
ugrupowania i w zasadzie, poza Beata Szydlo, byta to jedyna kobieta
tak wyraznie utozsamiana z PiS, lecz traktowana jako ,,szeregowy zol-
nierz” tzw. partii wojny.

Sposrod politykdéw zagranicznych plci zenskiej redakcje badanych
tygodnikow najcze$ciej publikowaty wizerunek Angeli Merkel, ktora
trzykrotnie pojawita si¢ na oktadkach. Redakcja ,,Wprost” (2/2014)
okreslita kanclerz Niemiec mianem ,,Cztowieka roku 2013, natomiast
na oktadkach ,,Do Rzeczy” (12/2014) i ,,W Sieci” (21/2014) to postac
dominujaca, o mocnej pozycji miedzynarodowej, dyktujaca warunki,
ktorej ktania si¢ Donald Tusk, caluje jej reke, sam noszac miano ,ka-
merdynera” Angeli Merkel i prezydenta Francji.

Katalog kobiet towarzyszacych ludziom $wiata polityki, w ktory
wpisuja si¢ zony politykow, otwiera Agata Duda, matzonka aktualnego
prezydenta RP. ,,Pierwsza dame wskazujemy niejako dodatkowo, gto-
sujemy przeciez na megza, ale jakkolwiek by bylo, wybieramy reprezen-
tacyjny tandem, wigc wizerunek zony zawsze bedzie towarzyszyt wize-
runkowi prezydenta czy kandydata na prezydenta” (Kowalska, Nie
chcemy w Patacu Prezydenckim matki Polki, 2015). Ostatnie wybory
prezydenckie zdominowato starcie Bronistawa Komorowskiego z An-
drzejem Duda, cho¢ w mediach dodatkowo eksponowano wizerunkowe
potyczki zon kandydatow. Okres prezydentury Bronistawa Komorow-
skiego pozwolit opinii publicznej poznaé 6wczesna pierwsza dame,
a prawdziwe emocje i zainteresowanie podczas kampanii wzbudzata
Agata Duda, ktora aktywnie zaangazowala si¢ w dziatania meza. Po-
sta¢ zony kandydata na prezydenta RP z ramienia PiS byla szczegolnie
czesto widoczna w tygodnikach ,,W Sieci”, ,,Gazeta Polska” i ,,Do
Rzeczy”. Wykreowany obraz byl bardzo pozytywny, o czym dobitnie
swiadcza tytuly na oktadkach z wizerunkiem Agaty i Andrzeja Dudy,
np. Nareszcie (,,Do Rzeczy” 32/2015), Nadchodzi nowa Polska (,,Gaze-
ta Polska” 21/2015). Przeciwienstwem okazal si¢ portret Anny Komo-
rowskiej, ktora byta okre§lana mianem ,resortowej pierwszej damy”
(,,Gazeta Polska” 8/2015), a wzgledem panstwa Komorowskich uzyto
na oktadce ,,Gazety Polskiej” (19/2015) stwierdzenia Polacy majq was
dos¢. Wskazany kontrast dobitnie ukazano na oktadce tygodnika
W Sieci” (7/2015), gdzie uwidoczniono obydwie pary, lecz Andrzej
i Agata Dudowie to ludzie, z ktérych emanuje energia, za$ Bronistaw
I Anna Komorowscy wygladaja, jakby drzemali, cato$¢ dopetnia ko-
mentarz: Start kampanii to byt nokaut.
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Na oktadkach badanych tygodnikow prawicowych pojawila si¢ tra-
gicznie zmarta Maria Kaczynska, np. w ,,Do Rzeczy” i ,,W Sieci”
(15/2014). Posta¢ niezyjacej pierwszej damy byta przywolywana z oka-
zji przypadajacych rocznic katastrofy smolenskiej. Maria Kaczynska na
oktadkach badanych tygodnikow to ,,dama” i wierna zona, ktéra ,,zawsze
byla z Leszkiem”, a milo§¢ pary prezydenckiej ,byla silniejsza niz
smier¢”. Redakcja ,,Gazety Polskiej” (15/2014) wspominata katastrofe
oraz informowata o filmie powstalym ku czci Marii Kaczynskiej
(14/2015).

Kolejna kobieta — zyciowa towarzyszka polityka — widoczna na
oktadkach badanych tygodnikow to Barbara, zona gen. Wojciecha Jaru-
zelskiego, ktory zmart w badanym okresie i stad zainteresowanie wokot
jego osoby wzrosto, a w rezultacie obok niego na dwoch oktadkach uwi-
doczniono takze jego matzonkg. Dziennikarze ,,Newsweek Polska”
(15/2015) pisali o Tajemnicach domu Jaruzelskich, a w ,,Przegladzie”
(7/2014) dokonali retrospekcji, przywotujac czasy Okraglego Stotu.

Zaprezentowane postaci plci zenskiej, aktywnie uczestniczace w zy-
ciu politycznym oraz pelniace rolg zon czotowych polskich politykow,
nie zamykaja katalogu kobiet zwiazanych ze §wiatem polityki uwidocz-
nionych na oktadkach badanych tytutéw, poniewaz w materiatlach mozna
odnalez¢ wiele innych postaci (np. H. Gronkiewicz-Waltz, M. Obama,
J. Mucha), jednakze wybrane panie wystgpowaly najczesciej. Ewa Ko-
pacz i Beata Szydto oraz Magdalena Ogoérek i Barbara Nowacka, czyli
kobiety, ktore w ostatnim czasie staly si¢ twarzami reprezentowanych
podmiotow politycznych, pojawiaty si¢ na oktadkach samodzielnie. Naj-
czesciej to Ewa Kopacz byla postacia pierwszoplanowa, za§ Beata Szy-
dto zwykle byta uwidaczniana w towarzystwie Jarostawa Kaczynskiego
i Andrzeja Dudy. Pozostale kobiety zaangazowane w zycie polityczne
peitly role jednego z podmiotéw w zapleczu lidera (np. Krystyna Paw-
lowicz) — zazwyczaj plci meskiej — lub zyciowej towarzyszki polityka,
jak w przypadku zon kandydatow na urzad prezydenta RP.

Podsumowanie

Rezultaty przeprowadzonych badan $wiadcza o personalizacji okla-
dek wybranych polskich tygodnikéw. Dowodem potwierdzajacym ten
whniosek jest fakt, iz na oktadkach stanowiacych materiat badawczy naj-
czesciej pojawiala si¢ posta¢ ludzka. Ponadto wyrazna maskulinizacja
rowniez okazata si¢ tatwa do udowodnienia, gdyz posta¢ meska zostala
uwidoczniona na wigkszosci oktadek (75%). Przedstawicielki plci zen-
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skiej byly duzo rzadziej obecne w analizowanych materiatach. Wiele
kobiet widniejacych na oktadkach tygodnikéw to postaci anonimowe,
cho¢ konkretne warto$ci sa w tym zakresie zréznicowane w zaleznosci
od tytutu. Przedstawicielki plci zenskiej, ktorych tozsamo$¢ zostata
przez redakcj¢ sprecyzowana, oraz kobiety nalezace do kregu ludzi po-
wszechnie znanych to najczesciej przedstawicielki §wiata polityki, a w
dalszej kolejnosci mediow, kultury (aktorki, rezyserki) oraz Kosciota.

Na oktadkach przedstawiano fragmenty kobiecego ciala, ale w przy-
padku polityczek jest to zjawisko marginalne i jedyna czg$cig ciata ko-
biety zaangazowanej politycznie, jaka mozna dostrzec w badanych mate-
riatach, byta twarz. Watki seksualne poruszane w temacie danego wyda-
nia opatrywano obrazem anonimowej postaci kobiecej, ale kontekst ten,
cho¢ sporadycznie, pojawiat sig¢ rowniez przy tematach politycznych.

Kobiety zwiazane ze $wiatem polityki wystgpowaly w roli aktywne-
go polityka oraz towarzyszki zycia mezczyzny funkcjonujacego na are-
nie politycznej. Badany okres to czas, w ktorym zaangazowanie poli-
tyczne kobiet bylo bardzo wyrazne, lecz mimo to na oktadkach gérowali
mezezyzni. Politycy plci meskiej niemal trzykrotnie czg$ciej widnieli
w badanych materiatach niz polityczki. Dominacja m¢zczyzn w polskiej
sferze politycznej nie ulega watpliwosci i znalazta potwierdzenie w ana-
lizowanych tygodnikach.

»Iwarze liderow partyjnych”, podczas ostatnich wyborow parlamen-
tarnych, miaty oblicza kobiet i ten watek znajdowat odzwierciedlenie
w tygodnikach. W rezultacie najwyrazniej eksponowanymi postaciami
plci zenskiej, aktywnie zaangazowanymi w zycie polityczne, byly Ewa
Kopacz i Beata Szydto. Patrzac na oktadki badanych tygodnikéw, sto-
sunkowo tatwo mozna okresli¢ polityczne sympatie i antypatie redakcji,
co nie pozostawalo bez wptywu na kreowanie wizerunku samych polity-
czek. Na okladkach sygnalizowano pozycje kobiet zaangazowanych
politycznie w strukturach partyjnych. ,,Kobiece twarze” pehity role za-
stony dymnej czy tez parawanu dla niektorych politykow dotychczas
eksponowanych, zajmujacych istotne pozycje w partyjnej hierarchii.
Formalnie to polityczki zostaty twarzami starcia dwoch najwazniejszych
podmiotow konkurujacych o mandaty poselskie w ostatnich wyborach
(PO i PiS), ale ,,mgski cien” byt wciaz obecny za ich plecami, co row-
niez pokazano na oktadkach i co zdaje si¢ potwierdza¢ brak autonomii
liderek partyjnych, ktore w badanych materiatach traktowano w katego-
riach marionetek.

Uzyte we wprowadzeniu okre$lenie ,,barwne plamy na fotografiach
z pierwszych stron gazet”, opisujace kobiety zajmujace eksponowane
stanowiska polityczne, wydaje sie jeszcze bardziej zasadne, prawdziwe
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I potwierdzone dzigki przeprowadzonym analizom. Badania wykazaty,
iz czym$ wyjatkowym, szeroko komentowanym byl ,,sfeminizowany”
rzad Ewy Kopacz, nominacja Magdaleny Ogorek na kandydatke w wy-
borach prezydenckich czy starcie dwoch kobiet pretendujacych do sta-
nowiska premiera po wyborach parlamentarnych, a zatem reprezen-
tantka plci zenskiej na tak wysokim szczeblu politycznym nie jest zja-
wiskiem powszechnym, normalnym czy standardowym. Mimo wyli-
czonych przyktadow i wynikow badan ,;mediow nie mozna oskarzy¢
0 prosta stereotypizacje ptci, ale schematyczne traktowanie plci pozo-
staje zjawiskiem powszechnym. Dopoki dysproporcja migdzy liczba
przywodcow $wiatowych plei meskiej i zenskiej nie ulegnie znaczne-
mu zmniejszeniu, mozemy oczekiwac, ze wzorzec ten bedzie powracat,
poniewaz fakt, Ze to kobieta odniosta sukces, pozostaje nadal istotny
dla definicji najwazniejszych wiadomosci, przekazywanych przez me-
dia” (Norris 2003: 150).
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