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Abstract

Migrants and refugees find themselves in the media spotlight due to the attention
generated by the migrant crisis. This article aims at an analysis of the selected
mainstream and civic media in Poland, together with their published materials and media
initiatives. The author points to the polarity of the media attitudes and differences in the
media coverage of the migration topic. This article should be regarded as a contribution
to the discussion over the role of the media in the coverage of the migrant crisis,
especially in the context of the reception and integration of migrants and refugees
in Poland.
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Nasilony naplyw uchodzcoéw i1 migrantow z krajow Afryki Pétnocnej
i Bliskiego Wschodu do Europy jest obecnie jednym z najczesciej podej-
mowanych tematow w przestrzeni publicznej. Tematyki zwiazanej z tzw.
kryzysem migracyjnym® nie brakuje w gléwnych serwisach informacyj-
nych, na pierwszych stronach gazet czy wyskakujacych na czerwono
banerach internetowych portali i serwisow. W dyskusj¢ o sens i zasad-
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! Kryzys migracyjny w Europie jest najwigkszym wyzwaniem polityczno-
spotecznym ostatnich lat, przed ktérym stoja spoteczenstwa Starego Kontynentu. Jego
bezposrednich zrodel nalezy szuka¢ w masowym naptywie imigrantow z Azji, Afryki
i krajow batkanskich do bogatych krajow cztonkowskich Unii Europejskiej i Europej-
skiego Obszaru Gospodarczego. Jest to najsilniejsza tego typu fala od czasow Il wojny
swiatowej. Wigkszo$¢ uchodzcoéw pochodzi z Syrii, Afganistanu i Erytrei oraz Kosowa,
Albanii i Serbii. Gloéwne szlaki uchodzcoéw z Syrii, Afganistanu i Erytrei prowadza przez
Morze Srédziemne do Whoch i Grecji, a takze droga ladowa przez Turcje.
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nos¢ przyjmowania uchodzcow wiacza sig wiele srodowisk: od politykow,
przedstawicieli mediow i celebrytow po naukowcow, dziataczy spotecz-
nych, aktywistow czy w koncu tzw. zwyktych ludzi. Media, zwlaszcza
lewicowe, epatuja chwytajacymi za serce fotografiami glodnych dzieci,
ktore, szukajac schronienia w europejskich krajach, umieraja wycienczone
nuzaca przeprawa. W odpowiedzi na to radykalnie konserwatywne portale
zamieszczajg filmiki przedstawiajace zamieszki z udzialem uchodzcow
niechcacych asymilowac si¢ w lokalnych spotecznosciach krajow, ktore je
przyjety, albo zdjgcia zdewastowanych przystankow, autobuséw i ulic
(Brzezinska-Waleszczyk 2016). W tym morzu opinii i przekazéw medial-
nych daje si¢ zauwazy¢ wyrazna polaryzacj¢ w sposobie prezentacji tzw.
kryzysu migracyjnego w mediach glownego nurtu i mediach niezaleznych,
obywatelskich. Artykut jest proba analizy zawartosci gtownych ww. me-
diow pod katem zabarwienia emocjonalnego relacji, newsow, ale tez proba
opisania inicjatyw medialnych zwiazanych z tzw. kryzysem migracyjnym.
Glownym zrodtem informacji beda zasoby medialne — archiwa i oficjalne
strony internetowe glownych stacji telewizyjnych i serwisow informacyj-
nych w Polsce oraz wszelkie materialty medialne w prasie, radiu i telewizji
dostepne on-line z okresu kryzysu migracyjnego.

Chaos poje¢c¢ czy niekompetencja dziennikarska?

Smier¢ ludzi sttoczonych na poktadach todzi, dramatyczne akcje ra-
tunkowe podejmowane tez przez statki handlowe, przepetnione obozy
dla poszukiwaczy azylu i wzrok przywddcow krajow europejskich in-
nych niz Grecja, Wtochy i Malta odwrocony od europejskich wybrzezy
Morza Srédziemnego pokazaly wyraznie, ze — niezaleznie od wysitkow
(raczej niewystarczajacych) podejmowanych przez UE — presja migra-
cyjna jest ogromna i przerasta mozliwos$ci panstw unijnych dziatajacych
w pojedynke (Szulecka 2015: 3). Ta presja przektada si¢ rowniez na
sposdb przekazywania informacji przez media, w ktorych, jak wiadomo,
czgsciej liczy sie szybkos¢ informacji, a nie jej precyzja czy nawet wia-
rygodnos¢. Stad tak nagminne wymienne stosowanie pojec: migranci,
uchodzcy czy azylowcy, ktore sa dowolnie wykorzystywane przez
dziennikarzy. Niekompetentnie przygotowane sa réwniez te materiaty
medialne, ktore réwnoznacznie traktuja pojecia dotyczace relokacji
i przesiedlenia uchodzcoéw na terenie Unii Europejskiej’. W ten sposob

2 Relokacja — przemieszczenie z terytorium jednego panstwa czlonkowskiego UE
do drugiego panstwa cztonkowskiego UE, np. Polski, cudzoziemca, ktory ztozyt wniosek
o udzielenie ochrony mig¢dzynarodowej w tym panstwie lub zostat tam objgty ochronag
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rozprzestrzeniaja si¢ fatlszywe newsy, ktére maja na celu rozbudzenie
niepewnosci lub strachu przed uchodzcami. Nie nalezy wykluczaé, ze
czes¢ z tych materialow prasowych jest elementem toczacej sig stale
wojny informacyjnej pomigdzy panstwami europejskimi i maja one na
celu wzbudzanie niepokojow spotecznych.

W przestrzeni medialnej rzadko obecne sa merytoryczne dyskusje
mogace wyjasni¢ spoleczenstwu polskiemu zasadnicza réznicg pomig-
dzy terminami: uchodzca i imigrant. Jedna z niewielu prob w tym zakre-
sie podjeto Polskie Radio, ktore w serii audycji na antenie radiowej
Tréjki wyjasnialo kwestie zwiazane z istota kryzysu migracyjnego.
W audycji Euranet: Zyjemy w Europie (emisja 17.02.2016) zaproszeni
goscie przeprowadzili jedna z najciekawszych rozméw dotyczacych
uchodzcow i migrantow. Rafatl Baczynski-Sielaczek z Instytutu Spraw
Publicznych ttumaczyt, ze imigrant to osoba, ktéra przybywa z innego
kraju do spoteczenstwa przyjmujacego. Sa to np. Ukraincy pojawiajacy
si¢ w Polsce. Duza ich grupg stanowia imigranci ekonomiczni. Za$ ter-
minem, ktory nastrgcza wigcej trudnosci, jest uchodzca, poniewaz to
okreslenie do$¢ potoczne. Oznacza osobg uchodzaca, uciekajaca przed
niebezpieczenstwem. Formalnym wymogiem jest posiadanie statutu
uchodzcy, czyli ochrony udzielonej na podstawie Konwencji genewskiej
przez jedno z panstw bedacych jej strong — podkreslal Baczynski-Siela-
czek (Zozun 2016).

Akcja majaca wyjasni¢ spoleczenstwu poprawna terminologi¢ zwia-
zang z migrantami i uchodzcami byla kampania Wiecej wiedzy — mniej
strachu — uchodzcy w Polsce. Pod takim tytutem w drugiej potowie wrze-
$nia 2015 r. w wydaniach papierowych najwigkszych dziennikow, na stro-
nach wiodacych portali i w serwisach opiniotworczych tygodnikéw (m.in.
,Dziennik Gazeta Prawna”, ,,Rzeczpospolita”, ,,Polska Press”, ,,News-
week”, gazeta.pl, ,,Fakt”, Fakt.pl, TOK FM, Trojka, Radio dla Ciebie,
,»Polityka”, ,,Krytyka Polityczna”, ,,Tygodnik Powszechny”, Polsat, TVP
— 2016) ukazatl si¢ informator dotyczacy uchodzcow w Polsce, ktory
réwniez byt szeroko omawiany w innych redakcjach radiowych i telewi-
zyjnych niebioracych udziatu w tej inicjatywie.

Ponad czterdziesci polskich redakcji uznato, ze warto zorganizowac
wspolna akcj¢ informacyjna, ktéra dotrze do milionéw Polakéw. W In-
formatorze, bgdacym inicjatywa ,,Gazety Wyborczej” pod patronatem

migdzynarodows. Przesiedlenie — przemieszczenie uchodzcy mandatoryjnego z kraju
nienalezacego do Unii Europejskiej do kraju cztonkowskiego Unii Europejskiej, np.
Polski, w celu nadania mu statusu uchodzcy lub udzielenia ochrony uzupehiajace;j.
Uchodzca mandatoryjny to cudzoziemiec uznany za uchodzcg przez Wysokiego Komisa-
rza Narodow Zjednoczonych do Spraw Uchodzcow. RS, Relokacja a przesiedlenie,
,,Biuletyn Migracyjny”, 52/2015, s. 9.
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Urzedu do spraw Cudzoziemcow, znalazly si¢ odpowiedzi na podsta-
wowe 1 mniej oczywiste pytania zwigzane z tematyka obecnos$ci uchodz-
cow w Polsce. Nalezy podkresli¢, ze byto to jak dotad jedyne tak ob-
szerne i konkretne opracowanie w kontekscie kryzysu migracyjnego
w polskich mediach.

Kryzys migracyjny w mediach mainstremowych

Kryzys migracyjny wyraznie spolaryzowal przestrzen medialna
w Polsce. Linia podziatu na media przychylne przyjmowaniu uchodzcow
i sprzeciwiajace si¢ nie przebiega jednak w sposob wyrazny migdzy me-
diami mainstremowymi a obywatelskimi. Zarowno w grupie jednych
i drugich sa redakcje, czy nawet poszczegolni dziennikarze, majacy inny
poglad niz ogblnie przyjeta strategia programowa. Niemniej, nawet po-
biezna analiza tresci emitowanych przez media gtéwnego nurtu wskazuje
na poparcie redakcji gtownych programéw informacyjnych dla idei
przyjmowania uchodzcow. Zdecydowany wzrost zainteresowania ta te-
matyka przez dziennikarzy gléwnych serwiséw informacyjnych w me-
diach, przyjeta przez nich narracja, dobdr gosci-ekspertow w studiu,
a takze selektywno$¢ zdje¢ i materialdbw z wydarzen na granicach ze-
wngtrznych Unii Europejskiej, budowaty spdjny przekaz — TAK dla
przyjmowania uchodzcow. Waznym, a dla wielu politologow nawet
kluczowym tematem ostatnich kampanii wyborczych (prezydenckiej
i parlamentarnej) w Polsce byt witasnie kryzys migracyjny. Zaleznie od
preferencji, redakcje artykutowaty tg tematyke w swoich programach.

Majac na uwadze zréznicowane formy przekazu i narzedzia dzien-
nikarskie charakterystyczne dla poszczegolnych redakeji 1 specyfiki ich
pracy, ogolnie mozna jednak powiedzie¢, ze media gldéwnego nurtu
(m.in. gazeta.pl, TVP, TVN, POLSAT, Polskie Radio, onet.pl, interia.pl,
wp.pl) w okresie kryzysu migracyjnego sprzyjaly przyjmowaniu
uchodzcow. Mozna wyr6zni¢ kilka cech wspolnych dla tych redakcji
i przekazow przez nie emitowanych. Charakteryzowat je przede wszyst-
kim dobor ,,wrazliwych” zdje¢ dzieci i kobiet starajacych si¢ przekro-
czy¢ granice. Zdjgcia pokazywaly gtownie rozpacz i dramat uchodzcow,
czym mialy wzbudza¢ wsrdd odbiorcow uczucia empatii oraz wigkszego
zrozumienia dla sytuacji uciekinierow. Stuzyty tez temu publikacje ,,sto-
ry” pojedynczych 0sob — uchodzcow i 0sob im pomagajacych. Persona-
lizacja, pokazanie dramatu ucieczki i niebezpieczenstwa podrézy do
Europy przez pryzmat konkretnych osob zdecydowanie wzmacniaty
przekaz i nadawaly mu indywidualnego znaczenia.
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W materiatach reporterskich media czg¢sto przytaczaty wypowiedzi
tych politykéw unijnych, ktérzy jasno deklarowali poparcie dla idei
otwarcia Europy dla uchodzcéw. Niejednokrotnie wypowiedzi te opa-
trzone byly obszernymi komentarzami dziennikarskimi zawierajacymi
poréwnywanie stanowiska Polski i polskich politykéw bedacego w gle-
bokiej opozycji do wypowiedzi politykow z innych krajéw Unii Euro-
pejskiej.

Charakterystyczne dla mediow gtownego nurtu bylo takze mozliwie
czeste unikanie taczenia uchodzcow z islamem, czy szerzej — z nazywa-
niem ich wprost muzulmanami. Wobec narastajacych nastrojow antyis-
lamskich w Polsce media mainstreamowe staraly si¢ wprowadzi¢ jasny
rozdzial miedzy dzihadystami, terrorystami z tzw. Panstwa Islamskiego
odpowiedzialnymi za zamachy i eskalacj¢ przemocy w panstwach Euro-
py Zachodniej, a uchodzcami, ofiarami dziatan tych pierwszych.

Wobec nasilajacego si¢ hejtu i mowy nienawisci w komentarzach
dotyczacych uchodzcow TVP Info oraz oba serwisy nalezace do Agory
SA (internetowy portal ,,Gazety Wyborczej” — gazeta.pl i wyborcza.pl)
wylaczyly mozliwo$¢ komentowania artykutlow dotyczacych Kkryzysu
imigracyjnego. Pod artykutami, w miejscu, gdzie zwyczajowo internauci
mogli wpisywa¢ komentarze, zamieszczono komunikat, ze powodem
zablokowania funkcji komentowania jest pojawianie si¢ tam ,,agresyw-
nych tresci propagujacych przemoc, sprzecznych z prawem, wzywaja-
cych do nienawisci rasowej” (Mejer 2016). Czytelnicy jednak znalezli
wyjscie z tej sytuacji — wpisywali swoje komentarze przy okazji artyku-
16w niemajacych nic wspdlnego z kryzysem migracyjnym.

Kryzys migracyjny
w mediach obywatelskich

Ofiara retorycznej wojny, jaka toczy si¢ wokot uchodzcow, zbyt
czesto pada prawda. Przesytane w sieci informacje nierzadko okazuja
si¢ falszem, a udostgpniane po wielokro¢ razy memy klasycznymi ,,fej-
kami” (Gasior 2016), przy czym w wigkszos$ci nie sa wcale dzietem
rasistow i ksenofobow. Zjawisko kampanii obronnej sprowadzajacej
powazne oskarzenia do absurdu poprzez bombardowanie zarzutami
czesto kuriozalnymi jest od dawna stosowane. Od poczatku 2015 r.
prosunnickie media zaczglty bombardowac sie¢ catkowicie fatszywymi
kolazami zdjg¢ przedstawiajacymi rzekomych cztonkéw szyickiej mili-
cji w Iraku, ktérzy mieliby dotacza¢ do uchodzcow. Dziatanie takie,
cho¢ pozbawione sensu, ma ukry¢ fakt przenikania sunnickich dziha-
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dystow do Europy poprzez ogdlna kompromitacjg tezy o mieszaniu si¢
terrorystow w thumie migrantow.

Z drugiej strony pojawia si¢ coraz wigcej rezyserowanych przeka-
zO6w medialnych. Przyktadem moga by¢ dramatyczne zdjgcia ptaczacej
dziewczynki zaatakowanej gazem przez policj¢ wegierska. Jednak dosé
szybko w sieci znalazl si¢ film, na ktorym widaé, jak jakas kobieta sita
ciagnie to dziecko do barierek, by nawdychato si¢ gazu tzawiacego
i zostato potem sfotografowane jako ofiara brutalnosci policji (Repeto-
wicz 2016).

Zdaniem Malgorzaty Kilian, prezes stowarzyszenia ,,.Demagog” ba-
dajacego rzetelnos¢ mediow, szybki rozwdj technologii i pojawienie sig
Internetu, dzigki ktoremu praktycznie kazdy ma dostgp do wiadomosci,
sprawilo, ze odbiorcy mediéw juz prawie ich nie weryfikuja i nawet nie
oczekuja tego od dziennikarzy. Newsy w Internecie nie sa sprawdzane,
ale bardzo czgsto podawane i udostgpniane dalej, przez co nakreca sig
pewna spirala, pewien ,mit”, ktory funkcjonuje w sieci. Pojawiaja si¢
wrecz sytuacje, kiedy media, ktore wydaja si¢ obiektywne, wiarygodne,
rowniez ,,wkrecaja si¢” w to 1 podaja nieprawdziwe dane (Talarowski
2016). Niski poziom kompetencji medialnych wsrod odbiorcow powodu-
je, ze niewielu z nich zachowuje ostrozno$¢ zaréwno w stosunku do
internetowych oskarzen, jak i pochopnego ,,demaskowania” przypadkow
medialnych ,,nagonek” tego rodzaju. Przyktady tego typu dziatan mozna
znalez¢ na www.hoaxmap.org — stworzonej w Niemczech mapie fatszy-
wych informacji. W Polsce brakuje tego typu inicjatyw, ale coraz cze-
Sciej taka rolg zaczynaja petni¢, tworzone nieraz spontanicznie, spotecz-
ne inicjatywy medialne, ktore wraz z wysypem informacji nt. przybywa-
jacych do Europy uchodzcow, miatyby stanowi¢ naturalny balans mig-
dzy, nierzadko nacechowanymi emocjonalnie, nieprawdziwymi donie-
sieniami zalewajacymi Internet, a potwierdzonymi informacjami praso-
wymi. Sposrdéd wielu, ponizej zaprezentowane zostang najpopularniej-
sze, badz te, ktorych oddziatywanie medialne byto najwigksze.

Medialne inicjatywy obywatelskie na Facebooku

Internet, a szczegolnie portal spotecznosciowy Facebook — w prze-
ciwienstwie do mediow tradycyjnych — jest miejscem, gdzie kazdy moze
napisa¢ wszystko bez obowiazku informowania o zrodtach czy weryfi-
kacji publikowanych informacji. Stwarza to ogromne pole do naduzy¢.
By je wskazywac i eliminowac, powstalo kilkanascie fanpage’6w dedy-
kowanych tematyce uchodzczej, demaskujacych manipulacje zwolenni-
kow przyjmowania uchodzcow i ich oponentow.
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»Chlebem i solg”

,,Chlebem i solg” to catkowicie oddolna i nieformalna inicjatywa
sluzaca wspieraniu i1 inicjowaniu dzialan na rzecz poprawy losow
uchodzcow w Polsce i Europie. Stworzony na portalu spotecznosciowym
Facebook fanpage publikuje przede wszystkim informacje, ktére maja na
celu szerzenie $wiadomosci i angazowanie ludzi z réznych $rodowisk
w konkretne akcje pomocowe i medialne skierowane do uchodzcow.
Fanpage szerzy $wiadomos$¢ na temat losu uchodzcow i imigrantow —
przede wszystkim w Polsce i Europie. Stara si¢ w ten sposéb wpltywacé
na polityke migracyjna, walczy¢ z ksenofobia, stereotypami i ignorancja
(Chlebem i solq 2016).

Fanpage’em zarzadza grupa ludzi, ktéra chce wspiera¢ konkretne
akcje pomocowe — zarowno te mate i oddolne, jak i organizowane przez
miedzynarodowe instytucje. Inicjuja oni rowniez wiasne akcje i organi-
zuja wydarzenia tematyczne. Najpopularniejszy w Polsce portal spotecz-
nos$ciowy wykorzystuja do promocji idei solidarnosci z uchodzcami oraz
pomagaja swoim odbiorcom zaangazowac si¢ w realne, zorganizowane
dzialania. Autorzy zache¢caja réwniez do udostgpniania i zamieszczania
poprzez swoje profile i strony na Facebooku informacji, apeli i zapro-
szen na wydarzenia, ktore dotycza pomocy uchodzcom. Fanpage wspiera
tez powstala specjalnie strona internetowa i grupa robocza na forum,
ktéra koncentruje si¢ juz na bezposrednich akcjach pomocowych.

»Cudzoziemiec taki sam czlowiek jak Ty”

U zrodet powstania tego popularnego fanpage’u stoi ,,sprzeciw ak-
tywistow dzialajacych na rzecz uchodzcow wobec prezentacji w najgor-
szym $§wietle ludzi kolorowych, z ré6znych kultur i religii przez prawico-
we media” (Cudzoziemiec taki sam czlowiek jak Ty 2016). Wedtug ad-
ministratorow fanpage’u takich materialdw jest coraz wigcej i czgsto nie
do konca sa prawdziwe. Ich inicjatywa ma na celu zrownowazenie i po-
kazanie, ze Polacy nie sa ani lepsi, ani gorsi od innych nacji, ze sa tacy
sami. Autorzy moéwia o sobie: ,JesteSmy patriotami, ktorzy sa pehni
obaw o polskie spoteczenstwo, ziejace nienawiscia do innych. To zjawi-
sko narasta. Moze to w przysztos$ci przynie$¢ bardzo powazne konse-
kwencje dla kraju. Przestana przyjezdza¢ do nas turySci, zagraniczni
przedsigbiorcy nie bgda chcieli inwestowac, pojawi si¢ problem z eks-
portem naszych produktow. Bedziemy niepozadani w innych krajach.
Juz, z powodu tego co si¢ dzieje wielu polskich imigrantow w miejscach
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publicznych boi si¢ méwi¢ w ojczystym jezyku ze swoimi dzie¢mi. Mar-
twimy si¢ rowniez o zycie w Polsce rodzin wielokulturowych i dzieci
z takich zwiazkéw. Walczymy o zachowanie polskiej kultury i wartosci
m.in. go$cinnosci, tolerancji i szacunku do blizniego” (Cudzoziemiec taki
sam cztowiek jak Ty 2016).

Fanpage ,,Cudzoziemiec taki sam cztowiek jak Ty” jest jednym z naj-
czesciej aktualizowanych sposrod wszystkich przeznaczonych dla uchodz-
cow. Umieszczane na stronie glownej informacje, zaproszenia i zapowiedzi
licznych inicjatyw spotykaja si¢ czesto z zywa reakcja odbiorcow, stajac si¢
réwniez okazja do dyskusji i polemiki migdzy internautami.

L»Witamy w Polsce”
(Refugges Welcome Polska)

Inicjatywa aczaca aktywno$¢ na Facebooku i stronie internetowej jest
projekt ,,Refugees Welcome Polska”, ktory umozliwia przyjecie do swo-
jego domu imigranta spetiajacego kryteria legalnosci pobytu. Organiza-
cja dziatajaca pod taka sama nazwa jest aktywna w dwunastu krajach Eu-
ropy i ma swoéj oddziat takze w Polsce. Wedtug prawicowych mediow, za
powstaniem organizacji stoi bankster George Soros (Polska Niepodlegta
2016). Organizacja pomaga rowniez sfinansowa¢ podr6z imigranta do
Polski, a jesli jest taka potrzeba, to nawet jego pobyt w Polsce.

Na stronie internetowej refugees-welcome.pl mozna znalez¢ wszyst-
kie niezbedne informacje dotyczace przebiegu adaptacji uchodzcy
W swoim domu. Znajduje si¢ na niej rowniez specjalna ankieta do wy-
pehlienia przez osoby zainteresowane goszczeniem u siebie potrzebuja-
cych pomocy cudzoziemcoéw. Wspierajacy medialnie strong internetowa
fanpage jest na biezaco aktualizowany i udostepniane sa na nim szcze-
golnie materialy prasowe dotyczace pobytu uchodzcéw w domach,
w ktérych znalezli si¢ dzigki prowadzonej akcji.

IMIRadio.pl

Ciekawa inicjatywe podjeto warszawskie srodowisko organizacji poza-
rzadowych tworzacych Centrum Wielokulturowe. W ramach jednego
z projektoéw unijnych® $rodowisko to zatozyto radio migranckie — IMI Ra-

% IMI Radio realizowane jest w ramach programu Obywatele dla Demokracji, finan-
sowanego z Funduszy EOG oraz wspotfinansowane ze $rodkéw Unii Europejskiej
w ramach Europejskiego Funduszu na rzecz Integracji Obywateli Panstw Trzecich oraz
budzetu panstwa.
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dio. Jest to wielokulturowa stacja internetowa, ktorej celem jest promo-
cja kultur mniejszosci narodowych i etnicznych, promocja wielokultu-
rowosci oraz integracji. Radio nadaje programy na zywo, a anteng wy-
pehniaja felietony, reportaze, wywiady z liderami $rodowisk imigranc-
kich, porady z réznych dziedzin (szczeg6lnie wspdlpraca z organizacja-
mi pracujacymi na rzecz imigrantow), konkursy z nagrodami i muzyka.

W stacji pracuje duza grupa wolontariuszy ze wszystkich zakatkow
$wiata. Dzigki temu stacja nadaje w kilku jezykach, m.in. wietnamskim,
arabskim, francuskim, portugalskim, polskim, somalijskim, ukrainskim,
angielskim, rosyjskim. Opiekunem merytorycznym radia jest Mamadou
Diouf, senegalski wokalista, dziennikarz i dziatacz spoleczny, z wy-
ksztatcenia lekarz weterynarii, od blisko 20 lat mieszkajacy w Polsce.

Na stronie internetowej radia znajduje si¢ informacja, ze IMI Radio
jest otwartym projektem i stale poszukuje nowych pomystow. Jest takze
otwarte dla wszystkich wolontariuszy, ktorzy maja pomyst na audycje,
interesuja si¢ tematyka migrancka i wielokulturowoscia (IMIradio 2016).
Dziatalno$¢ radia wspiera strona internetowa i fanpage na Facebooku.

»NIE dla muzulmanskich imigrantow”

W przestrzeni medialnej rownie liczne sg rozne inicjatywy, ktore
przekazuja krytyczne stanowisko w stosunku do przyjmowania uchodz-
cow. Nie brakuje dedykowanych fanpage’6w i stron internetowych,
ktore okreslaja siebie czgsto prawdziwymi czy wolnymi, niezaleznymi,
piszacymi prawde i demaskujacymi neoliberalna i lewacka polityke
panstw Europy Zachodniej. Jednym z najpopularniejszych fanpage’oéw
jest ,NIE dla muzulmanskich imigrantow” (NIE dla muzutmanskich
imigrantow 2016), ktéry w bardzo krotkim czasie zdobyt wielka popu-
larnos¢, glownie poprzez zamieszczanie na swojej stronie licznych arty-
kutéw prawicowych mediow (m.in. Frondy) i politykow (np. J. Korwi-
na-Mikke).

»Chcemy repatrianta, nie imigranta”

Kolejny fanpage ,,Chcemy repatrianta, nie imigranta” (Chcemy repa-
trianta, nie imigranta 2016) wskazuje na typowa tendencj¢ inicjatyw tego
rodzaju — aktywizuje sie¢ szczegdlnie w momentach, w ktorych uwaga
opinii publicznej skierowana jest na tematyke uchodzcza (tak bylo np.
W szczytowym momencie kryzysu migracyjnego we wrze$niu 2015 r.
i przy okazji zamachow terrorystycznych w Paryzu i Brukseli). Na fan-
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page’u udostgpniane sa liczne linki do informacji tzw. mediéw niezalez-
nych polskich i zagranicznych, ktoére maja dowodzi¢, ze zamachy terrory-
styczne, wszelkie incydenty (jak ten w noc sylwestrowa w Kolonii) maja
bezposredni zwigzek z falg uchodzcow docierajaca do Europy.

,Nagroda Zlotego Goebbelsa”

Jedna z bardziej oryginalnych inicjatyw medialnych jest prowadzo-
ny na wysokim poziomie merytorycznym fanpage ,,Nagroda Ztotego
Goebbelsa” (Nagroda Ziotego Goebbelsa 2016). W uzasadnieniu takiego
tytutu administratorzy pisza, ze jest to ,,antynagroda od nazwiska zbrod-
niarza i ministra propagandy — za razaca niekompetencj¢ i manipulowa-
nie, za tamanie wszelkich zasad etyki dziennikarskiej. Ci, ktérzy mieli
by¢ posrednikami miedzy wydarzeniem a czytelnikami/widzami/stucha-
czami kreuja wilasng prawdg i zakrzywiajq przekaz. Kalecza dziennikar-
stwo. Plugawia, prostytuuja, zamieniaja w bagno stuzace propagandzie.
Czas nagrodzi¢ ich niebywate wysitki w destrukcji wszelkich standar-
dow Nagroda Ztotego Goebbelsa” (Nagroda Ztotego Goebbelsa 2016).

Fanpage szybko zdobywa nowych zwolennikoéw poprzez przygoto-
wywane i publikowane proste grafiki i rysunki majace zdemaskowaé
cynizm i fatsz gtéwnych mediow oraz wskazujac na liczne niekonse-
kwencje w wypowiedziach politykow. Chociaz fanpage powstat gtéwnie
z my$la o kryzysie migracyjnym, to wzrost popularnosci jego wpiséw
spowodowal, ze administratorzy przygotowuja materialty dotyczace wie-
lu innych dziedzin zycia, demaskujac niekonsekwencje w postrzeganiu
pewnych zjawisk przez media w Polsce.

,»Wolne Media”

,Wolne Media” powstaly 1 kwietnia 2007 r. i s nieckomercyjna al-
ternatywa dla medidéw masowej manipulacji i dezinformacji. Bardzo
dobrze rozwinigta telewizja internetowa, radio, forum, blog, a nawet
otwarty czat sprawiaja, ze jest to obecnie jeden z najmocniejszych
W przestrzeni medialnej niezalezny nadawca medialny. ,,Wolne Media”
staraja si¢ prezentowaé rézne poglady, idee i punkty widzenia, nawet
gdy administracja ich nie podziela. Na portalu obowiazuje wolnos¢ sto-
wa w zakresie kulturalnego rozpowszechniania mysli i pogladow na
kazdy temat (nawet gdy sa kontrowersyjne i niepoprawne politycznie).
Portal nie publikuje reklam, bannerow reklamowych, artykutéw sponso-
rowanych i promocyjnych. Sprzeciwia si¢ cenzurze, tendencyjnym ko-
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mentarzom dziennikarskim towarzyszacym newsom, tematom tabu, pro-
pagandzie i dezinformacji. Umozliwia uzytkownikom publikowanie
wlasnych materialow oraz publikuje materiaty ze stron, ktore wyrazity
na to zgodg. Co ciekawe, ,,Wolne Media” nie maja redakcji i redaktorow
i z zasady nie tworza newsow (administracja moze publikowa¢, ale nie
jest to jej rola) (Wolne Media, O nas 2016).

Celem ,,Wolnych Mediow” jest pokazywanie réznych pogladow,
idei i opinii, co przektada si¢ na sposob relacjonowania kryzysu migra-
cyjnego. Prezentowane sa stanowiska rdznych grup i organizacji, zar6w-
no sprzyjajacych migracji, jak i bgdacych do niej w opozycji. Co cieka-
we, portal dociera szybciej do informacji agencyjnych z catego $wiata
niz gtowne media w Polsce, co czyni z niego jedno z najpoczytniejszych
zrédet zdobywania informacji (Imigranci uciekajq 2016).

Alexjones.pl

Strona nosi tytul od nazwiska Alexa Jonesa, amerykanskiego dzien-
nikarza, ktory od lat bezkompromisowo ujawnia wszystko to, o czym
ludzie powinni wiedzie¢, ale nie dowiedza si¢ tego z telewizji i innych
,»Sprzedajnych” mediow. Na swojej gtdéwnej stronie alexjones.pl tak uza-
sadnia swoje powstanie: ,,Portal zostat stworzony i jest prowadzony jako
odpowiedz na rosnaca dysproporcje pomigdzy fatszem informacyjnym
docierajacym z mediow mainstreamowych, a wzglednie obiektywna,
rzetelng informacja, ktoéra dociera jedynie z waskich nisz jakimi sg nie-
ktére media alternatywne” (infowars.com, prisonplanet.com). Na portalu
www.alexjones.pl prezentowane sa ttumaczenia lub wtasne opracowania
redakcji na podstawie najwazniejszych informacji publikowanych na
portalach Alexa Jonesa (infowars.com, prisonplanet.com).

Portal czgsto publikuje bardzo oryginalne materiaty dotyczace kry-
zysu migracyjnego korzystajace najczesciej z zagranicznych portali
i agencji informacyjnych. Czyni to z niego oryginalne zrodto pozyskania
alternatywnych informacji na temat obecnej sytuacji zwiazanej z migra-
cjami i uchodzstwem.

Przyktadow aktywnosci i inicjatyw w mediach obywatelskich mozna
znalez¢ jeszcze wigcej, jednak bez wzgledu na wielo$¢ form i tresci
przekazywanych o kryzysie migracyjnym przez te ,nieprofesjonalne
media”, mozna wyciagna¢ ogdlne wnioski. Przede wszystkim w mediach
tego typu brak glosu samych zainteresowanych, tzn. uchodzcow. Sa oni
najczegsciej tylko opisywani, nieobecni tu i teraz. Takie pisanie o kims,
niejako z dystansu, powoduje, ze redaktorzy takich mediow korzystaja
ze stereotypow o cudzoziemcach i w taki tez sposob je powielaja. Media
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obywatelskie cechuje tez w opisach lub prowadzonych rozmowach
uproszczony wizerunek islamu i muzulmanéw, a warto§¢ informacyjna
tekstow jest bezposrednio zwigzana z ich sensacyjnoscia. Jezyk mediow
charakteryzuje si¢ niska neutralno$cia, duzym przyzwoleniem na hejt
oraz powielaniem mitow i potprawd. Opisywane ,,story” uchodzcow ma
czesto wymiar lokalny (np. rozmowa z lokalnym uchodzca) i skupia sig
na warstwie emocjonalnej. Autorzy tekstow i materialdéw prasowych
maja tendencje do okreslania i oceniania zachowan uchodzcow i 0s6b im
pomagajacym wylacznie w wymiarze moralnym.

Z.akonczenie

Analiza wybranych materiatbw prasowych publikowanych w me-
diach oraz wysyp licznych oddolnych medialnych inicjatyw obywatel-
skich wskazuje, jak waznym tematem w przestrzeni medialnej jest kry-
zys migracyjny. Gtoéwne stacje telewizyjne, radiowe oraz gazety i portale
internetowe, dysponujace wielkimi budzetami, moga pozwoli¢ sobie na
przygotowanie materialdw na wysokim poziomie, zaprasza¢ znanych
i popularnych ekspertow-gosci, jednak moga réwniez wpas¢ w putapke
rutyny i powielania utartych schematow. Zupelnie inaczej jest w przy-
padku inicjatyw oddolnych, ktére bazuja na kreatywnosci ich autorow,
czestej niekompromisowosci i niezaleznosci, przez co docieraja do mate-
riatow zrodtowych, obnazajac prawdziwe intencje mainstreamu.

W polskiej przestrzeni medialnej jest jednak miejsce dla obydwu
stron, poniewaz dzieki temu odbiorcy maja mozliwos¢ wyrobienia sobie
wlasnej oceny sytuacji i zdarzen zwigzanych z kryzysem migracyjnym.
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