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Abstract

One of the key objectives of European Union policy is to equalize the opportunities
for women and men in the most important areas of social life. An urgent field for such
actions is the solicitude of equal representation of women and men in the media (as
follows from numerous studies, the mass media can strengthen or weaken gender stereo-
types). Primarily the public media should obey the so-called gender mainstreaming prin-
ciple — because of the public mission. Therefore the purpose of the presented study was
an attempt to determine whether, in the selected TVP journalistic programs with politi-
cians’ participation, women were sufficiently represented. Given that, according to the
Quota Act, the electoral lists for the Sejm cannot be less than 35% women candidates, it
was expected that there would be at least the same proportion of women and men in the
analyzed material. The quantitative content analysis method was used to solve the re-
search problem. The results showed that the representation of women in the analyzed
programs was lower than originally assumed. There are therefore grounds for continuing
research on the issue of women’s access to the media, especially on determinants, mani-
festations and socio-cultural consequences of possible gender inequalities in this area.
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Wprowadzenie

Zasada rownosci szans oraz niedyskryminacji kobiet i me¢zczyzn we
wszystkich dziedzinach Zycia spotecznego jest waznym elementem poli-
tyki Unii Europejskiej. Gwarantuje to m.in. Traktat o Unii Europejskiej,
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ktory w art. 3 glosi, iz Unia ,,zwalcza wykluczenie spoteczne i dyskry-
minacj¢ oraz wspiera sprawiedliwos$¢ spoteczng i ochrong socjalna, row-
no$¢ kobiet i mezczyzn, solidarnos¢ miedzy pokoleniami i ochrong praw
dziecka”. Rowniez art. 32 i 33 Konstytucji RP traktujg o réwnosci
wszystkich obywateli wobec prawa i zakazie dyskryminacji.

Wdrazanie strategii gender mainstreaming® wydaje sie szczegdlnie
istotne w sferze polityki. Przez wiele lat to wtasnie w zyciu politycznym
miaty bowiem miejsce razace nierownosci pomigdzy kobietami a mez-
czyznami. Przyktadowo, wickszo$¢ Europejek uzyskato prawa wyborcze
dopiero po I lub Il wojnie $wiatowej. Najdtuzej czekaty na nie Szwaj-
carki, bo az do 1971 r. Niwelowanie skutkow wielowiekowej dyskrymi-
nacji kobiet w zyciu publicznym jest traktowane priorytetowo przez
kraje Unii Europejskiej, czego wyrazem jest m.in. wprowadzenie obo-
wigzku umieszczania kobiet na listach wyborczych. Jednocze$nie — ze
wzgledu na obecno$é stereotypdéw piciowych w naszym kregu kulturo-
wym (Hulewska 2011; Pankowska 2005) — interwencjom o charakterze
instytucjonalnym towarzysza oddzialywania majace na celu wywotanie
zmian w mentalnosci Europejczykow.

Wazna role w powyzszym procesie majg do odegrania srodki ma-
sowego przekazu, jako ze — we wspdlczesnym zmiediatyzowanym
swiecie (Hjarvard 2008, za: Goban-Klas 2016: 55) — to one w znacz-
nym stopniu wptywaja na ksztattujacy sie w umystach publicznosci
obraz $wiata, a wigc takze na wyobrazenia, przekonania, poglady,
oczekiwania etc. odnoszace si¢ do kobiet i mgzezyzn. Przekaz medial-
ny moze wspierac realizacj¢ zatozen rownos$ciowych, ale moze tez ten
proces ostabia¢ (Gerbner 1995). Przyktadowo, z badan zrealizowanych
przez Szymona Ossowskiego i Dorot¢ Piontek wynika, ze kobiety sa
rzadko obecne w telewizyjnych programach publicystycznych, gdzie
stanowig jedynie 30% zaproszonych gosci (Ossowski, Piontek 2014).
Z kolei dane z monitoringu wiodacych (radiowych i telewizyjnych)
programow publicystycznych przeprowadzonego przez Kongres Kobiet

! Gender mainstreaming to miedzynarodowa strategia opracowana w celu 0sig-
gnigcia rOwnosci kobiet i me¢zczyzn we wszystkich dziedzinach Zycia spotecznego,
politycznego i ekonomicznego. Po raz pierwszy uznano ja za instrument polityki
rownoéciowej w 1995 r., w przyjetej przez Swiatowa Konferencje ONZ Platformie
Pekinskiej. Od tej pory gender mainstreaming stala si¢ glownym mechanizmem
wdrazania polityki rownosci ptci na $wiecie (obok strategii uwlasnowolnienia kobiet
— women’s empowerment). Unia Europejska przyjeta gender mainstreaming jako
element unijnej polityki rownos$ciowej w 1996 r., komunikatem Komisji Europej-
skiej pt. ,,Wlaczanie rownych szans kobiet i mezczyzn do wszystkich przepisow
i dziatan Wspolnoty™.
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dowodza, ze przedstawicielki ptci zenskiej to jedynie 14,6% gosci (za:
Piontek 2011).

Wdrazania zasady rownos$ci pici oczekuje si¢ przede wszystkim od
medioéw publicznych. Sa to bowiem instytucje realizujgce misj¢ publicz-
ng, roéznigce si¢ od komercyjnej konkurencji tym, ze tworzac program,
nie kieruja si¢ jedynie kryterium ogladalnosci (McQuail 2007: 192-193).
Jak zapisano w Ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji:
,Programy i inne ushugi publicznej radiofonii i telewizji powinny: [...]
rzetelnie ukazywaé catg réznorodno$¢ wydarzen i zjawisk w kraju i za
granica; sprzyja¢ swobodnemu ksztaltowaniu si¢ pogladéow obywateli
oraz formowaniu si¢ opinii publicznej; umozliwia¢ obywatelom i ich
organizacjom uczestniczenie w zyciu publicznym poprzez prezentowanie
zroznicowanych pogladow i stanowisk oraz wykonywanie prawa do
kontroli i krytyki spotecznej”. Wida¢ wigc wyraznie, ze jednym z klu-
czowych elementéw misji publicznej jest pluralizm, tj. m.in. uwzgled-
nianie w debacie publicznej glosow wszystkich grup spotecznych, w tym
takze grup mniejszosciowych.

Czgs¢ teoretykow i badaczy mediow w swoich postulatach kierowa-
nych pod adresem medidéw publicznych idzie o krok dalej, oczekujac, iz
beda one petni¢ funkcje redystrybucyjng. Jak zauwaza James Curran,
postulat ten pojawia si¢ w literaturze albo w kategoriach politycznie
neutralnych, etycznych (tj. media powinny poddawa¢ krytycznej anali-
zie dziatanie wladzy, naswietla¢ nieprawidtowosci w postgpowaniu przy-
wodcow itp.), albo w kategoriach radykalnych (media powinny dazy¢
do przywrdcenia naruszonej rownowagi sit w obrgbie spoteczenstwa,
poprzez rekompensowanie grupom podporzadkowanym gorszych za-
sobow i umiejetnosci, bycie oredownikiem ich intereséw oraz umozli-
wienie im szerszego dostgpu do domeny publicznej) (Curran 2007;
Roézycka 2014).

Najpopularniejszym medium w Polsce jest obecnie telewizja (50%
Polakéw oglada ja 6-7 razy w tygodniu, z Internetu korzysta 48%,
a radia stucha 44%) (Polacy najczesciej czerpig informacje z telewizji...
2016). Na role telewizji w procesie ksztatltowania postaw wiele lat temu
wskazywal m.in. George Gerbner. Z przeprowadzonych przez niego
badan wynika, ze czestotliwosé i kontekst pojawiania si¢ kobiet na ekra-
nie telewizora ma wplyw na postawy i przekonania odbiorcoOw na temat
znaczenia przedstawicielek pici zenskiej w roznorodnych dziedzinach
zycia spotecznego (Gerbner 1995). Biorac pod uwage powyzsze ustale-
nia, uprawnione wydaje sie oczekiwanie, iz kierujaca si¢ misjg telewizja
publiczna bedzie dgzy¢ do sprawiedliwego — tj. co najmniej odzwiercie-
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dlajacego zapisy Ustawy kwotowej — udziatu polityczek w nadawanych
przez siebie programach. W dalszej czgsci artykutu zostaty zaprezento-
wane badania empiryczne, ktorych celem byta proba okreslenia, czy w wy-
branych programach publicystycznych TVP z udziatem gos$ci-politykow
kobiety byty wystarczajaco reprezentowane.

Do rozwigzania problemu badawczego (Brzezinski 1997: 2016—
2019) wykorzystano metode ilosciowe]j analizy zawarto$ci (Lisowska-
Magdziarz 2004; Pisarek 2008: 245-250). Materiat badawczy stanowity
programy publicystyczne z udziatem politykéw wyemitowane w telewi-
zji publicznej (TVP) migdzy 6 marca 2017 a 12 marca 2017 r. W bada-
nym okresie obchodzono Miedzynarodowy Dzien Kobiet, problematyka
kobieca miata wigc wigksza szanse ,,przebic si¢” do mediow. Stosunko-
wo krotki czas emisji analizowanych programéw byl podyktowany
funkcjg badan, ktére w zatozeniu byly pilotazem (Brzezinski: 1997) ma-
jacym na celu: 1) wstgpne rozpoznanie analizowanego zjawiska i 2) pod-
jecie decyzji o kontynuowaniu lub rezygnacji z dalszych, zakrojonych na
szerszg skale, studiow empirycznych.

We wspomnianym okresie TVP wyemitowala nastepujace programy
publicystyczne z udzialem zaproszonych gosci-politykdéw (zestawienie
w kolejnoéci alfabetycznej): ,,Bez retuszu™ (1 program), ,,Forum” (1 pro-
gram), ,,Go$¢ wiadomosci” (7 programéw), ,,Kwadrans polityczny”
(5 programoéw), ,,Ming¢ta dwudziesta” (5 programow), ,,Potudnik Wildstei-
na” (1 program), ,,Studio Polska” (1 program), ,,Warto rozmawiac”
(1 program), ,,Woronicza 17 (1 program), ,,24 minuty z Krzysztofem
Skowronskim” (1 program). Z ostatecznej proby wylaczono program
,»Studio Polska” (jego formuta uniemozliwita dokonanie ostrego podzia-
hu na gosci i widownig) oraz jeden odcinek programu ,,Mingta dwudzie-
sta” (gos¢mi nie byli politycy).

WynikKi

W omawianych badaniach zmienng niezalezng gtéwna byta plec¢ za-
proszonych do studia gos$ci. Dwie najwazniejsze zmienne zalezne to: 1)
liczba zaproszonych do programu polityczek i politykow oraz 2) mierzo-
ny w sekundach czas wypowiedzi kobiet i me¢zczyzn.

Analizujgc zawarto$¢ programow publicystycznych, ktore zostaty
wlaczone do proby, w pierwszej kolejnosci poréwnano liczbe uczestni-
czacych w nich gosci — kobiet oraz mezczyzn. Uzyskane rezultaty za-
mieszczono w tabeli 1.
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Tabela 1. Liczba uczestniczacych w programach Kkobiet i m¢zczyzn

Tytul programu Liczba Liczba goéci-
ytul prog go$ci-mezczyzn -kobiet
Bez retuszu 4 2
Forum 3 3
Gos$¢ wiadomosci 8 0
Kwadrans polityczny 4 1
Mingta dwudziesta 13 7
Potudnik Wildsteina 2 1
Warto rozmawia¢ 2 1
Woronicza 17 6 0
24 minuty 1 0
Suma 43 15
% 74,14 25,86

Zrodlo: opracowanie whasne na podstawie analizy programéw publicystycznych.

Powyzsze zestawienie pokazuje, ze udziat polityczek i politykow
W analizowanych programach nie byl jednakowy. Przewazajaca wigkszosc¢
stanowili me¢zczyzni (74,14%), natomiast kobiety pozostawaly w mniejszo-
Sci (25,86%). W strategi¢ gender mainstreaming w najwigkszym stopniu
wpisywal si¢ program ,,Forum”, a w najmniejszym ,,Gos¢ wiadomosci”,
,Woronicza 17” i ,,24 minuty z Krzysztofem Skowronskim”.

W kolejnym kroku dokonano pomiaru czasu wypowiedzi polityczek
i politykow goszczacych w programach (tabela 2).

Tabela 2. Czas (w sekundach) wypowiedzi gosci — kobiet i mezczyzn w materiale
poddanym analizie

Czas Czas Czas Czas
Tytul - S s s
trwania wypowiedzi | wypowiedzi | wypowiedzi
programu - L . . -
programu gosci mezczyzn kobiet
Bez retuszu 3483 sek. 2813 sek. 1448 sek. 1365 sek.
Forum 2621 sek. 1228 sek. 624 sek. 604 sek.
Gos¢ wiadomosci 5697 sek. 4662 sek. 4662 sek. 0 sek.
Kwadrans polityczny 5049 sek. 3348 sek. 2677 sek. 671 sek.
Mingta dwudziesta 10792 sek. 5529 sek. 3006 sek. 2523 sek.
Potudnik Wildsteina 1787 sek. 806 sek. 568 sek. 238 sek.
Warto rozmawiaé 3687 sek. 1964 sek. 1349 sek. 615 sek.
Woronicza 17 3721 sek. 2082 sek. 2082 sek. 0 sek.
24 minuty 1372 sek. 1017 sek. 1017 sek. 0 sek.
Suma 38209 sek. 23449 sek. 17433 sek. 6016 sek.
% *x 100 74,34 25,66

* czas trwania wszystkich wyemitowanych odcinkéw danego programu w wybranym

okresie
** za 100% przyjgto czas wypowiedzi gosci

Zrodho: opracowanie whasne na podstawie analizy programéw publicystycznych.
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Jak wida¢, w analizowanym materiale m¢zczyzni mieli do dyspozy-
cji zdecydowanie wigcej czasu antenowego (74,34%) niz kobiety
(25,66%). Przewaga czasu wypowiedzi politykéw nad czasem wypowie-
dzi polityczek utrzymywata si¢ nawet wowczas, gdy z badanej proby
wylaczono programy, w ktorych grono gosci bylo jednopiciowe (wy-
facznie mezczyzni). Programem, w ktorym czas wypowiedzi kobiet
i m¢zczyzn byl najbardziej wyrownany, okazato si¢ ,,Forum”. Programami
w najwyzszym stopniu dyskryminujacymi kobiety byty: ,,Gos¢ wiadomo-
sci”, ,,Woronicza 17” oraz ,24 minuty z Krzysztofem Skowronskim”.
Dane zwarte w tabeli 1 i tabeli 2 pokazuja, ze w badanej probie w kazdym
wypadku to kobiety okazywaly si¢ grupa mniejszosciowa — zard6wno
w zakresie liczebnosci, jak i w odniesieniu do czasu wypowiedzi.

Wracajac do pytania o to, czy odsetek liczebnosci (25,86%) oraz
czasu wypowiedzi (25,66%) polityczek w analizowanych programach
odzwierciedlal minimalny odsetek kobiet przewidziany w Ustawie kwo-
towej (35%), nalezy stwierdzi¢, ze uzyskane wyniki okazaty si¢ mniejsze
od przyjetej kwoty. W obu wypadkach roznica byta wyrazna i wynosita
okoto 10%.

Na zakonczenie warto odnotowac fakt, ze wsrod dziennikarzy pro-
wadzacych analizowane programy znalazty si¢ 2 kobiety i 7 mezczyzn®,
Kobiety poprowadzily 5 programoéow (22,73%), natomiast me¢zczyzni 17
programéw (77,27%). Jak wida¢, i w tym wypadku mezczyzni okazali
si¢ grupg wigkszosciowg — liczba programow z udzialem dziennikarzy-
mezczyzn byla znacznie wicksza od liczby programow z udzialem
dziennikarek ptci zenskie;j.

Z.akonczenie

Zaprezentowane badania pokazaly, ze w poddanych analizie pro-
gramach publicystycznych wyemitowanych w TVP kobiety stanowily
grupe mniejszosciowy. Widz mial wigc okazje obserwowac na ekranie
odbiornika przede wszystkim takie sytuacje, w ktorych mezczyzni (poli-
tycy) dyskutowali z innymi mezczyznami (politykami, dziennikarzami).
Jak juz wspomniano, procentowy udzial kobiet, a takze czas ich wypo-
wiedzi okazat si¢ mniejszy niz proporcja przewidziana w Ustawie kwo-
towej. Jest to zatem rezultat niesatysfakcjonujacy z perspektywy zaleca-

% Liczba dziennikarzy nie jest rowna liczbie programéw, poniewaz w badanym
okresie kilkakrotnie zdarzylo sig, iz ta sama osoba byla gospodarzem kilku réznych
programow.
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nej przez Uni¢ Europejska strategii gender mainstreaming, w mysl ktorej
media (W szczegolnosci media publiczne) maja za zadanie niwelowanie
nierownosci spotecznych, w tym — nieréwnosci pomiedzy plciami.

Kwestia dyskusyjna sa natomiast przyczyny ujawnionych dyspro-
porcji. Z jednej strony mozna je interpretowac przez pryzmat podejsé
funkcjonalistycznych, ktére podzielajg stanowisko determinizmu biolo-
gicznego, zgodnie z ktérym u podioza spotecznego podziatu zadan po-
migdzy kobietami i m¢zczyznami lezy biologia. Zdaniem funkcjonali-
stow to wrodzone (a wigc naturalne) réznice pomiedzy ptciami odpo-
wiadaja za spoteczny podziat zadan (Szacka 2003: 152). Biologiczne
predyspozycje znajdujg peten wyraz w procesie socjalizacji, dzieci przy-
swajajg przekazywane im przez osoby znaczace zalecenia cO do tego, co
to znaczy by¢ megzczyzna i kobieta w danej kulturze, a takze jak wypet-
nia¢ role zwigzana z plcig. Socjalizacja do rol zwiazanych z ptcig w po-
faczeniu z innymi mechanizmami kontroli spotecznej sg waznymi czyn-
nikami podtrzymujacymi porzadek i fad spoteczny (tamze).

Z przytoczonych zatozen wynika, ze nierowno$ci pomiedzy kobie-
tami 1 mezczyznami — w tym nierowno$ci w mediach — nie sg w §wietle
podejs¢ funkcjonalistycznych przejawem dyskryminacji czy checi zdo-
minowania jednej pici przez druga, ale wyrazem naturalnego (bo biolo-
gicznego) i jednocze$nie najbardziej funkcjonalnego — z perspektywy
utrzymania harmonii w spoteczenstwie — porzgdku. Tak ujmuje to Tal-
cott Parsons: ,,podstawowy sposdb wyjasniania zjawiska przydzielania
r6l kobietom i mezczyznom musi odwota¢ si¢ do faktu, Zze rodzenie
i opiekowania si¢ dzie¢mi ustanawia silny i nieodwotalny prymat zwigz-
ku matki z matym dzieckiem. To z kolei prowadzi do przekonania, ze
mezczyzna, ktory jest zwolniony z tych biologicznych funkcji, powinien
specjalizowac si¢ w dzialaniach alternatywnych (zorientowanych na role
zawodowe)” (Parsons 1955: 23). Powyzsze tezy implikujg postulat,
zgodnie z ktorym jakakolwiek ingerencja w ten biologicznie uwarunko-
wany, spajajacy spoleczenstwo — i odzwierciedlony w mediach — porza-
dek jest nie tylko dysfunkcjonalna dla spotecznosci, ale tez skazana na
porazke. Nie da si¢ bowiem przekroczy¢ praw natury.

Druga perspektywa interpretacyjna dla uzyskanych w badaniach re-
zultatow wywodzi si¢ z teorii feministycznych. Wspolnym mianowni-
kiem tych teorii jest zatozenie, iz nierowno$ci pomiedzy kobietami
I mgzczyznami sa nie tyle rezultatem dziatania praw natury, ile wynikaja
z dazenia grup dominujgcych do podtrzymania status quo. W tym ujeciu
kobiety, ktore moglyby i chciatyby bra¢ czynny udziat w zyciu politycz-
nym, sg blokowane przez rozmaite grupy intereséw (gtdownie mezczyzn),
chcacych utrzymac swoja dotychczasowg — uprzywilejowang — pozycje.
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Interesujgcg teorig wpisujacg si¢ w feministyczny nurt myslenia
0 nierownosciach pomiedzy plciami jest teoria zagluszanej grupy autor-
stwa Edwina Ardenera, ktorg na grunt nauki o komunikowaniu przenio-
sta i rozpropagowata Cheris Kramarae (Wasilewski, Wasilewska, Dzbik
2006). Badaczka ta wyszta z zatozenia, ze do§wiadczenie kobiece i me-
skie nie jest tozsame, ale — ze wzgledu na podziat pracy — znaczaco od-
mienne. Zdaniem Kramarae mezczyzni, zajmujgc dominujacg pozycje
W spoteczenstwie, uksztattowali na przestrzeni wiekow specyficzny dla
swojej grupy i swoich do$wiadczen jezyk, by nastepnie — za jego po-
$rednictwem — sprawowac kontrole nad procesami komunikacji (np.
decydowac, kto, kiedy, gdzie, na jaki temat, jak dlugo itd. ma si¢ wypo-
wiadac¢). Kramarae méwi o meskiej dominacji nad publiczng komunika-
cja, czego przejawem moga by¢ wyniki zaprezentowanych w niniejszym
artykule badan.

Jak wida¢, w zalezno$ci od przyjetej perspektywy interpretacyjne;
nierowna reprezentacja kobiet w analizowanych programach moze by¢
uznana za przejaw naturalnego porzadku, w ktory nie nalezy ingerowac,
lub za efekt dyskryminacji ze wzgledu na pte¢, ktorg wypada wyelimi-
nowac. Tworcy prawa unijnego nie pozostawiaja watpliwosci co do zalozen
tkwigcych u podstaw przyjetej przez nich polityki rownosciowej, w tym —
wielokrotnie tutaj przywotywane;j strategii gender mainsereaming.

Na zakonczenie nalezy podkresli¢, iz zaprezentowane badania miaty
charakter przyczynkowy i tylko tak nalezy je traktowaé. Ujawnione za-
leznosci nie mogg by¢ zatem generalizowane na cala populacje. Jedno-
czes$nie tendencja, ktorg zaobserwowano na stosunkowo niewielkiej pro-
bie, okazata si¢ na tyle wyrazna, ze dalsze prace empiryczne nad zagad-
nieniem reprezentacji kobiet w mediach wydajg sie¢ w pelni uzasadnione.
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