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Abstract

The main aim of this paper is to analyse the image and policy directions of Vladimir
Putin in social media before the 2018 presidential elections that he won. The official
Twitter channel in English version was traversed in this paper.

The presidential campaign of Vladimir Putin on Twitter in 2018 was very gentle.
The leader strategy, which was adopted, ensured his outright victory.

The most commonly raised issues before the presidential elections in Russia concerned
international partnerships, military issues, army and arms. Information concerning private life
was not used in the pictures and in the paper. He had condoled, wished and congratulated — the
widely promoted image of a charismatic leader was broken down by friendly gestures.

The figure of president was exposed in pictures. The most posted pictures of the
President were pictures of him surrounded by common people, workers and politicians.
His attire and body language underlined a professional approach.
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Wprowadzenie

»TLato, kiedy w lesie przewrdci si¢ drzewo, a nie bedzie tam dzienni-
karzy, ktoérzy by o tym poinformowali — to czy ono si¢ naprawde prze-
wrocito?” — to tekst satyrycznego rysunku w ,,Saturday Review”, ktory
obrazuje potege mediow (Noelle-Neumann 2004: 168). Mimo ze media
nie maja wladzy sensu stricto, badacze wskazuja na przesunigcie cen-
trum wiadzy w kierunku mediéw (Goban-Klas 2005: 47). Media oddzia-
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luja na polityke, mozna pokusi¢ si¢ o stwierdzenie, ze prowadzg z nig
pewien rodzaj flirtu (Szpunar 2007: 7). Politycy natomiast tylko dzieki
nim mogg zaprezentowac si¢ szerszej publicznosci (Dobek-Ostrowska
1999: 123). Jak zauwaza Bogustawa Dobek-Ostrowska, okreslenia ,,profe-
sjonalizacja”, ,,modernizacja”, westernizacja” czy ,,amerykanizacja” sceny
politycznej dotycza procesu urynkowienia sie polityki (Dobek-Ostrowska
2005: 11). Szansg na sukces maja kandydaci wlasciwie ,,opakowani” (Ku-
ca 2010: 112). Postgpujaca profesjonalizacja i mediatyzacja kampanii
wyborczych w XXI w. prowadzi do koncentrowania kampanii politycz-
nych wokot lidera, z przewagg tresci dotyczacych wizerunku kandydata
(Kolczynski 2013: 7). Coraz wazniejsze staja si¢ cechy osobowe kandyda-
ta, szczegodlnie jesli ubiega si¢ o urzad prezydenta. Martin P. Wattenberg,
ktory analizowatl kampanie prezydenckie w Stanach Zjednoczonych w la-
tach osiemdziesiatych ubieglego wieku, informuje o powstaniu ery polity-
ki skoncentrowanej na kandydacie (Cwalina, Falkowski 2005: 148).

Wizerunek polityczny jest wyobrazeniem sylwetki politycznej po-
wstajacym w $wiadomos$ci odbiorcéw. Jest pojmowany jako obraz,
ksztatt, wyobrazenie sylwetki politycznej jednostki, grupy, organizacji
badz instytucji powstajace w $wiadomosci odbiorcow. Zawiera elementy
wartos$ciujace, wptywajace na decyzje i dziatania innych podmiotow
(Antoszewski, Herbut 2002: 487). W przypadku polityka korzystny wi-
zerunek niesie za sobg poparcie w walce politycznej, a start w wyborach
jest okazja do pomiaru wplywu tego wizerunku na karier¢ polityka
(Gackowski, Laczynski 2008: 86). Analiza wizerunku w mediach po-
zwala oszacowac globalng sit¢ poszczegdlnych informacji reprodukowa-
nych w mediach (Gackowski, Laczynski 2008: 107).

Coraz wigksza role w komunikowaniu masowym odgrywa Internet,
ktory pozwala ,,wyeliminowa¢ niedogodnosci komunikacyjne starych
mediow (asymetri¢ komunikacyjng, jednokierunkowos$¢ aktu komunika-
cji)” (Biniewicz 2011: 6). Wspodtczesne kampanie polityczne sg prowa-
dzone jednoczes$nie przy uzyciu tradycyjnych $rodkéw komunikowania
i mediow spotecznosciowych. Za prekursora kampanii realizowanej w In-
ternecie uwaza si¢ Baracka Obame¢ — juz w 2008 r. zainicjowat inten-
sywne dziatania kampanijne na Facebooku (Castells 2013: 367).

Zagadnienia wstepne i przyjeta metodologia

Celem tekstu jest analiza wizerunku i kierunkoéw polityki Wiadimira
Putina w mediach spoteczno$ciowych przed wygranymi przez polityka
wyborami prezydenckimi w 2018 r. Wiadimir Putin po raz pierwszy
zwyciezyt w wyborach prezydenckich w 2000 r. Stanowisko to piasto-
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wal juz wezedniej, w wyniku rezygnacji Borysa Jelcyna. W 2004 r. Putin
zwyciezyt w pierwszej turze, zdobywajac 71,2% glosow. W 2008 r. ob-
jat stanowisko premiera, by znow zasia$¢ w fotelu prezydenta w 2012 r.
Od 2012 r. kadencja prezydenta wynosi szes$C lat, wczesniej cztery.

Analizie poddano oficjalny profil prezydenta Rosji w serwisie Twit-
ter w wersji anglojezycznej. Badania objgty wszystkie tweety zamiesz-
czone w ciggu miesigca przed wyborami prezydenckimi w Rosji w 2018 r.
Obserwacji poddano zatem tresci opublikowane na Twitterze od 18 lute-
go do 18 marca 2018 r.

W badaniu postuzono si¢ metoda analizy treSci zarowno jako$cio-
wej, jak 1 ilo§ciowej. Zastosowana metoda jest wiasciwa w sferze komu-
nikacji, poniewaz analizowane sg najwazniejsze elementy ksztattujace jej
formg oraz zawarto$¢ (Lasswell, Lerner, Sola Pool 1952: 12).

Jako oddzielny post uznano kazda opatrzong data publikacj¢ nieza-
leznie od powierzchni i formy. Analizie poddano treSci zamieszczone
w serwisie spoteczno$ciowym, ale takze linki przekierowujace na ofi-
cjalng strong internetowa prezydenta Rosji. Warto wspomnie¢, ze Putin
nie prowadzi swojego konta osobiscie — jego dziatania sa relacjonowane
przez upowaznione osoby. Jes§li dany tweet zawierat kilka fotografii,
analizie poddawano zdjgcie gléwne. Badanie objgto Twittera, poniewaz
prezydent Rosji nie ma konta np. na Facebooku, ktory jest najpopular-
niejszym medium spotecznosciowym na $wiecie. Oprocz konta na Twit-
terze wsrdd zrodet dotyczacych informacji na temat dziatalnosci prezy-
denta znajduje si¢ oficjalny kanat na platformie YouTube. Warto
wspomnieé, ze zgodnie z badaniami z 2016 r. przecietny Rosjanin ko-
rzysta z mediow spotecznosciowych 34 minuty dziennie dluzej niz Po-
lak. Oficjalne konto prezydenta Rosji na Twitterze w wersji angloje-
zycznej obserwuje niemal 700 tys., a rosyjskojezycznej 3,73 mln osob.
Mimo iz teoretycy zauwazaja, ze media spoteczno$ciowe sa nadal jedy-
nie ttem dla tradycyjnych dziatan kampanijnych, trudno odméwi¢ im
coraz wigkszej sity oddzialywania (Szczepanski 2016: 202).

Elementy wizerunkowe oficjalnego profilu prezydenta Rosji
na Twitterze — podejmowana tematyka

Na oficjalnym profilu na Twitterze prezydenta Rosji w badanym
okresie pojawilo si¢ 91 tweetdw opatrzonych tacznie 74 fotografiami.
W ostatnim tygodniu przed wyborami prezydenckimi 18 marca 2018 r.
zamieszczono jedynie 20% badanych tweetow. Warto zauwazy¢, ze trzy
tygodnie przed wyborami opublikowano 53% wszystkich tweetow, przy
czym az 33% jednego dnia — 1 marca 2018 r., kiedy Wtadimir Putin wygto-
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sit doroczne oredzie do Zgromadzenia Federalnego. Ore¢dzie skierowane do
dwoch izb parlamentu mozna zatem uzna¢ za najwazniejszy element pro-
wadzonej w mediach spotecznosciowych kampanii. Pomimo to najwiecej
zdje¢, bo ok. 35%, opublikowano w ostatnim tygodniu toczacej si¢ walki
politycznej. Cztery tygodnie przed wyborami zaréwno ilos¢ opublikowa-
nych zdje¢, jak i tweetdw stanowila niewiele powyzej 12% badanych tresci.
Potwierdza to zintensyfikowanie badan w czasie ostatniego tygodnia kam-
panii i duze znaczenie wspomnianego oredzia.
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Wykres 1. Czestotliwos¢ publikowania treci w serwisie spotecznos$ciowym Twitter

Zrodto: badania wiasne.

Wpisy odnoszace si¢ do polityki wewnetrznej 1 zewngtrznej Rosji
pozwalajg okresli¢ kierunek przyjetej w mediach spotecznosciowych
strategii wyborczej. W badanym okresie 76% tweetéw dotyczyto polity-
ki wewnetrznej, a 24% zewngtrznej kraju. Najwiecej wpisow odnosza-
cych sie do polityki wewnetrznej i zewnetrznej Rosji opublikowano w ty-
godniu, w ktorym Wiadimir Putin wyglaszal orgdzie do Zgromadzenia
Federalnego — wowczas tematyka polityki wewnetrznej byta poruszana
39, a zewngtrznej 9 razy. W tygodniu wyborczym temat polityki we-
wnetrznej znalazt si¢ w 12, a zewngtrznej w 6 tweetach.

Tabela 1. Tematyka podejmowana na oficjalnym profilu na Twitterze prezydenta
W. Putina

Tvdgie 1802 26.02— 05.03— PX R I P
ydzie 25.02.20181. | 04.03.2018 1. | 11.03.2018 1. | 18.03.2018 .

Polityka 8 39 10 12 69 | 76%
wewnetrzna

Polityka 3 9 4 6 2 | 24%
zewnetrzna

Zrodto: badania wiasne.
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Tematyka podejmowana najczesciej przed wyborami prezydenckimi
na Twitterze prezydenta Rosji dotyczyla partnerskich relacji migdzyna-
rodowych. Posrod 18 wpiséw dotyczacych problematyki 20 krajow naj-
czesciej wystepowaly Austria, Francja, Niemcy, Bulgaria i Armenia.
Pozostate panstwa, takie jak Chiny, Zjednoczone Emiraty Arabskie,
Stany Zjednoczone, Turcja, Iran, Mongolia, Wenezuela czy Biatorus,
pojawity si¢ przed wyborami jeden raz. Relacje rosyjsko-francuskie we
wpisach z 26 lutego i 5 marca dotyczyty wspotpracy w kwestii normali-
zacji sytuacji w Syrii i udzielenia pomocy humanitarnej cywilom. Warto
doda¢, ze we wpisie z 5 marca zaznaczono, ze rozmowa telefoniczna
Wiladimira Putina z prezydentem Francji Emanuelem Macronem odbyta
si¢ z inicjatywy strony francuskiej (Vladimir Putin had a telephone
conversation with President of France Emmanuel Macron at the ini-
tiative of the French side). Dzigki takiej informacji odbiorca uzyskuje
informacje, ze to politycy Europy Zachodniej zabiegaja o kontakt z pre-
zydentem Federacji Rosyjskiej. Wczes$niejsza rozmowe telefoniczng z 26
lutego prezydent Rosji prowadzit nie tylko z Macronem, ale tez z kanc-
lerz Niemiec Angela Merkel.

Prezydent informowal o zlozeniu gratulacji z okazji objecia waz-
nych stanowisk panstwowych przez swiatowych politykow — 14 marca
pogratulowal Angeli Merkel pozostania na stanowisku kanclerza, wysy-
fajac telegram, a dzien przed wyborami w Rosji pogratulowat Xi Jinpin-
gowi reelekcji. Tweet z 17 marca zawieral link z przekierowaniem do
strony internetowej, gdzie mozna przeczytaé, ze bliskie relacje Rosji
i Chin osiagnig¢to w duzej mierze dzigki osobistym wysitkom Xi Jinpinga
oraz ze wzajemne relacje staly si¢ przyktadem korzystnej wspolpracy
migdzy wiodgcymi mocarstwami (Vladimir Putin noted the unpreceden-
ted high level of relations between Russia and China achieved recently
to a large extent due to the personal efforts of Xi Jinping. These relations
have become a true example of equal and mutually beneficial coopera-
tion between leading powers). Wiadimir Putin w tygodniu wyborczym
informowat takze o rozmowie telefonicznej z ksigciem Abu Dhabi.
Mohammed bin Zayed Al Nahyan rozmawiat z prezydentem ROosji
0 wzajemne;j interakcji i $cistej koordynacji majacej na celu zapewnienie
stabilno$ci i1 bezpieczenstwa w regionie Zatoki Perskiej i na Bliskim
Wschodzie (They also affirmed interest in further boosting comprehen-
sive efforts in mutual interaction and close coordination aimed to pro-
vide stability and security in the Persian Gulf region and the Middle
East as a whole). Putin ztozyt takze zyczenia urodzinowe swojemu roz-
mowcey, co wskazuje na bliskg relacje politykow. Skladanie zyczen
W zwiagzku z rdznego rodzaju okazjami bylo praktykowane przez gtowe
panstwa. Przywodca kilkukrotnie sktadal kondolencje zwigzane zarowno
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z wydarzeniami wewnatrzkrajowymi, jak i polityka zagraniczna. Ztozyt
kondolencje prezydentowi Iranu po rozbiciu si¢ samolotu pod koniec
lutego, 12 marca prezydentowi Bangladeszu po Kkatastrofie lotniczej w Kat-
mandu, czy rodzinom 32 ofiar w wypadku rosyjskiego samolotu w Syrii
6 marca. Kondolencje dotyczace polityki wewnetrznej kraju ztozyt dwu-
krotnie 12 i 15 marca z powodu $mierci wybitnego rosyjskiego aktora
i rezysera Olega Tabakova, ktory zmart po dlugiej chorobie w wieku 82
lat. Ztozyt réwniez zyczenia z okazji Migdzynarodowego Dnia Kobiet
wszystkim Rosjankom.

Tabela 2. Tematyka poruszana na oficjalnym profilu prezydenta Rosji w serwisie spo-
tecznosciowym Twitter

Poruszana tematyka Obserwacje Procentowy u.(.mal
obserwacji
Partnerskie relacje miedzynarodowe 18 17,14%
Kwestie militarne (uzbrojenia, wojsk) 14 13,33%
Ekonomia i gospodarka 12 11,43%
Infrastruktura i przemyst 9 8,57%
Innowacje i technologie 6 5,71%
Kondolencje 5 4,76%
Sport 5 4,76%
Kwestie spoteczne 5 4,76%
Polityka zagraniczna 4 3,81%
Stuzba zdrowia 4 3,81%
Demografia 4 3,81%
Bezpieczenstwo (walka z przestgpczo$cia) 4 3,81%
Udzial w wydarzeniach i uroczystos$ciach 3 2,86%
Edukacja 2 1,90%
Inne 2 1,90%
Media 2 1,90%
Sprawa Scripala 1 0,95%
Rolnictwo 1 0,95%
Terroryzm 1 0,95%
Korupcja 1 0,95%
Srodowisko 1 0,95%
Krym 1 0,95%

Zrodto: badania wiasne.

Drugie miejsce pod wzglgdem najczesciej poruszanej tematyki zaje-
ly kwestie militarne, armii i uzbrojenia. Szczeg6lng uwage poswigcono
tej materii 1 marca 2018 r. podczas oredzia prezydenta. Posrod wielu
tweetow znalazly si¢ nastgpujace: ,,Rosja stworzyla nowoczesng, kom-
paktowa i zaawansowang armi¢ z personelem oficerskim” (Russia has
developed a modern, compact and high-tech army with officer personnel
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at the core), ,,nowa rakieta Avangard to przetom technologiczny z hiper-
soniczng predkosciag Mach 20 i wyzsza” (The new Avangard missile is
a technological breakthrough with a hypersonic speed of Mach 20 and
higher), ,,z powodzeniem przetestowaliSmy ponaddzwigkowa bron po-
wietrzng Kinzhala. Jest juz wdrozona w potludniowej Rosji” (We have
successfully tested the Kinzhal hypersonic airborne weapon. It is already
deployed in southern Russia), ,,pod koniec 2017 roku Rosja z powodze-
niem przetestowata pocisk jadrowy. To zupetlie nowy rodzaj broni (In
late 2017 Russia successfully tested a nuclear-powered missile. It is
a completely new type of weapon), ,,opracowalismy strategiczne rakiety
jadrowe o nieograniczonym zasiegu (We have developed strategic nucle-
ar-powered missiles with an unlimited range), ,,pocisk Sarmata: Rosja
tworzy nowag bron w odpowiedzi na rozmieszczenie obrony prze-
ciwrakietowej przez USA za granicg” (Sarmat missile: Russia is creating
a new weapon in response to the deployment of missile defence by the
US abroad), ,rosyjskie Sity Zbrojne zwickszyly udzial nowoczesnej
broni w swoim arsenale 0 270%” (The Russian Armed Forces have in-
creased the share of modern weapons in its arsenal by 270%).

W jednym z artykutow Newsweeka mozemy przeczyta¢ o dorocz-
nym or¢dziu do izb parlamentu, ktory okreslono mianem grozenia $wiatu
niezniszczalnymi rakietami: ,,— Nikt na $wiecie nie ma nic podobnego —
powiedzial entuzjastycznie w orgdziu Wiladimir Putin, opisujac wielkie
sukcesy Rosji w budowie nowoczesnych rakiet. Zapewnit, ze nic nie jest
grozne dla nowej broni: ani istniejgce systemy obrony przeciwrakieto-
wej, ani takie, ktore dopiero powstang. I zwrocit si¢ do Zachodu: —
Wszystko to, czemu probowaliscie przeszkodzi¢, juz si¢ dokonato. Po-
wstrzymywanie Rosji si¢ nie powiodto — dodat”.

Tabela 3. Partnerskie relacje miedzynarodowe Rosji w badanym okresie przed wybora-
mi prezydenckimi w 2018 r. na oficjalnym profilu prezydenta Rosji w serwisie spotecz-
no$ciowym Twitter

Kraj partnerskich relacji Tlos¢ Procentowy udzial
z Rosja obserwacji obserwacji
1 2 3
Austria 3 11,54%
Francja 2 7,69%
Niemcy 2 7,69%
Bulgaria 2 7,69%
Armenia 2 7,69%
Zjednoczone Emiraty Arabskie 1 3,85%
Chiny 1 3,85%
Turkmenistan 1 3,85%
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1 2 3
USA 1 3,85%
Turcja 1 3,85%
Iran 1 3,85%
Wenezuela 1 3,85%
Kazachstan 1 3,85%
Katar 1 3,85%
Mongolia 1 3,85%
Serbia 1 3,85%
Uzbekistan 1 3,85%
Biatorus 1 3,85%
Azerbejdzan 1 3,85%
Kirgistan 1 3,85%

Zrodlo: badania wiasne.

Warto zaznaczy¢, ze wygloszone 1 marca 2018 r. orgdzie zawierato
elementy programu politycznego prezydenta na kolejne lata. Czesto po-
ruszal kwestie ekonomiczne i gospodarcze na Twitterze: ,,nowy rzad
musi wypracowa¢ stabilne warunki podatkowe, ktore beda stymulowaé
wzrost gospodarczy” (The new government must work out stable tax
conditions that will stimulate economic growth), ,bedziemy dazy¢ do
zwigkszenia wydajnosci w najwazniejszych branzach o 5% rocznie” (We
will strive to increase the performance in the essential industries by 5%
every year), ,,przy najnizszej w historii stopie inflacji istnieje okno, w
ktorym mozna obnizy¢ stopy procentowe i udostepnié¢ kredyty” (With the
inflation rate at its lowest in history, there is a window for reducing inte-
rest rates and making loans more available), ,,nasze cele na nastgpna
dekade obejmujg zmniejszenie ubdstwa o potowe i zapewnienie dtugo-
terminowego wzrostu realnego dochodu Rosjan” (Our goals for the next
decade include reducing poverty by half and ensuring long-term growth
of Russians' real income), ,,dobrostan ludzi i wysokie dochody gospo-
darstw domowych sa kluczowym czynnikiem rozwoju” (People's well-
being and high household income is a key development factor), ,,dazymy
do wzrostu PKB 0 50% do potowy nastepnej dekady” (We are aiming to
increase GDP by 50% by the middle of the next decade).

Polityk poruszal tematyke sytuacji stuzby zdrowia i planéw na kolejne
lata: ,,proponuj¢ rozpoczaé specjalistyczny krajowy program profilaktyki
raka, od etapu wczesnej diagnozy do skutecznego leczenia” (I suggest star-
ting a specialised national cancer prevention programme, from the stage of
early diagnosis to effective treatment), ,,wazne jest, by placowki opieki
zdrowotnej przywroci¢ w bliskich odlegtosciach” (It is important to ensure
that healthcare facilities are brought back within a walking distance).
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Problematyka edukacji pojawita si¢ dwukrotnie i wskazywala Rosje
jako dynamicznie rozwijajacy si¢ osrodek naukowy: ,rosyjska szkota
matematyczna musi zapewni¢ sobie przywodztwo. To jest nasza silna
konkurencyjna przewaga cyfrowa” (The Russian mathematical school
must secure its leadership. It is our strong competitive digital advanta-
ge), ,,nowoczesna jako$¢ szkolnictwa musi by¢ dostepna dla kazdego
dziecka. Nasze szkoty podstawowe sa uznawane za jedne z najlepszych
na $wiecie” (Modern quality education must be available to every child.
Our elementary school is recognised as one of the best in the world).

Kwestie demografii byly poruszane kilkukrotnie podczas przemo-
wienia. Na oficjalnym Twitterze prezydenta mozemy przeczytaé: ,,pod
koniec nastepnej dekady Rosja musi sta¢ si¢ krajem, ktorego $rednia
dhugos¢ zycia wynosi ponad 80 lat” (By the end of the next decade, Rus-
sia must become a country with a life expectancy of over 80 years), czy
»hasza polityka demograficzna okazala si¢ skuteczna. Musi by¢ konty-
nuowana w celu zapewnienia statego naturalnego wzrostu populacji”
(Our demographic policy has proved effective. It must be continued to
ensure a steady natural population growth).

Zagadnienia infrastruktury i przemystu w badanym okresie wystapi-
ty 12 razy i byly wazna cze$cia oredzia: ,,budzet na budowg drog zosta-
nie podwojony w ciggu najblizszych szesciu lat” (The road construction
budget will be doubled within the next six years), ,,najblizsze lata b¢da
kluczowe dla zmian technologicznych. JesteSmy gotowi na przetom”
(The next few years will be crucial for technology changes. We are ready
for a breakthrough). Réwniez rozwoj rolnictwa zostat odnotowany na
prezydenckim Twitterze jako wazna gatez rozwoju kraju: ,,dziekuje pra-
cownikom przemystu rolnego za rekordowe zbiory ponad 130 min ton”
(Agriculture: thank you to the agricultural industry workers for the re-
cord-breaking harvest of over 130 min tonnes).

Co ciekawe, tweet bezposrednio dotyczacy kampanii wyborczej na
angielskojecznym Twitterze prezydenta ukazat sie tylko raz i dotyczyt
oddania gtosu przez Wiladimira Putina. Zamieszczony odnosnik do
strony internetowej przekierowuje na strone internetowg z krotkg roz-
mowg z Putinem. Na pytanie, czy jest w stanie przezwyci¢zy¢ nie-
zrgczno$¢ zwigzang z oddaniem glosu na samego siebie, odpowiada:
»Dlaczego? Nie ma potrzeby, abym przezwycig¢zal cokolwiek. Jestem
przekonany o poprawnosci programu, ktory oferuje dla rozwoju kraju”
(Why? There is no need for me to overcome anything. | am confident in
the correctness of the programme that I offer for the country’s devel-
opment). OdpowiedZ sugeruje pewng siebie postawe przywodcy prze-
konanego o wygranej.
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Wazna tematyke stanowily wydarzenia sportowe w kontekscie Zi-
mowych Igrzysk Olimpijskich w Pjongczangu — 25 lutego pogratulo-
wal zlota druzynie hokeistéw na lodzie, a dwa dni wczes$niej dwom
tyzwiarkom figurowym. Byly to kolejne elementy ocieplajace wizeru-
nek przywodcy.

Elementy wizerunkowe oficjalnego profilu prezydenta Rosji
na Twitterze — warstwa graficzna

Wizeunek polityka przejawia si¢ w sposobie zachowania, prezen-
tacji sylwetki w mediach i materiatach kampanijnych. Aby zbudowacé
wizerunek polityczny, trzeba wzigé pod uwage komponenty dotyczace
zachowan niewerbalnych (wyraz twarzy, sposdb poruszania si¢ czy
podania dtoni), cechy osobowe oraz strdj (Cwalina, Falkowski 2005:
154; Pease, Pease 2014: 64).

Na kazdym glownym zdj¢ciu tweeta przedstawiona jest sylwetka
Wiadimira Putina, a okoto 36% zamieszczonych tweetow zawiera co
najmniej jedno zdjgcie. Urzgdujgcy prezydent niemal na potowie
gtéwnych zdjec jest przedstawiany podczas przemawiania do mikrofonu
badz z moéwnicy, stojac lub siedzac. Pieciokrotnie wymienia si¢ gestem
uscisnigcia dioni z innymi politykami, takimi jak kanclerz Austrii
Sebastian Kurz, ministrami obrony Armenii, Wenezueli, Kazachstanu,
Mongolii, Serbii czy Biatorusi. Tylko na jednym gléwnym zdjeciu jest
pokazany, kiedy $ciska dlon kobiety bedacej cztonkiem komisji
wyborczej w momencie oddania swojego glosu. W pozycji tylko
stojgcej znalazt si¢ w 18%, a tylko siedzacej w 21% badanego materiatu.

= Przemawianie = Uscisk dtoni
= Pozycja tylko stojaca Pozycja tylko siedzaca

Wykres 2. Sylwetka prezydenta przedstawiona na zdjeciach gtownych (wyrazona w %)

Zrodto: badania wiasne.



Wizerunek i kierunki polityki Wfadimira Putina w mediach... 43

Na zdjeciach najczgsciej prezentowal si¢ w otoczeniu zwyklych
obywateli i pracownikow réznych sektorow gospodarki — przyktadowo
14 marca spotkat si¢ z osobami odpowiedzialnymi za ukonczenie odcinka
mostu prowadzacego na Krym, ktorego budowa rozpoczgta si¢ w 2016 r.
W towarzystwie politykow mozna bylo zobaczy¢ kandydata na prezydenta
jedenascie razy. Samotnie wystepowal sze$ciokrotnie, przy czym piec
razy zabieral glos. Tylko dwukrotnie przedstawiano Putina z praco-
wnikami mediéow i raz z medalistami zimowych igrzysk olimpijskich
w Pjongczangu.

50
40 33
30
18
20
10 6 3
0 I
m Zwykli ludzie Brak innych oséb
B Pracownicy mediéw Politycy

Sportowcy

WyKkres 3. Struktura otoczenia prezydenta na zdjgciach glownych (wyrazona w %)

Zrodto: badania wiasne.

Jednym z istotnych elementéw wizerunku polityka jest ubior, ktory
odpowiednio dobrany, odpowiada za tak zwany efekt aureoli — osobom
prezentujacym si¢ atrakcyjnie przypisuje si¢ inne pozytywne cechy
(Dolinski 2003: 143; Aronson, Wilson, Akert 1997: 411). W literaturze
przedmiotu mozemy doszuka¢ si¢ analiz wskazujacych, ze duze zaufanie
wsrod wyborcow mozna uzyska¢ chocby dzigki biatej lub niebieskiej
koszuli (Cwalina, Falkowski 2005: 200-205). Nalezy wspomnie¢, ze
biekitna koszula, granatowy garnitur i niebieskie soczewki byty znakiem
rozpoznawczym Aleksandra Kwasniewskiego, ktory w 1995 r. dzieki
pomocy znanego konsultanta ds. wizerunku Jacquesa Séguéli wygrat
wybory prezydenckie z Lechem Watesa (Mazur 2002: 220-233).

Wiladimira Putina w badanym okresie na zdjeciach gldwnych
przedstawiono az w 88% przypadkéw w stroju formalnym, a w 12%
W stroju potformalnym. Polityk preferowat eleganckie garnitury w ciemnej
tonacji, biate i bigkitne koszule oraz krawaty gtownie w odcieniach
fioletu, granatu czy zdobione delikatnymi wzorami. Podczas oddawania
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swojego glosu do urny wyborczej zalozyl czerwony krawat. Za strgj
potformalny uznano np. biaty fartuch zatozony 16 marca podczas
spotkania z pracownikami stluzby zdrowia lub casualowg kurtke zamiast
ptaszcza zalozong na garnitur. W badanym przedziale czasowym nie
wystapit w stroju nieformalnym.

100 88

50

12
0
I

m Stroj formalny  m Stréj nieformalny B Stroj pétformalny

Wykres 4. Str6j prezydenta na zdjeciach glownych (wyrazony w %)

Zrodlo: badania wiasne.

Filmy

Co najciekawsze, tweety opublikowane w wersji anglojezycznej ba-
danego profilu nie zawieraly filmoéw prezentujacych przemawiajacego
do obywateli Wiadimira Putina, ktore znalazty si¢ w wersji rosyjskoje-
zycznej. Tres¢ filmow zostala zatem wyraznie skierowana jedynie do
0sOb postugujacych si¢ jezykiem rosyjskim, czyli potencjalnych wybor-
cow. Przemowienia do Rosjan opublikowano przed wyborami 14 i 16
marca i — w przeciwienstwie do prawie wszystkich tweetow w wersji
anglojezycznej — bezposrednio nawigzywaly do kampanii polityczne;j.
Krotkie przemoéwienie Putina z 14 marca dotyczyto rocznicy przyltacze-
nia Krymu do Rosji: ,,Swoja decyzja przywrociliSmy dziejowg sprawie-
dliwos¢, ktora zostata naruszona jeszcze w czasach sowieckich”. Ujecia
przedstawiajg ttumy ludzi, ktérzy bija gromkie brawa przemawiajacemu
przywodcy.

Film zamieszczony na Twitterze prezydenta dwa dni przed wybora-
mi bezposrednio nawigzywat do kampanii prezydenckiej. Tweet opisano
»Wladimir Putin zwrécit si¢ do obywateli Rosji #wybory2018”. Bylo to
klasyczne oredzie wyborcze, podczas ktorego mowit: ,,Szanowni miesz-
kancy Rosji, drodzy przyjaciele! W zblizajaca si¢ niedziele 18 marca
odbeda si¢ wybory prezydenckie. Jako glowa panstwa, uwazam za istot-
ne zwroci¢ sie do Was w zwigzku z glosowaniem. Zgodnie z konstytucja



Wizerunek i kierunki polityki Wfadimira Putina w mediach... 45

naszego kraju, wladza nalezy do narodu. W tych stowach, tej prawnej
formule, miesci si¢ cata prawda. Wtasciwie od woli narodu, woli kazdego
obywatela Rosji zalezy, w jakim kierunku pojdzie nasz kraj, zalezy przy-
szto$¢ Rosji i naszych dzieci. Na kogo zaglosowac, jak realizowaé swoje
prawo do wolnego wyboru, to prywatna decyzja kazdego cztowieka. Jesli
uchylimy si¢ od podjecia decyzji, wtedy ten kluczowy wybor bedzie doko-
nany bez Waszego udziatu”. Tymi stowami przekonywal do pojscia na wy-
bory, poniewaz od tego bedzie zaleze¢ przysztos¢ mieszkancow.

Podkreslat przywiazanie obywateli do ojczyzny, nazywajac ja ,,wiel-
ka” i ,,droga” Rosja: ,,My w Rosji zawsze sami decydowalismy o swoim
losie, postepowalismy tak jak kazalo nam nasze sumienie, pojmowanie
prawdy i sprawiedliwosci, nasza mito$¢ do ojczyzny. Jestem przekonany,
ze kazdy z nas martwi si¢ o losy ojczyzny. W zwigzku z tym zwracam si¢
do Was z prosba, abyscie przyszli w niedziele na wybory. Skorzystajcie
Z mozliwos$ci wybrania przysztosci dla wielkiej 1 drogiej Wam Rosji”.

Podsumowanie

Kampania prezydencka Wtadimira Putina na Twitterze w 2018 r. na-
lezata do wyjatkowo cichych i spokojnych. W ciggu ostatniego miesiaca
przed wyborami trudno odnalez¢ wpisy bezposrednio nawigzujace do pro-
wadzonej kampanii. Dziatania polityka wskazujg na przyjecie strategii lidera
(Kolezynski 2007: 231), ktéra zapewnita przywodcy niekwestionowane
zwycigstwo. Nie stosowano strategii rywalizacyjnych zaktadajgcych dys-
kredytacje przeciwnika politycznego (Karwat 2001: 119).

Tematyka podejmowana najczesciej przed wyborami prezydenckimi
na Twitterze prezydenta Rosji dotyczyta partnerskich relacji miedzyna-
rodowych. Najczesciej pojawiaty si¢ wzmianki dotyczace krajow 1 lide-
row politycznych z Austrii, Francji, Niemiec, Bulgarii i Armenii. Moze-
my tutaj dopatrywaé si¢ zastosowania ,,efektu odbitego blasku”, czyli
chetnie stosowanej w polityce manipulacji, ktora polega na odwotywaniu
si¢ do istotnych postaci w celu podkreslenia znaczenia swojej pozycji
(Shopenhauer 2007: 68-74).

Bardzo waznym elementem byty kwestie militarne, armii i uzbroje-
nia. Szczegodlng uwage poswigcono tej materii 1 marca 2018 r. podczas
oredzia prezydenta. Przemowienia akcentujace potege rosyjskiego
uzbrojenia miaty na celu budowaé przekonanie spoteczenstwa o sile
Rosji i urzedujacej glowy panstwa. Wiekszo$¢ tweetow dotyczyla poli-
tyki wewnetrznej kraju — 76%.

Na zdjeciach 1 w tekscie nie postuzono si¢ informacjami dotyczacy-
mi zycia prywatnego polityka ani jego stabosci do zwierzat. Sktadat



46 PAULINA GALA

kondolencje, Zyczenia i gratulacje — wizerunek silnego, charyzmatycz-
nego przywodey przetamywano zyczliwymi gestami.

Silnie eksponowano sylwetke prezydenta na zdjeciach — znajduje si¢ na
kazdym glownym zdjgciu w badanym okresie. Niemal potowa gtéwnych
fotografii przedstawia polityka podczas przemowy, co mialo za zadanie
podkresla¢ jego profesjonalizm i silng pozycje. W badanym okresie najcze-
sciej publikowano zdjecia prezydenta w otoczeniu zwyklych obywateli
i pracownikow roznych gatezi gospodarki, a takze politykéw. Wihadimir
Putin na 88% zdje¢ wystepuje w stroju formalnym, nie opublikowano zad-
nego zdjgcia w stroju nieformalnym. Najczgsciej zaktadal garnitur w ciem-
nych odcieniach oraz biale i bigkitne koszule, ktdre sg uwazane przez bada-
czy za najkorzystniejsze w odbiorze wizerunku politykow.
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