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E-WYDANIA JAKO NIEUDANA RECEPTA
NA KRYZYS REGIONALNEJ
PRASY DRUKOWANEJ W POLSCE
W DRUGIEJ DEKADZIE XXI WIEKU

Streszczenie

W drugiej dekadzie XXI w. na rynku mediow regionalnych w Polsce mozna byto
zaobserwowaé zasadniczy spadek znaczenia prasy drukowanej. Wyrazal si¢ on m.in.
malejacym znaczeniem i bardzo wysokimi spadkami sprzedazy dziennikéw regional-
nych. W latach 2010-2020 $redni spadek sprzedazy egzemplarzowej wydan drukowa-
nych dziennikow regionalnych w Polsce przekroczyt 78%. Jednym ze sposobow na
ograniczenie skutkow malejacego znaczenia prasy drukowanej byty inwestycje w rozwoj
e-prasy. Na podstawie danych dotyczacych sprzedazy mozna jednak postawic teze, ze
rozwdj e-wydan dziennikdw regionalnych poszerzyl oferte wydawcow prasy regionalnej,
ale nie wplynal na ograniczenie znaczenia dziennikow regionalnych i nie rekompensowat
spadkoéw sprzedazy wydan drukowanych.
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Wstep

Obszar badawczy prezentowanego tekstu dotyczy inwestycji wy-
dawcow dziennikow regionalnych w Polsce w segment e-prasy, jako
reakcji na kryzys prasy drukowanej, ktorego objawem byly znaczace
spadki sprzedazy wydan drukowanych. W toku prowadzonej analizy
przyjeto zalozenie, ze oferowane czytelnikom e-wydania dziennikoéw
regionalnych poszerzyly oferte¢ wydawcoéw prasy regionalnej, ale nie
zatrzymaty spadku znaczenia dziennikow regionalnych, nie rekompen-
sowaly rowniez malejgcej sprzedazy gazet drukowanych. Okres badan
obejmuje drugg dekade XXI wieku. Analiza zaprezentowana w artykule
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zostata przeprowadzona z wykorzystaniem wybranych studiow przypad-
ku, danych Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy’, a takze na podstawie
analizy zrodet naukowych z zakresu literatury przedmiotu.

Rynek dziennik6éw regionalnych w zarysie

Zgodnie z typologia, przy podziale administracyjnym Polski na
16 wojewodztw, przez pras¢ regionalng rozumie si¢ tytuly, ktore swoim
zasiegiem wydawniczym obejmuja obszar jednego wojewoddztwa®. Dla
kondycji prasy drukowanej u progu drugiej dekady XXI w. istotne zna-
czenie mialy wydarzenia gospodarcze z lat 2008—2009 i kryzys na ryn-
kach finansowych. Na rynku medialnym zauwazono wtedy spadki bu-
dzetéw reklamowych w segmencie prasy i jednoczesny wzrost znaczenia
internetu na rynku reklamy. Co prawda, spadki sprzedazy gazet druko-
wanych byly widoczne juz wczesniej, ale cze§¢ medioznawcow stawia
teze, ze wlasnie konsekwencje kryzysu finansowego z konca pierwszej
dekady XXI w., obserwowane na rynku mediow, mialy istotny wplyw na
swiadomo$¢ wydawcow prasy, ktorzy mieli nabra¢ przekonania, ze spa-
dek czytelnictwa gazet i odptyw reklamodawcoéw od prasy bedzie juz
trwaty i nieodwracalny®. W przypadku ukazujgcych sie w Polsce dzien-
nikow regionalnych teze t¢ potwierdzaja dane dotyczace pozycji rynko-
wej 1 sprzedazy w tym segmencie prasy. Jak zauwaza Ryszard Filas,
jeszcze w 2001 r. przecietna sprzedaz dziennika regionalnego w Polsce
przekraczata 41 tys. egzemplarzy. W 2010 r. $rednia sprzedaz spadia do
29 tys. egzemplarzy®. Z danych Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy
wynika, ze w 2010 r. taczna sprzedaz wydan ogoélem 24 dziennikow
definiowanych w Polsce jako regionalne i lokalne wynosita 712,7 tys.
egzemplarzy. W roku 2019 ten sam parametr dla tej samej grupy dzien-

! Zwigzek Kontroli Dystrybucji Prasy funkcjonowat od 1994 r. i byt organizacja
zrzeszajaca m.in. przedstawicieli wydawcow prasy, ktora zajmowata si¢ m.in. kontrolg
i udostepnianiem informacji dotyczacych naktadow i rozpowszechniania tytutéw praso-
wych. W roku 2020 zadania ZKDP w tym obszarze zostaty przejete przez spotke Polskie
Badania Czytelnictwa, zob. U. Zielinska, Zwigzek Kontroli Dystrybucji Prasy przestanie
istnieé, Rzeczpospolita, https://www.rp.pl, 17.12.2020 (28.07.2023).

2 W. Chorgzki, Polskie media lokalne i sublokalne 1989-1999, ,.Zeszyty Praso-
znawcze”, 1999, nr 1-2, s. 61.

% A. Dziekan-Lanucha, Polscy wydawcy prasowi wobec kryzysu dziennikéw druko-
wanych. Opis strategii przetrwania, ,,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna”, 2014,
nr4,s.12-15.

* R. Filas, Co si¢ stalo z prasq drukowang w Polsce? Bilans ostatniej dekady
(2010-2019), ,,Naukowy Przeglad Dziennikarski”, 2020, nr 4, s. 58.
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nikdw wyniost juz tylko 234,2 tys. egzemplarzy. Oznacza to spadek
sprzedazy na poziomie 478,4 tys. egzemplarzy (67,1%). Jesli podda si¢
analizie wyniki sprzedazy ogdtem poszczegolnych tytutléw regionalnych
i lokalnych w latach 2010-2019, spadki sprzedazy wahaly si¢ w prze-
dziale 59-75 procent”.

Analizujac rynek prasy regionalnej w drugiej dekadzie XXI w., na-
lezy jednoczes$nie wskazac na stabilng liczbg tytutdow prasy codziennej
w tym segmencie. W roku 2010 w 16 wojewodztwach ukazywato sig
25 dziennikow, w 2012 . liczba ta spadta do 24° i utrzymata si¢ przez
kolejne lata. Zdecydowana wigkszos¢ tytutow jest definiowana jako
dzienniki o charakterze regionalnym, chociaz analizujac niektore tytuty
z punktu widzenia terminologii, zasiegu kolportazu i zawartosci, czes§¢
z nich nalezy raczej do kategorii dziennikow lokalnych’. Warto zauwa-
zy¢, ze takze w raportach Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy, ktory
zajmowat si¢ udostepnianiem informacji o naktadach i sprzedazy prasy,
kilka tytutow wydawanych w regionach funkcjonowato jako dzienniki
lokalne.

Kwestie terminologiczne dotyczace regionalnosci i lokalno$ci
w prasie codziennej wydawanej w wojewodztwach byly podnoszone
w tekstach prasoznawczych®. Wydaje sie, ze te zagadnienia beda miaty
jeszcze wigksze znaczenie w obliczu znacznego spadku roli prasy dru-
kowanej w regionach. Zgodnie z danymi Polskich Badan Czytelnictwa
za 2021 r., sprzedaz egzemplarzowa wydan drukowanych ,,Dziennika
Zachodniego”, najbardziej popularnego wtedy w tym parametrze dzien-
nika regionalnego w Polsce, wynosita 8,3 tys. egzemplarzy. Pie¢ tytu-
tow, okreslanych jako regionalne, sprzedawato w druku w 2021 r. poni-
zej 2 tys. egzemplarzy’. Wydaje sie, ze ten trend bedzie si¢ tylko
pogltebial w obliczu zmian rynkowych, a §wiadcza o tym wydarzenia
z ostatnich kilkunastu miesigcy. W maju 2023 r. wydawca ukazujacego
si¢ w Rzeszowie i obejmujacego wojewodztwo podkarpackie dziennika
»ouper Nowosci”, ktory formalnie byl okre§lany jako regionalny,
zmniejszyt liczbg wydan w tygodniu z 5 do 3 (poniedziatek, sroda, pia-

® P. Kuca, Prasa drukowana w regionie podkarpackim. Od czaséw galicyjskich po
wspolczesnosé, Rzeszow 2021, s. 259-260.

® R. Filas, Od duopolu do monopolu. Dzienniki regionalne w Polsce w XXI wieku:
proba bilansu, ,Rocznik Prasoznawczy”, 2017, s. 69.

"P. Kuca, Prasa drukowana. .., s. 258.

8 R. Filas, Od duopolu do monopolu..., s. 62, A. Szynol, Czy w Polsce wcigz po-
trzebna jest regionalna prasa codzienna?, ,,Zeszyty Prasoznawcze”, 2017, nr 3, s. 489.

® P. Kuca, Metamorfoza regionalnego dziennikarstwa prasowego jako konsekwen-
cja kryzysu prasy drukowanej [w:] Kryzys w przekazach medialnych, red. R. Le$niczak,
K. Stgpniak, Warszawa 2023, s. 36.
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tek)'®. W 2022 r. $rednia sprzedaz wydania drukowanego tego tytutu
wyniosta 3 296 egzemplarzy™. Koncem stycznia 2024 r. wydawca
dziennika zdecydowat si¢ na likwidacj¢ wydania papierowego i przenie-
sienie tresci do bezplatnego serwisu internetowego™.

E-prasa jako odpowiedz na kryzys prasy drukowanej

Malejace naklady i wyniki sprzedazy dziennikoéw regionalnych
W wersji papierowej zmuszaly wydawcoéw prasy do poszukiwania roz-
wigzan zapewniajacych utrzymanie pozycji rynkowych. Jednym z takich
dzialan byly inwestycje dotyczace rozwoju mediow zwigzanych z inter-
netem i nowymi technologiami. Mialy one rozny charakter. W obrgbie
jednego wydawnictwa rozwijano portale internetowe funkcjonujace
obok gazet papierowych, ale redagowane zwykle przez te same zespoty
dziennikarskie, co wptywato na procesy zwigzane z metamorfoza regio-
nalnego dziennikarstwa prasowego®™. Konkurencja dla regionalnej prasy
drukowane;j i portali www funkcjonujgcych w ramach wydawnictw pra-
sowych stawaly sig, internetowe serwisy lokalne, ktore byly tworzone
zardbwno przez profesjonalnych wydawcow, jak i nieprofesjonalnych
producentow, a takze tresci internetowe zamieszczane na witrynach in-
ternetowych lokalnej wtadzy, firm, organizacji spotecznych™.

Zwracano takze uwagg na rozwoj prasy cyfrowej (e-prasy), ktora
stanowita odpowiednik gazet drukowanych, a wraz z rozwojem nowych
technologii stata si¢ dostepna na réznych nos$nikach, zaréwno kompute-
rach, tabletach, smartfonach, jak i e-czytnikach®. Prasa elektroniczna
moze funkcjonowac¢ w kilku wersjach. Moga ja stanowi¢ gazety lub cza-
sopisma, ktore istniejg tylko w postaci elektronicznej i sg dostepne

0 3K, ,, Super Nowosci” zwalniajg 25 0sob. Bedg wychodzi¢ tylko trzy razy w tygo-
dniu, Wirtualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl, 22.05.2023 (5.11.2023).

1 MK, ,, Gazeta Pomorska” najchetniej kupowana w 2022 roku, ,, Polska Metropo-
lia Warszawska” na czele e-wydan, Wirtualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl,
11.02.2022 (5.11.2023).

2 Tw, Regionalny dziennik zamyka wersje drukowang, Wirtualne Media, https:/
www.wirtualnemedia.pl, 29.01.2024 (30.01.2024).

18 Zobacz szerzej: P. Kuca, Metamorfoza regionalnego dziennikarstwa prasowe-
go..., s. 35-45.

4 J. Dzierzynska-Mielczarek, Monopol bez monopolu. Dzienniki regionalne w Pol-
sce w XXI wieku: suplement, [w:] Od modernizacji do mediosfery. Meandry transforma-
cji w komunikowaniu, red. A. Cieslikowa, P. Planeta, Krakow 2020, s. 157.

5 1. Bogdanska, Miedzy prasq a cyberprzestrzeniq. Analiza poréwnawcza gazety
i serwisu www na przykladzie ,, Dziennika Lédzkiego”, ,,Acta Universitatis Lodziensis.
Folia Litteraria Polonica”, 2016, nr 2, s. 149.
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W internecie zarowno bezptatnie, jak i platnie. Do e-prasy nalezg takze
przygotowane do dystrybucji online wydania dziennikow lub czaso-
pism, ktore sa wydawane gtownie w wersji papierowej. Wersja trzecia
to czasopisma, ktore sg udostepniane ptatnie online w wersji tozsame;j
Z papierowg'®.

Przedmiotem zainteresowania w ramach artykutu jest ta czgs$¢ prasy
elektronicznej, ktorg stanowia e-wydania, czyli elektroniczne wersje
gazet drukowanych w wersji papierowej, z zachowaniem ich uktadu,
artykutow, tresci i reklam (najczesciej dystrybuowane w formacie PDF).
Podstawa przeprowadzonej analizy sa dane sprzedazowe Zwigzku Kon-
troli Dystrybucji Prasy, dotyczace 22 dziennikow klasyfikowanych jako
tytuty regionalne. Okres analizy obejmuje lata 2010-2020.

E-wydania w segmencie dziennikéw regionalnych

Z analizy danych wynika, ze e-wydania byly w ofercie prawie
wszystkich dziennikéw regionalnych. Jedynym tytutem, ktory nie byt
raportowany w tym obszarze, byly ,,Super Nowosci” wydawane w Rze-
szowie (warto zauwazy¢, ze ZKDP gromadzita dane dotyczace sprzeda-
zy wydan papierowych tego dziennika).

Oceniajac poziom sprzedazy egzemplarzowej e-wydan, nalezy
wskazac, ze w latach 20102020 miata ona tendencj¢ wzrostowa, ale nie
byta zbyt wysoka. W ciagu calej dekady najwyzszy wynik $redniej
sprzedazy e-wydan odnotowal ,Dziennik Zachodni” (ponad 900
e-wydan w 2018 r.). Ogolnie sprzedaz egzemplarzowa e-wydan w po-
szczegblnych latach oscylowata na poziomie kilkuset egzemplarzy. War-
to doda¢, ze w segmencie dziennikow regionalnych funkcjonowaty takze
takie tytuty, ktérych e-wydania byty mniej popularne. Poziom sprzedazy
wynosil w tych przypadkach kilkadziesigt egzemplarzy (,,Express Ilu-
strowany”, ,,Kurier Szczecinski”), lub miat incydentalny charakter (np.
,,Dziennik Wschodni”).

Podobne wnioski mozna wysnu¢, analizujac laczng sprzedaz
e-wydan 22 dziennikéw regionalnych w poszczegdlnych latach. Przy
pewnych wahaniach tendencja ta byla rosnaca. Jednak tgczna sprzedaz
egzemplarzowg e-wydan na rynku dziennikow regionalnych trudno
uznaé za wysoka. W badanym okresie Srednio wahata si¢ ona od 1,2 tys.
egzemplarzy do 7,8 tys. egzemplarzy. Patrzac jednak bardziej szczego-
towo, wida¢, ze w latach 2010-2013 $rednia dystrybucja e-wydan

18 WP, Prasa elektroniczna [w:] Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek,
Krakow 2006, s. 155.
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21 dziennikéw regionalnych utrzymywata si¢ ponizej 2 tys. egzem-
plarzy. W kolejnych latach nieco wzrosta, ale dla 21 tytutow oscylo-
wala w przedziale 2,5 do 5,8 tys. wydan. Wyjatkiem byt rok 2018,
kiedy $redni wynik przekroczyt 7,8 tys. e-wydan. Szczegdétowe dane
sg zawarte w tabeli 1.

Tabela 1. Sprzedaz egzemplarzowa e-wydan dziennikow regionalnych
w Polsce w latach 2010-2020

Tytul 2010 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020

1 | 234567 891011
Daiennik | 15 | 93 | 245 | 433 | 442 | 302 | 519 | 657 | 616 | 412 | 332
Battycki

Dziennik 3 | 59 | 98 | 162 | 111 | 113 | 324 | 291 | 414 | 382 | 323
Lodzki

Daiennik | 41 | 36 | 94 | 89 [ 72 | 58 | 67 | 83 [214| 50 | 2
Polski

Dziennik

Wschodni 6 4 14 ! ! 0 ° ° i ° °
Daiennik | g | 113 | 80 | 175 | 188 | 168 | 247 | 470 | 907 | 608 | 435
Zachodni

EchoDnia | 2 | 8 | 8 | 2 | 419|868 | 878 | 704 | 646 | 525 | 281
Express 0 |30 | 25|65 |53 |68 65|57 [137]34] 1
llustrowany

Gazeta

Codzienna | 1 | 9 | 21| 2 | 73 | 142|129 | 250 | 360 | 331 | 368
,,Nowiny”

Gazeta 8 | 60 | 125|110 | 146 | 143 | 167 | 422 | 539 | 376 | 305
Krakowska

Gazeta 872 | 171 | 3 | 2 | 96 | 215 | 192 | 241 | 344 | 254 | 249
Lubuska

Gazeta

Olsztynska/\ |\ 5| g | 11 | 7 | a2 | 74 | 57 | 276 | 220 | 133
Dziennik

Elblaski

Gazeta 9 | 6 | 1 | 2 |157|270 | 272 | 373 | 307 | 329 | 380
Pomorska

Gazeta

Wroctaw- 0 71 | 111 | 171 | 200 | 160 | 181 | 384 | 669 | 422 | 409
ska

Gazeta
Wspoélcze- | 249 | 162 2 2 45 | 62 | 45 | 59 | 136 | 92 99
sna
Gtlos.
Dziennik 90 4 3 4 89 | 358 | 274 | 275 | 353 | 410 | 357
Pomorza
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1 | 2134516718119 1w0]1] 12
Glos Wiel- |17 | 507 | 177 | 305 | 301 | 258 | 333 | 752 | 764 | 616 | 523
kopolski

Kurer | g4 | 51 | 35 | 49 | 20 | 63 | 70 | 79 | 403 | 348 | 316
Lubelski

Kurier 272 (183 | 1 | 1 | 2 | 74 | 95 | 170 | 169 | 183 | 99
Poranny

Kurer 1 22 | 66 |46 | 34 | 31 |28 |27 |35 | 22 | 13| 5
Szczecinski

Nowa

Trybuna | 127 | 2 |163| 3 | 76 | 101 | 171 | 306 | 326 | 186 | 197
Opolska

Polska

Metropolia 1 4 13 4 5 20 5 44 1219 | 69 | 221
Warszaw-

ska

Super No- 0 0 0 0 0 0 0 0 - - -
WOSC1

Suma 18221344 [ 1274|1636 | 2543 | 3603 | 4135 | 5709 | 7821 | 5860 | 5 035

Zrédto: Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy.

Oprocz sprzedazy egzemplarzowej e-wydania dziennikow regional-
nych byly dystrybuowane takze w ramach prenumeraty. Aktywnos¢ tego
rodzaju dotyczyta 21 dziennikoéw (bez ,,Super Nowosci”). Poziom sprze-
dazy e-wydan w ramach prenumeraty byl nizszy niz w sprzedazy eg-
zemplarzowej. W analizowanym okresie $rednie wyniki sprzedazy
e-wydan w prenumeracie byly w wigkszo$ci tytuldw regionalnych na
poziomie kilkudziesigciu egzemplarzy. Wyrdzniato si¢ na tym tle kilka
dziennikéw, w ktorych poziom sprzedazy e-wydan w prenumeracie
przekraczal w niektorych latach 100 egzemplarzy (,,Dziennik Polski”,
,»Gazeta Lubuska”, ,,Polska Metropolia Warszawska”) lub wiecej (,,Ga-
zeta Olsztynska / Dziennik Elblaski”).

O tym, ze e-wydania dziennikow regionalnych dystrybuowane
W prenumeracie miaty niewielkie znaczenie, $wiadcza zbiorcze dane za
calg drugg dekade XXI w. Analizujac poszczegodlne lata, wida¢ tendencje
rosnaca, jesli chodzi o popularno$¢ e-wydan dziennikdéw regionalnych
dystrybuowanych w prenumeracie, jednak wyniki sprzedazy wyrazane
W liczbach nie byly zbyt wysokie. W latach 2010-2015 $rednia sprzedaz
e-wydan w prenumeracie dla 21 dziennikéw regionalnych wahata sig¢
miedzy 500 a 1000 egzemplarzy. W kolejnych latach poziom sprzedazy
wzrost, ale stosunkowo niewiele. Najwyzszy wynik odnotowano w 2020 r.
($rednia sprzedaz dla 21 dziennikéw regionalnych wyniosta 1,9 tys.
egz.). Szczegolowe dane sg przedstawione w tabeli 2.
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Tabela 2. Prenumerata e-wydan dziennikéw regionalnych w Polsce
w latach 2010-2020

Tytul | 2010]2011] 201220132014 ] 2015 [ 2016 | 2017 | 2018 [ 2019 | 2020
1 | 23| 4|5 6] 78] 9 10]11] 12

Dziennik | o7 | 3 | 35 | 63 | 64 | 61 | 54 | 57 | 62 | 46 | 62

Battycki

Dziennik | o) | 23 | 24 | 25 | 25 | 22 | 34 | 32 | 40 | 39 | 50

}.0dzki

Ejl':;”'k 72 | 70 | 91 | 124 | 104 | 110 | 127 | 125 | 150 | 106 | 129

Dziennik

Weehogni | 11| 17 (11|17 0o 0| - |23

Dziennik | o | )| a4 | 45 | 43 | 35 | 90 | 51| 63 | 68 | 81

Zachodni

EchoDnia | 17 | 22 | 22 | 25 | 32 | 22 | 27 | 22 | 21 | 25 | 19

Express

Mustrowa- | 0 | 9 | 12| 9 | 12| 8 | 12| 9 | 10| 13| 11

ny

Gazeta

Codzienna | 12 | 26 | 10 | 24 | 25 | 30 |175| 14 | 11 | 10 | 8

,,Nowiny”

Gazeta 40 | 35 | 49 | 65 | 64 | 59 | 55 | 77 | 79 | 67 | 47

Krakowska

Gazeta 48 | 52 | 78 | 119|118 | 69 | 56 | 48 | 47 | 48 | 46

Lubuska

Gazeta

Olsztyska | 17| 45 | 18 | 21 | 25 | 35 | 31 | 461 | 691 | 759

/ Dziennik

Elblaski

Gazeta 25 | 25 | 36 | 81 | 77 | 81| 91|69 | 69| 73| 75

Pomorska

Gazeta

Wroclaw- | 39 | 38 | 43 | 44 | 45 | 46 | 56 | 42 | 41 | 45 | 49

ska

Gazeta

Wspoleze- | 15 | 50 | 45 | 26 | 26 | 21 | 14 | 15 | 18 | 14 | 10

sha

Glos.

Dziennik | 39 | 45 | 39 | 61 | 72 | 58 | 51 | 48 | 46 | 49 | 55

Pomorza

Glos

Wielkopol- | 41 | 37 | 43 | 48 | 53 | 58 | 61 | 74 | 88 | 87 | 75

ski

Kurier

! iboleki 0| 4| 4| a|15|17]18|15]|16]|31] 24

Kurier 23 | 38| 30 | 34 | 34| 21| 21| 24|38 ]| 24| 58

Poranny
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1 | 23] 45 6] 78] 9 10]11] 12
Kurier | 15| 19 | 23 | 22 | 27 | 30 | 35 | 62 | 66 | 75 | 135
Szczecinski
Nowa
Trybuna | 27 | 33 | 34 | 57 | 53 | 8 | 72 | 45 | 40 | 38 | 27
Opolska
Polska
Metropolia | 5q | 56 | 35 | 47 | 37 | 63 | 68 | 108 | 129 | 144 | 173
Warszaw-
ska
Super Vg Lo lolololo]o|o| - |- -
Nowosci

Suma 528 | 628 | 722 | 958 | 953 | 922 |1151| 968 |1491|1715| 1924
Zrédto: Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy.

Laczng sprzedaz e-wydan (sprzedaz egzemplarzowa i prenumerata)
w segmencie dziennikéw regionalnych w Polsce w latach 2010-2020
przedstawiono w tabeli 3. Wynika z niej, ze sprzedaz tego produktu,
przy pewnych wahaniach, miata tendencje zwyzkowa, jednak nie stano-
wila ona o sile regionalnych dziennikéw wydawanych w Polsce. Laczna
sprzedaz e-wydan dla 22 dziennikow regionalnych byta na poziomie
kilku tysiecy egzemplarzy. Najnizszy wynik odnotowano w latach 2011
i 2012 — taczna sprzedaz ponizej 2 tys. egzemplarzy. W kolejnych latach
popularno$¢ e-wydan stopniowo rosta. W roku 2016 taczna sprzedaz dla
wszystkich dziennikow przekroczyta 5,2 tys. egzemplarzy, w kolejnym
roku sprzedaz przekroczyla barierg 6 tys. egzemplarzy. Najwyzszy wy-
nik w drugiej dekadzie XXI w. odnotowano w 2018 r. Laczna, $rednia
sprzedaz e-wydan 22 tytutdéw przekroczyta 9,3 tys. egzemplarzy.

Tabela 3. Laczna sprzedaz e-wydan dziennikéw regionalnych w Polsce
w latach 2010-2020

Tytul  ]2010]2011] 201220132014 ] 2015 [ 2016 | 2017 | 2018 [ 2019 [ 2020
1 2 | 3| 45 |6 |7 |89 |10]11]12
Dziennik 47 | 131 | 280 | 496 | 506 | 453 | 573 | 714 | 678 | 458 | 394
Battycki
Dziennik 25 | 82 | 122 | 187 | 136 | 135 | 358 | 323 | 454 | 421 | 373
}.0dzki
E;I':;‘i”'k 113 | 106 | 185 | 213 | 176 | 168 | 194 | 208 | 364 | 156 | 131
Dziennik
Wechont 17l 21|15 8| ofo|o]o|22]z3n
Dziennik 11 | 127 | 114 | 223 | 231 | 203 | 337 | 521 | 970 | 676 | 516
Zachodni
EchoDnia | 19 | 30 | 30 | 27 | 451 | 890 | 905 | 726 | 667 | 550 | 300
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1 | 23] a5 6789 [10][m]u1
Express 0 |39 |37 | 7464|766 |76 |66 1474712
llustrowany

Gazeta

Codzienna | 13 | 35 | 40 | 26 | 98 | 172 | 304 | 264 | 371 | 341 [ 376
,,.Nowiny”

Gazeta 48 | 95 | 174 | 184 | 210 | 202 | 222 | 499 | 618 | 443 | 352
Krakowska

Gazeta Lu- | 950 | 203 | g1 | 121 | 214 | 284 | 248 | 289 | 301 | 302 | 295
buska

Gazeta

Olsztyiska /o 45 | 24 | 29 | 28 | 67 | 100 | 88 | 737 | 911 | 892
Dziennik

Elblaski

Gazeta 34 | 31 | 37 | 83 | 234 | 351 | 363 | 442 | 376 | 402 | 455
Pomorska

Gazeta 39 | 109 | 154 | 215 | 245 | 206 | 237 | 426 | 710 | 467 | 458
Wroctawska

Gazeta 264 (212 | 47 | 28 | 71 | 83 | 59 | 74 | 154 | 106 | 109
Wspotczesna

Glos. Dzien- | 159 | 49 | 42 | 65 | 161 | 416 | 325 | 323 | 399 | 450 | 412
nik Pomorza

Glos Wiel- | 50 | 544 | 220 | 353 | 354 | 316 | 304 | 826 | 852 | 703 | 508
kopolski

Kurier - 84 | 55 | 30 | 53 | 44 | 80 | 88 | 94 | 419|379 | 340
Lubelski

Kurier 295|221 | 31 | 35 | 36 | 95 | 116 | 194 | 203 | 207 | 157
Poranny

Kurier 1 40 | 85 | 69 | 56 | 58 | 58 | 62 | 97 | 88 | 88 | 140
Szczecinski

Nowa

Trybuna 154 | 35 [ 197 | 60 [ 129 | 187 | 243 | 351 | 366 | 224 | 224
Opolska

Polska

Metropolia | 40 | 40 | 48 | 51 | 42 | 83 | 73 | 152 | 348 | 213 | 304
Warszawska

Super“ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Nowosci

Suma 2350 1972 [ 1996 | 2594 | 3496 [ 4525 | 5286 [ 6677 | 9312 7575 [ 6959

Zrédlo: obliczenia whasne na podstawie danych Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy.

Jak pokazuja dane, popularnos¢ e-wydan dziennikow regionalnych
w Polsce mierzona w liczbach sprzedanych egzemplarzy rosta w ciggu
drugiej dekady XX w. Jednak warto popatrze¢ na te wyniki w kontekscie
pozycji rynkowej catego segmentu prasy regionalnej. Taka analiza pro-
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wadzi do wniosku, Ze e-wydania nie miaty istotnego wptywu na utrzy-
manie pozycji dziennikow regionalnych.

Zgodnie z danymi ZKDP w 2010 r. faczna sprzedaz egzemplarzowa
wydan drukowanych 22 dziennikéw regionalnych wynosita $rednio 505,9
tys. egzemplarzy. t.aczna sprzedaz e-wydan dla tej grupy tytuldow na pozio-
mie 2,3 tys. egzemplarzy stanowila tylko 0,46% sprzedazy wydanh papiero-
wych. Analizujac rynek dziennikow regionalnych w Polsce dziesie¢ lat
pozniej, widaé, ze sprzedaz egzemplarzowa wydan papierowych spadta
0 ponad 397 tys. egz. W roku 2020 r. taczna sprzedaz egzemplarzowa wy-
dan drukowanych 22 dziennikéw ukazujgcych si¢ w regionach wyniosta
srednio 108,2 tys. egz. W tym samym roku srednia sprzedaz e-wydan tacz-
nie dla 22 dziennikoéw regionalnych wyniosta prawie 7 tys. egz. Stanowito
to 6,4% sprzedazy tych dziennikow w wersji drukowane;.

Zakonczenie

Podsumowujac przeprowadzong analiz¢, warto wskaza¢ na kilka ele-
mentow. E-wydania byly elementem, ktory poszerzat zakres oferowanych
produktéw przez wydawcow prasy regionalnej. Byly one oferowane czytel-
nikom w rézny sposob. Funkcjonowaly jako samodzielny produkt wydaw-
niczy, ale takze jako czg¢$¢ szerszych pakietéw dostepnych dla czytelnikow
w internecie. W drugim wariancie, w ramach wykupionego abonamentu,
czytelnik otrzymywat np. wersj¢ dziennika w formacie pdf, a takze dostgp
do materialdéw zamieszczanych w serwisie internetowym tytulu prasowego
lub dostep do tresci multimedialnych przygotowywanych tylko do serwisu
internetowego. Analizujac dane, trzeba jednak zauwazy¢, ze w drugiej de-
kadzie XXI w. e-wydania dziennikow regionalnych w Polsce nie rekompen-
sowaty bardzo duzego spadku znaczenia prasy regionalnej w wersji druko-
wanej. Poniewaz negatywne tendencje na rynku prasy regionalnej w Polsce,
wydawanej w wersji papierowej, utrzymaty si¢ w kolejnych latach, znacze-
nie prasy cyfrowej, w tym e-wydan, dla tego segmentu prasy otwiera drogg
do dalszych badan i analiz.
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E-editions as a failed recipe for the crisis of regional press in Poland in the second
decade of the 21st century

Abstract

In the second decade of the 21st century, there was a significant decline in the
importance of the printed press, that could be observed on the regional media market
in Poland/Polish regional media market. The crisis expressed itsself by: decreasing
importance and very high drops in sales of regional dailies. In the years 2010-2020,
the average decline in sales copy of printed editions of regional dailies in Poland ex-
ceeded to 78%. One of the ways to limit the effects of the decreasing importance of the
printed press was an investment in the development of e-press. However, based on
sales data, there could be a conclusion that the development of electronical releases of
regional dailies expanded the offer of regional press publishers, but it did not made an
impact on the importance of regional dailies and did not compensate the declines in
sales of printed editions.

Keywords: regional press, regional dailies, press crisis, e-press



