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Streszczenie

W pracy dokonano analizy wizerunku Szymona Hotowni oraz zidentyfikowano
celebryckie aspekty dzialalno$ci polityka, co pozwolitlo udowodnié tezg, ze Szymon
Hotlownia jest przyktadem celebryty politycznego, ktory korzysta z technik celebryty-
zacji, aby maksymalizowaé polityczne zyski. W badaniu zastosowano strategi¢ jako-
Sciowa wraz z nastgpujacymi metodami badawczymi: metodg analizy zawartos$ci do-
kumentacji zrédtowej wraz z analizg literatury przedmiotu oraz case study, majacym
pokaza¢ celebryckie aspekty dziatalno$ci Szymona Hotowni. Badanie moze by¢ wste-
pem do poglebionych rozwazan teoretycznych na temat postepujacej celebrytyzacji
polityki oraz rozwazan empirycznych, pokazujacych skutecznos¢ konkretnych technik
celebrytyzacji.
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Wstep

Szymon Hotownia w styczniu 2024 roku wygral ranking zaufania
spotecznego w Polsce, cieszac sie poparciem na poziomie 54,4%". To on
jest jednym z twoércow sukcesu wzrostu popularnosci posiedzen Sejmu
wérod mtodych ludzi, ktorzy czesto ogladajg relacje z obrad Sejmu tylko
po to, aby ustysze¢ kolejna cieta riposte polityka. Jego celem nie byto
jednak tylko dobre wykonywanie powierzonej mu funkcji, ale takze
zdobycie popularnosci w spoteczenstwie, ktéra moze by¢ mu pomocna
w walce o prezydenture w 2025 roku®.

* Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej, e-mail: kamil.wronski@mail.umcs.pl,
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Y Poziom zaufania do politykéw w styczniu!, Twitter, https://twitter.com, 25.01.2024
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2 Szymon Holownia: chcialbym byé prezydentem, Money.pl, https://www.money.pl,
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Celem badania byt opis wizerunku S. Hotowni oraz zidentyfikowa-
nie celebryckich aspektéw dziatalnosci polityka. Postawiona hipoteza
badawcza brzmi: Szymon Hotownia jest przyktadem celebryty poli-
tycznego, ktory — stosujac rozne techniki celebrytyzacji — buduje pozy-
tywny obraz swojej postaci w spoleczenstwie. W pracy postawiono na-
stepujace pytania badawcze:

1. Jaki wizerunek kreuje Szymon Hotownia?
2. Jakie sa elementy celebrytyzacji polityki w dziataniach komunika-
cyjnych polityka?

Polityk sprawuje istotng funkcje w panstwie — jest marszatkiem
Sejmu, liderem (wraz z Wtadystawem Kosiniakiem-Kamyszem) koali-
cji Trzecia Droga oraz wzbudza zainteresowanie mediéw i fanéw wia-
$nie ze wzgledu na swoje ,,celebryckie” zachowania, ktore nie byly jesz-
cze dotad przedmiotem poglebionej analizy naukowej. W procedurze
badawcze] wykorzystano strategie jakosciowa wraz z metoda analizy
zawarto$ci dokumentacji zrodlowej, na ktora ztozyly sie wypowiedzi
polityka, publicystyka polityczna oraz zrédla naukowe. Zastosowano
takze metode wiasciwag dla studium przypadku. Metoda ta jest w nau-
kach spotecznych stosowana do opisania indywidualnej sytuacji i spo-
sobu dzialania osoby, instytucji, organizacji lub grupy oséb w celu
zauwazenia kluczowych problemoéow, ktore dany przypadek pozwala
wyjasni¢®>. W analizowanej sytuacji zastosowanie studium przypadku
pozwolito na opisanie celebryckich aspektow dziatalnosci S. Hotowni.
Podstawe teoretyczng badania data literatura przedmiotu dotyczaca
wizerunku oraz celebrytyzacji polityki.

Wizerunek i poglady Szymona Holowni

Szymon Hotownia jest politykiem opowiadajacym si¢ za cztonko-
stwem Polski w organizacjach europejskich 1 migdzynarodowych oraz za
podnoszeniem sktadki zdrowotnej do 7%. Byt takze zwolennikiem roz-
wigzan ekologicznych, ktore majg sprawié, ze Polska osiagnie neutral-
no$¢ klimatyczng do 2050 toku. Postulowat réwniez odejscie od energe-
tyki weglowej. W kampanii prezydenckiej w 2020 roku opowiadat si¢ za
utrzymaniem 500 plus (chociaz pdzniej postulatem Trzeciej Drogi byto

% Szerzej: B. Filanowski, Studium przypadku jako metoda badania procesow
zachodzqcych w komunikacji spolecznej [W:] Metody badania komunikacji i mediow.
Perspektywa teoretyczna i analityczna, red. A. Baranska-Szmitko, Lodz 2021,
S. 246-250.
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odebranie 500 plus osobom niepracujacym)®. Polityk, chociaz deklaro-
wat si¢ jako osoba wierzaca, byl tez entuzjastg przyjaznego rozdzialu
panstwa od Kosciota, jak rowniez zwolennikiem zwigzkéw partnerskich,
ale jednoczes$nie opowiadat si¢ przeciwko malzenstwom oraz adopcji
dzieci przez pary homoseksualne. Kilkukrotnie zmieniat zdanie w kwe-
stii aborcji. Poczatkowo byl zwolennikiem ustawy z 1993 roku, ktéra
wprowadzata ogdlny zakaz aborcji z wyjatkiem kilku $cisle okre§lonych
przypadkow. W 2013 roku deklarowal natomiast, ze poparlby ustawe,
ktora przewidywataby zaostrzenie ustawy aborcyjnej’. W 2023 roku
wraz z Trzecig Droga stwierdzil, ze w sprawie aborcji powinno zosta¢
przeprowadzone ogolnokrajowe referendum, w ktorym Polacy zadecy-
dowaliby o ksztalcie ustawy dotyczacej aborc;ji®.

Publicysta programu ,,.Dwie Lewe Re¢ce” Jakub Dymek krytycznie
odnidst si¢ do pogladow polityka. W jego ocenie S. Hotownia jest tak
$wietnie wyszkolony, jesli chodzi o zdolnosci komunikacyjne, ze moze
swobodnie zmienia¢ zdanie, wyznawane poglady oraz program swojej
partii w zaleznos$ci od tego, co bedzie mu si¢ optacaé i na jakiego polity-
ka bedzie w danym momencie zapotrzebowanie. Za przyktad zmiany
pogladow podaje to, ze w 2023 roku polityk inaczej postrzegat procedure
in vitro (kiedy$ byt przeciwnikiem, dzisiaj jest za). Jakub Dymek zwrocit
takze uwagg na niekonsekwencje polityka, ktory w jego ocenie jest jak
,puste naczynie z medialnym talentem”. Publicysta zauwazyl, ze Ho-
townia byl przeciwnikiem wpuszczania imigrantow, a potem zapraszat
ich do Sejmu, byt za obnizeniem sktadki zdrowotnej, a jednocze$nie
twierdzil, ze wydatki na sluzbe zdrowia powinny by¢é wyzsze, a jego
poglady nie zmieniaja sie tylko, jesli chodzi o aborcje’.

Warto zauwazy¢, jak pisze Marek Jezinski, ze ,,wizerunek i jego
spoteczny odbior zalezg od tego, w jakim kontekécie dziata polityczny
aktor sceny publicznej, oraz od tego, do jakiej grupy odbiorcow stara si¢
trafi¢ dany podmiot polityczny”®. Marzena Cichosz wyjasnita, ze wize-
runek to zesp6t cech, jakie zdaniem odbiorcéw posiada dany podmiot.

* K. Pruszkiewicz, Szymon Holownia oglasza program wyborczy. Zapowiada
., Wielkie sprzqtanie”, Newsweek.pl, https://www.newsweek.pl, 7.02.2024 (16.03.2024).

® J. Duduta, Holownia o swoich poglgdach w kwestiach ,,swiatopoglgdowych” i odmo-
wie udzielenia mu komunii, Go$¢.pl, https:/www.gosc.pl, 16.01.2020 (16.03.2024).

® R. Bojanowicz, Marszatek Holownia o aborcji: Powinnismy znalez¢ metode, w ktdrej
wypowiemy sig na ten temat, Forsal.pl, https://forsal.pl, 17.12.2023 (16.03.2024).

" Dwie Lewe Rece, Czego chce Emmanuel Macron? (I Szymon Hofownia), YouTu-
be, https://www.youtube.com, 8.03.2024 (16.03.2024).

8 M. Jezinski, Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej [w:] Kampania
wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego, red. B. Dobek-
Ostrowska, Wroctaw 2005, s. 121.
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Wizerunek jest tworzony na podstawie dostepnych danych dotyczacych
polityka — nie jest wigc to prawdziwy obraz cztowieka, ale wrazenie
przypisywane politykowi na podstawie zewnetrznych obserwacji’.

Jesli chodzi o wizerunek S. Hotowni, to dostosowywat on forme
wypowiedzi i dress code do okolicznosci. Pojawial si¢ w eleganckich
garniturach, do ktorych dobieral rdznokolorowe krawaty, aby by¢ zau-
wazonym. Nosit takze okulary, ktére miaty pomoc w budowaniu jego
wizerunku jako $wietnie przygotowanego do wystapien w Sejmie pry-
musa. Specjalista od marketingu politycznego Sergiusz Trzeciak stwier-
dzit, ze Hotlownia miatl na siebie pomyst, nad ktéorym pracowat od daw-
na, i zmienit swoj styl ubierania, ktéry byt bardziej elegancki w porow-
poréwnaniu do czaséw jego kariery dziennikarskiej™.

Wojciech Furman zauwazyl, ze polityk powinien by¢ sprawnym
komunikatorem, bo to wtasnie prezentacja i aparycja jest czescia ,,sub-
stancji polityki”. Polityk, w jego ocenie, jest nie tylko zrédlem informa-
cji, ale takze menedzerem komunikowania, publicznym wykonawca
i wspoltworca polityki medialnej™. Sprawno$¢ komunikacyjna S. Ho-
towni wynikata przede wszystkim z jego doswiadczenia medialnego,
ktore potrafit wykorzysta¢ do tego, aby wzbudzaé zainteresowanie me-
diéw oraz budowac pozytywny i spojny wizerunek swojej osoby. Istotna
byla takze w tym zakresie wiedza pozyskana ze studiow psychologicz-
nych. Hotownia potrafil w interesujacy sposéb odpowiadac¢ na pytania,
sprawiajgc przy tym wrazenie pewnego siebie i doskonale przygotowa-
nego. Uwage przykuwala takze bogata metaforyka formulowanych przez
polityka zdan i element show, polegajacy na epatowaniu zachowaniami
nietypowymi dla postaci marszatka Sejmu, o ktorych jeszcze w tym tek-
$cie bedzie mowa. Sprawowana funkcja data mu mozliwo$¢ przemawia-
nia do szerokiego grona odbiorcéOw w przekonujacy i barwny sposob.

W konteks$cie wizerunku, ktory kreowat polityk, nalezy zwrocié
uwage na rebranding, ktory jest tancuchem dziatan inicjowanych w sy-
tuacjach zagrozenia lub potencjalnego zagrozenia prognozowanego na
podstawie badan rynku®’. W przypadku Hotowni rebranding polegal na
probie zmiany wizerunku z katolickiego publicysty na godnego zaufania,
otwartego 1 odwaznego polityka w Sejmie, co poczatkowo mu si¢ udato.

® M. Cichosz, Autokreacja wizerunku polityka na przykladzie wyboréw prezydenc-
kich w 111 RP, Torun 2003, s. 60—65.

M. Bak, Prezydent Szymon Holownia? ,, Wejscie w role «sklejajgcego Polske» byloby
dla niego szansq”’, Newsweek, https:/mmww.newsweek.pl, 2.02.2024 (16.03.2024).

1 W. Furman, Public relations w komunikowaniu politycznym [w:] Komunikowanie
polityczne w teorii i praktyce, red. P. Kuca, W. Furman, Rzeszow 2023, s. 45.

12 R. Duduta, Kandydat czy celebryta? Rebranding na przykladzie wyboréw prezy-
denckich w Kielcach, ,,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna”, 2019, nr 2, s. 69-72.
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W utrwaleniu tego obrazu przeszkodzil mu kryzys wizerunkowy, ktory
byl zwigzany z jego dziataniem w sprawie projektow ustawy dotycza-
cych liberalizacji prawa aborcyjnego. Hotownia przesunat glosowanie
w sprawie tych projektow, za co byl przez rdzne srodowiska krytykowa-
ny (szerzej bedzie jeszcze o tym mowa w tym tekscie)™.

Poczatkowo polityk, jesli chodzi o kreowanie wizerunku, wydaje
si¢, ze pozowal na ,luzaka” i ,,zwyklego cztowieka”. Po tym, jak zostat
marszatkiem Sejmu, mozna okresli¢ jego wizerunek bardziej jako ,,ido-
la” i ,,amanta”. Opart wowczas swoje dziatanie na strategii celebrytyza-
cji**, ktora opisana zostanie w kolejnej czesci tekstu.

Celebrytyzacja dzialan Szymona Holowni

Celebrytyzacje polityki interpretuje si¢ jako czg¢s¢ politainment (,,ga-
tunek dziennikarski polegajacy na taczeniu polityki z rozrywka w postaci
medialnego «zaplatania» aktorow politycznych, spraw, tematow i proce-
sow z kultura popularng i rozrywkowa”)™®. Tomasz Olczyk zauwazyl, ze
celebrytyzacje polityki mozna rozumie¢ jako komunikowanie o polityce,
w ktérym politycy uzywaja podobnego jezyka, autoprezentacji czy nar-
racji jak celebryci z show businessu, w ten sposob si¢ do nich upodob-
niajac, oraz jako forme autoprezentacji, ktora polega na wykorzystywa-
niu technik, kanatow i sposoboéw komunikacji typowych dla celebryty™.

W ocenie Doroty Piontek celebrytyzacja polityki jest istotng czescia
dzisiejszej rzeczywistosci politycznej i ,,0znacza koniecznos¢ odgrywa-
nia caly czas przedstawienia w warunkach rozszerzajacej si¢ widoczno-
$ci medialnej i rosngcego zainteresowania politykami jako ludzmi, a nie
dziataczami partyjnymi”"’. Definiujac pojecie celebrytyzacji polityki,
warto odwota¢ si¢ do typologii celebrytow politycznych autorstwa Johna
Streeta. Badacz stwierdzil, ze CP1 oznacza tradycyjnego polityka wyto-
nionego w wyborach, ,,ktérego zaangazowanie w $wiat popularnej kultu-
ry stuzy autopromocji wczesniej wyznaczonych funkcji i celow”, a CP2

13 J. Barafiska, Szymon Holtownia w ogniu krytyki. Ekspert: to pewne, ze jeszcze nie-
raz nas rozczaruje, Kultura Onet, https://kultura.onet.pl, 6.03.2024 (16.03.2024).

YT, Olczyk, Celebrytyzacja polityki — politycy i ich rodziny w ,, Twoim Stylu” i ,, Vivie”,
~Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna”, 2013, nr 9, s. 23.

5 E. Nowak, Komercjalizacja komunikacji politycznej — infotainment i politainment
w programach informacyjnych, ,,Annales Universitatis Mariae Curie-Sktodowska”, 2009,
XVI, Sekcja K, s. 207-208.

T Olczyk, op.cit., 5. 23-26.

7 D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja infor-
macji o polityce. Poznan 2011, s. 99.
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to postaé ze $wiata rozrywki, pojawiajaca sie w polityce™. Celebrytyza-
cj¢ mozna wiec rozumie¢ dwojako. Kontynuujac te rozwazania, Krzysz-
tof Marcinkiewicz zauwazyl, ze z jednej strony, jest to wkraczanie cele-
brytow w sfere komunikacji politycznej i realnej polityki, a z drugiej
strony, sigganie po celebryckie formy komunikacji z wyborcami przez
politykow™.

Operacjonalizujac pojecie ,,celebrytyzacji polityki” w kontekscie po-
lityki kreowanej przez S. Hotownig, za celebrytyzacje mozna uznaé pro-
ces epatowania zachowaniami typowymi dla celebryty politycznego.
Wskaznikami tego pojecia sg cechy celebrytyzacji, takie jak: zachowania
nietypowe, pokazywanie zycia prywatnego, jezyk potoczny, przesziosé
zwigzana z zawodem charakterystycznym dla celebryty (muzyk, prezen-
ter, influencer itp.), emocjonalno§¢ wypowiedzi, pojawianie si¢ jezyka
potocznego oraz wzbudzanie zainteresowania medialnego (w tym me-
diéw tabloidowych). Za forme celebrytyzacji mozna takze uznaé inicjo-
wanie pseudowydarzen, czyli zaplanowych wydarzen, ktorych celem jest
wywotanie zainteresowanie w mediach.

Analizujac zachowanie polityka, warto odwota¢ si¢ do artykutu Ewy
Marciniak pt. Ustanawianie obecnosci jako mechanizm przywédztwa
politycznego, ktory zostal opublikowany w czasopismie ,,Politeja”. Au-
torka zauwazyta, ze ,,Hotownia stosuje zabiegi sprzyjajace psycholo-
gicznemu uwidacznianiu samego siebie oraz podkreslaniu tresci, poprzez
ktore buduje pewne zasoby psychologiczne, przeksztatcajace sie¢ w kapi-
tat spoleczny oraz stopniowo polityczny”®’. W jej ocenie polityk w pu-
blikowanych relacjach live od stycznia do marca 2021 roku stworzyt
swoj wizerunek, odwotujac si¢ do kilku komponentow, takich jak: rama
otwartosci interpersonalnej i emocjonalnosci (S. Holownia wypowiadat
si¢ na tematy osobiste oraz epatowal emocjami), rama inkluzywnosci
(polityk mobilizowat elektorat, ktory nie jest zainteresowany polityka
lub wrecz czuje rozczarowanie dotyczace aktywnosci politykow), rama
zaangazowania i afirmacji swoich wyborcow (dbat o regularny kontakt
z innymi), rama przysztosci (tworzyt obraz przysztosci i snut prognozy
dtugoterminowe) oraz rama depolaryzacji i odpowiedzialnosci (opisywat
swoje poglady polityczne i opowiadat si¢ za inng wizjg Polski niz ta
prezentowana przez Platform¢ Obywatelska oraz Prawo i Sprawiedli-

18 J. Street, Celebrity Politicians: Popular Culture and Political Representation,
,Political Studies Association”, 2004, nr 6, s. 435-452.

19 K. Marcinkiewicz, Modele celebrytyzacji polityki w mediach w Polsce, , Zeszyty
Prasoznawcze”, 2018, nr 61, s. 825-838.

2 £, Marciniak, Ustanawianie obecnosci jako mechanizm przywddztwa polityczne-
go, ,,Politeja”, 2022, nr 5, s. 89-103.
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wosé¢?!. Badaczka zauwazyla, ze S. Holownia ,,dokonywat ustanawiania
obecnosci” — czyli ,,realizowal proces nasycenia przestrzeni spotecznej
wilasng aktywnos$cig i wytwarzania wlasnego obrazu w glowach odbior-
cOW” po to, aby wytworzy¢ w oczach odbiorcow obraz lidera politycz-
nego?. Polityk ,,wykorzystywat mechanizmy budowania psychologicz-
nej bliskosci, skracania dystansu interpersonalnego, eksponowania
osobowosci do wytworzenia poczucia wspélnotowosci i wigzi™?.

Przytoczenie fragmentu badan w kontekscie tego tekstu naukowego
pozwala zauwazy¢, ze pomimo uptywu lat polityk nadal stosowat po-
dobne praktyki zwigzane celebrytyzacja polityki, ktore stuzyty do tego,
aby budowaé poparcie spoteczne. Wczesniej niczym celebryta organi-
zowal luzne relacje live, w czasie ktorych wypowiadat si¢ o najwazniej-
szych problemach spotecznych, p6zniej organizowat konferencje praso-
we w Sejmie i omawial na nich plany dotyczace posiedzen Sejmu,
a takze odpowiadal na pytania z zakresu biezacej polityki. Udato mu si¢
wiec wyj$¢ poza ,banke” swoich social mediow, co umozliwilo mu
sprawowanie funkcji marszatka Sejmu. Holownia inicjowat tez wyda-
rzenia medialne poprzez uzywanie bogatej metaforyki oraz dedykowanie
fragmentow piosenek innym politykom, co jest jedng z form jego niety-
powego zachowania®.

S. Hotownia nie unikat tematow prywatnych ani epatowania emo-
cjonalno$cig (rama otwarto$ci interpersonalnej i emocjonalnosci). Jesli
chodzi o tematy prywatne, nalezy zauwazy¢, ze polityk czesto dzielit si¢
w swoich mediach spoteczno$ciowych np. na Instagramie i Facebooku
prywatnymi zdjeciami. Pokazywal na nich swoja zong¢ i dzieci. Ekspo-
nowanie zycia prywatnego w mediach jest przejawem tzw. kultury obna-
zania, ktorg Brian McNair definiowat jako medialng dostgpnos¢, rodzaj
ekshibicjonizmu®. Pokazywanie zycia prywatnego wiaze si¢ takze ze
zjawiskiem opisywanym jako ,kultura podgladactwa”, czyli w tym
przypadku potrzeba bycia podgladanym®.

Drugg przestrzenia, na ktorej pokazywat si¢ szerszej publicznosci,
byly posiedzenia Sejmu ogladane przez setki tysigcy widzow. S. Hotow-
nia poprzez swoje nietypowe wypowiedzi dostarczal emocji, co sprawia-

2 hidem.

% Ibidem.

% Ibidem.

2 Holownia drwi z Morawieckiego. Zacytowal stowa piosenki, YouTube, https://
www.youtube.com, 23.11.2023 (16.03.2024).

% Szerzej: B. McNair, Seks, demokratyzacja pozqdania i media, czyli kultura obna-
zania, Warszawa 2004.

% Szerzej: C. Calvert, Voyeur nation: media, privacy, and peering in modern cul-
ture. Boulder 2000.
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lo, ze chetnie pisaty o nim media, przyczyniajac si¢ dodatkowo do jego
popularnosci. Z danych PSMM Monitoring & More wynika, ze wypo-
wiedzi polityka staly sie zrodtem ponad 330 tys. wzmianek w mediach,
a ich komponent finansowy wyniost 671,5 min zt w okresie od 13 listopada
do 4 grudnia 2023 roku?’. Wystapienia polityka w Sejmie stawaly sie vira-
lami ze wzgledu na zawarty w nich element show. W ten sposob docieraty
do setek tysiecy odbiorcow, z ktorych wielu nie bylo zainteresowanych
polityka — w ten sposdb S. Hotownia jako celebryta polityczny ponownie,
chociaz w nieco inny sposob realizowal zatozenia ramy inkluzywnosci.
Zalozenia ramy zaangazowania i afirmacji swoich wyborcow polegaly
w tym przypadku na organizowaniu nowych formatoéw, takich jak wideo-
podcast marszatka Sejmu, pokazywanie swojego zycia prywatnego w me-
diach spotecznosciowych oraz zapraszanie do Sejmu réznych grup spotecz-
nych. W rownym stopniu realizowane byly zalozenia ramy przysziosci
poprzez snucie wizji tego, jak polityk chcialby, zeby wygladat parlament.

Celebryckie aspekty dziatalnosci S. Hotowni byty Scisle zaplanowa-
ne po to, aby wywota¢ odpowiedni obraz jego osoby w spoleczenstwie.
Polityk wykorzystywat zasady marketingu politycznego, takie jak np.:
nacisk na apel emocjonalny, umiejetno$¢ budowania historii, wykorzy-
stywanie medidow spoteczno$ciowych, adaptacja do krajobrazu medial-
nego, proba budowania autentycznosci (nie do konca jednak w tym
przypadku udana)®.

Techniki celebrytyzacji pozwolity mu na to, aby skutecznie budo-
wac swoja pozycje na rynku politycznym. Rosnace poparcie dla polityka
zostalo jednak przez kryzys wizerunkowy zahamowane. W omawianym
przypadku dotyczyt on tego, ze Holownia chciatl przetozy¢ glosowanie
W sprawie projektow ustawy, ktore zwigzane byly z liberalizacja prawa
aborcyjnego, po to, aby nie straci¢ poparcia przed wyborami samorza-
dowymi. Byl to jego btad wizerunkowy, za ktéry zostal skrytykowany
przez inne partie — a przede wszystkim przez polityczki Lewicy. Portal
,,Polityka w Sieci” przeprowadzit analize 200 publikacji i 12 tys. komen-
tarzy dotyczacych tematu S. Hotowni w kontekscie aborcji. Z tej analizy
wynikato, ze ,,okoto 90% komentarzy miato charakter negatywny, sku-
piajac sie na krytyce postawy Hotowni wobec praw kobiet, jego relacji
z kosciotem oraz podejécia do strategii politycznej i wyborczej™®. Z danych

2 Szymon Holownia gwiazdg mediow. Medialnos¢ nowego marszatka Sejmu,
PSMM Monitoring Medidéw, https://psmm.pl, grudzien 2023 (16.03.2024).

28 57erzej o zasadach marketingu politycznego: B.I. Newman, The Marketing Revo-
lution in Politics, Toronto 2016.

2 Najwiekszy kryzys wizerunkowy Szymona Holowni w social mediach od wyboréw,
Twitter: https://twitter.com, 6.03.2024 (16.03.2024).
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Instytutu Badan Internetu i Mediow Spotecznosciowych publikowanych
tuz po kryzysie wizerunkowym S. Holowni mozna wnioskowaé, ze na
poczatku marca 2024 roku o polityku ukazato si¢ prawie 250 tys. interne-
towych wzmianek, z czego wiekszo$¢ miata negatywny wydzwigk. Ponadto
zaobserwowano odptyw obserwujacych z jego mediow spolecznoscio-
wych®. Biorac pod uwage spadek poparcia dla Szymona Hotowni w sonda-
zach zaufania i badaniach opinii publicznej przed wyborami prezydenckimi,
mozna zauwazy¢, ze nie jest to chwilowy trend, ale poczatek statego spadku
poparcia, co moze $wiadczy¢ o ,,zuzyciu si¢” polityka.

Z.akonczenie

Znawca problematyki relacji miedzy polityka a mediami Tomasz
Olczyk zwrécit uwage, ze tworcy mediow, poszukujac szerszej publicz-
nos$ci, promujg zasade ,.tabloidyzacji”, ktora ,,wynika z potrzeb komer-
cyjnych kanatow telewizyjnych gromadzenia wielkich widowni i ekspo-
nowania polityki zgodnie z prawami rynku i widowni”*. Podobnie jest
wiasnie w przypadku S. Hotowni, ktory dla swojej polityki poszukuje
szerszej publicznos$ci, a na to pozwala epatowanie zachowaniami, ktore
mozna okresli¢ jako tabloidowe.

Dominik Guzek zauwazyl, ze pojecie celebryty wyewoluowato z po-
jecia gwiazda. W nowoczesnym spoteczenstwie konsumpcjonistycznym
sformulowanie ,,gwiazda” jest jednak niewystarczajace. Celebryta jest
otoczony thumem fanéw, ale si¢ z nimi nie utozsamia — tworzy kreacje
swojego wizerunku, ma status autorytetu i wyznacza trendy. Poprzez
silne eksponowanie w mediach celebryta staje si¢ tatwo przyswajalnym
symbolem, ktory odbierany jest przez odbiorcow prawie jak przyjaciel.
Jednoczesénie celebryta czgsto ,,jest znany z tego, ze jest znany”. Nie
wiadomo, jaki jest dokladnie i jakie ma poglady. Celebryta prezentuje
bowiem takie poglady, jakie wynikaja z konkretnej etyki sytuacyjnej®.

Wszystkie te elementy mozna dostrzec w przypadku S. Hotowni —
poprzez epatowanie celebryckimi aspektami dziatalnosci polityk, z jed-
nej strony, miat status autorytetu, wyznaczat trendy i stawal si¢ symbo-
lem idola. Z drugiej strony, czesto unikat trudnych tematéw i mowit to,
co mu si¢ politycznie oplacato. Wielu odbiorcow popierato polityka ze

% Czarne chmury nad Szymonem Holownig. ,, Odplyw fanow i obserwujgcych”, Bu-
siness Insider, https://businessinsider.com.pl, 14.03.2024 (16.03.2024).

31T, Olczyk, op.cit., s. 23-27.

%2 D, Guzek, Celebryci i ich medialna obecnosé, ,,Studia Socialia Cracoviensia”,
2012, nr 4,s.118-126.
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wzgledu na jego tzw. fajnosé, czyli w tym przypadku umiejetnosé szyb-
kiej riposty, kreowanie si¢ na idola i niezachowywanie si¢ w sposob
typowy dla postaci marszatka Sejmu, ale jednocze$nie ci sami odbiorcy
byli zaskoczeni, gdy okazato si¢, jakie ma poglady w sprawie aborcji.
Kryzys wizerunkowy podwazyt zaufanie do Hotowni i spowodowat
zmiany w nastrojach spotecznych — polityk przestat by¢ tak pozytywnie
odbierany, jak dotychczas.

Zastosowane metody badawcze pozwolity uzasadni¢ postawiong te-
z¢ oraz odpowiedzie¢ na pytania badawcze. Z przeprowadzonych badan
wynika, ze polityk korzysta z roznych aspektow celebrytyzacji, a stuza
one temu, aby budowaé pozytywny obraz swojej postaci w spoteczen-
stwie. Docelowo Hotownia, wykorzystujac popularno$¢ i zainteresowa-
nie medialne, chcial wykreowaé¢ swoj wizerunek jako polityka ,,idola”
i ,amanta” oraz godnego zaufania, ktory podoba si¢ wszystkim odbior-
com niezaleznie od wyznawanych przez nich pogladow i ktory ze
wzgledu na aspekt ,,fajnosci” jest w stanie by¢ przez te rozne grupy za-
akceptowany.

Celebryckie aspekty dzialalnosci S. Holowni trafialy na podatny
grunt w spoteczenstwie. On sam nie ukrywa, ze jego cel jest jeden —
prezydentura w 2025 roku — i nadal ma hipotetyczne szanse na to, aby
swoj cel osiagnaé. Biorac jednak pod uwage liczne badania sondazowe,
plan ten zrealizowa¢ bedzie bardzo trudno. Jak pokazuje historia — sto-
sunkowo czegsto dochodzi do ,,zuzycia si¢” politycznych celebrytow,
a sama publicznos¢ celebrytow bywa bardzo kaprysna. W przypadku
Szymona Hotowni moze by¢ bardzo podobnie.
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Szymon Holownia — the celebrity politician
Abstract

The study analysed Szymon Holownia's image and identified the celebrity aspects
of the politician's activities, thus proving the thesis that Szymon Hotownia is an example
of a political celebrity who uses celebrity techniques to maximise his political gain. The
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study used a qualitative strategy with the following research methods: the method of
analysing the content of source documentation together with an analysis of the literature
on the subject and a case study illustrating the celebrity aspects of Szymon Hotownia's
activities. The study can be introduction to in-depth theoretical reflections on the pro-
gressive celebritization of politics and empirical considerations showing the effectiveness
of specific celebrity techniques.

Keywords: Szymon Hotownia, celebritization, politics, image



