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POLITICAL JOURNALISM IN A THEORETICAL PERSPECTIVE
Abstract

Without a doubt, political journalism plays a central role in all types of media. It is
based upon media coverage of current political life in both domestic and international
aspects. As a result, it attracts the attention of a wide audience, interested in information
and comments from this sphere. Political issues usually start messages in electronic
media and are located on the front pages of newspapers. In the delivered paper its author
defines the basic concepts of political journalism, he discusses briefly the history,
functions and tasks, as well as the relationship arising between political journalists and
politicians, sources of information and forms of communication.

The political journalism is focused on providing the information about current politi-
cal events, activities of political actors and its circumstances. In fact, political journalism
relates to public and democratic tasks, shapes public opinion, links the political decision-
making sphere and society. Besides, it gives importance to specific political problems,
performing three functions: education, explanation, and mediation of transfer of political
knowledge. The author discusses in the paper the forms of expression in political journal-
ism such as reports, talk shows, interviews, reportages. Political journalism is changing
under the influence of the development of new communication technologies.

Key words: political journalism, theory of the journalism, politicians, media democracy

1. Rys historyczny dziennikarstwa politycznego

Przestanki rozwojowe dziennikarstwa politycznego, tj. demokratyczne-
go, pojawily si¢ w Europie po Rewolucji Francuskiej, pod koniec XVIII w.,
co zwigzane bylto z nabywaniem przez ludzi praw obywatelskich i wolno-
sciowych. Procesom tym towarzyszyl rozwo6; idei wolnosci prasy, ktora
powoli stawata si¢ ,,czwarta wtadza” lub ,,czwarta instancja”’. Podobne

" Instytut Nauk Politycznych i Dziennikarstwa, Wydziat Nauk Spotecznych, Uni-
wersytet Slqski w Katowicach, ul. Bankowa 11, 40-007 Katowice, e-mail: stani-
slaw.michalczyk @us.edu.pl
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procesy miaty miejsce w Stanach Zjednoczonych, gdzie w uchwalonej
w 1787 r. Konstytucji (uzupetnienia 1791) zagwarantowano podstawowe
prawa obywatelskie (nie obejmowaly one niewolnikdw murzynskich).
W dalszych latach nastgpowat rozwd; demokracji politycznej (za prezy-
dentury Jeffersona). W okresach wcze$niejszych trudno bylo mowic
o istnieniu szerokiej opinii publicznej, a zamiast wolnosci prasy funkcjo-
nowata cenzura. Obywatele nie mieli mozliwosci swobody wypowiedzi,
a co dopiero mowic o partycypacji politycznej. U podstaw dziennikarstwa
politycznego lezy niezalezna prasa, ktdra gwarantuje (a przynajmniej gwa-
rantowa¢ powinna) upublicznianie opinii obywateli. Oczywiscie w po-
czatkowym okresie przemian 1 procesow dziennikarstwo polityczne nie
byto zawodem w dzisiejszym rozumieniu tego stowa, lecz jedynie pew-
nym wariantem dzialalno$ci politycznej, rodzajem aktywnosci obywatel-
skiej, obserwatorem polityki. W XVIII w. wraz z powstawaniem sfery
publicznej panstwo przestawato by¢ czyms$ tajemniczym, a stawato si¢
bardziej jawne 1 otwarte. Jako zasady zaczgto traktowaé wolno$¢ wypo-
wiedzi 1 opinii, zgromadzen, zebran. Zasady liberalno-demokratyczne
zastgpowaly zasady panstwa absolutnego. Spoteczenstwa krajow najbar-
dziej cywilizowanych przechodzily ewolucje od spoteczenstw tradycyj-
nych, opartych na wigziach naturalnych, do spoteczefnstw masowych
z duza rola sfery 1 opinii publicznej. Ten ostatni termin jest pewna metafo-
rq 0znaczajaca ,,forum” lub ,,sie¢” (Schiewe 2004)'.

"' Tzw. ,,sfera publiczna” i zwiazana z nia ,,opinia publiczna” przechodzity dhuga kilku-
setletnia drogg rozwojowa od XVI w. do czasow wspodtczesnych. Obydwa pojecia sa ze soba
powiazane, aczkolwiek nie sa tozsame. Pierwsze dotyczy procesu ,uzewngtrzniania si¢”
panstwa jako organizacji politycznej spoteczenstwa (otwiera si¢ ono na obywateli), drugie
zwiazane jest z procesami komunikacyjnymi oraz mozliwos$ciami kontrolowania panstwa
ijego organdéw ze strony obywateli (kontrola nieformalna). Kontrowersje budzi przebieg
historycznego procesu powstawania sfery i opinii publicznej, co ma zwiazek z dziennikar-
stwem politycznym. Na gruncie niemieckim problem ten przeanalizowany zostal dokltadnie
w pracy ,,Sfera publiczna. Powstanie i zmiany w Niemczech” Jiirgena Schiwe. Poczatkiem
procesu jest wiek 16., ale tzw. ,,punkt cigzkoSci” przypada na wiek 18., kiedy to nastapito
,poglebienie” i ,,poszerzenie” Offentlichkeit, czyli sfery publicznej (s. 11), co w koncu do-
prowadzito do powstania jej wymiaru obywatelskiego pod koniec 18. w. (s. 255). Kolejne
stulecia (19. 1 20.) przyniosly dalsze zmiany i dalsze poszerzenia sfery publicznej, co jest
zwiazane m.in. z rozwojem medidéw i ich publicznosci (prasy masowej w wieku 19. i mediow
elektronicznych w wieku 20.). W procesach, o ktérych mowa, istotne sa relacje polityki ze
spoteczenstwem. Nastgpowata stopniowa ewolucja od relacji zamknigtych (polityka sama
w sobie) do relacji otwartych (polityka dla spoteczenstwa), czyli od feudalizmu i absolutyzmu
do demokracji. Jak zauwaza Schiewe pierwsze roszczenia polityczne w Niemczech pojawity
sie¢ podczas Rewolucji Francuskiej, co dato poczatek politycznej opinii publicznej, ktorej istota
polegata na zadaniu aktywnego uczestnictwa ludzi w podejmowaniu decyzji politycznych
(s.259). Podstawa funkcjonowania opinii publicznej jest wolno$¢ prasy (s. 262) — zob.
J. Schiewe, Offentlichkeit. Entstehung und Wandel in Deutschland, Paderborn 2004.
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Po okresie poczatkowym dalszy postgp na drodze powstawania
dziennikarstwa politycznego uczyniony zostat w latach 1830—-1848. Jest to
publicystyczna walka o wolno$¢ prasy, przeciwko cenzurze, oraz o zmiany
systemowe w funkcjonowaniu parlamentu. Oczywiscie roznie to wyglada-
to w poszczegbdlnych krajach Europy, a w niektérych, np. w Rosji, nadal
panowalo panstwo i1 wladza absolutna. W pierwszej potowie XIX w. po-
woli ksztattowal si¢ zawdd dziennikarza politycznego funkcjonujacego
w ramach dziennikarstwa redakcyjnego (informacyjnego).

W literaturze europejskiej wskazuje si¢ na cztery etapy rozwojowe
dziennikarstwa politycznego w krajach demokratycznych Europy
w okresie po drugiej wojnie §wiatowe;.

a) Lata powojenne: odbudowa dziennikarstwa politycznego i nowe
wzory dziatania. Po wojennym zaangazowaniu dziennikarstwo politycz-
ne musialo wroci¢ do nowych, normalnych funkcji informacyjno-
komentatorskich, odchodzac od modelu propagandowego. Dotyczyto to
zwlaszcza Niemiec, ale takze innych krajow. Rosnie rola magazynow
politycznych, np. 4 stycznia 1947 r. ukazatl si¢ pierwszy numer tygodni-
ka ,,Der Spiegel” (od 1923 r. ukazywat si¢ juz amerykanski ,,Time”).
Z drugiej strony, rozwija si¢ lokalne 1 regionalne dziennikarstwo poli-
tyczne, co jest zwigzane z procesami renesansu spolecznosci lokalnych
1 regionalnych. W krajach socjalistycznych dziennikarstwo polityczne
wiaze si¢ z mediami partyjnymi.

b) Lata 60. 1 70. XX w.: nastgpuje wzrost znaczenia prasy partyjne;
i zwiazanego z nia dziennikarstwa politycznego. Sama prasa partyjna ma
dluga tradycje zar6wno w Europie, jak 1 USA. W 1710 r. partia toryséw
zatozyla swQj organ — pismo ,,Examiner”, w ktorym J. Swift oglaszatl po
raz pierwszy w dziejach §wiatowej prasy regularnie swoje polityczne arty-
kuty wstepne. Ruch labourzystowski uzyskuje swoje pismo dopiero
w 1911 r. w postaci dziennika ,,Daily Herald”, przy czym oficjalnie gazeta
ta reprezentowala Parti¢ Pracy, poczynajac od 1922 r. W Niemczech prasa
partyjna powstawata w XIX w., ale jej bujny rozwdj przypada na okres
republiki weimarskiej, kiedy 4,7 tys. réznych ukazujacych si¢ czasopism
politycznych (1932) reprezentowato ok. 100 partii 1 grup ideologicznych.
Dziennik ,,Volkischer Beobachter”, zalozony jeszcze przed pierwsza woj-
na §wiatowa, zostat zakupiony przez partig hitlerowska w 1920 r. NSDAP
dysponowata w III Rzeszy 130 dziennikami partyjnymi (Maslanka 1976:
179). Na ziemiach polskich w warunkach zaboréw rozwoj prasy partyjnej
byt utrudniony. Mimo to istniala nielegalna prasa ruchu robotniczego.
W okresie migedzywojennym najliczniejsza prasa partyjna dysponowato
Stronnictwo Narodowe (44 pisma, w tym 27 dziennikéw). Niektore inne
organy partyjne w Polsce miedzywojennej to: ,,Rzeczpospolita” (chade-
cja), ,,Piast” (Stronnictwo Ludowe Piast), ,,Robotnik” (PPS) 1 in.
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Model XIX-wiecznej prasy partyjnej okresu liberalno-kapitalistycz-
nego ulegl przeksztalceniom w wieku XX 1 zakonczyt si¢ w latach 80.
(co nie wyklucza istnienia jeszcze tytutow takiej prasy). Generalnie,
prasg¢ partyjna wypieraly skomercjalizowane tytuly bulwarowe, ale
i prestizowe. W krajach socjalistycznych w latach 1945—1990 prasa par-
tyjna byla gtownym elementem systemow prasowych. ,,Trybun¢ Ludu”
zlikwidowano w roku 1990, podobnie jak inne tytuly regionalne, co
zwiazane bylo z rozwiazaniem si¢ PZPR. W krajach demokratycznych
dziennikarstwo polityczne lat 60. 1 70. nadal zwiazane byto w duzym
stopniu z prasa partyjna. Uksztaltowat si¢ schemat polaryzacyjny prawi-
ca — lewica, czyli prasa reprezentowata dwa obozy polityczno-
ideologiczne: konserwatywny 1 socjaldemokratyczno-liberalny. Nowy
typ dziennikarstwa politycznego zwiazany byl w tych dziesigcioleciach
z wejsSciem 1 umocnieniem si¢ telewizji jako nowego medium przewod-
niego. Publicystyka i informacja telewizyjna o tematyce politycznej
przyciagaty coraz wigksze rzesze publiczno$ci zainteresowanej ta sfera.
Stopniowo ksztaltowalo si¢ polityczne dziennikarstwo telewizyjne. Pro-
ces ten nie zostal zahamowany 1 trwa do dzisiaj. Zwiazany jest z dual-
nym systemem mediow elektronicznych, w ktorym obok stacji publicz-
nych funkcjonuja stacje komercyjne z ogromnie rozbudowang tematyka
polityczna. Telewizja proponowata nowe formy przekazu problematyki
politycznej. Obok tradycyjnych programow ze studia (informacje, ko-
mentarze) mozliwe staly si¢ wywiady uliczne z tzw. zwyklymi obywate-
lami, liderami partyjnymi, dyskusje z udziatem publicznosci czy eksklu-
zywne rozmowy z wybranymi politykami na zywo. A zatem medializa-
cja polityki przybrata charakter bardziej realny. Ogdlnie, zwigkszyt sig
strumien informacji politycznej docierajacej do obywateli, tym bardziej
ze telewizji towarzyszyla zwigkszona oferta informacji politycznej
w radiu, ktére od poczatku lat 80. uleglo decentralizacji, stopniowo po-
wstawal tez sektor prywatny ogo6lnokrajowy i lokalny.

c) Lata 80.-90.: odwro6t od partii. Mozna postawic teze, ze wraz z wpro-
wadzeniem dualnego systemu w mediach elektronicznych uksztattowa-
ta si¢ nowa kultura polityczna, do czego musiato si¢ dostosowac¢ dzien-
nikarstwo polityczne. Stopniowo nast¢gpowaly procesy bulwaryzacji
1 entertainizacji przekazoéw politycznych, sfere t¢ zaczeto relacjonowac
jako teatr, shows, z charakterystycznymi widowiskami zwlaszcza
w okresach kampanii wyborczych (politainment). Polityczny infotain-
ment spowodowal wprawdzie szersze zainteresowanie polityka, ale
jednoczesnie zredukowal jej warto$S¢ poznawcza, poziom dyskursu
i nastapitlo ogdlne zepsucie informacji politycznej. Zasadami przeka-
zOw stawaly si¢ coraz cze$ciej takie zjawiska, jak: ,,amerykanizacja”,
,inscenizacja” czy talkshowswizualizacja. Do tego doszta jeszcze skan-
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dalizacja (Couldry, Hepp, Krotz 2010: 187-230). Negatywnym skut-
kiem tych tendencji byto spoleczne zniechecenie do polityki (video —
malaise-effect), czego skutkiem dalszym jest brak partycypacji i nega-
tywne oceny calej sfery i zwiazanych z nia ludzi (politycy zajmuja
jedne z ostatnich miejsc w postrzeganiu prestizu zawodoéw). Logika
medialna, a zwlaszcza telewizyjna narzucita 1 zmienita logike politycz-
na: formaty rozrywkowe staly si¢ nieodlaczna czgs$cia dziennikarstwa
politycznego. Wysunigta w tym kontekscie teza konwergencyjna mowi,
ze programy stacji publicznych i prywatnych upodabniaja si¢ do siebie,
schodzac jednocze$nie na nizszy poziom jakosciowy. Powyzszym zja-
wiskom towarzyszyl naplyw do dziennikarstwa politycznego nowe;j
generacji ludzi urodzonych w latach 50. 1 60. Wyparli oni roczniki
przedwojenne i bezposrednio powojenne.

d) XXI wiek: dziennikarstwo polityczne w dobie Internetu. Techno-
logiczno-infrastrukturalne podstawy zostaly stworzone wczes$niej, bo
w latach 90., jednak pojecie ,,doba Internetu” (w kontekscie dziennikar-
stwa politycznego) wiazana jest dopiero z wiekiem XXI. Przemawiaja za
tym trzy czynniki. Po pierwsze, dane dotyczace uzytkownikéw Internetu.
Ich liczba wzrosta w Europie od potowy lat 90. do konca pierwszego
dziesigciolecia XXI w. przeszto 10-krotnie. Znacznie zwigkszyt si¢ tez
dzienny czas korzystania. Wzrosty zasoby wiedzy w postaci informacji,
sportu, pogody, restauracji itd. Poszerzyly si¢ mozliwosci tego zZrddta
w aspekcie dziennikarstwa politycznego (poglebione analizy, dane staty-
styczne, perspektywy, kampanie polityczne, research, mozliwos¢ ksztal-
cenia itd.). Po drugie, polityczne dziennikarstwo on-line rozwijalo si¢
dopiero w XXI w., powstaly samodzielne jednostki w ramach redakcji
redagujace tylko strony internetowe on-line redakcji. Wczesniej domi-
nowat tradycyjny druk. Powstaly portale (takze lokalne) funkcjonujace
wylacznie w sieci. Dziataja radia 1 telewizje internetowe. Po trzecie, na
wiek XXI przypada rozwoj Internetu mobilnego oraz Web 2.0. (np.
,demokracja” 2.0). Zmienia to przyzwyczajenia i nawyki odbiorcze,
kulture 1 mozliwosci techniczne oraz jakos¢ dyskursu medialnego (Inter-
net czgsto obniza jego poziom). Komunikowanie polityczne przesuwa
si¢ w kierunku medidw spotecznosciowych (Elter, Rave 2013: 24-47;
Campbell 2004: 28-54).

2. Funkcje i zadania
Na wstepie trzeba odpowiedzie¢ na podstawowe pytania: kto jest

dziennikarzem politycznym i co to jest dziennikarstwo polityczne?
Mato ludzi czuje si¢ urodzonymi dziennikarzami politycznymi, takim
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dziennikarzem zostaje si¢ po wielu latach pracy 1 przej$ciu przez mniej
eksponowane funkcje i zadania w redakcji. Trudno zatem, aby wolon-
tariusz albo student dziennikarstwa od razu stawali si¢ dziennikarzami
politycznymi. Do sektora politycznego trafia si¢ na bazie zdobytego
do$wiadczenia, rutyny 1 wiedzy oraz samoksztatcenia. O ile w dziatach
lokalnych, sportowych czy kryminalnych bazuje si¢ gtownie na rze-
miosle, o tyle w dziennikarstwie politycznym potrzebny jest talent (po-
dobnie jak w resortach ekonomicznych badz kulturalnych), ktory po-
zwala na wyjasnianie, porzadkowanie kompleksowych zdarzen 1 w
ogole rzeczywistosci politycznej. Dziennikarz polityczny moze jednak
bazowac¢ na wiedzy i1 do§wiadczeniu zdobytych w pracy w dziale lokal-
nym. Tutaj istotne znaczenie ma relacjonowanie i wyjasnienie polityki
komunalnej, relacjonowanie pracy zarzadow, lokalnych ogniw partii
politycznych, organizacji itd. A zatem, wcze$niejsze uprawianie lokal-
nego dziennikarstwa politycznego dobrze wplywa na stosowanie tzw.
duzego stotecznego dziennikarstwa politycznego. Dziennikarstwo poli-
tyczne jest zréznicowane w zalezno$ci od zasiggu geopolitycznego me-
dium, w ktérym jest uprawiane. W mediach ogo6lnokrajowych wszelkie-
go typu stanowi ono centralny resort oddzielajacy si¢ od innych (np.
ekonomicznego, kulturalnego, sportowego), natomiast juz w mediach
regionalnych, a takze lokalnych jest ono wymieszane z dziennikar-
stwem informacyjnym.

Dziennikarstwo polityczne mozna zdefiniowa¢ jako dziatalno$¢ ko-
munikacyjna polegajaca na zbieraniu, selekcjonowaniu i1 prezentacji tema-
tow ze sfery polityki, ktére sa nowe, faktyczne 1 maja spoteczne znaczenie.
Ksztattuje ono polityczng opini¢ publiczna, obserwuje polityke. Swoje
rezultaty pracy przedstawia w mediach masowych masowej publicznos$ci.
Aktywna rola dziennikarstwa politycznego polega takze na konstruowaniu
rzeczywistosci politycznej, a nie tylko jej odzwierciedleniu, czyli rekon-
struowaniu. Istnieje deficyt badan empirycznych nad dziennikarstwem
politycznym. Nie znamy nawet liczby os6b w Polsce pracujacych bezpo-
srednio lub posrednio w tym resorcie, tym bardziej ze istnieje tendencja —
wlasnie w mediach regionalnych 1 lokalnych — ,,wszyscy robia wszystko”.
Nie lepiej wyglada sytuacja badawcza w innych krajach. Medioznawcy
niemieccy szacuja, ze dziennikarzy politycznych jest w tym kraju ok. 15%
ogoOlu pracujacych w zawodzie, co daje liczbe okoto 7 tys. na 48 tys.
dziennikarzy (Jaren, Donges 2011: 153).

Na dziennikarstwo polityczne mozna spoglada¢ 1 analizowacé je
z trzech perspektyw. Mikroperspektywa zaktada — podejscie pierwsze —
zbieranie danych jednostkowych dotyczacych zatrudnienia w poszcze-
gblnych typach medidéw, tj. w prasie, radiu, telewizji, czasopismach
1 Internecie. Najwigcej jest zatrudnionych w gazetach, razem z wydaw-
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nictwami on-line, ale ro$nie liczba zatrudnionych w portalach. Po dru-
gie, zbieranie danych dotyczacych udzialu kobiet. Ich liczba systema-
tyczne ro$nie, jednak raczej nie zajmuja one stanowisk kierowniczych.
Po trzecie, istotne jest uchwycenie struktury wieku dziennikarzy. Ten-
dencja polega na rosnacym udziale ludzi mtodych ponizej 35. roku
zycia w zawodzie. Po czwarte, chodzi o opis wyksztalcenia. Ros$nie
udziat oséb z wyksztatceniem wyzszym, w tym wyzszym dziennikar-
skim. Po piate, dla dziennikarstwa politycznego wazne sa postawy
polityczne pracujacych tam oso6b (lewica — centrum — prawica),
z czym wiaze si¢ problem tzw. linii politycznej mediéw. Sa to swego
rodzaju postulaty badawcze czekajace na zrealizowanie. Z mikroper-
spektywa wiaze si¢ takze problem pojmowania przez dziennikarzy
swojej roli zawodowej — czy pojmuja siebie np. jako ,,zaangazowa-
nych misjonarzy”, czy tez ,neutralnych posrednikow” (np. badania
niemieckie pokazaly, ze 90% dziennikarzy nalezy do tej drugiej kate-
goril). Mezoperspektywa widzi dziennikarstwo polityczne w kontek-
Scie organizacyjnym. Funkcjonuje ono w ramach firm medialnych
i redakcji. To za$ rzutuje na forme¢ 1 sposoby obserwacji polityki i jej
relacjonowania oraz stosunki z aktorami politycznymi. Redakcje moz-
na pojmowac jako system wzajemnego wspoldzialania elementow
(dziennikarzy) w celu optymalizacji produkcji w aspektach jako$cio-
wych 1 ilo$ciowych. Jej struktury zaleza od formy wtasnosci mediow,
zasiggu oraz profilow tematycznych. Makroperspektywa traktuje
dziennikarstwo jako system spoleczny wchodzacy w personalne rela-
cje z innymi spolecznymi systemami, w tym polityka. Powiazanie ma
tutaj charakter strukturalny 1 trwaty.

Typy dziennikarzy politycznych. Dziennikarze polityczni rdznie
pojmuja swoje role zawodowe 1 swoje miejsce w systemie. Kim sa jako
ludzie zajmujacy si¢ relacjonowaniem polityki i1 ksztattujacy obraz tej
sfery? Mozliwa jest nastepujaca typologia.

a) Kronikarze. Kategoria ta dostarcza przede wszystkim wiedzy
o faktach 1 wydarzeniach. Odpowiada na biezace zapotrzebowanie
publicznosci, informuje, co si¢ wydarzyto i co z tego zdarzenia wynika.
Dotyczy to zarowno kraju, jak i zagranicy, polityki spotecznej, polityki
ochrony zdrowia, polityki edukacyjnej itd. Na wydarzenia te kronika-
rze patrza krotko- 1 dlugoterminowo, przywotuja wczesniejsze wydarze-
nia 1 ich tto. Wazna jest tutaj kontynuacja i jednoznaczno$¢. W upra-
wianiu takiego dziennikarstwa potrzebna jest gruntowna wiedza poli-
tyczna w powiazaniu z wiedza historyczna i prawnicza. Podstawa jest
aktualnos¢.
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b) Doradcy polityczni. Dziennikarze ci pracuja najczgscie] w tygo-
dnikach lub miesigcznikach. Posiadaja duza wiedzg polityczna i ciesza
si¢ szacunkiem i postuchem zaréwno w klasie politycznej, jak i wsrod
publicznosci. Niekiedy sa to ludzie, ktérzy zakonczyli swoje kariery
polityczne i obecnie zajmuja si¢ publicystyka polityczna badz pisaniem
ksiazek. W przeciwienstwie do kronikarzy, ktorych wachlarz tematyczny
jest szeroki, doradcy zajmuja si¢ tylko wybranymi tematami, ale analizu-
ja je gteboko 1 kompetentnie. Ich najczeécie] wykorzystywanymi forma-
mi sa eseje 1 artykuty.

c) Objasniacze-komentatorzy. Dziennikarze ci zajmuja si¢ analiza
faktow politycznych, ktére nie zawsze sa zrozumiate dla publicznosci.
Porzadkuja 1 wyjasniaja przyczyny zdarzen, podaja ich tto 1 przewiduja
przysztos¢, wiaza rézne aspekty zdarzen. Pracuja najczes$ciej w mediach
elektronicznych, w tym gtownie w telewizji, sa takze gos¢mi rdznych
programoéw publicystycznych, w ktorych wystepuja jako eksperci. Sa
rozpoznawalni 1 ciesza si¢ autorytetem.

d) Zbieracze informacji. Bezposrednio 1 stale obserwuja zycie poli-
tyczne w kraju i za granica. Gromadza fakty po to, aby w krotkim czasie
przekazywac je publiczno$ci. Pracuja w dziennikach, zwlaszcza ich wy-
daniach on-line, radiu i telewizji oraz agencjach prasowych. Najwazniej-
sza dla nich forma przekazu jest informacja w réznych jej postaciach
(sprawozdanie, notka, informacja prosta i rozszerzona). Zbieracze infor-
macji sa jednak jednoczesnie ich selekcjonerami. Gatekeeping przez nich
prowadzony ma okre$lone zasady dobrze opisane w literaturze medio-
Znawczej.

e) Krytycy-wyjasniacze. Sa oni zblizeni do dziennikarstwa $led-
czego. Sami probuja wyjasnia¢ okreslone fakty, stan rzeczy czy zda-
rzenia, prowadza wlasne dochodzenie, a ich ulubionym materialem sa
skandale polityczne. Petnia zatem wazne funkcje kontrolne. Adresa-
tem ich publikacji jest nie tylko publicznos¢, ale takze sama klasa
polityczna oraz administracje na wszystkich szczeblach jej spoteczne;j
organizacji. Przedmiotem penetracji za$§ sa: korupcja, przestgpstwa po-
datkowe, przekupstwa, tapownictwo, przestepstwa kryminalne, a takze
obyczajowe.

f) Dalsze typy dziennikarzy politycznych. Zaprezentowana powyzej
typologia nie wyczerpuje bogactwa form tego typu dziennikarstwa. Po-
pularnym typem sa moderatorzy dyskusji politycznych w telewizji,
a takze czgsto sami ich uczestnicy. Popularne sa osoby prowadzace talk-
shows. Dziennikarze polityczni niekiedy obejmuja funkcje¢ rzecznikow
prasowych rzaddéw, partii czy instytucji, prowadza takze konferencje
prasowe aktoréw politycznych.
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Wspotczesnie specyficzne uwarunkowania 1 wymagania wobec
dziennikarstwa politycznego powoduja, ze trudno je porownywac z la-
tami 80. 1 90. poprzedniego wieku. Aktualny jego stan wyznacza specy-
ficzne funkcje, aczkolwiek podstawy i zatozenia pozostaja takie same.
Zasadnicze pozostaja funkcje kronikarskie, przekazywania wiedzy 1 opi-
nii, wyjasniajaca 1 edukacyjna. Ogdlnie mozna powiedzie¢, ze pelni ono
funkcje komunikacji wiaczajacej, tzn. umozliwia obywatelom partycy-
pacje czynna i bierng w sferze politycznej (schemat 1).

Kronikarstwo Ksztattowanie opinii

/

/ Skupianie uwagi ——" ] Personalizacja

publicznosci

Dziennikarstwo Edukacja

polityczne

Wyjasnienie

Systematyczna Rezonans

kontrola ¥/ spoteczny

Komunikacja Przekazywanie

wigczajaca

wiedzy

Schemat 1. Funkcje dziennikarstwa politycznego
Zrodlo: A. Elter, S. Rave, Politik. Basiswissen fiir die Medienpraxis, Koln 2013, s. 48.

Na bazie tych funkcji mozna mowi¢ o specyficznych zadaniach i ob-
szarach problemowych, ktére realizuje i na ktorych skupia si¢ dzienni-
karstwo polityczne. Niektore z nich maja kluczowe znaczenie. Sa nimi:
dystans i blisko§¢ wobec polityki (politykéw) oraz relacje z lobbingiem
politycznym 1 public relations, zadaniami §ledczymi.

Miedzy bliskoscia a dystansem: trwaly dylemat dziennikarstwa
politycznego. Dziennikarstwo polityczne funkcjonuje nie tylko w syste-
mie medialnym jako jego wzglednie samodzielny element, lecz w syste-
mie demokratycznym wchodzi w permanentne relacje z innymi aktorami
spotecznymi, gtownie politykami i menedzerami gospodarczymi, lobby-
stami, spin doktorami i pracownikami politycznych PR. Jest to uktad wza-
jemnych powiazan 1 wzajemna gra interesow. W spoleczenstwie maso-
wym aktorzy polityczni nie spotykaja si¢ bezposrednio twarza w twarz
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(jak to byto np. w starozytnej agorze) z obywatelami, lecz sa skazani na
posrednictwo mediow, w tym gtéwnie dziennikarstwa politycznego, ktore
prowadzi 1 odzwierciedla dyskurs polityczny. Jest to jego szczegolne zda-
nie publiczne w demokracji. Z tego wynika jedno z podstawowych zadan
panstwa polegajace na ochronie mediow 1 dziennikarzy i ich praw szcze-
gblnych do zdobywania 1 rozpowszechniania informacji. W warunkach
zawladnigcia medidow przez polityke niemozliwa bytaby realizacja funkcji
kontrolnej z dalszymi konsekwencjami tego faktu dla demokracji.
Dylemat ,,blisko$¢ — dystans” nie dotyczy tylko politycznego dzien-
nikarstwa centralnego (stolecznego), ale takze lokalnego. Czgsto dzien-
nikarz lokalny stoi w o wiele trudniejszej sytuacji, gdyz skazany jest
praktycznie na codzienne kontakty z prezydentem miasta czy burmi-
strzem. Dystans 1 bliskos¢, o ktérych mowa, reguluja przede wszystkim
standardy profesjonalne, ale takze kodeksy dziennikarskie, struktury
redakcyjne, a nade wszystko zasady etyczne. Mozna wskaza¢ na kilka
normatywnych standardow zachowan dziennikarza politycznego: unikac
roznego rodzaju zaproszen (kawa, woda mineralna podczas konferencji
prasowych 1 po nich), przekazywane przez politykéw ,,fakty” weryfiko-
waé wilasnym researchingiem, przed zakonczeniem pisania informacji
zapytac¢ siebie: ,.,komu ona stuzy?”, ,.kto ja wykorzysta?”’ Szacowac rze-
czywiste znaczenie przekazu, oceniaé, co rzeczywiscie aktor chciat prze-
kaza¢, odrzuca¢ ,,inscenizacje” aktorskie, odrzuca¢ osobiste poglady
polityczne oraz sympatie/antypatie, krytycznie 1 obiektywnie wartoscio-
wa¢ informacje, relacjonowac bez wzgledu na osoby, czytelnikowi, stu-
Migdzy politykami a dziennikarzami wytwarza si¢ sie¢ wzajemnych
relacji 1 powiazan. Uogo6lniajac je, mozna wskaza¢ na cztery ich typy
bedace swego rodzaju tezami lub modelami teoretycznymi.
Teza determinacyjna méwi, ze wplyw politykdw oraz zwigzanego
z nimi politycznego PR na dziennikarstwo jest rzeczywiscie duzy. Studia
empiryczne swiadczace o tym wykonata Barbara Baerns w Nadrenii Pot-
nocnej Westfalii w 1985 r., gldbwnie w kwestii narzucania tematéw 1 oceny
ich waznos$ci. Badaczka stwierdzita, ze 60% informacji politycznych
pojawiajacych si¢ w mediach tego landu pochodzi od stuzb PR lub bez-
posrednio politykéw. Pozniejsze studia przeprowadzone w Szwajcarii
potwierdzily te tendencje. Jednak dziennikarze przerabiaja pochodzace
z tych Zrédet informacje, nadajac im ksztatt 1 formg. W Polsce brakuje
tego typu badan, teoretycznie mozna zatozy¢, ze funkcjonuja podobne
mechanizmy zaréwno w skali centralnej, jak i regionalnej i lokalne;.
Teza dominacji-zalezno$ci glosi, ze w relacjach, o ktorych mowa, ist-
nieje cos$ zupelie odwrotnego: to media i1 dziennikarstwo polityczne okre-
slaja zasady funkcjonowania polityki i politykéw. Zwolennikiem tej tezy
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jest HM. Kepplinger. Dominacja mediéw powoduje 1 wptywa na zacho-
wania aktorow politycznych, ktérzy dopasowuja si¢ do logiki medialne;j.
W tym kontekscie powstal termin ,,mediokracja” lub mowi sig o ,,koloni-
zacji polityki przez media”. Lagodniejsza forma jest okreslenie ,,demokra-
cja medialna”. Teza ta bazuje czgsto na analizie sytuacji szczegotowych,
czyli kampanii wyborczych, w mniejszym za$ stopniu skupia si¢ na sytu-
acjach tzw. normalnego, czyli codziennego komunikowania politycznego.

Model strukturalnego powiazania méwi, ze zarowno media (dzien-
nikarstwo), jak 1 polityka dzialaja w ramach suprasystemu panstwa (Lu-
hmann), sa ze soba nierozerwalnie zwiazane, trudno jest wigc mowic
o przewadze ktorej$ ze stron. Sa to systemy wzglednie samodzielne
i funkcjonuja na racjonalnych podstawach. Kazdy ma swoje cele i daze-
nia: aktorzy (razem z PR) daza np. do osadzania w mediach dogodnych
dla siebie tematdéw i ocen, a dziennikarze sa ich odbiorcami i przekazni-
kami, zyskujac material informacyjny i1 publicystyczny. W tym kontek-
Scie badacze uzywaja okreslenia ,,bracia blizniacy”.

Model wzajemnej penetracji podkresla, ze zaden z podsystemow
spolecznych, w tym media i polityka, nie jest autonomiczny, wszystkie
przenikaja si¢ wzajemnie. Dlatego mowa jest o ,,subsystemach”, a nie
,,Systemach”. Pojeciem najszerszym jest tutaj ,,system polityczny”, ktory
jest modelowany przez dziennikarstwo, a zwlaszcza polityczne PR. Pod-
systemy zmieniaja si¢ wraz ze zmianami zachodzacymi w systemie spo-
tecznym. Wazne jest jednak to — zgodnie z ta teza — ze media i polityka
sa na siebie skazane. Dziennikarstwo polityczne w tym uktadzie ma nie
tylko swoje organizacyjne aspekty, lecz takze aspekty spoteczne wynika-
jace z rol spotecznych, posiada normy wtasne 1 obce bedace rezultatem
owego przenika si¢ subsystemow (schemat 2).

Normy/zasady
Cele Doswiadczenia dziatania/ Doswiadczenia Cel
rutyna ele
v v
—
Dziennikarz Polityk
_—
. T T Mozliwos¢
Mozliwo$é - ; -
sankcji samo- i obce samo- i obce sankcji
postrzeganie postrzeganie

Schemat 2. Interakcje migdzy politykami a dziennikarzami

Zrodlo: O. Jarren, U. Rottger, Politikcer, politische Offentlichkeitsarbeiter und Journalis-
ten als Handlungssystem [w:] L. Rolke, V. Wolff, Wie die Medien die Wirklichkeit steu-
ern und selbs gesteuert warden, Opladen 1999, s. 208.

11
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Do tej pory mowa byta o formalnych interakcjach i relacjach mig-
dzy obydwoma aktorami. Oprocz nich funkcjonuja jednak interakcje
nieformalne. W tym kontek$cie uzywa si¢ metamorfozy o dwodch sce-
nach relacji. Scen¢ przednia (formalna, oficjalna) charakteryzuje dy-
stans 1 stosunki formalne, natomiast scen¢ tylng stosunki 1 rozmowy
nieformalne, niedostgpne dla publicznosci. Na scenie tylnej dziennikar-
stwo polityczne wspotksztaltuje procesy polityczne, moze wptywac na
decyzje, moze wystgpowac w roli doradcy lub zrodta informacji. Zasa-
dy relacji nie sa tutaj skodyfikowane i zrutynizowane jak w przypadku
sceny przedniej, gdzie funkcjonuja konferencje prasowe, fora dysku-
syjne, rozmowy przed kamera, wywiady. Scena tylna to takze niefor-
malne funkcjonowanie grup, réznego typu klubdéw, forow i frakeji,
takze z udzialem dziennikarzy.

3. Research w dziennikarstwie politycznym

Wedtug badan M. Liinenborg w niemieckim dziennikarstwie poli-
tycznym research zajmuje pierwsze miejsce w ogolnym dziennym
czasie pracy dziennikarzy. Po§wigcaja mu $rednio 104 minuty. Na dru-
gim miejscu znajduje si¢ pisanie i redagowanie tekstow (103 minuty),
na trzecim wybor tekstow, np. materialdéw agencyjnych (63 minuty)
(Liinenborg, Berghofer 2010: 54). Inaczej wyglada research w poli-
tycznym dziennikarstwie §ledczym, gdzie ma on charakter poglgbiony,
a inaczej w normalnym, codziennym dziennikarstwie politycznym,
w ktoérym dominuje rutynowe zbieranie informacji. Codzienne tematy
1 zrodta wyptywaja z politycznych wydarzen stotecznych, czyli obrad
parlamentu, posiedzen rzadu, komisji parlamentarnych, wizyt zagra-
nicznych, konferencji prasowych, wystapien aktorow politycznych itd.
Tematy polityczne maja swoje koniunktury i wyciszenia, sa ,,obowia-
zujace” w danym okresie, po czym schodza na dalszy plan 1 nikt si¢
nimi nie interesuje.

Oprocz powyzszych zrodet research polega na wykonywaniu wielu
wlasnych czynno$ci poszukiwawczych. Duze media posiadaja swoje ar-
chiwa oraz stuzby dokumentacyjne, ktore udostgpniaja informacje podczas
pisania artykutow. Coraz wazniejszym zroédtem informacji jest Internet we
wszystkich swych odstonach. W ostatnich latach szczeg6lnego znaczenia
dla dziennikarzy nabraly media spotecznosciowe: blogi, Facebook, Twit-
ter, You Tube, Instagram. Badania empiryczne wyraznie pokazuja, 1z ro-
$nie dzienny czas korzystania z tych srodkéw (Primbs 2016: 10, 21). Natu-
ralnym zrodtem informacji sa gazety, czasopisma i materialy agencyjne.
Ich lektura zajmuje dziennikarzom sporo czasu, ale jest efektywna. Do-
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starcza wielu informacji 1 wiedzy pogltebionej. Skutkiem tych poszukiwan
jest agenda intermedialna, czyli powtarzanie si¢ tematow w danym czasie
w wielu mediach (Fengler, Vestring 2009: 138—159).

Oprocz wyzej oméwionych skrdétowo Zrodet istotng rolg w researchu
odgrywaja bezposrednie, czesto nieformalne osobiste rozmowy dzienni-
karzy z politykami. Sa one Zrddltem tzw. przeciekéw dziennikarskich.
Informacje z nich pochodzace nie zawsze sa wiarygodne i prawdziwe,
maja jednak charakter pierwotny, sa oryginalne. Ponadto odgrywaja
duza role w konkurencyjnej walce informacyjno-publicystycznej, ktora
toczy si¢ pomiedzy poszczegolnymi mediami 1 dziennikarzami, zwilasz-
cza w dobie kryzysu prasy drukowanej. Chodzi o zdobycie tzw. szybkiej
informacji z indywidualnych zrodet. Nie zawsze jednak informacje te
nadaja si¢ do publikacji ze wzgledu na pewne zastrzezenia aktorow poli-
tycznych (schemat 3).

Typ 1. Wszystkie informacje
Typ 2. Informacje mogg by¢ mogg by¢ opublikowane
opublikowane, ale bez podania

Zrodta

Typ 3. Informacje tylko do wiadomosci
dziennikarza, bez mozliwosci

upublicznienia

Schemat 3. Status informacji ze Zrédel bezposrednich

Zrédto: opracowanie wlasne.

Dziennikarstwo polityczne mozna pojmowac¢ jako swego rodzaju
konstrukcje spoteczna w tym znaczeniu, ze prezentuje tematy 1 wyda-
rzenia, a jednocze$nie dazy do ich objasniania i interpretacji, co w su-
mie daje okreslony obraz polityki mediow masowych. Jest to konstrukt
funkcjonujacy wzglednie samodzielnie i ma przelozenie na postrzega-
nie tej sfery w spoteczenstwie. Ma do dyspozycji szereg form i1 gatun-
kow, w ktore wcielaja si¢ przekazy (np. informacja, artykul, felieton,
wywiad). Szerzej mechanizmy te thumaczy teoria konstruktywizmu wy-
chodzaca z zatozenia, ze podmiot poznajacy (dziennikarz) nie ma bez-
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posredniego dostgpu do obiektywnej rzeczywistosci (realnosci), a ba-
zuje jedynie na swoich zmystach poznawczych. Stad tez prezentowany
obraz (polityki) nigdy nie bedzie pelny, odpowiadajacy w stu procen-
tach rzeczywistosci, lecz bedzie miat zabarwienie subiektywne. Moz-

liwe sa zatem — juz z zalozenia — r6znego rodzaju zafatszowania (zob.
Michalczyk 2015: 25-45).

4. Zakonczenie

Dziennikarstwo polityczne jako samodzielne pole badawcze nie zo-
stato jeszcze w pelni uksztaltowane. Znajduje si¢ raczej w sferze dysku-
sji prowadzonej w ramach szerszych obszardw, jak np. dziennikarstwa
w ogole, komunikowania politycznego czy politologii (schemat 4).

Komunikowanie
polityczne

Nauka
o mediach

Dziennikarstwo

i komunikowaniu Dziennikarstwo

polityczne

Socjologia Politologia

Schemat 4. Transdyscyplinarny obszar badawczy dziennikarstwa politycznego
Zrédto: A. Elter, S. Raue, Politik. Basiswissen fiir die Medienpraxis, KoIn 2013, s. 167.

Mozna w pewnym sensie mowi¢ o ,,zapomnianym sektorze” ba-
dawczym, jak tez niekiedy mowi si¢ o dziennikarstwie 1 mediach lo-
kalnych. Tymczasem wiedza o funkcjach, skutkach i mechanizmach
dziennikarstwa politycznego ma istotne znaczenie z punktu widzenia
stanu 1 jako$ci demokracji. Oprocz wiedzy praktycznej istotne znacze-
nie ma takze refleksja akademicka. Co konkretnie miatoby by¢ przed-
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miotem analiz i dociekan empirycznych? Mozna wskaza¢ na co naj-
mniej pig¢ pol. Po pierwsze, chodzi o opis komunikatoréow 1 ich role
jako posrednikoéw i realizatorow dziennikarstwa politycznego (podej-
Scie personalne), po drugie, wazne jest poznanie zawartosci tworzonej
przez dziennikarzy politycznych w r6znych mediach wraz z analiza
gatunkow, czyli formami wypowiedzi (podejscie przedmiotowo-
tematyczne), po trzecie, przedmiotem badan powinien by¢ system me-
diow politycznych w skali kraju i1 skali miedzynarodowej (podejscie
systemowe), po czwarte, niezbedna jest glgboka wiedza o spotecznym
odbiorze, czyli publiczno$ci dziennikarstwa politycznego (podejscie
spoleczne) oraz, po piate, przedmiotem badah empirycznych powinny
sta¢ si¢ skutki oddziatywania, czyli wplyw tegoz dziennikarstwa na
postawy 1 zachowania polityczne (podejscie skutecznosciowe). Patrzac
na problem z nieco innej perspektywy, mozna wskaza¢ na kilka pdl
zainteresowan: dziennikarze polityczni a politycy — relacje wzajemne,
zrodla w dziennikarstwie politycznym, w tym wplyw na niego public
relations 1 lobbingu, media 1 ich polityczne linie redakcyjne, partie
i partyjno$¢ w kontek$cie pojmowania r6l przez dziennikarzy poli-
tycznych, research 1 rol¢ w nim nowych mediow, zagadnienia etyczne.
Niektore z powyzszych obszarow sa przedmiotem prac magisterskich
1 doktorskich.

W zachodnioeuropejskiej nauce o mediach 1 komunikowaniu po-
jawita sig¢ teza o kryzysie prestizowych medidw opierajacych sig
w duzym stopniu na informacji i publicystyce politycznej, nazywa-
nych ,latarniami morskimi” ze wzgledu na ich wiodace 1 opiniotworcze
role. W Lucernie odbylo si¢ na ten temat specyficzne sympozjum
(Blum, Bonfadelli, Imhof, Jaren 2011). Chodzi o takie media, jak np.:
BBC, ARD, ,,New York Times”, ,,Wall Street Journal” ,,The Guar-
dian”, ,,The Times”, ,,Le Monde”, ,,Corriere della Sera”, ,,Frankfurter
Allgemeine Zeitung”, ,,Der Spiegel”, ,,Neue Ziircher Zeitung”. Na
czym polega 0w kryzys? Przede wszystkim, zamiast utrzymywac wy-
soki poziom jako$ciowy, media te staja si¢ przekazami popularnymi
obliczonymi nie na elity, lecz na szeroka publiczno$¢. Z drugiej strony,
poglebia si¢ waska specjalizacja tematyczna, co prowadzi do utraty
pewnych generalizacji 1 szerszego spogladania na problemy. Media te
za bardzo orientujq si¢ na instytucje (polityczne) w postaci parlamen-
tow, konferencji dyplomatycznych, spotkan aktorow, festiwali filmo-
wych, a za mato na interesy jednostki 1 jej codziennos$¢. Jakosciowe
interpretacje polityki, gospodarki i kultury sa wypierane przez tematy
trywialne, jak seks, sprawy kryminalne, katastrofy, sport i ogdlnie
skandalizacj¢ 1 emocjonalizacj¢. Oczywiscie te tendencje nie sa obce
takze dziennikarstwu politycznemu w polskich mediach.

15
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Potrzeba wykraczania poza rutynowe podejscia 1 techniki w bada-
niach medioznawczych wydaje si¢ niemal oczywista wszgdzie tam,
gdzie przedmiot badan jest ztozony i1 skomplikowany, wymagajacy in-
terdyscyplinarnosci, a stosowane metody przyczyniaja si¢ w duzej mie-
rze do reprodukcji dobrze znanych mechanizméw 1 zalezno$ci. Jednym
z takich obszardw jest pole $cierania si¢ procesow politycznych 1 komuni-
kacyjnych — domena teorii komunikacji politycznej, zwykle lekcewazona
przez ,rdzennych politologdéw”, a przez medioznawcoOw czgsto redu-
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kowana do interpretacji zawarto$ci tekstow i na ich podstawie odczyty-
wania dyskursywnych mechanizmoéw politycznego wplywu. W ni-
niejszym tekscie poddaje pod dyskusje zalozenie, ze powinniSmy zwro-
ci¢ wigksza uwage na pewna tradycje badan, dysponujaca zaawansowa-
nymi metodami i technikami analizy pochodzacymi co prawda z do-
swiadczen odleglego paradygmatu ,,rdzennych humanistow™ (literaturo-
znawcodw), ale w zamian dostarczajaca wielu praktycznych sposobow
poszerzenia wiedzy naukowej na interesujace nas tematy. Chodzi o nar-
ratologi¢ — teorig 1 praktyke badan nad strukturami narracyjnymi oraz ich
zwiazkiem z postrzeganiem i rozumieniem rzeczywistosci.

Kiedy Tzvetan Todorov w 1969 r. na podstawie analiz gramatyki
Decameronu zaproponowal nazwe ,,narratologie” na oznaczenie ogol-
nej teorii narracji (Prince 1994: 524), sprobowat objac ta etykieta sze-
roka, wielowatkowa tradycj¢ badan semiotycznych, teori¢ prozy rosyj-
skiej szkoly formalnej, praskich strukturalistéw 1 przede wszystkim
dorobek strukturalistow francuskich, skumulowane w postaci jako-
sciowe] metody badania elementarnych sktadnikow 1 funkcji tekstu
artystycznego. Trzy lata wczesniej ukazato si¢ wazne, specjalne wyda-
nie francuskiego periodyku ,,Communication” (Herman, Jahn, Ryan
2005: 574-575), uchodzace dzi§ za programowy manifest narratologii
strukturalistycznej, reprezentowanej wowczas m.in. przez Tzvetana
Todorova, Rolanda Barthesa, Gérarda Genette’a, Algirdasa Juliena
Greimasa i wielu innych badaczy kultury zafascynowanych réznymi
aspektami teorii prozy oraz technikami podej$cia formalno-struktu-
ralno-generatywnego (Rembowska-Pluciennik 2012: 69). Pomijajac
aspekt wzorca naukowosci, ktorym dla narratologéw bylo radykalnie
jakos$ciowe nastawienie do przedmiotu badan (glebokich poziomow
estetycznej ekspresji w dziele sztuki, powiazanych z ukrytymi znacze-
niami kulturowymi), jak rowniez sama istot¢ przedmiotu badan (kultu-
ry artystycznej), rozwijajaca si¢ rownolegle neopozytywistyczna nauke
o mediach i komunikacji cechowata analogiczna fascynacja potencja-
tem badan nad struktura komunikacji traktowanej integralnie, zgodnie
z postulatami strukturalnego funkcjonalizmu'. Pomimo to celem me-

"Struktura i funkcje to dwie kluczowe ramy odniesien w badaniach medio-
znawczych — podkreslal jeden z ,,0jcOW” prasoznawstwa Harold D. Lasswell (1966:
178 1 nast.), ktéry zreszta zatytutowat swoj stynny esej, gdzie okreslit pie¢ aspektéow
sytuacji komunikacyjnej, Struktura i funkcje komunikacji spotecznej. Lasswell wyja-
$nial, ze jego formuta nie miala dzieli¢ aktu komunikacji na drobne — przeciwnie,
wazne miato by¢ traktowanie aktu jako catosci, w relacji do catosciowo pojmowane-
go procesu spotecznego, a analiza komunikowania masowego winna skupiaé si¢ na
specyficznych funkcjach, a zwlaszcza na trzech najwazniejszych: obserwacji srodo-
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dioznawstwa stato si¢ na dtugo budowanie obiektywnej wiedzy rozumia-
nej jako ,,science”, a celem ,,klasycznej” narratologii — odkrywanie istoty
ludzkiego doswiadczenia, niemajace z kolei wiele wspdlnego z pod-
stawami empirycznych nauk spotecznych.

Dzisiaj jest inaczej. Medioznawstwo odwoluje si¢ do roznych wzo-
row naukowosci, metod 1 technik badan w zalezno$ci od podejmowane;]
problematyki i celu badan. Co prawda dla politologdw reprezentujacych
tradycyjny nurt metodologiczny eksperymenty polegajace na poszerza-
niu granic metody poza pewien rdzeh uznawane sa za nieistotne’, ale
dynamiczny rozwdj teorii komunikacji politycznej rozwijanej gtoéwnie
przez politologow identyfikujacych si¢ rowniez z medioznawstwem
(ijego interdyscyplinarnoscia) nalezy uznac¢ za okoliczno$¢ sprzyjajaca.
Z kolei teoria narracji, ugruntowana w okresie fascynacji podej$ciem
formalno-strukturalnym, od pewnego czasu dynamicznie si¢ rozwija
w posta¢ wiedzy ,neostrukturalistycznej”, laczacej zalety klasycznej
narratologii z mozliwo$ciami innych paradygmatow.

,Narratologia postklasyczna opiera si¢ na potrzebie ponownego prze-
myslenia podstawowych dla swej subdyscypliny zatozen oraz zglasza ko-
niecznos$¢ rozszerzenia ich aplikacji na nowe pozaliterackie obszary badan
— pisze Magdalena Rembowska-Phluciennik (2012: 70-71). — W istocie
wigc wielokrotnie jest to rewitalizacja i transformacja narratologii kla-
sycznej [...]. Wskutek tych przemian uzupelnia si¢ badania strukturali-
styczne o tematy 1 metody z zalozenia przez strukturalizm odrzucane
(lub wczesniej po prostu nieznane), ale takze eksploruje nowe mozliwo-
sci dawnych modeli opisu dzieta literackiego, taczac je ze studiami gen-
derowymi, kulturowymi, postkolonialnymi, kognitywizmem, socjolin-
gwistyka, psychologia. To interdyscyplinarne ukierunkowanie stanowi
zarazem dowdd akceptacji rozbudowanej sieci pozaliterackich kontek-

stow, w ramach ktorych narracja zostata osadzona™.

wiska, korelacji migdzy poszczegdlnymi czgSciami spoteczenstwa reagujacymi na
zmiany §rodowiska oraz transmisji dziedzictwa spolecznego pomigdzy kolejnymi
generacjami.

2 W ortodoksyjnej politologii chodzi o wielkie rzeczy, a konkretnie — jak pisze Ta-
deusz Klementewicz — o przyjecie odpowiedniej strategii badan, w ktorej prym wioda
i wie$¢ beda filozofia polityczna, historia, prawoznawstwo, antropologia fizyczna, eko-
nomia polityczna, socjologia i zarzadzanie, a w samym centrum bedzie kierowanie pan-
stwem — ,,rdzeniem zycia politycznego”. ,,Przyczotki” zatozone w politologii przez inne
orientacje metodologiczne pozostaja w gruncie rzeczy tylko przyczotkami w sensie
dostownym (Klementewicz 2010: 2013).

3 Autorka ta zwraca rowniez uwage na inicjatywe kwartalnika ,,Poetics Today” z lat
80. ub.w., zwlaszcza tomy Narratology (1980a, 1980b, 1981) oraz Narratologie D. Her-
mana (1999: 28).
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Magdalena Rembowska-Ptuciennik interesujaco wykazuje, ze od
czasu publikacji Routledge Encyclopedia of Narrative Theory postkla-
syczna narratologia stala si¢ pelnoprawna subdyscyplina nauk humani-
stycznych, w pelni legitymizowanym polem badawczym 1 wrecz prze-
jawem nowego paradygmatu (2012: 71). Nic dziwnego, ze obecnie
narratologia (postklasyczna) przezywa dynamiczny rozwo6j w Stanach
Zjednoczonych, Kanadzie, Wielkiej Brytanii, Francji, Niemczech,
Skandynawii, Belgii, Izraelu, Chinach (Kohler Riessman 2009; EricDi-
gests.org 2016; ,,Project Narrative” 2016). My pamigta¢ powinniSmy
o ogromnym wktadzie polskich humanistow, badaczy poetyki i litera-
turoznawcow”.

Podstawowe kategorie i glowne zalozenia narratologii

Przyjmujac wykladni¢ Davida Hermana (Rembowska-Pluciennik
2012: 67-71) co do slusznosci komplementarnego podejscia, ktore wia-
cza w obszar narratologii krytycznie uzupeknione idee strukturalistyczne
oraz ich kontynuacje polegajace na poszerzeniu pola badan o inne dys-
cypliny 1 paradygmaty (w tym socjolingwistyke, kognitywizm, psycho-
logi¢) oraz pozaliterackie konteksty, mozna pokusi¢ si¢ o probg zblizenia
narratologii do teorii komunikacji polityczne;.

Zacznijmy od podstawowych pojec. Narratologie mozna najprosciej
okresli¢ jako teori¢ pomagajaca zbadac i1 zrozumie¢ szeroko pojmowane
teksty, ktore z kolei definiuje si¢ jako skonczone, uporzadkowane i cato-
sciowe sekwencje znakow zaréwno jezykowych, jak 1 niejezykowych:
obrazéw, ujec i sekwencji filmowych, punktéw, linii, plam w malarstwie
(Bal 2012: 3), [dzwigkow]. W szczegblnosci, ,.tekstem narracyjnym” jest
tekst, ,,w ktorym agens lub podmiot przekazuje odbiorcy (,,opowiada”
czytelnikow1) opowie$¢” / historig, robiac to za pomoca okre§lonego
medium, ktorym moga by¢ jezyk, obraz, dzwigk, budowla lub ich pota-
czenie (Bal 2012: 3).

Klasyczna proweniencja i wielowiekowe doswiadczenia w rozwija-
niu sztuki argumentacji pozwalaja lepiej rozumie¢ fenomen narracji.
Pozostate nazwy, zwlaszcza ,,fabuta”, ,historia” 1 ,,opowie$¢” nabraly
znaczen terminologicznych, modyfikowanych przez poszczegdlnych ba-
daczy 1 ich ujecia, kazda wigc proba definicji jest rOwnoznaczna z wpi-
saniem si¢ w jakas$ tradycj¢ badan. Przyktadowo, odwotujac si¢ do synte-

* Polska narratologia (na razie) moze szczycié si¢ ogromnym dorobkiem w zakre-
sie tradycyjnej i porOwnawczej teorii powiesci albo, szerzej, teorii literatury (Markie-
wicz 1994).
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tycznej publikacji Mieke Bal, mozna uporzadkowa¢ podstawowe war-
stwy tekstu narracyjnego za pomoca kategorii tekstu, fabuty 1 historii /
opowiesci’. Tekst to reprezentacje znakowe opowiesci, jej konkretyzacja
utrwalona w danym kontekscie. Fabula to jakby ,,typ idealny opowie-
$ci”, zdarzenia uporzadkowane pod wzgledem chronologicznym i lo-
gicznym. Opowies¢ (story) to pewna tres¢, ,historia”, zawierajaca in-
formacje na temat wybranych wydarzen 1 aktorow, ktorych dzialania
zmieniaja rzeczywistos¢ w okreslony sposob. Opowies¢ ma swoje poza-
tekstowe zrodta, jest rowniez struktura modyfikujaca fabule — jest jej
konkretnym ksztaltem 1 porzadkiem, podkresla pewne wlasciwosci,
wprowadza oceny 1 wartosci. Opowiesci istniejg poza tekstami — jednak
musza si¢ skonkretyzowa¢ w posta¢ tekstu, zeby stworzy¢ podstawe
spotecznej komunikacji. Sa rozne realizacje opowiesci — w zasadzie kaz-
dy tekst i kazde medium moze tworzy¢ inna wersj¢ tej samej opowiesci.
., Teksty narracyjne ewidentnie rdznia si¢ jeden od drugiego, nawet jesli
opowies¢ pozostaje ta sama” — zauwaza Mieke Bal (2012: 4). Rozroz-
nienie tekstu, opowiesci i fabuly w przyjetych znaczeniach umozliwia
prowadzenie analizy na poziomie uwarunkowan kulturowo-spotecznych
i psycho-poznawczych, determinujacych powstanie tekstu oraz praktyki
jego odczytywania i rozumienia.

Podstawowym zalozeniem teorii narracji jest mys$l, ze narracja to
cos$ innego niz lustrzane odzwierciedlenie rzeczywistosci, 1 co$ wigcej
niz wierne opisywanie wytworéw ludzkiej kreacji. Narracja zawsze jest
w jaki$ sposdb oderwana od zdarzenia, jest ,,opowiescia / tekstem nace-
chowanym”. Wiemy to od czasow klasycznych, kiedy tworcy retoryki
opisowej kwalifikowali narratio jako cze$¢ inwencji (Ziomek 1980),
ktérej zadaniem bylo odpowiednie przedstawienie zdarzen
i 0so6b — w taki sposob, by mowa byta bardziej przekonujaca i naktania-
jaca. Charakterystyczne, ze narratio byla sktadnikiem autonomicznym
mowy — mozna byto ja zastosowa¢ w niemal kazdym miejscu uktadu
mowy (najczgscie] w obrgbie argumentacji). Za roéwnie wazne nalezy
uznaé to, ze cechg konstytutywna narratio upatrywano w umiejgtnym
zastosowaniu amplifikacji (powigkszania badz pomniejszenia
objetosci danego motywu) (Ziomek 1980: 118-121).

> Jest to ujecie z konieczno$ci upraszczajace. Pomijam liczne odmiany ogélnej teo-
rii narracji, ktéorych autorzy skupiali sig na wybranych mechanizmach opowiadania
i rozumienia — np. na morfologii i analizie syntagmatycznej (idac $ladami Wtadimira
Proppa), elementarnych sktadnikach narracji, semiotyce dyskursywnej, gramatyce narra-
cyjnej (Algirdas Greimas), semiotyce emocji, porzadkach opowiesci i elementarnych
strukturach (Helmut Bonheim), do§wiadczaniu $wiata poprzez ustne opowiesci (Michael
G.W. Bamberg) czy modelowej narratologicznej poetyce (Gérard Genette).
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Owa amplifikacja, z czasem obejmujaca wszelkie $rodki stuzace
uwypukleniu badZz marginalizacji wybranych motywow, do dzi§ wyznacza
istot¢ fenomenu narracji. Klasyczna retoryka uczy nas wyraznie tego, ze
narracja nie miesci si¢ w logice prawdy/falszu. Jest to nadal jedno
z kluczowych zatozen. Punktem wyjscia do nauki argumentacji poprzez
narratio bylo opanowanie metod przekonywania zard6wno za pomoca
argumentow prawdziwych, argumentéow prawdopodobnych, jak 1 argu-
mentoOw catkiem fantastycznych. Klasyczni nauczyciele retoryki rozrdz-
niali trzy odmiany narracji: ,,histori¢” (opowies¢ prawdziwa 1 réwnocze-
$nie prawdopodobna), fabula (opowies¢ catkiem zmys$lona, ani prawdzi-
wa, ani prawdopodobng) oraz argumentum (opowie$¢ nieprawdziwa, ale
prawdopodobna) (Ziomek 1980: 85). Cecha specyficzna narracji jest zatem
napigcie wynikajace z mozliwosci faczenia przez narratora prawdy, praw-
dopodobienstwa i1 falszu — w opowies¢, w ktdrej bynajmniej nie chodzi
o opis faktoéw. Tym odrdznia si¢ zreszta narratologia od analizy dyskursu,
nastawione] przede wszystkim na ujawnianie spotecznych prawd 1 (naj-
czgsciej zhych) praktyk jakze realnej wtadzy, ktorej wplyw wywierany jest
poprzez jezyk 1 praktyki spoteczne. Narracja jest natomiast odmiang dys-
kursu, ktoéra wyroznia funkcja argumentacyjna, perswazyjna, nastawienie
na dynamik¢ zdarzen; owszem, kazda opowies¢ moze zawiera¢ aspekty
statyczne (komentarze i opisy), ale aspekty dynamiczne (postaci i ich
dzialania) sa kluczowe (Bonheim 2000: 1-11), podobnie jak réznorodne
i znaczace sa relacje migdzy dziatajacymi postaciami (aktorami) a narrato-
rem — ktory opowiesci nadaje ostateczny ksztatt. Dla narratologa wazniej-
szym pytaniem od tego, kto ,,naprawde¢” stoi za dyskursem i za pomoca
jakich praktyk sprawuje wtadze, jest pytanie o to, kto poprzez swoje dzia-
fania tworzy opowies¢, jak to czyni, oraz ktore tresci 1 reguty kultury (juz
istniejacych opowiesci) zostaly wkomponowane w kolejna opowies¢, tak
by poprzez specyficzne jej wlasciwosci skonstruowaé pewna wspolnote
znaczen, wspolne ramy postrzegania i definiowania rzeczywistosci przez
autora, narratora 1 czytelnikdw. Dlatego akcent badawczy w narratologii
przeniesiony jest na narratora, w tym sposoby 1 srodki, za pomoca ktérych
buduje on swoja opowies¢ (z zatozenia majaca by¢ nie zwykla imitacja
rzeczywistosci — lecz kreatywna jej rekonstrukcja).

W latach 1972-1983 Gérard Genette przedstawil syntetyczny (i za-
razem krytyczny) model narratologicznej poetyki, uchodzacy dzisiaj za
»klasyczny” 1 wzorotworczy (Bal 2012: XIV, XIX, 178-180, 233-234;
Genette 1980; Guillemette, Lévesque 2006). Model 6w wywolal wiele
dyskusji 1 polemik, przyczyniajac si¢ w pewien sposob réwniez do roz-
woju narratologii postklasycznej. Dzigki temu jest najlepszym punktem
wyjscia do przedstawienia podstawowych, formalnych kategorii analizy
narratologicznej. Przedstawia je tabela 1.
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Tabela 1. Typologia Srodkéw narracji wedlug Gérarda Genette’a

Kategorie | Wymiary Skiadniki
analizy analizy
Akt mowy
DYSTANS |jako zdarze-| Mowa | Mowa pozor- Mowa
TRYB NARRATORA nrllcz}rc;fsic zalezna nie zalezna niezalezna
NARRACII ] Komentuje
(MOOD) FUNKCIJE dofgg:)l: Kieruje, Zs\i)vrecllc(:)a Daje §wia-| iocenia
NARRATORA . dyryguje M dectwo (funkcja
rig odbiorcy . .
ideologiczna)
Homodiegetycz- | Heterodiegetycz- Autodiegetyczny
GLOS ny narrator ny narrator narrator (obecn
NARRATORA (obecny (nieobecny + bohater histori}i])
INSTAN- w historii) w historii)
CJA CZAS Opow1?da, Moéwi, co 0p.0W1ad’a,' co .
NARRACII NARRACTI CO S1§ sic zdarz si¢ wlasnie Mieszane
(NARRA- zdarzyto | D€ 70YHY dzieje
TIVE IN- Wewngetrzna Zewnetrzna
STANCE) PERSPEK- | Brak fokalizacji |fokalizacja (narra- | fokalizacja (narrator
TYWA (narrator wie tor wie tyle, co | wie mniej od posta-
NARRACIJI wszystko) postac, jest w jej ci, patrzy
srodku) Z Zewnatrz)
Intra- Meta-
Extra- . .
POZIOMY diesetvezna diegetyczna | diegetyczna Meta-meta-
NARRACIJI | NARRACIJE ( ogdst};wo— (opowies¢ |(inna opowies¢ Jiewetvezna
(NARRA- WLACZONE pwa ono- |™ opowiesci| w opowiesci & eBt/c
TIVE ies'pé) o zdarze- o zdarze- '
LEVELS) v niu X) niu X)
METALEPSIS Zamazywanie granic miedzy poziomami narracji
Analepsis | Prolepsis Dystans Dhugos¢ trwa-
(narrator (narrator CZasowy nia okresu
PORZADEK mowi moéwi o tym,| migdzy ,teraz| zakldcenia
o tym, co musi si¢ | w narracji” ciaglosci
co juz bylo)| zdarzy¢) | azdarzeniem narracji
CZAS Przerwa (osgzvniZs'c' Podsumowa Elipsa
NARRACII (opowiesé | P . Y& 1 (opowiesé
TEMPO trwa tyle |nie (opowies¢ .
(NARRA- wstrzymana , . | zamiera, zda-
NARRACIJI . samo trwa krocej . .
TIVE TIME) —nastgpuje | . .. - | | rzenie toczy sig
opis) ile zdarze- |niz zdarzenie) dalej)
p nie) !
Pojedyncze Powtorzone Iteracyjne
CZESTOSC | (jedna opowiesé |(wigcej opowiesci| (jedna opowiesé
ZDARZEN | ojednym zda- |o jednym zdarze- |o powtarzajacych sie
rzeniu) niu) zdarzeniach)

Zrodto: L. Guillemette, C. Lévesque, Narratology [w:] Signo [online], Rimouski (Que-
bec) 2006, http://www.signosemio.com/genette/narratology.asp.



28 JACEK H. KOLODZIEJ

Model przedstawiony w tabeli 1 ma wymiar empiryczny w sensie do-
stownym — dziesi¢¢ wymiarow (druga kolumna) stanowi w zasadzie go-
towe narzedzie mogace postuzy¢ do analizy tekstow narracyjnych. Waz-
niejsze niz szczegdtowe objasnianie tych kategorii (dodatem krotkie eks-
planacje wszedzie tam, gdzie bylo to wskazane) jest podkreslenie, ze mo-
del Genette’a skupia si¢ na pragmatycznym wymiarze analizy narratolo-
gicznej, co stanowi jego niewatpliwa zalete w kontek$cie medioznawstwa.
Centralna koncepcja jest glos narratora — repertuar mozliwosci i1 Srodkoéw
retorycznych shuzacych do zbudowania diegesis (telling)®. Jaka wiedze
przynosi nam analiza tego wymiaru komunikacji?

Gérard Genette stusznie podkresla, ze narrator jest obecny w kazdym
tekscie. Za kazdym razem rozpoznanie funkcji narratora oraz jego dystan-
su do opowiesci jest koniecznym filtrem pozwalajacym odczyta¢ istotne
dla tekstu informacje. Poszczegolne uktady narrator — tekst ujawniaja pod-
stawowe informacje na temat procesu powstania (,,wytworzenia”) tekstu,
jak rdwniez pozwalaja na rekonstrukcje systemu znaczen przypisywanych
do adresata tekstu. Jeden z kontynuatorow Genette’a, Wayne C. Booth
(1971: 229-244), rozwija t¢ mozliwos¢, wprowadzajac kategori¢ ,,autora
wpisanego w dzieto”, ,,autora implikowanego”, ktorym moze by¢ zar6wno
narrator, jak 1 realny autor dzieta (Glowinski 2004). Nie jest to obce regu-
fom analizy medioznawczej, w ktorej przeciez stosuje si¢ kategorie
nadawcy / odbiorcy implikowanego (zatozonego) w tekscie (Booth 1971,
Glowinski 2004). Rowniez np. porzadek konstruowania zdarzen w opo-
wiesci, ich ujgcie w czasie, wzajemne relacje etc. — to wazny aspekt po-
zwalajacy ujawni¢ konkretne zatozenia, na ktérych oparto konstrukcje
Swiata przedstawionego. Kazda narracja zawiera tropy umozliwiajace
rekonstrukcj¢ decyzji narratora co do hierarchii zdarzen 1 przypisywanych
1m ocen oraz wartosci — ogolnie moéwiac, mozna na podstawie takiej anali-
zy odtworzy¢ skonstruowany (zawsze przez kogo$) porzadek rzeczy
przedstawiony w tekScie wraz z natozonym rozkladem waznosci, co
z kolei otwiera mozliwos$¢ szerokich interpretacji uwarunkowan powstania
1 odbioru tekstu. Aspekt wartosciowania 1 wyrazania ocen opisywanych
zdarzen, dziatan, zjawisk 1 procesdOw, bedacy w moim przekonaniu naj-

% Opowiesci fabularnej, zawierajacej watki wykreowane, w odréznieniu od mimesis
— aktu nasladownictwa, reprezentacji i imitacji rzeczywistosci. Zgodnie z przyjetymi
zalozeniami pierwiastek artystyczny diegesis stanowi czynnik dominujacy w narracji.
Innego zdania byt m.in. Jurij Lotman, ktéry twierdzi, Ze narracja typu mimesis jest waz-
na, poniewaz ,,wpisuje czytelnika w kontekst cyrkularnych proceséw natury; co wigcej,
mozna powiedzie¢, ze tres¢ takiej narracji nie jest dzielem narratora — lecz samej natury,
jej rytualnych powtdrzen i zapetlen, zorganizowanych wokoét pierwotnych, topologicz-
nych wzorow kultury. Trescig tych tekstow sa sprawy odwieczne i §wigte, prawa nauko-
we 1 niezmienne prawdy o cztowieku” (Lotman 1979: 184).
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istotniejszym wymiarem komunikacji perswazyjnej, rOwniez moze zna-
lez¢ w narratologii wazne miejsce. Wskazuja na to wnioski formutowane
przez aksjologéw badajacych rowniez komunikacje — twierdzacych, ze
komunikowanie wartos$ci kazdorazowo wymaga narracji, poniewaz nie da
si¢ w inny sposob uzasadni¢ przezycia aksjologicznego (Joas 2013).

Narratologia polityczna

Rozpoczng od wskazania jeszcze jednego z fundamentalnych zato-
zen narratologii, nota bene wynikajacego roOwniez z ustalen semiotyki
i tekstologii. Jest nim przekonanie, ze narracja (w szczeg6lnosci fabuta
i opowies¢) sa integralnie zwiazane z postrzeganiem 1 rozumieniem
Swiata przez czitowieka. Narracja jest przede wszystkim meta-
kategoria poznawcza, dzigki ktorej taczymy fakty, zdarzenia, dzialania
aktorow etc. w sensowne, dynamiczne catosci. Patrzac z perspektywy
procesoOw kognitywnych, zaktada sig, Zze narracja stanowi podstawowa
strategi¢ oswajania i rozumienia elementarnych skladnikéw naszego
doswiadczenia. Z kolei perspektywa badacza opowiesci pozwala stwier-
dzi¢, przywotujac zdanie Jurija Lotmana, ze ,,[t]worzac teksty narracyjne
cztowiek nauczyt si¢ rozpoznawac¢ fabuty wystepujace w naszym zyciu,
by méc nada¢ zyciu sens” (Lotman 1979: 184).

Lotman wyjasnia: ,,Fabula reprezentuje wszechmocne narzedzie
nadawania sensu zyciu. Wylacznie dzigki pojawieniu si¢ narracyjnych
form sztuki czlowiek nauczyt si¢ rozpoznawac fabularne aspekty rze-
czywistosci, to znaczy rozktada¢ posklejane ciagi zdarzeh na odrgbne
jednostki, faczy¢ je z pewnymi znaczeniami (czyli interpretowac je se-
mantycznie) oraz porzadkowac je w regularne tancuchy (by interpreto-
wac je syntagmatycznie). Z izolacji zdarzen — pojedynczych elementow
fabuty oraz z przypisania im, z jednej strony, szczegdlnego znaczenia,
a z drugiej specjalnego porzadku w ramach osi czasu, przyczyn i skut-
kéw czy innej regularno$ci — wynika istota fabuty” (1979: 1984).

Zaktadamy zatem, ze fabuta i opowie$¢ sa waznymi filtrami postrze-
gania 1 rozumienia Swiata przez cztowieka, bedac zarazem forma prze-
chowywania kulturowych znaczen. Artys$ci — na ktérych dorobku skupiaja
si¢ strukturalistyczni narratolodzy — tworza nowe fabuly 1 opowiesci,
zycie je weryfikuje, a kultura gromadzi i reprodukuje. Réwniez kazdy
z nas, na miar¢ swoich mozliwosci, wpisuje si¢ w nieustajacy proces te-
stowania 1 modyfikacji fabul pod wptywem codziennych do$wiadczen.
Takie zatozenie musi prowadzi¢ do wniosku, ze fabuty i opowiesci (narra-
cje) sa podstawowa kategoria strukturalng oraz kognitywna komunikacji
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spotecznej — przynajmniej tej jej czgsci, w ktorej aktywnie uczestniczymy
w porzadkowaniu $wiata. Idea kognitywistycznej analizy narratologicznej,
obejmujacej nie tyle sam tekst, ale rdwniez jego odbiorcéw — wspolnote
interpretujaca, rozumiejaca 1 wspottworzaca sens kazdego tekstu, jawi sig
zatem jako catkiem naturalny etap postklasycznego rozwoju metody
(Rembowska-Phuciennik 2012: 65-92, 255-312).

W sSwietle powyzszych zatozen przyjrzyjmy si¢ na koniec polityce,
ogladanej z perspektywy teorii komunikacji politycznej. Tradycyjnie
rzecz ujmujac, tematem badan sa w tym przypadku instytucje polityczne
w ich rolach komunikacyjnych oraz instytucje 1 organizacje medialne
w ich rolach politycznych, a przedmiotem analiz — zachowania komuni-
kacyjne aktoréw politycznych, kampania wyborcza jako proces i suma
zdarzen komunikacyjnych, polityczne tresci, ideologie i doktryny, poli-
tyczny wpltyw w relacjach wtadzy ze spoteczenstwem (perswazja, pro-
paganda, marketing), kontrola spoleczna etc. Przyjgcie, ze narracja jest
centralng kategoria poznania i analizy, zwraca uwagg na wazny wymiar
procesu, ktérym jest polityczna legitymizacja (rozumiana szeroko, jako
praktyki walki o wtadzg 1 kontrole, jak rowniez o tozsamos¢ i obecnosc)
poprzez budowanie wspolnot znaczen mi¢dzy politykami a obywatelami
i wyborcami. Przesunigcie perspektywy na analize narracyjna pozwala
obja¢ analiza czynniki, ktore w innych podejsciach odgrywaja poslednia
rolg, a ktore sa konieczne do zrozumienia fenomenu politycznego wply-
wu, takie jak: zwyczajowe, obyczajowe, tradycyjne uwarunkowania
skuteczno$ci danej narracji; kulturowa proweniencja znakow 1 struktur —
gléwnych sktadnikow narracji; wewnatrztekstowe reguly strukturalne,
pozatekstowe mechanizmy budowania wspolnoty znaczen przez komu-
nikacje¢, intertekstowe determinanty wspdlnych znaczen, w koncu irra-
cjonalne 1 emocjonalne czynniki wpltywu zwiazane z dana narracja.

Przyjmijmy zatem, ze narracja polityczna (fabula) to pewna tres¢,
zawierajgca informacje i oceny wybranych wydarzen i aktorow poli-
tycznych, ktorych dzialania dynamicznie zmieniaja rzeczywistos¢,
wyrazona poprzez dang opowies¢ w taki sposob, zeby narzuci¢ ramy
jej interpretacji i zaproponowaé jej zrozumienie. W szczegdlnym,
najbardziej interesujacym nas przypadku podstawowa funkcja sugero-
wanych obramowan 1 definicji jest perswazja — wtedy narracja politycz-
na ma budowac¢ korzystne badz niekorzystne nastawienie wobec pod-
miotu politycznego.

Komunikacja publiczna przepetiona jest przer6znymi formami nar-
racji politycznych. Czgsto zawieraja one elementarne tresci referencyjne
(konkretny obraz $wiata), ideowe 1 aksjonornatywne, jak réwniez argu-
mentacyjne, wizjonerskie wraz z retorycznymi i dyskursywnymi repertu-
arami znakow 1 kodow. Narracje uchodzace za wptywowe zwykle sa naj-
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bardziej spojne, zharmonizowane. Na pragmatycznym poziomie codzien-
nej komunikacji politykéw specyficznym iunctim narracji zharmonizowa-
nej i zorkiestrowanej moze by¢ ,,przekaz dnia” — zawarty w pigutce wykaz
kluczowych poje¢ wraz z instrukcja erystycznego ich zastosowania.

Uwazam, ze w celu zawgzenia przedmiotu zainteresowan badaw-
czych nalezy rozr6zni¢ wystepujace odmiany narracji. Proponuj¢ zasto-
sowanie nast¢pujacych siedmiu kryteriow:

1. Ze wzgledu na zasigg: jednorazowe, krotkookresowe 1 dlugookresowe.

2. Ze wzgledu na orientacj¢ w czasie: historyczne, wspotczesne, przy-
szto$ciowe 1 mieszane.

3. Ze wzgledu na czynnik inicjujacy i charakter przebiegu: ofensywne
1 defensywne.

4. Ze wzgledu na poziom zaangazowania emocjonalnego: neutralne,
tagodne, agresywne.

5. Ze wzgledu na poziom integralnosci: jednowatkowe, wieloptaszczy-
znowe, totalne.

6. Ze wzgledu na zakres przewidywania ruchow przeciwnika: przygod-
ne, taktyczne, strategiczne.

7. Ze wzgledu na poziom spojnosci strategicznej: chaotyczne, lepiej lub
gorzej zorkiestrowane.

Ze wzgledu na to, ze gléwnym odniesieniem 1 probierzem narracji
politycznej jest pragmatyczna skuteczno$¢ w osiaganiu wspolnoty ko-
munikacji 1 projektu politycznego (ideologii) — a nie logika czy praw-
dziwo$¢ — nie wprowadzam 6smego kryterium, ktore jednak mogloby
okaza¢ si¢ przydatne w pewnych okoliczno$ciach. Jest to kryterium
stopnia nasycenia watkami fikcyjnego populizmu (od narracji opartych
na faktach, poprzez czeSciowo sfabularyzowane, az po narracje oparte na
dowolnej konfiguracji elementow nieprawdziwych i populistycznych).

Uwazam, ze w analizie politycznej warto skupi¢ si¢ na narracjach
o charakterze wieloptaszczyznowym badz totalnym, taktycznych i strate-
gicznych, dobrze zorkiestrowanych, traktujac pozostate cechy jako zmien-
ne zalezne. Umiejetno$¢ zbudowania wspdlnoty komunikacyjnej (narra-
cyjnej) migdzy politykami 1 wyborcami w perspektywie $rednio- 1 dtugo-
okresowej jest przeciez fundamentem politycznego sukcesu. Z oczywi-
stych wzgledow za szczego6lnie interesujace badawczo nalezatoby uznad
narracje sukcesu — poparte pozytywnym wynikiem wyborczym.

Pamiqtaj ac o tym, ze ze wzgledu na swoje istotne cechy teoria narracji
okazuje si¢ bard21eJ przydatna do anahzy fikcji niz rzeczywistosci, artyzmu
niz kopiowania, mijania si¢ z prawda niz prawdy, sub1ektyw12mu niz obiek-
tywizmu etc. — calego tego trudnego do oznaczenia obszaru poza czysta
postacia etycznej, grzecznej i poprawnej komunikacji — trzeba powiedziec,
ze wlasnie z tych powodow jest to metoda doskonale przystajaca do
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badan wspoélczesnej perswazji politycznej (ktdra przeciez w obecnej po-
staci oparta jest catkowicie na dziele ,,ukrytych i najbardziej wptywowych
narratoroOw w naszych czasach”: spin doktoréw oraz doradcow ds. wizerun-
ku, kierujacych si¢ pragmatycznymi dyrektywami politycznego marketingu,
opartego na emocjach oraz symbolicznych identyfikacjach).
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Wprowadzenie

Wsrod wielu spotecznych i1 politycznych konsekwencji polaryzacji
polskiego rynku politycznego, datujacej si¢ od wyboroéw parlamentarnych
i prezydenckich w 2005 r., trudno nie zauwazy¢ generalnych zmian za-
chodzacych w polskim systemie medialnym oraz istotnych zmian funk-
cjonowania poszczegolnych mediow. Obserwowane przeobrazenia mozna
analizowa¢ w dychotomiczny sposob, odwolujac si¢ do koncepcji: a) para-
lelizmu politycznego, ze wskazaniem regresywnego charakteru procesu
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rozwoju mediow informacyjnych/opiniotworczych w Polsce, prowadzace-

go do restauracji (w praktyce dziatania) anachronicznego — w istocie —

modelu paralelizmu partyjno-medialnego (Hallin, Mancini 2007; Dobek-

Ostrowska 2010, Hess, Mazur 2012), b) stronniczosci/bezstronno$ci me-

diow (McQuail 2007). Niezaleznie od przyjetej perspektywy badawcze;j,

kluczowa kwestia pozostaje identyfikacja kryteriow selekcji i ekspozycji

(pozycjonowania) materialtow medialnych oraz (jezeli jest to mozliwe)

wskazanie glownych przestanek przyjecia okreslonej opcji dziatania przez

danego nadawce medialnego (Michalczyk 2013).

Przedmiotem badan tego rodzaju sa przede wszystkim ,,media tra-
dycyjne”: prasa, radio i telewizja — jednak nawet przy takim zawe¢zeniu
pola badawczego pojawiaja si¢ zasadnicze ograniczenia badawcze
zwiazane z:

1. rozwojem technologicznym wspotczesnych mediéw prowadzacym do
sytuacji multikanatowej aktywnosci (prasa drukowana — Internet, ra-
dio — Internet, telewizja — Internet) znaczaco utrudniajacej charaktery-
styke przyjetej linii redakcyjnej’,

2. przeobrazeniami standardow dziennikarskich i sposobu formatowania
przekazu, z finalnym efektem w postaci tabloidyzacji tradycyjnych
mediow.

Erozja klasycznych standardéw dziennikarskich przektada si¢ na co-
raz wigksze trudno$ci z wyznaczeniem granicy pomiedzy mediami poli-
tycznie bezstronnymi/neutralnymi (kierujacymi si¢ w swoim dziataniu
przestankami zwigzanymi z celami komercyjnymi danej organizacji
medialnej) a mediami zaangazowanymi politycznie, w przypadku kto-
rych dobor materiatéw dziennikarskich dotyczacych wydarzen politycz-
nych jest ukierunkowany (politycznie dodatnio lub ujemnie) przez afilia-
cje polityczne/partyjne nadawcoéw medialnych. W tym konteks$cie, od-
wolujac sie do modelowego ujecia W.L. Benneta (Bennet 2004: 296)?,

! Internetowe mutacje tradycyjnych mediéw opiniotworczych maja w wielu przy-
padkach calkowicie odmienny charakter, z wyrazna dominacja funkcji informacyjnej
i swoistymi kryteriami selekcji informacji.

2 Zdaniem W.L. Benneta mozna wyrdzni¢ cztery podstawowe zasady doboru infor-
magcji: 1) indywidualng — dziennikarska (podstawowa norma selekcji — niezalezno$¢ me-
diow; relacje na linii: media — organizacja polityczna maja osobisty charakter), 2) organiza-
cyjna (podstawowa norma selekcji — obiektywizm; relacje na linii: media — organizacja
polityczna: symbiotyczne o rutynowym charakterze), 3) ekonomiczno-marketingowa (pod-
stawowa norma selekcji — prawdopodobne reakcje odbiorcze; relacje na linii: media —
organizacja polityczna: o wzajemnie manipulacyjnym charakterze, 4) technologiczno-
konkurencyjna (brak wyraznych norm selekcyjnych; relacje na linii: media — organizacja
polityczna: podporzadkowane intensywnosci obiegu informacji).
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mozna uznaé, ze o doborze i ekspozycji materiatdow medialnych (a tym
samym politycznym charakterze medium) faktycznie decyduje kryte-
rium ekonomiczno-marketingowe, skorelowane z kryterium politycz-
nym (wynikajacym z aktualnego stanu relacji pomigdzy danymi pod-
miotami medialnymi i politycznymi). Innymi stowy, przy okreslonym
uktadzie parametréw rynku politycznego (polaryzacji rynkowej) i me-
dialnego (wysoka konkurencyjno$¢) komercyjnym celom poszczegol-
nych nadawcoéw medialnych sprzyja odej$cie od wasko definiowa-
nych standardow obiektywizmu dziennikarskiego i wyboru odpowia-
dajacej potrzebom rynkowym (pozyskaniu odbiorcow) opcji stronni-
czo$ci politycznej (z niemalze niecodtaczna symulacja obiektywizmu
i neutralnos$ci).

Tygodnik ,,Polityka”
w kampaniach wyborczych 2015 roku

Interesujacej egzemplifikacji dylematéw zwiazanych z pozycjo-
nowaniem rynkowym wzgledem okre$lonych podmiotéw politycz-
nych dostarcza analiza funkcjonowania polskich tygodnikoéw opinii,
dazacych do osiagnigcia zaktadanych celéw komercyjnych w ztozo-
nym $rodowisku politycznym (bipolarno$¢ rynku politycznego), spo-
tecznym (polaryzacja kulturowa i $wiatopogladowa), oraz czytelni-
czym (spadek poziomu czytelnictwa prasy, w tym tygodnikow opi-
nii). Szczegdlna rolg w tym segmencie czasopism, z racji ponad pig¢-
dziesigcioletniej tradycji i aktualnych parametréw rynkowych (wyso-
ko$¢ naktadu, wysoko$é sprzedazy egzemplarzowej)®, odgrywa tygo-
dnik ,,Polityka”.

Mozna uzna¢, ze linia redakcyjna tygodnika wobec partyjnego duo-
polu ksztaltowala si¢ w okresie sprawowania wladzy przez Prawo i Spra-
wiedliwo$¢ w latach 2005-2007, w konsekwencji doprowadzajac do
jednoznacznego poparcia Platformy Obywatelskiej w przedterminowych
wyborach parlamentarnych w 2007 r. Znamienna oktadka 41 (2624)
wydania czasopisma z 13 pazdziernika 2007 r. z wiodacym przestaniem

% Wedlug danych Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy tygodnik ,,Polityka” zajmo-
watl 2. miejsce (za ,,Go$ciem Niedzielnym™) w 2014 r. wérdd tygodnikow opinii ze $red-
nia sprzedaza na poziomie 120 782 egzemplarzy i 3. miejsce (za ,,Gosciem Niedzielnym”
i,,Newsweekiem”) w 2015 r. — ze $rednia sprzedaza na poziomie 118 949 egzemplarzy;
dane za: www.wirtualnemedia.pl.
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,»Tusku musisz”, nie pozostawiata watpliwosci odnosnie do ukierunko-

wania stronniczego przekazu.

Cykl wyborczy 2014-2015 stawial tygodniki opinii przed powaz-
nymi wyzwaniami rynkowymi powigzanymi z:

1. stopniowa zmiang uktadu sit na polskiej scenie politycznej — po Kkilku-
letniej dominacji Platformy Obywatelskiej znaczaco poprawity si¢ no-
towania sondazowe Prawa i Sprawiedliwosci, co zapowiadato bardziej
wyrownang rywalizacje wyborcza (na co zreszta wskazywaty wyda-
rzenia z okresu przedwyborczego: korzystne dla PiS rozstrzygnigcia
w referendum odwotawczym i wyborach prezydenckich w Elblagu,
sukces w wyborach uzupetiajacych do Senatu w wojewddztwie pod-
karpackim oraz Rybniku),

2. przeobrazeniami rynku wydawniczego prowadzacymi do wzmozenia
konkurencji pomiedzy tygodnikami opinii prezentujacymi zblizona li-
nig¢ redakcyjna: ,,Polityka” — ,Newsweek™, , wSieci” — ,DoRzeczy” —
,»Gazeta Polska”, w sytuacji utrzymujacego si¢ relatywnie niskiego
poziomu czytelnictwa czasopism tego typu.

Z tej perspektywy analize przedsiewzi¢¢ dziennikarskich tygodnika
,Polityka” w okresie poprzedzajacym kluczowe elekcje (prezydenckie
i parlamentarne) w 2015 r. mozna uzna¢ za wazki problem badawczy —
pamigtajac o randze tygodnika i jego roli w wytyczaniu obszaru i defi-
niowaniu kwestii bedacych przedmiotem dyskursu politycznego i oby-
watelskiego.

W badanym okresie (1 listopada 2014 r. — 31 pazdziernika 2015 r.)
ukazato si¢ 51 wydan tygodnika ,,Polityka” (w tym jedno wydanie po-
dwdjne nr 51-52/2014); w 48 wydaniach umieszczono publikacje (tacz-
nie: 118) poswigcone kampaniom wyborczym oraz wyborom prezy-
denckim i/lub parlamentarnym 2015 r. w Polsce’.

Wyniki badan wskazuja, ze ze wzgledu na czgstotliwos$¢ publikacji
materialow poswigconych kampaniom wyborczym i wyborom prezy-
denckim oraz parlamentarnym w Polsce uprawnione wydaja si¢ nastepu-
jace wnioski odnoszace si¢ do:

1) relatywnie niewysokiego poziomu zaangazowania ,,Polityki” w dzia-
fania majace na celu analiz¢ i relacjonowanie wydarzen kampanijnych,
przy jednoczesnie duzej uwadze poswigconej odpowiedniemu pozycjo-

* Zmiany redakcyjne w tygodniku ,,Wprost” przekladaty sie bezposrednio na nie-
stabilno$¢ linii redakcyjnej tego czasopisma.

® W badaniach wykorzystano klucz kategoryzacyjny; podstawowe kategorie: data
publikacji, pozycjonowanie publikacji, powierzchnia publikacji, tematyka publikacji,
wydzwigk (nacechowanie emocjonalne) publikacji, rodzaj publikacji, ilo$¢ ilustracji,
procentowy udziat ilustracji w danej publikacji.
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nowaniu materiatdw zamieszczonych w kolejnych wydaniach; 67,2%
tekstow byto wyroznionych poprzez: a) gtowna zapowiedz tekstu na
oktadce, b) zapowiedZz na oktadce (w gornej czgSci pierwszej strony
oktadki), ¢) zapowiedz na pierwszej stronie (zob. rysunek 1);

H Gtéwna zapowiedz na
oktadce

H Zapowiedz na oktadce

i ZapowiedzZ na
pierwszej stronie

Rysunek 1. Pozycjonowanie publikacji (liczba wydan) poswigconych wyborom
parlamentarnym i prezydenckim w 2015 r. na lamach tygodnika ,,Polityka”
(listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrodto: badania wiasne.

Warto odnotowac, ze potowa gtéwnych zapowiedzi na oktadce po-
zycjonuje teksty w konteks$cie negatywnym, narzucajac ujemna stronni-
czo$¢ wobec Prawa i Sprawiedliwosci®. Zdjecia umieszczone na oktadce
zazwyczaj maja wydzwigk neutralny — mozna wskazaé¢ trzy przypadki
innego podejscia do fotografii oktadkowej; sa to zdjecia z nastepujacych
wydan: 50/2014 (Jarostaw Kaczynski w ,,stylu” Wojciecha Jaruzelskiego
wraz z tekstem zapowiedzi: Prezes Kaczynski oglasza stan wojenki;
13/12/2014 PiS wyprowadza polityke na ulice), 19/2015 (wynikom
ostatniego sondazu przed wyborami prezydenckim towarzysza zdjecia
kandydatow; format zdje¢ proporcjonalny do wynikéw — wyrazna na-
dekspozycja sylwetki Bronistawa Komorowskiego) oraz 43/2015 (zbli-
zenie twarzy J. Kaczynskiego towarzyszy zapowiedzi: Jedyne pytanie
tych wyborow: czy chcesz, zeby Jarostaw Kaczynski przejat pelnig wia-
dzy w Polsce?); zob. rysunek 2.

® Np.: nr 21/2015: ,,Duda w pakiecie — wybierasz naprawe panstwa, dostajesz PiS”,
zapowiedz dodatkowo wzmocniona zdjgciami: J. Kaczynskiego, Z. Ziobry, A. Maciere-
wicza i K. Pawlowicz.
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aristwo maryjne ¢ Gabinety wiadzy ¢ Ple¢ bez uzgodnienia
ezrobotni nie chca raboty * Zaraza samotnosci ! Lanie krwi

13/12/2014
PiS wyprowadza
polityke na ul\it’s

,cesz', zZeby
Kaczynski

Rysunek 2. Zdjecia okladek tygodnika ,,Polityka” nr 50/2014, nr 43/2015
Zrédto: tygodnik ,,Polityka”.

2) koncentracji materialow dziennikarskich w okresie bezposrednio
poprzedzajacym wybory (zob. rysunek 3).

16 ®11.2014
14 m12.2014
. ®01.2015

®02.2015
10 m03.2015
®04.2015
®05.2015
m06.2015
#07.2015
®08.2015
¥ 09.2019

Liczba publikacji 210.2015

O N A O

Rysunek 3. Czestotliwos$¢ publikacji (w ukladzie miesigcznym) materialow
poswieconych wyborom parlamentarnym i prezydenckim w 2015 r.
na lamach tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrodto: badania wlasne.

Niezbyt wysoka czg¢stotliwos¢ publikacji jest mozliwa do uzasadnie-
nia w przypadku kampanii poprzedzajacej wybory prezydenckie — ,,do-
minacja sondazowa” urzgdujacego prezydenta B. Komorowskiego wska-
zywala, ze kampania poprzedzajaca trzecie w kolejnosci wybory w cyklu
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wyborczym 20142015 bedzie, w przeciwienstwie do wyboréw europej-
skich i samorzadowych, mato emocjonujaca z przewidywalnym finatem.
Biorac takze pod uwage zgloszonych konkurentéw B. Komorowskiego
(Andrzej Duda, Magdalena Ogorek), trudno byto w pierwszym okresie
kampanii zbudowa¢ narracj¢ dziennikarska wzbudzajaca zainteresowa-
nie czytelnikow tygodnika. Skalg trudnosci pozycjonowania tresci zwia-
zanych z wyborami niewatpliwie powigkszata niewielka aktywnos$¢
przedwyborcza urzgdujacego prezydenta — niemalze na paradoks zakra-
wa fakt, ze tekst poswigcony B. Komorowskiemu w kontekscie kam-
panii wyborczej pojawia si¢ dopiero w drugiej dekadzie marca 2015 r.
(nr 11/2015), i to raczej w zwiazku ze zmiang notowan sondazowych
A. Dudy, a nie wlasng aktywnos$cia kampanijna prezydenta.

Natomiast trudno jednoznacznie wyjasni¢ staba ekspozycje tematyki
wyborczej w okresie poprzedzajacym wybory parlamentarne — fala wy-
sokiej ekspozycji tematycznej po zakonczeniu wyborow prezydenckich
opada stopniowo w lipcu i na dobra sprawe dopiero w koncowej fazie
kampanii parlamentarnej materiaty po§wigcone wyborom zajmuja miej-
sce odpowiadajace randze wydarzen politycznych (zob. rysunek 4).
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== Liczba publikacji

Rysunek 4. Czestotliwos¢ publikacji (w ukladzie tygodniowym) materiatow
poswieconych wyborom parlamentarnym i prezydenckim w 2015 r.
na lamach tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrédlo: badania wlasne.

W rocznym cyklu wydawniczym tygodnika ,,Polityka” mozna odno-
towa¢ dwa okresy zwigkszonej czestotliwosci publikacyjnej:

— pierwszy pomigdzy wydaniami z 13 maja 2015 (nr 20/2015) i 10
czerwca 2015 (nr 24/2015), silna ekspozycja tematyki wyborczej ko-
reluje, w oczywisty sposob, z [ 1 II tura wyborow prezydenckich; z tej
perspektywy wydanie z 13 maja stanowito swoiste wprowadzenie do
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narracji wyborczej (nadreprezentacji tresci poswigconych B. Komo-
rowskiemu i1 P. Kukizowi, przy catkowitym pomini¢ciu A. Dudy),
wydanie z 20 maja stymulowalo negatywne emocje wobec A. Du-
dy/PiS, natomiast wydania powyborcze (27 maja — 10 czerwca) stop-
niowo wprowadzaty tematyke zwigzang z wyborami parlamentarnymi
(podejmowana niekonsekwentnie az do przetomu wrzesnia),
— drugi, obejmujacy w zasadzie dwa ostatnie wydania w pazdzierniku
(21 pazdziernika, 28 pazdziernika 2015 r.); zwlaszcza w pierwszym
z nich (nr 43/2015 bezposrednio poprzedzajacy termin wyborow)
odnajdujemy materialy negatywnie odnoszace si¢ do oferty politycz-
nej PiS.
Czestotliwos¢ publikacji po$wieconej kampaniom wyborczym i wybo-
rom 2015 r. pokrywa si¢ z ilocia miejsca poswigcona w tygodniku ,,Poli-
tyka” problematyce wyborczej w kolejnych miesiacach (zob. rysunek 5).

m11.2014
m12.2014
m01.2015
m02.2015
W 03.2015
W 04.2015
m05.2015
m06.2015

07.2015
W 08.2015
m09.2019

Liczba publikacji 10.2015

O B N W b U1 O N

Rysunek 5. Powierzchnia publikacji (w ujeciu miesigcznym) materialéw
poswieconych wyborom parlamentarnym i prezydenckim w 2015 r. na tamach
tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — pazdziernik 2015); procent udzialu publikacji
poswieconych wyborom 2015 r. w kolejnych miesigcach

Zrédlo: badania wlasne.

Ciekawych danych dostarcza analiza udziatu tre$ci wyborczych
w kolejnych wydaniach tygodnika (rysunek 6).

Analiza danych pozwala na okreslenie, w ktérych wydaniach pro-
blematyka wyborcza byta silnie eksponowana 1 jakie tresci dominowaty
w materiatach wyborczych. Powyzej 10% udziatu odnotowano w dwoch
wydaniach ,,Polityki” — bezposrednio przed i po wyborach parlamentar-
nych 2015. Wydanie przedwyborcze z 21 pazdziernika 2015 r. (nr
43/2015) zawierato pigc¢ tekstow (10,8% udziatu) — w czterech z nich
odnajdujemy tresci w negatywnym $§wietle prezentujace Prawo i Spra-
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wiedliwo$¢. Niewatpliwie najwigkszy cigzar gatunkowy miat wstgpniak
redakcyjny (podwazajacy sensowno$¢ glosowania na PiS) oraz artykut
zwiazany z gtéwna zapowiedzia z oktadki, ostrzegajacy przed przeje-
ciem petni wladzy w Polsce przez J. Kaczynskiego (lider PiS jako ucie-
le$nienie stanu zagrozenia polskiej demokracji).
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=== Powierzchnia publikacji

Rysunek 6. Powierzchnia publikacji (w ujeciu tygodniowym) materialow
poswigeconych wyborom parlamentarnym i prezydenckim w 2015 r. na lamach
tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — pazdziernik 2015); procent udzialu
publikacji poswieconych wyborom 2015 r. w kolejnych wydaniach

Zrodto: badania wiasne.

O wiele bardziej stonowane politycznie materialty mozna odnalez¢

w wydaniu powyborczym (nr 44/2015, 28 pazdziernika 2015) — pigé

tekstow (w tym wstepniak) zawierajacych analizy wynikow zakonczo-

nych wybordéw oraz scenariusze rozwoju wydarzen na scenie polityczne;.
Udziat w granicach 9% odnotowano w trzech wydaniach z:

— 29 lipca 2015 (nr 31/2015, 9,1% udziatu) — trzy teksty z negatywnymi
odniesieniami do inicjatyw wyborczych polskiej lewicy, P. Kukiza
oraz PiS (PiS pojawia si¢ w obszernym, 4-stronicowym raporcie na
temat wymiaru sprawiedliwosci w Polsce w konteks$cie wyborczym),

— 20 maja 2015 (nr 21/2015, 9% udziatu) — wydanie poprzedzajace dru-
ga tur¢ wyborow prezydenckich; pig¢ tekstow, z ktorych kluczowy
(zgodny z zapowiedzia z oktadki) portretuje A. Dudg jako pisowskie-
go figuranta wprowadzajacego na orbit¢ wladzy najmniej popularnych
politykéw tego ugrupowania (J. Kaczynskiego, A. Macierewicza,
Z. Ziobre i K. Pawlowicz),
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— 10 czerwca 2015 (nr 24/2015, 8,8% udziatu) — cztery teksty wprowa-
dzajace w parlamentarna rywalizacj¢ wyborcza; w pozytywnym kon-
tekscie odwotania do dwoch ugrupowan (Nowoczesna, Partia Razem),
neutralna w wydzwicku analiza szans Platformy Obywatelskiej, nega-
tywne odniesienia wobec Prawa i Sprawiedliwo$ci.

Z racji specyfiki czasopisma odnotowano wyrazng przewagg publi-
kacji w formie artykutu/relacji/reportazu (71,2% materiatow); w dalszej
kolejnosci wykorzystywano format felietonu (9,3%) oraz raportu/analizy
(7,6%); zob. rysunek 7.

Warto podkresli¢, pomimo niskiego udziatu, szczego6lna rolg petio-
na przez dwa rodzaje materialow: redakcyjne artykuty wstepne (3,4%)
oraz wywiady. Wstepniaki pojawiaty sie w najwazniejszych okoliczno-
$ciach wymagajacych mobilizacji okreslonych grup wyborcow (tuz
przed wyborami) lub tez byly nosnikiem wilasnych koncepcji politycz-
nych (np. ,,wasz prezydent, nasz premier” — watek obawy przed zdomi-
nowaniem sceny politycznej przez jedna partie). Nie jest specjalnym
zaskoczeniem, ze ostrze krytyki skierowane byto we wszystkich przy-
padkach w Prawo i Sprawiedliwos$¢.

Natomiast trzy najwazniejsze wywiady przeprowadzono z polityka-
mi reprezentujacymi PO: Donaldem Tuskiem, Ewa Kopacz i Bronista-
wem Komorowskim (nawet w wywiadzie po porazce w wyborach pre-
zydenckich trudno znalez¢é negatywne odniesienia wobec PO).

80
71,2 Wzmianka, informacja

70 prosta
60 M Relacja, artykut, reportaz
50 M Raport, analiza
40

Felieton
30
20 ® Wywiad
10 A9

w34 m Artykut redakeyjny,
0 - wstepniak
Rodzaj publikacji

Rysunek 7. Rodzaj publikacji poswigconych wyborom parlamentarnym
i prezydenckim w 2015 r. na lamach tygodnika ,,Polityka”
(listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrodto: badania wiasne.
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[lustracje towarzyszyly wigkszosci publikacji wydrukowanych w tygo-
dniku ,,Polityka” w badanym okresie (zob. rysunek 8) — tacznie zamiesz-
czono 107 ilustracje; zaledwie w trzech wydaniach, w ktoérych uwzglednio-
no materiaty poswigcone wyborom, nie znalazt si¢ materiat ilustracyjny.

Zamieszczone zdjecia mozna podzieli¢ na dwie kategorie: pierwsza
(82,2% zdjec) obejmuje zdjecia politykow bedacych bohaterami materia-
téw dziennikarskich; do drugiej natomiast (17,8%) nalezy zaliczy¢ foto-
grafie o typowo ilustracyjnym charakterze, zasadniczo niewplywajace na
odbidr tresci. Godne podkreslenia pozostaje, ze wydawcy tygodnika
»Polityka” nie wykorzystywali fotografii w celach dyskredytujacych
politykéw — poza wspomnianymi dwoma zdjeciami okladkowymi nie
zdarzaty si¢ przypadki manipulacji zdjeciami lub tez positkowania si¢
zdjeciami, ktore prezentowaty politykow w niekorzystnym kontekscie
(co w istotny sposob odrdznia ,,Polityke” od pozostatych politycznie
ukierunkowanych tygodnikow opinii). Ilustracje/zdjecia penity glownie
funkcje uzytkowe: prezentujac politykow odgrywajacych wiodace role w
wydrukowanych materialach lub tez (w przypadku zdjeé typowo ,,ilu-
stracyjnych”) — na zasadzie prostej wizualizacji stanowity punkt odnie-
sienia do zasadniczych tresci publikacji.

Mozna tez uznaé, ze tylko w jednym przypadku wywiadu z Ewa Ko-
pacz (nr 12/2015) wykorzystano zdjecie (E. Kopacz z wnukiem i dzie¢mi)
do ocieplenia wizerunku polityka.
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Rysunek 8. Liczba ilustracji towarzyszacych publikacjom po$wigconym
wyborom parlamentarnym i prezydenckim w 2015 r.
na lamach tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrodto: badania wiasne.
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W badanym okresie (listopad 2014 — pazdziernik 2015) w tygodniku
,Polityka” przewazaty publikacje (tacznie 53,5%) odnoszace si¢ bezpo-
$rednio do przedsiewzig¢ realizowanych w kampaniach wyborczych
(prezydenckiej i/lub parlamentarnej). Proporcje pomigdzy réznymi ujg-
ciami tematyki przedstawialy si¢ nastg¢pujaco:

— problematyka polityczna z czytelnym odwotaniem do wybordéw prezy-
denckich i/lub parlamentarnych — 31,3% publikacji,

— problematyka polityczna/spoteczna w kontekscie wyborow (lub kam-
panii wyborczej) prezydenckich i/lub parlamentarnych — 15,2%.

B Kampania wyborcza
i/lub wybory jako
temat wiodacy

15,2 ‘

N

B Bezposredni zwigzek
z kampanig wyborczg
i/lub wyborami

Ogodlne odwotanie do
kontekstu wyborczego

Rysunek 9. Kontekst odwolania do wyborow parlamentarnych i/lub prezydenckich
w 2015 r. na lamach tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrodto: badania wiasne.

W badanych materiatach prasowych odnotowano 103 bezposrednie
odniesienia do dziatan i/lub propozycji programowych podmiotow
uczestniczacych w wyborach 2015 r.:

— w kontekscie wyborow prezydenckich: B. Komorowski, A. Duda,
M. Ogorek, A. Jarubas, P. Kukiz, M. Kowalski,

— w kontekScie wyboré6w parlamentarnych: Prawo i Sprawiedliwo$¢,
Platforma Obywatelska, Kukiz ’15, Sojusz Lewicy Demokratycznej /
Zjednoczona Lewica, Polskie Stronnictwo Ludowe, Nowoczesna, Par-
tia Razem.

Najwickszy udziat w tej puli miato PiS / A. Duda — 48,5%; w dalszej
kolejnosci: PO / B. Komorowski / E. Kopacz — 22,8%, Kukiz ’15 —
10,9% oraz SLD / Zjednoczona Lewica / M. Ogorek — 9,9%.

W przypadku ,,lidera” (PiS / A. Duda) ogdlny wydzwiek publikacji
mozna zaklasyfikowa¢ jako: negatywny — 77,5% odniesien, pozytywny
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— 2%, neutralny/mieszany — 20,4%. Dla poréwnania, w przypadku PO:
wydzwigk pozytywny — 73,9%, negatywny — 8,7%, neutralny/mieszany
—17,4% (zob. rysunek 10).

B Negatywny
® Neutralny/mieszany

W Pozytywny

Rysunek 10a. Ogélny wydzwigk publikacji poswieconych PiS w artykulach
dotyczacych wyboréw parlamentarnych i prezydenckich w 2015 r.
na lamach tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrédlo: badania wlasne.

B Negatywny
H Neutralny/mieszany

I Pozytywny

Rysunek 10b. Ogélny wydzwigk publikacji poswigconych PO w artykulach
dotyczacych wyboréw parlamentarnych i prezydenckich w 2015 r.
na lamach tygodnika ,,Polityka” (listopad 2014 — pazdziernik 2015)

Zrodto: badania wlasne.



46 MARIUSZ KOLCZYNSKI

Warto odnotowac, ze — oprocz PiS — rownie negatywnie ,,Polityka”
odnosita si¢ do SLD i kandydatki SLD w wyborach prezydenckich; ma-
jac na uwadze zasadnicze r6znice w ekspozycji poréwnanie PiS — SLD
w tym zakresie wydaje si¢ niezasadne’.

Epilog (rynkowy)

Analiza danych wskazywataby, Ze tygodnik ,,Polityka” w okresie
wyborow w 2015 r. utrzymywal lini¢ programowa przyjgta osiem lat
wczesniej, wyraznie wspierajac kandydatur¢ Bronistawa Komorowskie-
go w kampanii prezydenckiej i Platformg Obywatelska w kampanii par-
lamentarnej. Zasadne pozostaje pytanie, czy tego rodzaju pozycjonowa-
nie rynkowe nie ogranicza mozliwo$ci rozwojowych tygodnika poprzez
faktyczne odcigcie si¢ od czytelnikow majacych bardziej wywazony
oglad wydarzen na polskiej scenie politycznej. Nie nalezy takze zapomi-
na¢, ze w stronniczym ujgciu rzeczywistosci ,,Polityka” i tak przegrywa
konkurencje w swoim segmencie czytelnikow z bardziej bezkompromi-
sowym politycznie ,,Newsweekiem” (rysunek 11).

160000
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100000
80000
60000
40000
20000
0

H "Polityka" m"Newsweek"

Rysunek 11. Dynamika rywalizacji rynkowej pomigdzy tygodnikami ,,Polityka”
i ,Newsweek” w okresie kampanii poprzedzajacych wybory prezydenckie
i parlamentarne w 2015 roku

Zrodto: dane Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy, za: www.wirtualnemedia.pl

7 Zob. takze interesujaca analize dziatan polskich tygodnikéw opinii w trakcie kam-
panii prezydenckiej w 2015 r. autorstwa R. Klepki (Klepka 2016).
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Ocena wynikow rywalizacji na rynku tygodnikow opinii sktania do
sformutowania (w sumie mato optymistycznego) wniosku, ze w sytuacji
polaryzacji sceny politycznej przyjecie stronniczej linii redakcyjnej
sprzyja osiaganiu zadowalajacych parametréw sprzedazy. Pozostaja
wszakze istotne watpliwosci zwiazane z faktycznym ostabieniem trady-
cyjnych, profesjonalnych standardow dziennikarskich, a tym samym
z mozliwoscia realizacji funkcji spotecznych przypisywanych mediom
opiniotworczym.
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DWA TYPY STOWARZYSZEN SPOLECZNYCH
W PUBLIKACJACH TYGODNIKA ,,POLITYKA”

TWO TYPES OF SOCIAL ASSOCIATIONS
IN THE PUBLICATIONS OF POLITYKA

Abstract

The purpose of this article was to examine if both types of social associations, as
proposed by Michael Oakeshott, had been present in the chosen publications of Polityka
weekly magazine. First the main characteristics of journalist messages were described.
An important part of these characteristics applies to relations between journalists and
politicians and between journalists and the idea of common good. On this basis four
different concepts of journalism were distinguished.

The analysis revealed that both types of associations could be identified in the
journalists’ messages, and that the differences between these associations were
significant.

Key words: journalism, power, civil association, enterprise association

Cechy przekazow dziennikarskich

Sprobujmy na poczatek odroznié przekazy dziennikarskie od wszel-
kich pozostatych przekazow medialnych. Cechy przekazéw dziennikar-
skich daja si¢ podzieli¢ na dwie grupy. Na pierwsza grupe sktadaja sie
cechy oczywiste, na druga — cechy mniej oczywiste.

Cztery cechy oczywiste to rzetelno$¢, aktualnos¢, zrozumiato$¢ oraz
przyjemnos¢ wynikajaca z lektury. Dziennikarz nie moze zmysla¢, powi-
nien sprawdza¢ fakty starannie i gorliwie oraz konfrontowac je z roznymi
zrodtami. Dziennikarz nie jest historykiem, zajmuje si¢ faktami aktualny-
mi lub majacymi aktualne znaczenie. Dziennikarz pisze prostym jgzykiem,
tlumaczy fachowe terminy na jezyk potoczny i stara si¢ nie wykraczaé
nadmiernie poza horyzont poznawczy swoich odbiorcéw. Przekazy dzien-
nikarskie czyta si¢ nie z obowiazku, lecz z ciekawosci i dla przyjemnosci,
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jakiej dostarcza zdobycie orientacji w wydarzeniach, przebieg opisywanej
akcji, elegancja wywodu, rozwiazywanie zagadek umystowych, niepew-
no$¢ wyniku rozgrywki, umiejgtno$¢ odczytania ironii, aluzji i kpiny.

Druga grupa cech przekazéw dziennikarskich jest mniej liczna i daje
si¢ sprowadzi¢ do dwoch punktow. Po pierwsze fakty, na ktdrych opiera
si¢ przekaz dziennikarski, zostaty wybrane i utlozone w narracj¢ na pod-
stawie wyobrazenia o interesic wspdolnym antycypowanej grupy odbior-
coéw. Po drugie ten wspdlny interes pozostaje w pewnym napigciu wzgle-
dem réznych interesow partykularnych, w tym intereséw wyrazanych
przez osrodki wtadzy politycznej i gospodarczej.

Zajmijmy si¢ na poczatek punktem drugim, czyli owym napigciem in-
teresow. Gdyby redakcja gazety lub czasopisma po prostu realizowata pe-
wien interes partykularny, wowczas uprawiataby nie dziennikarstwo, lecz
podejmowata dziatania public relations, dalej okreslane w skrdcie jako PR.
Gdyby natomiast dziennikarze uporczywie kwestionowali wszelkie dziata-
nia podmiotu wyrazajacego pewien interes partykularny, ich publikacje
stanowityby lustrzane odbicie postepowania tego podmiotu, tylko ze zna-
kiem minus. Takie przekazy bytyby niezno$nie przewidywalne i znajdowa-
tyby odbiorcow wytacznie w kregu zdeklarowanych przeciwnikow owego
podmiotu. W rzeczywistosci dzialania dziennikarskie mieszcza si¢ w polu
napigcia migdzy réoznymi grupami interesow. Znaczaca pozycj¢ na tym
polu zajmuje interes wspolny zatozonej grupy odbiorcow. Nawet w przy-
padku publikacji interwencyjnej, kiedy dziennikarz podejmuje dziatanie na
rzecz konkretnej sprawy lub osoby, jest to rownoczes$nie dziatanie wzywa-
jace do przestrzegania zasad dotyczacych catej zbiorowosci.

Trudniejsze bedzie okreslenie, czym jest interes wspolny zamierzo-
nej przez dziennikarza grupy odbiorcéw. Ten wspdlny interes moze by¢
nieznany i poszukiwany lub znany i narzucany. Poszukiwania nieznane-
go wspolnego interesu, czy tez dobra wspolnego, dokonuje si¢ na drodze
deliberacji. Wymaga to zdefiniowania sytuacji, znajomosci problemu,
pewnego czasu na wypracowanie wlasnego stanowiska oraz poréwnania
g0 z opiniami innych ludzi lub grup. Podczas deliberowania dokonuje si¢
transformowanie preferencji przez racjonalna dyskusje (Juchacz 2006:
17-24). Uczestnicy dyskusji sa gotowi do zmiany swego stanowiska pod
wplywem argumentow, chociaz osiagnigcie porozumienia utrudniaja im
roéznice w systemach istotnosci (Czyzewski 2010: 91). Wynikiem delibe-
racji bedzie uzgodniona tymczasowa definicja sytuacji oraz tymczasowy
plan dziatania.

Natomiast narzucanie znanego, sformutowanego wczesniej interesu
okreslane jest takze jako agregowanie lub kumulowanie preferencji. Do-
konuje si¢ na drodze perswazji, sugestii lub manipulacji. Perswazja jest
racjonalnym argumentowaniem na rzecz ustalonego i niepodlegajacego
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zmianie pogladu. Sugestia odwotuje si¢ do emocji, nawykow, konformi-
zmu lub autorytetu. Manipulacja pozbawia innych ludzi kontroli nad sytu-
acja 1 samokontroli (Karwat 2014: 52).

Cztery koncepcje dziennikarstwa

J.G. Blumler i M. Gurevitch (2006: 65) zaproponowali pi¢¢ stopni
politycznego zaangazowania mediow (media partisanship). Stopnie te
zaczynaja si¢ od bezposredniego zarzadzania organizacja medialng przez
jej politycznego wiasciciela, stopien kolejny to bezwzgledna lojalnosc
dziennikarzy wobec podmiotu politycznego, nastgpnie zwyczajowe wspar-
cie podmiotu politycznego, okazjonalne wsparcie, az po pelna polityczna
neutralno$¢ organizacji medialne;.

Dwa pierwsze stopnie tej skali sa wlasciwe dla dziennikarstwa
stronniczego oraz dla pewnej czgsci dziatan PR, realizowanych na przy-
ktad przez organ partii lub czasopismo samorzadowe. Takie przypadki
daja si¢ tez okresli¢ jako przenikanie dziatan PR do dziennikarstwa
lub wzajemne skazenie interesOw partykularnych i interesu ogoélnego.
Trzy kolejne stopnie tej skali charakteryzujq dziatania dziennikarstwa
centrowego.

Pozioma o$§ prowadzaca od pelnej niezalezno$ci po pelnej podlegto-
$ci dziennikarstwa wobec wiadzy mozna uzupetnic¢ osia pionowa wyzna-
czajaca site lub stabos¢ osrodka wiadzy. Powstaje wowczas matryca,
jaka zaproponowali Clifford G. Christians, Theodore L. Glasser i Denis
McQuail (2009: 125-127). Wskazali oni na cztery kluczowe role petnio-
ne przez dziennikarzy w demokratycznym spoleczenstwie: monitorowa-
nie (monitorial), utatwianie (facilitative), dazenie do zmiany (radical),
wspotpraca (collaborative). Korzystajac z tej inspiracji sprobujmy umie-
sci¢ cztery wielkie koncepcje dziennikarstwa w matrycy utworzonej
wedle owych dwoch osi. Rezultat zostat przedstawiony w tabeli 1.

Tabela 1. Koncepcje dziennikarstwa

Silne instytucje wladzy

. . Demokratyczne
) Obiektywizm uczestnictwo
Autonomia Zalezno$¢
dziennikarska o dziennikarska
Spoleczna Dziennikarstwo
odpowiedzialnos¢ dla rozwoju

Stabe instytucje wtadzy
Zrodto: opracowanie whasne wg Christians, Glasser, McQuail (2009: 125).
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Obiektywizm oznacza zbieranie, selekcjonowanie i rozpowszech-
nianie mozliwie rzetelnych i bezstronnych informacji o wydarzeniach.
Takie informacje stanowia podstawg do budowania interpretacji, ocen
i prognoz (Kotakowski 2004: 28-32). Dziennikarze dziataja samodziel-
nie, a wladza jest na tyle silna, Ze nie obawia si¢ publikacji krytycznych.
Dziennikarska krytyka pozwala wtadzy na korygowanie btedoéw i chroni
ja przed popadaniem w kryzysy.

Koncepcja demokratycznego uczestnictwa wiaze dziatania dzienni-
karskie z interesem pewnej grupy spotecznej. Nie chodzi tu o pojedyncze
przypadki krytyki, wynikajace z obiektywnej obserwacji zdarzen, lecz
0 systematyczne zaangazowanie na rzecz okreslonych celéw politycz-
nych. Dziennikarz staje si¢ rzecznikiem pewnej sprawy lub grupy. W de-
mokratycznym spoleczenstwie taka role wypelniaja zazwyczaj media
stronnicze, reprezentujace mniejszosci i domagajace si¢ zmian.

Koncepcja spotecznej odpowiedzialnosci polega na dostarczaniu
istotnych informacji i opinii, ktére stanowia material do prowadzenia
deliberacji. W ten sposob dziennikarze zachegcaja do deliberowania
i umozliwiaja deliberacjg. Przyczynia si¢ to do udzialu spoteczenstwa
w podejmowaniu decyzji, a tym samym do ksztaltowania i funkcjono-
wania sfery publicznej. Mimo pluralizmu opinii deliberowanie sprzyja
formowaniu pewnej wizji dobra wspdlnego, wykraczajacej poza party-
kularne interesy réznych grup spotecznych. Wtadza jest w takim przy-
padku nie tyle staba, co $wiadomie rezygnuje z czg$ci swych uprawnien
na rzecz obywateli poszukujacych najlepszych rozwiazan.

Koncepcja dziennikarstwa dla rozwoju znajduje zastosowanie w pan-
stwach, w ktorych instytucje polityczne nie osiagnely stanu dojrzatosci.
Partie polityczne sa tam stabe, prawo jest mato stabilne i czgsto naruszane,
a zaufanie spoteczenstwa do wiladzy — niskie. Dziennikarze dziataja na
rzecz umocnienia panstwa, a ich postgpowanie nabiera wagi zwlaszcza
W sytuacji zagrozen lub nawet kryzysow. Wspolpraca dziennikarzy
i wladz w sytuacji réznorakich zagrozen dla stabilno$ci panstwa jest
czyms$ normalnym rowniez w dojrzatych systemach demokratycznych.

Nalezy doda¢, ze rzeczywiste przekazy dziennikarskie mieszcza si¢
w polu napigcia migdzy tymi czterema koncepcjami. Zazwyczaj sg to
przekazy pochodzace od profesjonalnych dziennikarzy, lecz sa wsrod
nich takze przekazy amatorskie.

Dziennikarstwo obywatelskie
Jesli spoleczenistwo obywatelskie jest tym, co pozostaje poza sfera po-

lityki i sfera gospodarki, w takim razie dziennikarstwo obywatelskie byto-
by dziedzing amatoréw, a nie profesjonalnych dziennikarzy. Ludzie r6z-
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nych zawodow w wolnym czasie zajmuja si¢ tworzeniem i rozpowszech-
nianiem przekazow. Rewolucja cyfrowa zlikwidowala istniejace wczesniej
bariery technologiczne, ekonomiczne, kompetencyjne, niekiedy takze pra-
wne. Kazdy moze by¢ autorem i rozpowszechnia¢ swoje wytwory. W ten
sposob wspolczesna deregulacja i fragmentyzacja komunikowania neutra-
lizuje proby zarzadzania informacja. W dodatku przekazy cyfrowe formu-
fowane przez profesjonalnych dziennikarzy wrecz zapraszaja do komen-
towania, przerabiania, przesylania znajomym, stuza tez amatorom jako
inspiracja do tworzenia przekazow wiasnych.

Wprawdzie autorytet amatorskich przekazéw najczgsciej nie jest wy-
soki dla ogotu odbiorcow, lecz w niewielkich grupach takie przekazy mo-
ga okazac¢ si¢ wplywowe. W sprzyjajacej sytuacji amatorskie przekazy
w mediach spoleczno$ciowych zyskuja wsparcie mediow profesjonalnych.
Amatorskie publikacje sa dla profesjonalistow Zrodtem informacji, lecz
podlegaja weryfikowaniu i rafinowaniu. Opublikowane w mediach ciesza-
cych sig autorytetem moga okazaé si¢ skuteczne. Swiadczy o tym przy-
ktad sukcesu akcji ,,Ratuj maluchy”.

Powyzszy przyktad wskazuje, ze dziennikarstwo obywatelskie nie-
koniecznie stanowi tylko hobby dla amatoréw, o marginalnym znaczeniu
dla ogétu spoteczenstwa. Moze by¢ istotnym narzedziem brania przez
obywateli spraw we wlasne rece, kiedy zachodzi potrzeba. Zapewne to
mial na mysli Michael Walzer (1997: 102): ,,Bycie obywatelem jest
wazniejsze anizeli wszystkie inne nasze — rzeczywiste i mozliwe — przy-
naleznosci. Nie znaczy to, ze musimy by¢ bez przerwy obywatelami,
odnajdujac w polityce, jak chcial Rousseau, fundament swojego szcze-
Scia. Wigkszos¢ z nas bedzie szczgsliwa gdzie indziej, sprawami panstwa
zajmujac si¢ tylko od czasu do czasu. Ale musimy mie¢ panstwo otwarte
dla naszego dorywczego zaangazowania”.

Nie ma zatem sprzeczno$ci migdzy dziennikarstwem obywatelskim
a profesjonalnym. Wzajemna zalezno$¢ przyjmuje raczej ksztatt pirami-
dy: duzo przekazoéw amatorskich, lecz o mniejszym autorytecie, oraz
mniej przekazow profesjonalnych, lecz publikowanych pod marka na-
dawcy uznanego na rynku opinii.

Wspolnota i korporacja

Cechy przekazoéw dziennikarskich wymienione w punkcie pierwszym
artykutu réznia je od przekazoéw reklamowych, PR, literackich, edukacyj-
nych czy poradnikowych. Odmienna odpowiedz na pytanie o cechy prze-
kazow dziennikarskich bedzie zalezata od sposobu spojrzenia na demokra-
tyczne spoteczenstwo: republikanskiego badz liberalnego. Pierwszy z nich
ktadzie nacisk na wolna, samorzadng wspodlnote i jej dobro. Pomys$Ilnosé¢
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wspolnoty zalezy od cnot obywateli i nie mozna sprowadzi¢ tej pomys$Ilno-
$ci do sumy dobr jednostkowych. Obywatel doskonali swoja osobowos¢,
dziatajac na forum publicznym, a gremium obywateli lepiej rozpoznaje
wspolny pozytek niz jednostka. Bycie obywatelem wiaze si¢ z powinno-
$cia stuzby publicznej na rzecz dobra wspdlnoty.

Podejscie liberalne ktadzie nacisk na prawa jednostki. Na dobro wspol-
ne skladaja si¢ decyzje podejmowane w ramach prawa i w interesie wszyst-
kich cztonkéw wspolnoty. Daja si¢ one rozpozna¢ jako wynik agregowania
preferencji jednostek w procesie przetargu, konfliktu, wspdtpracy lub wy-
miany. Agregowanie preferencji dokonywane jest wedle przyjetej zasady.
Zazwyczaj jest to zasada wigkszosci. Spoteczenstwo jest wynikiem umowy
wolnych jednostek, stwarzajacym im przestrzen dla indywidualnych wybo-
réw 1 samorealizacji. Istotne kategorie wyznaczajace funkcjonowanie spote-
czenstwa to wlasnos¢, kontrakt i rownowaga (Bokajto, Dziubka 2001: 107—
133; Pietrzyk-Reeves 2004: 17-51; Raciborski 2011: 37).

Mozna wskaza¢ na podobienstwo miedzy podejsciem republikanskim
i liberalnym a pojgciami wspolnoty i korporacji, jakie zaproponowat Micha-
el Oakeshott (2008: 131-163, 229). Wspolnota (civil association) jest we-
dlug niego zwiazkiem réwnych sobie ludzi, nawzajem oczekujacych od
siebie przestrzegania uchwytnych, ogélnych norm. Wspélnota okreslona jest
przez praktyke sktadajaca si¢ wylacznie z regul. Inaczej mowiac, wspdlnota
jest stowarzyszeniem w ramach praktyki moralnej. Nawet przypadki naru-
szania owych regut nie odbieraja im powagi, jako Ze reguly te wynikajq dla
jednych z uniwersalnych praw natury, a dla innych — ze zrzadzen boskich.

Na przeciwnym biegunie umiescit Oakeshott stowarzyszenie przed-
sigwzigcia, czyli korporacje wolnych, inteligentnych sprawcow, ztaczo-
nych w dazeniu do jakiego$ rzeczowego celu (enterprise association).
Aby wstapi¢ do korporacji, nalezy ztozy¢ deklaracje, zostaé przyjety, za-
akceptowac reguty swobodnie formutowane przez korporacje. W korpora-
cji znajda si¢ jednostki przywodcze, bardziej aktywne i lepiej rozpoznaja-
ce wyzwania przygodnych sytuacji (lumiéres), oraz jednostki stabsze,
mniej ufne we wlasne sity i szukajace podporzadkowania (manguées).

Oakeshott stwierdzit w konkluzji, ze cho¢ oba wyrdznione przez
niego stowarzyszenia wzajemnie sobie przecza, sa do siebie niesprowa-
dzalne i istnieje miedzy nimi napiecie, jednak oba sa niezbedne i zostaty
ze soba ztaczone w postaci nowozytnego panstwa europejskiego.

W podobny sposob, cho¢ z zastosowaniem odmiennego j¢zyka, pisal
Stanistaw Rainko (2003: 7-14) o dwoch tablicach wartosci. Pierwsza
Z nich tworza warto$ci egalitarne, takie jak rowno$é, sprawiedliwosé
spoteczna, bezpieczenstwo socjalne. Dodajmy, ze Isaiah Berlin (1991:
27) okreslit te wartosci jako cnoty chrzescijanskie. Druga, odmienna ta-
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blica to warto$ci liberalne: wolnos¢, postep, rozwoj, efektywnosc¢; u Ber-
lina sa to cnoty poganskie. Oba te systemy wartosci pozostaja zdaniem
Rainki nie tylko w napigciu, lecz wrecz w nieusuwalnym konflikcie,
a ograniczenie si¢ do jednego systemu warto$ci powoduje fatalne, znane
z historii skutki. Kto chce rownosci, ten musi przekresli¢ wolnos¢. Row-
nos$¢ daje si¢ podtrzymywacé tylko przemoca, a peten egalitaryzm mozli-
wy jest tylko w warunkach wtadzy totalitarnej. W dodatku zapewnienie
ludziom bezpieczenstwa i zycia bez ryzyka wygasza zrodta efektywnosci
gospodarczej i rozwoju. Podobna samodestrukcja cechuje uktad liberal-
ny, ktory wprawdzie stymuluje wysoka efektywno$¢ i rozwdj, lecz row-
nocze$nie wytwarza dramatyczne napigcia, nierdownosci, bezrobocie i za-
pasci ekonomiczne. Rainko doszedt do wniosku, ze wyjsciem moze by¢
tylko wzmacnianie jednego z systeméw elementami drugiego. Berlin
pisal natomiast o konieczno$ci dokonywania wyborow migdzy roznymi
systemami wartosci.

Hipoteza, pytania, dobér proby

Zalozmy, ze w przekazach dziennikarskich wybranych do analizy
wystapily oba typy stowarzyszen obywatelskich, czyli wspolnota i kor-
poracja. Pytania badawcze beda mialy nastgpujaca postac:

Wspolnota jako zwiazek réwnych ludzi, nawzajem oczekujacych od
siebie przestrzegania uchwytnych, ogélnych norm:

Rownosé

Bezpieczenstwo socjalne

Wzajemna pomoc.

Korporacja wolnych inteligentnych sprawcow ztaczonych w dazeniu do
rzeczowego celu:

Wolnos¢

Postep

Efektywno$c.

Do proby badawczej weszly te publikacje tygodnika ,,Polityka”, kto-
re zostaly okreslone przez redakcje jako temat z okladki w pierwszym
kwartale 2016 r., czyli od numeru 1 do 14. Poniewaz pierwszy numer byt
numerem podwdjnym, do proby weszlo tacznie 13 publikacji.

Na wybor tygodnika ,Polityka” miat wpltyw jego duzy zasieg.
W numerze 13/2016 ,,Polityka” doniosta, ze w styczniu 2016 . jej srednia
sprzedaz osiagneta 125 tys. egz. plus 11 tys. wydania cyfrowego. Byto to
wyraznie wigcej niz nastgpne w kolejnosci tygodniki: ,,Newsweek Polska”
(118 tys. plus 6 tys.) oraz ,,wSieci” (79 tys. plus 1 tys.).



Dwa typy stowarzyszen spotecznych w publikacjach tygodnika ,, Polityka” 55

Wyniki analizy

Skrécone wyniki analizy przedstawia tabela 2. Zawiera ona wybrane,
najbardziej charakterystyczne fragmenty kazdej z analizowanych publikacji.

Tabela 2. Dwa typy stowarzyszen tworzacych spoleczenstwo w publikacjach

stanowiacych temat tygodnia w ,,Polityce”

Nr Autor Tytut Wspblnota Korporacja
1 2 3 4 5
E em?i;]sg?gje KOD Prezes PiS dazy do
_ vy dia > P rzykrym przejecia petni wiadzy;
M. Janicki, zaskoczeniem. W Pol- ;
1-2 Rok prawdy buduje autorytarne,
W. Wiadyka Sce na Nowo sponta- i
o Al scentralizowane
nicznie rodzi si¢ spote- .
czenstwo obywatelskie. panstwo.
Jarostaw Kurski jest
Z\_’VOIGHE'k'em stop- Brat Jarostawa Jacek
?IOWyC _er_]le;g_l Pracy | gurski to bezwzgledny,
ormacyjne. |erule inteligentny i cyniczny
, »Gazeta Wyborcza”, .
3 |J. Podgorska | A mury rosty manipulator. Jako
zostat odznaczony ) -
Legia Honorowa jako partyjny komisarz
obronca wartosci wTVP Yvykona kaz_de
wobec wszelkich polecenle prezesa PiS.
ukltadow.
Nowa ustawa o prokura-
turze pozwoli Z. Ziobro
J. Paradow- | Ziobro nad- na wszysto. P,O p_rok_u-
4 ska chodzi - raturze PiS wezmie sie
za sady. A kiedy Ziobro
zacznie ciazyé, to si¢ go
wymieni.
Pewni ludzie pozosta- | P13 jest partia rewolu-
na nieztomni; inni yna, dz.l eli ludzi na
M. Janicki, |Zycie moralne |wypra dotychczasowe dobrych i zlych, zaufa-
5 - . . L. nych i podejrzanych.
W. Wiadyka |w czasach PiS |hierarchie wartosci, TR
s Dzieli i sktoca. Chee
beda tylko loj,ah," lub normalizacji, lecz na
nawet tchorzliwi. swoich warunkach.
PiS buduje ciag techno-
Trzeba broni¢ zdrowe- lo,g“’z“y, O,bmbb Wro-
go rozsadku, odpowia- OW: najpierw jest
e dyspozycja polityczna,
S . da¢ solidarnoscia i szy- : .
6 M. Janicki, Ciag technolo- derstwem. wted potem insynuacje
W. Wiadyka |giczny 2.0 ' y .| i zniestawianie w po-
maszynka do mielenia shisznych mediach
nglo“.] zatrze sig nastgpnie wejscie pro-
I rozec. kuratury i publiczne
podsumowanie.
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1 2 3 4 5
Organizowanie KOD
. Ludzie skrzykngli si¢ | przyniosto klopoty.
7 |P- Pytlakow- [ Komitet gor- 1, 5o ocie fala KOD | Jedni chea dziataé
ski Szego sortu . . S
rozlewa sig po kraju. | ostrzej, inni chea orga-
nizowacé partig.
Nadchodzi totalna inwi-
8 J. Gierak- Tajemnica? ) f;lsgjg'olgowztg;ﬁm
-Onoszko Publiczna? S, YW .
wiedzie¢ prawie
wszystko.
PiS chce przez znisz-
Walgsa potknat sig, . P
. czenie legendy Lecha
. lecz nie upadt. Obrona .
A. Szostkie- |Nasz Lech, . Walgsy zanegowaé
9 - Walgsy jest obrona . i
wicz wasz Bolek . - Il RP i wykreowac
naszej drogi do wolno- )
sci nowych bohaterow
) niepodleglosci.
Obydwaj prezesi stad-
nin uznali, Ze ucie- Przejgcie stadnin odbylto
10 |1 Cwieluch Kron.by si¢ kanie ng zwolnienia sig zgodnie z rewolu-
udmiat lekarskie bytoby cyjnym kodeksem mo-
ponizej ich godnoscei | ralnym.
i honoru.
Najblizsze dni przesa- |Jezeli PiS nie ustapi, to
11 |A. Sowa Czas na wyrok |dza, czy w Polsce jest | Trybunat Konstytucyjny
jeszcze demokracja. zostanie sparalizowany.
Odmowa ogloszenia
ku TK
Nalezy szukaé poro- przez rzad wyror
Zamach mar- | zumienia, utrz ac | 10 Konstytucyjny za-
12 | J. Baczynski cowy nieagresy,wny Zl;;};t:k_ mach stanu. Rewolucja
ter demonstracii, staW|a.IudZ| P!S prz’e(_j
egzaminem lojalnos$ci
wobec przywoddcy.
Nalezy zachowac L
.. .. |Nowa wiadza $wiado-
reguly przyzwoitosci, .
. \ mie uderzyta w estety-
poczucia wspdlnoty .
- e ke, jezyk, kulturg, na
i sprawiedliwosci. S . .
, I ktorej opiera sig tad nie
T. Gadacz, Jak przetrwa¢ | Trzymac sig dialogu.
13 . . . . . . tylko w Polsce. Zbudo-
J. Zakowski |dobra zmiang |Nie oceniaé ludzi, . .
” tei ot wata mit nakazujacy
,Or?, ]S:fl PO Z1€] S0~ 4 pienie osobowego
Elelj o, ! sur;nen.le;( zla, ktore trzeba wska-
oL, pqty ez OWIC, za¢ i unicestwic.
moze si¢ uratowac.
14 A. Dabrow- | Wszystkie role |
ska, E. Turlej | Agaty -

Zrodto: http://archiwum.polityka.pl/ oraz ustalenia whasne.
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Na pierwszy rzut oka 12 z 13 publikacji, jakie weszly do proby ba-
dawczej, wykazuje si¢ niezno$na monotonia. Tylko ostatnia z nich od-
biega od schematu, poniewaz dotyczy matzonki prezydenta Dudy z okre-
sow przed i po objgciu prezydentury.

Oba wskazane przez Oakeshotta typy stowarzyszen widoczne sg
W zdecydowanej wigkszosci tekstow jak na dloni. Najwyrazniej zostata
opisana korporacja, ktora stanowita przedmiot 12 tekstow. Korporacje te
tworzy sprawnie kierowana przez prezesa i sktadajaca si¢ ze zdyscypli-
nowanych cztonkow partia Prawo i Sprawiedliwo$¢. Partia ta uksztatto-
wata mit nakazujacy tropienie osobowego zta, ktore nalezy wskazaé
i unicestwi¢. Mit obejmuje takze wizje przeszto$ci oraz postacie bohate-
row. Korporacja podzielita spoleczenstwo na swoich i wrogéw. Swoi
obejmuja stanowiska w panstwie, niezaleznie od demokratycznych pro-
cedur i posiadanych kwalifikacji. Sg karani w przypadku niesubordyna-
cji, lecz maja szansg powrotu do task przywddcy. Obcy sa inwigilowani,
zniestawiani przez postuszne partii media i oskarzani przez podlegtych
jej prokuratoréw. W ten sposob korporacja zanegowala dotychczasowy
fad i przystapita do budowania autorytarnego, scentralizowanego pan-
stwa. Liczy si¢ dla niej efektywno$¢ w umacnianiu zdobytej wiadzy.
Wolno$¢ i postep pozostaja na razie w sferze deklaracji.

Tylko w jednym przypadku jako korporacja zostato przedstawione
powstajace stowarzyszenie Komitet Obrony Demokracji. Scieraja sig
W nim rézne koncepcje i niektérzy z grona zalozycieli odchodza, nie
zgadzajac si¢ z tymczasowym kierownictwem.

Widoczna na drugim biegunie obywatelska wspolnota zostata opisa-
na w 10 tekstach. Nie jest ona zwarta ani zdecydowana. Wspdlnota zwo-
luje sie na demonstracje w obronie demokratycznych zasad. Protestuje,
lecz w sposob pokojowy i nieagresywny. Daje wyraz swojemu oburze-
niu sposobami dziatania korporacji, lecz nie wyklucza dialogu i porozu-
mienia z ludzmi myslacymi odmiennie. Czlonkowie tej protestujacej
wspolnoty akcentuja przestrzeganie prawa 1 poczucie solidarnosci,
a kwestie bezpieczenstwa socjalnego nie wydaja si¢ im na razie palace.

Whnioski

Analiza objgla wybrane, lecz eksponowane przez redakcje publika-
cje tylko jednego tygodnika z tylko jednego kwartatu. Tygodnik ten ma
jednak znaczaca pozycjg, a w ciagu wybranego kwartatu narastal ostry
spor polityczny. Jedna strong tego sporu byt rzad, prezydent i parlamen-
tarna wigkszo$¢, a druga strong — partie parlamentarnej mniejszo$ci oraz
organizujacy si¢ Komitet Obrony Demokracji. Kazda ze stron cieszyta
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si¢ poparciem sprzyjajacych jej mediow. Wybitna pozycje na stronie
antyrzadowej zajmowat tygodnik ,,Polityka”.

Hipoteza zaktadajaca wystgpowanie napigcia miedzy dwoma typami
stowarzyszen tworzacymi wspotczesne spoleczenstwo zostata potwier-
dzona. Stowarzyszenia te daja si¢ nawet nazwa¢ po imieniu: PiS i KOD.
PiS byt zawsze przedstawiany jako korporacja, a KOD — jako wspolnota,
cho¢ z jednym wyjatkiem. Tylko w jednej publikacji ukazano napigcie
migdzy KOD jako wspodlnota a KOD jako korporacja.

Nalezy zastrzec, ze brak dystansu czasowego migdzy ukazaniem sig
publikacji tygodnika ,,Polityka” a dokonaniem analizy moze negatywnie
rzutowa¢ na wyniki tej analizy.
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Abstract

The main goal of the article concerning the parliamentary election in 2015 in Poland
was to study the way the quality press presented the Razem/Together Party in the
election campaign, the least (in terms of social support) the national electoral committee.
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Istotna rola mediéw masowych we wspolczesnych kampaniach wybor-
czych nie wymaga szerszych uzasadnien. Obok odgrywania przez nie roli
najwazniejszego zrodta informacji o kampanii wyborczej dla potencjalnych
wyborcow', wywieraja brzemienny w skutkach dla szeroko rozumianych
zachowan wyborczych wptyw na konstrukcje rzeczywistosci politycznej,
czy to w sensie kolonizacji polityki przez rynkowa logike medialna®, czy
W kategoriach ustanawiania agendy tematycznej kampanii, czy w kontekscie
kreacji i oddziatywania medialnych wizerunkoéw podmiotow politycznych®.

“Instytut Nauk Politycznych i Dziennikarstwa, Wydzial Nauk Spotecznych, Uniwersytet
Slaski w Katowicach, ul. Bankowa 11, 40-007 Katowice, e-mail: m.mazur @us.edu.pl

! Telewizja i prasa niezmiennie plasuja si¢ wysoko w hierarchii zrodet informacji
0 kampanii wyborczej w Polsce w 2015 r. Zob. CBOS, BS/164/2015, Odbior kampanii
wyborczej i aktywnosé polityczna w internecie przed wyborami parlamentarnymi.

2 Logike rynkowa traktuje jako jeden z wymiarow pojecia logiki medialnej. Zob.
Mazur 2014: 41 i nast.

3 Zakladam, ze na podstawie prezentacji podmiotu politycznego w danym medium
okresli¢ mozna wizerunek medialny tego podmiotu. Nt. kreacji 1 oddziatywania wizerun-
kow medialnych zob. Laczynski 2009: 82 i nast.
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Prezentowane studium nawiazuje do ostatniego z wymienionych ob-
szar6w. Interesuje mnie wizerunek medialny najmniejszego, zwazywszy
skalg poparcia spotecznego, ogdlnopolskiego komitetu wyborczego
w wyborach do Sejmu w 2015 r., czyli Partii Razem. Studiujac medialna
prezentacje Razem w ,,Gazecie Wyborczej” (GW) i ,,Rzeczpospolitej”
(Rz.), szukam odpowiedzi na pytanie, na ile te media wywiazuja si¢ ze
swoich funkcji wynikajacych z modelu demokracji liberalnej, czyli mobi-
lizacji wyborcow poprzez informowanie o podmiocie politycznym, kreacji
platformy umozliwiajacej aktywny udzial partii w debacie wyborczej,
w koncu sprawowania funkcji watchdoga, m.in. poprzez krytyke progra-
mu wyborczego partii (Norris 2000: 25-32). Realizacja tych zadan ma
stuzy¢ zasadzie wolnej i uczciwej konkurencji wyborczej realizowanej na
drodze nieskrgpowanej ekspresji na forum publicznym rywalizujacych
partii i prawa obywateli do rzetelnej i wszechstronnej informacji.

To frapujace zadanie, poniewaz stanowi okazj¢ do krytyki funkcjo-
nowania mediow, ktore w polskim systemie medialnym uznawane sa za
publikatory wysokiej jakoSci, reprezentujace najlepsze cechy polskiego
dziennikarstwa politycznego. Wybdr prasy opiniotworczej do analizy
znajduje dodatkowo uzasadnienie, gdy uwzglednimy jej wazna role
w kontekscie takich zjawisk, jak homogenizacja tresci medialnych czy
dziennikarstwo stadne. Intersujace jest rozwazenie pytania, w jakim
stopniu, kreujac wizerunek medialny Razem, gazety te podjety trud
przedstawienia partii, ktéra z jednej strony znajduje si¢ przed wyborami
w najtrudniejszej sytuacji strategicznej, z drugiej strony osiaga formalny
status ogolnopolskiego komitetu wyborczego.

Razem jest ugrupowaniem politycznym, ktoére ustepuje w ujgciu
strategicznym pozostatym ogdlnopolskim komitetom wyborczym pod
niemal kazdym wzgledem: poparcia spolecznego (preferencje wybor-
cze*), potencjatu programowego wyborczej oferty z powodu zagrozenia
ze strony silniejszej instytucjonalnie konkurencji gloszacej podobne hasta
i postulaty, potencjatu personalnego wyborczej oferty w zwiazku z niskim
poziomem rozpoznawalnosci spotecznej politykoéw partii®, korzysci wy-

* Od momentu zatozenia partii do ostatniego tygodnia wyborow poziom poparcia
w comiesigcznych badaniach CBOS nie przekracza 1%. Zob. CBOS, BS 142/2015,
Preferencje partyjne przed wyborami.

® Problem z rozpoznawalnoscia moze ilustrowa¢ fakt, ze politykéw Razem nie
uwzgledniono w przeprowadzanych regularnie badaniach CBOS dotyczacych zaufania
i znajomosci politykow. Dla poréwnania warto przypomnie¢, jakim problemem byt brak
rozpoznawalnosci w przypadku lideréw wigkszych partii, np. do nieznajomosci B. No-
wackiej oraz R. Petru przyznato si¢ jeszcze tydzien przed wyborami odpowiednio: 42%
i 38% respondentow. Zob. CBOS BS146/2015, Zaufanie do politykéw w ostatnich
dniach kampanii wyborczej.
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nikajacych z relacji partii z podmiotami na zewnatrz, w koncu istotnych
dla rywalizacji wyborczej zasoboéw organizacji partyjnej (finansowych®,
materialnych, informacyjnych).

Jednoczesnie oferta wyborcza Razem zashuguje na uwagg mediow,
zwlaszcza opiniotworczych, poniewaz dotyczy waznych spotecznie racji.
To ugrupowanie z krotka historia’, ale o zdefiniowanej, spojnej ideolo-
gicznie tozsamosci politycznej, co warte podkreslenia wobec dominuja-
cych we wspotczesnej polityce trendow deideologizacji i pragmatyzacji.
Profil ideologiczno-programowy partii mozna okresli¢ jako socjaldemo-
kratyczny, zblizony do modelu skandynawskiego, w ktorym akcentuje
si¢ rolg panstwa jako aktywnego pomiotu regulujacego mechanizmy
spolecznej gospodarki rynkowej, kreujacego wielowymiarowa polityke
spoleczna, ktéra zmierza do, jak to ujeto w programie partii: ,,Panstwa
naprawde opickuficzego™®. Partia powstaje na gruncie rozczarowania
efektami polskiej polityki po 1989 r., wyrasta ze sprzeciwu wobec klasy
politycznej®. Méwi o waznych i aktualnych problemach. Wsréd podsta-
wowych kierunkéw zmian zapisanych w programie wyborczym mozna
wyr6zni¢: reformg kodeksu pracy zgodnie z interesami pracownikoéw
(m.in. likwidacje tzw. $mieciowek), panstwowy program budowy miesz-
kan pod wynajmem, przeciwdziatanie komercjalizacji stuzby zdrowia,
wprowadzenie progresywnej skali podatkowej faworyzujacej najmniej
zarabiajacych 1 zwigkszajacej obciazenia dla najlepiej zarabiajacych,
wyrownanie szans rozwojowych wszystkich regionow Polski.

To formacja w znacznej mierze tworzona oddolnie, skupiajaca mto-
dych dziataczy, aktywnych spotecznie (lokalne ruchy spoteczne) i poli-

® Zgodnie ze sprawozdaniami finansowymi ztozonymi do Panstwowej Komisji Wy-
borczej Razem wydata na kampanig wyborcza istotnie mniej niz pozostate komitety wybor-
cze (tj. 353 526,06 zt). Dla poroéwnania, wydatki formacji, ktore rowniez pierwszy raz
uczestniczyly w wyborach parlamentarnych wyniosty: KWW Kukiz ‘2015: 2 887 178,39
zt, KW Nowoczesna Ryszarda Petru: 11 551 946,32 zt. Zob. Komunikat Panstwowej Ko-
misji Wyborczej z dnia 15 lutego 2016 r. w sprawie sprawozdan finansowych komitetow
wyborczych uczestniczacych w wyborach do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej i do Senatu
Rzeczypospolitej Polskiej, przeprowadzonych w dniu 25 pazdziernika 2015 r.

’ Parti¢ zalozono 15 maja 2015 r., 21 lipca 2015 1. partia zostata zarejestrowana
przez sad.

8 http://partiarazem.pl/program-wyborczy/ (5.06.2016).

® Wymowna jest deklaracja programowa formacji: ,,Zatozylismy RAZEM, bo ma-
my dos¢. Mamy do$¢ $mieciowej pracy i kredytow na 30 lat. Mamy dos$¢ przywilejow
podatkowych dla wielkich korporacji i bankéw. Mamy do$¢ kasty politykow, ktorzy nie
wiedza jak zyja zwykli ludzie. Razem to Polska, ktora wyglada inaczej. Prawo moze sta¢
po stronie pracownikow. Pafistwo moze zapewnia¢ tanie mieszkania czynszowe, bezptat-
ne ztobki i solidna opieke lekarska. Da sig zagwarantowaé stabilne warunki pracy i god-
ne ptace”. Zob. tamze.
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tycznie (mlodziezowe organizacje polityczne). Fakt zebrania ponad stu
tysigcy podpisow w celu rejestracji list wyborczych we wszystkich okre-
gach zdaje si¢ potwierdza¢ obywatelski, zwigzany z aktywnoscia oddolna
potencjat partii. O ile w Polsce w 2015 r. klimat polityczny dominuja po-
glady prawicowe (CBOS, BS/135/2015, Zainteresowanie...) i przede
wszystkim ugrupowania z tego nurtu dyskontuja swoista kontestacj¢ wobec
systemu politycznego, to szans Razem w wyborach parlamentarnych trochg
na zasadzie politycznej przeciwwagi mozna bylo upatrywa¢ w srodowisku
milodych, wyksztatconych, mieszkajacych w duzych miastach wyborcéw
0 lewicowych pogladach. Osobliwie tych sceptycznie nastawionych do
najwigkszej socjaldemokratycznej partii (wspottworzacej w wyborach ko-
alicje¢ Zjednoczona Lewica), niewiarygodnej z ich perspektyw z powodu
niekonsekwencji ideowej, niedostatkow programowych oraz niskiego po-
ziomu kompetencji i etyki wielu jej prominentnych politykow.

Dla Razem wizerunek medialny wobec szczupto$ci zasobow kampa-
nijnych mozna okresli¢ jako decydujacy dla efektywnosci wyborczej™, dla
prasy opiniotwoérczej przypadek Razem jest dobrym testem sposobu rela-
cjonowania kampanii, zalozen formutowanych w stosunku do najmniej-
szych, ale liczacych si¢ (co najmniej formalnie) podmiotéw politycznych.

Aby odpowiedzie¢ na pytanie, jak opiniotworcza prasa przedstawia
Razem, korzystam z analizy zawarto$ci w ujeciu jakosciowo-ilosciowym
w okresie ostatnich trzech tygodni przed wyborami. Szczegdtowe pyta-
nia badawcze dotycza ekspozycji i formy prezentacji oraz kontekstu
i tematyki wypowiedzi odnoszacych si¢ do Razem w tych gazetach.
Jednostka obserwacji jest jednostka wypowiedzi prasowej (j.w.p.) obec-
na w dziatach gazet z informacjami krajowymi oraz publicystyka — np.
artykut, notka informacyjna, ale nie zapowiedz tekstu na pierwszej stro-
nie, reklama, nekrolog, sprostowanie.

Ekspozycja i forma prezentacji

Pomiarowi ekspozycji podmiotu politycznego stuzyty takie wskaz-
niki, jak: czestotliwo$¢ wystepowania partii Razem w stosunku do wy-
stgpowania j.w.p. nt. wyboréw'', strona wystepowania tego typu mate-

10 Jak podkreslaja David M. Farell oraz Rudiger Schmitt-Beck w konteksécie rozwa-
zan nad efektywnoscia kampanii wyborczej, media informacyjne determinuja skutecz-
nos¢ wybrocza podmiotow politycznych, ktore w niewielkim zakresie korzystaja z me-
diow platnych (Farell, Schmitt-Beck 2002, 189).

" Wypowiedz prasowa, w ktorej omawiane sa dziatania, opinie, postawy podmio-
tow politycznych uczestniczacych w wyborach w kontekscie wyborczym w sposob
jawny oraz problemy zwiazane bezposrednio z wyborami (np. przepisy ordynacji).
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riatbw, wizualizacja partii (publikowanie zdje¢ przedstawiajacych par-
tig), udziat tematyki odnoszacej si¢ do partii w j.w.p.

W badaniach zidentyfikowano 25 j.w.p. nt. wyboréw, w ktorych
pojawity si¢ jawne odwotania do partii Razem (wystapita nazwa partii
lub nazwiska przedstawicieli partii), czyli j.w.p z Razem, co stanowito
9,4% wszystkich j.w.p. nt. wyboréw'?. Ewidentna jest zmiana czgsto-
tliwo$ci wystegpowania Razem w gazetach wraz z uplywem czasu.
W ostatnim tygodniu ukazato si¢ blisko 70% wszystkich j.w.p. z Ra-
zem (zob. tabela 1).

Tabela 1. Liczba j.w.p. z Razem w kolejnych tygodniach analizy

Tygodnie analizy

I tydzien 1I tydzien III tydzien

(5-10.10.) (12-17.10.) (19-23.10.)
Nazwy GW Rz. GW Rz. GW Rz.
gazet
Liczba j.w.p. 2 2 4 0 11 6
z Razem
Suma 25

Zrodlo: opracowanie wilasne.

Znakomita wigkszo$¢ tekstow z udzialem Razem publikowana jest
na dalszych stronach gazet. Tylko czterokrotnie w 31 analizowanych
wydaniach gazet pojawito si¢ odwotanie do Razem na 1 stronie (zob.
tabela 2).

Do trzech tekstow dotaczono zdjecia Razem, na dwoch z nich pre-
zentowano posta¢ A. Zandberga, na jednym czltonkow partii w trakcie
manifestacji.

Tabela 2. Ekspozycja j.w.p. z Razem (n = 25) z uwzglednieniem numeru strony

Strony 1 2 3 4 i kofejne
Data publikaciji Liczba j.w.p. z Razem
I tydzien
(5-10.10.) ! ! 2
II tydzien 4
(12-17.10.)
M1 tydzien
(19-23.10)) S |33 !

Zrodlo: opracowanie wilasne.

2 W obydwu gazetach skategoryzowano 264 takich wypowiedzi, w GW 169,
w Rz. 95.
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Udziat tematyki dotyczacej Razem w tekstach jest zréznicowany (zob.
tabela 3). Najczgséciej (dziewigciokrotnie) ma charakter marginalny, tzn.
partia jest jedynie wzmiankowana (tylko nazwa partii lub nazwisko jej
przedstawiciela) albo pojawia si¢ informacja/ocena na jej temat w wielce
skrotowej formie. Podobnie czgsto (o$miokrotnie) jej udziat okresli¢ mozna
jako znaczacy (gdy w krétkim tekscie partia koncentruje uwage autora po-
rownywalng z innymi wystepujacymi w nim podmiotami lub w dtuzszym
tekscie, gdy partii poSwigcony jest co najmniej jeden akapit tekstu) oraz
istotny (gdy partia znajduje si¢ w centrum uwagi autora tekstu, ale nieko-
niecznie jest jedynym omawianym podmiotem politycznym). Interpretujac
te wyniki, nalezy wzia¢ pod uwage, ze kategoria ,,znaczacy” okreslono pig-
ciokrotnie krotkie informacje dotyczace sondazy preferencji wyborczych,
natomiast po$rdd j.w.p. z udzialem istotnym trzykrotnie w artykutach obok
Razem opisano inne ugrupowania. Z pieciu artykutdéw poswieconych tylko
analizowanej partii cztery opublikowano w ostatnich dwoch dniach kampa-
nii, jeden 20 pazdziernika. Dwa z tych materialdow przygotowano w zesta-
wieniu ofert wyborczych wszystkich ogdlnopolskich komitetow w przed-
dzien kampanii, w trzech tekstach istotng role¢ odgrywat A. Zandberg.

W kontekscie formy prezentacji brano pod uwage rame tematyczna tek-
stu z podzialem na wspomniane juz informacje o sondazach (zwykle krotkie
teksty, czasami ilustrowane grafika z danymi liczbowymi i logo partii) oraz:
—relacj¢ z kampanii — wypowiedzi dotyczace kampanijnych wydarzen o cha-

rakterze informacyjnym,

— komentarze — opinie — wypowiedzi dotyczace tematyki wyborczej o cha-
rakterze publicystycznym (zwykle ulokowane w specjalnych dziatach
gazet — np. w Rz. Rzecz o polityce),

—wywiady z przedstawicielami partii,

— specjalne materialy wyborcze.

W analizowanym okresie ukazato si¢ kilkanascie informacji o son-
dazach preferencji, ale Razem ze wzgledu na niskie poparcie pojawito
si¢ w nich tylko pigciokrotnie (zob. tabela 3). Najpopularniejsza formuta
prezentacji okazata sig relacja z kampanii, chociaz wigcej miejsca i uwa-
gi po$wigcono Razem w artykutach publicystycznych.

Gdy przygladamy si¢ inicjatywom gazet polegajacym m.in. na przy-
gotowaniu specjalnych zestawien nt. ofert wyborczych, ewidentne jest
unikanie informowania o0 Razem. W ramach realizowanej przez ,,Rzecz-
pospolita” akcji ,,Kalkulator wyborczy” porownywano programy wybor-
cze i oceniano je pod katem wybranych obszarow — w badanym okresie
opublikowano szes$¢ tego typu artykutéw, w ktorych Razem pojawito sig
jednokrotnie. Jak zaznaczono w jednym z tego typu materiatow, redakcja
udostgpniata swoje tamy dla ,partii, ktore licza si¢ w walce o miejsca
w parlamencie”. Przedstawiciele Razem nie wystapili w innej akcji Rz.
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polegajacej na publikowaniu w formule pytania — odpowiedZ rozmowy
internautow z prominentnymi politykami komitetéw wyborczych pro-
wadzonej za posrednictwem medium spotecznosciowego (Fb) (w bada-
nym okresie ukazaly si¢ dwa tego typu wywiady — z Beata Szydlo oraz
Ewa Kopacz, wczesniej relacjonowano takze rozmowe z Ryszardem
Petru, Barbara Nowacka oraz Markiem Sawickim).

Tabela 3. J.w.p. z Razem pod katem form prezentacji oraz udziatlu partii w j.w.p.

Suma
Forma j.w.p. z ,,Razem” Udzial partii w j.w.p. ( rJ1 VZVSS)
marginalny | znaczacy | istotny
Relacje z kampanii 6 2 1 9
Informaq-a.l o sondazach 2 3 5
preferencji
Komentarze — opinie 1 1 3 5
Wywiad z przedstawicielem 1 1
partii
,-Akcje wyborcze” gazet:
— poréwnanie programow 2 2 4
— opis komitetow wyborczych
w przeddzien wyboréw
Inne: _ 1 1
— sylwetka polityka

Zrédto: opracowanie wlasne.

W obydwu gazetach w artykutach syntetycznie opisujacych oferte
wyborcza wszystkich ogdlnopolskich komitetow wyborczych (w dniu
23 pazdziernika) Razem eksponowane jest skromniej niz inne partie.
W GW poswigcono jej relatywnie najmniej miejsca (tyle samo, ile
ugrupowaniu Korwin ’15), w Rz. w warstwie wizualnej w kontekscie
rywalizacji miedzy kandydatami w wybranych okregach pokazano
zdjecie tylko jednego polityka partii (podobnie jak w przypadku No-
woczesnej).

Kontekst i tematyka prezentacji

Na potrzeby analizy tresci prezentacji wyrdzniono cztery kategorie
kontekstu j.w.p.:
— problemowo-programowy — dominuje ujgcie partii w kontekscie pro-
gramu politycznego (w tym takze opis kluczowych dla partii wartosci
i zasad ideowych) albo problemow, ktorymi moga zajac si¢ politycy;
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— strategiczny — dominuje prezentacja partii w kontekscie relacji partii
z podmiotami na zewnatrz w ujeciu celowym (zorientowanym na wy-
nik wyborczy): wyborcami (mowa o poparciu, a takze o tym, jak partia
je zdobywa), grupami interesu i partiami (np. relacje ze zwiazkiem
zawodowym albo rozwazania dotyczace koalicji);

— personalny — dominuje prezentacja partii przez pryzmat sylwetek poli-
tykow partii;

— wieloaspektowy — prezentacja partii, na ktora sktadaja si¢ w jednym
tekscie elementy przynajmniej dwoch powyzszych ujeé, bez dominacji
ktorego$ z nich.

J.w.p. z Razem najczesciej klasyfikowano w kategoriach tekstow pro-

blemowo-programowych oraz prezentacji strategicznej (zob. tabela 4).

Tabela 4. J.w.p. z Razem pod katem kontekstu prezentacji, wydzwieku prezentacji
i udzialu Razem w j.w.p.

Kontekst prezen- Wydzwick _Suma
. - jw.p.z
tacji podmiotu : »
. pozytywny |negatywny | neutralny mieszany | ,,Razem
politycznego -
(n=25)
9
e |- ez - | s
prog Wy M- 3)
. 6
Strategiczny (D 1(M) Z-3,M-3) 1(2) 9
Personalny — — 1(2) 2(1) 3
3
Wieloaspektowy | (1-1,Z-1, - 1(2) - 4
M-1)
Zrodlo: opracowanie whasne. W nawiasach: udziat Razem w j.w.p. i liczba j.w.p. w danej
kategorii. | — udziat istotny, Z — udziat znaczacy, M — udzial marginalny.

Po przesledzeniu warstwy informacyjnej artykutow nt. oferty pro-
gramowej Razem mozna stwierdzié, ze z gazet wylania si¢ wizerunek
lewicowego ugrupowania postulujacego przede wszystkim: 1) reforme
prawa podatkowego (m.in. wprowadzenie pieciu progéw podatkowych
dla ptatnikow PiT, a takze uszczelnienie systemu CiT i likwidacji CiT
liniowego dla przedsiebiorcow); 2) zmiany w polityce dotyczacej za-
trudnienia na korzy$¢ pracownikow. Ten pierwszy aspekt wydaje sig
najwazniejszym rysem oferty wyborczej prezentowanej przez gazety, jak
sygnalizuje hastowo GW w dniu 20 pazdziernika w tytule wywiadu
z A. Zandbergiem: Niech bogaci sie dorzucq albo w leadzie tekstu synte-
tyzujacego program partii (z 23 pazdziernika): ,,najwyzsze podatki dla
bogatych, najnizsze dla biednych”. Ta sama gazeta w duzym tek$cie
poréwnujacym efekty propozycji podatkowo-$wiadczeniowych ogdlno-



Partia Razem w prasie opiniotworczej przed wyborami... 67

polskich komitetéw wyborczych z pespektywy zwyktych obywateli oce-
nia: ,,Razem to zyski dla stabiej zarabiajacych i duze straty dla boga-
tych”. Kilkakrotnie mozna przeczyta¢ w analizowanej prasie o zapisa-
nych w programie Razem postulatach ograniczenia tzw. uméw $miecio-
wych oraz zwigkszeniu ptacy minimalnej. GW w poréwnaniu z Rz. od-
zwierciedla bardziej wielowymiarowe oblicze programowe Razem, co
po czgsci wynika z wigkszej liczby tekstow poswigconych partii — nalezy
zaznaczy¢, ze w Rz. partia jest w centrum uwagi tylko w jednym tekscie
z tej kategorii, natomiast w GW w trzech j.w.p.

Posrod tekstow klasyfikowanych jako strategiczne dominujg infor-
macje albo spekulacje dotyczace (zmian) preferencji wyborczych (naj-
wigcej tekstow traktuje o sondazach), celéw kampanii, mozliwych prze-
ptywach migdzy elektoratami partii. Obok przedstawiania w tym Swietle
Razem jako zagrozenia dla Zjednoczonej Lewicy (ZL), dziennikarze
akcentuja finansowe ograniczenia partii. Informacja o tym, ze partia
wyda jedynie 200-300 tys. zt na kampani¢ (np. $rodtytut w artykule Rz.
z 21 pazdziernika o partiach lewicowych, otwierajacy czg$¢ analityczna
nt. Razem sformulowano: Razem, ale catkiem bez pieniedzy) okazuje si¢
wygodnym (interesujacym) dla dziennikarzy kontrapunktem wobec pla-
nowanych wydatkoéw najwigkszych partii.

W ostatnich dniach kampanii obydwie gazety spora uwaga obdarza-
ja osobg polityka Partii Razem Adriana Zandberga, co ma niewatpliwy
zwiazek z jego uczestnictwem w telewizyjnej debacie o$miorga przed-
stawicieli komitetéw wyborczych, ktoéra odbyta si¢ 20 pazdziernika.
Osoba Zandberga jest kluczowa, biorac pod uwage udziat partii,
w dwoch tekstach publikowanych 22 pazdziernika: komentarzu Pawta
Wronskiego z GW (Efekt Zandberga) oraz tekscie Janiny Blikowskiej
z Rz. (Historyk, dziatacz i wierzqcy socjalista). Informacje i oceny do-
tyczace polityka Razem sa takze znaczace w tekscie podsumowujacym
debate, publikowanym w GW 21 pazdziernika (Programy oSmiu partii
w 100 minut, w badaniach j.w.p. zakwalifikowana jako wieloaspektowa).

Wszystkie teksty — dwa pierwsze publicystyczne, ostatni bardziej in-
formacyjny tacza trzy podstawowe cechy: wysoka ocena wystapienia
w debacie przedstawiciela Razem, koncentracja na osobie Zandberga
oraz wskazanie przy okazji prezentacji osoby polityka najwazniejszych
postulatow programowych partii.

Wystapienie Zandberga w debacie oceniane jest dobrze pod katem
zdolnosci retorycznych, ale takze prezentacji merytorycznej, jak konsta-
tuje P. Wronski: ,,Adrian Zandberg przyszedt do studia, powiedziat co
mysli, i zakasowal politycznych wyjadaczy”. W innym artykule autorzy
podsumowuja debate: ,,szczegdlnie kompetentnym i sprawnym polity-
kiem okazal si¢ Adrian Zandberg”. Z tekstow wytania si¢ posta¢ Zand-
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berga — polityka i Zandberga — osoby. Pozytywnie oceniane sg jego:
kompetencje polityczne, np. (GW, 22.10.): ,,ma wiedzg i ten rodzaj poli-
tycznej inteligencji, ktory pozwala przektada¢ skomplikowane kwestie
polityczne i ekonomiczne na zwykle sprawy zyciowe”; kwalifikacje
etyczne, o czym ma m.in. $wiadczy¢ postawa w kontekscie debaty na
temat uchodzcow z Afryki Phn.: (GW, 21.10).: ,,Adrian Zadberg z partii
Razem oskarzyt politykéw o cyniczne wykorzystywanie tej sprawy
W kampanii. Nazwat to dziatanie obrzydliwym”; czy cechy charakteru,
np. (GW, 22.10): ,,Wyglada na czlowieka, z ktérym kazdy chetnie spo-
tkatby sig na piwie”. Rzeczpospolita w calokolumnowym artykule z 22
pazdziernika prezentujacym drogg zyciowa Zandberga oraz liczne opinie
innych oséb na jego temat podaje takze wiele faktéw z jego zycia pry-
watnego, nie wytaczajac plotek. Autorka tekstu za ,,Faktem” (sic!) ,,in-
formuje”, ze pono¢ ,,Zandberg i Nowacka byli kiedys$ para”.

Wazrost znaczenia Adriana Zandberga (a takze Partii Razem) w rela-
cjonowaniu kampanii wyborczej w koncowce kampanii ilustruja dane
dotyczace widzialno$ci partii i jej politykéw — czestotliwosci pojawiania
si¢ W j.w.p. nazw partii, nazwiska A. Zandberga albo nazwisk innych
politykéw Razem (zob. tabela 5).

Tabela 5. Widzialno$¢ partii, A. Zandberga oraz innych przedstawicieli partii
W j.w.p. z Razem z uwzglednieniem tygodni analizy (n = 25)

Strony Partia Razem Adrian Zandberg Inny Fs:ztgg partil
I tydzien 6 3 3
(5-10.10.)
II tydzien
(12-17.10.) 17 ! 2
III tydzien
(19-23.10.) 58 40 4

Zrodto: opracowanie wilasne.

Bardziej spersonalizowany, zwazywszy obecno$¢ w tekstach A. Za-
ndberga, sposob relacjonowania idzie w parze z czgstszym odwotywa-
niem si¢ do partii. Ewidentny wydaje si¢ mechanizm, w ktérym osoba
A. Zandberga przyciaga uwagg dziennikarzy do nowego ugrupowania
i jego programu.

W analizie prezentacji Razem w gazetach wazny jest rdwniez wy-
dzwigk tekstow. Okazuje si¢, ze dziennikarze pisza o partii najczesciej
neutralnie, czyli bez elementow wartosciujacych partie (18 z 25 j.w.p. —
zob. tabela 4). Podobna jest liczba pochwat partii (wydzwiek pozytywny),
glownie za wystapienie w debacie, oraz tekstow o wydzwigku mieszanym
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(w jednym tekscie znalazly si¢ elementy charakterystyczne przynajmnie;j
dla dwoch z pozostalych kategorii wydzwigku). Tylko raz Razem przed-
stawiono wylacznie w negatywnym $wietle. Dziennikarz GW, oceniajac
12 pazdziernika nicodptatne telewizyjne audycje wyborcze, zarzucit Ra-
zem, ze ich spoty sa nieudane ze wzgledu na sztuczno$¢ prezentacji®.

Z.akonczenie

Przeprowadzona analiza prowadzi do podstawowego wniosku, ze
GW oraz Rz. w ograniczonym stopniu w stosunku do Partii Razem wy-
wiazaly si¢ z zadan mediow wynikajacych z modelu demokracji liberal-
nej. Zwlaszcza w pierwszych dwoch tygodniach analizy dane dotyczace
ekspozycji i form prezentacji Razem $§wiadcza o unikaniu przez dzienni-
karzy informowania o partii.

Zrodet takiej postawy mediow nalezy dopatrywaé si¢ w zatozeniach
wiasciwych dla medialnej logiki rynkowej i modelu relacjonowania kam-
panii horse race, w mysl ktorych nie warto pos§wigca¢ uwagi podmiotom,
ktore w ocenie medidw nie licza si¢ w rywalizacji o mandaty w Sejmie.

Jak pokazaty wyniki wyborow, zatozenia tego typu obarczone sa
ogromnym ryzykiem btedu — pomimo najgorszej sposréd wszystkich
komitetow wyborczych pozycji strategicznej Razem osiaga wynik na
poziomie 3,62% wszystkich waznych gltoséw (tj. 550 349 glosow). For-
mutowanie prognoz wyborczych wymaga bardziej poglebionej refleksji
nad szansami wyborczymi anizeli kierowanie si¢ li tylko wynikami son-
dazy preferencji. Ponadto gazety w ten sposob odrzucity szansg prezen-
tacji oferty politycznej o niewatpliwej jako$ci, niezaleznie od jej oceny
ideologicznej. Jako$¢ wynika zarowno z oferty merytorycznej (spojny
program wyborczy, dotykajacy waznych dla Polakoéw problemow) oraz
personalnej (fakt, ze partie tworza mtodzi, aktywni dziatacze spoteczni
i polityczni, uciele$niajacy po czesci idee spoteczenstwa obywatelskie-
go). Analizowane media, prezentujac Razem, daly wyraz do$¢ pasywnej
postawy, gdy rozwazamy ich potencjal zainteresowania potencjalnych
wyborcow nowg oferta, wzbudzenia dyskusji wokot podnoszonych przez
parti¢ problemow (np. waznych dla wielu Polakow tzw. umow $miecio-
wych), czy tez krytyki oferty partii, by¢ moze powodowanej takze poli-
tyczna linig redakcyjna gazet. Za wyraz pasywnej postawy uzna¢ mozna
wiasnie uciekanie si¢ mediow do bezstronnych informacji albo koncen-

3 Jak napisat w tekscie: ,,Razem przekonuja, ze Zle im sig¢ zyje na $mieciowkach,
ale wngtrza i stroje wygladaja jak zainspirowane serialami — z rzeczywistoscia maja mato
wspdlnego”.
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tracj¢ na podmiotach, ktore walcza o wyborcze zwycigstwo. Trudno
wtedy mowic o realizacji zadania stojacego przed powaznymi mediami
opiniotworczymi, polegajacego na poszerzaniu zakresu wyboru, wzbo-
gacaniu rynku idei. Zadania, ktore powinny by¢ realizowane w stosunku
do podmiotow reprezentujacych wazne spotecznie racje, sa merytorycz-
nie przygotowane do rywalizacji oraz osiagaja pewien pulap poparcia
wyborczego — w Polsce status ogolnopolskiego komitetu wyborczego.

Zachowanie analizowanych mediéw wpisuje si¢ w oczywisty para-
doks — wyborcy o partii, o ktorej wiedza najmniej, ktora ze wzgledu na
szczuptos$¢ srodkow finansowych ma niewielkie mozliwosci, by do nich
dotrze¢ z przekazem, z medidow informacyjnych otrzymuja najmniej
informacji. Mechanizm bt¢dnego kota jest wyrazny — media nie informu-
ja o partii, poniewaz w ich ocenie cieszy si¢ ona zbyt niskim poparciem
spolecznym, za$§ wyborcy traca szanse jej wspierania, gdyz z mediow
niewiele si¢ o niej dowiaduja.

Jezeli juz w GW 1 Rz. pojawialy si¢ j.w.p. z Razem, czytelnicy do$¢
czesto otrzymywali szansg zapoznania si¢ z jej programem. Co prawda
obraz partii pod tym wzgledem charakteryzowala fragmentarycznosé
(zwlaszcza w Rz.), niemniej odzwierciedlal on istotne dla programu
partii kwestie. Duza warto$¢ informacyjna cechowata teksty, w ktorych
gazety porownuja programy komitetdéw wyborczych, przedstawiaja
W interesujacej formie poglady i stanowiska politykow partii (np. akcja
Rz. na FB). Warto odnotowa¢ aktywno$¢ w tym zakresie Rz. W kontek-
Scie Razem gazeta ta wykazata si¢ jednak spora dezynwoltura, czy tez
niekonsekwencja — przyktadowo 5 pazdziernika przedstawia propozycje
Razem dotyczace systemu emerytalnego, aby w kolejnych artykutach
z serii ,,Kalkulator wyborczy” o partii juz nie wspomina¢. Wiecej tek-
stow o Razem pojawito si¢ w GW, ale nie tyle wynikalo to najprawdo-
podobniej z linii redakcyjnej, ale raczej z faktu wiekszej liczby j.w.p.
nt. wyborow w tym dzienniku.

Przypadek Razem odzwierciadla réwniez wazna rolg strategicznych
rozwazan, coraz czesciej pojawiajacych si¢ w mediach. Poza tym, ze te
materiaty czgsto kieruja uwage czytelnika na nieistotne problemy (np. na
ile sztuczne sa prezentacje telewizyjne Razem), ich jakos¢ bywa watpli-
wa, opieraja si¢ nazbyt czesto na spekulacjach. Pechowo dla Razem,
takze z tych artykulow wyzierato przekonanie dziennikarzy, ze partia ta
nie jest w stanie zdoby¢ o wiele wiecej gtosow ponad liczbe podpiséw
zebranych na potrzeby rejestracji list wyborczych.

W koncu, zwazywszy zmiang w prezentacji Razem w ostatnim ty-
godniu analizy, uzasadniona jest opinia, ze zachowanie gazet wzgledem
tej formacji charakteryzuje niekonsekwencja i przypadkowo$é. Obser-
wacj¢ t¢ potwierdza efekt debaty. Rozumiem go w kategoriach wptywu
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telewizyjnej debaty® z udziatem Adriana Zandberga na strukture oraz
tre$ci prezentacji Razem w badanych dziennikach. Efekt ten przejawia si¢
w istotnym wzro$cie liczby j.w.p. z Razem oraz udzialu w nich partii.
Dotychczas pomijany w relacjach komitet zyskuja uwage dziennikarzy
porownywalng z innymi mniejszymi partiami. W kontekscie tresci nato-
miast nalezy moéwi¢ o naglej koncentracji na osobie A. Zandberga, co prze-
ktada si¢ na wzrost zainteresowania partia. Inaczej niz w najbardziej roz-
powszechnionej hipotezie-koncepcji personalizacji medialnej, instytucja
partii nie tylko nie traci na znaczeniu przez wigksza ekspozycje polityka
partii, ale raczej poprzez osobe tego polityka jej ranga w agendzie medial-
nej wzrasta. Oczywiscie taki efekt uwarunkowany jest wczesniejsza pozy-
cja partii na rynku politycznym oraz charakterem jej prezentacji medial-
nej™. Na marginesie warto zauwazy¢, jak efekt debaty uwypukla role we
wspolczesnej polityce strategicznej personalizacji — potrzebe wyznaczenia
lidera kampanii, ktory zapewni spdjny przekaz, bedzie efektywnym rzecz-
nikiem partii, a takze waznym elementem jej oferty wyborczej. W tym
kontek$cie Razem popelnia powazny blad strategiczny, ktérego zrodio
znajdujemy juz w formule organizacyjnej ugrupowania, zgodnie z ktora
partia nie ma lidera, kieruje nig dziewiecioosobowy Zarzad Krajowy.
Oczywiscie efekt debaty w przypadku Razem wynika ze splotu
szczegolnych okoliczno$ci — po pierwsze partia wczesniej nie byla na-
glasniana medialnie w podobnym stopniu jak inne komitety, co miato
niewatpliwy wplyw na oczekiwania komentatoréw i dziennikarzy doty-
czace jej udzialu w debacie, po drugie wystapienie A. Zandberga zostato
wysoko ocenione przez publiczno$é debaty™. Jak sie zdaje, obydwie

4 Mowa o telewizyjnej debacie o$miorga przedstawicieli ogolnopolskich komite-
tow wyborczych przeprowadzonej 20 pazdziernika na podstawie wymogow zawartych
w art. 120 Kodeksu wyborczego: Ustawa z dnia 5 stycznia 2011 r. Kodeks wyborczy,
DzU z 2011 r., nr 21, poz. 112.

1% Efekt debaty, prawdopodobnie ze wzgledu na specyfike mediow, znajduje jeszcze
bardziej dobitne potwierdzenie w badaniach telewizyjnych programéw informacyjnych
zarowno w kontekscie ekspozycji Razem, jak i pod katem personalizacyjnego efektu
debaty. W ostatnim tygodniu kampanii wyborczej w analizowanych siedmiu programach
informacyjnych pojawito si¢ 19 reportazy, w ktorych waznym albo istotnym watkiem
byla debata o$miorga przedstawicieli partii, najczgsciej w konteks$cie rozwazan strate-
gicznych i personalnych. Zob. Raport KRRiT: Monitoring wyborczy telewizyjnych
serwisow informacyjnych. Wybory do Parlamentu RP 2015. Wzrost roli Razem w pol-
skiej prasie zaraz po przeprowadzeniu debaty odnotowuje takze Press-Service. Zob.
Monitoring mediéw i opracowanie raportu. Press-Service Monitoring mediow, 2015.

16 Zdaniem najwickszego odsetka respondentéw A. Zandberg wygrat debate (30%).
W dalszej kolejnosci uplasowali si¢: B. Szydto — 14%, P. Kukiz — 9%, B. Nowacka —
9%, J. Korwin-Mikke — 8%, R. Petru — 6%, E. Kopacz — 4%, J. Piechocinski — 4%. War-
to podkresli¢, ze az 20% respondentow zadeklarowato, ze debata zmienita ich preferencje
wyborcze. 72% stwierdzito, Ze nie zmienita ich preferencji wyborczych. 6% badanych
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okolicznosci pozostaja ze soba w istotnej zaleznosci. W sumie w deba-
tach wygrywa efekt Swiezosci, oczywiscie w powiazaniu z intersujaca
dla potencjalnych wyborcow oferta. Wniosek ten uprawdopodabnia fakt,
ze A. Zandberg nie wykazuje w debacie zdolnosci retorycznych odbiega-
jacych istotnie od poziomu pozostatych politykow, a takze nie formutuje
oryginalnych, mogacych wzbudzi¢ zachwyt Polakow, rozwiazan waz-
nych politycznie problemow.

Po podsumowaniu powyzszych wnioskow i uwag nalezy stwierdzic,
ze przypadek prezentacji Razem dowodzi reaktywnej postawy opinio-
tworczych gazet zwlaszcza w kontekScie poszerzenia zakresu podmio-
towej rywalizacji politycznej. Analizowane media okazuja si¢ bardziej
bariera anizeli wsparciem dla nowych ugrupowan, chyba ze te ostatnie
wezma udzial w spektakularnym wydarzeniu medialnym.
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soznawczych, ktore dotycza liderow politycznych i ugrupowan poli-
tycznych zaangazowanych w tzw. projekt budowy IV Rzeczpospolitej.
Badania dotycza okresu po wyborach parlamentarnych i prezydenckich
w 2005 r. Analiza prasoznawcza obejmuje ,,Gazet¢ Wyborcza” i ,,Rzecz-
pospolita”, dwa ogdlnopolskie dzienniki opinii o najwyzszej sprzedazy
w tym segmencie prasy w tamtym czasie. Celem badan jest analiza sto-
sunku badanych tytutow prasowych do politykéw i ugrupowan politycz-
nych, ktore wspottworzyly obdz IV RP w okresie jego konstytuowania
I poczatkowej dziatalno$ci w 2005 r. Do przeprowadzenia badan zasto-
sowano metodg analizy zawarto$ci prasy.
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IV Rzeczpospolita jako projekt polityczny

Podjety temat wydaje si¢ wart analizy z dwoch powodow: zalozen
politycznych projektu budowy IV RP, a takze stosunku lideréw tego
projektu do medidw.

Wybory parlamentarne i prezydenckie, ktore odbyty sie w drugiej po-
towie 2005 r. i zakonczyly si¢ podwojnym zwycigstwem Prawa i Spra-
wiedliwosci, mialy zasadnicze konsekwencje polityczne. Po raz pierwszy
od 1993 r. zardwno parlament, jak i urzad prezydenta byly kontrolowane
przez przedstawicieli obozu postsolidarnosciowego. Wczesniej co naj-
mniej jeden z o$rodkow wihadzy kontrolowali politycy obozu postkomuni-
stycznego (Dudek 2007: 509). Waznym aspektem wyboréw z 2005 r. byto
takze to, ze ich zwycigzcy prezentowali w kampanii wyborczej scepty-
cyzm wobec osiagnig¢ Il Rzeczpospolitej, a takze program daleko idacej
korekty funkcjonowania panstwa, ktory zostat ujety w politycznym sloga-
nie budowy ,,IV Rzeczpospolitej”. Miata ona by¢ zapowiedzia ,,radykal-
nego zerwania z przesztoscia i podjeciem budowy nowej Rzeczpospolite;j”
(Habuda 2010: 16).

W kampanii Prawa i Sprawiedliwos$ci w wyborach w 2005 r. kry-
tyczna ocena rzeczywistosci politycznej III RP stala si¢ jednym
z podstawowych sktadnikow programowych. Dotyczyta ona zaréwno
kwestii politycznych, gospodarczych, jak i spotecznych. III RP byta
okreslana jako panstwo, ktore jest fasada demokratycznego panstwa
prawa, panstwem nieudolnym, ktére ma staba wladz¢ wykonawcza
(Sanecka-Tyczynska 2011: 48—-49). W retoryce PiS IIT RP byta opi-
sywana jako panstwo, ktore jest niszczone przez patologie, ma nie-
sprawna gospodarke rynkowa, zostato zawtaszczone przez postkomu-
nistow. Wymaga zatem szerokiego procesu odnowy (Borejza 2009:
53). Podkreslano, ze co prawda zmiany polityczne z 1989 r. dopro-
wadzily do stosowania demokratycznych procedur i swobod, ale nie
wptynelty w istotny sposob ani na strukturg, ani na obsadg aparatu
panstwa (Sanecka-Tyczynska 2011: 48—49). Lider Prawa i Sprawie-
dliwo$ci Jarostaw Kaczynski stat na stanowisku, ze nalezy odrzucié¢
pomyst z poczatkow transformacji: ,,bierzemy stosunki komunistycz-
ne, dodajemy demokratyczne procedury i wolnosci gospodarcze,
i wszystko jako$ samo sie utozy”. Dlatego tez celem PiS byto ,,rozbi-
cie ukladu sterujacego zyciem politycznym, gospodarczym, w jakims
sensie spotecznym”. A odpowiedzia na uktad miata by¢ budowa no-
wego panstwa, z nowymi instytucjami, a takze zmianami kadrowymi
(w wymiarze sprawiedliwosci, stuzbach specjalnych, wojsku) (Kar-
nowski, Zaremba 2006: 22).
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Postulat budowy IV RP byt mocno podkreslany w 2005 r. zarowno
przez Prawo i Sprawiedliwo$¢, jak rowniez przez Lecha Kaczynskiego,
kandydata tej partii na prezydenta. To L. Kaczynski jako pierwszy kan-
dydat oficjalnie oglosit, ze z hastem budowy IV Rzeczpospolitej zamie-
rza ubiegac si¢ o urzad prezydenta (Dudek 2013: 530). PiS przedstawito
w kampanii wyborczej program ,,IV Rzeczpospolita. Sprawiedliwos¢ dla
Wszystkich”. Postulat odnowy panstwa byt w nim bardzo silnie wyeks-
ponowany. Odnowa panstwa i jego naprawa byly oceniane jako podsta-
wa realizacji innych celow (Program wyborczy Prawa i Sprawiedliwosci
z 2005 r.). Kwestia naprawy panstwa pojawila si¢ takze w przemdéwieniu
inaugurujacym prezydentur¢ Lecha Kaczynskiego. Byla ona przedsta-
wiana jako ,,zadanie konkretne”, ktérego jednym z elementéw powinno
by¢ ,,usunigcie z naszego zycia zjawisk patologicznych” (Karnowski
2010: 149).

Wedhug programu wyborczego Prawa i Sprawiedliwosci z 2005 r.
naprawa panstwa miata si¢ dokona¢ przez wprowadzenie dwoch proce-
sOW: jego oczyszczenia i konsolidacji oraz wzmocnienia. Efektem tych
dziatan miato by¢ funkcjonowanie sprawnego aparatu panstwowego.

W ramach kazdego z proceséw zapowiadano szereg dzialan. Proces
oczyszczania panstwa miat zosta¢ zrealizowany przez przeprowadzenie
lustracji (w tym ujawnienie po przygotowaniu przez Instytut Pamieci
Narodowej funkcjonariuszy i tajnych wspotpracownikoéw stuzb specjal-
nych PRL), dekomunizacji (m.in. likwidacje uprzywilejowanej pozycji
funkcjonariuszy z czasow PRL, przywracanie pamigci historycznej),
a takze powotanie komisji prawdy i sprawiedliwosci, ktorej zadaniem
miato by¢ badanie afer, naduzy¢ i nieformalnych ukladéw z czasow
Il RP. W ramach oczyszczania panstwa miala tez zosta¢ przeprowa-
dzona przebudowa stuzb specjalnych, w tym likwidacja Wojskowych
Stuzb Informacyjnych, a takze prowadzona walka z korupcja, ktora byta
okreslna jako jedna z najpowazniejszych choréb III RP. Lekarstwem na
korupcje miato by¢ powotanie specjalnego urzedu antykorupcyjnego.
Zapowiadano takze majatkowa lustracj¢ politykdw roéznego szczebla
przez wprowadzenie jawnosci o§wiadczen majatkowych politykow.

Wzmocnienie panstwa, wedtug programu wyborczego PiS, miato sig
dokona¢ przez zmiany w administracji publicznej, ktora okreslano jako
»jeden z najbardziej skorumpowanych segmentow starego panstwa’”.
Zapowiadano tu m.in. ustaweg o kontroli wewngtrznej w administracji,
a takze szersze uprawnienia kontrolne Najwyzszej Izby Kontroli. Zmia-
ny miaty takze dotyczy¢ wymiaru sprawiedliwosci i policji. W celu
usprawnienia prac wymiaru sprawiedliwo$ci Prawo i Sprawiedliwos¢
zapowiadalo ,,efektywnosciowe nowelizacje kodekséw i innych ustaw”,
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a takze reorganizacj¢ prokuratury, zmiany w sadownictwie (m.in. ogra-
niczenie immunitetu s¢dziowskiego, tak zeby gwarantowat sgdziom nie-
zawisto$¢, ale nie bezkarno$¢). Wzmocnieniem panstwa miata by¢ tez
nowa jako$ciowo strategia informatyzacji.

IV Rzeczpospolita a media

Jak wspomniano, drugim powodem, dla ktorego analiza projektu
budowy IV RP wydaje si¢ tematem interesujacym badawczo, jest stosu-
nek liderow politycznych tego projektu do medidw. Wyraza si¢ on
w dwoch postawach. Po pierwsze w przekonaniu, ze w czasie realizacji
projektu IV Rzeczpospolitej media staty si¢ w Polsce strona konfliktu
i byly negatywnie nastawione do tego projektu, czemu dawaty wyraz
w materiatach dziennikarskich. Drugi poglad ma charakter personalny.
Stoi za nim przekonanie, ze negatywna postawa mediow byta skierowa-
na przeciwko liderom politycznym projektu IV RP i dotyczyta zwlaszcza
Jarostawa i Lecha Kaczynskich.

Potwierdzeniem przedstawionych powyzej postaw moga by¢ wy-
powiedzi politykoéw obozu IV RP, a takze czgsci publicystow. Ryszard
Legutko formutuje poglad, ze w ciagu dwoch dekad w Polsce ,,niena-
wi$¢ do Prawa i Sprawiedliwos$ci, w tym do Jarostawa i Lecha Kaczyn-
skich przekroczyta wszystko, z czym mieli§my do czynienia w dzie-
dzinie politycznych zachowan i emocji” (Legutko 2013: 5). W tym
kontekscie sformutowal on pojecie ,,antykaczyzmu” jako politycznej
postawy, ktorej nie mozna porownywacé ze zwyczajna antypatia do
partii politycznej, ktorej programu si¢ nie podziela. Zdaniem Legutki,
mantykaczyzm” stat si¢ jednym z glownych punktéw orientacyjnych
W polskiej polityce i poza nia. Korzystaja z niego nie tylko dziennika-
rze i publicysci, ale tez kultura wyzsza i masowa (Legutko 2013: 6).
Zdaniem tego autora, m.in. z tego powodu w okresie po zwycigskich
dla PiS wyborach w 2005 r. doszto w Polsce do ztamania zasad bez-
stronnosci 1 rzetelno$ci w opisie rzeczywistosci, a w procesie tym
uczestniczyly media i gtdéwne grupy opiniotwoércze (Legutko 2013: 42).
Podobny zarzut mediom po 2005 r. stawia takze Pawel Szalamacha.
Jest on zdania, ze media w otwarty sposob porzucity role informacyjna
0 wydarzeniach, a w latach 2005-2007 trwata nieustajaca kampania,
ktéra moze powrdci¢ wtedy, gdy projekt budowy IV RP bedzie miat
szanse na powodzenie (Szatamacha 2009: 255).

Analizujac wzajemne relacje na linii media — oboz IV RP, warto
wskaza¢ na funkcjonujacy poglad, Ze szczegdlnie negatywnie media
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traktowaty Jarostawa i Lecha Kaczynskich. Taka postawa mediow wo-
bec wspomnianych politykow dotyczyta nie tylko okresu IV RP, ale
takze lat wcze$niejszych, co w efekcie miato tez wpltyw na stosunek
braci Kaczynskich do dziennikarzy.

W tym aspekcie warto przywota¢ wypowiedz publicysty Bronistawa
Wildsteina, ktory stawiat teze, ze J. Kaczynski byt bardzo mocno i ,,naj-
czesciej niesprawiedliwie atakowany przez media”. W efekcie ma on
podstawy do tego, zeby mie¢ do dziennikarzy krytyczny stosunek (Kar-
nowski, Zaremba 2012: 297). Poglad o niesymetrycznym traktowaniu
braci Kaczynskich i Prawa i Sprawiedliwo$ci w podwodjnych wyborach
2005 r. prezentowat takze inny publicysta Piotr Zaremba. Jego zdaniem,
przekonanie braci Kaczynskich, ze wygrali wybory wbrew opiniom
dziennikarskich gwiazd i medialnym autorytetom, spowodowat, ze stali
si¢ oni niewrazliwi na ich pozniejsza krytyke (Zaremba 2005).

Sceptyczny stosunek braci Kaczynskich do dziennikarzy i mediow
mozna znalezé w niektorych ich wypowiedziach. W 2006 r. w czasie
jednej z konferencji prasowych J. Kaczynski glosit poglad, ze w Polsce
jest ktopot z funkcjonowaniem wolnych mediow, ktore dzialaja badz
w interesie whascicieli lub politycznych mocodawcow'. Ten sam polityk
zwracal tez uwage na sposob, w jaki jest traktowany przez media: ,,Me-
dia sa wobec mnie i mojego brata tak nieobiektywne, a niekiedy po pro-
stu chamskie, ze przestatem na to zwraca¢ uwage” (Karnowski, Zaremba
2006: 21). Warto tu przywotaé¢ takze wypowiedz Lecha Kaczynskiego,
ktory przyznawal, ze nie ma najlepszych doswiadczen z mediami, CO
wynikato z faktu, Ze jego zdaniem, czytal na swoj temat mnostwo nie-
prawdy (Karnowski, Zaremba 2006: 31).

Zalozenia metodologiczne

Prezentowane badania zostaty przeprowadzone na podstawie meto-
dy analizy zawartosci prasy. Analiza objgla ,,Gazete Wyborcza”
i ,,Rzeczpospolita”. Byly to ogdlnopolskie dzienniki opinii z najwyzsza
sprzedaza w tym segmencie prasy w 2005 r. Wedlug danych Zwiazku
Kontroli Dystrybucji Prasy sprzedaz ,,Gazety Wyborczej” w 2005 .
wyniosta 447 718 egzemplarzy, a sprzedaz ,,Rzeczpospolitej” utrzymy-
wala si¢ na poziomie 182 677 egzemplarzy. Analizowano numery gazet
po wyborach parlamentarnych (odbyly si¢ one 25 wrze$nia) 1 prezydenc-
kich (druga tura wyborow odbyta si¢ 23 pazdziernika) w 2005 r.

! http://nowosci.com.pl/23729,W-Polsce-tak-naprawde-wolnych-mediow-nie-ma.
html (27.06.2016).
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Celem badan jest analiza stosunku badanych tytutléw prasowych do
politykdéw i1 ugrupowan politycznych, ktore wspottworzyty ob6z IV RP
w okresie jego konstytuowania i poczatkowej dziatalnosci w 2005 r.
Korpus badawczy przygotowano z zastosowaniem tygodnia konstru-
owanego. Badania objety po sze$¢ wydan obydwu dziennikéw z okresu
od drugiej potowy pazdziernika do grudnia 2005 r. (analizowano wyda-
nia z 24 pazdziernika, 31 pazdziernika — 1 listopada, 9 listopada, 17 li-
stopada, 25 listopada oraz 34 grudnia 2005 r.). Do proby badawczej
kwalifikowano publikacje z korpusu gtownego gazet (bez wkladek i do-
datkow). Jednostka analizy byl jeden tekst. W wyniku tak przyjetych
zatozen na tamach ,,Gazety Wyborczej” do badan zakwalifikowano 103
materiaty prasowe, na tamach ,,Rzeczpospolitej” zbadano 63 publikacje.

W kluczu kategoryzacyjnym zawarto kategorie, ktore mialy pozwo-
li¢ na analiz¢ stosunku dziennikéw do ugrupowan i politykdw obozu
IV RP w roku 2005. W tekécie zaprezentowane sa wyniki dotyczace
poziomu zainteresowania i stopnia ekspozycji publikacji odnoszacych
si¢ do tematyki i politykéw obozu IV RP na famach gazet. Analizowano
takze ramy interpretacyjne publikacji, stosunek zawarty w tytule mate-
riatu dziennikarskiego, postawe autoréw tekstow wobec bohaterow pu-
blikacji. Wyniki zaprezentowano w ujgciu ilo§ciowym.

Wyniki badan

Patrzac na ekspozycje analizowanych publikacji, mozna zauwazy¢,
ze na famach obydwu dziennikow niewielki procent materiatow dzienni-
karskich lub zapowiedzi tekstow ze $rodka numeru, ktére dotyczyty te-
matyki IV RP, zostat zamieszczony na pierwszej, najbardziej prestizowej
stronie gazety. W przypadku ,,Gazety Wyborczej” na pierwszej stronie
ukazato si¢ 15% badanych publikacji (16 tekstow), w przypadku
,»Rzeczpospolitej” takich publikacji byto 14% (10 tekstow). Mozna by
zatem postawi¢ wniosek, ze w badanym okresie tematy zwiazane z two-
rzeniem si¢ obozu IV RP nie byty nadzwyczaj istotne dla obydwu tytu-
low. Byloby to jednak sprzeczne z wynikami badan, ktore dotyczyly
stopnia ekspozycji tekstow na kolumnie, na ktorej zostaty zamieszczone.

Analizujac te kategorie, widaé, ze wysoki odsetek publikacji stanowi-
ty materialy czolowkowe, a wigc najwazniejsze na kolumnie. Zdaniem
redakcji byly to wiec teksty wazne pod wzgledem tematu lub bohatera
publikacji i eksponowane na kolumnie. Teksty zamieszczone jako czo-
towki kolumny stanowity na tamach ,,Gazety Wyborczej” 40% badanych
materiatdéw. W przypadku ,,Rzeczpospolitej” takie publikacje stanowity co
prawda 26% tekstow, ale na tamach tego tygodnika zwraca uwage duza
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liczba materiatéw dziennikarskich, ktére co prawda nie mialy charakteru
czotowkowego, ale byly wzbogacone o fotografie, a to moglo mie¢ wptyw
na poziom zainteresowania czytelnikow dang publikacja. Na tamach tego
dziennika takie publikacje stanowity 42% badanych tekstow.

Tabela 1. Stopien ekspozycji materialow dziennikarskich na kolumnie
(,,Gazeta Wyborcza”, N = 103, ,,Rzeczpospolita” N = 63)

. Materiat Materiat
Materiat . , . A
Tytut i nieczolowkowy nieczotowkowy
czotowkowy L .
ze zdjgciem bez zdjgcia
,,Gazeta Wyborcza” 40% 13% 47%
,Rzeczpospolita" 26% 42% 32%

Zrodto: badania wiasne.

Istotnym kryterium z punktu widzenia wydzwigku materiatu dzienni-
karskiego sa ramy interpretacyjne tekstu. Pozwalaja one mediom na do-
starczanie odbiorcy ocen przekazywanych informacji, a takze ich interpre-
tacje (Nowak 2015: 86). Do analizy wybrano 9 ram interpretacyjnych?.

Na tamach ,,Gazety Wyborczej” najczgsciej wykorzystywanymi ra-
mami interpretacyjnymi byty rama personalizacji (27 wskazan) i rama
ekonomii (25 wskazan). W przypadku ramy personalizacji tematy byly
prezentowane przez pryzmat konkretnych osob Iub grup. W badanym
okresie wiele tekstow w odniesieniu do ramy personalizacji dotyczyto
zmian personalnych po wyborach i obsady stanowisk. W kontekscie
ramy ekonomii pokazywano tematy w kontekscie gospodarczym, konse-
kwencji ekonomicznych. Poruszano tu takze tematy dotyczace budzetu
i podatkow.

Duza grupa tekstow na tamach ,,Gazety Wyborczej” byta skonstru-
owana na podstawie ramy rywalizacji politycznej (20 wskazan). Publi-
kacje te obejmowaly tematy dotyczace rywalizacji partii politycznych,
poréwnywania programoéw politycznych, a takze poréwnywania polity-
kéw 1 ich metod dziatania.

Na podobnym poziomie w publikacjach odnotowano rame prawna
(14 wskazan), ramg odpowiedzialno$ci politycznej (13 wskazan) i rame
moralnosci (12 wskazan). W pierwszym przypadku tematy interpreto-
wano w konteks$cie konsekwencji, jakie bgdzie powodowalo wprowa-
dzanie konkretnych rozwiazan prawnych. Rama odpowiedzialnosci poli-

2 Do badan wykorzystano podstawowe ramy interpretacyjne, ktore funkcjonuja
w literaturze. W badaniu wykorzystano takze ramy, ktore zastosowat M. Palczewski do
badania roli mediow w wyborach prezydenckich w 2015 r. (rama satyry, negatywizmu,
wspotzawodnictwa-rywalizacji) (Palczewski 2016). Zastosowano rowniez rame prawna,
ktora zostata wychwycona w trakcie analizy tekstow.
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tycznej dotyczyta odpowiedzialnosci za podjete decyzje, a takze konse-
kwencji, ktore z tych decyzji wynikaty. W ramach ramy moralnos$ci oce-
niano wydarzenia w kontekscie ocen moralnych i kwestii etycznych.

W przypadku ,,Rzeczpospolitej” najczesciej stosowang rama inter-
pretacyjna byta rama rywalizacji politycznej (16 wskazan). Dosy¢ czg-
sto publikowane materiaty byly skonstruowane na podstawie ramy
personalizacji (13 wskazan) i ramy prawnej (11 wskazan). Uwagg, takze
na tle poréwnania z ,,Gazeta Wyborcza”, zwraca niska liczba tekstow
w ramach ramy ekonomii (4 wskazania). Wynika to jednak z faktu, ze
teksty ekonomiczne byly publikowane w ,,Rzeczpospolitej” w odrgbnej
wktadce poswieconej tematom gospodarczym. W ,,Gazecie Wyborczej”
kolumny przeznaczone na ekonomig¢ byly czgscia glownego grzbietu
dziennika.

Analizujac ramy interpretacyjne tekstow, warto podkresli¢, ze na
tamach obydwu dziennikow niewiele publikacji w badanym okresie
skonstruowano na podstawie ram, ktore maja negatywny wydzwigk.
Chodzi tu m.in. o ram¢ konfliktu, w ktorej analizuje si¢ spory, rdznicg
zdan, ktoérej nie da si¢ pogodzi¢. Druga rama w tym kontekscie to rama
negatywizmu; wystgpuje w niej jednostronna krytyka i jednoznacznie
negatywna prezentacja opisywanych spraw. Trzecia rama o negatywnym
wydzwigku to rama satyry, w ktorej pojawiaja si¢ zarty i anegdoty, ale
moga by¢ tez elementy obrazliwe dla bohatera publikacji.

Jak wspomniano, teksty skonstruowane na podstawie trzech wymie-
nionych ram interpretacyjnych pojawiaty si¢ na tamach ,,Gazety Wybor-
czej” i ,,Rzeczpospolitej” z niewielka czestotliwos$cia. W ,,Rzeczpospoli-
tej” teksty dotyczace kazdej z tych trzech ram interpretacyjnych opubli-
kowano po 4 razy. W ,,Gazecie Wyborczej” czgstotliwos¢ publikacji
dotyczaca ram konfliktu, negatywizmu i satyry byta na poziomie od 3 do
6 publikacji. Szczegdtowe wyniki sa zaprezentowane w tabeli 2.

Tabela 2. Ramy interpretacyjne publikacji (liczba wskazan)

Rama tekstu ,,Gazeta Wyborcza” ,,Rzeczpospolita”
Rama ekonomii 25 4
Rama odpowiedzialnosci politycznej 13 8
Rama rywalizacji politycznej 20 16
Rama konfliktu 3 4
Rama personalizacji 27 13
Rama negatywizmu 6 4
Rama moralno$ci 12 3
Rama satyry 5 4
Rama prawna 14 11

Zrodto: badania wiasne.
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Analizujac bohateréw, ktdrzy najczesciej pojawiali si¢ w publika-
cjach, skoncentrowano si¢ na czotowych politykach obozu IV RP: premie-
rach, prezydencie, liderach partii politycznych, ktore wspottworzyty rzad.

W badanym okresie najczesciej w tekstach obydwu dziennikoéw po-
jawialy sie odniesienia do Kazimierza Marcinkiewicza, ktory od konca
pazdziernika 2005 r. pehit funkcje¢ premiera rzadu. Miato to zwiazek
Z konstytuowaniem si¢ gabinetu i jego decyzjami. Czgstym bohaterem
publikacji byt takze prezydent Lech Kaczynski. Warto tu jednak wspo-
mnie¢, ze na taki wynik mogt mie¢ wpltyw fakt, ze w grupie badanych
numerdow gazet znalazto si¢ wydanie ,,Gazety Wyborczej” i ,,Rzeczpo-
spolitej”, ktore ukazato si¢ nastgpnego dnia po drugiej turze wyboréw
prezydenckich. W tym numerze dziennikow opublikowano wiele tek-
stow poswigconych wyborom prezydenckim. Warto zauwazy¢, ze sto-
sunkowo rzadko w badanym okresie bohaterem publikacji byt Jarostaw
Kaczynski, lider Prawa i Sprawiedliwosci.

Jezeli popatrzymy na partie polityczne, ktore w pdzniejszym okresie
wspottworzyty rzad, nalezy zaznaczy¢, ze w Il potowie 2005 r. na ta-
mach ,,Gazety Wyborczej” i ,,Rzeczpospolitej” najczesciej pojawiaty sig
odniesienia do Prawa i Sprawiedliwosci. W ,,Gazecie Wyborczej” arty-
kuty na temat Ligi Polskich Rodzin oraz Samoobrony wystepowaty na
podobnym poziomie, ale o potowe rzadziej niz odniesienia do PiS. Tak-
ze na tamach ,,Rzeczpospolitej” 0 Samoobronie i LPR pisano w tekstach
zdecydowanie rzadziej niz 0 Prawie i Sprawiedliwosci. Szczegotowe
dane w tej sprawie sa zaprezentowane w tabeli 3.

Tabela 3. Bohater publikacji (liczba wskazan)

Bohater tekstu ,,Gazeta Wyborcza” ,,Rzeczpospolita”
Jarostaw Kaczynski 6 8
Lech Kaczynski 18 23
Kazimierz Marcinkiewicz 32 22
Andrzej Lepper 11

Roman Giertych

Zbigniew Ziobro

Prawo i Sprawiedliwo$¢ 43 25
Samoobrona 22 7
Liga Polskich Rodzin 20 11

Zrodto: badania wiasne.

W analizowanych tekstach badano takze, czy widoczna jest postawa
autora (dziennikarza/publicysty) w stosunku do opisywanego tematu lub
poruszanego problemu. Z analizy wynika, ze w badanym okresie najwig-
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cej publikacji miato wydzwigk neutralny. Dotyczy to zaréwno ,,Gazety
Wyborczej” (74% tekstow), jak i ,,Rzeczpospolitej” (73%). Niemal na
podobnym poziomie procentowym odnotowano takze materiaty dzienni-
karskie o wydzwigku krytycznym: ,,Gazeta Wyborcza” — 25%, ,,Rzecz-
pospolita” — 27% Teksty o pozytywnym wydzwigku byly niemal nie-
obecne (,,Gazeta Wyborcza” — 1%).

Tabela 4. Postawa dziennikarza/publicysty

Popierajaca 1% 0%
Neutralna 74% 739
Krytyczna 25% 27%

Zrodlo: badania wiasne.

Podobne wyniki daje analiza przekazu zawartego w tytutach publika-
cji. Przekaz w tytule tekstu moze miec istotne znaczenie dla odbioru cate-
go materiatu przez czytelnika. W analizowanych tekstach dziennikarskich
najwicksza grupe stanowily te, w ktorych tytuly miaty cechy neutralne.
W obydwu dziennikach wyniki byly bardzo podobne i zostaty oszacowane
na poziomie 65-66%. Takze na podobnym poziomie odnotowano teksty,
ktorych tytuty miaty negatywny charakter. W ,,Gazecie Wyborczej” wy-
stapity w 31% publikacji, w ,,Rzeczpospolitej” w 29% materiatow dzien-
nikarskich. Niewielka grupa tekstow zawierata tytuty o wydzwicku pozy-
tywnym dla poruszanego tematu. Na tamach ,,Gazety Wyborczej” byty to
3% publikacje, a na tamach ,,Rzeczpospolitej” 6% publikacji.

Tabela 5. Przekaz zawarty w tytule

Przekaz ,,Gazeta Wyborcza” (N = 103) ,Rzeczpospolita” (N = 63)
Pozytywny 3% 6%
Neutralny 66% 65%
Negatywny 31% 29%

Zrodto: badania wiasne.

W wyodrgbnionych do badania tekstach podjgto takze probe analizy,
czy widoczna jest postawa autora publikacji w stosunku do wystepuja-
cych w nich bohateréw. Do badan wyodrgbniono trzy postawy: neutral-
na, krytyczna i popierajaca.

W obydwu analizowanych dziennikach pojawity si¢ teksty, w ktorych
zauwazono tylko dwie gtdéwne tendencje — neutralng i1 krytyczna. Postawa
pozytywna wobec bohatera publikacji zostata odnotowana tylko w jednym
tekscie z catej grupy 166 przebadanych materiatéw dziennikarskich.
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Nalezy jednak zwrdci¢ uwagg, ze w badanym okresie postawa neu-
tralna zostata wychwycona czgsciej niz postawa krytyczna. Dotyczy do
zaroéwno ,,Gazety Wyborczej”, jak i ,,Rzeczpospolitej”, jak rowniez pra-
wie wszystkich analizowanych bohaterow: politykow i ugrupowan poli-
tycznych (wyjatkiem sa tylko teksty dotyczace Jarostawa Kaczynskiego
w ,,Gazecie Wyborczej” — w tym przypadku odnotowano tyle samo pu-
blikacji, w ktérych postawg autora oceniono jako neutralna, i takich,
w ktérych oceniono ja jako krytyczna).

W kilku przypadkach dominacja postawy neutralnej nad krytyczna
byla bardzo wyrazna. Dla przyktadu, na tamach ,,Gazety Wyborczej”
odnotowano 30 materiatéw dziennikarskich, w ktorych postawe autora
wobec premiera K. Marcinkiewicza oceniono jako neutralna, a tylko
w dwoch tekstach oceniono ja jako krytyczna. Taka sama tendencje
mozna zauwazy¢ w przypadku prezydenta L. Kaczynskiego (15 publika-
Cji z postawa neutralna, 3 z postawa krytyczna). Podobna sytuacja na
tamach tego dziennika dotyczyta publikacji, w ktorych pojawity sig¢ od-
niesienia do Prawa i Sprawiedliwosci (30 tekstow z postawa neutralna,
13 z postawa krytyczna).

Takie samo zjawisko w stosunku do odnotowanych powyzej bohate-
réw zauwazono na tamach ,,Rzeczpospolitej”. Postawe autora w tek-
stach, ktore dotyczyly K. Marcinkiewicza, duzo czgsciej oceniano jako
neutralnag (17 wskazan) niz krytyczna (5 wskazan). W odniesieniu do
prezydenta L. Kaczynskiego odnotowano 18 materiatéw dziennikar-
skich, w ktorych postawg autora okreslono jako neutralna, a tylko 5,
gdzie taka postawe oceniono jako krytyczna.

W przypadku grupy politykéw 1 partii politycznych, ktorzy rzadziej
pojawiali si¢ w tekstach, przewaga publikacji z postawa neutralna byta
mniejsza, ale takze w tych przypadkach takie materialy dominowaty nad
tekstami, w ktorych postawe autora oceniono jako krytyczna. Szczego-
towe wyniki zaprezentowano w tabeli 6.

Tabela 6. Postawa dziennikarza wobec bohatera publikacji

Bohater ,,Gazeta Wyborcza -Rzeczpospolita
publikacji postawa | postawa | postawa | postawa | postawa | postawa
neutralna | krytyczna | popierajaca | neutralna | krytyczna | popierajaca
1 2 3 4 5 6 7
Jarostaw
Kaczynski 3 3 - 5 3 B
Kazimierz
Marcinkiewicz 30 2 - 17 5 B
Lech Kaczynski 15 3 — 18 5 —
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1 2 3 4 5 6 7
Roman
Giertych 4 2 B 3 2 -
Andrzej Lepper 8 3 — 5 3 —
Zbigniew
Ziobro 5 1 1 2 ! B
PiS 30 13 — 17 8 —
LPR 11 9 — 10 1 —
Samoobrona 16 6 - 5 2 -

Zrodto: badania wiasne.

Podsumowanie

Podsumowujac prezentowane wyniki badan, mozna wskaza¢ na
dwie glowne tendencje. Po pierwsze, nalezy zauwazy¢, ze tematyka do-
tyczaca szeroko rozumianego obozu IV RP budzita duze zainteresowanie
w obydwu analizowanych dziennikach. Swiadczy o tym liczba publika-
cji, ktore pojawily si¢ w badanym okresie, a takze ich stopien ekspozycji
na tamach.

Z drugiej strony, nalezy si¢ odnie$¢ do tez stawianych przez poli-
tykow obozu IV RP, ktérzy podkreslali negatywny stosunek mediow
do projektu budowy IV RP. W okresie, ktorego dotycza prezentowane
badania, na tamach analizowanych dziennikow mozna zauwazy¢ raczej
tendencj¢ neutralng z pewna doza krytycyzmu.

Konstruujac ramy interpretacyjne publikacji, redakcje ktadly na-
cisk raczej na ramy problemowe: ramg¢ ekonomii, odpowiedzialnosci
politycznej czy rywalizacji politycznej. W mniejszym stopniu pojawiaty
si¢ teksty tworzone na podstawie ram, ktore maja negatywny wydzwigk:
ramy negatywizmu, satyry czy konfliktu.

Analizujac wydzwigk publikacji Iub postawe autora, mozna zauwa-
zy¢, ze niemal nieobecne lub bardzo rzadko obecne w analizowanym
okresie byly publikacje pozytywne dla obozu IV RP. Najwigksza grupg
publikacji stanowily te, ktore miaty charakter neutralny. Na tamach oby-
dwu dziennikow publikowano tez materiaty krytyczne. Patrzac jednak na
proporcje materiatdow w tych dwoch grupach, trudno méwié o szczegdl-
ne negatywnym nastawieniu analizowanych dziennikow do opisywanej
tematyki.

Prezentowane wyniki dotycza dwoch dziennikow i okresu po wybo-
rach w 2005 r. Dla pelnego obrazu stosunku prasy do obozu IV RP ba-
dania nalezy poszerzy¢ o inne tytuly, a takze o wydarzenia z lat 2006—
2007. Badania takie beda prowadzone.
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Abstract

The image of women representing the world of politics, seen on the covers of se-
lected Polish weekly magazines in the years 2014-2015, is the area of interest in this
article. The conducted analysis helped to determine the dominance of occurrence and the
way of portraying human beings, with special attention paid to the female gender, on the
covers of 9 magazines (,,Do Rzeczy”, ,,Gazeta Polska”, ,,W Sieci”, ,,Polityka”, ,,Wprost”,
,,Newsweek Polska”, ,,Przeglad”, ,,Tygodnik Powszechny”, ,,Go$¢ Niedzielny”).

An essential part of these deliberations was focused on women involved in political
life. The method of presenting female politicians was identified, and the names of those
most frequently appearing on the covers of analyzed weekly magazines were indicated.
Further endeavor was made to grasp the role of the female gender in modern politics, by
using the method of imaging, visible on the covers of chosen weekly magazines.

Key words: politics, woman, cover, weekly, gender

Wprowadzenie

Kobiece role, przyswajane w procesie socjalizacji, sg inne niz role pu-
bliczne, a w konsekwencji kobiety sa najbardziej niedoreprezentowana gru-
pa w elitach politycznych na catym $wiecie (Rachwat 2012: 204), za$ swia-
towi przywodcy plci zenskiej, jak pisze Pippa Norris, to ,,barwne plamy na
fotografiach z pierwszych stron gazet” (zob. Sieminska 2003). Wtasnie
kobiety aktywnie zaangazowane w zycie polityczne, uwidocznione na
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oktadkach wybranych polskich tygodnikoéw w latach 2014-2015, uczyniono
centralnym elementem prowadzonych analiz. ,,Od lat [...] ro$nie znaczenie
wizualnej strony zycia spotecznego, wrazliwos$¢ tekstowa jest powoli wy-
pierana przez wrazliwos¢ wizualna, gdyz w epoce wizualnej coraz wigksze
znaczenie w komunikacji miedzyludzkiej zyskuje obraz” (Sokotowski 2010:
116). Oktadka gazety, z ktora tak wiele 0s6b ma styczno$¢, zachgcajaca
potencjalnego czytelnika do zakupu danego tytutu, na ktérej dominujacym
elementem jest obraz, to podstawowa czastka poddana analizie.

,Obiegowe opinie mdwia, iz polityka jest dziatalno$cia typowo me-
ska, gdzie kobiety nie pasuja, a jesli juz si¢ tam znajda, to sa postrzegane
jako co$ zjawiskowego, nienaturalnego — sa swoistymi dowodami iluzji”
(Eckert 2010: 270). Okreslenie liczby kobiet i mgzczyzn wystepujacych na
oktadkach wybranych tytutow, a takze wskazanie metody ukazywania
przedstawicielek plci zenskiej — to pierwszy cel prowadzonych analiz. Jak
wygladata obecnos¢ kobiet-politykdw na oktadkach polskich tygodnikow?
W jaki sposob redakcje przedstawily kobiety zaangazowane w zycie poli-
tyczne na swoich oktadkach? Kim byly kobiety polityki szczeg6lnie
eksponowane w analizowanych materiatach? To podstawowe pytania, na
ktore poszukiwano odpowiedzi w toku prowadzonych analiz.

Kobiety na okladkach badanych tygodnikow

Badaniem objeto 920 egzemplarzy polskich tygodnikéw wydanych
w latach 2014-2015, z czego 457 numer6éw opublikowano w 2014, a 463
w 2015 r. Analiz¢ oktadek przeprowadzono na podstawie dziewigciu
tytulow: ,,Do Rzeczy” (103), ,,Gazeta Polska” (104), ,,Go$¢ Niedzielny”
(102), ,,Newsweek Polska” (102), ,,Polityka” (102), ,,Przeglad” (101),
,»Tygodnik Powszechny” (102), ,,W Sieci” (101) i ,,Wprost” (103).

Pierwsza czg$¢ analiz miata odpowiedzie¢ na pytanie: jak czesto
posta¢ ludzka widniala na oktadkach badanych tygodnikow? Wyniki
badan wykazaty, iz oktadki miaty silnie spersonalizowany charakter,
gdyz 88% uwidaczniato posta¢ ludzka. W analizowanych latach tylko
12% oktadek w kazdym roku przedstawiato przedmiot (facznie 111
oktadek: 55 w 2014 r. i 56 w 2015 r.). Elementy nieozywione widoczne
na okladkach to np. akta sprawy sadowej, budynki, urna wyborcza,
banknoty, sprzet wojskowy, skarbonka, tort, rozaniec, samolot, godto
czy mapa. Obiekt nicozywiony najczgsciej widniat na oktadce ,,Goscia
Niedzielnego” (28% oktadek tego tytulu w badanych okresie). Postaé
ludzka byta najsilniej obecna w dwdch tytutach: a) ,,Do Rzeczy” — 98
oktadek (95% badanego materiatu w tym tygodniku) b) ,,W Sieci” — 96
oktadek (95% badanego materiatu w tym tygodniku).
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Tabela 1. Czlowiek i przedmiot na okladkach badanych tygodnikow
w 2014 i 2015 roku

Lacznie za
- 2014 rok 2015 rok lata 20142015
Crowiek | "% | Criowiek | P8 | Crtowiek | P20
miot miot miot
..Do Rzeczy” 94% (48) | 6% (3) | 96% (50) | 4% (2) |95% (98)| 5% (5)

Gazeta Polska” | 81% (42) [ 19% (10) | 77% (40) [ 23% (12) | 79% (82) [ 18% (22)
,Gosé Niedzielny” | 69% (35) | 31% (16) | 75% (38) | 25% (13) | 72% (73) | 28% (29)

i;fiﬁ:}f’eek 96% (48) | 4% (2) |90% (47) | 10% (5) | 93% (95) | 7% (7)
_Polityka” 88% (45) | 12% (6) | 86% (44) | 14% (7) | 87% (89) | 13% (13)
_Przeglad” 92% (46) | 8% (4) | 88% (45) | 12% (6) | 90% (91) | 10% (10)
;Eﬁggg;;y,, 86% (44) | 14% (7) | 90% (46) | 10% (5) | 88% (90) | 12% (12)
W Sieci” 92% (46) | 8% (4) | 98% (50)| 2% (1) | 95% (96) | 5% (5)
 Wprost” 94% (48) | 6% (3) | 90% (47) | 10% (5) | 92% (95)| 8% (8)
Razem: czlowiek 88% (402) 88% (407) 88% (809)

Razem: przedmiot 12% (55) 12% (56) 12% (111)

Zrodlo: analiza whasna. Wartosci bezwzgledne oznaczaja liczbe oktadek danego tytutu,
na ktorych pojawita sig¢ posta¢ ludzka lub przedmiot.

Kolejna rozwazana kwestia to pte¢ ludzi na oktadkach badanych ty-
godnikéw. Na podstawie przeprowadzonych analiz mozna wysunaé
stwierdzenie, iz oktadki maja zmaskulinizowany charakter, gdyz na 476
(51%) pojawil si¢ wylacznie mezczyzna, a jesli do tej wartosci zostang
dodane oktadki, na ktorych widnieli przedstawiciele obydwu pici, uzy-
skana warto§¢ wyniesie prawie 75%, czyli na 686 oktadkach mozna
wskaza¢ posta¢ ptci meskiej. Kobiety widniaty na 123 oktadkach (13%).
Nawet sumujac te warto$¢ z liczba oktadek, na ktérych przedstawiono
przedstawicieli obydwu pici, uzyskana warto$¢ to 333 oktadki (36%).

Tabela 2. Pleé¢ postaci widocznych na okladkach badanych tygodnikow
w latach 2014-2015

Ple¢ postaci wystepujacych na oktadkach tygodnikow
Ty?)ll}ggﬁ?;:go (odsetek i liczba oktadek danego tygodnika)
Kobieta Mezczyzna Kobieta i mgzczyzna
1 2 3 4

,,Do Rzeczy” 7% (7) 72% (74) 16% (17)
,,Gazeta Polska” 8% (8) 47% (49) 24% (25)
,,Go$¢ Niedzielny” 13% (13) 43% (44) 16% (16)
Pljfs‘lf:w eck 16% (16) 57% (58) 20% (21)
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1 2 3 4
,,Polityka” 19% (19) 37% (38) 31% (32)
,,Przeglad” 12% (12) 50% (51) 28% (28)
,»Tygodnik o 0 0
Powszechny” 15,5% (16) 57% (58) 15,5% (16)
,,W Sieci” 10% (10) 55% (56) 30% (30)

L, Wprost” 21% (22) 47% (48) 24% (25)
Okladki analizo- | 2014r. . 2014r. . 2014, .
wanych tygodni- 67 15% 242 53% 93 20%
kow z podziatlem | 2015r. . 2015 . . 2015 .
na lata 56 12% 234 51% 117 25%
Oktadki wszyst-

kich analizowsa- 123 13% 476 52% 210 23%
nych tygodnikéw

lacznie

Zrodlo: analiza whasna. Wynik nie sumuje si¢ do 100, poniewaz w tabeli nie uwzgled-
niono oktadek, na ktérych przedstawiono przedmiot. Warto$ci podane w liczbach bez-
wzglednych oznaczaja liczbg oktadek danego tygodnika.

»Wprost” to tygodnik o najbardziej sfeminizowanych oktadkach,
a posta¢ kobieca pojawila si¢ lacznie na 22 oktadkach, co stanowi
21% badanych egzemplarzy tego tygodnika. Natomiast wizerunki
me¢zezyzn najczesciej publikowano na oktadkach ,,Do Rzeczy”
(oktadki 74 numerow — 72%). Przedstawiciele obydwu plci najczescie;
byli uwidaczniani przez redakcje¢ ,,Polityki”, gdyz pojawiali si¢ na
32 oktadkach (31%). Oktadki z postacia meska lub kobieca czesciej
publikowano w roku 2014, natomiast z reprezentantami obydwu pici
w 2015 r. Na kilku oktadkach widniata posta¢ ludzka, lecz nie mozna
bylto jednoznacznie okresli¢ jej ptci, dlatego te wyjatki zostaly wliczo-
ne do kategorii obydwie plci. W tej grupie znalazty si¢ migdzy innymi
oktadki, na ktorych mozna wskaza¢ nastepujace obrazy: a) postaé
w kombinezonie (,,Do Rzeczy” 9/2014), b) fragment ludzkiego ciata
(,,Przeglad” 38/2014), c) ptody ludzkie (,,Gos¢ Niedzielny” 12/2015),
d) niemowlg (,,Newsweek Polska” 3/2015), e) dziecko po chemiotera-
pii (,,Przeglad” 35/2015).

Ustalono juz, ze kobieta pojawiala si¢ rzadko na oktadkach bada-
nych tygodnikéw. Kim zatem byty przedstawicielki ptci zenskiej ,,gosz-
czace” na oktadkach? Badajac ten aspekt, wzigto pod uwage wszystkie
egzemplarze, na ktorych widniata posta¢ kobieca — tacznie 333 numery.
Rezultaty przeprowadzonych analiz pozwolily wysunaé twierdzenie, iz
45% (151) przedstawicielek pici zenskiej to postaci anonimowe, czyli
takie, ktorych tozsamosci nie okreslono na konkretnej oktadce i nie byty
to osoby powszechnie znane i rozpoznawalne. Najczesciej kobieta o nie-
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ustalonej tozsamosci widniata na oktadkach ,,Newsweek Polska” (65%
wszystkich badanych egzemplarzy tego tytutu, na ktorych pojawiata sig
reprezentantka plci zenskiej), za$ po przeciwnej stronie sytuuje si¢ ,,Ga-
zeta Polska” (24%), ale nalezy pamigtac, iz w tym tytule postaé zenska
byta sporadycznie przedstawiana na oktadce. Anonimowa posta¢ kobieca
znalazta si¢ w 55% egzemplarzy z uwidoczniona postacia zenska oraz
w 39% egzemplarzy tygodnikow, w ktorych na okladce prezentowano
przedstawicieli obydwu ptci. Mozna zatem stwierdzi¢, iz kobieta w to-
warzystwie mezczyzn w wigkszosci przypadkéw byta osoba o ustalonej
tozsamosci.

Tabela 3. Anonimowa kobieta na okladkach badanych tygodnikow
w latach 2014-2015

Kobiety anonimowe na oktadkach poszczegdlnych tygodnikow
Lacznie 2014 2015
Tytut Warto$¢ Wartos$¢ Wartos¢
Odsetek bez- Odsetek bez- Odsetek bez-
wzgledna wzgledna wzgledna
,,D0 Rzeczy” 29% 7 17% 4 12% 3
,,Gazeta Polska” 24% 8 18% 6 6% 2
,,G0$¢ Niedzielny” |  59% 17 21% 6 38% 11
PI;IE‘IZ:W eck 65% 24 38% 14 27% 10
,,Polityka” 61% 31 33% 17 28% 14
,Przeglad” 50% 20 25% 10 25% 10
»Tygodnik 56% 18 28% 9 28% 9
Powszechny
»W Sieci” 27,5% 11 17,5% 7 10% 4
,, Wprost” 32% 15 11% 5 21% 10
Razem 45% 151 23% 78 22% 73

Zrodlo: analiza whasna. Obliczajac odsetek, brano pod uwage liczbe wszystkich oktadek
w poszczegdlnych tytutach, na ktorych wystgpowata postac kobieca.

Anonimowe postaci kobiece lub fragmenty kobiecego ciata widniaty
na oktadkach ,,Newsweek Polska”, kiedy temat numeru miat charakter
spoleczny i dotykal delikatnych kwestii, czgsto stereotypowo kojarzo-
nych z plcia zenska. We wskazanej grupie mozna wyliczy¢ artykuty po-
ruszajace nastepujace watki: aborcja (nr 2/2014), gwalt (nr 5/2014), dieta
(16/2014), ptatny seks (nr 13/2015). Kobieta anonimowa, ukazana
W neutralnym kontekscie, jest jednym z podmiotow tworzacych thum
(,,Gazeta Polska” nr 1/2014), reprezentuje duchowienstwo zakonne lub
jest zwiazana z Kos$ciotem (,,Go$¢ Niedzielny” nr 3/2015) albo nalezy do
grupy uchodzcow (,,Tygodnik Powszechny” nr 13/2015).
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Coraz czg$ciej analizy medialnych obrazow dotykaja problema-
tyki ukazywania ludzkiego ciala. W wielu publikacjach zwracano
uwage na fakt, iz ciato ulega ,,fragmentaryzacji”, czyli w przekazach
mass mediow eksponowane sa okreslone czgsci ciata cztowieka.
Przeprowadzone badania wykazaty, iz na okladkach przedstawiaja-
cych kobiete najczesciej mozna odnalez¢ cata lub niemal cata postaé
kobieca (59%), zwlaszcza jesli byta to osoba publiczna®. Nalezy jed-
nak zwrdci¢ uwage, iz 41% okladek obrazujacych jakis fragment ko-
biecego ciata ukazywato twarz. Wsrod innych elementéw mozna od-
nalez¢ oczy, dionie, nogi, brzuch i biust. Fragment postaci pojawit sig
na ponad potowie okladek tygodnika ,,Do Rzeczy” ukazujacych ko-
bietg (71%), jednakze, co bardzo istotne w przypadku tego tytutu, eks-
ponowana byta kobieca twarz, podobnie jak w ,,Tygodniku Powszech-
nym”. Przeprowadzone analizy wykazaty, iz redakcja ,,Newsweek Pol-
ska” publikowata na oktadce najbardziej zréznicowane czgsci kobie-
cego ciata, np. nogi nr 2/2014, usta nr 8/2015, biust nr 13/2015,
brzuch nr 19/2015.

Nie uwidoczniono nagiej postaci kobiecej ani seksualnego pod-
tekstu w odniesieniu do ptci zenskiej w ,,Gosciu Niedzielnym”, ,,Do
Rzeczy”, ,,W Sieci” i na oktadkach ,,Gazety Polskiej”. Tylko raz na
oktadce ,,Tygodnika Powszechnego” pojawity si¢ obnazone postaci
kobiety i mezczyzny (2/2015) przy okazji tematu: Udany seks katoli-
kow. Mniej pruderyjni i dojrzalsi niz wam sie wydaje, jednakze po-
zbawieni odzienia ludzie zostali ukazani bardzo subtelnie. Nagie po-
staci uwidaczniano przy okazji poruszania spraw dotyczacych sfery
seksualnej cztowieka: a) zycie seksualne — ,,Wprost” 35/2015 Fanta-
zje erotyczne Polakow. Co o nas mowiq?, b) amerykanska produkcja
filmowa — ,,Newsweek Polska” 8/2015 Erotyczna putapka Greya.
Naukowcy ostrzegajq. Brutalny seks jak z filmu i powiesci moze
zniszezyé twdj zwiqzek, c) kobiety $wiadczace ustugi seksualne —
,Newsweek Polska” 13/2015 Modelka dla szejka. Banknoty, narkoty-
ki, seks. Polka kosztuje w Dubaju 40 tys. dolaréw za tydzien, d) mole-
stowanie seksualne — ,,Polityka” 10/2015 Stosunki stuzbowe. Co wol-
no, czego nie wolno w pracy, e) seks a polityka — ,,Wprost” 8/2014
Seks afera w Sejmie. Watek seksualny najtatwiej odnalez¢ w tygodni-
kach ,,Newsweek Polska”, ,,Wprost” i ,,Polityka”, a wraz z nim poja-
wiata si¢ postac kobiety.

! Odsetek oktadek ukazujacych czesci kobiecego ciata w badanych tygodnikach:
71% ,,Do Rzeczy”, 62% ,,Tygodnik Powszechny”, 56% ,Newsweek Polska”, 42%
»Przeglad”, 37% ,,Gazeta Polska”, 32% ,,Wprost”, 31% ,,Gos¢ Niedzielny”, 31% ,,Poli-
tyka”, 10% ,,W Sieci”.
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Kobiety Swiata polityki na okladkach badanych tygodnikéw

Kobiety $wiata polityki przedstawiane na oktadkach badanych tygo-
dnikow to osoby powszechnie znane, popularne i czgsto zajmujace istotne
miejsce na politycznej arenie. Warto w tym miejscu zaznaczy¢, iz odsetek
kobiet politykéw na wszystkich badanych oktadkach wynosit 11,5%, pod-
czas gdy oktadki z politykami plci mgskiej to ponad 30%. Na 182 oktad-
kach tozsamo$¢ widocznej kobiety jest znana. W badaniu wzigto pod
uwagge cztery kategorie: polityka, dziennikarstwo, kultura i Kosciot, ale na
oktadkach mozna wskazac¢ kobiety ze $wiata sportu (np. Justyna Kowal-
czyk), biznesu (np. Grazyna Kulczyk), nauki (np. Zuzanna Radzik), $ro-
dowisk feministycznych (np. Sylwia Chutnik). Przeprowadzone analizy
wykazaly, iz najwigksza grupa kobiet, oczywiscie z wykluczeniem postaci
anonimowych o nieustalonej tozsamosci, nalezy do $wiata polityki. Na
106 oktadkach pojawita si¢ kobieta-polityk. W analizowanej grupie mozna
wskaza¢ kilka przypadkoéw, kiedy na jednej oktadce widoczne byly kobie-
ty $wiata polityki i mass mediow, kultury lub Kosciota. Kobiety polityki
najczesciej uwidaczniano na oktadkach prawicowo-konserwatywnych
tygodnikow ,,W Sieci” (23) i ,,Gazeta Polska” (22)°. Polityczki nie pojawi-
ly si¢ na okladce ,,Goscia Niedzielnego”, a na okladce drugiego katolic-
kiego tytulu, czyli ,,Tygodnika Powszechnego”, kobiety zaangazowane
politycznie uwidoczniono tylko 4 razy. Lacznie dziennikarki prezentowa-
no na 19 oktadkach, kobiety kultury na 18, a postaci zenskie zwigzane
z Kosciotem na 14. Najwigcej dziennikarek (5) i kobiet reprezentujacych
swiat kultury (6) uwidoczniono na oktadkach tygodnika ,,Wprost”. Nie
zaskakuje natomiast fakt, iz najwigcej postaci zwiazanych z Kosciotem
mozna odnalez¢ na oktadkach ,,Goscia Niedzielnego” (6).
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0% ‘ m fd
polityka dziennikarstwo kultura Kosciol

Wykres 1. Kobiety §wiata polityki, dziennikarstwa, kultury i Kosciota

Zrédlo: analiza wlasna. Wynik nie sumuje si¢ do 100%, poniewaz wzigto pod uwage
tylko kobiety reprezentujace cztery najczesciej przedstawiane srodowiska.

2 polityczki na oktadkach badanych tygodnikow: Do Rzeczy” (10), ,,Gazeta Pol-
ska” (22), ,,Go$¢ Niedzielny” (0), ,,Newsweek Polska” (6), ,,Polityka” (12), ,,Przeglad”
(12), ,,Tygodnik Powszechny (4), ,,W Sieci” (23), ,,Wprost” (17).
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Tabela 4. Kobiety $§wiata polityki najczesciej uwidaczniane na okladkach
badanych tygodnikéw

Kobiety % Kobiety %
$wiata polityki $wiata polityki
Ewa Kopacz 33% (35) | Anna Komorowska 4% (4)
Beata Szydto 18% (19) | Krystyna Pawlowicz 4% (4)
Elzbieta Bienkowska 6% (6) Angela Merkel 3% (3)
Agata Duda 6% (6) Maria Kaczynska 2% (2)
Barbara Nowacka 5% (5) Anna Grodzka 2% (2)
Magdalena Ogorek 5% (5) Barbara Jaruzelska 2% (2)

Zrodlo: analiza wlasna.

Kobiety $§wiata polityki obecne na oktadkach badanych tygodnikow
mozna podzieli¢ na dwie zasadnicze grupy: a) aktywnych politykow,
b) osoby wspierajace, towarzyszace politykom. W pierwszej grupie naj-
bardziej wyeksponowanymi postaciami kobiecymi byly Ewa Kopacz —
obecna na 35 okladkach, oraz Beata Szydto widoczna na 19 oktadkach.
Nie dziwi ten wynik, zwlaszcza biorac pod uwagg, iz wskazane panie
reprezentowaty dwa najwazniejsze ugrupowania walczace o miejsca
w Sejmie podczas wyborow parlamentarnych oraz byty kandydatkami na
premiera. Ewa Kopacz goscita 9 razy na oktadce ,,W Sieci”, 7 razy na
oktadce ,,Gazety Polskiej” i 5 razy na oktadce ,,Wprost”. Beata Szydto
trzykrotnie pojawita si¢ na oktadkach ,,W Sieci”, ,,Przeglad”, ,,Gazeta
Polska” i ,,Do Rzeczy”.

W 2014 r. po odejsciu Donalda Tuska premierem rzadu zostata Ewa
Kopacz, ktora w sktad Rady Ministrow powotata pi¢¢ kobiet i to wyda-
rzenie odbito si¢ szerokim echem takze na oktadkach badanych tygodni-
kow, np. redakcja ,,Do Rzeczy” w numerze 41/2014 wyeksponowata
tytul Rzeczpospolita Babska. Rzqd kobiet — droga do sukcesu Platformy
czy do porazki feminizmu. W kolejnym numerze (42/2014) tego tygodni-
ka na oktadce widniat tytut: ,, Operacja Kopacz”. Jak ,,zatamanqg Ewke”
przerobiono na ,,zelazng premier”, w ktorym wyraznie wida¢ aluzj¢ do
stow Donalda Tuska oceniajacego pierwsze wystapienie premier Ewy
Kopacz. ,,Feminizacja” polskiej Rady Ministrow to najbardziej ekspo-
nowany temat po nominacjach nowych ministrow w rzadzie Ewy Ko-
pacz. Redakcja ,,Polityki” (39/2014) prowadzila dywagacje na temat
roéznic migdzy rzadami kobiet a mgzczyzn — Panstwo Pan. Czy kobiety
rzqdzq inaczej. Mamy najbardziej sfeminizowany gabinet 111 RP. W licz-
nych medialnych doniesieniach wprost sugerowano, iz za Ewa Kopacz
niczym cien widoczny na oktadce numeru 37/2014 tygodnika ,,Wprost”
stoi Donald Tusk. Wida¢ réwniez sugestie, iz w PO rozpoczgla sig¢ walka
o wplywy, co potwierdzit tytut 37/2014 wydania ,,Newsweek Polska” —
Wichry wojny. Po odejsciu Donalda Tuska w Platformie walczq wszyscy
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ze wszystkimi oraz oktadka ,,Przegladu” (37/2014) ze zdjgciem okraszo-
nym tytulem Teraz my, na ktorym Ewa Kopacz kroczy z butawg w reku
obok Bronistawa Komorowskiego. Dawano do zrozumienia, iz migdzy
Donaldem Tuskiem i jego nastgpczynia doszto do niesnasek — Gorzki
rozwod. Duetu Kopacz — Tusk juz nie ma. Sq pretensje, wyrzuty i zale
(,,Newsweek Polska” 40/2014).

Posta¢ Ewy Kopacz byla ukazywana w kontekscie kilku tematow:
a) afera podstuchowa, np. ,,Newsweek Polska” 42/2015 Kto kazal zabié
rzqd, b) kryzys imigracyjny: ,,W Sieci” 38/2015 Ewa Kopacz urzqdzi nam
piekio na rozkaz Berlina, c) przekrety, naduzycia, malwersacje u szczytow
wiladzy: ,,W Sieci” 36/2015 Operacja sprzedaé lasy, d) protesty niezado-
wolonych grup zawodowych: ,,Przeglad” 6/2015 Placz i pta¢; €) media na
ustugach PO: ,,W Sieci” 41/2015 Kulisy kampanii. Jakie pomysty na finat
majq sztabowcy. Jakie prowokacje szykujq wladza i jej media; f) sfalszo-
wane wybory samorzadowe: ,,W Sieci” 49/2014 Wiemy jak fatszujq wybo-
ry; g) porazka wyborcza Bronistawa Komorowskiego: ,,Gazeta Polska”
33/2015 Wszystkie bule Ewy Kopacz. Wizerunek Ewy Kopacz kreowany
na famach tytulow prawicowo-konserwatywnych byt bardzo negatywy,
0 czym dobitnie $wiadczy obraz wyeksponowany w tygodniku ,,W Sieci”
(38/2015), przedstawiajacy premier ubrana w czador z bombami w reku
lub przebrana za kostuch¢ na oktadce ,,Gazety Polskiej” (39/2014). Re-
dakcje tych tygodnikow obarczaty Ewe Kopacz wina za afery, przekrety,
kryzys imigracyjny, problemy Polakéw oraz sugerowatly, ze kieruje me-
diami sprzyjajacymi PO oraz odpowiada za sfatszowanie wyborow. Pozo-
stale redakcje koncentrowaly si¢ na samym fakcie zmiany premiera
W Polsce oraz omawiaty kulisy afery podstuchowe;.

W wymowny, ale stereotypowy sposob komentowano zaangazo-
wanie kobiet w zycie polityczne m.in. na okladce numeru 27/2015
»Tygodnika Powszechnego” stowami tytulu: Popisowe rzqdy kobiet.
Zostaly twarzami polityki, ale sterujq nimi mezczyzni. Podobny stosu-
nek do polityczek mozna zauwazy¢ w ,,Polityce” (3/2015) — Lwice
Lewicy. Barbara Nowacka & Magdalena Ogorek. Piekniejsze twarze
Palikota i Millera. Czy uratujq obie tonqce partie? oraz w ,,Newsweek
Polska” (4/2015) Dziwne przypadki kandydatki Ogorek. Zawsze wie-
dziata, kogo poprosi¢ o pomoc, a teraz najlepszq oferte ztozyt Miller.
Kobiety potraktowano lekcewazaco, sprowadzajac je do roli marione-
tek z tadng twarza, sterowanych przez mezczyzn. Ponadto trzykrotnie
na oktadkach ,,Wprost”, mozna si¢ dopatrze¢ przypadkow seksualizacji
kobiet zwigzanych ze sfera polityki, np. dla tematu Seks afera w Sejmie
(8/2014) oprawa graficzna uczyniono kobiece nogi rozstawione nad
budynkiem Sejmu.
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druga Bawarie

W Sieci” (38/2014) ,,Wprost” 43/2015 »Przeglad” 47/2015
llustracja 1. Przyklady okladek badanych tygodnikéw

ukazujace Ewe Kopacz i Beatg Szydlo

Zrédlo: strony internetowe badanych tygodnikow.

Whybory parlamentarne 2015 r. ilustrowano w kategoriach starcia
PO i PiS, eksponowano podsycany przez media pojedynek liderek —
Ewy Kopacz i Beaty Szydto. Rywalizacje kandydatek na premiera
przedstawiano jako zmagania bokserow (,,Wprost” 43/2015), szermie-
rzy (,,Polityka” 26/2015) lub liderek partii konkurujacych o glosy elek-
toratu, kuszacych wyborcza kietbasa (,,Przeglad” 39/2015). W przy-
padku Beaty Szydto wyraznie, mocno i jednoznacznie akcentowano, iz
to Jarostaw Kaczynski ma decydujacy glos, bo to on stoi na czele par-
tii, kieruje podejmowanymi dziataniami, a kandydatka na premiera jest
jednym z elementéw realizowanej strategii. Bez wzgledu na sympatie
czy antypatie redakcje badanych tygodnikéw zgodnie nakreslaty relacje
wewnatrz PiS i manifestowaly pozycje prezesa Kaczynskiego, np.
w ,,Newsweek Polska” (43/2015) pojawit si¢ zwrot ,,orty Kaczynskie-
g20”, w ,,Do Rzeczy” (23/2015) uzyto sformutowania ,,druzyna Kaczyn-
skiego”. Tytut nr 26/2015 tygodnika ,,Polityka” — Szydlo na Kopacz.
Aby wygrac wybory, prezes PiS musi wystawi¢ zmiennikow — to bezpo-
srednie wskazanie, iz kandydatka PiS jest traktowana niczym zastona
dymna dla kontrowersyjnych postaci swojego ugrupowania. Redakcje
opowiadajace si¢ za PiS podkreslaty nadchodzace pozytywne zmiany,
np. ,,W Sieci” (42/2015) Idzie przetom. Co trzeba zmienic, zeby Polacy
przestali ucieka¢ z Polski. Jednocze$nie w tych samych tytutach suge-
rowano, iz PO przygotowala putapki, ktére beda utrudniaty prace no-
wego rzadu (,Do Rzeczy” 49/2015), a w tygodniku ,,Przeglad”
(47/2015) wieszczono, ze ludzie desygnowani przez Jarostawa Kaczyn-
skiego uczynia z Polski druga Bawarig. Redakcja ,,W Sieci” (47/2015)
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pisala o ,,misji specjalnej i Polsce od nowa”, za§ wyrazne watpliwosci
wobec nowej ekipy rzadzacej zglosita redakcja ,,Wprost” (51/2015),
stawiajac pytanie: Czy wiecie, dokqd idziecie?

Elzbieta Bienkowska w 2014 r. objeta stanowisko europejskiego
komisarza ds. rynku wewnetrznego i ustug, stad duze zainteresowanie jej
osoba i obecno$¢ na 6 analizowanych oktadkach. Posta¢ bylej minister
widniata na oktadce ,,W Sieci” (37/2014), gdzie komentarzem ,,wszystko
si¢ zmieni” wzmiankowano o wyjezdzie Bienkowskiej i Tuska, za$ re-
dakcja ,,Gazety Polskiej” (11/2015) odwotala si¢ do afery tasmowej.
W tych tytutach wida¢ negatywna opini¢ wzglgdem osoby bylej wice-
premier. Natomiast we ,,Wprost” (29/2014) pisano o ,,tasmie, ktéra ma
obali¢ rzad”, w ,,Newsweek Polska” (42/2015) ukazano Elzbietg Bien-
kowska jako jedna z ofiar kogos, ,.kto kazat zabi¢ rzad”, a wigc w tych
tytulach wydzwigk i ocena bylej minister sa zupetnie inne.

Kolejne kobiety, ktére w badanym okresie zaznaczyly swoja obec-
nos¢ w polityce, to Barbara Nowacka — twarz lewicy w wyborach parla-
mentarnych, oraz Magdalena Ogorek — kandydatka na prezydenta RP,
ktérej nominacja wywotata zaskoczenie i konsternacje opinii publicznej.
Dziennikarze badanych tygodnikow komentowali dzialania podejmowa-
ne po lewej stronie sceny politycznej, i tak w ,,Newsweek Polska”
(4/2015) pisano o ,,dziwnych przypadkach kandydatki Ogorek”, za$ re-
dakcja ,,Polityki” (3/2015) eksponowata na oktadce ,,.Lwice Lewicy Bar-
bar¢ Nowacka & Magdalg Ogorek”, okreslone mianem ,,pigkniejszych
twarzy Palikota i Millera”, stawiajac jednoczes$nie pytanie ,,Czy uratuja
obie tongce partie?” Na niektorych oktadkach kandydatka na prezydenta
RP byta obrazowana, podobnie jak konkurenci, zupetie neutralnie, np.
w ,.Polityce” 1 ,,Wprost” (19/2015). Barbara Nowacka miata by¢
»zmiennikiem”, postacia, ktora odmtodzi Sejm (,,Polityka 42/2015), ale
poniosta porazke, nie wprowadzita lewicy do Sejmu i dlatego jej smutna
postaé¢ uzupetnia tytut: Krajobraz po kiesce — widoczny w jednym z nu-
merow tygodnika ,,Przeglad” (45/2015).

Z grona czynnych politykow na okladkach ukazywano byla po-
stanke Ann¢ Grodzka oraz aktualng postanke PiS Krystyng Pawlowicz.
Posta¢ Anny Grodzkiej pojawita si¢ w tytutach konserwatywno-prawi-
cowych, np. w ,,Gazecie Polskiej” (24/2014) 1 ,,W Sieci” (5/2015).
Wyraznie negatywne stanowisko wzgledem tej postaci, okreslonej mia-
nem ,baby z jajami” czy ,transseksualisty prywatnie mieszkajacego
z heteroseksualng kobieta”, podkresla fotografia, na ktorej postanka
goli twarz lub jedzie samochodem, palac papierosa. Celem redakcji
bylo ,,odslonigcie Grodzkiej” oraz odpowiedz na pytanie: ,kim jest
Krzysztof Begowski?” Krystyna Pawlowicz, jedna z najbardziej wyra-
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zistych 1 kontrowersyjnych postaci PiS, rowniez widniata na oktadkach
badanych tygodnikéw, np. ,,Wprost” (47/2015), ,,Polityki” (21/2015).
Redakcje prezentowaty tg osobg w kategoriach cztonka konkretnego
ugrupowania i w zasadzie, poza Beata Szydlo, byta to jedyna kobieta
tak wyraznie utozsamiana z PiS, lecz traktowana jako ,,szeregowy zol-
nierz” tzw. partii wojny.

Sposrod politykdéw zagranicznych plci zenskiej redakcje badanych
tygodnikow najcze$ciej publikowaty wizerunek Angeli Merkel, ktora
trzykrotnie pojawita si¢ na oktadkach. Redakcja ,,Wprost” (2/2014)
okreslita kanclerz Niemiec mianem ,,Cztowieka roku 2013, natomiast
na oktadkach ,,Do Rzeczy” (12/2014) i ,,W Sieci” (21/2014) to postac
dominujaca, o mocnej pozycji miedzynarodowej, dyktujaca warunki,
ktorej ktania si¢ Donald Tusk, caluje jej reke, sam noszac miano ,ka-
merdynera” Angeli Merkel i prezydenta Francji.

Katalog kobiet towarzyszacych ludziom $wiata polityki, w ktory
wpisuja si¢ zony politykow, otwiera Agata Duda, matzonka aktualnego
prezydenta RP. ,,Pierwsza dame wskazujemy niejako dodatkowo, gto-
sujemy przeciez na megza, ale jakkolwiek by bylo, wybieramy reprezen-
tacyjny tandem, wigc wizerunek zony zawsze bedzie towarzyszyt wize-
runkowi prezydenta czy kandydata na prezydenta” (Kowalska, Nie
chcemy w Patacu Prezydenckim matki Polki, 2015). Ostatnie wybory
prezydenckie zdominowato starcie Bronistawa Komorowskiego z An-
drzejem Duda, cho¢ w mediach dodatkowo eksponowano wizerunkowe
potyczki zon kandydatow. Okres prezydentury Bronistawa Komorow-
skiego pozwolit opinii publicznej poznaé 6wczesna pierwsza dame,
a prawdziwe emocje i zainteresowanie podczas kampanii wzbudzata
Agata Duda, ktora aktywnie zaangazowala si¢ w dziatania meza. Po-
sta¢ zony kandydata na prezydenta RP z ramienia PiS byla szczegolnie
czesto widoczna w tygodnikach ,,W Sieci”, ,,Gazeta Polska” i ,,Do
Rzeczy”. Wykreowany obraz byl bardzo pozytywny, o czym dobitnie
swiadcza tytuly na oktadkach z wizerunkiem Agaty i Andrzeja Dudy,
np. Nareszcie (,,Do Rzeczy” 32/2015), Nadchodzi nowa Polska (,,Gaze-
ta Polska” 21/2015). Przeciwienstwem okazal si¢ portret Anny Komo-
rowskiej, ktora byta okre§lana mianem ,resortowej pierwszej damy”
(,,Gazeta Polska” 8/2015), a wzgledem panstwa Komorowskich uzyto
na oktadce ,,Gazety Polskiej” (19/2015) stwierdzenia Polacy majq was
dos¢. Wskazany kontrast dobitnie ukazano na oktadce tygodnika
W Sieci” (7/2015), gdzie uwidoczniono obydwie pary, lecz Andrzej
i Agata Dudowie to ludzie, z ktérych emanuje energia, za$ Bronistaw
I Anna Komorowscy wygladaja, jakby drzemali, cato$¢ dopetnia ko-
mentarz: Start kampanii to byt nokaut.
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Na oktadkach badanych tygodnikow prawicowych pojawila si¢ tra-
gicznie zmarta Maria Kaczynska, np. w ,,Do Rzeczy” i ,,W Sieci”
(15/2014). Posta¢ niezyjacej pierwszej damy byta przywolywana z oka-
zji przypadajacych rocznic katastrofy smolenskiej. Maria Kaczynska na
oktadkach badanych tygodnikow to ,,dama” i wierna zona, ktéra ,,zawsze
byla z Leszkiem”, a milo§¢ pary prezydenckiej ,byla silniejsza niz
smier¢”. Redakcja ,,Gazety Polskiej” (15/2014) wspominata katastrofe
oraz informowata o filmie powstalym ku czci Marii Kaczynskiej
(14/2015).

Kolejna kobieta — zyciowa towarzyszka polityka — widoczna na
oktadkach badanych tygodnikow to Barbara, zona gen. Wojciecha Jaru-
zelskiego, ktory zmart w badanym okresie i stad zainteresowanie wokot
jego osoby wzrosto, a w rezultacie obok niego na dwoch oktadkach uwi-
doczniono takze jego matzonkg. Dziennikarze ,,Newsweek Polska”
(15/2015) pisali o Tajemnicach domu Jaruzelskich, a w ,,Przegladzie”
(7/2014) dokonali retrospekcji, przywotujac czasy Okraglego Stotu.

Zaprezentowane postaci plci zenskiej, aktywnie uczestniczace w zy-
ciu politycznym oraz pelniace rolg zon czotowych polskich politykow,
nie zamykaja katalogu kobiet zwiazanych ze §wiatem polityki uwidocz-
nionych na oktadkach badanych tytutéw, poniewaz w materiatlach mozna
odnalez¢ wiele innych postaci (np. H. Gronkiewicz-Waltz, M. Obama,
J. Mucha), jednakze wybrane panie wystgpowaly najczesciej. Ewa Ko-
pacz i Beata Szydto oraz Magdalena Ogoérek i Barbara Nowacka, czyli
kobiety, ktore w ostatnim czasie staly si¢ twarzami reprezentowanych
podmiotow politycznych, pojawiaty si¢ na oktadkach samodzielnie. Naj-
czesciej to Ewa Kopacz byla postacia pierwszoplanowa, za§ Beata Szy-
dto zwykle byta uwidaczniana w towarzystwie Jarostawa Kaczynskiego
i Andrzeja Dudy. Pozostale kobiety zaangazowane w zycie polityczne
peitly role jednego z podmiotéw w zapleczu lidera (np. Krystyna Paw-
lowicz) — zazwyczaj plci meskiej — lub zyciowej towarzyszki polityka,
jak w przypadku zon kandydatow na urzad prezydenta RP.

Podsumowanie

Rezultaty przeprowadzonych badan $wiadcza o personalizacji okla-
dek wybranych polskich tygodnikéw. Dowodem potwierdzajacym ten
whniosek jest fakt, iz na oktadkach stanowiacych materiat badawczy naj-
czesciej pojawiala si¢ posta¢ ludzka. Ponadto wyrazna maskulinizacja
rowniez okazata si¢ tatwa do udowodnienia, gdyz posta¢ meska zostala
uwidoczniona na wigkszosci oktadek (75%). Przedstawicielki plci zen-



Kobiety swiata polityki na oktadkach wybranych polskich tygodnikow... 99

skiej byly duzo rzadziej obecne w analizowanych materiatach. Wiele
kobiet widniejacych na oktadkach tygodnikéw to postaci anonimowe,
cho¢ konkretne warto$ci sa w tym zakresie zréznicowane w zaleznosci
od tytutu. Przedstawicielki plci zenskiej, ktorych tozsamo$¢ zostata
przez redakcj¢ sprecyzowana, oraz kobiety nalezace do kregu ludzi po-
wszechnie znanych to najczesciej przedstawicielki §wiata polityki, a w
dalszej kolejnosci mediow, kultury (aktorki, rezyserki) oraz Kosciota.

Na oktadkach przedstawiano fragmenty kobiecego ciala, ale w przy-
padku polityczek jest to zjawisko marginalne i jedyna czg$cig ciata ko-
biety zaangazowanej politycznie, jaka mozna dostrzec w badanych mate-
riatach, byta twarz. Watki seksualne poruszane w temacie danego wyda-
nia opatrywano obrazem anonimowej postaci kobiecej, ale kontekst ten,
cho¢ sporadycznie, pojawiat sig¢ rowniez przy tematach politycznych.

Kobiety zwiazane ze $wiatem polityki wystgpowaly w roli aktywne-
go polityka oraz towarzyszki zycia mezczyzny funkcjonujacego na are-
nie politycznej. Badany okres to czas, w ktorym zaangazowanie poli-
tyczne kobiet bylo bardzo wyrazne, lecz mimo to na oktadkach gérowali
mezezyzni. Politycy plci meskiej niemal trzykrotnie czg$ciej widnieli
w badanych materiatach niz polityczki. Dominacja m¢zczyzn w polskiej
sferze politycznej nie ulega watpliwosci i znalazta potwierdzenie w ana-
lizowanych tygodnikach.

»Iwarze liderow partyjnych”, podczas ostatnich wyborow parlamen-
tarnych, miaty oblicza kobiet i ten watek znajdowat odzwierciedlenie
w tygodnikach. W rezultacie najwyrazniej eksponowanymi postaciami
plci zenskiej, aktywnie zaangazowanymi w zycie polityczne, byly Ewa
Kopacz i Beata Szydto. Patrzac na oktadki badanych tygodnikéw, sto-
sunkowo tatwo mozna okresli¢ polityczne sympatie i antypatie redakcji,
co nie pozostawalo bez wptywu na kreowanie wizerunku samych polity-
czek. Na okladkach sygnalizowano pozycje kobiet zaangazowanych
politycznie w strukturach partyjnych. ,,Kobiece twarze” pehity role za-
stony dymnej czy tez parawanu dla niektorych politykow dotychczas
eksponowanych, zajmujacych istotne pozycje w partyjnej hierarchii.
Formalnie to polityczki zostaty twarzami starcia dwoch najwazniejszych
podmiotow konkurujacych o mandaty poselskie w ostatnich wyborach
(PO i PiS), ale ,,mgski cien” byt wciaz obecny za ich plecami, co row-
niez pokazano na oktadkach i co zdaje si¢ potwierdza¢ brak autonomii
liderek partyjnych, ktore w badanych materiatach traktowano w katego-
riach marionetek.

Uzyte we wprowadzeniu okre$lenie ,,barwne plamy na fotografiach
z pierwszych stron gazet”, opisujace kobiety zajmujace eksponowane
stanowiska polityczne, wydaje sie jeszcze bardziej zasadne, prawdziwe
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I potwierdzone dzigki przeprowadzonym analizom. Badania wykazaty,
iz czym$ wyjatkowym, szeroko komentowanym byl ,,sfeminizowany”
rzad Ewy Kopacz, nominacja Magdaleny Ogorek na kandydatke w wy-
borach prezydenckich czy starcie dwoch kobiet pretendujacych do sta-
nowiska premiera po wyborach parlamentarnych, a zatem reprezen-
tantka plci zenskiej na tak wysokim szczeblu politycznym nie jest zja-
wiskiem powszechnym, normalnym czy standardowym. Mimo wyli-
czonych przyktadow i wynikow badan ,;mediow nie mozna oskarzy¢
0 prosta stereotypizacje ptci, ale schematyczne traktowanie plci pozo-
staje zjawiskiem powszechnym. Dopoki dysproporcja migdzy liczba
przywodcow $wiatowych plei meskiej i zenskiej nie ulegnie znaczne-
mu zmniejszeniu, mozemy oczekiwac, ze wzorzec ten bedzie powracat,
poniewaz fakt, Ze to kobieta odniosta sukces, pozostaje nadal istotny
dla definicji najwazniejszych wiadomosci, przekazywanych przez me-
dia” (Norris 2003: 150).
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Abstract

There is no denying that one of the foundations of contemporary politics, and
perhaps the most important, is the image. The image of politician and the party, the
image which is so carefully looked after by numerous specialists. Elaborately prepared
design, which is delicately managed to create the right impression. At the same time this
construction is exposed to dozens of hazards that can cause all sorts of crisis situations. So
far, in the practice of public relations there is a belief that a crisis in any organization
(entity) is inevitable, like death and taxes. The department of public relations is also
responsible for crisis management during the course of events of the crisis situation.
However, today more and more often, we go one step further, pointing out that it is
necessary to strive for a situation in which any possible crisis will be detected early or even
beforehand, and thus the appearance of the crisis situation will be postponed into the
indefinite future. For anticipating the crisis, from the point of view of public relations,
responsible is “issue management” and the purpose of this article is to present to use of the
Twitter portal as a tool used to foresee a crisis situation with regard to the political image.
The example of actions taken by the Ministry of Regional Development during a press
conference of Law and Justice party in November 2013 was used as a case study.
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Wspdtczesna polityka, w ktorej dominujaca rolg przejelty media, Sta-
ta si¢ widowiskiem przesuwajacym cigzar z rzeczywisto$ci w baudrillar-
dowska hiperrzeczywisto$§¢ pozbawiona zrédetl i realnosci (Baudrillard
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2005: 6-7). Hiperrzeczywisto$¢, czy tez ,,realna wirtualno$¢”, jak nazy-
wa $wiat wirtualny Manuel Castells (Goban-Klas 2005: 120), utkana jest
wirtualnymi scenami, na ktorych jak wskazuja Alexander Bard i Jan
Soéderqvist, odgrywane sa przedstawienia (Bard, Soderqvist 2006: 243).
Jak zauwaza Winfried Schulz, tak kreowana przez media rzeczywistosc,
czy raczej spektakl, niewiele ma wspolnego z obiektywna rzeczywisto-
$cig (Schulz 2006: 33).

Marek Bednarz wspoéiczesna zmitologizowana sfer¢ polityczna
okresla mianem gnozy politycznej, w ktérej apriorycznie przyjete zato-
zenia wymuszaja okreslong postawe $wiatopogladowa, wizj¢ rzeczywi-
stosci 1 poczucie realnosci (Bednarz 2009: 117). To media, zaréwno
trakcyjne, jak i nowe, tworza ramy wspotczesnej polityki. Tworza zasa-
dy, do ktoérych politycy musza sie dostosowaé. Wydarzenie polityczne,
by sta¢ sie wiadomoscia, musi wzbudzi¢ zainteresowanie mediéw (Bard,
Soderqvist 2006: 82). Prowadzi to do do$¢ smutnej refleksji, a stowa
J. Baudrillarda sprzed wielu lat nie tylko nie traca na aktualnosci, ale
wrecz doskonale opisuja wspotczesnose, gdyz jak wskazywat: |, Istnieje-
my we wszechswiecie, w ktérym jest coraz wiecej informacji, a coraz
mniej sensu” (Baudrillard 2005: 101). Jak dalej pisze: ,,Informacja poze-
ra wlasna tres¢. Pochtania komunikacje i sfer¢ spoteczna” (Baudrillard
2005: 102). Przestaje by¢ wazne to, co si¢ komunikuje, a staje si¢ wazne,
jak sie to komunikuje i kto komunikuje sie z kim. ,,Cel to nie tyle cel, ile
raczej kierunek: utworzenie, utrzymanie i wzmocnienie zachodzacego
procesu” (Bard, Soderqvist 2006: 205), procesu mediatyzowania sfery
publicznej, a tym samym i polityki, tryumfu hiperrzeczywistosci.

Lech Rubisz przyczyn takiego stanu rzeczy upatruje w podobien-
stwach wspoélczesnej polityki do widowiska, ktore juz z samej zasady
jest atrakcyjne medialnie. Jak wskazuje, ,,to nie media czynia z polityki
widowisko, ona sama jest jak widowisko” (Rubisz 2009: 112). T to wi-
dowisko niezwykle kosztowne, co wigCej, generujace potrzeby na coraz
to wigksze i wigksze naktady finansowe. Przyktadowo koszt zdobycia
mandatu w amerykanskiej [zbie Reprezentantow w 1986 r. byt dwa razy
tanszy niz w 2014 r., oczywiscie uwzgledniajac sil¢ nabywcza dolara
w poréwnywanych okresach. W 1986 r. na zwycigska kampani¢ wydano
srednio 776 tys. dolaréw (nominalnie byto to 359 tys. dolarow), a w
2014 r. trzeba byto wyda¢ 1,46 min dolaréw, cho¢ warto wspomnie¢, iz
,hajdrozsza” elekcja miata miejsce w 2012 r., kiedy to $redni koszt man-
datu wyniost 1,64 min (nominalnie 1,59 min dolaréw) (The Campaign
Finance Institute 2014).

Jeszcze wyrazniej kosztochtonno$é politycznego widowiska wida¢ na
przykladzie amerykanskich kampanii prezydenckich. W 2012 r. po raz
pierwszy koszty reklamy wyborczej pochtongly miliard dolarow, z czego
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580 mIn kosztowatly reklamy Baracka Obamy, a 470 min dolaré6w Mitta
Romneya. Jeszcze w 2000 r. wydatki kandydatow dwoch gléwnych par-
tii wynosity ,,zaledwie” 240 miln dolaréw, by w 2004 r. wynies¢ 620
min, a w 2008 r. ponad 700 min dolaréw (Tedesco, Dunn 2014: 78).
W trakcie najdrozszej, jak dotychczas, kampanii 2012 r. wyprodukowa-
no az 474 unikatowe materiaty reklamowe, z ktorych 259 wspierato kan-
dydata Republikanow, a 215 prezydenta B. Obame¢. W stosunku do
kampanii 2004 i 2008 r. ilo$¢ produkowanych reklam wzrosta o ponad
40% (Tedesco, Dunn 2014: 80).

Dynamiczny wzrost kosztow kampanii rodzit pytania o potencjalne
rekordy, jakie mialy pas¢ w 2016 r. Sean Bryant w listopadzie 2015 r.
wskazywal, iz wielu analitykow amerykanskiego rynku politycznego su-
gerowalo, iz kampania prezydencka 2016 r. moze podwoié, a nawet potro-
i¢ koszty w stosunku do 2012 r. Tym samym, jak wskazywat, wydatki
moga siggnac¢ 3, a nawet 5 mld dolaréw (Bryant 2016). Najwigcej na swo-
ja kampani¢ wydata Hillary Clinton 1,184 mld dolarow przy ,,zaledwie”
616,5 min dolarow Donalda Trumpa (Allison, Rojanasakul, Harris, Sam
2016). Jak wskazuje Center for Responsive Politics, tacznie na rzecz obu
najpowazniejszych kandydatow wydano 2,65 mld dolaréw (na tg kwote,
obok wydatkéw kandydatow, sktadaja sie wydatki partii oraz organizacji
afiliowanych) (Berr 2016). Gléwnym obciazeniem kampanijnych budze-
tow pozostata reklama telewizyjna. Tylko w ostatnich dniach kampanii
(6-9 listopada 2016 r.) reklama telewizyjna wspierajaca kandydature
H. Clinton pochlongta az 332,1 mln dolardéw, przy zaledwie 18,7 min dola-
réw poniesionych przez D. Trumpa. Najbardziej nasycony reklamg okazat
si¢ poniedziatek 7 listopada, kiedy to demokraci wyemitowali tacznie az
14 460 reklam (Election AP). Do kosztéw elekcji 2016 r. nalezy doliczy¢
takze wielomilionowe naktady poniesione przez kandydatow, ktorzy ry-
walizowali w prawyborach (Which Presidential Candidates... 2016), oraz
kampanie kandydatéw do Kongresu i Senatu (4,26 mld dolaréw), co su-
mujac, dato kwote ponad 6,8 mld dolaréw (Berr 2016).

Przy tak ogromnych kosztach, jakie pociaga za soba pieczotowicie
kreowany wizerunek, nie powinno dziwié, iz coraz wieksza wage nabie-
ra zarzadzanie kryzysowe (Crisis management), jako czgs¢ public rela-
tions wymierzona wtasnie w ratowanie wizerunku w sytuacji kryzyso-
wej. Fraser P. Seitel stwierdza, iz w $wiecie spoteczenstwa informacyj-
nego zdominowanego przez nieustanng komunikacj¢ i przeptyw infor-
macji ciagle wzrasta liczba 1 sita sytuacji kryzysowych wplywajacych na
funkcjonowanie rzadéw, przedsigbiorstw i wszelkiego typu organizacji,
a nawet poszczegdlnych osob (Seitel 2003: 220). Nie powinno wige dzi-
wi¢ coraz wigksze zainteresowanie badaczy tematyka zarzadzania kryzy-
sowego oraz zarzadzania problemowego majacego antycypowaé poten-
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cjalne sytuacje kryzysowe. Warto w tym miejscu przywota¢ takie nazwi-
ska, jak: Timothy Coombs, lan Mitroff, Robert Heath czy Sam Black, do
ktorych prac odwotuj¢ si¢ w tym artykule.

Niniejszy artykul ma na celu zobrazowanie za pomoca studium
przypadku mozliwos$ci wykorzystania portalu Twitter w obszarze zarza-
dzania kryzysowego, szczegolnie odnoszac to do dziatan antycypujacych
potencjalne sytuacje kryzysowe (zarzadzanie problemowe).

Kryzys wizerunkowy i zarzadzanie kryzysowe

Samo stowo kryzys roznorodnie jest definiowane w obrebie roznych
nauk. Dla nas najwazniejsze jest ujecie w ramach public relations, gdzie jak
wskazujg chocby Thierry Pauchant i lan Mitroff, kryzys to zaburzenie,
ktore wptywa na system jako catos$¢ i uderza w jego podstawowe zatozenia
(Pauchant, Mitroff 1992: 12). Z kolei Timothy Coombs i Sherry Holladay,
za Myria Allen i Rachel Caillouet (Allen, Caillouet 1994) postrzegaja kry-
zys jako zagrozenie dla organizacji i dodaja, ze owo zagrozenie nalezy
traktowa¢ jako potencjalne niebezpieczenstwo dla reputacji/wizerunku
(Coombs, Holladay 1996: 280). Dla Sama Blacka kryzysem (sytuacja kry-
zysowa) bedzie nagle i rozszerzajace si¢ z duza szybkoscia wydarzenie
wymagajace natychmiastowego dziatania. Zauwaza jednoczesnie, ze kazda
sytuacja kryzysowa jest inna, szczegdlna i nawet doktadnie przygotowane
plany dziatania wymagaja ciaglych modyfikacji i modernizacji (Black
1998: 152). Bardzo ciekawa koncepcje dotyczaca kryzysu przedstawit
przywotywany juz T. Coombs, ktdry wskazuje, iz kryzys jest kwestia per-
cepcji. Jesli otoczenie organizacji wierzy, ze organizacja jest w kryzysie, to
kryzys istnieje, a otoczenie organizacji reaguje tak, jakby byta ona w kry-
zysie (Coombs 2015: 3). Jednakze najwazniejsze jest zrozumienie, iz cata
gra odbywa si¢ na dwdch poziomach rzeczywistosci: z jednej strony bedzie
to rzeczywisto$¢ spoleczna, z drugiej — rzeczywistos¢ mediatyzowana.

Rzeczywiste zdarzenie, jak przestepstwo korupcyjne czy katastrofa
platformy wiertniczej, skutkuje na obu poziomach rzeczywistosci.
Pierwsza jest rzeczywisto$¢ spoleczna, gdzie rozwiazaniem kryzysu beda
decyzje o zawieszeniu 0séb oskarzonych o korupcjg i pelna wspolpraca
z prokuratura czy zapewnienie pomocy poszkodowanym oraz przeciw-
dziatanie wyciekowi ropy. Druga jest odbior kryzysu i sposobu radzenia
sobie z nim, ktory ma miejsce na plaszczyznie medialnej — hiperrze-
czywstosci, i to tej przestrzeni dotyczy kryzysowy public relations (crisis
management). Istotne wicc bedzie, jak postrzegana jest firma/organizacja
walczaca z zarzutami korupcyjnymi czy wyciekiem ropy naftowej. Efekt
dzialan w tej ptaszczyznie, w owej hiperrzeczywistosci, staje si¢ rownie
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istotny, jak radzenie sobie z fizycznym kryzysem. Brak odpowiednich
dziatan komunikacyjnych, mimo dobrze prowadzonej akcji zwalczania
kryzysu, moze skutkowa¢ zatamaniem si¢ pozycji organizacji nie tylko
w hiperrzeczywistosci, ale w rzeczywistosci spotecznej. Przekonat si¢
0 tym nawet tak potgzny koncern, jak BP, gdy w 2010 r. w wyniku kata-
strofy platformy wiertniczej do wdod Zatoki Meksykanskiej wyciekto
prawie 5 min barytek ropy, a w wyniku bledow w zarzadzaniu kryzyso-
wym kompletnej destrukcji ulegt wizerunek koncernu (Drosik 2013).

,Kryzys nadciaga w przeréznych ksztattach i formach. Konflikty,
ataki szalencow, katastrofy naturalne co raz naruszaja spokoj i porzadek
spoteczny” — stwierdza Arjen Boin (Boin 2005: 1). Tak obszerny zakres
sytuacji kryzysowych tworzy pewne trudnosci ich typologizacji. W lite-
raturze przedmiotu mozemy odnalez¢ kilka podejs¢ do typologizacji
kryzysow. Jednym z najczgstszych jest tworzenie katalogow potencjal-
nych sytuacji kryzysowych, ktore moga ro6znic si¢ przyporzadkowaniem
wybranej sytuacji do tej czy innej kategorii, sama zasada wymieniania
wszystkich potencjalnych zagrozen pozostaje jednak niezmienna. Podej-
$cie to odnajdujemy cho¢by u Edwarda Devlina (Devllin 2007: 9-24),
M. Ogrizeka i J.-M. Guillery’ego (Ogrizek, Guillery 1999: 1), Janine
L. Reid (Reid 2000: 3-5), Suresh Goel (Goel 2009: 5-24) czy Otto Ler-
bingera (Lerbinger 1997: 10-14). Wsrdd polskich autoréw typologie
taka prezentuja przyktadowo T. Smektata czy K. Wojcik.

Ciekawa propozycj¢ idaca w kierunku tworzenia generalnych ram
»zrodel ktopotow” przy kreowaniu wizerunku politycznego wyrdznit
John Thompson. Wskazuje on na cztery grupy zdarzen: gafy i wybuch
emocji, dziatanie, ktore si¢ msci, przecieki oraz skandale. Jak zaznacza
J. Thompson, nie jest to petna lista zrodet probleméw, a ponadto nie
wykluczaja si¢ one wzajemnie. Jednakze wyrdznienie tych Kkategorii
pozwala w sposob usystematyzowany zbada¢ wiele zrodet potencjalnych
kryzysow (Thompson 2001: 143).

Odmienne podej$cie do wyrdznienia typow sytuacji kryzysowych,
a tym samym zrodet kryzysu zaproponowat S. Black, ktéry sytuacje kry-
zysowe dzieli na ,,znane nieznane” i ,,nieznane nieznane”. Pierwsza grupa
zdarzen okreslana jako ,,znane nieznane” dotyczy sytuacji, gdy niebezpie-
czenstwo jest znane, nie wiadomo tylko, kiedy co$ si¢ moze przydarzy¢.
W kazdym sektorze przemystu czy ustug mozna wyrozni¢ specyficzne dla
danej dziedziny zdarzenia, ktorych pojawienie si¢ jest bardzo prawdopo-
dobne. Dotyczy to takze sfery polityki. W zaleznosci od miejsca i czasu
mozemy wyszczegolni¢ potencjalne zagrozenia, ktorym moga ulec kon-
kretni aktorzy polityczni. Jesli w partii jest kontrowersyjny polityk, pre-
dzej czy pozniej wywota on swoimi wypowiedziami skandal. Jesli w for-
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macji sg politycy znani z dos¢ czgstej zmiany afiliacji partyjnej, rowniez
na tym polu mozna spodziewac si¢ niekorzystnych zdarzen, na ktoére wia-
dze formacji moga i nawet powinny by¢ przygotowane (Black 1998: 152—
153). Grupa, ktoéra S. Black nazywa ,,nieznane nieznane”, dotyczy takich
sytuacji kryzysowych, jakich nie da si¢ logicznie przewidzie¢. Beda to
wigc kleski zywiotowe, dziatania kryminalne czy terrorystyczne. Do ta-
kich sytuacji w racjonalny sposéb przygotowac si¢ jest trudno, jednakze
kiedy wystapia, konieczna jest natychmiastowa reakcja. Zakres ,,nieznane
nieznane” jest niezmiernie szeroki, gdyz dotyczy tego wszystkiego, czego
aktor polityczny nie spodziewa sig, a co, gdy ma miejsce, moze wyrzadzi¢
szkody. Tu najwazniejsza jest szybko$¢ dziatania i empatia. Te sktadowe
stanowia fundament potencjalnego sukcesu badz porazki aktora politycz-
nego (Maciejewski M., Maciejewski W. 2007: 134).

Crisis management to przede wszystkim dziatanie w sferze medialnej,
czesto wrecz niezalezne od czynno$ci podejmowanych w rzeczywisto$ci
spotecznej. Tylko kryzys zapewnia tak ,,nagla poprawe widzialnosci”.
Dlatego tez dziatania na tym polu skierowane sa przede wszystkim do
mediéw. Przywotywany F. Seitel wyroznia cztery podstawowe zasady
wspolpracy z mediami w czasie zaistnienia sytuacji kryzysowej. Po pierw-
sze, nalezy okresli¢ ryzyko w odniesieniu do kazdej dotknigtej kryzysem
grupy spolecznej. Nim rozpocznie si¢ jakiekolwiek dziatania komunika-
cyjne, ryzyko musi by¢ dobrze pojete, badz przynajmniej uwzglednione.
Po drugie, dla kazdego zidentyfikowanego ryzyka trzeba okresli¢ dziata-
nie, ktére pozwala je ztagodzi¢. Dzigki dobremu rozpoznaniu pojawiaja
si¢ szanse, ze opini¢ publiczna w wigkszym stopniu przekonaja propozy-
cje dziatan ograniczajacych ryzyko. Po trzecie, nalezy zidentyfikowaé
przyczyng ryzyka, co zwigkszy prawdopodobienstwo, iz postgpowanie
W sytuacji kryzysowej bedzie bardziej wywazone. Ponadto, jesli opinia
publiczna wierzy, iz znamy przyczyneg, istnieje wigksza szansa, ze uwie-
1Zy, iz mozna szybko naprawi¢ sytuacj¢. Po czwarte, nalezy da¢ dowod
odpowiedzialnego postgpowania kierownictwa. W ten sposdb zapewnia
si¢ opini¢ publiczna, iz organizacja zna przyczyny Kryzysu i wie, jak sobie
z nim poradzi¢ (Seitel 2003: 230-231). Wywotanie pozytywnego nasta-
wienia staje si¢ elementem kluczowym. Dzigki temu uniknie si¢ szerzenia
plotek i poméwien, paniki i eskalacji kryzysu. Bardzo czgsto sam kryzys
nie jest tak grozny, jak wywotane przez niego nastroje opinii publiczne;j.

Jak zauwaza K. Wojcik, ,,walki z opinia publiczna nie wygra si¢ za
pomoca $rodkéw prawnych. Kazdy konflikt jest bowiem takze walka
0 stowa — kto pierwszy wprowadzi do tej walki wlasne slowa, ten ma
Szans¢ wplywu na grupy sprzeciwu, na opini¢ publiczng, na $rodki ma-
sowego przekazu, a to one wlasnie naswietlaja konflikt i problem, ktory
ow konflikt wywolal” (Wojcik 2001: 576). Zarzadzanie w kryzysie to
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przede wszystkim walka o rzad dusz. Stad, przedstawione powyzej dzia-
fania winny by¢ oparte na kilku podstawowych zasadach, ktére powinny
obowiazywa¢ zawsze, gdy mamy do czynienia z zarzadzaniem kryzyso-
wym. Tak jak wiele definicji kryzysu w samym public relations wskazu-
je na ogrom sytuacji, jakie go wywotuja, tak samo wielu naukowcow
podaje wlasne, roznorodne propozycje dzialan w sytuacji kryzysowej
(Budzynski 1998: 146; Sietel 2003: 234-235).

Jeden z pierwszych modeli zarzadzania kryzysowego zaproponowat
Steven Fink. Wyr6znit on cztery fazy procesu zarzadzania Kryzysowego:
zwiastuny potencjalnego kryzysu, pojawienie si¢ kryzysu wraz z towarzy-
szacymi mu konsekwencjami, skutki kryzysu utrzymujace si¢ tak dlugo,
az dziatania kryzysowe przyniosa efekt, pojawienie si¢ wyraznego sygna-
h, iz kryzys nie jest juz problemem dla otoczenia organizacji i mozna
uznad, iz jest on zakonczony (Fink 1986: 15—18). Réwnie czgsto przywo-
tywana w literaturze jest propozycja lana Mitroffa, ktory podzielit proces
zarzadzania kryzysowego na pie¢ faz: pojawienie si¢ sygnatow kryzysu,
wykrywania i zapobieganie, powstrzymanie szkdd, naprawa i powro6t do
normalnego funkcjonowania, nauka, czyli wyciagnigcie wnioskow na
przysztos¢ (Mitroff 1994). Z kolei T. Coombs zaproponowat model trzy-
fazowy, w ktorym wyroznia etapy: prekryzysu, kryzysu i postkryzysu
(Coombs 2015: 9). Koncepcja T. Coombsa jest jednym z najczestszych
modeli wykorzystywanym do analizy dziatan kryzysowych.

Od zarzadzania kryzysowego do zarzadzania problemowego

Gléwnym zalozeniem zarzadzania kryzysowego jest nieunikniono$¢
kryzysu. Jak wskazuja badania wéréd amerykanskich przedsigbiorcow,
potencjalne wystapienie kryzysu jest tak samo pewne jak $mier¢ i podatki
(Wojcik 2001: 566). Takie zatozenie rodzi oczywiscie konsekwencje ciaglej
gotowosci bojowej, tak by moc w kazdej chwili przystapi¢ do dziatan, gdy
pojawia si¢ zagrozenie. Jak wskazuje T. Coombs, madre organizacje wie-
dza, ze kryzys moze je spotkaé¢, nie wiedza tylko kiedy (Coombs 2015: 3).
Dlatego tez zarzadzanie kryzysowe ewoluowato od gotowos$ci do dzialania
W momencie wystapienia kryzysu, w stron¢ dziatan proaktywnych opar-
tych na czterech czynnikach: zapobieganiu, przygotowaniu, reagowaniu
i wyciagnieciu wnioskéw (Coombs 2015: 5). Wspdtczesnie coraz wiekszy
nacisk w obszarze zarzadzania kryzysowego ktadziony jest na zapobiega-
nie wystapienia kryzysu. Przeciez jesteSmy w stanie przewidzie¢ spora
czg$¢ zagrozen. A jesli jesteSmy w stanie je przewidzie¢, to czy nie mo-
zemy tak odsuwaé ich w czasie, by ich wystapienie nie dokonalo sig¢?
Wszakze, ,,w wigkszosci przypadkow lepiej przeciwdziata¢ kryzysowi
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nim on wystapi” (Coombs 2008: 188). I to jest whasnie pole zaintereso-
wan issue management, ttumaczonego jako zarzadzanie problemowe,
przewidywanie i przeciwdzialanie wystgpowaniu kryzysow wizerunko-
wych. Pamigtajmy jednakze o zatozeniu, od ktdrego wyszlis§my, zarzadza-
nie problemowe, tak jak i zarzadzanie kryzysowe dotyczy rzeczywisto$ci
medialnej, nie spotecznej. Nie ma mozliwosci, by nie dopusci¢ chocby do
wypadku w kopalni, ale catkiem realne jest podjecie takich dziatan, ktdre
spowoduja, iz 6w wypadek nie bedzie rzutowat na wizerunek firmy.

Tworca terminu zarzadzanie problemowe (issue management) jest
Howard Chase, ktory w 1976 r. definiowat je jako: ,,umiejetno$¢ rozumie-
nia, angazowania, koordynowania i ukierunkowania catoksztattu funkcji
strategicznych i planistycznych oraz dziatan z zakresu public affairs / pu-
blic relations dla realizacji jednego celu — $§wiadomego uczestniczenia
W procesie ksztattowania polityki spolecznej wptywajacej na byt jednost-
kowy 1 instytucjonalny” (Seitel 2003: 222). Cho¢ jak zauwaza Robert
Heath, sam koncept zarzadzania problemowego jest znacznie starszy (He-
ath, Palenchar 2009: 7). Tym, co odr6znia zarzadzanie problemowe od
zarzadzanie juz w trakcie kryzysu, jest sposob podejscia do polityki ko-
munikacyjnej. Crisis management zaktada zmiang postaw odbiorcéw
W wyniku prawidlowej 1 otwartej polityki informacyjnej, podczas gdy
zarzadzanie problemowe bedzie czgSciej siggac po techniki perswazyjne,
ktorych celem bedzie minimalizowanie lub likwidowanie problemow,
zanim stana si¢ one zagrozeniem. Tym samym zarzadzanie problemowe
staje si¢ elementem prewencyjnych lub antycypujacych dziatan i jako
takie powinno by¢ traktowane w szeroko postrzeganym kryzysowym pu-
blic relations (Rydzak 2006: 282). Uzywajac modelu T. Coombsa, chodzi
o0 przesunigcie dziatan z obszaru kryzysu na etap prekryzysu i doprowa-
dzenie do tego, by etap kryzysowy nie zaistniat.

Zakreslajac obszar definicyjny issue management, warto odwota¢ si¢
do prac Roberta Heatha, ktory wskazuje na potencjalne obszary dziatan
dla zarzadzania problemowego. W literaturze przedmiotu to wilasnie ze
wskazan R. Heatha buduje si¢ chyba najbardziej popularna definicje, ktéra
ujmuje issue management jako antycypowanie (przewidywanie) w ramach
strategicznego procesu zarzadzania, ktore pomaga organizacjom wykry¢
I odpowiednio reagowaé¢ na pojawiajace si¢ tendencje i zmiany w otocze-
niu spoteczno-politycznym. Owe tendencje badz zmiany moga krystali-
zowac si¢ w ,,problemy”, ktore wzbudza zainteresowanie i troskg otocze-
nia organizacji. Zarzadzanie problemowe stuzy budowie, utrzymaniu oraz
naprawie relacji z stakeholders (interesariuszami) oraz stakeseekers (He-
ath 2002). Wprowadzona przez R. Heatha kategoria stakeseekers definio-
wana jest jako podmioty chcace czego$ wartoSciowego od stakeholders
(interesariuszy) w obszarze ich posiadania (Heath, Palenchar 2009: 16).
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Kolejna kwestia dotyczy zdefiniowania, czym jest issue (,,problem™).
Steven Wartick i John Mahon pojecie to definiuja jako kontrowersyjna
niespojno$¢ spowodowana lukami (réznicami) pomigdzy oczekiwaniami
korporacji i jej otoczenia. Owe luki tworza znaczacy, mozliwy do zidenty-
fikowania obecnie badz w przysztoSci wplyw na organizacje (Wartick,
Mahon 1994: 309). R. Heath wskazuje, iz zrédtem luk pomigdzy wydaj-
noscia organizacji a oczekiwaniami otoczenia moga by¢ roznice w fak-
tach, wartoSciach badz polityce (Heath, Palenchar 2009: 10).

W procesie zarzadzania problemowego mozna spotka¢ w literaturze
przedmiotu wyszczegdlnienie od pigciu do dziesigciu etapow. Elizabeth
Dougall, analizujac poszczegodlne koncepcje, wskazata, iz mozna je spro-
wadzi¢ do trzech gtéwnych kategorii: identyfikacji i analizy problemu,
strategicznego podejmowania decyzji, ewaluacji (Dougall 2008). Pierw-
szym dziataniem jest przewidywanie probleméw. Jak zauwaza F. Seitel,
w normalnych warunkach zarzadzanie problemowe obejmuje okres
w perspektywie od 18 miesigcy do 3 lat. Gtownym celem staje sig rozpo-
znanie potencjalnych problemow, ktore w perspektywie roku czy najbliz-
szych lat moga dotkna¢ organizacj¢. Po rozpoznaniu probleméw powinna
nastapi¢ ich selekcja. Wyodrebnionych 5—10 priorytetowych problemow
pozwoli na skoncentrowanie dziatan na najwazniejszych, z punktu wi-
dzenia organizacji, polach. Kolejnym dziataniem jest rozpoznanie szans
i zagrozen. Dzigki prawidlowemu zdiagnozowaniu potencjalnych pro-
blemoéw mozliwe bedzie okreslenie nie tylko zagrozen, jakie one niosa,
ale takze szans, jakie si¢ otwieraja. Samo planowanie dziatan bedzie si¢
odbywato od zewnatrz do wewnatrz, gdyz to zewngtrzne otoczenie bedzie
warunkowalo wybor i selekcje najistotniejszych probleméw. Nalezy pa-
migtac, ze wszelkie formy podejmowanych dziatan musza by¢ zoriento-
wane na zysk. Ochrona przed negatywnymi zjawiskami zewngtrznymi
ma w konsekwencji zapewni¢ sukces, czy to w postaci zysku ekonomicz-
nego, czy — w przypadku polityki — zwycigstwa wyborczego. Ostatnie
dwie formy dziatania dotycza oparcia si¢ na harmonogramie, czyli reali-
zacji planu, ktory zostat przyjety, oraz na wsparciu najwyzszego kierow-
nictwa, ktore bgdzie niezbgdne, by podejmowane formy aktywnosci mo-
gly by¢ skutecznie zrealizowane (Seitel 2003: 223-224).

Wykorzystanie mediow spolecznosciowych jako narzedzi
w zarzadzaniu problemowym

Pojawienie si¢ nowych mediéw, a szczegdlnie mediow spoteczno-
$ciowych, dokonalo istnej rewolucji w obszarze zarzadzania kryzysowe-
go. Internet sprawit, iz informacja staje si¢ globalng za pomoca jednego



110 ADAM DROSIK

Kliknigcia, ktore umieszcza ja w sieci. Media spoteczno$ciowe sprawity
za$, iz kazdy moze zosta¢ nadawca informacji czy komentarza. Zrozu-
mienie dla zmian, jakie zaszty w obszarze komunikacji, jest dzi$ pod-
stawa sprawnego poruszania si¢ w obszarze public relations. Kreowany
pieczolowicie wizerunek moze zosta¢ mocno zszargany przez jeden wpis
na Facebooku czy Twitterze. Doskonale przekonata si¢ o tym firma So-
kotdow w znanej sprawie z ,testem tatara”. Mimo iz to po stronie firmy
byly wszystkie racje, jej brak zrozumienia zasad komunikacji interneto-
wej pchnat ja do krokéw prawnych, ktore Sciagnety na marke falg agre-
sywnych komentarzy w cyberprzestrzeni. Z dnia na dzien firma znalazta
si¢ w kryzysie wizerunkowym, ktory zreszta sama sobie sprowokowata
(Budzich 2013).

Z kolei jak szybko §wiat obiega informacja o katastrofie, przekonaty
si¢ koreanskie linie lotnicze Asiana Airlines, gdy samolot linii ulegl wy-
padkowi 6 czerwca 2013 r. na lotnisku w San Fransisco, w wyniku kto-
rego $mier¢ poniosto 3 pasazeréw. Informacja o katastrofie obiegta swiat
w 30 sekund od zdarzenia, natomiast firma postanowita zabra¢ glos do-
piero trzy dni pozniej, gdy w mediach spoleczno$ciowych trwala zazarta
dyskusja o bezpieczenstwie transportu lotniczego (Kalb 2013). Akcje
firmy momentalnie spadty o 8%, cho¢ nalezy zauwazy¢, iz i tak byl to
niewielki koszt, gdy wezmiemy pod uwage straty, jakie poniosly inne
koncerny. Przyktadowo Perrier w wyniku afery znanej jako ,,Benzene
incydent” stracit ok. 263 miIn dolaréw (Hacking, Tyson 2014).

James Hacking i Laura Tyson wskazuja na cztery podstawowe
prawdy dotyczace wszelkich kryzysow: wigkszo$¢ kryzysow jest prze-
widywalna, wszystkie kryzysy moga by¢ tagodzone, pierwszenstwo ma
sad opinii publicznej oraz im dtuzej trwa kryzys, tym wigksze niesie zni-
szczenie (Hacking, Tyson 2014). W odniesieniu do przestrzeni nowych
mediow szczegbdlnego znaczenia nabiera zwlaszcza opinia publiczna,
ktoérej zdanie jak nigdy wczesniej moze by¢ doskonale styszalne.

Jak wskazuje Daniel Craig, dzialalnos¢ w mediach spolecznoscio-
wych wiaze si¢ z przestrzeganiem zelaznych zasad, a ich tamanie prowa-
dzi najczesciej do sytuacji kryzysowych. Jedna z podstawowych zasad jest
ciagle dbanie o bezpieczenstwo w sieci; szczegélnie dotyczy to atakow
hakerskich, na ktore narazone sa nie tylko duze firmy. W wyniku utraty
kontroli nad Twitterowym kontem British Airways ponad 200 tys. osob
$ledzacych firmowy profil otrzymato obrazliwe rasistowskie informacje.
Druga kwestia jest $wiadomos¢, iz media spotecznos$ciowe nie wiedza, co
to wolne. Gdy problem powstaje w niedzielg czy $wigta, to wlasnie wtedy
nalezy podja¢ kroki zaradcze. I ostatnia kwestia, na ktora wskazuje Craig,
zawsze nalezy publikowac oficjalng odpowiedz (Craig 2014).
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Bedac $wiadomym zagrozen, jakie niosa dla zarzadzania wizerun-
kiem nowe media, nalezy takze dostrzec ich ogromny potencjat dla za-
rzadzania problemowego oraz kryzysowego. Media spotecznosciowe
umozliwiaja tworzenie wigzi z otoczeniem zewngtrznym, a takze utrzy-
mywanie statego kontaktu. Szybkos$¢ przeptywu informacji, jaki oferuja,
oraz jej bardzo dokladne sprofilowanie daja mozliwo$¢ rozpoznania
potencjalnych zagrozen, nim przerodza si¢ one w kryzys, a gdy juz ma-
my do czynienia z sytuacja kryzysowa, pozwalaja na szybka i sprawna
komunikacje, nad ktora podmiot ma petna kontrolg. Mozliwosci, jakie
ma portal Twitter w obszarze zarzadzania problemowego, mozna byto
zobaczy¢ w trakcie dziatan Ministerstwa Rozwoju Regionalnego, kto-
rych celem byla obrona przed zarzutami ze strony partii Prawo i Spra-
wiedliwo$¢ w listopadzie 2013 r.

Case study: Wykorzystanie portalu Twitter
przez Ministerstwo Rozwoju Regionalnego
(25 listopada 2013 roku)

20 listopada 2013 r. 6éwczesny prezes Rady Ministréw Donald
Tusk na konferencji prasowej poinformowal o rekonstrukcji rzadu,
ktora objeta szes¢ resortow. Jedna ze zmian dotyczyta potaczenia Mini-
sterstwa Rozwoju Regionalnego z Ministerstwem Transportu, Budow-
nictwa i Gospodarki Wodnej. Na czele nowego resortu infrastruktury
i rozwoju regionalnego stangta w randze wicepremiera Elzbieta Bien-
kowska — dotychczasowa szefowa MRR. Potaczenie dwodch resortow
oraz awans na funkcje wicepremiera wyniosty w jednym momencie
E. Bienkowska na szczyt polskiej polityki, cho¢ nie byta osoba anoni-
mowa, sprawowata funkcje¢ ministerialna od 2007 r. Jednakze az do
listopada 2013 r. byla sporadycznym gosciem doniesien medialnych.
Nagly awans spowodowal ogromy wzrost zainteresowania mediow.
W ciagu kilku dni nazwisko Bienkowskiej odmieniane byto przez
wszystkie mozliwe przypadki. Nowe ministerstwo od razu zyskato
nazwe ,superresortu”, a tym samym kierujaca nim E. Bienkowska
otrzymata miano ,,superministra”.

Co ciekawe, podczas konferencji poswigconej rekonstrukcji rzadu
uwaga nie byla skierowana na E. Bienkowska. Nie zostata zaprezento-
wana ani jako pierwsza, ani jako ostatnia. Komentarze pojawiajace sig
w mediach spotecznosciowych w trakcie konferencji dotyczyly raczej
nominacji na nowego ministra finanséw Mateusza Szczurka, ktorego
D. Tusk zaprezentowat jako ostatniego (Rekonstrukcja na zywo... 2013).
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Jednakze to nie na M. Szczurku, ale wlasnie E. Bienkowskiej skon-
centrowana zostata uwaga w kolejnych dniach. Media, zwlaszcza przy-
chylne rzadzacej wowczas Platformie Obywatelskiej, rozpisaly si¢ o no-
wej wicepremier. Najdalej w pochwatach posunat si¢ kierowany przez
Tomasza Lisa tygodnik ,,Newsweek”, ktory na oktadce nr 48/13 zamie-
Scit portret E. Bienkowskiej stylizowany na brytyjska krolowa Elzbiete 1.
Pojawity sig¢ artykuty przyblizajace nie tylko polityczna sylwetke nowe;j
wicepremier. Warto wymieni¢ chociazby teksty: T. Lisa (Lis 2013),
M. Krzymowskiego i A. Pawlickiego (Krzymowski, Pawlicki 2013)
z ,Newsweeka” czy A. Kublik (Kublik 2013) z ,,Gazety Wyborczej”.
Roéwniez tabloidy i portale plotkarskiej pisaty o nowej wicepremier, ata-
kujac tytutami: Klnie jak szewc i kolekcjonuje perfumy. Kim jest nowa
Wicepremier Elzbieta Bienkowska (alex 2013), To tajna bron Tuska. Su-
perminister Bienkowska (ER 2013), Wicepremier Bienkowska z tatuazem
(an 2013). Czesto pojawialy si¢ sformutowania, jak to z tekstu Renaty
Grochal i Agaty Nowakowskiej: ,,Powszechnie chwalona za sprawne
gospodarowanie funduszami z UE” (Grochal, Nowakowska 2013).

Skoncentrowanie uwagi mediow na E. Bienkowskiej skutkowaé mu-
siato reakcja przeciwnikdw politycznych. Szczegolnie istotne byly tutaj
powtarzane przez media, z wyjatkiem organéw medialnych Prawa i Spra-
wiedliwosci, opinie o ,,sprawnym gospodarowaniu funduszami z UE”.
Odwolujac sig do typologii zrodet kryzysu S. Blacka, atak na dokonania
E. Bienkowskiej jako minister rozwoju regionalnego powinien znalez¢
si¢ na liscie potencjalnych zdarzen w kategorii ,,znane nieznane”. Ude-
rzenie w nowa gwiazde rzadu, cho¢ obecna w nim od szesciu lat,
a szczegdlnie w dokonania, ktéore powszechnie byty chwalone, bylo
wrecz nieuniknione. Mozna nawet pokusi¢ sig o stwierdzenie, iz byto to
konieczne, by podwazy¢ cel, jaki miata nie$¢ rekonstrukcja. Oczywiscie
celem mogt zostaé takze nowy minister finansow M. Szczurek, a kon-
kretniej jego wiek i relatywnie mate doswiadczenie, ale 0 wiele mocniej-
sza w wymowie moglta by¢ dyskredytacja bedacej w centrum uwagi
E. Bienkowskiej.

Atak na E. Bienkowska przeprowadzono pie¢ dni po ogloszeniu jej
nominacji. 25 listopada 2013 r. J. Kaczynski wraz z politykami PiS na
konferencji prasowej zarzucit nowej wicepremier, ze ,,przyszla na go-
towe”, a wszystko przygotowat rzad Prawa i Sprawiedliwosci. Ponadto
zarzucit zaniedbania w wydawaniu §rodkow unijnych w stosunku do
tzw. $ciany wschodniej. Konferencja, ktora w zamys$le miata by¢ ata-
kiem na najmocniejsza minister w rzadzie D. Tuska i zarazem poczat-
kiem podwazania jej kompetencji, a przypominania o zastugach PiS,
stala si¢ pokazem sily resortu, ktorym kierowala nowa wicepremier
(Din, bgr 2013).
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W trakcie konferencji na zarzuty zaczgto odpowiada¢ Ministerstwo
Rozwoju Regionalnego na swym oficjalnym koncie na portalu Twitter.
Wpisy na profilu ministerstwa bezposrednio odnosity si¢ do kolejnych
zarzutéw, co wigcej, pojawialy si¢ niemal natychmiast. Konto minister-
stwa obserwowane jest przez wigkszos¢ dziennikarzy, wigc dostawali
oni odpowiedzi na formutowane oskarzenia niemal od razu. Dziatania
Ministerstwa byly tak blyskawiczne, iz w trakcie konferencji dziennikarz
Radia Zet Jacek Czernecki zadal politykom PiS pytanie na podstawie
informacji ukazujacych si¢ na profilu twitterowym ministerstwa. W od-
powiedzi ustyszal od posta Andrzeja Adamczyka m.in., Ze politycy
MRR powinni ,,przesta¢ zastania¢ si¢ Twitterem”. W doniesieniach me-
dialnych po konferencji prasowej PiS wigksze wrazenie wywarta akcja
Ministerstwa niz stawiane E. Bienkowskiej zarzuty (Kolanko 2013).

Wydarzenie, ktoére mogto zagrozi¢ wizerunkowi E. Bienkowskiej,
a tym samym przeobrazi¢ si¢ w kryzys wizerunkowy, zostato przekute
w pokaz sity i skuteczno$ci kierowanego przez nia resortu. Zarazem
ukazato spectrum mozliwo$ci, jakie daja nowe media, a w tym przy-
padku portal Twitter. Reagowanie na zarzuty, nim stana si¢ one czescia
debaty medialnej, nie bylo mozliwe przed pojawieniem si¢ mediow
spotecznosciowych. Jak stusznie konkludowat Michat Kolanko z porta-
lu ,,300polityka.pl”: ,,To pokazuje jak bardzo zmienit si¢ ekosystem
medialny, ktory przyspieszyl tak bardzo, ze politycy musza liczy¢ sig
z koniecznoscia prowadzenia dyskusji z przeciwnikami (jak dzisiaj
MRR kontra PiS) jeszcze w trakcie wlasnych konferencji prasowych”
(Kolanko 2013).

Z.akonczenie

Skuteczno$¢ dziatan w przeciwdziataniu atakom na wizerunek
E. Bienkowskiej znalazt potwierdzenie w cyklicznie prowadzonych
przez CBOS badaniach zaufania do politykoéw. W badaniu przeprowa-
dzonym na poczatku grudnia 2013 r. (a wigc po nominacji i probie ataku
ze strony PiS) zaufanie do E. Bienkowskiej wzrosto z 12 do 22%, przy
wzroscie poziomu nieufnosci z 5 do 6%, cho¢ nadal dla blisko potowy
badanych (48%) byta ona osoba nieznana (Cybulska 2013). Tym samym
osobom odpowiedzialnym za wizerunek E. Bienkowskiej udalo sig
obroni¢ pozytywny wydzwigk rozgtosu, jaki zapewnila nominacja na
wicepremier. Atak PiS, majacy podwazy¢ wiarygodnos¢ E. Bienkow-
skiej, nie odniost wlasciwie zadnego skutku. W przestrzeni medialnej nie
udato si¢ zaszczepic tematu ,,przyszta na gotowe”, ktory w mysl reguty
media spinning mogtby zdominowaé dyskurs w kolejnych dniach.



114 ADAM DROSIK

Z punktu widzenia zarzadzania kryzysowego oraz zarzadzania pro-
blemowego dziatania MRR w trakcie ataku na E. Bienkowska moga by¢
traktowane wrecz modelowo. Opisany przypadek pokazat zarazem, jak
skutecznym narz¢dziem moze by¢ portal Twitter, pozwalajacy odpowia-
da¢ na biezaco na pojawiajace si¢ zarzuty.

Fundamentem zarzadzania problemowego jest przeciwdzialanie 1u-
ce (rozbieznosci) migdzy percepcja organizacji (w tym samopostrzega-
niem) a odbiorem spotecznym. Media spotecznosciowe daty narzedzia,
by owa luka (rozbieznos$¢) byta pod ciaglym nadzorem i kontrolg. Tak
jak Facebook umozliwil budowanie statej wigzi z otoczeniem organiza-
cji, tak Twitter daje szanse na szybka odpowiedz czy komentarz w sytu-
acji, gdy wtasnie szybko$¢ reakcji staje si¢ kluczem do przeciwdzialania
sytuacji kryzysowej.

Zarazem jednak nalezy pamigtaé, iz nieprzemyslany wpis dokonany
pod wplywem emocji moze wyrzadzi¢ wigcej szkdd niz sam atak. Stad
tak wazne jest, powtarzane jak mantra w literaturze dotyczacej zarzadza-
nia kryzysowego, przygotowanie si¢ zar6wno do potencjalnych kryzy-
sow, jak i reakcji na sytuacje kryzysowa. Wowczas media spoteczno-
sciowe, takie jak chocby Twitter, stang si¢ doskonatym narzgdziem prze-
ciwdzialania sytuacji kryzysowej, a nie jej potencjalnym zrodtem.
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Wstep

Media lokalne i regionalne spetniaja szczegoélna funkcje w systemie
demokratycznym. Ze wzgledu na swoj charakter odnosza si¢ w znacznie
wigkszym stopniu niz media ogoélnopolskie do lokalnych informacji
I wydarzen o charakterze politycznym. Ich przekaz zyskuje na znaczeniu
zwlaszcza przy okazji wyboréw samorzadowych, kiedy dla wielu od-
biorcow stanowia glowne zrodto informacji wyborczej. W realiach spo-
teczenstwa informacyjnego, badajac relacje miedzy mediami regional-
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nymi a ich odbiorcami, nie mozna ograniczac¢ si¢ do mediéw w tradycyj-
nym tego stowa znaczeniu (tzn. do prasy, radia, telewizji). Trzeba roz-
szerzy¢ pole zainteresowan badawczych rowniez na media internetowe.
Przez ostatnich kilka lat mozna obserwowaé¢ dynamiczny wzrost pene-
tracji Internetu w Polsce (dostep do Internetu w 2014 r. przekroczyt
70%, a jeszcze w 2010 r. bylo to zaledwie 45%) (Analiza cen ustug sta-
cjonarnego dostepu... 2015: 4), co wraz ze zmianami zachodzacymi na
rynku mediow przyczynia si¢ do tego, iz obecnie w wielu spoteczno-
$ciach media internetowe stanowia glowne i1 najpopularniejsze zrddito
informacji lokalnej*. Podczas wyborow, zwlaszcza samorzadowych, sta-
le rosnacy zasigeg i dostgpnos¢ portali internetowych wptywa na zwigk-
szenie efektywnosci tego medium jako kanatu przede wszystkim komu-
nikacyjnego, ale rowniez mobilizujacego czy opiniotworczego. W tym
kontekscie warto zastanowic¢ sig, jak w ciagu ostatnich lat zmienialy si¢
same portale i ich rola w czasie relacjonowania kolejnych samorzado-
wych kampanii wyborczych.

Portale internetowe a pelnione przez nie funkcje
w komunikacji politycznej

Ze wzgledu na potencjalng globalno$¢ zasiggu Internetu glownym
wyznacznikiem lokalnosci, mikroregionalnosci oraz regionalnosci inter-
netowych portali begdzie ich tre$¢, czyli dominacja w przekazie medial-
nym problematyki nawiazujacej do miejscowej rzeczywistosci kulturo-
wej, spotecznej, politycznej i gospodarczej, w ktoérej funkcjonuje dana
spoteczno$¢ lokalna. Za$ o tym, czy dany portal uzna¢ za lokalny, mi-
kroregionalny czy regionalny, decyduje charakter spotecznosci, do ktorej
jest on adresowany.

W ujgciu teoretycznym portale internetowe, podobnie jak media tra-
dycyjne, spetniaja okreslone role wobec swoich odbiorcow. Bogustawa
Dobek-Ostrowska i Robert Wiszniowski (Dobek-Ostrowska, Wiszniow-
ski 2001: 120-121), za Brianem McNairem, wskazuja na pie¢ podsta-
wowych funkcji mass mediow w zakresie komunikacji politycznej
w demokratycznym spoleczenstwie:

— funkcja informacyjna — media musza informowaé obywateli o tym, co
si¢ wydarzyto,

— funkcja edukacyjna — media musza thumaczy¢ znaczenie oraz wagg
wydarzen i faktow, wyjasniac je badz analizowac,

! Na podstawie badan whasnych autorki przeprowadzonych wéréd mieszkancow
Slaska Cieszynskiego w latach 2013—2015.
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— funkcja platformy dla publicznej debaty — media musza utatwia¢ for-
mowanie si¢ publicznej opinii, pobudzaé ja 1 wyraza¢ rozne poglady,

— funkcja reklamowa (ang. publicity) instytucji rzadowych i politycz-
nych — media bacznie obserwuja dziatania elit politycznych i reaguja
na wszelkie przejawy nieprawidtowosci; petnic rolg straznikow intere-
sOw grup spotecznych, robia ,,dobra lub zta pras¢” podmiotom poli-
tycznym,

— funkcja perswazyjna, obrona politycznych racji i przekonan — media
musza stanowi¢ kanat artykulacji wszelkich pogladéw i programow
politycznych partii oraz ich transmisji w kierunku masowego od-
biorcy.

Celem niniejszego opracowania jest odpowiedz na pytanie: jak

(i czy w ogole?) ewoluowata rola mikroregionalnych portali interneto-

wych wobec sytuacji wyborczych (czy dominowaty ktore$ z przedsta-

wionych funkcji? Czy jest mozliwe wyodrgbnienie na ich podstawie
jednego typu zachowan portali w okresie omawianych kampanii samo-
rzadowych?). Dodatkowo dokonano réwniez ogdlnego porownania mig-
dzy mikroregionalnymi portalami internetowymi a prasa lokalna, wyko-
rzystujac wyniki zblizonych badan przeprowadzonych przez Agnieszke

Hess i Agnieszke Szymanska przy okazji wyboréw samorzadowych lat

2006 1 2010 na wybranych tytutach lokalnych (Hess, Szymanska 2008;

Bukowski, Flis, Hess, Szymanska 2011).

Metodologia badan wlasnych

Do badania wytypowano trzy prywatne ogoélnoinformacyjne mi-
kroregionalne portale w wojewodztwie §laskim. Wyboru dokonano na
podstawie kilku kryteriow. Po pierwsze, celowo pominigto portale
najwigkszych miast (takich jak np. Katowic, Sosnowca, Gliwic czy
Czgstochowy), przejawialy one bowiem tendencj¢ do koncentrowania
si¢ na wyborach prezydentow miast, wskutek czego mogly prezento-
wac nieadekwatny i ograniczony obraz samorzadowej rywalizacji poli-
tycznej, przy czym autorka nie przeczy, iz zainteresowanie wyborami
prezydenckimi mogto do pewnego stopnia stuzy¢ spotegowaniu zainte-
resowania 1 mobilizacji spotecznej, rownoczesnie jednak wptywalo na
odwrocenie uwagi od innych szczebli rywalizacji. Po drugie, wybor
portali byt podyktowany tym, iz na potnocy wojewodztwa w $rednich
i mniejszych spotecznosciach lokalnych (a wige takich, ktore byly
przedmiotem zainteresowania przeprowadzonych analiz) zasadniczo
nie istnieja ogodlnoinformacyjne portale internetowe. Jest to niezwykle
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cickawe zjawisko; domniemywa¢ mozna, iz u jego podstaw leza przy-
czyny historyczno-kulturowo-spoteczne?.

Majac na wzgledzie przytoczone czynniki, po wstgpnej analizie wy-
bor padt na portale obejmujace swym zasiggiem poludniowo-zachodnie
tereny wojewodztwa $laskiego, tzn. powiat cieszynski (OX.pl — Portal
Slaska Cieszynskiego), powiat pszczynski (Pless.pl) oraz powiat rybnic-
ki (Rybnik.com.pl).

OX.pl —rozpoczat dziatalnos¢ w 2003 r. jako pierwszy portal tego typu
w regionie. W 2014 r. portal stworzyt osobny serwis dedykowany tematyce
wyboréw samorzadowych (www.wybory.ox.pl). Zostat on podzielony na
dziaty: wiadomosci (wiadomosci redakcji, ogolnie o wyborach), opis kan-
dydatow do Rady Gmin, opis kandydatéw do Rady Powiatu, opis kandyda-
tow do Sejmiku Wojewodzkiego, przedstawienie sylwetek kandydatow na
stanowisko wojta lub burmistrza. Dla starajacych si¢ w wyborach przygo-
towano rowniez miejsce na zaprezentowanie swoich kandydatur oraz forum
kandydatow, na ktorym kazdy kandydat mogt si¢ wypowiedzie¢ w dowol-
nej kwestii, napisa¢ artykut, podja¢ dyskusje z kontrkandydatami.

Pless.pl — to najwigksze i najstarsze (dziata nieprzerwanie od 2001 r.)
prywatne medium internetowe w Pszczynie, ktore swym zasiggiem infor-
macyjnym obejmuje caty powiat. Od 2002 r. prowadzi osobny serwis po-
$wigcony wyborom samorzadowym (www.wybory.pless.pl). Procz bieza-
cych wiadomosci z zakresu tematyki wyborczej na portalu znajduje si¢ dziat
»Kandydaci” zawierajacy informacje o kandydatach do Rady Miejskie;j,
Rady Powiatu, Sejmiku, oraz kandydatach na wojtow z podziatem na gmi-
ny. Uzytkownicy mieli rowniez mozliwo$¢ zadawania pytan kandydatom,
ktorzy otrzymywali je poprzez panel, do ktoérego mieli indywidualny dostep.

2 Wojewodztwo $laskie jest bardzo niejednorodne pod wzgledem historyczno-
terytorialnym (49% to historyczny Goérny Slask, a 51% to zachodnia Matopolska, przy
czym do 1918 r. poszczegdlne obszary nalezaty do trzech réznych panstw: Niemiec,
Austro-Wegier i Rosji, a w granicach Polski w caloéci znalazly si¢ dopiero po II wojnie
Swiatowej), z czego wynikaja znaczace roznice kulturowe pomigdzy jego poszczegdl-
nymi czg¢$ciami, ktore rzutuja na rézne dziedziny zycia (m.in. poczucie tozsamosci,
wybory polityczne itd.). Pénocno-wschodnia czes¢ wojewodztwa (powiaty: klobucki,
czgstochowski, myszkowski, zawiercianski, bedzinski oraz miasta na prawach powiatu:
Czgstochowa, Dabrowa Gornicza, Sosnowiec) tworza ziemie historycznie nalezace do
zachodniej Matopolski, ktore znajdowaty si¢ w dawnym zaborze rosyjskim (ziemia
czgstochowska oraz Zaglebie Dabrowskie). Tradycje czytelnictwa (w tym uzytkowania
mediéw) na tym obszarze sa istotnie stabsze niz na ziemiach wchodzacych w sktad
dawnego zaboru austriackiego (Jaworzno, powiat zywiecki i wschodnia czg$¢ powiatu
bielskiego) oraz ziemiach historycznego Gornego Slaska (z uwzglednieniem Slaska
Cieszynskiego). Odnosnie do skladu terytorialnego woj. $laskiego por.: Regionalne
Mapy Wojewodztwa Slaskiego, http://www.wojewodztwoslaskie.celniej.pl/index2.php?
id=slaskie-mapa (9.05.2016).
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Rybnik.com.pl — najpopularniejszy serwis o Rybniku i powiecie
rybnickim, codziennie odwiedza go ok. 25 tys. internautéw. Serwis wy-
borczy portalu, uruchomiony w 2014 r., znajduje si¢ pod adresem
www.rybnik.com.pl/wybory. Podobnie jak w poprzednich omawianych
serwisach, strona podzielona jest na tematyczne dzialy, w tym przypadku
odpowiadajace wyborom do konkretnych organow: do Rady Miasta,
Rady Powiatu Rybnickiego, Sejmiku Wojewoddztwa oraz na prezydenta
Rybnika. Biezace informacje sa publikowane w osobnej rubryce. Uzyt-
kownicy moga logowac si¢ do portalu poprzez indywidualne konto; po-
ziom interaktywno$ci zwigkszaja rowniez m.in. regularnie zamieszczane
sondy, mozliwos$¢ dyskutowania na forum i komentowania informacji.

Kazdy z wybranych portali jest znaczacym zrodtem informacji dla
spolecznosci lokalnych, ktore sa ich odbiorcami. Aspiruja one rowniez
do roli mediéw poniekad spotecznosciowych, probujac tworzy¢ wirtual-
ne wspolnoty swoich czytelnikow poprzez skupianie ich wokoét serwisu
m.in. dzieki tworzeniu osobistych kont na portalach, mozliwo$¢ nadsyta-
nia wlasnych materiatéw czy istnienie forow dyskusyjnych.

W celu zidentyfikowania typow zachowan portali informacyjnych
wobec wyborow samorzadowych 2010 i 2014 r. przeprowadzono ilo$cio-
wa 1 jakoSciowa analizg zawarto$ci przekazu wybranych prywatnych por-
tali internetowych w odniesieniu do tematyki samorzadowej kampanii
wyborczej. Zastosowano lekko zmodyfikowane (dostosowane do specyfi-
ki przekazow internetowych i charakteru publikowanych na nich materia-
16w) narzedzie pomiaru, ktére bylo uzyte do badania typéw zachowan
prasy lokalnej przy okazji poprzednich wyborow samorzadowych w latach
2006 oraz 2010 (Hess, Szymanska 2008: 83-96; Bukowski, Flis, Hess,
Szymanska 2011: 63-92). Obejmowato nastgpujace kryteria analizy:

— Udziat publikacji nt. samorzadowej kampanii wyborczej o charakterze
czysto informacyjnym (np. informacje o liczbie wybieranych radnych,
procedurach wybierania poszczegdlnych wtadz i glosowania, ordyna-
cji wyborczej, jej nowelizacji, a takze sposobach rejestrowania KW,
list kandydatow, terminow ich rejestracji itp.);

— Udziat publikacji prezentujacych jednoznaczna pozytywna lub nega-
tywna oceng redakcji w odniesieniu do wydarzen, o ktorych informuje,
zwiazanych tematycznie z wyborami samorzadowymi;

— Udzial publikacji dotyczacych kwestii kontrowersyjnych i konfliktow
zwiazanych z wyborami samorzadowymi (np. prezentowanie wszyst-
kich ewentualnych naduzy¢ i podejrzen, a takze takich okolicznosci
zwiazanych z wyborami, ktére budzity kontrowersje);

— Udziatl publikacji dotyczacych inicjatyw aktywizujacych czytelnikow
do zainteresowania lub udziatu w $laskich wyborach samorzadowych
(oraz dodatkowo liczba i opis inicjatyw aktywizujacych odbiorcow).
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Za jednostke analizy postuzyta wypowiedz dotyczaca tematyki wybo-
row samorzadowych 2010 i 2014 r. Ramy czasowe badan obejmuja publi-
kacje z okresu formalnej kampanii wyborczej przed pierwsza tura wybo-
réw samorzadowych — czyli czas pomigdzy 15 wrzesnia 2010 r. a 20 listo-
pada 2010 r. oraz 27 sierpnia 2014 r. a 15 listopada 2014 r.

Portale internetowe wobec sytuacji wyborczej
— wyniki badan wlasnych

Juz analizujac ilosciowy rozktad publikacji zwiazanych z tematyka
wyborcza, zauwazy¢ mozna cickawa tendencje do zwigkszania liczby ma-
teriatow dotyczacych wyborow samorzadowych, przy czym zardéwno
w 2010, jak i w 2014 r. portal Slaska Cieszynskiego publikowat nieco wig-
cej materialow zwiazanych z wyborami, jednakze nie jest to duza réznica
(wykres 1). Wynika ona gltéwnie z faktu, iz OX.pl jest nieco wigkszym
serwisem majacym szerszy zasigg niz dwie pozostale strony; Pless.pl
i Rybnik.com.pl prezentuja bardzo zblizone nat¢zenie publikowanych ma-
teriatow. Natgzenie to bylo wzglednie podobne zaréwno w czasie kampanii
2010, 2014 r., jak ina poszczegdlnych portalach. W obu przypadkach
wzrastato w miarg zblizania si¢ terminu wybordw.

yonikcom.pt
pless H 010
. 2014

OX.pl
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Wykres 1. Tlosciowy rozklad publikacji na temat wyboréw samorzadowych
w 2010 i 2014 roku

Zrédlo: badania wlasne.

Po uwzglednieniu kryteriow wyltacznie informacyjno-uzytkowego
charakteru publikacji oraz zawarto$ci jednoznacznej oceny wydarzen,
mozna zauwazy¢ pierwsze rozbieznosci (wykres 2). Przede wszystkim
w 2010 r. wszystkie analizowane portale niechg¢tnie publikowaty materiaty

zawierajace jednoznaczna oceng (czy to pozytywna, czy tez negatywna)
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wydarzen, o ktérych pisaly. Procentowo najwigkszy udziat takich materia-
tow zawieral serwis rybnicki (16,6%), jednak w dalszym ciagu jest to
niewielka czg$¢ publikowanych materiatlow. Redakcje niechgtnie zajmo-
waly wyrazne stanowisko, starajac si¢ zachowac neutralnos¢ i bezstron-
no$¢. Natomiast w 2014 r. wyrazng zmiang w omawianym zakresie wida¢
na portalu OX.pl, na ktorym 1/3 zamieszczonych materiatow byta wyraz-
nie oceniona czy skomentowana, przy czym warto zauwazyc¢, ze materialy
te w wigkszosci miaty wydzwigk aprobatywny. Pozostate serwisy w dal-
szym ciagu cechowata niewielka liczba publikacji oceniajacych.

Warto podkresli¢ w tym miejscu, ze nie odnotowano istotnych roz-
nic w zakresie natgzenia liczby publikacji zawierajacych jednoznaczng
oceng dotyczaca poszczegdlnych ugrupowan i kandydatow. Prawie
wszystkie materialy chwalace lub krytykujace odnosily si¢ do kwestii
ogolnych, takich jak np. poziom kampanii wyborczej czy dziatania pod-
miotdw trzecich podczas kampanii (zrywanie plakatow wyborczych,
akty wandalizmu). Nawet w przypadku kampanii 2014 r., podczas ktorej
serwis OX.pl wyroznit si¢ wysokim udzialem ocenionych publikacji,
starano si¢ zachowac personalna neutralno$¢ pod tym wzgledem — za-
opiniowanie dotyczyto nie samych kandydatow czy ugrupowan, lecz
W wigkszo$ci merytoryczno$ci programow i postulatow wyborczych.

2010 2014
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Wykres 2. Ilo$ciowy rozklad publikacji na temat wyboréw samorzadowych
0 charakterze wylacznie informacyjnym / zawierajacych oceng
relacjonowanych wydarzen podczas samorzadowych kampanii wyborczych
2010 2014 roku

Zrodto: badania wiasne.
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Roéwniez w przypadku strategii informacyjnej portali wida¢ znaczna
ewolucje. W 2010 r. redakcje znacznie mniejsza wage przykladaty do
informowania swych odbiorcow o kwestiach zwiazanych z uzytkowym
aspektem wyborow (np. o granicach okrggdéw wyborczych, jak zagtoso-
wac przez petnomocnika, adresach lokali wyborczych, liczbie wybiera-
nych radnych itp.), skupiajac si¢ na relacjonowaniu przebiegu samej
kampanii czy prezentowaniu dziatan poszczegolnych kandydatow. Takze
wiadomosci o czysto uzytkowym charakterze stanowity niewielka czgs$é
publikowanych materialéw podczas samorzadowej kampanii wyborczej
2010 r., natomiast w cztery lata pozniej w przypadku portalu z Rybnika
juz $rednio co druga publikowana wypowiedz miata charakter czysto
informacyjny. Podobna tendencj¢ mozna byto zauwazy¢ w przypadku
portalu Pless.pl, gdzie informacyjnych materialéw zamieszczono wtedy
blisko 38% (wykres 2).

Kolejnym miernikiem jakosci postawy redakcji poszczegoélnych por-
tali byta liczba publikacji dotyczacych wszelkiego rodzaju tematow kon-
trowersyjnych, ktore wiazano z przebiegiem kampanii. Ku zaskoczeniu
autorki okazalo si¢, ze w badanych portalach wystgpowata niska ilos¢
takich materiatow zaréwno w 2010, jak i w 2014 r. Z reguly nie byty one
poruszane; w 2010 r. jedynie na portalu rybnickim opublikowano kilka
materiatow tego typu (m.in. o postugiwaniu si¢ Adama Fudali w czasie
kampanii materiatami optaconymi przez Urzad Miasta (To byfo przeje-
zyczenie...), w 2014 r. materialy kontrowersyjne rowniez byly prawie
nieobecne na portalach. Wtedy z kolei na OX.pl odnotowano kilka pu-
blikacji o tym charakterze (poruszono m.in. temat konfliktu migdzy wta-
dzami ,,Twojego Ruchu” w Cieszynie a byla kandydatka na burmistrza
Cieszyna Bozena Kotkowska w sprawie udzielenia poparcia innej kan-
dydatce — Danucie Labaj (O jeden ruch za duzo...) oraz zarzuty kandy-
data na burmistrza Cieszyna Krzysztofa Heroka pod adresem Porozu-
mienia Lewicy Cieszynskiej — podczas debaty przedwyborczej zarzucit
on lewicy ,kupczenie” stanowiskami (Riposta lewicy na zarzuty...).
Taka sytuacja moze dziwi¢ zwlaszcza w przypadku portalu Rybnik.pl
I toczacej sig tam w 2014 r. zacigtej kampanii wyborczej, gdzie o stano-
wisko prezydenta ubiegalo sig, procz sprawujacego t¢ funkcje 16 lat
Adama Fudali, pigciu innych kandydatow.

Ostatnie kryterium analizy typoéw zachowan portali internetowych
stanowita liczba oraz zakres podejmowanych przez badane media inicja-
tyw komunikacyjnych, ktérych celem byta aktywizacja odbiorcow do
zainteresowania $laskimi wyborami samorzadowymi lub udziatu w nich.
Uzyskane wyniki pokazuja tendencj¢ do zwigkszania liczby publikacji
0 charakterze aktywizujacym; jedynie w przypadku portalu Pless.pl ma-
my do czynienia z utrzymaniem odsetka materialow o takiej naturze.
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Najwigksza zmiang wida¢ w przypadku portalu z Rybnika, gdzie na
przestrzeni czterech lat redakcja w sposob gruntowny zmienita podejscie
do swej roli w wyborach samorzadowych i z serwisu czysto informacyj-
nego przeksztalcita si¢ w aktywnego animatora (wykres 3).

Rybnik.com.pl H
Pless.pl ﬁ m 2010
i 2014
OX.pl
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Wykres 3. Odsetek publikacji aktywizujacych odbiorcow
w czasie samorzadowych kampanii wyborczych 2010 i 2014 roku

Zrédlo: badania wlasne.

Ze wzgledu na specyfike medium, jakim jest Internet, analizujac
dziatania zwigzane z aktywizacja odbiorcow, nalezy rowniez wziaé pod
uwagg inne, poza tematyka publikacji, zastosowane rozwiazania pozwa-
lajace zwigkszy¢ poziom mobilizacji internautow (m.in. umozliwienie
zamieszczania komentarzy, prowadzenie forum dyskusyjnego, sondy
przedwyborcze, mozliwo$¢ nadsytania pytan do konkretnych kandyda-
tow itp. — czyli dzialania stuzace zwigkszeniu poziomu sprzezenia
zwrotnego w procesie komunikowania). Tabela 1 zawiera zestawienie
dziatan aktywizujacych, ktore zostaly podjete przez poszczegdlne portale
w czasie trwania obu omawianych kampanii wyborczych.

Tabela 1. Zestawienie dzialan aktywizujacych odbiorcow tematyka
wyboréw samorzadowych 2010 i 2014 roku na badanych portalach

OX.pl

Debaty wyborcze: w Cieszynie, Skoczowie, Ustroniu, Wisle, OX byt
wspotorganizatorem — mozliwo$¢ nadsylania pytan na debaty, zachgca-
nie do udziatu w debatach

Cykl sond ,,Kto jest Twoim kandydatem w wyborach na burmistrza
Cieszyna?”, ,,Czy wezmiesz udzial w wyborach samorzadowych?”
Mozliwo$¢ komentowania publikowanych materialow

2010
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Dyskusje wyborcze ,,Wymien zdanie z kandydatem” — mozliwo$¢ pole-
miki z kandydatami na specjalnym forum tematycznym portalu
Mozliwo$¢ nadsytania konkretnych pytan do kandydatow

Cykl sond ,,Kto zostanie...” (burmistrzem, wojtem danej miejscowosci)
2014 Mozliwo$¢ komentowania publikowanych materialow zarowno redak-
cyjnych, jak i nadsytanych przez kandydatow

Zachgcanie do udziatu w debatach wyborczych

Cykl artykutéw ,, XY odpowiada” — wywiady z kandydatami i ich odpo-
wiedzi na pytania redakcji i czytelnikow

PLESS.pl

Cykl sond wyborczych ,,Gdyby wybory odbyty sig dzis...”

Dziat na portalu ,,Pytania do kandydatow”, gdzie czytelnicy moga zada-
waé pytania kandydatom do Rady Miejskiej, Rady Gmin i Rady Powiatu,
a takze porusza¢ wazne dla nich tematy

Mozliwo$¢ komentowania publikowanych materiatow zarowno redak-
cyjnych, jak i sponsorowanych

Sonda wyborcza ,,Kto zostanie burmistrzem Pszczyny?”

Dzial na portalu ,,Pytania internautéw”. Internauci prosza o wypowie-
2014 dzenie si¢ kandydatow w konkretnych, wazkich dla nich sprawach
Mozliwo$¢ komentowania publikowanych materiatow zarowno redak-
cyjnych, jak i sponsorowanych

Rybnik.com.pl

Mozliwo$¢ komentowania publikowanych materialow zarowno redak-
2010 cyjnych, jak i nadsytanych przez kandydatow

Sonda wyborcza ,,Kto zostanie prezydentem Rybnika?”’

Cykl sond wyborczych ,,Kto zostanie...” (prezydentem, cztonkiem RM,
Sejmiku Wojewodztwa Slaskiego)

Sonda ,,Czy wybierasz si¢ na wybory samorzadowe?”

Mozliwo$¢ komentowania publikowanych materiatow zarowno redak-
cyjnych, jak i nadsytanych przez kandydatow

Debata kandydatdéw na prezydenta zorganizowana przez portal Ryb-
nik.com.pl

Sonda po debacie — ,,Kto najlepiej wypadt w debacie kandydatoéw na
2014 prezydenta Rybnika?”

Cykl artykutow relacjonujacych przebieg debaty wyborczej i odpowiedzi
kandydatow na poszczegodlne pytania

Akcja zachgcajaca do udzialu w wyborach ,,Znani rybniczanie: warto i$¢
na wybory!”

Prawybory ,,Przedwyborcze glosowania czytelnikow Rybnik.com.pl”
Wywiady z kandydatami i prezentacja ich programoéw

Zachegcanie do udzialu w ,,Ringu wyborczym” — spotkaniu z urzgduja-
cym prezydentem miasta A. Fudalim

2010

Zrodto: badania wlasne.

W poréwnaniu do 2014 r. we wczesniejszej kampanii serwisy podej-
mowaty niewiele dziatan majacych zachegci¢ swych odbiorcow do udziatu
w wyborach lub zainteresowania si¢ tematyka wyborcza. W 2014 r. naj-
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wigcej takich akcji podjat serwis rybnicki, co szto w parze z liczba za-
mieszczonych przez niego publikacji aktywizujacych i ugruntowato jego
pozycjg lidera w tej dziedzinie wérdd badanych portali w czasie ostatniej
kampanii wyborczej.

WhioskKi

Wyniki badan odnoszacych si¢ do samorzadowej kampanii wybor-
czej 2010 r. stanowity punkt wyjscia i jednoczesnie podstawe do analizy
podjetej w odniesieniu do wyboréw 2014 r. Systematyczne badania,
prowadzone na podstawie jednorodnych kryteriéw badawczych, stwo-
rzyty mozliwo$¢ poréwnania modeli zachowan portali internetowych
w zakresie komunikacji politycznej podczas kampanii samorzadowej,
obserwacji ich podobienstw oraz rdznic, a w rezultacie uchwycenia ten-
dencji ewentualnych zmian.

Wyniki badan potwierdzaja stale i systematycznie rosnaca liczbe in-
formacji zwiazanych z tematyka kampanii samorzadowej. Swiadczy¢ to
moze z jednej strony 0 rosnacym zapotrzebowaniu spotecznosci lokal-
nych na informacje polityczne poziomu samorzadowego, a wigc bezpo-
srednio ich dotyczace, a z drugiej o rozwoju samych portali. Ten ostatni
wniosek potwierdzaja réwniez zmiany w budowie i1 funkcjonalnosci
omawianych witryn. W 2014 r. wszystkie miaty osobne serwisy dedy-
kowane tematyce wyboréw samorzadowych, gdzie w jednym miejscu
uzytkownicy mogli znalez¢ m.in. biezace wiadomosci zwiazane z tema-
tyka wyborcza, zapozna¢ si¢ z sylwetkami kandydatéw oraz zadaé bez-
posrednio pytanie okreslonemu kandydatowi/ugrupowaniu (odpowiedzi
byty publikowane na portalach). Cztery lata wcze$niej jedynie Pless.pl
dysponowat dobrze funkcjonujacym i rozwinigtym serwisem poswigco-
nym wyborom samorzadowym (portal prowadzi go od 2002 r.). Oferta
portali jest zatem stale ulepszana i dopasowywana do rosnacych oczeki-
wan odbiorcow.

O rozwoju portali mikroregionalnych §wiadczy réwniez wzrost
liczby publikacji majacych aktywizowa¢ odbiorcéw czy wzbudza¢ ich
zainteresowane tematyka wyborcza, a takze wzrost dzialan aktywizuja-
cych inicjowanych przez portale. Ow wzrost liczby inicjatyw aktywizu-
jacych odbiorcow na portalach jest zapewne zwiazany z:

— rozwojem funkcjonalno$ci dostepnych na poszczegdlnych portalach
(np. osobne serwisy poswigcone tematyce wyborczej i wynikajace
z tego pozostale funkcjonalnosci, jak np. fora wyborcze on-line
z kandydatami);
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— rosnacym zainteresowaniem tematyka wyborcza wsrod spoleczenstwa
(wedhug badan CBOS w 2006 r. zainteresowanie ta tematyka deklaro-
walo 48% obywateli, natomiast w 2014 r. byto to juz 62%) (Komuni-
kat z badan CBOS: Zainteresowanie wyborami...; Komunikat z badan
CBOS: Wybory...);

— wzrastajaca liczba internautdw, dla ktorych Internet jest coraz czgsciej
pierwszym zrodtem informacji lokalnej, co w konsekwencji prowadzi
do zwigkszenia popularnosci portali o zasiggu lokalnym, mikroregio-
nalnym, regionalnym;

— czgstszym wykorzystywaniem Internetu w kampaniach wyborczych na
wszystkich szczeblach wyboréw (przykladowo podczas wyborow
w 2010 r. dopiero pod koniec pazdziernika na Pless.pl rejestrowali sig¢
pierwsi kandydaci w serwisie wyborczym portalu i zaczynali odpo-
wiada¢ na pytania internautéw; cztery lata pozniej niemal natychmiast
po udostepnieniu takiej mozliwosci zaktadali swoje konta na serwi-
sach w celu zaprezentowania si¢ wyborcom-internautom. Obecnie
znacznie cze¢$ciej kampania wyborcza, roOwniez samorzadowa, roz-
grywa si¢ w $wiecie wirtualnym; kandydaci udzielaja si¢ w mediach
spolecznosciowych, zaktadaja wtasne witryny itd.).

Podkresli¢ nalezy, ze mozliwosci Internetu jako narzedzia mobilizu-
jacego odbiorcow sa olbrzymie. Jednakze, mimo zauwazalnego rozwoju
omawianych portali w tym zakresie, w dalszym ciagu nie sa one w pehni
wykorzystywane. By¢ moze wraz z rozwojem technologii informacyjnej
i zwigzanymi z tym dalszymi przeksztatceniami spotecznosci lokalnych
sytuacja ta ulegnie zmianie.

Zasadnicza zmiang wida¢ rowniez w zakresie polityki portali odno-
snie do publikacji o charakterze informacyjno-uzytkowym. Przeprowa-
dzone badania wskazuja na zwiekszenie natezenia publikowania materia-
tow tego typu w 2014 r. Jednak moze to wynika¢ nie tyle ze zmiany
podejscia poszczegolnych portali, ale raczej z faktu, iz ostatnie wybory
samorzadowe przeprowadzono wedlug znowelizowanego Kodeksu wy-
borczego, co skutkowato sporymi zmianami, m.in. wprowadzono formu-
te wyboru radnych w okregach jednomandatowych we wszystkich gmi-
nach niebgdacych miastami na prawach powiatu (Kornacka, Sikora
2014: 233), o ktorych portale chcialy poinformowaé internautow-
wyborcoéw. Stwierdzenie, czy mamy do czynienia z trwala zmiang na
tym polu, czy tez z chwilowym trendem bedzie mozliwe dopiero pod-
czas nastgpnej samorzadowej kampanii wyborczej.

Utrzymujaca sie cecha charakterystyczng portali podczas kampanii
wyborczych wydaje si¢ ich raczej neutralna postawa i powstrzymywanie
si¢ od dokonywania jednoznacznych ocen. Obecne na ich tamach mate-
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rialy o konkretnym wydzwigku byly raczej aprobatywne niz Krytyczne.
We wszystkich analizowanych przypadkach (nawet podczas kampanii
2014 r. na OX.pl, na ktorym odnotowano znaczny wzrost materialow
aktywnie komentujacych rzeczywisto§¢ wyborcza) zauwazono starania
dziennikarzy chcacych zachowa¢ personalna neutralno$¢; raczej nie oce-
niali poszczegdlnych kandydatow czy ugrupowan. Moze to wynika¢ po
czesci ze specyfiki relatywnie matych spotecznosci, w ktorych siec¢ za-
leznosci wiazacej media lokalne (oraz dziennikarzy w nich pracujacych)
istnieje na roznych poziomach (od personalnych, poprzez ekonomiczne
do politycznych). Réwniez w zakresie poruszania tematow kontrower-
syjnych, ktoére wiazano z przebiegiem kampanii, zauwazy¢ mozna
znaczng powsciagliwo$¢ redakcji portali. Zar6wno podczas kampanii
2010 r., jak i cztery lata pozniej omawiane materiaty byly zjawiskiem
marginalnym niewywierajacym znacznego wptywu na przebieg kampa-
nii wyborczych.

W omawianym zakresie najwyrazniej uwidaczniajq si¢ réznice mig-
dzy portalami a prasa. Serwisy internetowe wykazuja wigksza wstrze-
migzliwos¢ w kwestii wyrazania opinii dotyczacych poszczegoélnych
osOb/partii, ponadto poruszaja mniej kontrowersyjnych tresci. Przy tym
preferencje polityczne dziennikarzy internetowych sa zazwyczaj ukryte,
czego niejednokrotnie nie mozna powiedzie¢ o prasie lokalnej, gdzie
zauwazalny jest wyzszy poziom kreowania pewnych personalnych sym-
patii lub antypatii. W przypadku prasy wida¢ wigc wysoki poziom per-
sonalizacji przekazu oraz zmniejszenie znaczenia informacyjnego tresci
kosztem jej tabloidyzacji. Wskazuje to, mimo pewnych podobienstw, na
istnienie istotnych roznic migdzy portalami internetowymi a prasa lokal-
na w zakresie zachowan omawianych mediéw w sytuacji wyborczej
wzgledem swoich czytelnikow.

Reasumujac, na podstawie uzyskanych wynikow badan mozna zatem
stwierdzi¢, ze mikroregionalne portale internetowe ulegaja dynamicznym
przeksztatceniom w zakresie budowy serwisow i oferowanych funkcjo-
nalno$ci oraz w coraz pehiejszy sposdb wykorzystuja mozliwosci, jakie
oferuje Internet w zakresie mobilizowania odbiorcéw. Z drugiej strony
charakteryzuja si¢ nieustanng powsciagliwoscia w relacjonowaniu kwestii
kontrowersyjnych czy jednoznacznym ocenianiu wydarzen, osob. Jednak
uzyskane wyniki badan ukazuja, jak dynamicznie zmienia si¢ zakres funk-
cji realizowanych przez mikroregionalne portale internetowe, co wskazuje
na istnienie odmiennych typow podejscia medidw do sytuacji wyborow
politycznych na szczeblu lokalnym. Brak jest tym samym jednego, domi-
nujacego typu dziatania portali w odniesieniu do sytuacji wyboréw na
przestrzeni kolejnych wyboréw samorzadowych.
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Przedmiotem analizy przedstawionej w artykule jest badanie narzedzi
komunikacyjnych wykorzystywanych przez politykow kandydujacych na
stanowisko prezydenta miasta Czgstochowa w wyborach w 2014 r. Ocenie
poddano czterech kandydatow, ktorzy uzyskali najwyzsze poparcie’.
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27,89%, Marcin Maranda (KW Mieszkancy Czgstochowy) — 15,62% i Andrzej Szewin-
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Prowadzenie badan empirycznych wymaga stosowania metod po-
zwalajacych na dogl¢bne wyjasnienie problemu badawczego. W badaniu
mediow najlepsze wyniki osiagane sa przy zastosowaniu metod miesza-
nych, co pozwala wyeliminowa¢ btedy poszczegolnych metod oraz uzu-
peti¢ wyniki uzyskane na poszczeg6lnych etapach procesu badawczego
(Kawalec 2014: 5).

Zakres opisanego badania, w ktorym wykorzystano ilosciowa i jako-
Sciowa metode zawartosci, obejmowat aktywnos¢ politykéw na platformie
Facebook. Badania ilo$ciowe okreslaty poziom zaangazowania kandyda-
tow w podziale na okres przypadajacy na kampani¢ wyborcza trwajaca od
27 sierpnia 2014 r. do 28 listopada 2014 r. oraz czas przed i po niej. Bada-
nia jakos$ciowe skupialy si¢ na tresci opublikowanych informac;ji.

W artykule postawiono nastgpujace hipotezy badawcze, poparte przy-
ktadami: 1) strategie marketingowe kandydatéw na prezydenta Czgsto-
chowy koncentrowaty si¢ gtownie na autoprezentacji i budowaniu reputa-
cji, 2) interaktywne posty kandydatéw ograniczaty sie do przekazywania
informacji, 3) najwickszym zaangazowaniem wsrod postow kandydatow
cieszyty si¢ zdjecia z wydarzen, w ktorych uczestniczyli, 4) aktywnos¢
politykoéw w social media jest najwigksza w czasie prowadzenia kampanii
wyborczych i1 znacznie spada zaraz po ich zakonczeniu.

Ze wzgledu na ograniczona objetos¢ artykutu w analizie tekstu
przedstawiono tylko wybrane zagadnienia sposrod najczesciej wystepu-
jacych w badanym materiale i ogblne wnioski.

Komunikowanie polityczne w social media

Podejmowanie skutecznej komunikacji ze spofeczenstwem jest nie-
zbednym elementem wspotczesnego panstwa demokratycznego. Odgrywa
bowiem kluczowa role w kreowaniu wizerunku kandydata oraz budowaniu
wiezi z elektoratem, przektadajac si¢ na osiagany poziom poparcia.

Wspodtczesna komunikacja polityczna, ktora jest powiazana z trzema
procesami: profesjonalizacja, mediatyzacja i urynkowieniem, ksztattuja-
cymi wybor strategii i taktyki politycznych komunikatorow, oraz ma zna-
czacy wplyw na poziomy opinii publicznej, w tym zaufania, zaangazowa-
nia i uczestnictwa (Lilleker 2014: 19), wymaga nowego modelu relacji
z wyborcami. Zaktada on, ze im bardziej racjonalne beda wiadomosci, tym
mniej prawdopodobne jest, ze zostana uaktywnione stany emocjonalne
determinujace zachowania odbiorcow. Zdaniem G. Giansante najbardziej
skuteczna reklama, najbardziej przejmujace przemoOwienie i najatrakcyj-
niejsza wiadomos¢ jest wtedy, gdy taczy w sobie elementy emocjonalne
I poznawcze. Oddziatywanie wylacznie na czysto racjonalnym poziomie
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nie przyciaga juz bowiem uwagi, co odzwierciedla koniec pewnej ery
(Giansante 2015: 144) w procesie komunikowania masowego.

Ewolucja procesu komunikacji oraz rozwdj nowoczesnych techno-
logii spowodowaly konieczno$¢ dostosowania narzedzi komunikacyj-
nych do zmieniajacych si¢ potrzeb. W Polsce politycy nadal jednak pre-
feruja osobiste strony internetowe, czyli aplikacje nalezace do Web 1.0,
marginalizujac bardziej zaawansowane programy 0 charakterze interak-
tywnym. Aby jednak uzyska¢ oczekiwane rezultaty, niezbedne jest po-
dejmowanie dziatan uwzgledniajacych cyfrowa kulture partycypacyjna,
gdzie ,.fani i inni konsumenci sa zapraszani do aktywnego uczestnictwa
w tworzeniu i redystrybucji nowych tresci” (za: Moc¢ko 2015: 141).

Réznorodnos¢ kampanii wyborczych wymaga umiejetnego potacze-
nia narzedzi i §rodkéw porozumiewania si¢ z elektoratem w taki sposob,
aby byly one dostosowane do konkretnej sytuacji i potrzeb. Nie wystar-
czy juz tylko stwierdzi¢ faktu czy wyrazi¢ opinii, perswazja wymaga
bowiem znalezienia sposobow, dzigki ktorym spoteczenstwo zaangazuje
si¢ emocjonalnie. Pomocne w tym moga by¢ portale spotecznosciowe
(social media)®, ktore obecnie sa najbardziej popularnymi $rodkami ma-
sowej komunikacji w Internecie.

Social media, bedace integralna cze$ciag wspotczesnego spoteczen-
stwa, zmienily sposob porozumiewania si¢ z jednokierunkowych mo-
nologéw do wielokierunkowych dialogow spotecznosciowych. Mozna
wiec przyjac, ze prezentuja one nowy paradygmat w procesie partycy-
pacji politycznej, poprzez fundamentalne zmiany w istniejacym wcze-
$niej krajobrazie oraz w strukturze komunikacji politycznej. Laczenie
ludzi bez barier geograficznych i czasowych spowodowato, ze staly si¢
one agregatorem® informacji dostgpnych dla nieograniczonej liczby
osob, ktore same decyduja o tym, co i kiedy czytaja, udostepniaja
i dodaja do istniejacego juz strumienia informacji (por. Gainous, Wa-
gner 2014: 11).

2 Web 1.0 charakteryzowal model jednokierunkowy komunikacji polegajacy wy-
facznie na informowaniu. Jak podaje M. Szpunar, ,,0 jakosci i charakterze strony WWW
decydowal jedynie jej wihasciciel, a uzytkownicy byli zaledwie biernymi jej konsumen-
tami, zadowalajac si¢ odczytem prezentowanych na niej treSci. Model ten przypominat
obcowanie z tradycyjnymi mediami, takimi jak telewizja, radio czy prasa, gdzie masowy
odbiorca »skazany« byt na niemal bezrefleksyjne konsumowanie serwowanych mu
tresci” (Szpunar 2010: 251).

® Termin social media jest uzywany na okreslenie tej czesci Internetu, ktora ma po-
sta¢ platformy, czyli narzedzia umozliwiajacego uzytkownikom i grupom uzytkownikow
tworzenie i wymiang tresci.

* Agregator to skonsolidowane informacje zebrane z réznych zrodet zewnetrznych
(Stownik...,25.02.2016).
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Aktywnos¢ polityczna na Facebooku

Punktem wyjs$cia do okre$lenia roli mediéw spotecznosciowych
W procesie komunikowania politycznego moze by¢ koncepcja struktu-
ralnych przeobrazen sfery publicznej Jiirgena Habermasa®. Model ten
stanowi zarys komunikacji, w ktorej uczestnicza ugrupowania polityczne
wykorzystujace narzedzia social media, bedace ,,transmiterem aktywno-
sci aktorow sieciowej sfery publicznej” (Brol, Czetwertynski 2015: 34)
do celoéw politycznych.

Po raz pierwszy w polityce social media zostaly wykorzystane
w kampanii wyborczej w roku 2008 w Stanach Zjednoczonych, pod-
czas ktorej Barack Obama i Hillary Clinton pozyskiwali fundusze na
kampanig i zjednywali sobie zwolennikow. Wybory te nazwano wybo-
rami ery cyfrowej (Foster 2010: 19), gdyz pokazaty potencjat i site jej
oddziatywania.

Obecnie do najpopularniejszych serwiséw spotecznosciowych nale-
7a Facebook, Twitter i Youtube, przy czym dominujacym portalem jest
Facebook®. Laczy on w sobie najlepsze cechy lokalnych tablic ogtosze-
niowych, gazet oraz publicznych spotkan, ktore dostgpne sa o kazdej
porze i praktycznie w kazdej lokalizacji. Facebook pozwala dodawaé
znajomych, wysyta¢ wiadomosci, aktualizowa¢ profile, dodawac zdjgcia,
filmy itp., umozliwia tez cztonkom spotecznosci czynne uczestnictwo
w debacie, dajac swobodg decydowania, kiedy i w jaki sposdb chca sig
do niej przylaczy¢.

Wykorzystanie Facebooka w dziatalnosci politycznej umozliwia
wykonywanie wszystkich strategicznych funkcji komunikowania poli-
tycznego: dostarczania aktualnych informacji na temat nowosci i bieza-
cych dziatan, interakcji ze spotecznoscia, tworzenia wydarzen i mobili-
zacji zwolennikow do udostepniania materiatow z kampanii, uczestni-
czenia w inicjatywie politycznej czy zapraszania przyjaciot do wyjscia
na glosowanie. Ponadto, oferuje nieskonczone mozliwosci personalizacji
za posrednictwem indywidualnych aplikacji (Giansante 2015: 94).

® Wedtug J. Habermasa sfera publiczna stanowi te czes¢ zycia spolecznego, w kto-
rej cztonkowie spotecznosci w wyniku prowadzonych publicznych debat, narad, konsul-
tacji w sprawach istotnych dla ogotu spoteczenstwa, wspdlnie buduja strategie w celu
uzgodnienia interes6w i wypracowania konsensusu. Czynia to w ramach konstytucyjnie
zapisanych praw i norm gwarantujacych im wolno§¢ wyrazania opinii, mysli i idei,
zgromadzen i stowarzyszen (za: Itrich-Drabarek 2009: 71).

® Facebook jest globalna siecia spotecznosciowa, ktéra obecnie na $wiecie ma po-
nad 1,65 bilionow aktywnych uzytkownikow miesiecznie (Facebook statistics direktory,
2.05.2016). W Polsce w kwietniu 2016 r. liczba ta ksztattowata sie na poziomie 12,4 min
(Raport Fanpage Trends 4.2016: 5, 25.05.2016).
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Wybory prezydenta miasta Cz¢stochowa na Facebooku —
analiza aktywnoSci

Budowanie $wiadomosci wizerunku poprzez nowe formy komunika-
cji marketingowej jest srodkiem, dzigki ktéremu produkt polityczny moze
zosta¢ zidentyfikowany, zrozumiany i doceniony. Shuszno$¢ tej tezy po-
twierdzaja wybory prezydenta Czgstochowy, ktore odbyly si¢ w 2014 1.

Podczas kampanii wyborczej wszyscy kandydaci aktywnie korzysta-
li z mozliwosci komunikacyjnych, jakie daja social media. W analizo-
wanym okresie mieli minimum jedno konto na Facebooku, ktore dostar-
czato informacji na temat ich dziatalno$ci politycznej i spolecznej, a w
przypadku kont osobistych rowniez watkow prywatnych (tabela 1).

Tabela 1. Profile na Facebooku kandydatow na prezydenta Czestochowy

Profil publiczny Profil prywatny
Kandydat zatozenie profilu / . .| zatozenie profilu/ _—
- . polubienia - - polubienia
pierwszy wpis pierwszy wpis

Marcin Maranda 15.10.2012 1500 24.10.2010 -
Krzysztof 1.01.2010 12678 - -
Matyjaszczyk

Andrzej 24.10.2010 4154 3 3
Szewinski 17.05.2011 -

Artur Warzocha 29.09.2014 1324 1.12.2011 -

Zrodto: opracowanie wilasne.

Rozpoznawalnos¢ politykéw mierzona stopniem ich aktywnosci moze
by¢ rozpatrywana z uwzglednieniem czestotliwosci wpisow, ale takze ich
dziennej ilosci’. Jak wynika z przeprowadzonego badania, catkowita licz-
ba postow opublikowanych przez kandydatow w okresie kampanii wyno-
sita 494. Na profilu M. Marandy byto ich 96 (19,4%), K. Matyjaszczyka —
178 (36,1%), A. Szewinskiego — 80 (16,2%), A. Warzochy — 140 (28,3%).
Przecigtnie na jednego kandydata przypadto wigc 123,5 posta.

W ujgciu dziennym $rednia wpisOw wyniosta 5,26, co oznacza, ze
kandydaci kontaktowali si¢ z uzytkownikami portalu czesciej niz raz
dziennie. W ostatnich dniach przed wyborami ich liczba wpiséw znacz-
nie wzrosta. Kandydaci, ,,bombardujac elektorat” (Giansante 2015: 22)
informacjami ukierunkowanymi na pobudzenie motywacji do czynnego

" Do analizy wybrano publiczne profile, ktére cechowala wigksza aktywnosé, a ich
okres uzytkowania byt zgodny z zatozeniami przyjetymi do badania. Poniewaz w przy-
padku profili Andrzeja Szewinskiego nie mozna bylo jednoznacznie okre$li¢, ktory
z nich nalezy zna¢ za publiczny, a ktory za prywatny, do analizy wybrano konto Andrzej
Szewinski zalozone 17.05.2011 r.
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zaangazowania si¢ w proces wyborczy, starali si¢ doprowadzi¢ do finali-
zacji zatozonych w strategii wyborczej celow (wykres 1).
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Wykres 1. Dzienna aktywno$¢ na Facebooku w okresie samorzadowej
kampanii wyborczej mierzona iloscia opublikowanych postow

Zrédlo: opracowanie wiasne.

Poziom aktywnoS$ci zostat rowniez okreslony na podstawie czgsto-
tliwo$ci dokonywania wpisow w dniach, wedlug przedziatlow: codzien-
nie, wigeej niz 3 razy w tygodniu, 3 razy w tygodniu, 2 razy w tygodniu,
raz w tygodniu, mniej niz raz w tygodniu (wykres 2).
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Wykres 2. Aktywno$¢ w dniach w okresie samorzadowej kampanii wyborczej

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Najaktywniejszymi kandydatami byli K. Matyjaszczyk $rednio kon-
taktujacy si¢ z uzytkownikami Facebooka 5,7 razy w tygodniu i Artur
Warzocha — 5,5 razy. Wynik ten nie oddaje jednak rzeczywistego zaan-
gazowania w kampani¢ obu kandydatow, poniewaz K. Matyjaszczyk,
pelniacy obowiazki prezydenta miasta, na swoim profilu relacjonowat
rowniez biezace dziatania zwigzane z pelniona funkcja. Z kolei M. Ma-
randa i A. Szewinski posty na swoich profilach publikowali $rednio
2,8 razy w tygodniu.

Po wyborach aktywno$¢ wszystkich kandydatow bardzo spadia
i wahata si¢ od kilku do kilkunastu w miesiacu (tabela 2). Tylko K. Ma-
tyjaszczyk przez kolejny rok nadal aktywnie korzystat ze swojego profi-
lu. Uwzgledniajac jednak tres¢ zamieszczanych na profilu informacji,
nalezy przyja¢, ze aktywnos¢ ta byla §cisle zwigzana z obowiazkami
prezydenta.

Tabela 2. Aktywno$¢ kandydatéw na Facebooku w latach 2013-2015

Krii”eds)i’scat Clo v | v vi v vin [ ix | x | Xi| x| Razem
2013

M. Maranda olojojolofo|o|o|o|lolo|o]| o

K. Matyjaszczyk |0 | 0 | 0 | O | O 0 0 |28(38|50| 35| 151

ASzewinski |22 | 1|8 |1|6|1| 2 |2]1|2]5] 33

A. Warzocha ojojofojojojo 0 0|0|0] O 0
2014

M. Maranda olo|3|2|1|2|1]|144]|23|6a] 4| 118

K. Matyjaszczyk 24|26 |24 | 42 18|37 | 41| 39 |55 |57|60| 11 | 434
A. Szewinski 416(8|5|9 |11 4 6 [21(32|26| 3 135
A. Warzocha ojoyjo0jojojo|o0 0 | 2 [47|91| O 140

M. Maranda 11332 ]|2|3]2 3 |12(21( 7| 5 64
K. Matyjaszczyk | 5| 6 | 15|14 |16|38 | 19 | 27 |11 |15|34| 38 | 238
A. Szewinski 10(11|12 (153027 | 14| 11 |37 (35|12 | 18 232
A. Warzocha o(ojo0ofj0|0|0O|] 0| O |22|21|5|13| 61

Zrédto: opracowanie wiasne.

Zdaniem R.K. Gibson, jedna z gtownych cech partii politycznych
oraz politykow jest eksploatacja sieci, ktora mozna okresli¢ jako ,,start-
stop”. Oznacza to, ze ich aktywno$¢ w duzej mierze skupia si¢ wokot
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cykli wyborczych, a zasoby pozyskane w okresie wyborczym marno-
wane sg zaraz po nich (Gibson 2004: 96). W badanym przypadku teza
ta ma zastosowanie w stosunku do A. Warzochy, ktory swoj profil pu-
bliczny utworzyt we wrzesniu 2014 r. i korzystat z niego bardzo ak-
tywnie do listopada 2014 r. wlacznie. Od grudnia 2014 do wrze$nia
2015 r., kiedy to kandydat rozpoczat kampani¢ wyborcza do Senatu
RP, nie pojawit si¢ ani jeden wpis (nadal jednak byt aktywny na swoim
profilu prywatnym).

Dziatanie to nalezy uzna¢ za bardzo ryzykowne, poniewaz trakto-
wanie social media wytacznie jako platformy wyborczej moze spowo-
dowag, ze polityk utraci wiarygodno$¢, a tym samym uznanie uzytkow-
nikow. Efektywne wykorzystanie sieci w dziatalnoSci politycznej wy-
maga statego kontaktu z elektoratem, w tym: publikacji informacji, pro-
pozycji i pomystow, stuchania opinii i interakcji spotecznosci, odpowie-
dzi na ich pytania, zapraszania do udziatu w procesie decyzyjnym. Tylko
w ten sposob kandydat ma bowiem szanse zbudowaé prawdziwie lojalna
grupg swoich zwolennikdéw, co moze przetozy¢ sig¢ na uzyskany poziom
poparcia (Giansante 2015: 22).
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0% y T : T T O T
codziennie <3razyw 3razy w 2 razy w razw >1lrazw
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® M. Maranda H A. Szewinski H A. Warzocha

Wykres 3. Aktywno$¢ w dniach w okresie kampanii parlamentarnej w 2015 r.
kandydatow na senatora RP z okregu nr 69 — Czestochowa

Zrodlo: opracowanie wilasne.

M. Maranda i A. Szewinski w pierwszych trzech kwartatach 2015 r.
W sposob znacznie ograniczony korzystali z Facebooka (wykres 3). Dopie-
ro w ostatnich dwoch miesiacach kampanii parlamentarnej, gdy starali si¢
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o uzyskanie mandatu senatora, data si¢ zauwazy¢ wzmozona ich aktyw-
nos¢, co jest dowodem na potwierdzenie hipotezy, ze aktywnos$¢ polity-
koéw w mediach spoteczno$ciowych stuzy gléwnie celom wyborczym.

Strategie marketingowe w kampanii wyborczej —
analiza zawartoSci

Czestochowscy politycy na profilach publicznych ograniczali sig
do publikowania postow, traktujac komentarze jako zbedny element
Facebooka. Tylko A. Szewinski kilka razy odpowiadal uzytkownikom,
wdajac si¢ w dyskusje na temat wydarzen sportowych. Zdaniem J. Ale-
jandro w §wiecie Web 2.0 nie mozna sobie pozwoli¢ na pozostawanie
wylacznie widzem lub zaledwie obserwatorem. W mediach spoteczno-
sciowych nalezy czynnie uczestniczy¢, przedstawiajac samego siebie
lub spoteczny aspekt swojej dziatalnosci. Nalezy by¢ przygotowanym
na udzielanie odpowiedzi oraz stawianie czota pochwatom lub krytyce
ze strony uzytkownikoéw. Dlatego tak wazne jest, aby zapoznawaé si¢
z komentarzami oraz kontynuowac¢ watek dyskusji, odpowiadajac na
nie (Alejandro 2010: 5).

Analiza tresci profili kandydatow na prezydenta Czgstochowy wy-
kazata, ze byla to kampania pozytywna ,,skoncentrowana na zwigksze-
niu szans kandydata, partii, programu, w ramach czystego i rzetelnego
wspotzawodnictwa” (Piasecki 2009: 371). Dominujaca strategia marke-
tingowa byto kreowanie wizerunku kandydatow i ich reputacji. Dziata-
nia obejmowaly wigc wpisy ,,odsytajace fandéw profilu do zewngtrz-
nych informacji medialnych. Innymi stowy — odpowiadajace na pyta-
nie »co o kandydacie méwia media?«” (Olczyk 2015: 66), ale przede
wszystkim skupiaty si¢ na fotografiach kandydatéw w interakcji spo-
tecznej®, W mysl zasady, ze fotografia jako narzedzie do aktywnosci
politycznej jest szczegdlnie skutecznym $rodkiem wyrazu, ktory ,,mo-
ze opowiedzie¢ historig¢ lepiej niz wiekszo$¢ przemowien” (Vonder-
schmitt 2012: 14).

Wszyscy kandydaci stawiali wige gldwnie na emocjonalne tre$ci wi-
zualne, ktore maja niepodwazalne znaczenie w polityce. Fotografie ze
zwierzgtami (A. Szewinski) lub z akcji na rzecz zwierzat (M. Maranda,
K. Matyjaszczyk) wzbudzaja u odbiorcow entuzjazm lub inny rodzaj
dodatnich emocji, ktore moga mie¢ istotny wptyw na osiagnigcie sukce-
su wyborczego. Dla wielu wyborcow $wiat zwierzat odgrywa bardzo

8 Najczesciej byly to fotorelacje z wydarzenn w miescie oraz spotkan z wyborcami.
W sumie kandydaci opublikowali 1838 fotografii, w tym: K. Matyjaszczyk — 1045,
A. Warzocha — 593, M. Maranda — 105, A. Szewinski — 95.
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wazng role w zyciu, dlatego tez wizerunek kandydata broniacego ich
praw moze by¢ atutem w zestawieniu z rywalami.

Nie zabrakto rowniez spotkan z dzie¢mi, ktore miaty pokazac bar-
dziej ludzka strong polityki. K. Matyjaszczyk i A. Warzocha czytali baj-
ki przedszkolakom w Artystycznym Przedszkolu Olka Klepacza. A. Sze-
winski pozowal do zdje¢ z czgstochowskimi maluchami i ich rodzicami,
ktérych odwiedzal w ramach kampanii bezposredniej, publikujac row-
niez fotorelacje z akcji patriotycznych z udziatem dzieci i wizyty w par-
lamencie. M. Maranda potaczyt akcje na rzecz zwierzat ze schroniska
z wizerunkiem dziecka, przedstawiajac zdjgcia z synem opatrzone ha-
stem: ,,Nie kupuj — adoptuj. Mitosz juz wie. Jak chcecie mie¢ zwierzaka,
wezcie go ze schroniska”.

Obrazy dzieci i zwierzat w kampanii wyborczej doskonale wpisuja
si¢ w mechanizm ocieplania wizerunku, obejmujacy dzialania marketin-
gowe i komunikacyjne, ktorych celem jest przyblizenie obrazu przed-
stawianego cztowieka w taki sposob, aby wzbudzat on sympatig, a tym
samym uzyskal akceptacj¢ i poparcie (Leszczuk-Fiedziukiewicz 2010:
143). Cechy zwyczajnosci powoduja bowiem, ze polityk przestaje by¢
przedstawicielem wyalienowanej ze spoteczenstwa elity wladzy, stajac
si¢ osoba bliska, ktora charakteryzuja cechy typowe dla kazdego czto-
wieka (Jezinski 2005: 156).

Problematyka podejmowana w postach kandydatéow byla bardzo
zréznicowana, a kazdy z nich kladl nacisk na inne kwestie. Problemy
spoleczne byly domena M. Marandy, dziatalno$¢ parlamentarna i wyda-
rzenia sportowe zajmowaly wazne miejsce we wpisach A. Szewinskiego.
Tematy obejmujace obszary: nauki i edukacji, polityki oraz kultury na-
rodowej byly najczgSciej poruszane przez A. Warzochg. Kandydat
znaczna czg$¢ postoOw poswigcit tez wizji rozwoju miasta ujetej w zato-
zeniach programowych. Jako jedyny taczyl tez profil na Facebooku
z kanatem na Youtube, gdzie prezentowal swoje spoty i przedstawiat
program wyborczy. Kampania K. Matyjaszczyka podporzadkowana byta
biezacej dzialalno$ci prezydenta miasta. Zamieszczane na Facebooku
tresci nosity znamiona propagandy sukcesu. Wsrdd linkow zamieszcza-
nych w postach najcze$ciej pojawialy si¢ te, ktore przekierowywaty czy-
telnika na oficjalna strong Urzedu Miasta, gdzie mozna bylo zapoznaé
si¢ ze szczegOtami informacji. Strony te pehily ,,zadania propagandowe
i popularyzatorskie samej wtadzy” (za: Adamczyk 2011: 181), stajac si¢
tuba wyborcza kandydata.

Specyfika polskiej demokracji polega na tym, ze poparcie wyborcow
wynika z identyfikacji partyjnej kandydata, a nie jego osiagnig¢. Proces
ten sprawia, ze kandydaci czgsto umieszczajq informacje przypominaja-
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ce o ich przynaleznosci partyjnej, wskazujac znane nie tylko ze $wiata
polityki osoby, ktore udzielity im poparcia. Dziatania te widoczne byty
rowniez wérod czgstochowskich kandydatéw na prezydenta.

Swoje poparcie dla M. Marandy deklarowal wigc Stawomir Drabik
— jeden z najlepszych polskich zuzlowcow dziatajacych w Czgstochowie.
A. Warzoche popart prezes PiS Jarostaw Kaczynski, postanki Jadwiga
Wisniewska i Beata Kempa, prezes Rady Naczelnej Zwiazku Polakow
na Biatorusi Andzelika Borys i prezes Zwiazku Polakow na Bialorusi
Mieczystaw Jaskiewicz. Poparcia A. Szewinskiemu udzielita Komisarz
Unii Europejskiej Elzbieta Bienkowska, natomiast K. Matyjaszczyka
popart Ryszard Kalisz, Michat Swiacik prezes Stowarzyszenia CKM
Wibkniarz, a przed II tura wyboréw Andrzej Szewinski i [zabela Lesz-
czyna z PO.

Korzystajac z techniki marketingu bezposredniego, kandydaci spo-
tykali si¢ z mieszkancami na gtéwnych ulicach miasta, prowadzac roz-
mowy na temat biezacych probleméw i prob ich rozwiazania®. K Maty-
jaszczyk uczestniczyt takze w piknikach sasiedzkich — imprezach, ktore
ze wzgledu na odwotywanie si¢ do emocji idealnie nadaja si¢ na miejsce
prowadzenie kampanii wyborczej. A. Szewinski wraz z kandydatami na
radnych odwiedzat czestochowian w ramach akcji door-to-door'®, wre-
czajac dorostym mieszkancom list, a dzieciom pamiatkowe gadzety.
M. Maranda réwniez prowadzit rozmowy z wyborcami w ich miejscu
zamieszkania. W ramach akcji ,,Obnizmy czynsze w mieszkaniach ko-
munalnych” kandydat zbieral podpisy pod projektem uchwaty, zyskujac
zaufanie i poparcie wielu mieszkancow miasta. A. Warzocha swoja
kampani¢ bezposrednia poza ulicami miasta prowadzit takze w para-
fiach, stowarzyszeniach katolickich, restauracjach i na uczelniach, dosto-
sowujac jej tresci do konkretnej grupy docelowe;j.

Podsumowanie

Rozw¢j nowoczesnych technologii w znacznym stopniu przyczynit sig
do profesjonalizacji kampanii wyborczych, ktore wkroczyly do cyber-
przestrzeni, dostosowujac instrumenty komunikacji marketingowej do no-

® Zdaniem S. Trzeciaka ten rodzaj dziatah moze by¢ bardzo skuteczny w wyborach
lokalnych, gdy uczestnicy spotkania lub jego temat gwarantuja zainteresowanie wybor-
cOw i ich obecno$¢ (Trzeciak 2014: 167).

10 Technika doot-to-door nawiazuje do tradycyjnych technik perswazyjnych z wy-
korzystaniem ,,zywego slowa”, a jej celem jest oprocz przekonywania wyborcow do
glosowania na kandydata, uzyskanie informacji aktualizujacych wiedz¢ na temat wybor-
cow i ich potrzeb (por. Kolezynski, Sztumski 2003: 121).
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wych kanatow przekazu. Dostrzezenie sity Internetu w przestrzeni pu-
blicznej oraz potencjatu medidow spotecznosciowych w budowaniu rela-
cji z wyborcami spowodowato, ze politycy znaczny nacisk potozyli na
kampani¢ w tym medium. Wsrod serwisow najchetniej wykorzystywa-
nych w kampaniach wyborczych nalezy wymieni¢ Facebook, gdzie
szybko$¢ 1 zasieg oddziatywania oraz proces identyfikowania si¢ uzyt-
kownikow z politykami w znacznym stopniu wplywa na rzeczywisty
wynik wyborczy.

Jak wynika z przeprowadzonych badan, czgstochowscy politycy nie
maja duzego doswiadczenia w social media, traktujac je jako narzedzie
komunikacji wyborczej lub miejsce autoprezentacji. Nawet najbardziej
aktywni kandydaci nie wykorzystywali wszystkich mozliwosci, jakie
daje portal, ograniczajac si¢ do autoprezentacji w postaci publikacji
zdje¢ z wydarzen z ich udziatem. Rezygnowali natomiast z interakcji
Z innymi uzytkownikami, w tym mozliwosci prowadzania dyskusji. Ten
swoisty brak dialogu mozna tlumaczy¢ zaréwno ,,niepokojem, jaki
u politykow budza social media oraz brakiem kontroli z nimi zwiazany-
mi” (Baum 2012: 171), ale takze strachem przed obrazeniem innych.
Moze tez by¢ oznaka braku umiejgtnosci trafnego dobierania technik
argumentacji, co moze skutkowa¢ rozczarowaniem ze strony spoteczno-
$ci lub nawet utrata jej poparcia.

Komunikacja polityczna na Facebooku w badanym okresie byta
zroznicowana zarowno pod wzgledem ilosciowym, jak i jakoscio-
wym. Rola social media skupiata si¢ na wizerunku, czyli emocjach,
jakie wywolywali kandydaci u uzytkownikéw platformy, oraz budo-
waniu reputacji. Dzialania te nosity znamiona manipulacji informa-
cyjnej, co szczegdlnie widoczne byto w przypadku kandydata spra-
Wwujacego aktualnie wladze w miescie. Przyjmujac zasadg, ze ,,infor-
macja jest potezna bronia polityczna, a jej selektywne rozpowszech-
nianie, ograniczanie i/lub wypaczanie [...] jest waznym elementem
W zarzadzaniu opinia publiczng” (McNair 1998: 131), kandydaci
budowali swoj wizerunek i reputacjg, zyskujac zaufanie wyborcow.
Korzystna reputacja, ktora jest niezbgdnym elementem kapitatu poli-
tycznego, daje bowiem wzrost przychylnosci, przyciagajac nowych
zwolennikow.

Poziom aktywnosci uzalezniony byt natomiast od kalendarza wy-
borczego. W okresie prowadzenia kampanii intensyfikacja aktywnosci
kandydatow (w roku 2014 ubiegajacych si¢ o fotel prezydenta miasta
Czgstochowy, a w roku 2015 o mandat senatora) wyraznie wzrastata, po
czym bezposrednio po niej gwattownie spadata, ograniczajac si¢ do nie-
licznych wpisow.
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Nasilony naplyw uchodzcoéw i1 migrantow z krajow Afryki Pétnocnej
i Bliskiego Wschodu do Europy jest obecnie jednym z najczesciej podej-
mowanych tematow w przestrzeni publicznej. Tematyki zwiazanej z tzw.
kryzysem migracyjnym® nie brakuje w gléwnych serwisach informacyj-
nych, na pierwszych stronach gazet czy wyskakujacych na czerwono
banerach internetowych portali i serwisow. W dyskusj¢ o sens i zasad-
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! Kryzys migracyjny w Europie jest najwigkszym wyzwaniem polityczno-
spotecznym ostatnich lat, przed ktérym stoja spoteczenstwa Starego Kontynentu. Jego
bezposrednich zrodel nalezy szuka¢ w masowym naptywie imigrantow z Azji, Afryki
i krajow batkanskich do bogatych krajow cztonkowskich Unii Europejskiej i Europej-
skiego Obszaru Gospodarczego. Jest to najsilniejsza tego typu fala od czasow Il wojny
swiatowej. Wigkszo$¢ uchodzcoéw pochodzi z Syrii, Afganistanu i Erytrei oraz Kosowa,
Albanii i Serbii. Gloéwne szlaki uchodzcoéw z Syrii, Afganistanu i Erytrei prowadza przez
Morze Srédziemne do Whoch i Grecji, a takze droga ladowa przez Turcje.
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nos¢ przyjmowania uchodzcow wiacza sig wiele srodowisk: od politykow,
przedstawicieli mediow i celebrytow po naukowcow, dziataczy spotecz-
nych, aktywistow czy w koncu tzw. zwyktych ludzi. Media, zwlaszcza
lewicowe, epatuja chwytajacymi za serce fotografiami glodnych dzieci,
ktore, szukajac schronienia w europejskich krajach, umieraja wycienczone
nuzaca przeprawa. W odpowiedzi na to radykalnie konserwatywne portale
zamieszczajg filmiki przedstawiajace zamieszki z udzialem uchodzcow
niechcacych asymilowac si¢ w lokalnych spotecznosciach krajow, ktore je
przyjety, albo zdjgcia zdewastowanych przystankow, autobuséw i ulic
(Brzezinska-Waleszczyk 2016). W tym morzu opinii i przekazéw medial-
nych daje si¢ zauwazy¢ wyrazna polaryzacj¢ w sposobie prezentacji tzw.
kryzysu migracyjnego w mediach glownego nurtu i mediach niezaleznych,
obywatelskich. Artykut jest proba analizy zawartosci gtownych ww. me-
diow pod katem zabarwienia emocjonalnego relacji, newsow, ale tez proba
opisania inicjatyw medialnych zwiazanych z tzw. kryzysem migracyjnym.
Glownym zrodtem informacji beda zasoby medialne — archiwa i oficjalne
strony internetowe glownych stacji telewizyjnych i serwisow informacyj-
nych w Polsce oraz wszelkie materialty medialne w prasie, radiu i telewizji
dostepne on-line z okresu kryzysu migracyjnego.

Chaos poje¢c¢ czy niekompetencja dziennikarska?

Smier¢ ludzi sttoczonych na poktadach todzi, dramatyczne akcje ra-
tunkowe podejmowane tez przez statki handlowe, przepetnione obozy
dla poszukiwaczy azylu i wzrok przywddcow krajow europejskich in-
nych niz Grecja, Wtochy i Malta odwrocony od europejskich wybrzezy
Morza Srédziemnego pokazaly wyraznie, ze — niezaleznie od wysitkow
(raczej niewystarczajacych) podejmowanych przez UE — presja migra-
cyjna jest ogromna i przerasta mozliwos$ci panstw unijnych dziatajacych
w pojedynke (Szulecka 2015: 3). Ta presja przektada si¢ rowniez na
sposdb przekazywania informacji przez media, w ktorych, jak wiadomo,
czgsciej liczy sie szybkos¢ informacji, a nie jej precyzja czy nawet wia-
rygodnos¢. Stad tak nagminne wymienne stosowanie pojec: migranci,
uchodzcy czy azylowcy, ktore sa dowolnie wykorzystywane przez
dziennikarzy. Niekompetentnie przygotowane sa réwniez te materiaty
medialne, ktore réwnoznacznie traktuja pojecia dotyczace relokacji
i przesiedlenia uchodzcoéw na terenie Unii Europejskiej’. W ten sposob

2 Relokacja — przemieszczenie z terytorium jednego panstwa czlonkowskiego UE
do drugiego panstwa cztonkowskiego UE, np. Polski, cudzoziemca, ktory ztozyt wniosek
o udzielenie ochrony mig¢dzynarodowej w tym panstwie lub zostat tam objgty ochronag
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rozprzestrzeniaja si¢ fatlszywe newsy, ktére maja na celu rozbudzenie
niepewnosci lub strachu przed uchodzcami. Nie nalezy wykluczaé, ze
czes¢ z tych materialow prasowych jest elementem toczacej sig stale
wojny informacyjnej pomigdzy panstwami europejskimi i maja one na
celu wzbudzanie niepokojow spotecznych.

W przestrzeni medialnej rzadko obecne sa merytoryczne dyskusje
mogace wyjasni¢ spoleczenstwu polskiemu zasadnicza réznicg pomig-
dzy terminami: uchodzca i imigrant. Jedna z niewielu prob w tym zakre-
sie podjeto Polskie Radio, ktore w serii audycji na antenie radiowej
Tréjki wyjasnialo kwestie zwiazane z istota kryzysu migracyjnego.
W audycji Euranet: Zyjemy w Europie (emisja 17.02.2016) zaproszeni
goscie przeprowadzili jedna z najciekawszych rozméw dotyczacych
uchodzcow i migrantow. Rafatl Baczynski-Sielaczek z Instytutu Spraw
Publicznych ttumaczyt, ze imigrant to osoba, ktéra przybywa z innego
kraju do spoteczenstwa przyjmujacego. Sa to np. Ukraincy pojawiajacy
si¢ w Polsce. Duza ich grupg stanowia imigranci ekonomiczni. Za$ ter-
minem, ktory nastrgcza wigcej trudnosci, jest uchodzca, poniewaz to
okreslenie do$¢ potoczne. Oznacza osobg uchodzaca, uciekajaca przed
niebezpieczenstwem. Formalnym wymogiem jest posiadanie statutu
uchodzcy, czyli ochrony udzielonej na podstawie Konwencji genewskiej
przez jedno z panstw bedacych jej strong — podkreslal Baczynski-Siela-
czek (Zozun 2016).

Akcja majaca wyjasni¢ spoleczenstwu poprawna terminologi¢ zwia-
zang z migrantami i uchodzcami byla kampania Wiecej wiedzy — mniej
strachu — uchodzcy w Polsce. Pod takim tytutem w drugiej potowie wrze-
$nia 2015 r. w wydaniach papierowych najwigkszych dziennikow, na stro-
nach wiodacych portali i w serwisach opiniotworczych tygodnikéw (m.in.
,Dziennik Gazeta Prawna”, ,,Rzeczpospolita”, ,,Polska Press”, ,,News-
week”, gazeta.pl, ,,Fakt”, Fakt.pl, TOK FM, Trojka, Radio dla Ciebie,
,»Polityka”, ,,Krytyka Polityczna”, ,,Tygodnik Powszechny”, Polsat, TVP
— 2016) ukazatl si¢ informator dotyczacy uchodzcow w Polsce, ktory
réwniez byt szeroko omawiany w innych redakcjach radiowych i telewi-
zyjnych niebioracych udziatu w tej inicjatywie.

Ponad czterdziesci polskich redakcji uznato, ze warto zorganizowac
wspolna akcj¢ informacyjna, ktéra dotrze do milionéw Polakéw. W In-
formatorze, bgdacym inicjatywa ,,Gazety Wyborczej” pod patronatem

migdzynarodows. Przesiedlenie — przemieszczenie uchodzcy mandatoryjnego z kraju
nienalezacego do Unii Europejskiej do kraju cztonkowskiego Unii Europejskiej, np.
Polski, w celu nadania mu statusu uchodzcy lub udzielenia ochrony uzupehiajace;j.
Uchodzca mandatoryjny to cudzoziemiec uznany za uchodzcg przez Wysokiego Komisa-
rza Narodow Zjednoczonych do Spraw Uchodzcow. RS, Relokacja a przesiedlenie,
,,Biuletyn Migracyjny”, 52/2015, s. 9.
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Urzedu do spraw Cudzoziemcow, znalazly si¢ odpowiedzi na podsta-
wowe 1 mniej oczywiste pytania zwigzane z tematyka obecnos$ci uchodz-
cow w Polsce. Nalezy podkresli¢, ze byto to jak dotad jedyne tak ob-
szerne i konkretne opracowanie w kontekscie kryzysu migracyjnego
w polskich mediach.

Kryzys migracyjny w mediach mainstremowych

Kryzys migracyjny wyraznie spolaryzowal przestrzen medialna
w Polsce. Linia podziatu na media przychylne przyjmowaniu uchodzcow
i sprzeciwiajace si¢ nie przebiega jednak w sposob wyrazny migdzy me-
diami mainstremowymi a obywatelskimi. Zarowno w grupie jednych
i drugich sa redakcje, czy nawet poszczegolni dziennikarze, majacy inny
poglad niz ogblnie przyjeta strategia programowa. Niemniej, nawet po-
biezna analiza tresci emitowanych przez media gtéwnego nurtu wskazuje
na poparcie redakcji gtownych programéw informacyjnych dla idei
przyjmowania uchodzcow. Zdecydowany wzrost zainteresowania ta te-
matyka przez dziennikarzy gléwnych serwiséw informacyjnych w me-
diach, przyjeta przez nich narracja, dobdr gosci-ekspertow w studiu,
a takze selektywno$¢ zdje¢ i materialdbw z wydarzen na granicach ze-
wngtrznych Unii Europejskiej, budowaty spdjny przekaz — TAK dla
przyjmowania uchodzcow. Waznym, a dla wielu politologow nawet
kluczowym tematem ostatnich kampanii wyborczych (prezydenckiej
i parlamentarnej) w Polsce byt witasnie kryzys migracyjny. Zaleznie od
preferencji, redakcje artykutowaty tg tematyke w swoich programach.

Majac na uwadze zréznicowane formy przekazu i narzedzia dzien-
nikarskie charakterystyczne dla poszczegolnych redakeji 1 specyfiki ich
pracy, ogolnie mozna jednak powiedzie¢, ze media gldéwnego nurtu
(m.in. gazeta.pl, TVP, TVN, POLSAT, Polskie Radio, onet.pl, interia.pl,
wp.pl) w okresie kryzysu migracyjnego sprzyjaly przyjmowaniu
uchodzcow. Mozna wyr6zni¢ kilka cech wspolnych dla tych redakcji
i przekazow przez nie emitowanych. Charakteryzowat je przede wszyst-
kim dobor ,,wrazliwych” zdje¢ dzieci i kobiet starajacych si¢ przekro-
czy¢ granice. Zdjgcia pokazywaly gtownie rozpacz i dramat uchodzcow,
czym mialy wzbudza¢ wsrdd odbiorcow uczucia empatii oraz wigkszego
zrozumienia dla sytuacji uciekinierow. Stuzyty tez temu publikacje ,,sto-
ry” pojedynczych 0sob — uchodzcow i 0sob im pomagajacych. Persona-
lizacja, pokazanie dramatu ucieczki i niebezpieczenstwa podrézy do
Europy przez pryzmat konkretnych osob zdecydowanie wzmacniaty
przekaz i nadawaly mu indywidualnego znaczenia.
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W materiatach reporterskich media czg¢sto przytaczaty wypowiedzi
tych politykéw unijnych, ktérzy jasno deklarowali poparcie dla idei
otwarcia Europy dla uchodzcéw. Niejednokrotnie wypowiedzi te opa-
trzone byly obszernymi komentarzami dziennikarskimi zawierajacymi
poréwnywanie stanowiska Polski i polskich politykéw bedacego w gle-
bokiej opozycji do wypowiedzi politykow z innych krajéw Unii Euro-
pejskiej.

Charakterystyczne dla mediow gtownego nurtu bylo takze mozliwie
czeste unikanie taczenia uchodzcow z islamem, czy szerzej — z nazywa-
niem ich wprost muzulmanami. Wobec narastajacych nastrojow antyis-
lamskich w Polsce media mainstreamowe staraly si¢ wprowadzi¢ jasny
rozdzial miedzy dzihadystami, terrorystami z tzw. Panstwa Islamskiego
odpowiedzialnymi za zamachy i eskalacj¢ przemocy w panstwach Euro-
py Zachodniej, a uchodzcami, ofiarami dziatan tych pierwszych.

Wobec nasilajacego si¢ hejtu i mowy nienawisci w komentarzach
dotyczacych uchodzcow TVP Info oraz oba serwisy nalezace do Agory
SA (internetowy portal ,,Gazety Wyborczej” — gazeta.pl i wyborcza.pl)
wylaczyly mozliwo$¢ komentowania artykutlow dotyczacych Kkryzysu
imigracyjnego. Pod artykutami, w miejscu, gdzie zwyczajowo internauci
mogli wpisywa¢ komentarze, zamieszczono komunikat, ze powodem
zablokowania funkcji komentowania jest pojawianie si¢ tam ,,agresyw-
nych tresci propagujacych przemoc, sprzecznych z prawem, wzywaja-
cych do nienawisci rasowej” (Mejer 2016). Czytelnicy jednak znalezli
wyjscie z tej sytuacji — wpisywali swoje komentarze przy okazji artyku-
16w niemajacych nic wspdlnego z kryzysem migracyjnym.

Kryzys migracyjny
w mediach obywatelskich

Ofiara retorycznej wojny, jaka toczy si¢ wokot uchodzcow, zbyt
czesto pada prawda. Przesytane w sieci informacje nierzadko okazuja
si¢ falszem, a udostgpniane po wielokro¢ razy memy klasycznymi ,,fej-
kami” (Gasior 2016), przy czym w wigkszos$ci nie sa wcale dzietem
rasistow i ksenofobow. Zjawisko kampanii obronnej sprowadzajacej
powazne oskarzenia do absurdu poprzez bombardowanie zarzutami
czesto kuriozalnymi jest od dawna stosowane. Od poczatku 2015 r.
prosunnickie media zaczglty bombardowac sie¢ catkowicie fatszywymi
kolazami zdjg¢ przedstawiajacymi rzekomych cztonkéw szyickiej mili-
cji w Iraku, ktérzy mieliby dotacza¢ do uchodzcow. Dziatanie takie,
cho¢ pozbawione sensu, ma ukry¢ fakt przenikania sunnickich dziha-
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dystow do Europy poprzez ogdlna kompromitacjg tezy o mieszaniu si¢
terrorystow w thumie migrantow.

Z drugiej strony pojawia si¢ coraz wigcej rezyserowanych przeka-
zO6w medialnych. Przyktadem moga by¢ dramatyczne zdjgcia ptaczacej
dziewczynki zaatakowanej gazem przez policj¢ wegierska. Jednak dosé
szybko w sieci znalazl si¢ film, na ktorym widaé, jak jakas kobieta sita
ciagnie to dziecko do barierek, by nawdychato si¢ gazu tzawiacego
i zostato potem sfotografowane jako ofiara brutalnosci policji (Repeto-
wicz 2016).

Zdaniem Malgorzaty Kilian, prezes stowarzyszenia ,,.Demagog” ba-
dajacego rzetelnos¢ mediow, szybki rozwdj technologii i pojawienie sig
Internetu, dzigki ktoremu praktycznie kazdy ma dostgp do wiadomosci,
sprawilo, ze odbiorcy mediéw juz prawie ich nie weryfikuja i nawet nie
oczekuja tego od dziennikarzy. Newsy w Internecie nie sa sprawdzane,
ale bardzo czgsto podawane i udostgpniane dalej, przez co nakreca sig
pewna spirala, pewien ,mit”, ktory funkcjonuje w sieci. Pojawiaja si¢
wrecz sytuacje, kiedy media, ktore wydaja si¢ obiektywne, wiarygodne,
rowniez ,,wkrecaja si¢” w to 1 podaja nieprawdziwe dane (Talarowski
2016). Niski poziom kompetencji medialnych wsrod odbiorcow powodu-
je, ze niewielu z nich zachowuje ostrozno$¢ zaréwno w stosunku do
internetowych oskarzen, jak i pochopnego ,,demaskowania” przypadkow
medialnych ,,nagonek” tego rodzaju. Przyktady tego typu dziatan mozna
znalez¢ na www.hoaxmap.org — stworzonej w Niemczech mapie fatszy-
wych informacji. W Polsce brakuje tego typu inicjatyw, ale coraz cze-
Sciej taka rolg zaczynaja petni¢, tworzone nieraz spontanicznie, spotecz-
ne inicjatywy medialne, ktore wraz z wysypem informacji nt. przybywa-
jacych do Europy uchodzcow, miatyby stanowi¢ naturalny balans mig-
dzy, nierzadko nacechowanymi emocjonalnie, nieprawdziwymi donie-
sieniami zalewajacymi Internet, a potwierdzonymi informacjami praso-
wymi. Sposrdéd wielu, ponizej zaprezentowane zostang najpopularniej-
sze, badz te, ktorych oddziatywanie medialne byto najwigksze.

Medialne inicjatywy obywatelskie na Facebooku

Internet, a szczegolnie portal spotecznosciowy Facebook — w prze-
ciwienstwie do mediow tradycyjnych — jest miejscem, gdzie kazdy moze
napisa¢ wszystko bez obowiazku informowania o zrodtach czy weryfi-
kacji publikowanych informacji. Stwarza to ogromne pole do naduzy¢.
By je wskazywac i eliminowac, powstalo kilkanascie fanpage’6w dedy-
kowanych tematyce uchodzczej, demaskujacych manipulacje zwolenni-
kow przyjmowania uchodzcow i ich oponentow.
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»Chlebem i solg”

,,Chlebem i solg” to catkowicie oddolna i nieformalna inicjatywa
sluzaca wspieraniu i1 inicjowaniu dzialan na rzecz poprawy losow
uchodzcow w Polsce i Europie. Stworzony na portalu spotecznosciowym
Facebook fanpage publikuje przede wszystkim informacje, ktére maja na
celu szerzenie $wiadomosci i angazowanie ludzi z réznych $rodowisk
w konkretne akcje pomocowe i medialne skierowane do uchodzcow.
Fanpage szerzy $wiadomos$¢ na temat losu uchodzcow i imigrantow —
przede wszystkim w Polsce i Europie. Stara si¢ w ten sposéb wpltywacé
na polityke migracyjna, walczy¢ z ksenofobia, stereotypami i ignorancja
(Chlebem i solq 2016).

Fanpage’em zarzadza grupa ludzi, ktéra chce wspiera¢ konkretne
akcje pomocowe — zarowno te mate i oddolne, jak i organizowane przez
miedzynarodowe instytucje. Inicjuja oni rowniez wiasne akcje i organi-
zuja wydarzenia tematyczne. Najpopularniejszy w Polsce portal spotecz-
nos$ciowy wykorzystuja do promocji idei solidarnosci z uchodzcami oraz
pomagaja swoim odbiorcom zaangazowac si¢ w realne, zorganizowane
dzialania. Autorzy zache¢caja réwniez do udostgpniania i zamieszczania
poprzez swoje profile i strony na Facebooku informacji, apeli i zapro-
szen na wydarzenia, ktore dotycza pomocy uchodzcom. Fanpage wspiera
tez powstala specjalnie strona internetowa i grupa robocza na forum,
ktéra koncentruje si¢ juz na bezposrednich akcjach pomocowych.

»Cudzoziemiec taki sam czlowiek jak Ty”

U zrodet powstania tego popularnego fanpage’u stoi ,,sprzeciw ak-
tywistow dzialajacych na rzecz uchodzcow wobec prezentacji w najgor-
szym $§wietle ludzi kolorowych, z ré6znych kultur i religii przez prawico-
we media” (Cudzoziemiec taki sam czlowiek jak Ty 2016). Wedtug ad-
ministratorow fanpage’u takich materialdw jest coraz wigcej i czgsto nie
do konca sa prawdziwe. Ich inicjatywa ma na celu zrownowazenie i po-
kazanie, ze Polacy nie sa ani lepsi, ani gorsi od innych nacji, ze sa tacy
sami. Autorzy moéwia o sobie: ,JesteSmy patriotami, ktorzy sa pehni
obaw o polskie spoteczenstwo, ziejace nienawiscia do innych. To zjawi-
sko narasta. Moze to w przysztos$ci przynie$¢ bardzo powazne konse-
kwencje dla kraju. Przestana przyjezdza¢ do nas turySci, zagraniczni
przedsigbiorcy nie bgda chcieli inwestowac, pojawi si¢ problem z eks-
portem naszych produktow. Bedziemy niepozadani w innych krajach.
Juz, z powodu tego co si¢ dzieje wielu polskich imigrantow w miejscach
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publicznych boi si¢ méwi¢ w ojczystym jezyku ze swoimi dzie¢mi. Mar-
twimy si¢ rowniez o zycie w Polsce rodzin wielokulturowych i dzieci
z takich zwiazkéw. Walczymy o zachowanie polskiej kultury i wartosci
m.in. go$cinnosci, tolerancji i szacunku do blizniego” (Cudzoziemiec taki
sam cztowiek jak Ty 2016).

Fanpage ,,Cudzoziemiec taki sam cztowiek jak Ty” jest jednym z naj-
czesciej aktualizowanych sposrod wszystkich przeznaczonych dla uchodz-
cow. Umieszczane na stronie glownej informacje, zaproszenia i zapowiedzi
licznych inicjatyw spotykaja si¢ czesto z zywa reakcja odbiorcow, stajac si¢
réwniez okazja do dyskusji i polemiki migdzy internautami.

L»Witamy w Polsce”
(Refugges Welcome Polska)

Inicjatywa aczaca aktywno$¢ na Facebooku i stronie internetowej jest
projekt ,,Refugees Welcome Polska”, ktory umozliwia przyjecie do swo-
jego domu imigranta spetiajacego kryteria legalnosci pobytu. Organiza-
cja dziatajaca pod taka sama nazwa jest aktywna w dwunastu krajach Eu-
ropy i ma swoéj oddziat takze w Polsce. Wedtug prawicowych mediow, za
powstaniem organizacji stoi bankster George Soros (Polska Niepodlegta
2016). Organizacja pomaga rowniez sfinansowa¢ podr6z imigranta do
Polski, a jesli jest taka potrzeba, to nawet jego pobyt w Polsce.

Na stronie internetowej refugees-welcome.pl mozna znalez¢ wszyst-
kie niezbedne informacje dotyczace przebiegu adaptacji uchodzcy
W swoim domu. Znajduje si¢ na niej rowniez specjalna ankieta do wy-
pehlienia przez osoby zainteresowane goszczeniem u siebie potrzebuja-
cych pomocy cudzoziemcoéw. Wspierajacy medialnie strong internetowa
fanpage jest na biezaco aktualizowany i udostepniane sa na nim szcze-
golnie materialy prasowe dotyczace pobytu uchodzcéw w domach,
w ktérych znalezli si¢ dzigki prowadzonej akcji.

IMIRadio.pl

Ciekawa inicjatywe podjeto warszawskie srodowisko organizacji poza-
rzadowych tworzacych Centrum Wielokulturowe. W ramach jednego
z projektoéw unijnych® $rodowisko to zatozyto radio migranckie — IMI Ra-

% IMI Radio realizowane jest w ramach programu Obywatele dla Demokracji, finan-
sowanego z Funduszy EOG oraz wspotfinansowane ze $rodkéw Unii Europejskiej
w ramach Europejskiego Funduszu na rzecz Integracji Obywateli Panstw Trzecich oraz
budzetu panstwa.
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dio. Jest to wielokulturowa stacja internetowa, ktorej celem jest promo-
cja kultur mniejszosci narodowych i etnicznych, promocja wielokultu-
rowosci oraz integracji. Radio nadaje programy na zywo, a anteng wy-
pehniaja felietony, reportaze, wywiady z liderami $rodowisk imigranc-
kich, porady z réznych dziedzin (szczeg6lnie wspdlpraca z organizacja-
mi pracujacymi na rzecz imigrantow), konkursy z nagrodami i muzyka.

W stacji pracuje duza grupa wolontariuszy ze wszystkich zakatkow
$wiata. Dzigki temu stacja nadaje w kilku jezykach, m.in. wietnamskim,
arabskim, francuskim, portugalskim, polskim, somalijskim, ukrainskim,
angielskim, rosyjskim. Opiekunem merytorycznym radia jest Mamadou
Diouf, senegalski wokalista, dziennikarz i dziatacz spoleczny, z wy-
ksztatcenia lekarz weterynarii, od blisko 20 lat mieszkajacy w Polsce.

Na stronie internetowej radia znajduje si¢ informacja, ze IMI Radio
jest otwartym projektem i stale poszukuje nowych pomystow. Jest takze
otwarte dla wszystkich wolontariuszy, ktorzy maja pomyst na audycje,
interesuja si¢ tematyka migrancka i wielokulturowoscia (IMIradio 2016).
Dziatalno$¢ radia wspiera strona internetowa i fanpage na Facebooku.

»NIE dla muzulmanskich imigrantow”

W przestrzeni medialnej rownie liczne sg rozne inicjatywy, ktore
przekazuja krytyczne stanowisko w stosunku do przyjmowania uchodz-
cow. Nie brakuje dedykowanych fanpage’6w i stron internetowych,
ktore okreslaja siebie czgsto prawdziwymi czy wolnymi, niezaleznymi,
piszacymi prawde i demaskujacymi neoliberalna i lewacka polityke
panstw Europy Zachodniej. Jednym z najpopularniejszych fanpage’oéw
jest ,NIE dla muzulmanskich imigrantow” (NIE dla muzutmanskich
imigrantow 2016), ktéry w bardzo krotkim czasie zdobyt wielka popu-
larnos¢, glownie poprzez zamieszczanie na swojej stronie licznych arty-
kutéw prawicowych mediow (m.in. Frondy) i politykow (np. J. Korwi-
na-Mikke).

»Chcemy repatrianta, nie imigranta”

Kolejny fanpage ,,Chcemy repatrianta, nie imigranta” (Chcemy repa-
trianta, nie imigranta 2016) wskazuje na typowa tendencj¢ inicjatyw tego
rodzaju — aktywizuje sie¢ szczegdlnie w momentach, w ktorych uwaga
opinii publicznej skierowana jest na tematyke uchodzcza (tak bylo np.
W szczytowym momencie kryzysu migracyjnego we wrze$niu 2015 r.
i przy okazji zamachow terrorystycznych w Paryzu i Brukseli). Na fan-
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page’u udostgpniane sa liczne linki do informacji tzw. mediéw niezalez-
nych polskich i zagranicznych, ktoére maja dowodzi¢, ze zamachy terrory-
styczne, wszelkie incydenty (jak ten w noc sylwestrowa w Kolonii) maja
bezposredni zwigzek z falg uchodzcow docierajaca do Europy.

,Nagroda Zlotego Goebbelsa”

Jedna z bardziej oryginalnych inicjatyw medialnych jest prowadzo-
ny na wysokim poziomie merytorycznym fanpage ,,Nagroda Ztotego
Goebbelsa” (Nagroda Ziotego Goebbelsa 2016). W uzasadnieniu takiego
tytutu administratorzy pisza, ze jest to ,,antynagroda od nazwiska zbrod-
niarza i ministra propagandy — za razaca niekompetencj¢ i manipulowa-
nie, za tamanie wszelkich zasad etyki dziennikarskiej. Ci, ktérzy mieli
by¢ posrednikami miedzy wydarzeniem a czytelnikami/widzami/stucha-
czami kreuja wilasng prawdg i zakrzywiajq przekaz. Kalecza dziennikar-
stwo. Plugawia, prostytuuja, zamieniaja w bagno stuzace propagandzie.
Czas nagrodzi¢ ich niebywate wysitki w destrukcji wszelkich standar-
dow Nagroda Ztotego Goebbelsa” (Nagroda Ztotego Goebbelsa 2016).

Fanpage szybko zdobywa nowych zwolennikoéw poprzez przygoto-
wywane i publikowane proste grafiki i rysunki majace zdemaskowaé
cynizm i fatsz gtéwnych mediow oraz wskazujac na liczne niekonse-
kwencje w wypowiedziach politykow. Chociaz fanpage powstat gtéwnie
z my$la o kryzysie migracyjnym, to wzrost popularnosci jego wpiséw
spowodowal, ze administratorzy przygotowuja materialty dotyczace wie-
lu innych dziedzin zycia, demaskujac niekonsekwencje w postrzeganiu
pewnych zjawisk przez media w Polsce.

,»Wolne Media”

,Wolne Media” powstaly 1 kwietnia 2007 r. i s nieckomercyjna al-
ternatywa dla medidéw masowej manipulacji i dezinformacji. Bardzo
dobrze rozwinigta telewizja internetowa, radio, forum, blog, a nawet
otwarty czat sprawiaja, ze jest to obecnie jeden z najmocniejszych
W przestrzeni medialnej niezalezny nadawca medialny. ,,Wolne Media”
staraja si¢ prezentowaé rézne poglady, idee i punkty widzenia, nawet
gdy administracja ich nie podziela. Na portalu obowiazuje wolnos¢ sto-
wa w zakresie kulturalnego rozpowszechniania mysli i pogladow na
kazdy temat (nawet gdy sa kontrowersyjne i niepoprawne politycznie).
Portal nie publikuje reklam, bannerow reklamowych, artykutéw sponso-
rowanych i promocyjnych. Sprzeciwia si¢ cenzurze, tendencyjnym ko-
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mentarzom dziennikarskim towarzyszacym newsom, tematom tabu, pro-
pagandzie i dezinformacji. Umozliwia uzytkownikom publikowanie
wlasnych materialow oraz publikuje materiaty ze stron, ktore wyrazity
na to zgodg. Co ciekawe, ,,Wolne Media” nie maja redakcji i redaktorow
i z zasady nie tworza newsow (administracja moze publikowa¢, ale nie
jest to jej rola) (Wolne Media, O nas 2016).

Celem ,,Wolnych Mediow” jest pokazywanie réznych pogladow,
idei i opinii, co przektada si¢ na sposob relacjonowania kryzysu migra-
cyjnego. Prezentowane sa stanowiska rdznych grup i organizacji, zar6w-
no sprzyjajacych migracji, jak i bgdacych do niej w opozycji. Co cieka-
we, portal dociera szybciej do informacji agencyjnych z catego $wiata
niz gtowne media w Polsce, co czyni z niego jedno z najpoczytniejszych
zrédet zdobywania informacji (Imigranci uciekajq 2016).

Alexjones.pl

Strona nosi tytul od nazwiska Alexa Jonesa, amerykanskiego dzien-
nikarza, ktory od lat bezkompromisowo ujawnia wszystko to, o czym
ludzie powinni wiedzie¢, ale nie dowiedza si¢ tego z telewizji i innych
,»Sprzedajnych” mediow. Na swojej gtdéwnej stronie alexjones.pl tak uza-
sadnia swoje powstanie: ,,Portal zostat stworzony i jest prowadzony jako
odpowiedz na rosnaca dysproporcje pomigdzy fatszem informacyjnym
docierajacym z mediow mainstreamowych, a wzglednie obiektywna,
rzetelng informacja, ktoéra dociera jedynie z waskich nisz jakimi sg nie-
ktére media alternatywne” (infowars.com, prisonplanet.com). Na portalu
www.alexjones.pl prezentowane sa ttumaczenia lub wtasne opracowania
redakcji na podstawie najwazniejszych informacji publikowanych na
portalach Alexa Jonesa (infowars.com, prisonplanet.com).

Portal czgsto publikuje bardzo oryginalne materiaty dotyczace kry-
zysu migracyjnego korzystajace najczesciej z zagranicznych portali
i agencji informacyjnych. Czyni to z niego oryginalne zrodto pozyskania
alternatywnych informacji na temat obecnej sytuacji zwiazanej z migra-
cjami i uchodzstwem.

Przyktadow aktywnosci i inicjatyw w mediach obywatelskich mozna
znalez¢ jeszcze wigcej, jednak bez wzgledu na wielo$¢ form i tresci
przekazywanych o kryzysie migracyjnym przez te ,nieprofesjonalne
media”, mozna wyciagna¢ ogdlne wnioski. Przede wszystkim w mediach
tego typu brak glosu samych zainteresowanych, tzn. uchodzcow. Sa oni
najczegsciej tylko opisywani, nieobecni tu i teraz. Takie pisanie o kims,
niejako z dystansu, powoduje, ze redaktorzy takich mediow korzystaja
ze stereotypow o cudzoziemcach i w taki tez sposob je powielaja. Media
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obywatelskie cechuje tez w opisach lub prowadzonych rozmowach
uproszczony wizerunek islamu i muzulmanéw, a warto§¢ informacyjna
tekstow jest bezposrednio zwigzana z ich sensacyjnoscia. Jezyk mediow
charakteryzuje si¢ niska neutralno$cia, duzym przyzwoleniem na hejt
oraz powielaniem mitow i potprawd. Opisywane ,,story” uchodzcow ma
czesto wymiar lokalny (np. rozmowa z lokalnym uchodzca) i skupia sig
na warstwie emocjonalnej. Autorzy tekstow i materialdéw prasowych
maja tendencje do okreslania i oceniania zachowan uchodzcow i 0s6b im
pomagajacym wylacznie w wymiarze moralnym.

Z.akonczenie

Analiza wybranych materiatbw prasowych publikowanych w me-
diach oraz wysyp licznych oddolnych medialnych inicjatyw obywatel-
skich wskazuje, jak waznym tematem w przestrzeni medialnej jest kry-
zys migracyjny. Gtoéwne stacje telewizyjne, radiowe oraz gazety i portale
internetowe, dysponujace wielkimi budzetami, moga pozwoli¢ sobie na
przygotowanie materialdw na wysokim poziomie, zaprasza¢ znanych
i popularnych ekspertow-gosci, jednak moga réwniez wpas¢ w putapke
rutyny i powielania utartych schematow. Zupelnie inaczej jest w przy-
padku inicjatyw oddolnych, ktére bazuja na kreatywnosci ich autorow,
czestej niekompromisowosci i niezaleznosci, przez co docieraja do mate-
riatow zrodtowych, obnazajac prawdziwe intencje mainstreamu.

W polskiej przestrzeni medialnej jest jednak miejsce dla obydwu
stron, poniewaz dzieki temu odbiorcy maja mozliwos¢ wyrobienia sobie
wlasnej oceny sytuacji i zdarzen zwigzanych z kryzysem migracyjnym.
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Wstep

Inspiracja do powstania niniejszego szkicu stata si¢ analiza wytwo-
rzonych przez wladze partyjno-panstwowe Polskiej Rzeczypospolitej
Ludowej dokumentoéw odnoszacych sie do dziatalno$ci waznego wow-
czas kanatu przekazu informacji, jakim byta Polska Kronika Filmowa
(PKF). Od poczatku istnienia gtéwng misja PKF bylo relacjonowanie
wydarzen o charakterze politycznym, spotecznym, kulturalnym, sporto-
wym i migdzynarodowym. PKF w trakcie swej dzialalnosci speiniata
rowniez szereg zréznicowanych funkcji o charakterze propagandowym,
poznawczym i rozrywkowym. Gtéwna misja znajdowata odzwierciedle-
nie na ekranach kinowych przede wszystkim za sprawa sugestywnych
zdje¢ operatorskich oraz specyficznego sposobu narracji lektorskiej. Stra-
tegia komunikacyjna prezentowana przez aparat nadawczy PKF odnosita
si¢ do ustalenia metod i technik przekazu propagandowego celem jak naj-
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szerszego oddziatywania na widzéw. Koncepcja bazowata na wartosciach
politycznych oraz zatozeniach ideologiczno-programowych prezentowa-
nych przez aparat partyjny PPR/PZPR".

Celem niniejszego szkicu jest zaprezentowanie dokonan organiza-
cyjnych aparatu nadawczego PKF oraz proba dowiedzenia, ze badany
kanat przekazu mozna uzna¢ za medium typu partyjnego. Naukowe roz-
wazania dla potrzeb niniejszego tekstu prowadzone byty na dwoéch ptasz-
czyznach: 1) Zostata zbadana dziatalno$¢ waznej instytucji filmowe;j
(PKF), ktorej dziatania mialy charakter polityczny, 2) Zbadano rowniez
kategorig dziatalno$ci ludzkiej ukierunkowanej politycznie w instytu-
cjach partyjno-rzadowych.

Zachowane dotychczas, niekompletne materiaty wytworzone przez
organy partyjno-panstwowe pokazuja wyraznie, ze przedstawiciele Urze-
du Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk Komitetu Centralnego PZPR,
jak rowniez przedstawiciele Biura Prasy KC, Komisji KC do spraw Filmu,
cho¢ znajdowali si¢ poza strukturami organizacyjnymi PKF, to dokonywa-
li starannej obserwacji poczynan zespolu redakcyjnego PKF. Podstawe
zrodlowa stanowily dokumenty sygnowane przez agendy KC PZPR, spo-
zytkowano réwniez rozmowy przeprowadzone z tworcami PKF2. Wyko-
rzystano tez informacje zawarte na tamach specjalistycznych periodykow
z zakresu problematyki filmowej.

Ramy temporalne rozwazan obejmowaty lata 1944 (powstanie PKF) —
1968 (odejscie ze stanowiska redaktor naczelnej PKF Heleny Lemanskiej).
Za zasadne uznano zastosowanie dwoch technik badawczych: egzegeza,
wywiad. W artykule skoncentrowano si¢ nad nast¢pujacymi kwestiami:
Jakie czynniki decydowaly o partyjnym charakterze PKF? Wedle jakiego
klucza powotywano osoby na stanowisko redaktora naczelnego PKF? Jak
wygladaty ingerencje urzedu cenzorskiego w prace PKF?

Rola PKF w ksztaltowaniu si¢
nowej rzeczywistosci politycznej

W okresie przypadajacym na ksztattowanie si¢ nowych wiadz par-
tyjno-panstwowych na terenach ,,wyzwolonych” w Polsce lubelskiej,
czyli Polsce z czasow funkcjonowania Polskiego Komitetu Wyzwolenia

! Jak zaznaczyta w prywatnej rozmowie wieloletnia redaktor naczelna magazynu He-
lena Lemanska: ,,Polska Kronika Filmowa byla transmiterem tresci propagandowych za-
mieszczanych na famach organdéw prasowych partii. Gtéwnie » Trybuny Ludu« i »Nowych
Drog«”. Rozmowa z Heleng Lemarnska przeprowadzona w dniach 11-13 lutego 2016 r.

2 W artykule wykorzystano: Rozmowe z Helena Lemanska przeprowadzona w dniach
11-13.02.2016 r., Rozmowg z Jadwiga Zaji¢ek przeprowadzona w dniu 26.02.2016 r.,
Rozmowg z Piotrem Halbersztatem przeprowadzona w dniu 29.03.2016 r., zbiory wlasne.
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Narodowego w Lublinie i Tymczasowego Rzadu Jednosci Narodowej
w Warszawie, istnienie magazynu filmowego pokazujacego zycie
w powojennej Polsce bylo ze wszech miar pozadane. Przedstawiciele
PKWN przez dzialania Wytworni Filmowej Wojska Polskiego ,,Cz0-
towka” dazyli do przejecia caloSciowej kontroli nad kinematografia.
Wykazywano dazno$¢ do ustalenia kwestii odnoszacych si¢ do prefe-
rowanego systemu aksjologii politycznej, zmiany w stylu myslenia
i zachowan obywateli’.

Najwazniejszym zadaniem Wytworni Filmowej Wojska Polskiego
w tym czasie bylto okres$lenie sfer, w ktorych nowa wtadza dzigki dzia-
taniom filmowcéw mogta odnies¢ sukces. Do tworzenia PKF zaanga-
zowano osoby, ktore filmowe szlify zdobywaty w Zwiazku Socjali-
stycznych Republik Radzieckich. Jak zauwaza Jerzy Toeplitz: ,, Kroni-
ka radziecka byla zawsze jeszcze od czasow Dzigi Wiertowa”, [...] nie
tylko sprawozdawca, ale starata si¢ zawsze sprowokowaé u widza
postawe czynnego zaangazowania” (Toeplitz 1964: 52). Zatem w pier-
wszych latach istnienia PKF uwidaczniata si¢ wyrazna che¢ transpo-
nowania osiagni¢¢ filmu radzieckiego na grunt polski. Warto zwrécié
uwage na dazno$¢ do formutowania filmowych komunikatow poli-
tycznych w taki sposob, aby widzowie mogli czu¢ si¢ zaangazowani
spotecznie w czynno$ci komunikacyjne prezentowane w PKF. To
SWoistego rodzaju zaangazowanie spoteczne miato wyrazac si¢ w swo-
bodnej wypowiedzi lektora, uzyskaniu informacji o dziataniach nowe;j
administracji panstwowej, upowszechnianiu wiedzy o funkcjonowaniu
wojsk, aby czynno$ci komunikacyjne prezentowane przez nowe wia-
dze partyjno-panstwowe odniosty pozadany skutek w postaci szero-
kiego zaangazowania spotecznego. Ministerstwo Informacji i Propa-
gandy wydawalo szereg okolnikéw z instrukcjami kontrolnymi, jak
przedstawiciele ministerstwa maja interpretowaé zachowania spotecz-
ne na prezentowane materialy filmowe w PKF. Minister Stefan Matu-
szewski w Okolniku nr 24 datowanym na 9 sierpnia 1944 r. nawoty-
wal: ,,Zobowiazuje [...] do badania nastrojow, jakie wywoluja wyswie-

% Nalezy zgodzi¢ si¢ z teza zawarta w opracowaniu: T. Goban-Klas, Niepokorna or-
kiestra medialna. Dyrygenci i wykonawcy polityki informacyjnej w Polsce po 1944 roku,
Warszawa 2004, ze: ,,Bardzo waznym elementem 6wczesnej propagandy byly wyswie-
tlane przed filmem aktualnosci filmowe. A film, tak jak i radio, od poczatku sprawowa-
nia wladzy przez komunistow byt podporzadkowany administracji panstwowej. Kronika
Filmowa odgrywata podobna rolg jak dziennik telewizyjny w latach siedemdziesiatych.
Ogolnopolskiej widowni unaoczniata sukcesy w budowaniu socjalizmu w ZSRR oraz
ilustrowata osiagnigcia polskiej Powojennej odbudowy” (Goban-Klas 2004: 86).

* Dziga Wiertow (wlasc. Denis Kaufman) [...] Rosyjski dokumentalista i teoretyk
kina” (Lubelski 2003: 1011).
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tlane filmy, do obserwowania zachowania si¢ publicznosci i jej reakcji
na film [...]. W wypadku negatywnej reakcji widzow [...] krytycznych
czy ironicznych uwag powinno si¢ niezwlocznie powiadomi¢ Mini-
sterstwo” (Archiwum Akt Nowych w Warszawie [dalej: AAN] Zespot
Ministerstwo Informacji i Propagandy — sygn. 856, mikrofilm 26881).
Dziatania podejmowane przez ministerstwo miaty na celu organizowa-
nie na szeroko zakrojona skalg akcji politycznej, jak rowniez aktywi-
zacje spoteczng przedstawicieli struktur ministerstwa w terenie. Stara-
no si¢ takze stosowac¢ $rodki zaradcze o charakterze prewencyjnym,
aby przekaz propagandowy nie zostal storpedowany przez wrogdéw
politycznych.

Warto nadmienié¢, ze dziatania wtadz partyjno-panstwowych w od-
niesieniu do konstruowania przekazu politycznego w optyce filmu spo-
lecznie zaangazowanego korespondowaly ze stanowiskiem prezento-
wanym przez éwczesnego redaktora naczelnego PKF Jerzego Bossaka.
Redaktor naczelny na pierwszym Zjezdzie Pracownikow PKF w wy-
gloszonym referacie konstatowat: ,Jesli na ekranie ukazujemy w spo-
sob sugestywny oblicze Ziem Odzyskanych i méwimy, ze ziemie te
musi zaludnia¢ nasz chtop, robotnik i inteligent i ze od zagospodaro-
wania tych terenéw zalezy przyszto$¢ naszego kraju — nie jest to ani
ktamstwem, ale wlasnie tworcza propaganda i wskazaniem najzywot-
niejszych interesow panstwa” (Cieslinski 2006: 38). W powyzszym
cytacie wida¢ wyraznie odniesienia do konstruowania obrazu owcze-
snej rzeczywistosci politycznej pokazywanej przez radzieckich fil-
mowcow. Tworcy PKF adaptowali wypracowane juz wczesniej kon-
strukty przez filmowcow radzieckich na potrzeby ksztaltujacej sig pol-
skiej kinematografii. Warto rowniez nadmienié, Zze przedstawiciele
Ministerstwa Informacji i Propagandy mieli juz sprecyzowana wizj¢
nowej rzeczywistosci politycznej, ktérej jedna z podstawowych komo-
rek agitacyjnych miata by¢ PKF.

Jerzy Bossak, piastujac stanowisko redaktora naczelnego PKF, ze
wzgledu na silng pozycje w $rodowisku filmowym ksztaltujacym sig
W o0wczesnej rzeczywistosci politycznej staral si¢ uzyska¢ w trakcie
pracy w redakcji PKF margines niezaleznosci od czynnikéw partyjno-
panstwowych. Charakter niezaleznych dziatan prowadzonych przez
Bossaka w redakcji PKF nie znalazl uznania w oczach cztonkow Ko-
misji do Spraw Filmu KC PZPR. Na posiedzeniu komisji dyrektor
Glownego Urzedu Kontroli Prasy Publikacji i Widowisk w nastepuja-
cych stowach referowat sytuacje w redakcji PKF: ,,Tam sytuacja jest
bardzo zta! W gruncie rzeczy jedynym cztowiekiem z gtowa jest Bos-
sak, ktory nie jest cztonkiem partii, czlowiek, ktory ma emocjonalna
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postawg, o ktorej mozna réznie moéwié, ktory wie jak trzeba robi¢, poza
tym ludzi politycznych o pewnym wyrobieniu politycznym tam nie ma
[...]. Podstawowa grupa jest 4 ludzi, z ktorych zaden nie jest czton-
kiem partii, ktorym zagadnienia polityczne sa zupelnie obce” (AAN,
Zesp6t Komitet Centralny PZPR w Warszawie, Stenogram Komisji do
Spraw Filmu z dnia 26.01.1949, sygn. 237 XIX-303.) W dalszej czgsci
zwracal uwage na chaotyczne dzialania podejmowane przez zespot
PKF celem pozyskiwania materiatow do realizacji nagran filmowych.
Znaczacym problemem w ocenie cztonkoéw gremium byt brak uswia-
domienia politycznego cztonkéow PKF. Zabtudowski kontynuowat:
,Jakiej§ mysli wytycznej, jakiej§ mysli politycznej u§wiadomienia so-
bie tego co jest dominanta polityczng w tym miejscu, na tym etapie nie
ma. Zwykle korzystanie z tego co dzien przyniesie, zadnego pionu,
jakichkolwiek wytycznych orientujacych, wedtug ktorych dobiera sig
material i ilustruje ludzi” (AAN, Zespot Komitet Centralny PZPR
w Warszawie, Stenogram Komisji do Spraw Filmu z dnia 26.01.1949,
sygn. 237 X1X-303).

Przedstawiciele wtadz partyjno-panstwowych dazyli ku temu, aby
PKF przez podejmowany na szczeblu partyjnym wachlarz dziatan stata
si¢ instytucja wykazujaca zbiezne z linig partyjna polityczne myslenie.
Przedstawiciele komisji zywo interesowali si¢ praca PKF, zwracano
uwage na brak u$wiadomienia ideologicznego tworcow filmowych
oraz swoistego rodzaju samowolne dziatania redakcji pod kierownic-
twem Bossaka. Postulowano réwniez powzigcie $rodkow zaradczych
majacych na celu przezwycigzenie niesprzyjajacej sytuacji w PKF.
Podczas narady stwierdzono: ,,Potrzebna jest szeroka akcja werbowa-
nia mtodych ludzi do filmu dokumentalnego. Takie rozmowy podobno
byty prowadzone w ZMP, ktore do niczego nie doprowadzily. A prze-
ciez tutaj mozliwosci sa i inwestycje bylyby niewielkie: nie byloby
rzecza trudna zachgca¢ mtodych ludzi i§¢ po kraju, da¢ im aparat
i niech robig” (AAN, Zespot Komitet Centralny PZPR, sygn. 237/V/8).
W powyzszym cytacie uwidacznia si¢ strategia komunikacyjna kon-
struowana przez aparat partyjny PPR, ktora nacechowana byta krotko-
okresowymi pod wzglgdem temporalnym celami politycznymi. Kolejna
cecha bylto stosowanie krotkotrwatego wysitku i duzego zaangazowa-
nia aktywu partyjnego w proces przekonstruowania kroniki. Wykazy-
wano rowniez niezrozumienie dla spraw zwiazanych z problematyka
filmowa wyrazajace si¢ w deprecjonowaniu dokonan operatorow z £.6dz-
kiej Szkoty Filmowej. Upartyjnienie kroniki miato wyraza¢ si¢ w zaan-
gazowaniu osob ,,pewnych ideologicznie”, ale zupeie niezwiazanych
z branza filmowa.
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Zmiany, o ktorych dyskutowano na zebraniu komisji, zostaty wpro-
wadzone w zycie w do$¢ szybkim tempie. Warto nadmieni¢, ze w roku
1949 nastapita zmiana na stanowisku redaktora naczelnego PKF. Zatozy-
ciela i redaktora naczelnego kroniki Jerzego Bossaka zastapita Olga Bo-
rzechowa, jak zauwazyt Marek Cieélinski, ,,Urzedniczka wykazujaca nie-
wiele zrozumienia dla praktycznych spraw filmu” (Cieslinski 2006: 53).

Po Zjezdzie Filmowcow w Wisle

W roku 1949 jednym z wazniejszych wydarzen w $rodowisku fil-
mowym stat si¢ obradujacy w dniach 19-22 listopada Zjazd Filmowcow
w Wisle. Dyrektor Przedsigbiorstwa Panstwowego ,,Film Polski” w roz-
leglym referacie zaprezentowat zadania, jakie stoja przed filmem spo-
lecznie zaangazowanym oraz jego tworcami; stwierdzat: ,,Walka o celna
ideologicznie tres¢ jest dzi$ naszym podstawowym zadaniem” (Pitera
1949: 8). Dyrektor Jerzy Albrecht precyzyjnie okreslit cechy, jakimi
powinien charakteryzowac sig rezyser filmu spolecznie zaangazowane-
go; glosit: ,,Artysta, ktory tworzy dla najszerszych mas musi kochaé
i nienawidzi¢ to co kochaja i nienawidza masy i klasa robotnicza, musi
on dokona¢ przetomu wewnetrznego i zdecydowanie odciac si¢ od bur-
zuazyjnych tradycji i naleciatoéci” (Pitera 1949: 7). Analizujac wymowe
fragmentu powyzszego referatu, mozna stwierdzi¢, ze na zjezdzie przyje-
to teze, ze socrealizm miat sta¢ si¢ obowigzujacym kierunkiem w sztuce.
Ustalenia poczynione w trakcie zjazdu implikowaty w $rodowisku fil-
mowym kolejne zmiany, ktore mialy dotyczy¢ rowniez PKF. Helena
Lemanska stwierdzita, ze: ,,Pracujaca w kronice na miejscu Jerzego Bos-
saka Olga Borzechowa zupetnie nie nadawala si¢ do pemienia tak odpo-
wiedzialnej funkcji” (Rozmowa z Helena Lemanska...). W poufnej roz-
mowie Lemanska dowiedziala sie, ze dyrektor programowy Przedsie-
biorstwa Panstwowego ,,Film Polski” upatruje okazji, aby z redakcji
PKF pozby¢ si¢ Borzechowej. Krotko po zakonczeniu zjazdu w Wisle
Tadeusz Karpowski zaproponowat Helenie Lemanskiej prace w redakcji
PKF. Uprzednio Lemanska nie byla osoba zwiazana z branza filmowa.
Doswiadczenie dziennikarskie zdobyta w trakcie pracy w redakcji wielu
gazet, jak sama przyznata w prywatnej rozmowie: ,,Na poczatku nie
wiedziatam nawet co to jest ekran i do czego stuzy” (Rozmowa z Heleng
Lemanska...). Na brak doswiadczenia filmowego Lemanskiej w swoich
badaniach zwrécit rowniez uwagg M. Cieslinski. Pisal: ,,Lemanska nie
miala do$wiadczenia filmowego, trudno jej bylo mierzy¢ si¢ z mistrzo-
stwem Bossaka i Kazmierczaka. W dodatku wstepujac do partii bezpo-
$rednio przed zwiazaniem si¢ z wytwornia, nie miata wigkszego poparcia
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aparatu partyjnego. W rekach swych pracodawcoéw byta wige odpowied-
nim, bezwolnym pracownikiem do wprowadzania nowych porzadkéw”
(Cieslinski 2006: 53). Istotnie, w zatozeniu wtadz partyjno-panstwowych
na poczatku lat 50. rola redaktora naczelnego PKF miata ulec znaczacej
marginalizacji. Redakcja miata zostaé pozbawiona wypracowanego
przez Jerzego Bossaka marginesu niezalezno$ci wykorzystywanego przy
tworzeniu wydan kroniki. Jak zauwaza Cieslinski: ,,Rola prowadzacego
kronikeg ulegta zdecydowanej zmianie. Miejscem podejmowania najwaz-
niejszych decyzji stat si¢ Wydziat Propagandy i Prasy KC PZPR” (Cie-
slinski 2000: 12).

Niedoswiadczona redaktor naczelna potrzebna byta na stanowisku,
aby wladze partyjno-panstwowe bez wigkszych probleméw mogly wpro-
wadza¢ w zycie wytyczne wypracowane podczas obrad zjazdowych
w Wisle. Wprowadzanie zmian znalazlo odzwierciedlenie w zapisie
protokotu z posiedzenia Komisji KC do Spraw Filmu. Olga Borzecho-
wa referowata: ,,W ocenie ogdlnej pracy kroniki podniesiono [...] Brak
bojowosci, kronika nie odpowiada na potrzeby dnia dzisiejszego [...].
Wystepuje brak pracy nad politycznym wychowaniem kadr tworczych”
(AAN, Zespot Komitet Centralny PZPR, Protokoét z posiedzenia Komi-
sji KC dla spraw Filmu z dnia 4.01.1950, sygn. PZPR-237/XV11-31).
Wspomniany brak bojowosci uwidacznial si¢ w dzialaniach redaktor
naczelnej. Wszak Lemanska niekoniecznie zgadzata si¢ na uwagi za-
proponowane przez przedstawicieli urzedu cenzorskiego. Jak wspomi-
nata: ,,Do cenzora przychodzilam co tydzien. Nastgpnie tworzylam
pismo z odwotaniem do KC i czasem pisma byty skuteczne” (Rozmo-
wa przeprowadzona z Helena Lemanska...)’. Z kolei braki w eduko-
waniu kadr tworczych w PKF, kiedy funkcj¢ redaktor naczelnej petnita
Lemanska, mogly objawia¢ si¢ w tym, ze lubita otaczaé si¢ mtodymi,
zdolnymi filmowcami pozyskiwanymi do pracy w PKF z szeregow
Szkoty Filmowej w Lodzi. Jerzy Hoffman w jednym z wywiadow mo-
wit: ,Bardzo uczynna i inspirujaca byla Lemanska, w tym czasie
W kronice filmowej. Pozwolita nam robi¢ tematy krytyczne” (Karabasz
1985: 11-12).

Najwazniejszym wydarzeniem przypadajacym na rok 1955 o zna-
czacej doniostosci propagandowej byt V Swiatowy Festiwal Mtodziezy
i Studentow. Wydarzenie to stanowito duze wyzwanie dla wtadz partyj-
no-panstwowych zaréwno pod wzgledem organizatorskim, jak i propa-

® Stowa redaktor naczelnej kroniki w przeprowadzonej rozmowie potwierdza wielo-
letnia montazystka PKF Jadwiga Zajicek. Wspominata: , Redaktor Lemanska brata na
siebie catkowita odpowiedzialno$¢ za Kronikg, bez zadnego wtracania si¢ czynnikow
partyjnych” (Rozmowa z Jadwiga Zajicek...).
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gandowym. Aparat partyjny podejmowat skoordynowane dziatania ma-
jace na celu zapewnienie odpowiedniej obstugi informacyjnej dla dzien-
nikarzy rekomendowanych przez §wiatowe agencje do relacjonowania
przebiegu festiwalu, Podjgto dziatania o charakterze propagandowym.
Organizacja festiwalu w Polsce $wiadczyta o powolnym rozluznieniu
napigtej atmosfery politycznej w PRL. Agendy panstwowe podjely sze-
reg dziatan majacych na celu wykorzystanie propagandowe festiwalu.
W sprawozdaniu z przygotowan do zjazdu stwierdzono: ,,Kazde woje-
wodztwo bedzie miato obowiazek przygotowac jedna akcje masowa,
przekonsultowana uprzednio ze strony filmowej z fachowcami filmo-
wymi. Ta akcja bedzie stanowita material dla filmowania PKF. W War-
szawie zostang w ten sposdb przygotowane prace spoleczne na stadionie
praskim, co dopiero pozwoli w sposéb interesujacy pokaza¢ budowe
stadionu w kronice” (AAN, Zespot Komitet Centralny PZPR, Sprawoz-
danie z przygotowan do VSEMS, sygn. PZPR237/XVII1-117).

Wydarzenia zjazdowe prezentowane w kronice byty nagtasniane ja-
ko dowod sprawnosci organizacyjnej PZPR. O profesjonalnym podejs$ciu
w przeprowadzeniu akcji propagandowej $wiadczyly szczegdtowe in-
strukcje przestane do mediow. Realizacja wydan festiwalowych wyma-
gala od redakcji PKF podwoéjnego nakladu pracy (realizacja materialu
lezata w gestii dwoch ekip filmowych) oraz skoordynowanej kooperacji
przedstawicieli WFDIF i terenowych organéw PZPR®.

Po odwilzy pazdziernikowej 1956 r. w przekazach komunikatow
politycznych prezentowanych w PKF uwidaczniata si¢ pozorna wigksza
doza niezaleznosci zespotu PKF. Spowodowane bylto to tym, iz w trak-
cie obrad VIII plenum PKF rzetelnie relacjonowata przebieg zmian na
niwie politycznej w PRL. Komisja prasowa KC PZPR dobrze oceniata
dotychczasowa dzialalnos¢ PKF, zaznaczajac, ze: ,,Kronike obejrzato
250 milionéw widzow” (AAN, Zespot Komitet Centralny PZPR, sygn.
237-X1X-303). Zaznaczono rowniez, ze: ,,Kronika filmowa w odroznie-
niu od pozostalej produkcji filmowej — zwlaszcza od filmu fabularnego
odpowiada wymogom politycznym partii” (AAN, Zespot Komitet Cen-
tralny PZPR, sygn. 237-X1X-303). W roku 1957 doktadnie sprecyzowa-
no zadania, jakie stawiano przed PKF do spelnienia, oraz okre$lono
sposéb pracy redakeji: ,,Kronika jak kazde bezposrednie narzedzie do-
raznej propagandy nie jest dzietem sztuki, ale operujac o$rodkami wy-

® Jak zauwazyt Piotr Halbersztat, praca operatoréw przy przedsigwzigciach tego
typu byla bardzo trudna: ,Partyjnych i rzadowych dostojnikéw filmowano na ogét
z wyznaczonych przez stuzby miejsc, ktore z reguty byly dla operatoréw trudne do
przyjecia, a ktorych operatorzy nie mogli dowolnie zmienia¢” (Rozmowa z Piotrem
Halbersztatem...).
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razowymi filmu podlega jego kanonom estetycznym [...]. Nie wynika
to stad, ze fakty o znaczeniu politycznym moze pomijac¢, musi je jednak
przykrawac [...]. Szczegoélnie w propagandzie filmowej obowiazuje
swoista dramaturgia” (AAN, Zespdt Komitet Centralny PZPR, sygn.
237-X1X-303).

W przywotanym powyzej cytacie wida¢, ze po odwilzy 1956 r.
funkcje propagandowe kroniki ulegly diametralnemu przewartosciowa-
niu. Tuba propagandowa, jaka byta PKF w okresie stalinowskim, w za-
tozeniu wiladz partyjno-panstwowych sta¢ si¢ miata precyzyjnym narzg-
dziem komunikacyjnym oddziatujacym na $§wiadomos$¢ spoteczna. Dzia-
talno$¢ redakcji PKF rowniez ulegta zmianie. Na co dzien zespot redak-
cyjny realizowal wlasne tematy, zazwyczaj byly to tematy spoteczne,
tzw. (interwencyjne), kulturalne, sportowe, migdzynarodowe. Kiedy za$
w Wydziale Prasy i Propagandy uwidaczniata si¢ wzmozona aktywnos¢
komunikacyjna zwigzana zazwyczaj z prowadzaniem kampanii propa-
gandowych, wiaczata si¢ w realizacj¢ intensywnych dziatan propagan-
dowych’. W latach 50. i 60. dookreslono status redakcji kierujacej PKF.
W partyjnej notatce stwierdzono: ,,Kieruje kronika redakcja, ktorej funk-
cje sa w réznym stopniu programowe, organizacyjne i produkcyjne. Re-
dakcja jest jednym z samodzielnych dziatdéw Wytworni Filmow Doku-
mentalnych podporzadkowanych administracyjne dyrektorowi Wytworni
a programowo Polsce Ludowej” (AAN, Zespot Komitet Centralny
PZPR, sygn. 237-X1X-303).

Ostatnie stwierdzenie uzyte w materiale partyjnym moze $wiadczy¢
o duzej dozie zaufania, jakim wladze partyjno-panstwowe obdarzyty
PKF. W latach 1957-1967 w dziataniach redakcyjnych uwidaczniato sie
wypracowanie nowego stylu kierowania redakcja. Duze zastugi na tym
polu potozyta Lemanska. Podporzadkowanie witadzom partyjno-
panstwowym realizowano wowczas bardziej dyskretnie niz w okresie
stalinizmu. Zmianie ulegl ton komentarza. Narracja ekstradiegetyczna
zostala zastapiona frywolnymi Zartami wypowiadanymi przez lektora,
nie tworzono rowniez dlugich, nuzacych, propagandowych agitek, za$
tresci doktrynerskie umiejetnie kamuflowano w komentarzu lektorskim
pisanym zazwyczaj przez Karola Maltcuzynskiego. Redakcja magazynu

" Dobrym przykladem intensywnych dziatan propagandowych prowadzonych po
roku 1956 sa tematy wpisujace si¢ w przebieg sporu o Mileniu. Przedstawiciele Wydzia-
hu Prasy w jednej z notatek komplementowali redakcje za zr¢czne pokazanie budowy
szkét 1000-lecia ,, Te drugorzedne tematy sa prawdziwymi majstersztykami. Chociazby
kapitalny pomyst wykorzystania bocianéw jako zachety do uczestniczenia w okazji
spotecznej budowy szkot 1000 lecia” (AAN, Zespdt Komitet Centralny PZPR, sygn,
237-X1X-303).
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starata si¢ za wszelka ceng unikna¢ schematyzmu w prezentowaniu tresci
komunikatow politycznych. Przytoczona powyzej teza korespondowata
z oficjalnym stanowiskiem partii. W dokumentach czytamy: ,,Wbrew
pozorom i istniejacym sloganom powtarzanie jest wrogiem propagandy
filmowej. Dlatego praca nad formalna strona kroniki, nad jej wyrazem
plastycznym i1 dzwigkowym ma charakter polityczny” (AAN, Zespdt
Komitet Centralny PZPR, sygn. 237-X1X-303).

W okresie matej stabilizacji propagandowa dominanta polityczna
staly sig relacje ze zjazdow partyjnych. Biuro Prasy KC przed zjazdem
przygotowywato kazdorazowo obszerne instrukcje polityczne, jak po-
winny wyglada¢ relacje z obrad zjazdowych. Jak zauwaza Marek Cie-
slinski: ,,Redaktor naczelna otrzymywata, wedtug rozdzielnika, wszel-
kiego rodzaju rozporzadzenia. Przekazywane byty na odbywajacych sig¢
kilka razy w roku zebraniach najwazniejszych redakcji” (Cieslinski
2006: 58). Helena Lemanska wspominata, ze ,,W trakcie filmowania
waznych uroczystosci nikogo z KC nie mozna byto pominaé, »scenariu-
sze« przekazywane przez Wydziat Prasy KC byly w tej materii bardzo
szczegotowe” (Rozmowa z Helena Lemanska.. )8,

Rok 1967 przynidst zmiang na stanowisku redaktora naczelnego
PKF. W wyniku wybuchu wojny szesciodniowej w PKF przygotowano
material na temat agresji Izraela. Tekst do tego wydania przygotowali
Karol Matcuzynski oraz Jerzy Kasprzycki. Helena Lemanska odmowita
udzialu w rozpoczynajacej si¢ kampanii antysyjonistycznej. W dotycza-
cej jej notatce Stuzby Bezpieczenstwa nadmieniono: ,, Tekst ten Leman-
ska probowata ztagodzi¢, lecz Gtowny Urzad Kontroli Prasy Publikacji
i Widowisk go odrzucit i wniost poprawki. Z tego powodu Lemanska
byta w duzej rozterce, ze potepiono lzrael jako agresora przez kierownic-
two partii i rzad PRL” (Instytut Pamigci Narodowej, Notatka dotyczaca
Heleny Lemanskiej, IPN/BU - 012241682). Warto rowniez odnie$¢ si¢
do wspomnien Lemanskiej z opisywanego okresu: ,,W toku wojny sze-
sciodniowej wladze domagaty si¢ antyizraelskiego, antysemickiego sta-
nowiska kroniki, oraz jezyka w niej uzywanego. Odmoéwitam udziatu
W zaczynajacej si¢ kampanii antyizraelskiej czytaj antysemickiej. Dymi-
sj¢ ztozytam na rgce ministra Zaorskiego. To nie byt jeszcze paroksyzm
antysemityzmu roku 1968. W wytworni nie chciano robi¢ szumu. Formal-
nie przeniesiono mnie do dzialu dokumentu”. Odmowa udziatu w roz-

8 Stwierdzenie redaktor naczelnej znajduje odzwierciedlenie w zachowanej instruk-
cji przywotywanej przez Marka Cieslinskiego. Znawca tematu konstatowal: ,,Ustalono
rowniez, ze PKF wyda w trakcie zjazdu kilka kronik filmowych wiazacych obrady
z zyciem kraju. Procz fragmentéw z otwarcia i gtownych wystapien sfilmuje réwniez
wystapienia niektorych gosci zagranicznych” (Cieslinski 2005: 117)
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poczynajacej si¢ nagonce antysyjonistycznej znalazta rowniez odzwier-
ciedlenie w dokumentach partyjnych. W teczce osobowej Lemanskiej
zachowala si¢ notatka informujaca o rozwigzaniu stosunku pracy:
»W zwiazku z okre$leniem si¢ po stronie Izraela, otrzymala wypowie-
dzenie z pracy” (Instytut Pamigci Narodowej, Notatka dotyczaca Heleny
Lemanskiej, IPN/BU - 012241682).

Poddajac analizie badawczej opisywany powyzej okres dziejow,
mozna doj$¢ do konstatacji, ze dziatalnos¢ propagandowa PKF podlegata
powolnej ewolucji. Kronika w latach stalinizmu stawata si¢ zrecznym
narzgdziem propagandowym, za$§ po odwilzy pazdziernikowej zwigkszy-
ly si¢ mozliwo$ci swobodnych dziatan podejmowanych przez redakcje.
Pod koniec lat 60. PKF stata si¢ znéw narzedziem walki politycznej wy-
korzystywanym przez wtadze partyjno-panstwowe.

Cenzura w PKF

Ingerencje cenzorskie byty stala cecha dziatalnosci PKF w anali-
zowanym okresie. Warto nadmieni¢, ze w latach stalinizmu ingerencje
cenzorskie byty rzadsze niz na przyklad w drugiej potowie lat 60. Wy-
nikato to ze stosowania wewnatrz redakcji swoistej autocenzury.
Wszak kazda ingerencja cenzorska mogta opozni¢ cykl wydawniczy
PKF. Od roku 1956 wewngtrzna autocenzura zelzata. Jak wspomina
Jadwiga Zajicek: ,,Lemanska nie byta »cenzorem«. Zostawiata cenzurg
Gltownemu Urzedowi Kontroli Prasy. Na nagranie Kroniki z tekstem
pojawial si¢ cenzor, ktory czesto miat uwagi i zlecal usunigcie jakie-
go$ ujecia, albo skreslenie fragmentu tekstu. Lemanska catkowicie
odpowiadata za caloksztatt kroniki i nie ulegata zadnym czynnikom
partyjnym” (Rozmowa z Jadwiga Zajicek...)’. Wspominata réwniez
historig, kiedy w WFDIiF pojawit si¢ mlody cztowiek z ramienia KC:
»Oswiadcezyl, ze jest opiekunem Kroniki z ramienia KC. Odpowiedz
Lemanskiej byta: »A kto Was o to prosit? Bo ja Nie!l«” (Rozmowa
z Jadwiga Zajicek...). Po 1956 r. liczba ingerencji cenzorskich wzrosta

® Ustawiczne spory Lemanskiej z przedstawicielami wladz partyjno-pafnstwowych
nasilaly si¢ rowniez w trakcie waznych dla partii wydarzen, na przyktad sporu o Mille-
nium. Helena Lemanska przygotowata kronike relacjonujaca obchody milenijne w naj-
wigkszych miastach w Polsce. Przedstawiciel Wydziatu Prasy odnidst si¢ jednoznacznie
negatywnie do prezentowanych w kronice tre$ci. Uwagi zgloszone przez urzednika
dotyczyly ujeé thumu uczestniczacego w nabozenstwach koscielnych. Lemanska, znana
Z ostrego jezyka, w prosty, lecz dosadny sposob argumentowata dobor zdje¢ do prezen-
towanego materiatu: ,,Tylko idiota nie pozwolitby tego pusci¢ w kraju katolickim” (Eis-
ler 1989: 111).
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w stosunku do lat 50. Byt to efekt rozszerzenia wspotpracy z zagra-
nicznymi redakcjami kronik przez PKF. Szczegdlny wzrost ingerencji
cenzorskich odnotowano w latach 1965-1968. Spowodowane byto to
tym, ze wewnatrz partii borykano si¢ z prowadzeniem sporu o Mille-
nium, za$ po 1966 r. pozycja I sekretarza KC PZPR znaczaco ostabta™.
Na wzrost ingerencji wplyw miata réwniez rozpoczynajaca si¢ kampa-
nia antysyjonistyczna.

Podsumowanie

Analiza dostgpnego materialu badawczego oraz postawione we
wstepie szkicu supozycje badawcze w toku analizy badawczej pozwolity
wysnué nastgpujace wnioski: po usunigciu ze stanowiska redaktora na-
czelnego PKF J. Bossaka witadze partyjno-panstwowe rekomendowaty
zazwyczaj 0soby niezwiazane z branza filmowa, nierozumiejace spraw
filmu. Redaktorzy naczelni PKF w zatozeniu wiadz musieli mie¢ staba
pozycje w szeregach partii, aby bez wigkszych probleméw mozna byto
podda¢ dziatalnos¢ PKF kontroli. Jednak w przypadku Lemanskiej mu-
siano dokona¢ rewizji poczatkowych zatozen. Redaktor naczelna szybko
zdobyta szacunek i powazanie wsrdod wspotpracownikow. Dazyta row-
niez do jak najszerszego uniezaleznienia si¢ od agend KC PZPR.

W odniesieniu do dziatan urzgdu cenzury nalezy skonstatowac, ze
dziatalno$¢ urzedu cenzorskiego byta statym elementem funkcjonowania
PKF, cho¢ warto stwierdzi¢, ze intensyfikacja ingerencji cenzorskich
uwidaczniata si¢ w opisywanym okresie po roku 1956. Zwiazane byto to
z odwilza pazdziernikowa.

Na koniec rozwazan nalezy skonstruowaé nastgpujaca tezg: 0 par-
tyjnym charakterze PKF moze $wiadczy¢ statla kontrola dziatalno$ci
zespohu redakcyjnego przez gremia partyjno-panstwowe, miedzy innymi:
Ministerstwo Informacji i Propagandy, Gléwny Urzad Kontroli Prasy
Publikacji i Widowisk.
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Streszczenie

W artykule poddano analizie koncepcje ,,Rosyjskiego Swiata” oraz standardy
wspolczesnego dziennikarstwa w odniesieniu do konfliktu zbrojnego w Donbasie, sta-
nowiacego starcie doktryny Moskwy i zachodniej cywilizacji. Przypadek strony interne-
towej Myrotvorets i opublikowanej tam listy dziennikarzy akredytowanych na teryto-
riach okupowanych zostat uzyty jako dowod glebokiego zrozumienia skomplikowanej
sytuacji, w ktorej s$wiatowym i lokalnym mediom przychodzi informowa¢ o konfliktach.
W artykule dokonano krytycznej analizy koncepcji ,,Rosyjskiego Swiata”, ze wskaza-
niem na jego ekspansjonistyczng i fundamentalistyczna naturg. Przeprowadzono por6w-
nanie redakcyjnych poradnikéw dla dziennikarzy oraz wyzwan wojny hybrydowe;j. Lista
zalecen dla dziennikarzy oraz odbiorcéw ich publikacji stanowi podsumowanie artykutu.

Stowa klucze: ,,Rosyjski Swiat”, standardy dziennikarskie, Myrotvorets, fundamen-
talizm, media, wojna hybrydowa

Introduction

Ukraine has been under attack since late February 2014: first it was
the annexation of Crimea by Russian Federation and then the invasion
to Donbas region. This ongoing conflict is on focus of global public
because of constant presence in mass media. Not only are Ukrainian
and Russian media covering it but international correspondents and
stringers are also involved. At the same time in the case of the Ukraini-
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an media actors the conflict has revealed the latent collision between
journalism standards and their patriotic or citizen attitude. Some re-
spected voices advise Ukrainian journalists to stick to the core princi-
ples of conflict reporting, paying no attention to the public activists’
choice — helping Ukrainian army to defend the country from the actual
foe. One of the journalism principles implies the impartiality, and
Ukrainian journalists are facing the new challenge if they want to re-
main devoted to professional principles and not to become “traitors”
for Ukrainian people. This conflict of interests made local media actors
divided into two parties.

Our hypothesis is that the specifics of the armed conflict in Crimea
and Donbas region make the clash between journalism standards and
patriotic inspirations complicated and unique. In modern history there
is no other similar example of armed conflict. Not all reporters can
easily define the sides of the conflict (trying to give the equal time for
both of them — due to the impartiality principle) if we are dealing with
its hybrid form. This issue leads us to the need of profound understand-
ing of main conflict actors’ motivation in order to conduct a qualitative
analysis for our self before reporting to the public. Otherwise the sur-
face coverage may distort the real meaning of facts and tendencies
from the conflict zone.

To prove the declared hypothesis we are using the method of critical
analysis of philosophical ground of modern Russian aggression against
Ukraine and comparative analysis of actual journalism standards against
the background of objective realism of the current conflict. Our sources
are number of editorial guidelines and media ethical codes, Ukrainian and
international experts’ opinions, Russian philosophical approaches in favor
of “Russian World” concept as one of the key engines of the aggression.

The Russian World —
the Eurasia is not enough for Russian soul

Under “Russian World” we understand the concept that is based on
the perception of Russian people and their state as exclusive power with
unique mission in the mankind’s history. Since 2007 there has been
a Foundation established by Russian president Vladimir Putin: using the
same name — “Russian World” http://www.russkiymir.ru/fund/. The an-
nounced objectives of the Foundation are Russian language promotion
and the support of Russian language study programs in the Russian Fed-
eration and abroad. But there are some indicators to assume that its orig-
inal ambition goes far beyond that philological declaration of aims.
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A number of philosophers, historians and Russian Orthodox Church
leaders explained the meanings and values of “Russian World” calling it
a global project uniting the Russian-speaking people all around the globe
in order to find a new identity for Russia, new opportunities for effective
cooperation with the rest of the world and the additional impetus of its
development. The core rhetoric here lies on several ideas: Russian people
obligation is to serve the motherland on the same level as to serve each
other (a kind of parallel with the famous thesis of John F. Kennedy); unity
of Russians through overcoming the former differences and arguments of
the 20™ century; mobilization to build a better future for a grandiose nation
living in peace with itself and other nations (Nikonov 2010).

The last idea tends to be a false statement as we can see in the case
of Crimean peninsular annexation and Russian aggression in Donbas. 10
thousand dead, over 20 thousand wounded and over 2 million refugees in
two years time (Koval 2016) do not seem to be the appropriate result of
the declared peaceful stand for Russian language. To understand the
concealed intentions of “Russian Word” concept one has to read its real
apologist — Alexandr Dugin.

He is the one who promotes thesis about “potential Russia” that, as
he argues, is bigger than Russian Federation even with the former USSR
republic’s territory and is connected with some kind of civilization mis-
sion of Russian people’s essence of existence. Dugin defends the idea of
Russian “Drang nach Osten und Norden”, as if Russians were the nation
responsible for the control on North-East Eurasia. In his book “Project
“Eurasia” (Dugin 2004) he also writes about the contrast between a spe-
cial type of Russian religiosity, culture and catholic-protestant Western,
post Christian civilization as a whole — without choosing any particular
country of the West. This thesis brings him to the conclusion of inescap-
able competition and mutual exclusivity of both models that causes the
obligatory opposition between Russia and the West — for their own sur-
vival through expansion. At the same time Dugin defines the expansion
as a Russian universal mission of Empire building with borders that are
constantly expanding. This deliberate integration of Russian Empire into
different cultural realities for him is an approval of a special type of Rus-
sian philosophy that claims the last word in the earth's history. Dugin
calls it the highest and the most important task of the Russian nation as
a God-bearing people — regardless other ethnos and races. In this case
any people, any culture or any territory in the whole world with their
destiny and their historic path are not indifferent for Russian conscious-
ness. Dugin linked this “right of ecumenical interference” with Russian’s
unwavering faith in the final triumph of Truth, Spirit and Justice, not
only within the Russian state but everywhere. However, other nations
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may have the right of autonomy in the new Russian empire — due to
Dugin’s theory. These aspects he calls the core of future geopolitical
strategy as he claims that the battle for Russian’s world domination has
not ended and there is a need of the world redistribution. The fundamen-
tal principle of new geopolitical structure of the future Russian Empire
for Dugin is the principle of common enemy and its manifestations are
the denial of Atlanticism, the rejection of the US strategic control and the
rejection of the rule of economic, market-liberal values. Russian philos-
opher argues that US dominance stands on artificial conflicts and contra-
dictions in Eurasia and all regional powers serve the interests of
Atlanticism — not being able to provide a large-scale resistance which is
only possible in the imperial strategic context under Russian dominance.
Western analysts noticed the tendencies of “Russian World” idea
implementation in modern Moscow domestic end foreign policy — espe-
cially after 2014, when Russian President Vladimir Putin used some its
principles to justify Russia’s annexation of Crimea and military interven-
tion in Eastern Ukraine. Profound criticism of this idea reveals its imagi-
nary, fuzzy and blurred nature. Despite the fact that the Russian World
theory is a variable myths depository it allows number of actors around
the Kremlin to interact with different audiences using specific shades
depending on the context and the actual task (Laruelle 2015). Other re-
searcher calls Eurasian concept a Neo-Messianic Russian Fundamental-
ism (Yasmann 1993) and, in our opinion, this fact puts “Russian World”
idea into one rank with ISIS ideology and other radical views that allow
armed expansionism under flags of religious or philosophic justification.
Of course, contrary to Islamic Fundamentalism, “Russian World” does
not look like a rigid doctrine: it is elastic and opened to all kinds of re-
branding and re-articulation, it could develop other maps of meaning
(Laruelle 2015). But so far we can not agree that “Russian World” apol-
ogists tend to smooth-down their military rhetoric. It looks as if despite
the western sanctions Kremlin will also continue to use all possible
means to attract the countries of the region into the Russian World, to
promote a Eurasian Orthodox identity and events in Ukraine are only the
preview of Putin’s ambition for the “Russian World” (Lutsevych 2016).
These Russian ambitions gave birth to what is called hybrid war in
Ukraine and Ukrainians are resisting this Russian desire to subordinate
them through political, economic and information tools (Mahda, 2015).
From the NATO perspective hybrid warfare is a type of warfare widely
understood to blend conventional/unconventional, regular/irregular, and
information and cyber warfare (Van Puyvelde 2015). It is hard to find
the country ready for Russian information intervention: especially due to
American and European understanding of a peacetime — for Moscow it
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seems to be not a period without war but a period to prepare for war.
Despite the possibility that Russian officials’ and common people’s (if
they trust their ruling elites) consciousness has changed since the col-
lapse of the Soviet Union, their former ambitions remained (Joyal 2016).
The hybrid nature of the actual Russian war against the western civiliza-
tion appears in possibility that Hacker attacks on behalf of the “Islamic
state” were carried out by Russia (Romashenko, Prokopchuk 2016) and
Russian football hooligans on EURO 2016 in France were connected
with Kremlin uniformed services (Boffey 2016).

Information as a weapon

Mass media plays an important role in Russian World hybrid war.
After the Revolution of Dignity Ukraine became a target for Russian
propaganda and began to defend itself. As the Russian TV channels have
completely replaced Ukrainian ones in Crimea after its annexation,
Ukraine's media regulator has ordered all cable providers to stop trans-
mitting Russian state-controlled TV channels (Ennis 2016). Officials
explained that they were acting in the interests of “information security”,
as there is almost no language barrier for Ukrainians to percept the mes-
sages of Russian propaganda. Public activists started some initiatives to
inform the multilingual audience about Russian aggression against
Ukraine. One of them is a Stopfake project (stopfake.org) — students and
graduates of Mohyla School of Journalism initiative founded in March
2014 to search for false news about Ukraine and publish their refuta-
tions. Other examples are Ukrainian Crisis Media Center (uacrisis.org),
Euromaidan Press (euromaidanpress.com), StopTerror (stopterror.in.ua),
InformNapalm (Informnapalm.org) and many others.

But “Russian World” concept is not limited with former USSR terri-
tory only. Therefore a frequent target for Moscow propaganda is the Eu-
ropean Union, which enforced sanctions after Russia had annexed Crimea
and supported separatists in eastern Ukraine. As an example one of the
French television show has exposed a Russian news report about Euro
skeptics in France as a cocktail of misquotes and falsifications (The Mos-
cow Times 2016). That is why the information front became one of the
key aspects of EU’s defense strategy and tactics, as the intelligence agen-
cies’ reports about Russian constant endeavors to compel countries by
propagandistic destabilization of the particular information space and
divide the EU (Lohse, 2016). European Parliament and European Com-
mission brought to life East StratCom Force with its disinformation re-
view and disinformation digest weekly. European External Action Ser-
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vice in Russian (EEAS 2015) also seems very similar to mentioned
Ukrainian online resources. Against this background there are fierce de-
bates in Ukraine on media standards during the Donbas conflict coverage.

Patriotism vs journalism standards:
Myrotvorets list

In May 2016 the website Myrotvorets (“Peacemaker”) published
a part of the separatists’ accreditation records. There were names, email
address and phone numbers of more than 4,000 journalists, including
not only Russian media (actual enemy propagandists) representatives
but freelancers and correspondents of world known newspapers, Reu-
ters, the BBC and other outlets. These journalists were collectively la-
beled “terrorist collaborators” for gaining accreditation from the sepa-
ratists. NY Times correspondent lan Bateson is one of them, covering
the shooting down of Malaysia Airlines Flight MH-17. Now he is baf-
fled to read that Ukraine has labeled him as terrorists’ collaborator
(Bateson 2016). Before he went to the crash site, he obtained accredita-
tion from the separatists. And this fact seems to be the core problem of
the Myrotvorets list conflict.

On January 27 2015 Ukrainian Parliament recognized Russia as the
aggressor country, and so called “Donetsk people republic” (DPR) and
“Luhansk people republic” (LPR) as terrorist organizations. The resolu-
tion called on other countries and international organizations to the same
recognition (Verkhovna Rada 2015). On this fact perspective the ac-
creditation from the terrorists looks more then controversial and became
a matter of further in-depth analysis in Ukrainian media (Matviychuk
2016). In this case Ministry of information policy of Ukraine reminded
the Law is one for all, and no one, journalists, in particular, has no right
illegally to enter the temporarily occupied territory of Ukraine from the
Russian side, without permission of the Ukrainian authorities (Ministry
of information policy of Ukraine 2016). The Deputy Minister Tetiana
Popova even expressed suspicion that the database of journalists could
be drained by Russian special services, because they are interested in
possible closure of the Myrotvorets and charges against Ukraine for
freedom of speech suppression (Sinitsina 2016).

In our opinion the Myrotvorets authors had the right to publish the
list — taking into consideration two circumstances. One of them is the
same argument that the opposite side is using to blame Myrotvorets — the
freedom of speech and freedom of expression is applicable to the work
activists are doing since the Crimea annexation and Russian aggression
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in Donbas region. As media stuff correspondents and stringers justified
the accreditation and even illegal crossing of the country’s border in
places not controlled by Ukraine due to Russian invasion by the need to
reveal “pure facts” about the conflict from its heart, the Myrotvorets
activists had also the ground to name the published record a “pure fact” —
a part from the actual reality. So far no one who has been mentioned in
the list denied the fact of accreditation and this means that Myrotvorets
did not distort facts — unlike Russian media tend to be doing.

The second matter is the analysis of the list’s accompanying com-
mentary in which all the journalists were labeled “terrorist collabora-
tors”. Taking into consideration the fact of hybrid war conducted by
Russia against Ukraine and other countries, due to Ukrainian Parlia-
ment’s definition of “DPR” and “LPR” as terrorist’s organizations sup-
ported by official Moscow, any accreditation may be defined as a legiti-
mization of terrorist’s reign on the illegally occupied territory of
Ukraine. It is almost impossible to imagine that NY Times, BBC, FAZ,
FP, Reuters or other western media outlets correspondent could be ac-
credited by Saddam’s administration during both Gulf wars, Taliban
officials in Afghanistan or ISIS leaders.

At the same time we can suppose that the primary goal of any cor-
respondent and field stringer is a good story — sometimes it means exclu-
sive reportage, preferably made from the territory, which is not for
common excess. In this case interests of journalists and armed people
who control the territory (café, theatre, bank with hostages or part of
some countries) may sometimes collide. That does not mean they are
always becoming collaborators, but it is possible that one is interested in
news coverage and can provide at least limited excess for journalists to
ensure a good story. No one denies the safety problem for freelance
journalists and news organizations working in hostile environments. If
the people who have actual control feel the danger of media presence
they may suppress, arrest and even Kkill the journalists. And this fact of
realized danger could have some influence on ways of collaboration
between journalists and terrorist who may try to use each other chasing
personal “professional” interests. All these arguments are applicable for
international correspondents and the issue of local has to be analyzed in
a separate way.

The experience of Balkan, Middle East, Zimbabwe and other armed
conflicts’ coverage by local and international media proved that some-
times journalists were not just witnesses and chroniclers but their partic-
ipants. The uniqueness of every conflict demands from any general rec-
ommendations for journalists to take account of the specific circum-
stances of each conflict. The international media can complicate attempts
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to resolve conflicts and local people often find it difficult to understand
why they are the intense focus of media attention one day but then dis-
appear of the media horizon the next (Puddephatt 2006).

The question of contradiction between patriotism and professional
standards of journalism is more than actual for modern Ukraine, as the
country has to respond fast to the hybrid war challenges. Under patriot-
ism we understand “love that people feel for their country” (Merriam-
Webster's Learner's Dictionary). At the same time the International Fed-
eration of Journalists code of ethics embraces the core values of journal-
ism — truth, independence and the need to minimize harm (The Interna-
tional Federation of Journalists). This gathering of values is similar to
the principles used for sport referees: one can hardly imagine that the
referee could be the same nationality as one of the team or players.

BBC Editorial Guidelines, American Society of Newspaper Editors
Code of Ethics, Associated Press Managing Editors Ethics Codes,
Ukrainian journalists’ professional ethics code and Ukrainian journalist
ethic code basically have the same ground and principles but the inter-
pretation can be different. One of them is impartiality. The BBC’s Edito-
rial Guidelines state that “due impartiality is often more than a simple
matter of 'balance' between opposing viewpoints. Equally, it does not
require absolute neutrality on every issue or detachment from fundamen-
tal democratic principles” (BBC Editorial Guidelines). New York Times
Ethical journalism Handbook mentions the principle of impartiality writ-
ing about Personal Relations with Sources. To their mind Relationships
with sources require the utmost in sound judgment and self discipline to
prevent the fact or appearance of partiality. ... Yet staff members, espe-
cially those assigned to beats, must be sensitive that personal relation-
ships with news sources can erode into favoritism, in fact or appearance.
And conversely staff members must be aware that sources are eager to
win our good will for reasons of their own”. At the same time staff
members are strongly recommended to obey the law in the pursuit of
news (NY Times).

In case of Myrotvorets list scandal these two issues of impartiality and
law obedience might be the key points for qualitative analysis of the prob-
lem. Critics, using the freedom of speech and journalism standards argu-
ments, seem to forget the applicableness of these principles to the motiva-
tion of the list’s authors. Saying that Myrotvorets was not objective in their
commentary to the list we have to remember that the principle of journal-
istic objectivity is idealistic in its core (Hackett, Zhao 1998). Some re-
searches argues that sometimes news said to be Objective fuels further
violence (Lynch, McGoldrick 2005.). Annabel McGoldrick calls war
Journalism biased in favor of war (McGoldrick 2006). She and Jake Lynch
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are one of the defenders of peace journalism concept (Lynch) but their
ideas are also criticized as too idealistic (Ottosen 2010).

Dov Shinar proposed “seven “golden questions” that should be asked
by any enlightened media consumer about coverage of conflict before they
begin to read or watch the news” analyzing the way journalists cover war
and peace (Shinar 2011). But these questions require the appropriate level
of media literacy and deep understanding of the news context that the con-
sumers have to possess before evaluating each conflict dispatch.

These arguments are applicable to the Ukrainian case. Ukrainian
journalists are disoriented in the question of how to do their jobs during
a war in which the media have played an outsized role, and in a historical
context that fosters weak standards of journalism. In the context of war,
media outlets that are not sufficiently “patriotic” are pressured by state
structures, although in 2015 the Ukrainian parliament enacted and the
president signed into law legislation to create a more professional media
landscape. Faced with such a media environment, a new generation of
journalists is trying to train itself and create media outside the current
system with professional standards of journalism. The Ukrainian gov-
ernment denounces Russian propaganda as a key cause of the war, but
responds in the same way, while media that respect professional stand-
ards could have helped Ukraine to avoid or limit the conflict and would
be useful for post-war reconstruction (Vannay 2016). Some authors even
write about “wrong form of patriotism”, mentioning that “critical or op-
positional voices are impossible to find in the rebel-held media land-
scape” and at the same time blaming other parts of the country in nega-
tive trends of distortion, manipulation and hiding of facts for the benefit
of the current government” (Kirschbach 2016). Ukrainian expert
Olexandr Chekmyshev argues that journalism standards are not the icon
on the wall — they are permanently changing, dynamic, connected with
changes of the situation. He remembers both Gulf wars as ones that
changed the journalism standards but insists that in the name of freedom
of speech no one can sacrifice the lives of Ukrainian soldiers, it is for-
bidden to share the information which could harm the army opposing
Russian invaders and Moscow leaded separatists (Holos stolytsi 2014).
This variety of thoughts depicts the poor war coverage experience of
Ukrainian journalists: there are no rules and standards for professional
work in the battlefield zone. Sometimes particular journalists have to
conduct their personal decision on particular conflict coverage issues and
even teach some editors who are not ready for news from the frontlines
management (National Union of journalists of Ukraine 2016). Therefore
the attempts to establish some kind of actualized code of standards were
made (Kulias 2014, Webster 2015).
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The call for Worldwide Freelance Protection Standards asks govern-
ments, combatants and groups worldwide to respect the neutrality of jour-
nalists and immediately end the cycle of impunity surrounding attacks on
journalists (Sawyer 2015). Basically it was targeted on the issue of jour-
nalists’ protection in their professional duty — to insure safety during the
work in “hot points” of the world. We can assume that the acceptance of
this call by governments, combatants and groups means their agreement to
cooperate with journalists. At the same time Ukrainian media community,
opposing to Myrotvorets, states that accreditation does not mean and never
meant cooperation of journalists with any side of the conflict, being only
a form of protection and security for journalists (Musayeva-Borovyk
2016). In this statement there was no trace of understanding that the ac-
creditation issued by DPR/LPR separatists’ administration, backed-up by
Russia, becomes the act of legitimization of their rule on the part of
Ukrainian territory. Separate territories of Donetsk and Luhansk regions
were occupied by armed forces of combined nature: partly organized by
Russians and partly by locals after Crimean peninsular annexation in early
2014. And we have a right for at least methodological doubt concerning
existence of full correlation between interests of actual occupants and
journalists, seeking for possibilities to cover the conflict from the occupied
territories. First side will be always intended to hide some facts (presence
of Russian regular army in Ukraine, MH-17 Malaysian Airlines flight case
and other atrocities against peaceful population of the region, pro-
Ukrainian combatants and activists) and another one will be always aimed
at finding good and colorful stories.

No one denies that dirt, power, flesh, blood, guts and fascination of
any war provide action for journalists and their audience. War reporting
is a democratic requirement, and nothing is worse than a conflict covered
far from the battlefield. But not all journalists fully understand the fact,
that covering a war is always challenging because of the risk to be ma-
nipulated by the military or politicians and the risk of violating ethical
rules (Gutierrez 2016). Especially if one is a Moscow-based correspond-
ent of international media outlet with no profound understanding of ori-
gins of Russian World concept expansionism. Sometimes it is easier to
ask for accreditation, to cross the border illegally — without Ukraine’s
permission, to visit particular places in Donbas and talk to people under
occupants supervision (for safety reasons only of course), gather a num-
ber of fascinating photos and videos to affect the audience and maybe
even to get a prize for that. Answering the question “Why happened
$0?”, “Who has to be blamed for actual casualties?”, “What kind of phi-
losophy inspires the invaders and defenders of Ukraine?” is not obligato-
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ry here. But we insist that answers for these and many more additional
questions are vital for correct understanding of the conflict in Ukraine
and it adequate coverage. This has to become the ultimate principle in
any further conflict reporting.

Conclusions

— The “Russian World” concept as the engine of modern Moscow’s
interior and foreign policy has some links to other forms of fundamen-
talism.

— Without profound analysis of “Russian World” ideas any coverage
and interpretation of the Donbas conflict would be fragmentary and
partial.

— From this perspective principle of impartiality in journalism is not
always applicable — especially if its democratic nature is opposite to
the core ideas of one part of the conflict.

— Journalism war reporting standards are not universal and have to be
adapted to the uniqueness of each conflict — especially under the cir-
cumstances of actual hybrid war between Russia and Ukraine.

— The Myrotvorets case revealed the complicated links between patriotic
positions of media and journalists chase for sensation and good story.

— International and local reporters may use distinct reporting guides to
cover the conflict — due to relative impartiality on one hand and obvi-
ous conflict of interests on the other.

— Audience has to demand from the journalists not only a fragmentary
good and fascinating stories but a deeper analysis of the infield situa-
tion with appropriate background of the conflict — to avoid possible
mislead in understanding or distortion of tendencies and facts interpre-
tation.
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Naktadem wydawnictwa ,,Ksiggarnia Akademicka”, przy finanso-
wym wsparciu Uniwersytetu Slaskiego oraz Polsko-Niemieckiego To-
warzystwa Akademickiego z siedziba w Krakowie ukazata si¢ ksigzka
autorstwa Dariusza Jurusia pt.: W poszukiwaniu podstaw libertariani-
zmu. W perspektywie rothbardowskiej koncepcji wiasnosci. Jest to kolej-
na — obok opracowan: Justyny Miklaszewskiej (Libertarianskie koncep-
cje wolnosci i wlasnosci, Krakow 1994), Tomasza Teluka (Koncepcje
panstwa we wspotczesnym libertarianizmie, Warszawa 2006), Magdale-
ny Modrzejewskiej (Libertarianskie koncepcje jednostki i panstwa we
wspolczesnej amerykanskiej mysii politycznej, Warszawa 2010) czy re-
daktorow Waldemara Buliry i Wtodzimierza Gogtozy (Libertarianizm.
Teoria, praktyka, interpretacje, Lublin 2010) — publikacja poruszajaca
problematyke zwiazana z filozofia polityczna libertarianizmu. Mimo iz
nie jest to pozycja najnowsza, gdyz od czasu jej wydania uptyneto juz
pie¢ lat, warto poswigcic¢ jej nieco uwagi, chocby z tego wzgledu, ze
stanowi cenny dorobek wsrod wciaz skromnej, cho¢ — trzeba przyznaé —
powigkszajacej si¢ z roku na rok polskiej literatury dotyczacej mysli
libertarianskie;j'.

W poréwnaniu do wyzej wymienionych opracowan rozprawa D. Ju-
rusia jest najobszerniejsza pod wzgledem liczby stron publikacja — naj-
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! Wsrod najnowszych polskich publikacji poruszajacych zagadnienie libertariani-
zmu, ktore ukazaty si¢ po opublikowaniu recenzowanej ksiazki, wskaza¢ nalezy opraco-
wanie Doroty Sepczynskiej: Libertarianizm. Malo znane dzieje pojecia zakonczone
proba definicji (Olsztyn 2013) oraz opracowanie Marcina Chmielowskiego: Agoryzm.
Teoria i praktyka (Katowice 2015).
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prawdopodobniej jest to w ogodle najdluzsza polska ksiazka na temat
libertarianizmu. Praca sktada si¢ ze wstepu, siedmiu rozdziatow i za-
konczenia. W dos$¢ rozbudowanym wstgpie Autor wskazal, ze niniej-
sza publikacja uzupelnia dotychczasowa literaturg przedmiotu o roz-
wazania teoretyczne dotyczace libertarianizmu oraz ze nie jest to roz-
prawa o szeroko pojetym libertarianizmie, ale o podstawach tego kie-
runku rozumianego w waskim sensie. Na marginesie wskazano, ze
niniejsza praca jest odpowiedzia na artykut T. Nagela Libertarianism
Without Foundations opublikowany w 85 numerze czasopisma ,,Yale
Law Journal” z 1975 r. (s. 7). Trzeba zwrdci¢ uwage i doceni¢ fakt
jasnego zdefiniowania problemu i celu badawczego, jakim jest udo-
wodnienie, ze poczatkéw libertarianizmu nalezy doszukiwaé sig
u schytku XIX w., a nie w koncepcjach XVII-wiecznego mysliciela
Johna Locke’a, tak jak chcialby tego Murray N. Rothbard (s. 14). Au-
tor zalozyl, ze polaczenie trzech doktryn: 1) ekonomicznych koncepcji
austriackiej szkoty ekonomii; 2) tomistycznej tradycji prawa natural-
nego oraz 3) amerykanskiej narodowej tradycji anarchistycznej, ,,moze
i powinno stanowi¢ podstawe libertarianizmu w waskim sensie (a by¢
moze libertarianizmu w ogole)”. By zdefiniowac libertarianizm w ten
sposob, Autor odwotat si¢ do pogladow M.N. Rothbarda, niemniej
podkreslit, Ze niniejsza rozprawa nie jest mu pos§wigcona. W zwiazku
z powyzszym nie zdecydowano si¢ omawia¢ jego pogladéw ekono-
micznych, etycznych czy politycznych, ale skupiono si¢ wylacznie na
kwestii wlasnosci (s. 15). Warto jeszcze nadmieni¢, ze do definiowa-
nia libertarianizmu w waskim sensie Autor odwotat si¢ do Arystotele-
sowskiej metody polegajacej na wyrdznieniu wilasciwego znaczenia
przypadku gtéwnego (s. 13).

W dalszej czgsci wstgpu, W ramach wprowadzenia do tematyki
zwiazanej z libertarianizmem, Autor dokonal przegladu stanowisk wy-
branych polskich (Miklaszewska, Modrzejewska, Teluk) i zagranicznych
(Boaz, Barry, Narveson) badaczy w zakresie definiowania libertariani-
zmu. Zwienczeniem obszernego wstgpu jest krotka charakterystyka
siedmiu najwazniejszych nurtdow w libertarianizmie celem wykazania
réznorodnos$ci tego kierunku i wskazania rdznic, jakie wystgpuja mig-
dzy nimi. Wéréd nich wymienione i opisane zostaly: 1) anarchokapita-
lizm (M.N. Rothbard, H.-H. Hoppe, D. Friedman); 2) agoryzm (S.E.
Konkin I11); 3) georgizm (H. George); 4) minarchizm (R. Nozick, L. von
Mises); 5) mutualizm (P.J. Proudhon); 6) obiektwizm (A. Rand) oraz
7) paleolibertarianizm (L. Rockwell). Poza tym podkreslono, ze w ob-
szarze libertarianizmu mozna réwniez dokona¢ podziatu na jego prawi-
cowy i lewicowy nurt.
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Rozdzial pierwszy poswigcony zostal zagadnieniu ,,wlasno$ci”.
Wyjasniono w nim terminy: ,,wlasnosci” i ,,wlascicielstwa”, a takze
»wlasno$ci prywatnej” i ,,wlasnosci publicznej”. Przedstawiono geneze
praw wlasnosci, odwolujac sie przy tym do trzech teorii: 1) inkorpora-
cji, wedtug ktorej podmiot nabywa prawo wiasnosci w wyniku wpro-
wadzenia rzeczy do wlasnego ciata, np. poprzez konsumpcjg; 2) projek-
cji, wedtug ktorej podmiot nabywa prawo wiasnosci w wyniku ,,wnik-
nigcia” osoby, poprzez swoje ciato, w rzeczy zewngtrzne, oraz 3) teorii
konwencjonalistycznej, zgodnie z ktora prawa wilasnosci powstaja na
mocy konwencji o charakterze spolecznym, politycznym badz praw-
nym. Ponadto w rozdziale tym przytoczono trzy tradycyjne uzasadnie-
nia praw wlasnoséci: 1) teologiczne (Locke); 2) perfekcjonistyczno-
naturalistyczne (Kant, Hegel, Platon, Arystoteles) oraz 3) konsekwen-
cjonalistyczne (Hume). Rozdziat zakonczono filozoficznymi rozwaza-
niami na temat relacji migdzy wtasnoscia a osoba. Autor zdecydowat sig
poruszy¢ to zagadnienie, poniewaz, jego zdaniem, w krggu mysli liber-
tarianskiej, zar6wno tej wasko, jak i szeroko rozumianej, po§wigca sig
mu niewiele miejsca (s. 72).

Rozdziat drugi stanowi kontynuacj¢ rozwazan dotyczacych wiasno-
$ci, ale juz wytacznie w odniesieniu do koncepcji zaproponowanej przez
Murraya N. Rothbarda. Zanim jednak Autor przeszedt do wiasciwej
czesci swoich dociekan w tym obszarze, zdazyt poinformowac, iz M.N.
Rothbarda nalezatoby zakwalifikowa¢ do grona zwolennikow teorii pra-
cy w zakresie genezy prawa wilasnosci oraz teorii perfekcjonistyczno-
naturalistycznej w kwestii uzasadnienia wtasnosci (s. 72), by nastgpnie
wyjasni¢, dlaczego tak wlasnie jest. W dalszej czeéci poddano analizie
»absolutny charakter prawa” Rothbarda, ktorego zdaniem prawa czto-
wieka winny by¢ wyprowadzane z praw wilasnosci, a takze opisano
rothbardowska koncepcje osoby — szczegélnie interesujacy fragment
ksiazki, w ktorym poruszony zostal problem ptodu ludzkiego i aborcji.
Czytelnik winien zwroci¢ w tym miejscu uwage na niezwykle ciekawa
polemike Autora z Rothbardem, ktory, stosujac bardzo trafng — wedtug
mnie — argumentacje, krytycznie odniost sie do stanowiska amerykan-
skiego libertarianina.

W rozdziale trzecim pochylono si¢ nad zagadnieniem relacji migdzy
prawem naturalnym a wtasnoscia. W pierwszej kolejnosci przedstawiono
tu koncepcje prawa naturalnego wedlug M.N. Rothbarda, ktora stanowi
swoiste przeciwienstwo idei utylitarystycznej, a nastgpnie prawo natu-
ralne 1 wlasno$¢ w ujeciu §w. Tomasza z Akwinu. Dodatkowo Autor
zdecydowat si¢ wzbogaci¢ niniejszy rozdziat o wspotczesne interpretacje
prawa natury w kontekscie wilasnos$ci, przytaczajac dwie, rozne wzglg-
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dem siebie, koncepcje wlasnosci: Henry’ego Veatcha oraz Johna Finni-
sa. Mozna w tym miejscu zdradzi¢, ze o ile wedlug pierwszego z wy-
mienionych ,,prawo naturalne jako zakorzenione w naturze cztowieka ma
przede wszystkim metafizyczny charakter”, o tyle wedtug drugiego pra-
wa naturalne sa domeng rozumu praktycznego.

D. Jurus pisat, ze ,,aby mowic¢ o podstawach teoretycznych jakiegos
stanowiska w filozofii politycznej, nalezy wskaza¢ nie tylko na zatozenia
metodologiczne, ontologiczne czy aksjologiczne [...], lecz takze na teo-
ri¢ ekonomiczna, stanowiaca dla niej punkt odniesienia” (s. 125).
W zwiazku z powyzszym, rozdziat czwarty po§wigcony zostal doktrynie
Austriackiej Szkoty Ekonomii, ktéra dla szeroko i wasko pojgtego liber-
tarianizmu stanowi wilasnie taka teori¢ ekonomiczng. Rozwazania na
temat Austriackiej Szkoty Ekonomii rozpoczgto od wskazania jej pre-
kursorow, czyli ekonomistéw, ktorzy na wiele lat przed powstaniem
ASE formutowali bliskie jej spostrzezenia i prawa. W tym celu Autor
,,odbyl” swoista podréz w czasie, przytaczajac sylwetki i poglady eko-
nomistow: 1) sredniowiecznych, jak: Pierre de Jean Olivi, Jan Buridan,
$w. Bernardyn ze Sieny, $w. Antoni z Florencji, scholastycy z Salaman-
ki; 2) wczesnonowozytnych i o§wieceniowych, jak: Richard Cantillon,
Frangois Quesnay czy Anne Robert Jaques Turgot oraz 3) XIX-
wiecznych, jak: Jean Baptiste Say czy Frédéric Bastiat. W dalszej czgsci
niniejszego rozdzialu przytoczono stanowisko przedstawicieli ASE
(przede wszystkim: C. Mengera, M.N. Rothbarda, L. von. Misesa)
w zakresie metodologii, ktorzy opowiadajac si¢ za dedukcja jako pod-
stawa naukowa oraz prakseologia jako teoria ludzkiego dziatania, pra-
gneli nada¢ ekonomii humanistyczny charakter. Warto nadmieni¢, ze
takie podejscie, charakterystyczne zreszta dla ASE, bylo determinowane
sprzeciwem wobec stosowania rownan metateoretycznych dla wyjasnia-
nia fenomenu ludzkiego dziatania. Rozdzial zwienczony zostat zagad-
nieniem teorii wartosci, okre$lanej mianem prawa uzyteczno$ci margi-
nalnej badz prawem malejacej uzytecznosci krancowe;.

Jeden z krétszych rozdzialow — rozdziat piaty — dotyczy indywiduali-
stycznego anarchizmu Lysandera Spoonera. Mimo iz za tworce tej dok-
tryny uwaza sig, oprocz L. Spoonera (1808—1887), rowniez Benjamina
Tuckera (1854-1939), Autor zdecydowat sie ograniczy¢ swoje rozwaza-
nia jedynie do koncepcji tego pierwszego, gdyz — jak wyjasnit — ,,Spooner
podobnie jak Rothbard, a w przeciwienstwie do Tuckera i przewazajacej
wigkszosci anarchistow, opowiadat si¢ za koncepcja prawa naturalnego”
(s. 165). A zatem powod, dla ktorego Autor dokonal takiego wyboru,
wydaje si¢ w pelni uzasadniony i stuszny. W zwiazku z powyzszym
w niniejszym rozdziale zaprezentowano stosunek L. Spoonera do trzech
kwestii: prawa naturalnego, wtasnosci oraz instytucji panstwa.
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Rozdziat szosty, pt.: Locke a Rothbard — koncepcje wiasnosci, sta-
nowi kulminacjg rozwazan Autora, dlatego nalezy uzna¢ go za kluczowa
czes¢ opracowania. By wykaza¢ réznice pomigdzy tymi dwoma wybit-
nymi myslicielami, porownaniu poddano dziesig¢ kwestii, takich jak:
1) ziemia; 2) zycie cztowieka; 3) zawlaszczenie; 4) wartos¢; 5) wolnosé
cztowieka a rzad; 6) rozstrzyganie spordéw; 7) kara; 8) przymus; 9) rela-
cje rodzinne oraz 10) praca, ktére wiaza si¢ z problematyka wtasnosci.
Zestawienie pogladow Locke’a i Rothbarda w wyzej wymienionych ob-
szarach wymusito na Autorze sformutowanie tezy, iz czynienie z Locke’a
prekursora libertarianizmu w waskim sensie jest co najmniej watpliwe
(s. 233). Tym samym Autor udowodnit w swojej rozprawie, ze poczat-
kéw libertarianizmu nie nalezy doszukiwac si¢ w koncepcjach XVII-
wiecznego mysliciela.

W ostatnim, siddmym rozdziale, w celu rozjasnienia wczesniej zapre-
zentowanych tresci, Autor skonfrontowat libertarianska teori¢ wtasnosci
Z innymi, stojacymi w opozycji, nielibertarianskimi koncepcjami wtasno-
$ci. Zanim jednak przeszedl do przedstawienia teorii, o ktdérych mowa,
poréwnaniu poddal najpierw koncepcje wlasnosci dwoch libertarian: anar-
chokapitalisty — Murraya N. Rothbarda, i minarchisty — Roberta Nozicka.
Po krotkiej analizie tych teorii Autor skupit si¢ juz wylacznie na scharakte-
ryzowaniu sze$ciu wspotczesnych, nielibertarianskich teorii wtasnosci, do
ktorych zaliczyt: 1) krytyke liberalnego wiascicielstwa Johna Christmana;
2) pluralistyczna koncepcje wiasnosci Stephena Munzera; 3) koncepcje
autonomicznego wlascicielstwa Jamesa Grunebauma; 4) ,,moralistyczng”
koncepcje praw wilasnosci Lawrence’a Beckera; 5) egalitarystyczna kon-
cepcj¢ wlasnosci Jeremy’ego Waldrona, a takze 6) neomarksistowska
koncepcj¢ wilasnosci Geralda A. Cohena. Rozdziat zwienczony zostat
podsumowaniem wyzej wymienionych teorii.

Przyzna¢ nalezy, ze ksiazke czyta sig¢ bardzo przyjemnie. Mimo iz
napisana zostata jezykiem prostym, bez stosowania niepotrzebnych,
wyszukanych terminéw, zachowuje wysoki poziom merytoryczny i na-
ukowy, przez co jest zrozumiata i stanowi niezwykle wciagajaca lekture.
Warto podkresli¢, ze w pracy trudno doszuka¢ si¢ jakichkolwiek btedow
stylistycznych czy gramatycznych, co swiadczy o bardzo rzetelnym po-
dejsciu Autora do realizacji wyznaczonego przez siebie zadania. Ponad-
to, jak przystato na porzadna publikacj¢ naukowa, opracowanie zawiera
bogata bibliografie, a takze bardzo przydatne w poszukiwaniu interesu-
jacych czytelnika zagadnien indeksy — nazwisk i rzeczowy. Cecha cha-
rakterystyczng pracy, potwierdzajaca rozlegla, dobrze uporzadkowana
wiedz¢ Autora, sa liczne (ponad 1100), czgsto bardzo rozbudowane
przypisy, za pomoca ktorych staral si¢ on — jak sadzg — nie tylko wyja-
$ni¢ na marginesie zawarte w tekscie gtownym watki, ale tez ,,przemy-
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ci¢” poniekad jak najwigcej informacji na temat szeroko pojetego liberta-
rianizmu oraz zrddel, po ktore warto siggnaé. Nalezy rowniez zwrdcié
uwagg na fakt, iz Autor nierzadko stosowat zwroty w pierwszej 0sobie
liczby mnogiej (np. ,,postaramy sig”, ,,zdefiniujemy”, ,,skoncentrujemy
si¢” itp.), przez co mozna odnie$¢ wrazenie, ze chcial w ten sposéb po-
niekad zaprosi¢ czytelnika do wspotuczestniczenia w jego badaniach, by
wraz z nim poszukiwa¢ podstaw libertarianizmu.

Pod wzgledem technicznym i edytorskim publikacja nie budzi naj-
mniejszych zastrzezen, gdyz wykonana zostata bardzo solidnie: twarda
oprawa (na oktadce wykorzystano reprodukcj¢ obrazu amerykanskiego
przedstawiciela realizmu — Edwarda Hoppera, pt.: The Lighthouse at
Two Lights, z 1929 r.); czytelny i klarowny uktad pracy z wyraznie wy-
odrgbnionymi rozdziatami i podrozdziatami; dogodna, prawidlowo do-
brana do formatu ksiazki wielko§¢ czcionki oraz dobrej jakosci papier
$wiadczg jak najlepiej o wydawcy.

Podsumowujac nalezy z pelnym przekonaniem stwierdzi¢, ze ksiaz-
ka D. Jurusia: W poszukiwaniu podstaw libertarianimzu. W perspektywie
rothbardowskiej koncepcji wlasnosci, jest niezwykle interesujacym
opracowaniem zaslugujacym na najwyzsza notg. Myslg, ze nie bedzie
przesada stwierdzenie, iz rozprawe t¢ nalezatoby traktowac jako kluczo-
wa polska publikacje poruszajaca zagadnienia z zakresu mysli liberta-
rianskiej. Dla o0sob, ktore chciatyby zapozna¢ sig z tym kierunkiem, badz
poszerzy¢ swoja dotychczasowa wiedzg na jego temat, ksigzka D. Juru-
sia winna stanowi¢ pozycjg obowiazkowa.
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Partie polityczne, mimo zachodzacych w $wiecie przeobrazen, cia-
gle odgrywaja wazna role w systemach politycznych wspoétczesnych
panstw. Rozw¢j technologii informacyjno-komunikacyjnych wplywa na
wigzi i relacje spoteczne, poszerza spektrum mozliwos$ci reagowania na
réznorodne wydarzenia, w tym o charakterze politycznym, oraz sposoby
wyrazania pogladow i artykulacji interesow (indywidualnych i grupo-
wych). Mogtoby to sugerowac przynajmniej mozliwo$¢ ,,uwolnienia si¢”
obywateli od koniecznosci korzystania z ,,ustug” partii politycznych®,
ktérych funkcje mogtyby przejaé ruchy/organizacje spoteczne i obywate-
le organizujacy si¢ ad hoc, przy wykorzystaniu mozliwosci, jakie daja
internetowe technologie komunikacyjne®. A jednak partie polityczne
ciagle istnieja i nic nie wskazuje na to, ze moglyby na trwate znikna¢
z przestrzeni publicznej. ,,Nie ma demokracji bez partii, przynajmniej
wspolczesnie” (Grabowska 2003: 164).

Dzieje si¢ tak miedzy innymi dlatego, ze demokratyczny system
polityczny potrzebuje przynajmniej relatywnie trwalych rozwigzan
instytucjonalnych i zinstytucjonalizowanych aktoréw. Zapewnia to nie-
zbgdna stabilizacj¢ funkcjonowania panstwa. Systemy partyjne i partie
polityczne w poszczegdlnych panstwach, obok innych, wypetniaja wia-
$nie i tg rolg, gdyz ,,wszystkie ugrupowania [partie polityczne — B. K.]

“ Instytut Nauk o Polityce, Wydzial Socjologiczno-Historyczny, Uniwersytet Rze-
szowski, al. mjr. W. Kopisto 2a, 35-959 Rzeszow, e-mail: boguslaw.kotarba@ur.edu.pl

! Ignoruje tu problem wykonywania wladzy publicznej i dazenia do jej zdobycia.

2 Ostatnimi spektakularnymi przyktadami podejmowania takich dziatan byly/sa
,czarne protesty”, czy tez manifestacje Komitetu Obrony Demokracji.
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maja bardziej czy mniej sformalizowana organizacj¢, przejawiajaca si¢
w okreslonym modelu cztonkostwa i strukturze wewnetrznej” (Zmi-
grodzki 2003: 16).

Migdzy innymi wskazane powyzej uwarunkowania powoduja, ze
partie i systemy partyjne sa czgsto przedmiotem interdyscyplinarnych
badan i analiz. Dominujace w polskiej literaturze sa opracowania o cha-
rakterze teoretycznym, normatywnym, nawiazujace réowniez do mysli
politycznej i historii partii (zob. Sokét, Zmigrodzki 2003; Antoszewski
2009; Sobolewska-Myslik 2010). Rzadziej mamy do czynienia z opra-
cowaniami o charakterze empirycznym, dotyczacymi réznych aspektow
dziatania partii politycznych (zob. Grabowska, Szawiel 2003; Kowal-
czyk, Sielski 2006; Sobolewska-Myslik, Kosowska-Gastol, Borowiec
2010). Stad tez z zainteresowaniem nalezy odnie$¢ si¢ do propozycji
Marii Winctawskiej i Barbary Brodzinskiej-Mirowskiej, ktére w recen-
zowanej monografii przyjety to drugie, rzadziej stosowane, ale jakze
istotne badawczo podejscie. Jak sygnalizuje juz sam tytutl opracowania,
dotyczy ono dziatania partii politycznych.

Na monografi¢ sktada si¢ Wstep, ktorego czgscia jest nota metodo-
logiczna, siedem rozdziatéw, zakonczenie oraz dopetniajace catos¢ spis
tabel, schematow, wykresow i rysunkoéw, bibliografia, streszczenie
W jezyku angielskim i indeks nazwisk. Przyjeta przez Autorki struktura
opracowania ulatwia jego percepcje, gdyz jest przejrzysta®, a kazdy
z rozdziatdw stanowi pewna cato$¢, poprzedzona wprowadzeniem
i ,,zamknieta” krotkim podsumowaniem zawierajacym wnioski i wska-
zanie problemow wymagajacych dalszych poglebionych badan. Daje to
mozliwo§¢ zapoznania si¢ z konkretnym, interesujacym czytelnika
zagadnieniem.

Podkresli¢ nalezy, ze Autorki jasno zakreslity we wstepie zakres
badan zarowno w aspekcie przedmiotowym, jak i podmiotowym. Ba-
daniem objgto cztery partie obecne w polskim parlamencie sidédme;j
kadencji (2011-2015): Platforme Obywatelska, Prawo i Sprawiedli-
wos$¢, Sojusz Lewicy Demokratycznej oraz Polskie Stronnictwo Ludo-
we. Podjeta w monografii analiza zostata dokonana w perspektywie
organizacyjnej i komunikacyjnej, co, jak zauwazyly same Autorki
(s. 9), wsrdd polskich badaczy nalezy do rzadkosci. Sformutowane
pytania badawcze oraz hipotezy i tezy sa istotne dla zatozonego celu
badan. Zwraca uwagg pojawianie si¢ kolejnych pytan i tez w dalszej

3 W opracowaniu nie ustrzezono si¢ jednak bledéw o charakterze edytorskim. Wy-
stgpuja w nim bledy literowe (np. na stronach: 43, 69, 100, 170, 205), wydaje sig,
ze chyba nie byto celowym zamierzeniem umieszczenie inaczej brzmigcego tytutu na
grzbiecie ksiazki.
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czesci opracowania’, co sprawia wrazenie ciaglego poszerzania zakresu
przedmiotowego analizy; cz¢$¢ z nich ma charakter postulatywny (wska-
zuja na potrzebe przeprowadzenia kolejnych badan oraz weryfikowania
dotychczasowych wynikow 1 konstatacji). Chociaz trudno generalnie
kwestionowac¢ ich sens, to jednak wydaja si¢ zbyt liczne, a czasami row-
niez zbyt oczywiste. Na przyktad: ,,im wigcej cztonkéw Klubu zasiada
we wladzach partyjnych, w tym wigkszym stopniu ksztattuja oni jej
funkcjonowanie” (s. 58). Autorki poczynity niezbgdne zastrzezenia, do-
tyczace na przyktad braku podstaw do wyciagania generalnych wnio-
skéw na podstawie badan przeprowadzonych na niereprezentatywnej
probie, w jednym wojewodztwie (kujawsko-pomorskim) (s. 12—13).
Zauwazy¢ jednak nalezy, ze grupa badanych cztonkow partii byta sto-
sunkowa duza (ponad 400 osob), a badania mialy charakter zaréwno
ilosciowy, jak i jako$ciowy.

Rozdzial pierwszy, zatytutowany Polskie partie polityczne jako
przedmiot badan. Rozwazania teoretyczne i metodologiczne, zawiera
zwigzla prezentacj¢ koncepcji teoretycznych, ktore Autorki przyjety za
podstawg badan. Poruszyly w nim problemy definicyjne, oméwily spe-
cyfike partii politycznych w Europie Srodkowej i Wschodniej, jak
rowniez scharakteryzowaty modele organizacji partii politycznych.
Zwrécity robwniez uwage na zwiazek zmian w obszarze komunikacji
z ewolucja partii politycznych. Koncowa czgs¢ pierwszego rozdziatu
zostata poswigcona ogniwom organizacyjnym partii politycznych na
poziomie regionalnym i lokalnym oraz cztonkostwu w partiach poli-
tycznych. Zaleta rozdziatu jest to, ze zawarte w nim rozwazania nie sg
,przegadane”. Zaprezentowano teoretyczne tresci w zakresie niezbegd-
nym do wprowadzenia czytelnika w problematyke, przy jednoczesnym
odwotywaniu si¢ do szerokiego katalogu $wiatowej i polskiej literatury
przedmiotu. Dzigki temu zabiegowi czytelnik zainteresowany szerszym
zapoznaniem si¢ z niektorymi teoretycznymi podej$ciami do proble-
matyki partii i systemow partyjnych moze siggna¢ do przywolywanych
opracowan bez koniecznosci przeprowadzania wtasnej kwerendy. Pod-
kresli¢ rowniez nalezy, ze Autorki nie obawiaja si¢ odwaznego wyra-
zania odmiennych opinii i stawania w opozycji wobec niektorych, na-
wet dominujacych pogladéw (np. o upadku partii politycznych, s. 31,
czy tez o utracie znaczenia struktur partii politycznych z powodu pro-
fesjonalizacji komunikacji, s. 33). Jest to zaleta recenzowanej pracy,
dodajaca jej nie tylko oryginalnosci ujgcia badanej problematyki, ale

* Niezaleznie od poczynionych przeze mnie dalej zastrzezen, $wiadcza one o zna-
jomosci problematyki i dostrzeganiu przez Autorki licznych uwarunkowan i okoliczno-
$ci, ktore moga wplywac na funkcjonowanie partii politycznych.
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takze zachgcajaca do jednoznacznos$ci, a nawet stanowczosci w wyra-
zaniu wlasnych ocen i konkluzji.

Dla funkcjonowania partii politycznych, ktore maja reprezentacje
w parlamencie, istotne sa relacje pomigdzy wladzami klubu parlamen-
tarnego a centralnymi wiadzami partii. Problemom tym zostal poswig-
cony rozdziat drugi — Dominacja czy podporzqdkowanie? Relacje mie-
dzy centralnymi a parlamentarnymi organizacjami partii politycznych.
W zdecydowanej wigkszosci zawarta w tym rozdziale analiza zostata
przeprowadzona na podstawie dokumentéw — statutow partii politycz-
nych oraz regulaminéw klubéw parlamentarnych, chociaz zaprezento-
wano rowniez oceng relacji widziana oczami liderow i urzednikow
partyjnych (s. 63—66). Autorki skonstatowaty, ze w badanych organi-
zacjach ,,centralna organizacja partii dominuje nad jej reprezentacja
parlamentarna” (s. 50).

Z kolei relacje pomigdzy szczeblem centralnym a regionalnym par-
tii zostaty poddane analizie zawartej w rozdziale trzecim, noszacym
tytut Autonomiczne czy wspotzalezne? Relacje miedzy centralng a re-
gionalnq organizacjq partii politycznych. Doceni¢ nalezy zapropono-
wanie przez Autorki zestawu wskaznikow, za pomoca ktorych okresla-
ty stopien autonomii partii w regionie oraz wptyw struktur regional-
nych na dziatanie centrali. Na podstawie stworzonego modelu ba-
dawczego — indeksu wspotzaleznosci, doszty do wniosku, ze w bada-
nych ugrupowaniach struktury centralne i regionalne sa wobec siebie
umiarkowanie autonomiczne: ,,szczebel regionalny jest hierarchicznie
podporzadkowany partii centralnej, a posiada znaczny stopien autono-
mii w zakresie dziatan na wiasnym terytorium” (s. 103). Relacje te
okreslity mianem ,,wspoélzaleznosci”, cho¢ eksplikacja tego terminu
wywotuje pewien niedosyt.

Rozdziatl czwarty, zatytutowany Partie polityczne w procesie adap-
tacji do zmian technologicznych w komunikacji, zostal po§wigcony ana-
lizie wpltywu Internetu na proces zmian w obszarze komunikacji poli-
tycznej. Autorki przyjety z pozoru kontrowersyjne stanowisko, ze nie ma
poki co podstaw, aby zmiany w obszarze komunikacji spowodowane
upowszechnieniem Internetu ,,okresla¢ mianem rewolucyjnych” (s. 112).
Sednem rozwazan przedstawionych w tym rozdziale jest prezentacja
wynikow badan przeprowadzonych wsrod cztonkow partii politycznych.
Wynika z nich migdzy innymi, ze cztonkowie partii politycznych wiedze
polityczna czerpia jednak przede wszystkim z telewizji (w zalezno$ci od
ugrupowania od 78,5 do 89,5%), chociaz niewiele nizszy odsetek bada-
nych wskazal na Internet jako zrédlo codziennej informacji o polityce
(odpowiedzi miescity si¢ w przedziale 55,3—83,9%).
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Ostatnie trzy rozdzialy zostaly poswigcone analizie cech cztonkow
badanych partii oraz r6znych aspektow cztonkostwa w partiach politycz-
nych (Czlonkowie badanych partii politycznych — rozdziat piaty, Czion-
kowie partii politycznych wobec kwestii komunikacyjnych — szosty,
Czlonkowie oraz partia. Wzajemne oczekiwania — siodmy). W tej czgsci
monografii, po analizie statusu czlonkow w $wietle regulacji statuto-
wych, Autorki najszerzej odwolaty si¢ do wynikow badan przeprowa-
dzonych wérdd cztonkéw partii politycznych. Zweryfikowaty zaré6wno
cechy spoteczno-demograficzne cztonkow badanych ugrupowan, jak
i motywacje osob wstepujacych do partii oraz ich zaangazowanie w dzia-
talnos¢. Z przeprowadzonej analizy wynika, ze mimo niklego zaintere-
sowania ogoétu Polakoéw cztonkostwem w partiach politycznych i braku
zaufania do nich, osoby, ktore si¢ juz zdecydowaty wstapi¢ do ugrupo-
wania politycznego, zrobity to z pobudek ideologicznych lub pragma-
tycznych, rzadziej zas dla kariery® czy ze wzgledow towarzyskich.
Co wigcej, cztonkowie partii angazuja si¢ w jej dziatalnos¢ nie tylko
w okresie wyborczym, a ich nastawienie do wlasnego ugrupowania jest
w zdecydowanej wigkszos$ci pozytywne.

Interesujace wyniki przyniosty badania kwestii komunikacji w par-
tiach politycznych. Autorki stwierdzity ,,widoczna zalezno$¢ migdzy
satysfakcjonujaca komunikacja a poczuciem wptywu [cztonkow — B. K.]
na decyzje partii” (s. 178). Cztonkowie wszystkich badanych ugrupowan
sa zdania, ze struktury nizszego szczebla sa wazne w procesie funkcjo-
nowania partii jako catosci i moga korzystnie wptywac na jej wizerunek.
Zdaniem Autorek, mimo krytycznych opinii cztonkoéw partii w niekto-
rych kwestiach, wyrazaja oni gotowo$¢ do zaangazowania i troske¢
0 organizacje. Tym samym partie polityczne maja na poziomie struktur
regionalnych i lokalnych spory potencjat do zagospodarowania.

W ostatnim rozdziale poruszono kwestie wzajemnych oczekiwan
czlonkow 1 organizacji partyjnych. Autorki skonstruowaly trzy indeksy,
ktore pozwolity odpowiedzie¢ na wazne pytania: o poczucie wplywu
cztonkdéw na decyzje podejmowane w partii, o poparcie dla mechani-
zmoOw demokracji bezposredniej w organizacjach oraz o podmiotowos¢
cztonkéw partii politycznych. W ptynacych z analizy wnioskach stwier-
dzily, ze zarowno cztonkowie, jak i organizacje zaspokajaja swoje po-
trzeby. Czlonkowie pozytywnie wyrazaja si¢ o swoich partiach, utozsa-
miaja si¢ z nimi i czuja si¢ przez partie doceniani. Wyjatkiem jest tu
Platforma Obywatelska. Wyniki badan przeprowadzonych przez Autorki
wskazuja, ze jej czlonkowie maja krytyczne zdanie na temat swojej

® Tu jednak, jak zauwazyly same Autorki, pojawia si¢ problem szczeroéci respon-
dentéw i prawdziwosci deklaracji.
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podmiotowosci w partii®. Z drugiej strony, takze kierownictwa partii
politycznych sa zadowolone z dziatania czlonkow, traktuja ich jako cen-
ne zrédlo informacji o lokalnych oczekiwaniach, doceniaja rdwniez pra-
c¢ wolontariuszy.

Podsumowujac, nalezy stwierdzié, ze recenzowana monografia jest
warto$ciowa pozycja na rynku wydawniczym. To powazny glos w dys-
kusji nad stanem badanych partii politycznych, ich rzeczywista kondycja
pokazana w obiecujacych perspektywach metodologicznych (organiza-
cyjnej i komunikacyjnej)’ oraz na bazie zrodlowych materiatow empi-
rycznych. W efekcie czytelnik ma okazj¢ zapoznac si¢ z czg$cia rzeczy-
wistego obrazu funkcjonowania wybranych polskich partii politycznych,
a nie tylko z jego normatywnymi (ustawowymi i statutowymi) odwzo-
rowaniami. Nalezy rowniez zwroci¢ uwage na ztozono$¢ zadania polega-
jacego na przeprowadzeniu tego typu badan empirycznych, zwlaszcza
jezeli chodzi o dotarcie do szeregowych czlonkoéw partii i uzyskanie od
nich informacji warto$ciowych z punktu widzenia naukowej analizy.
Lektura monografii przekonuje, ze przy odpowiednim zaangazowaniu
i profesjonalizmie jest to mozliwe. Wskazane w recenzji uwagi nie
umniejszaja warto$ci monografii, ktéra jest godna polecenia szerszemu
gronu czytelnikdw, nie tylko naukowcoéw, ale i obserwatorow oraz
uczestnikow zycia politycznego, zwlaszcza cztonkom i sympatykom
partii oraz wtadzom publicznym réznego szczebla.
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