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Abstract

The Article concerns the ethical dilemmas faced by political journalists. This prob-
lem has been discussed in the context of the complaints which have been considered by
the Council of Ethics of the Media, the decisions of the Commission of Ethics in TVP, as
well as on the example of several case studies, in which some abuses of journalistic
ethics are stated. The method of analysis was a content analysis.

With the presented analysis of complaints and matters relating to political jour-
nalists, it appears that journalists violate ethical standards: manipulate facts and
images, use rumours and unverified information, affecting the personal rights and
the privacy of non-executive public, do not respect the principles of objectivity and
impartiality. There are, however, situations when journalists have suffered punish-
ment in the form of dismissal, even though they acted in accordance with ethical
principles.

In conclusion, the dilemmas of political journalists can be divided into: (1) profes-
sional (2) relational, (3) newsrooms, and (4) dilemmas of conscience.
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Dziennikarstwo polityczne jest rodzajem dziennikarstwa specjali-
stycznego. Jego gldwnym przedmiotem jest polityka rozumiana jako
polityka par excellence, zycie polityczne w ogole; sprawy gospodarcze,
spoleczne, obyczajowe powigzane z dziatalno$cig politycznag; dziatalnosé
politykéw, realizacja programow wyborczych, kampanie wyborcze, poli-
tyka w skali makro i mikro, globalnej i lokalnej, itp. (Kuhn, Nielsen
2014: 1-18).
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Dylematy etyczne — slowo wstepne

Dylematy etyczne, jakie napotykajg dziennikarze polityczni czy po-
dejmujacy tematy polityczne w swojej dziatalnosci zawodowej, sa po-
krewne tym, ktorych doswiadcza wigkszo$¢ dziennikarzy. Réznice pole-
gaja na innym rozlozeniu akcentow. Wiadomo, ze w kodeksach etyki
dziennikarskiej wystepuja grupy zagadnien dotyczace dziennikarzy
wszystkich specjalnosci, niezaleznie od tego, czy sa nimi dziennikarze
informacyjni, reporterzy, reportazysci, czy publicySci. Obowigzuja ich
m.in. zasady prawdy, obiektywizmu i niezaleznos$ci. Polskie kodeksy
etyki dziennikarskiej opisujg dziennikarskie dylematy i zawieraja wska-
z6wki dotyczace ich rozstrzygania.

Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie w kontekscie tych
zasad dylematéw etycznych zwigzanych z dziennikarstwem politycz-
nym; skarg, ktorymi w swojej dziatalnosci zajmowaty si¢ Rada Etyki
Mediéw czy Komisja Etyki TVP; spraw, jakie zainteresowaly opini¢
publiczna i $srodowiska dziennikarskie. Orzeczenia i o$§wiadczenia ciat
etycznych oraz omawiane publikacje zostang poddane analizie tresci
i ocenione z punktu widzenia realizacji badZ naruszen zasad kodeksow
etyki dziennikarskiej. W osobnym podrozdziale zostanie przedstawiona
historia antynagrody — ,,Hieny Roku” przyznawanej przez Stowarzysze-
nie Dziennikarzy Polskich za razace naruszenie zasad etycznych.

O przenikajacych si¢ swiatach polityki i mass mediow pisali w Pol-
sce m.in. tacy badacze i dziennikarze, jak Pawet Czarnecki (2008), Woj-
ciech Furman (2009), Maciej Itowiecki (2003), Jerzy Jastrzebski (2009),
Pawetl Kwiatkowski (2003), Piotr Legutko i Dobrostaw Rodziewicz
(2010), Jan Pleszczynski (2007), a takze autorzy monografii Media
a polityka pod redakcjg Magdaleny Szpunar oraz Media w kampaniach
wyborczych pod redakcja Wojciecha Furmana, Pawta Kucy i Dominika
Szczepanskiego (2016). Ich refleksje etyczne i badania medioznawcze
stanowily podbudowg teoretyczng i inspiracje dla niniejszego artykutu.

Dzialalnos$¢ Rady Etyki Mediow

Konferencja Mediéw Polskich powotata w marcu 1995 r. Rade Ety-
ki Mediow. REM miata sta¢ na strazy zasad sformutowanych w Karcie
Etycznej Mediow — zajmowac stanowisko 1 wydawac¢ o§wiadczenia w spra-
wach etycznych odnoszacych si¢ do dziatalnosci mediow i dziennikarzy.
Rada nie dysponuje zadnymi sankcjami, moze tylko pochwali¢ lub zga-
ni¢. W jej sktad wchodza osoby zaufania publicznego (eksperci, medio-
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znawcy, etycy, dziennikarze, wydawcy, producenci filmowi, itp.) wybie-
rani przez KMP. Obecnie peini obowiazki Rada VII kadencji (http://
dziennikarzerp.org.pl/vii-kadencja-rady-etyki-mediow/). Oméwione poni-
zej oSwiadczenia Rady w kwestiach etycznych pochodza z lat 1996—
2012'. W tych latach REM opublikowata 151 oéwiadczen, sposrod ktorych
35 (23%) mozna odnies¢ bezposrednio lub posrednio do dziennikarstwa
politycznego lub do ,,politycznych” zachowan dziennikarzy.

Oswiadczenia REM z lat 1996-2012
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Rys. 1. Wykres przedstawiajacy ilos¢ wszystkich oSwiadzen REM w okresie
0d 1996 do 2012 r. oraz liczbe o$wiadczen odnoszacych si¢
do dziennikarstwa politycznego

Zrédto: opracowanie wiasne.

Wsérod wymienionych 35 o$wiadczen, ktore w pewnym stopniu
nawigzuja do publikacji czy dzialalnosci dziennikarzy uprawiajacych
dziennikarstwo polityczne, zaledwie kilka omawia konkretne sprawy.
Prawie potowa o$wiadczen to ogdlne wezwania, apele i przestania
0 charakterze etycznym, przypominajace dziennikarzom o stosowaniu
zasad etycznych w ich dziatalno$ci. REM wielokrotnie apelowata o respe-
ktowanie zasad wymienionych w Karcie Etycznej Mediow — czesto
bezskutecznie. Zaledwie 11 o$wiadczen zwigzanych bylo z naruszeniem

! Wszystkie oswiadczenia byty dostepne w 2016 r. na oficjalnej stronie REM, kt6ra
obecnie nie istnieje.
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zasad etycznych Karty Etycznej Mediow przez dziennikarzy uprawia-
jacych publicystyke polityczna.

Tabela 1. Naruszenia zasad Karty Etycznej Mediow
w dziennikarstwie politycznym w latach 1996-2012

Suma o$wiadczen n =11

Zasada prawdy — 6

Zasada obiektywizmu — 3

Zasada oddzielenia informacji od komentarza — 0
Zasada uczciwosci — 1

Zasada tolerancji i szacunku — 6

Zasad pierwszenstwa dobra odbiorcy — 2

Zasada wolnosci i odpowiedzialnosci — 0

Przyklady o$wiadczen Rady Etyki Mediow

20 pazdziernika 2000 r. REM wydala o§wiadczenie nastgpujacej
tresci: ,,Rada Etyki Medidow, reagujac na liczne wyrazy oburzenia doty-
czace rozmowy przeprowadzonej przez red. Piotra Gembarowskiego
z kandydatem na prezydenta Marianem Krzaklewskim w Programie | TVP
dnia 6 pazdziernika b.r. o godz. 17.50, stwierdza, ze zachowanie dzien-
nikarza prowadzacego program byto catkowicie nieprofesjonalne i naru-
szato podstawowe standardy moralne zapisane w Karcie Etycznej Me-
didéw, jak zasada prawdy, zasada obiektywizmu, zasada szacunku i tole-
rancji”.

W lipcu 2002 r. Rada nazwata artykut Marka Baranskiego Przyczy-
na dymisji — reka Nizienskiego. Dzentelmen i kundle opublikowany
w ,, Trybunie” , ktamstwem prasowym” (http://archiwum.rp.pl/artykul/
393044-Oswiadczenie-Rady-Etyki-Mediow.html). Rada Etyki Mediéw
uznata tres¢ i forme¢ artykulu w ,,Trybunie” ,,za grozny przejaw upadku
kultury politycznej i obyczajow dziennikarskich”. W artykule autor po-
mawiatl urzedujgcego ministra o ktamstwo lustracyjne, a wykonawcow
ustawy lustracyjnej porownat do kundli.

Szczegoblnie glosne, ale niespdjne, bylo orzeczenie Rady wydane
1 pazdziernika 2006 r. w sprawie wykorzystania przez dziennikarzy
TVN Andrzeja Morozowskiego i Tomasza Sekielskiego nagran dokona-
nych ukryta kamerg. Rzecz dotyczyla stynnych rozmoéw postanki
Samoobrony Renaty Beger z politykami Prawa i Sprawiedliwo$ci. Rada
stwierdzila, ze Beger wiedziata o nagraniach, moglta zatem wptywaé na
ich przebieg, co w konsekwencji moglo prowadzi¢ do stronniczosci.
Z drugiej strony i ona, i autorzy audycji poinformowali o tym fakcie
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opini¢ publiczng. Rada powstrzymata si¢ od jednoznacznej oceny etycznej
pracy dziennikarzy, pozostawiajac osad odbiorcom, sama ograniczajac si¢
do przypomnienia wszystkich siedmiu zasad Karty Etycznej Mediow
(http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rada-etyki-mediow-o-tasmach-re
na ty-beger).

Bardziej zdecydowane stanowisko wobec dziennikarstwa $ledczego
zajeta Rada w roku 2009 w sprawie artykutow Bertolda Kittela i Anny
Marszatek, ktorzy oskarzyli wiceministra obrony Romualda Szere-
mietiewa o korupcje, za co grozito mu do 10 lat wigzienia. Szeremietiew
zostal ostatecznie uniewinniony przez sad. Rada zaapelowata do
dziennikarzy uprawiajacych ten rodzaj dziennikarstwa (sprawa miata
wyraznie okreslony charakter walki politycznej), aby rzetelnie i obie-
ktywnie przedstawiali fakty oraz zeby pozyskiwali informacje w sposob
ograniczajacy ,zagrozenie, ze stang si¢ narzedziem manipulacji”
(http://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/artykuly/350162,marszalek-i-
kittel-chca-pozwac-rade-etyki-mediow.html). Stanowisko Rady zostato
potepione przez grupe 31 dziennikarzy (http://www.press.pl/tresc/18446
,dziennikarze-potepiaja-oswiadczenie-rem-w-sprawie-marszalek-i-kittela).

Kilka spraw opisanych w o§wiadczeniach REM dotyczylo tragedii
smolenskiej. W o$wiadczeniu wydanym 16 pazdziernika 2010 r. REM
zarzuca ,,Gazecie Polskiej” i ,,Naszemu Dziennikowi” publikacje
sensacyjnych, ale klamliwych informacji o rzekomych rozmowach
telefonicznych przeprowadzonych tuz po katastrofie smolenskiej
z tamtejszego lotniska przez funkcjonariusza BOR Jacka Surowke do
swojej zony (https://media2.pl/media/70173-Atakowana-Rada-Etyki-
Mediow-odpiera-zarzuty.html). Zdaniem Rady nie ma zadnych danych
potwierdzajacych t¢ hipoteze. Gazety naruszyly zasadg prawdy, a takze
zasade uczciwosci, szacunku i tolerancji oraz zasade kierowania sig¢
dobrem odbiorcy. Trzy dni pozniej w kolejnym oswiadczeniu REM
przeprosita ,,Nasz Dziennik”, ktory w odrdéznieniu od ,,Gazety Polskiej”
nie podal nazwiska zmartego funkcjonariusza, ale mimo to Rada
pozostala przy swoim stanowisku, ze tego rodzaju artykuly ,jatrza,
podsycajg zle emocje i odruchy nienawisci”. Wczesniej, 18 dni po
katastrofie smolenskiej, Rada skrytykowata Jana Pospieszalskiego za
sposéb, w jaki na antenie TVPI1 relacjonowal wydarzenia sprzed Patacu
Prezydenckiego. Pospieszalski nie reagowal na stwierdzenia, ze Polska nie
jest krajem demokratycznym, i na sugestie spiskowe, lecz je aprobowat
i manipulowal wypowiedziami. W opinii Rady naruszyt tym samym
zapisane W Karcie Etycznej Mediow zasady obiektywizmu, a takze
szacunku i tolerancji ( http://www.se.pl/wiadomosci/polska/rada-etyki-
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mediow-pospie szalski-zlamal-zasady 138202.html). Zdanie odrgbne zgto-
sili w tej sprawie cztonkowie REM Teresa Bochwic i Tomasz Bieszczad.

Warto tez na koniec tego przegladu odnotowac stanowisko Rady
w sprawie programu ,,Tomasz Lis na zywo” (TVP2) i rozmowy, jaka
przeprowadzit jej autor z Jarostawem Kaczynskim 3 pazdziernika 2011 r.
Barbara Bubula i Bozena Walewska (cztonkinie Rady Programowej
TVP), ktore zgltosity skarge do REM, zarzucity Tomaszowi Lisowi
naruszenie wszystkich zasad Karty Etycznej Mediéw. Rada nie podzielita
tej oceny; jej zdaniem dziennikarz — gospodarz programu decyduje
0 sposobie prowadzenia audycji i ma prawo zadawaé trudne pytania.
Jedyng granica, jakiej nie moze przekroczy¢, sa dobra osobiste inter-
lokutora, a te nie zostaly naruszone — stwierdzita Rada (http://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/rada-etyki-mediow-pozytywnie-ocenila-wywiad-
lisa-z-kaczynskim-wideo).

,Hiena roku” — antynagroda
Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich

SDP od 1999 r. przyznaje antynagrod¢ dziennikarska nazywang ,,Hieng
Roku”. Jest ona nadawana za razace naruszenie zasad etyki dziennikarskiej.
Do roku 2015 antynagrode przyznano 15 razy, natomiast dwukrotnie
(w latach 2010201 1) wstrzymano si¢ z jej nadaniem.

Dwukrotnie (w roku 2001 i 2015) ,,nagrod¢” otrzymali dziennikarze
uprawiajacy publicystyke politycznag. W roku 2001 byli to Witold
Krasucki i Grzegorz Nawrocki — autorzy kontrowersyjnego filmu telewi-
zyjnego Dramat w trzech aktach. W filmie postawiono tezg, ze Jarostaw
i Lech Kaczynscy, jako liderzy partii Porozumienie Centrum, tolerowali
w latach 90. przyjmowanie tapowek przez swoich podwladnych. Pienia-
dze rzekomo miaty pochodzi¢ z Funduszu Obstugi Zadtuzenia Zagra-
nicznego. Argumenty na rzecz tej tezy przedstawialy w filmie osoby
podejrzewane o wyprowadzanie pienigdzy z FOZZ.

SDP w uzasadnieniu do tej ,,nagrody” stwierdzito, ze autorzy ,,Nie
zachowali bezstronno$ci w relacjach, rzetelnosci 1 doktadnosci w informa-
cjach, nie przedstawili dokumentéw mogacych potwierdzi¢ finansowanie
znanych politykow ze zrodet FOZZ, ponadto manipulowali materiatami
filmowymi” (https://pl.wikipedia.org/wiki/Hiena_Roku#2001). W roku
2004 wtadze TVP przeprosity braci Kaczynskich za emisj¢ tego materiatu.

Po raz kolejny tytut ,Hieny Roku” za audycj¢ publicystyczng
o charakterze politycznym zostal przyznany w roku 2015. Otrzymat go
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Tomasz Lis za to, ze wielokrotne tamat zasady etyki dziennikarskie;j,
w szczegoOlnosci w nadanym 18 maja 2015 r. programie telewizyjnym
»Tomasz Lis na zywo™: ,Podat wtedy fatlszywg informacje o rzekomo
dokonanym przez corke kandydata na prezydenta kompromitujagcym
wpisie na Twitterze, co mogto wplyna¢ na wynik wyboréw. Nie docho-
wat starannosci wymaganej od dziennikarza. Nie sprawdzit faktow, zde-
precjonowat corke kandydata, pozwalajac zaproszonemu gosciowi na
obrazliwe rozwazania. Informacja ta, podana na kilka dni przed II turg
wybordéw, nie zostala odpowiednio sprostowana” (http://www.sdp.pl/
informacje/12175,hiena-roku-dla-tomasza-lisa,1450445659).

Obydwa uzasadnienia nawigzujg do Karty Etycznej Mediow oraz do
pozostatych kodeksow etyki dziennikarskiej. Wskazuja m.in. na zlamanie
zasad prawdy, obiektywizmu, szacunku i tolerancji, pierwszenstwa dobra
odbiorcy (bo autorzy nastawieni byli przede wszystkim na sensacyjnosé
przekazu) oraz wolnosci i odpowiedzialnosci.

Dziennikarze polityczni w akcji
Naruszanie prywatnosci czy dazenie do prawdy?

W 2012 r. dziennikarz ,,Newsweeka” Cezary Lazarewicz zostat no-
minowany przez SDP do ,Hieny Roku” za tekst Rajmund Kaczyrski.
Ojciec braci. ZG Stowarzyszenia tak uzasadnial t¢ nominacje: ,,Opiera-
jac si¢ gtdéwnie na anonimowych informatorach, autor kolportuje plotki,
domniemania i hipotezy na temat spraw intymnych oraz stawia pietnuja-
ce tezy dotyczace relacji rodzinnych. Tekst tak gleboko ingerujacy
W prywatne zycie zostal w dodatku napisany pod teze polityczna, majaca
w efekcie uderzy¢ w lidera opozycji oraz dobra pamie¢ o niezyjacym Pre-
zydencie RP. Warto zaznaczy¢, ze ani ten autor, ani tytut w jakim publi-
kuje nie zamieszczaty wczesniej nigdy tekstow lustrujacych rodzinne
relacje innych polskich politykow” (http://natemat.pl/25465,lazarewicz-
dostal-nominacje-do-hieny-roku-2012-za-tekst-o-rajmundzie-kaczynskim).

W tekscie autor roztrzasal m.in. to, czy Rajmund Kaczynski zdra-
dzat Zong. W rozmowie opublikowanej na portalu natemat.pl Lazarewicz
mowit, ze ,rola dziennikarza jest opisywanie rzeczywistosci i najwaz-
niejszych os6b w panstwie. A taka osoba okazuje si¢ Rajmund Kaczyn-
ski” (Sikora — natemat.pl). Nominacj¢ do ,,Hieny” Lazarewicz uznat za
obelge i pozwal SDP o ochrong dobr osobistych. Sad Okrggowy w War-
szawie oddalil w cato$ci powddztwo Lazarewicza. Autor ztozyt apelacje,
ale Sad Apelacyjny podtrzymat wyrok sadu I instancji. SA zauwazyl, ze
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kiedy powod uzywat sformutowan negatywnych wobec Rajmunda Ka-
czynskiego, to opieral si¢ na zrodlach anonimowych. Wedlug SA takie
stwierdzenia naruszajg prawo prasowe, bo odnosza si¢ do osoby niebe-
dacej osobg publiczng (http://www.sdp.pl/informacje/9677,lazarewicz-
ponownie-przegral-w-sadzie-z-sdp-,1398428581).

16 kwietnia 2016 r. na tamach ,,Gazety Wyborczej” opublikowany
zostal artykut Malgorzaty Niemczynskiej Agata Duda. Pierwsza dama
tanczy sama (Niemczynska: wyborcza.pl 16 kwietnia 2016). W tekscie
autorka probuje udowodni¢ tez¢ o samotnosci Agaty Dudy, rozdzwie-
kach migdzy pierwsza dama a jej mg¢zem prezydentem Andrzejem Duda
oraz o konflikcie miedzy prezydentem a jego tesciem Julianem Kornhau-
serem. Pisze tez o nie§lubnym dziecku Andrzeja Dudy i platnym seksie.
Artykutl oparty jest gtéwnie na anonimowych Zrodtach informacji, przy-
tacza plotki i niesprawdzone pogloski. Narusza zasady szacunku i tole-
rancji, a takze wolnosci 1 odpowiedzialnosci za stowo oraz tamie zasade
niemnozenia cierpien osob, o ktérych traktuje publikacja. Uznajac, ze
pierwszenstwo dobra odbiorcy polega na zaznajomieniu go z faktami
z zycia pierwszej damy, traktuje je instrumentalnie, celujgc nimi w dobre
imi¢ Andrzeja Dudy i 0s6b z kregu jego rodziny.

Artykul wywotal ozywiong dyskusje w mediach. Krytykowali go
dziennikarze (R. Mazurek, M. Olejnik, E. Milewicz) i politycy (W. Cza-
rzasty). Publicysta ,,Do Rzeczy” Piotr Gabryel byt zdziwiony, ze taki
artykut mogt si¢ ukaza¢ w ,,Gazecie Wyborczej”. Dla wielu — jak row-
niez dla autora niniejszej pracy — stanowi on przyktad tabloidyzacji po-
waznych niegdys mediow. Plotka i sensacja okazaly si¢ wazniejsze niz
zasady szacunku i tolerancji, odpowiedzialno$ci oraz pierwszenstwa

dobra odbiorcy.

Dziennikarstwo polityczne w telewizji publicznej
— dylematy etyczne

Tomasz Lis i Kinga Duda — falszywe konto na Twitterze

W programie ,,Tomasz Lis na zywo” 18 maja 2015 r. Tomasz Lis
i aktor Tomasz Karolak zacytowali wpis z falszywego konta na Twitte-
rze Kingi Dudy, coérki kandydata na prezydenta Andrzeja Dudy, ze jesli
jej ojciec zostanie prezydentem, to odda Oscara za film Ida: ,,Tata mowi,
ze jak zostanie prezydentem, odda Oscara Amerykanom. Prawda jest
wazniejsza od jakiej$ tam nagrody z zottej blachy” (http://telewizja re-
publika.pl/lis-atakuje-andrzeja-dude-cytujac-fikcyjne-konto-jego-corki-
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przeprasza-na-twitterze,20078.html — 15 maja 2015). Twoércy programu
nie sprawdzili, ze jest to falszywe konto, na ktorym znajdowaly si¢ wy-
lacznie satyryczne wpisy. Tomasz Lis i Tomasz Karolak przeprosili
Kingg Dude na Twitterze. Sprawg zbadata Komisja Etyki TVP i wydata
1 lipca 2015 r. o$wiadczenie, w ktorym stwierdzila, ze ,,autorzy progra-
mu naruszyli »Zasady etyki dziennikarskiej« obowigzujace w TVP w pun-
kcie 2: Informacje i opinie — »Informacje przekazywane przez dziennika-
rza powinny by¢ zrownowazone i doktadne, tak aby telewidz mogt od-
r6zni¢ fakty od przypuszczen i plotek oraz powinny by¢ przedstawiane
we wilasciwym kontekscie, opierac si¢ na wiarygodnych i mozliwie wie-
lostronnych zrédtach. Zadne okolicznosci, motywy, naciski czy inspira-
cje nie usprawiedliwiajg podania fatszywych czy niesprawdzonych in-
formacji ani zatajania informacji«” (http://centruminformacji.tvp.pl/206
87039/orzeczenie-komisji-etyki-tvp-z-24062015-r-w-sprawie-skarg-na-
program-tomasz-lis-na-zywo-wyemitowany-18052015)

Komisja zaj¢ta si¢ rowniez kwestig zarzucanego autorom w skar-
gach skierowanych do Komisji braku bezstronnos$ci i obiektywizmu —
,»W opinii Komisji, najbardziej dyskusyjna byta obecnos¢ w studio Toma-
sza Karolaka — wyraznie opowiadajacego si¢ za jednym z kandydatow”.

Doktadna analiza Zasad etyki w TVP pokazuje, ze naruszone zostaty
w tej audycji rowniez inne, poza wymienionym w pkt 2 pryncypia
etyczne, wsrod nich zasady okreslone w pkt 1.3 — o odpowiedzialno$ci za
stowo i tresci zawarte w tworzonej lub wspottworzonej audycji; pkt
.4 — przedstawiania zroznicowanych pogladow i opinii; pkt 11.4 — Ze
opinie i komentarze nie mogg przeinacza¢ faktow; i wreszcie pkt VI.3,
ze ,,Dziennikarz zachowuje réwny dystans wobec politykéw roznych
orientacji. Niedopuszczalny jest lekcewazacy lub stronniczy stosunek do
kandydatéw w wyborach parlamentarnych, prezydenckich lub samorzg-
dowych” (http://s.tvp.pl/repository/attachment/0/e/e/Oeea386¢c0fa98ad0c
4 9f73f1a9f7c8e71445347977947 .pdf).

Sprawa Lewicka vs. Glinski

22 listopada 2015 r. na antenie TVP Info w programie ,,Mineta
dwudziesta” doszto do sprzeczki pomigdzy prowadzaca audycj¢ Karoli-
na Lewicka a wicepremierem i ministrem kultury i dziedzictwa narodo-
wego prof. Piotrem Glinskim. Rozmowa dotyczyta premiery we wro-
ctawskim Teatrze Polskim spektaklu Smier¢ i dziewczyna. Spektakl
wzbudzit kontrowersje spowodowane obsadzeniem rol przez dwoje akto-
row pornograficznych pochodzacych z Czech, ktérzy mieli odegraé¢ na



14 MAREK PALCZEWSKI

scenie autentyczny akt seksualny. Dziennikarka zadawata pytania, na
ktére minister nie chciat wprost odpowiedzie¢, usitujac przedstawic¢ na-
pisane wczesniej o$wiadczenie, co doprowadzilo do spig¢cia pomiedzy
rozmowcami, zarzutOw o manipulacj¢ i ostatecznie uniemozliwito ko-
munikacje.

Postawa Lewickiej, dazacej do uzyskania na postawione przez siebie
pytanie, nieuwzgledniajgcej oporu rozmowcy, doprowadzita do karykatu-
ryzacji zasady prawdy, ktora nie mogta w tym programie doj$¢ do gtosu.
Styl, okreslony przez jednych jako napastliwy, a przez innych jako do-
ciekliwy, uniemozliwit realizacj¢ zasady pierwszenstwa dobra odbiorcy,
jakkolwiek realizowat zasade uczciwosci. Dziennikarka narzucita forme
wywiadu, ktorg okresla si¢ jako adversarial interview, oparta na atako-
waniu rozméwcy i wecielaniu si¢ w role ,,adwokata diabta” (McNair
2009: 240)°. Poswiecenie zasady obiektywizmu na rzecz dotarcia do
prawdy nie przyniosto jednak efektu, albowiem minister zareagowat na
pytania dziennikarki w sposob emocjonalny i repulsywny. Dziennikarka
naruszyla przynajmniej jeden punkt Zasad etyki dziennikarskiej w TVP
(1.2.) stwierdzajacy, ze ,,Zadaniem dziennikarza jest realizacja prawa
dostepu kazdego obywatela do informacji oraz tworzenie form debaty
publicznej” (http://s.tvp.pl/repository/attachment/0/e/e/0eea386c0fa98ad
0c49f73f1a9f7c8e71445347977947 .pdf).

Kontrowersje wokol postawy wydawcéw TVP Info

W potowie marca 2016 r. dyrekcja Telewizyjnej Agencji Informa-
cyjnej w trybie natychmiastowym zwolnita wydawczynie TVP Info Iza-
bele Leskiewicz i Magdaleng Siemigtkowska, ktore chcialy obszernie
relacjonowa¢ demonstracjg KOD-u, tymczasem — wedtug dyrektora TAI
— gléwnymi wydarzeniami tamtego dnia byla inwigilacja dziennikarzy
oraz konferencja prasowa Episkopatu na temat Swiatowych Dni Mto-
dziezy w Krakowie. Kierownictwo zarzucito dziennikarkom odmowe
wykonania powierzonych im zadan, brak zaproponowania alternatyw-
nych propozycji programowych oraz porzucenie miejsca pracy. Zwol-
niono tez wydawce Malgorzate Serafin. Serafin odméwita emisji dwoch
materiatow reporterskich. Jeden z nich pokazywal, ze manifestacje
KOD-u odbywaja si¢ bez przeszkdd, natomiast za poprzednich rzadoéw

2 B. McNair pisze, ze dziennikarz moze by¢ stronniczy: w swojej roli reprezentanta
dziennikarz jest adwokatem lub mistrzem dla ludzi, moze tez zajaé szczegdlna pozycje
polityczna i by¢ zwolennikiem jakiego$ punktu widzenia, do ktdrego bedzie przekonywat
publicznos¢.
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policja i stuzby porzadkowe stosowaly przemoc wobec protestujacych
gornikow czy uczestnikow Marszu Niepodlegtosci (http://www.wirtualne
media.pl/artykul/telewizja-polska-zwolnila-wydawczynie-ktore-wbrew-
szefom-chcialy-relacji-z-marszu-kod).

Dziennikarki w opublikowanym o$wiadczeniu odrzucily zarzuty
dyrekcji TAIL. Wskazaty w nim m.in., ze zarzad ingeruje w niezalez-
nos$¢ dziennikarska i redakcyjna, oraz przywotaty Europejska Dekla-
racj¢ Komitetu Ministrow Rady Europy z 27 wrze$nia 2006 r., w kto-
rej stwierdzono, ze ,,waznym elementem zapewnienia niezaleznos$ci
redakcyjnej w stosunkach wewnetrznych jest m.in. wprowadzenie od-
powiednich standardow polityki kadrowej, ktéra powinna by¢ reali-
zowana w oparciu o wzgledy merytoryczne, w sposéb wolny od naci-
skow i dyskryminacji. Wskazano rowniez, ze wszelkie decyzje kadrowe
podejmowane w mediach publicznych powinny by¢ szczegdétowo uza-
sadniane”.

Analizujac t¢ sprawg, mozna ja odnies¢ do kilku zapisow Zasad
etycznych TVP. Artykut XIII o konflikcie intereséw, pkt 1 stanowi, ze
,»dziennikarz nie moze uczyni¢ niczego, co mogloby zagraza¢ interesom,
dobremu imieniu, wiarygodnosci, niezaleznosci i bezstronnosci telewizji
publicznej”. W pkt 5 natomiast przypomina, ze ,,dziennikarz nie moze
prowadzi¢ agitacji na rzecz partii politycznych i innych organizacji
o charakterze politycznym, uprawia¢ propagandy politycznej, ani pu-
blicznie manifestowaé¢ wlasnych preferencji politycznych czy ideolo-
gicznych”. Wspomniane dziennikarki, przeciwstawiajac si¢ emisji mate-
riatow, ktore uznaty za stronnicze i propagandowe, opowiedziaty si¢ po
stronie wyzej wymienionych zasad. Warto tez zwrdci¢ uwage¢ na obo-
wigzujacg zaréwno dziennikarzy, jak i kierownictwo TVP klauzule su-
mienia: ,,Dziennikarz ma prawo do odmowy wykonania polecenia stuz-
bowego sprzecznego z prawem oraz zasadami etyki dziennikarskiej”,
a takze ma prawo odmowy wykonania zadania, jezeli ,,sposob zaprezen-
towania tematu bedzie naruszat zasady obiektywizmu dziennikarskiego”
(http://s.tvp.pl/repository/attachment/O/e/e/Oeea386c0fa98ad0c49f73f1a9
f7c8e71445347977947 .pdf).

Z analizy mozna wyciagna¢ wniosek, ze dziennikarki stanety w obro-
nie zasad etycznych (m.in. zasady prawdy, obiecktywizmu, uczciwosci
oraz pierwszenstwa dobra odbiorcy, a takze Zasad etycznych TVP), na-
tomiast wtadze TVP Info naruszyly prawo dziennikarek do odmowy
wykonania polecenia stuzbowego niezgodnego z ich przekonaniami oraz
nie uszanowaly obowigzujacej w TVP klauzuli sumienia.


http://s.tvp.pl/repository/attachment/0/e/e/0eea386c0fa98ad0c49f73f1a9f7c8e71445347977947.pdf
http://s.tvp.pl/repository/attachment/0/e/e/0eea386c0fa98ad0c49f73f1a9f7c8e71445347977947.pdf
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Whioski

Z przedstawionych orzeczen gremiow etycznych i z analizy przy-
padkéw naruszen etycznych standardow wynika, ze dziennikarze do-
puszczaja si¢ licznych naduzy¢ w stosunku do zasad zawartych w Karcie
Etycznej Mediow czy w poszczegdlnych kodeksach etyki dziennikar-
skiej. Dziennikarze manipulujg faktami i obrazami, postuguja si¢ plot-
kami i pomowieniami, naruszajg dobra osobiste i prywatno$¢ osob nie-
petigcych funkeji publicznych. Swoje relacje i artykuly opieraja na
zrodtach niesprawdzonych lub anonimowych, nie oddzielaja informacji
od komentarza, nie uwzgledniajg pierwszenstwa dobra interesu odbiorcy,
angazujg sic¢ w konflikty polityczne, uprawiaja propagande, nie prze-
strzegaja zasad obiektywizmu i bezstronnosci.

Dziennikarze polityczni sa szczegolnie uzaleznieni od politykow ja-
ko zrédta informacji i czgsto tracg samodzielno$¢ oceny (Gans 2004:
132-136; Patterson 2013: 33-60). W polskich kodeksach etyki dzienni-
karskiej brakuje konkretnych wskazan odnoszacych si¢ do budowania
prawidtowych relacji pomigdzy dziennikarzami a politykami. Dziennika-
rze naduzywajg zrodet anonimowych w codziennej pracy zapominajac,
ze tego typu zrddet nalezy uzywaé z rozmystem, po uprzedniej wielo-
stronnej ich weryfikacji — i przede wszystkim — w dziedzinie dziennikar-
stwa $ledczego.

Dziennikarze zajmujacy si¢ polityka narazeni sa na manipulacje i naci-
ski ze strony aktoréw sceny politycznej. Sami rowniez usituja czesto
narzuci¢ swoim rozmowcom wiasny punkt widzenia. W literaturze
przedmiotu znajdujemy trzy podstawowe modele zachowan w relacjach
pomiedzy dziennikarzami a politykami: ulegtosci (i autocenzury), neutral-
nosci (bezstronnosci) i dominacji (Kotodziej 2009: 225-226). Wydaje sig,
ze jedynie drugi model jest zgodny z profesjonalnym dziennikarstwem.

Kolejne kontrowersje dotycza polityki redakcji i regut zachowan
obowigzujacych dziennikarzy. Zdarza si¢, ze dziennikarze, wbrew swojej
woli, zmuszani sg do wykonywania zadan niezgodnych z ich przekonania-
mi. W takich przypadkach powinna ich chroni¢ klauzula sumienia, ale cze-
sto nie jest ona przez pracodawcow respektowana. Skutkiem moralnych
wyboréw podejmowanych przez dziennikarzy wbrew zaleceniom praco-
dawcoéw moze by¢ utrata pracy lub okreslonego stanowiska w redakcji.

Podsumowujac, analizowane wyzej przyktady pozwalaja zaklasyfi-
kowa¢ dylematy etyczne dziennikarzy do kilku kategorii. Mozna je za-
tem nazwa¢ dylematami:
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1. Profesjonalnymi, zwigzanymi z warsztatem dziennikarskim (np. doty-
czg one rozrézniania pomi¢dzy informacja a komentarzem, kwestii
bezstronnosci, obiektywizmu, itd.).

2. Relacyjnymi, ktore odnosza si¢ do kontaktow ze Zrodtami informacji
(chodzi o relacje z anonimowymi informatorami, urz¢dnikami, rzecz-
nikami réznych organizacji, stowarzyszen i partii politycznych, z poli-
tykami, itp.).

3. Redakcyjnymi (stosunki z przelozonymi, z kolegami, odniesienia do
obowigzujacych w newsroomie norm i kodeksow etycznych).

4. Sumienia (sprawy dotyczace klauzuli sumienia, wiasnych sympatii
politycznych, uczestnictwa w zyciu politycznym, itp.)>.

W rozstrzyganiu dylematoéw etycznych pomocne sg kodeksy etyczne
stowarzyszen dziennikarskich, orzeczenia rozmaitych gremiow etycz-
nych, analizy przypadkéw naruszen etyki dziennikarskiej oraz wtasne
doswiadczenie dziennikarskie wskazujace, jakie rodzaje zachowania
sprzyjaja realizacji interesu publicznego. Przeprowadzona analiza poka-
zuje, ze zasady etyczne — mimo ich znajomos$ci przez dziennikarzy —
czesto s3 naruszane. Przyczyny takiego stanu sg wielorakie i ztoZone.
Nalezg do nich niewatpliwie polityzacja mediow, tabloidyzacja i zanik
profesjonalizmu. Te oraz inne, niewymienione tutaj przyczyny wymaga-
ja dalszych wszechstronnych badan medioznawczych.
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Abstract

“Post-truth” was labeled as the most important word of the year 2016 by Oxford
Dictionaries’ editorial board. The issue is directly linked to the growing phenomenon of
fake news”. In the age of rapidly developing online media, dissemination of distorted
and untranslated information is becoming easier and more intense. This is facilitated by
content distributed by social media users and, unfortunately, mainstream media. This
phenomenon may also contribute to the intensification of disputes between political
actors, political unrest, and impact on campaigns or election results. Ultimately, it can
lead to the manipulation of international public opinion.

The aim of the article is to present the role transnational technology companies play
in disseminating ,,fake news”. Initiatives taken by selected parties to reduce this practice
will be presented and characterized.

Key words: fake news, disinformation, internet media, fact-checking, technology
companies

Wstep

Transnarodowe firmy technologiczne od kilkunastu lat zaczynaja
pehi¢ kluczowa rolg¢ w procesach komunikowania si¢ jednostek i insty-
tucji. Za ich posrednictwem mozliwe staje si¢ nie tylko wyszukiwanie
informacji, ale takze zarzadzanie i samodzielne publikowanie tresci.
Potencjal ten wykorzystywany jest zarowno przez podmioty medialne
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funkcjonujace na tradycyjnych rynkach, jak tez przez jednostki, ktore
uzyskuja narzedzia i dzigki nim same staja si¢ nadawcami. Google, Fa-
cebook czy Twitter to podmioty technologiczne, ktore zmienity oblicze
wspolczesnej informacji.

Z danych instytutu Netmarketshare.com wynika, ze Google zdomi-
nowal rynek wyszukiwarek internetowych (dane z lutego 2017 r.).
W skali migdzynarodowej na urzadzeniach desktopowych korzystato
z niej blisko 80,5% uzytkownikow. W przypadku technologii mobilnych
(smartfony, tablety) odsetek ten wynosit 94,9% (Artefakt 2017). Tym
samym Google zdeklasowat konkurencje'. Facebook z kolei byt najpo-
pularniejszg platformg social media. Z poczatkiem 2017 r. w skali glo-
balnej z serwisu korzystato blisko 1,9 mld uzytkownikow. 87% z nich
logowalo si¢ za pomocg urzadzen mobilnych, a ponad potowa czynita to
codziennie. Twitter z ponad 350 min uzytkownikéw pozostaje kanatem,
za pomocg ktérego raportowane sg wydarzenia i aktualnosci w czasie
rzeczywistym. Dane GlobalWeblIndex wskazuja natomiast, ze w skali
mi¢dzynarodowej przecietny uzytkownik poswigca na social media
2 godz. i 18 min dziennie (Kuchta 2017). Platformy spoteczno$ciowe
coraz czgSciej stanowia tez glowne zrodto informacji. Potwierdzit to
raport Instytutu Reuters’a. Badania przeprowadzone w 36 panstwach na
probie 70 tys. respondentow wykazaty, ze social media sg zrédtem wie-
dzy o biezacych wydarzeniach dla 46% z nich, a w przypadku mediow
internetowych ogoélem wskaznik wynosil niemal 75%. Rownocze$nie
przybywato uzytkownikéw korzystajacych z aplikacji agregujacych in-
formacje (Google News, SmartNews, Flipboard, Reddit), a wiadomosci
selekcjonowane i dostarczane byly czytelnikom za pomocg algorytméow.
Zjawisko to akceptowata blisko polowa badanych. Ponad jedna trzecia
uzytkownikow przekazywata dalej znalezione przez siebie informacje,
ajedna czwarta aktywnie je komentowata w social media (Newman,
Fletcher i in. 2017: 5-49).

Powyzsze procesy i przytoczone dane wskazujg, ze platformy tech-
nologiczne przeksztatcaja si¢ w informacyjne. Ich tworcy przez ditugi
czas odrzucali taki punkt widzenia. Po wyborach w Stanach Zjednoczo-
nych w 2016 r. pod naciskiem migdzynarodowej opinii publicznej sytua-
cja zaczeta si¢ stopniowo zmienia¢. Facebook i Twitter w znaczacy
sposOb przyczynily si¢ bowiem do rozpowszechniania niesprawdzo-
nych czy wrecz nieprawdziwych informacji na temat kandydatow
i relacji migdzynarodowych. Na fali krytyki podjeto decyzje o rozpo-

! Urzadzenia desktopowe: Bing — 7,2%, Baidu — 5,6%, Yahoo — 5,5%, Ask — 0,2%;
urzadzenia mobilne: Yahoo — 2,9%, Bing — 0, 9%, Baidu — 0,4%, Ask — 0,1%.
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czeciu wdrazania mechanizmow weryfikacji tresci. Tym samym plat-
formy beda braty czgsciowa odpowiedzialnos¢ za przekazywane za ich
pomocg informacje.

Fake news — istota problemu

Rok 2016 przyniost kulminacj¢ zjawiska rozpowszechniania w sieci
tak zwanych alternatywnych faktéw. Ich obecnos¢ w social media stata
si¢ permanentna. W znacznej mierze przyczyniali si¢ do tego sami uzyt-
kownicy internetu, w szczegdlnosci nastolatkowie i mtodzi ludzi. Moze
to wynikac z faktu ich bardzo niskiego zaufania do mediéw tradycyjnych
i checi dzielenia si¢ informacjami innego typu. Z badan przeprowadzo-
nych przez Harvard Institute of Politics, ktéry zapytat ponad 3000 osob
migdzy 18. a 29. rokiem zycia, wynika, ze tylko 2% z nich uwaza, ze
mediom mozna ufa¢. 88% badanych bylo zdania, ze media ,,czasami”
lub ,,nigdy” nie robig tego, co stuszne. To stawia media na ostatnim
miejscu za Kongresem, Wall Street i rzadem federalnym pod wzgledem
zaufania (Bedard 2015). Podobne wyniki uzyskat zespét badaczy Data &
Society Research Institute i fundacji John S. and James L. Knight. Nau-
kowcy odkryli, ze mtodzi ludzie nie poszukuja informacji, a spotykaja
si¢ z nimi podczas korzystania z platform, takich jak Facebook, Twitter,
Instagram lub aplikacje typu Apple News. Odrzucajg tre$ci pochodzace
z mediéw glownego nurtu, uznajgc je za z géry nacechowane i stronni-
cze. Sg wobec nich uprzedzeni. Wybieraja wiadomos$ci obecne na plat-
formach spotecznosciowych, nie majac z kolei pewnosci co do zrodet
odbieranych informacji (Madden, Lenhart, Fontaine 2017).

Nieprawdziwe tresci rozprzestrzeniajg si¢ szybko, bo do ich dystrybucji
wykorzystuje si¢ nowoczesne technologie. Istotng role odgrywaja boty (ro-
boty programistyczne). Ich dziatania opracowano juz w latach piec¢dziesia-
tych XX w. Jako pierwsze pojawily sie tak zwane chatboxy, czyli algorytmy
przeznaczone do prowadzenia rozmowy z czlowiekiem. Pierwotnie miaty
by¢ pomocne, nieszkodliwe dla cztowieka i wspiera¢ komunikacje. Wspot-
cze$nie umozliwiajg one automatyczne reagowanie na zapytania. Mecha-
nizm ten wykorzystywany jest i coraz czgéciej akceptowany przez marki
i firmy zajmujace si¢ obstugg klienta. Boty, ktore automatycznie agregujg
tres¢ z roznych zrodel, jak proste kanaty informacyjne, to kolejny pozytyw-
ny przyktad. Niestety, kazda technologia przynosi naduzycia.

Druga kategori¢ botdw spotecznych obejmujg ztosliwe elementy
zaprojektowane specjalnie w celu zaszkodzenia. Boty te wprowadzaja
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w btad i manipulujg dyskursem social media. Rozsytaja plotki, spam, zto-
sliwe oprogramowanie, dezinformacje i oszczerstwa. Skutkuje to licz-
nymi, negatywnymi konsekwencjami dla spoteczenstwa. Przyktadowo
boty moga sztucznie podbijaé poparcie dla kandydatow, wpltywajac na
wynik wyborow, co z kolei stanowi zagrozenie dla demokracji. W rze-
czywistosci takie naduzycia zostaty juz zaobserwowane podczas wybo-
row w 2010 i w 2016 r. w Stanach Zjednoczonych. Boty spoteczne,
publikujac tysiace tweetdow czy postow, powotywatly si¢ najczgsciej na
witryny z fatszywymi wiadomosciami (Ferrrara, Varol i in. 2016). Ba-
dania Bessi i Ferrara (2016) wykazaty, ze co pigtego tweeta 0 wybo-
rach w 2016 r. w USA stworzyl jeden z 400 tys. botow. W sytuacji, kie-
dy najliczniejszg grupa uzytkownikéw social media sg mtodzi ludzie
poszukujacy alternatywnych tresci, istnieje duze prawdopodobienstwo
nie tylko zetknigcia si¢ z fikcyjnymi materiatami, ale takze uznania ich
za wiarygodne.

Strony zawierajace fake news tworzone sa glownie w celach zarob-
kowych. Jednym z najbardziej wyrazistych przyktadéw byta dziatalnos¢
grupy miodych ludzi z Macedonii. Ponad sto stron dla sympatykow Do-
nalda Trumpa, w tym WorldPoliticus.com czy TrumpVision365.com,
powstato w miateczku Veles w Macedonii. Ich tworcy, publikujac wpisy
0 sensacyjnym charakterze i zawierajace tresci, ktore chcieli czytac
Amerykanie, zarobili ogromne pienigdze z reklam wyswietlanych na ich
stronach (Czarniecki 2016). ,,Oni kompletnie nie sg zainteresowani pro-
gramami kandydatow na prezydenta Standw Zjednoczonych i nie intere-
suje ich amerykanska polityka, na co zwracaja uwagg tamtejsze mass
media. Zamieszczajg na stronach tylko takie informacje, ktore daja im
statystyczng ogladalnos¢, a wigc najwigcej reklam i najwickszy cash”
(Wisniewski 2016).

Z analizy przeprowadzonej przez redakcj¢ portalu BuzzFeed wyni-
ka, ze w ostatnich trzech miesigcach kampanii prezydenckiej 2016 r.
w Stanach Zjednoczonych falszywe informacje uzyskaty wigksze zaan-
gazowanie internautéw (polubienia, udostepnienia i komentarze liczone
tacznie) niz tresci publikowane w social media przez media gldwnego
nurtu. DwadzieScia najpopularniejszych przeklamanych wpiséw zwia-
zanych z kampanig osiggneto 8,7 min reakcji, przebijajac w koncowe;j
fazie kampanii liczbe reakcji wobec prawdziwych tresci z tradycyjnych
zrodet (7,3 min). Blisko milion reakcji wywotat ,,news” o tym, ze pa-
piez Franciszek poparl Donalda Trumpa (,,Ending the Fed”) i ,,po-
twierdzenie” przez WikilLeaks ,,faktu”, ze Hillary Clinton sprzedawata
bron dla ISIS (,,The Political Insider”). Niezwykle popularny byt tez
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wpis 0 rzekomym samobdjstwie agenta FBI prowadzacego $ledztwo
w sprawie e-maili Hillary Clinton (,,Denver Guardian”). Tradycyjne
media przebily si¢ w social media z tematami dotyczacymi korupcji
(,,Washington Post”) i pytajacymi, dlaczego ludzie nienawidza kontr-
kandydatki Trumpa (,,Huffington Post”). Ponad pot miliona reakcji
wywotal materiat zawierajgcy ujecia z sesji zdjeciowej Melanii Trump.
Analitycy zwracali uwage, ze w okresie badawczym media tradycyjne,
w tym prasa kolorowa, nie umiescity na swoich profilach w social me-
dia zadnych materiatow, ktore mozna by uzna¢ za nieprawdziwe (Si-
Iverman 2016).

Typologia fake news

Wraz z nasilaniem si¢ zjawiska fake news rozwijaja si¢ badania ma-
jace na celu zrozumienie i wyjasnienie tego fenomenu. Jedng z propozy-
cji jest spojrzenie na problem z perspektywy ekosystemu informacyjne-
go. Sktada si¢ on przynajmniej z trzech elementéow. Jednym z nich sa
same informacje (rodzaje tworzonych i udostepnianych tresci). Kolejny
stanowig motywacje tworzacych tego typy materiaty i ostatecznie sposo-
by ich rozpowszechniania. Autorska typologi¢ zaproponowata C. Wardle
(2017). Badaczka ,,First Draft” uwaza, ze mozna wyr6zni¢ siedem typow
dezinformacji i wyodrebni¢ cele ich wykorzystania. Pierwszy z nich to
satyra (parodia). Materialy tego typu z zalozenie nie majg wyrzadzaé
nikomu krzywdy. Stuza jednak naglasnianiu glupot wywotujacych
$miech. Przyktadem sg wszelkiego rodzaju memy. W dalszej kolejnosci
C. Wardle wskazuje falszywe (btedne) potgczenia. To przypadki, kiedy
nagtowki, wizualizacje (grafika) lub podpisy nie odzwierciedlajg zawar-
tosci. Nastepnie wystgpuja tresci wprowadzajace w blad. Jest to celowe
wykorzystanie informacji w celu sprowokowania problemu lub nagto-
$nienia kwestii badz podmiotu. Falszywy (bledny) kontekst dotyczy
sytuacji, kiedy prawdziwa zawarto$¢ (tres¢) jest przekazywana z infor-
macjami z falszywym kontekstem. Inng kategori¢ stanowi impostor —
tres¢ podszywajaca si¢ pod prawdziwe zrodta (na przyktad imitacja stron
gazet). Ostatnie dwa rodzaje reprezentujg najbardziej dokuczliwe tresci.
Zmanipulowana zawarto$¢ wystepuje wowczas, kiedy oryginalne (praw-
dziwe) informacje lub zdjecia sa modyfikowane celem dokonania oszu-
stwa. Ostatnig kategorig sa informacje o catkowicie sfabrykowanej za-
wartosci. To przypadek, kiedy 100% zawartosci jest fatszywa, a dystry-
bucja ma na celu wprowadzanie w btad i dziatanie na szkodg.
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C. Wardle konstruuje tez macierz dezinformacji odzwierciedlajaca
ekosystem. Autorka zestawia cele, jakim stuza poszczegodlne typy fake
news. Z wykazu jasno wynika, ze wigkszo$¢ z nich niesie ze sobg szereg
negatywnych konsekwencji. Stabe dziennikarstwo, prowokacje, wpltyw
polityczny czy propaganda to gtdéwne cele 1 przyczyny tworzenia takich
materiatow.

Tabela 1. Macierz dezinformacji

Tresci POd.SZy._ . Sfabry-
Bledne wanie si¢ | Zmanipu-
Satyra/ olacze- wprowa- | Falszywy od lowana kowana
parodia p r?iaz dzajace w | kontekst rapw dzi- oy zawar-
blad p wa zawarto$¢ todé
we zrodia
stabe dzien-
nikarstwo v v v
parodia v S S
prowokacja S \/ S
podsycanie v
stronniczos¢ v v
zysk
NpLW v v VoA
polityczny
propaganda \ \ S S \/

Zrodto: Wardle 2017.

Kazdy z nas odgrywa kluczowa rolg w ekosystemie informacyjnym.
Akceptujac biernie otrzymywane informacje, dzielac si¢ bezrefleksyjnie
znalezionymi w sieci postami, filmami czy zdjeciami, przyczyniamy si¢ do
szumu informacyjnego. Jak podkresla C. Wardle (2017), ekosystem jest
aktualnie juz tak zanieczyszczony, ze kazdy z osobna musi wzigé osobistg
odpowiedzialno$¢ i samodzielnie weryfikowac to, co widoczne online.

Weryfikacja i przeciwdzialanie fake news

Skala dezinformacji w sieci, coraz czgéciej nazywana wojng infor-
macyjna, z kazdym rokiem przybiera na sile. Staje si¢ ona polem rywali-
zacji nie tylko pomiedzy krajowymi, ale takze migdzynarodowymi podmio-
tami. W zwigzku z tym rozwijaja si¢ inicjatywy, ktorych celem jest weryfi-
kacja przektamanych tresci, naglasnianie tego procederu i prostowanie
szerzonych ktamstw. Fack-checking przybiera aktualnie formy instytu-
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cjonalne. Jak zauwaza L. Graves (2016: 1-19), pojedyncze przypadki
takiej dziatalno$ci mozna byto obserwowaé¢ w Stanach Zjednoczonych
juz na poczatku lat dziewigcdziesiatych XX w. Pierwsze profesjonalne
organizacje zajmujace si¢ wylacznie weryfikacja faktow powstaty w poto-
wie lat dwutysiecznych. Ich struktury tworzyli glownie przedstawiciele
mediéw. Przyktadem jest FactCheck.org uruchomiony w 2003 r. celem
monitorowania tematéw politycznych. Z kazdym rokiem przybywa kolej-
nych organizacji. Tworza one ekosystem, wypracowujac standardy i me-
tody dziatan. Aktualnie mozna wskaza¢ dwa modele ich funkcjonowania —
model newsroomu i NGO. Pierwszy z nich reprezentowany jest przez
dziennikarzy i tradycyjne media, szczegolnie w Europie Zachodniej. Li-
czebnie projekty te stanowig mniejszos¢, jednak pod wzgledem zasiegow
oddziatywania i zasobow, jakimi dysponuja, odgrywaja najwazniejsza
role. Pewnego rodzaju problemem pozostaje fakt, ze grupy te uzaleznione
s3 od linii programowej i finansow podmiotow medialnych.

Model NGO opiera si¢ placowkach i projektach znanych organizacji
pozarzadowych zajmujacych si¢ umacnianiem instytucji i procesow de-
mokratycznych. Wspodtpracuja one z mediami, czgsto zatrudniaja tez
reporterow. Staly si¢ symbolem Europy Wschodniej, ale wystepuja row-
niez we Wiloszech czy w Wielkiej Brytanii. Na Batkanach powstaty
w wyniku konfliktow spotecznych w latach dziewigcédziesigtych. Serbski
Istinomer (,,prawd-0-metr”) miat za zadanie monitorowanie wydarzen
i obietnic politycznych. Organizacje w modelu NGO wyrdzniajg sie nie-
zaleznoscig 1 brakiem ograniczen zwigzanych z linig programowsg czy
modelem biznesowym firm medialnych.

Do najwazniejszych europejskich projektow w modelu newsroomu
F. Cherubini (2016) zalicza blog FackCheck prowadzony przez zespo6t
Channel 4 News od 2005 r. Pierwszymi i wciagz waznymi weryfikatorami
faktow we Francji sg Libération’s Désintox powstalty w 2008 i Le Monde’s
Les Décodeurs dziatajacy od 2009 r. Dwa lata pozniej brytyjski ,,Guardian”
uruchomit blog Reality Check. W BBC w 2015 r. powstat zespot Reality
Check zajmujacy si¢ gtdéwnie monitorowaniem tematu Brexitu. W Niem-
czech dziatajg migdzy innymi Miinchhausen-Check przy ,,Der Spiegel” (od
2012), Faktomat przy gazecie ,,Die Zeit” czy ZDFcheck przy zespole tele-
wizji ZDF. Podobne projekty obecne sg tez w Szwecji (Metro) czy Danii
(Detektor tworzony przez nadawce publicznego). Innymi przyktadami mogg
by¢ tez cykliczne programy telewizyjne lub radiowe.

W przypadku modelu NGO w Europie istotng role odgrywa powsta-
ty w 2009 r. przy the Center for Research, Transparency and Accounta-
bility (CRTA), serbski Istinometr. Autorka wskazuje tez gruzinski
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FactCheck zatozony przez grupg bytych ministrow i urzgdnikow panstwo-
wych czy FactCheck Ukraina funkcjonujacy od 2016 r. Agresja Rosji na
Krymie i aktywna dziatalno§¢ propagandowa Moskwy sprowokowaly stu-
dentéw i wyktadowcow z Mohyla School of Journalism do uruchomienia
w 2014 r. strony StopFake. Na Stowacji dziata Demagog, a w Finlandii
Faktbaari. Jako polski przyktad mozna poda¢ Okopress. Wymienione przy-
ktady nie wyczerpuja tematu, stale bowiem rozwijane sg kolejne inicjatywy.

O istotnosci problemu dezinformacji w sieci moga $wiadczy¢ dziata-
nia podejmowane tez przez struktury panstwowe i migdzynarodowe.
W marcu 2015 r. Rada Europejska zlecita Wysokiemu Przedstawicielowi,
we wspotpracy z instytucjami UE i panstwami cztonkowskimi, przedsta-
wienie planu dziatania dotyczacego komunikacji strategicznej. Powotano
migdzy innymi grupe zadaniowa do zajgcia si¢ trwajacymi kampaniami
dezinformacyjnymi Rosji (East StratCom Task Force). Zespot ekspertow
od listopada 2015 r. co czwartek przygotowuje ,,The Disinformation
Review”. Przedstawiane sa w nim przypadki artykulow zawierajacych klu-
czowe przyklady, w jaki sposob dezinformacja prokremlowska pojawia si¢
w migdzynarodowych mediach, a takze wiadomosci i analizy na ten temat.
»~Przeglad” skupia si¢ na kluczowych wiadomosciach relacjonowanych
przez migdzynarodowe media, ktore zostaty zidentyfikowane jako czeScio-
wo znieksztalcone lub falszywe. Jest glosem ekspertow i wspotpracowni-
kow East StratCom i formalnie nie reprezentuje oficjalnego stanowiska UE.
Wyniki badan dostarczane s do subskrybentéw droga mailowa w jezyku
angielskim lub rosyjskim. Publikowane sg tez na Twitterze i Facebooku.

W kwietniu 2017 roku Europarlament poinformowat, ze chce wia-
czy¢ si¢ w dzialania przeciwko mowie nienawisci i fake news rozprze-
strzeniajacym si¢ w internecie. Europostowie byli sktonni wprowadzi¢
konieczno$¢ usuwania nieprawdziwych wiadomosci z sieci 1 nakladania
kar finansowych na platformy publikujgce takie tresci (PolsatNews 2017).

Do dziatan wlagczane sg tez agendy rzadowe. Przyktadowo Minister-
stwo Spraw Wewnetrznych Niemiec bedzie tworzy¢ centrum ds. zwal-
czania fatszywych informacji w sieci i wywiera¢ naciski na Facebooka,
by ten zintensyfikowat prace nad usuwaniem nieprawdziwych informacji
(Knaup 2016). W strukturze Ministerstwa Spraw Wewnetrznych Repu-
bliki Czeskiej przy Centrum przeciw terroryzmowi i zagrozeniom hy-
brydowym powotano na poczatku 2017 r. specjalng komoérke majgca na
celu prostowanie informacji i udowadnianie falszywosci tresci. Dziatanie
te byly niezbedne, gdyz na terenie Czech wykryto okoto czterdziestu
serwisow internetowych w jezyku czeskim finansowanych przez Rosje
(MSW Republiki Czeskiej 2017).
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Naciski miedzynarodowej opinii publicznej wymusily zmiang¢ po-
stawy takze przedstawicieli platform technologicznych. Poczatkowo stali
na stanowisku, ze ich firmy nie s3 podmiotami medialnymi i nie maja
wplywu na to, jakimi tresciami dzielg si¢ ich uzytkownicy. Kampania
prezydencka w Stanach Zjednoczonych w 2016 r. udowodnita jednak, ze
media spoteczno$ciowe moga odgrywac kluczowa role w udostepnianiu
wlasciwie wszystkich typow fatszywych tresci.

W marcu 2017 r. Facebook wprowadzit pierwszy filtr dotyczacy fa-
ke news. Serwis rozpoczat publikowanie ostrzezen dotyczace artykutow,
ktérych prawdziwo$¢ zostata zakwestionowana przez wspotpracujace
Z portalem serwisy informacyjne. Materiaty, co do ktérych pojawiaja si¢
watpliwosci, oznaczane sg wykrzyknikiem na czerwonym tle. Ponadto,
jak donosit Polsat News, ,,firmy technologiczne, w tym Facebook i Mo-
zilla, we wspolpracy z europejskimi i amerykanskimi uczelniami wyz-
szymi zapoczatkowaly inicjatywe The News Integrity Initiative, w ra-
mach ktorej na catym $wiecie realizowane beda m.in. projekty dotyczace
rzetelnego dziennikarstwa oraz wiarygodnosci publikowanych tresci”
(Polsat News 2017). Fundatorzy (Facebook, the Craig Newmark Philan-
thropic Fund, the Ford Foundation, the Democracy Fund, the John S. and
James L. Knight Foundation, the Tow Foundation, AppNexus, Mozilla
i Betawork) zgromadzili $rodki w wysokosci 14 min dolarow. Wspdl-
nym celem jest stworzenie narzedzi dajacych internautom mozliwosé
rozpoznawania tre$ci, z ktérymi maja styczno$¢ (Dunkin 2017). Do mie-
dzynarodowych dziatan wiaczyt si¢ takze Google. ,,Wraz z serwisem
Schema.org opracowali sposob na prostg weryfikacje prawdziwosci wy-
szukiwanych informacji. Migedzy tagami odnoszacymi si¢ do konkretne-
go newsa, pojawit si¢ takze tag »fact-checking«, pod ktérym mozna zna-
lez¢ prawdziwa, zweryfikowang zgodnie ze schematem ClaimReview
Markup informacje” (Kotkowski 2017).

Innymi stowy, przy tradycyjnych wynikach beda pojawia¢ si¢ odnosni-
ki pozwalajace zweryfikowaé informacje i szybko oceni¢ jej wiarygodnosé
(Google 2017). W projekcie bierze udziat ponad stu wydawcow i organiza-
cji. Od ich pracy i rzetelnosci zaleze¢ bedzie powodzenie przedsigwzigcia.

Podsumowanie

Wykorzystywanie falszywych informacji celem uzyskania swoich
celow nie jest zjawiskiem nowym, ale w ostatnich latach przybrato na
sile. O randze problemu mogg $wiadczy¢ opisane wyzej, wybrane dzia-
fania firm technologicznych, wydawcow, organizacji pozarzadowych czy
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agend rzadowych. Pojawia si¢ jednak pytanie, czy przecigtny ,,Kowal-
ski” ma szans¢ na samodzielng obrong przed wplywem dezinformacji sze-
rzonej w internecie? Odpowiedz nie jest w stu procentach oczywista. Po
pierwsze tresci, ktore odbiera ,,Kowalski”, podlegaja procesom persona-
lizacji, a co za tym idzie, wyniki wyszukiwan mogg pokrywac si¢ z ob-
szarem jego zainteresowan czy pogladow (tak zwana banka informacyj-
na). Po drugie w natloku danych moze brakowac czasu i determinacji do
weryfikowania zrodet zdobywanych informacji. Pomimo trudno$ci ak-
tywny i czujny internauta ma jednak szereg mozliwosci i narzedzi do prze-
prowadzenia samodzielnej analizy. Na biezaco aktualizowane sg listy stron
zidentyfikowanych jako dystrybutorzy falszywych wiadomosci. Taka
list¢ mozna znalez¢ migdzy innymi pod adresem: https://en.wikipedia.
org/wiki/List_of fake news_websites. Warto tez przyjrze¢ si¢ oznacze-
niom wprowadzonym przez Google czy Facebooka. W przypadku tresci
udostgpnianych na Twitterze warto siggnag¢ po narzedzie Fake Tweet
Buster (Saez Trumper 2014: 316-317). Jest to internetowa aplikacja
dzialajaca w przegladarce. Pozwala ona identyfikowaé tweety z fatszy-
wymi zdjeciami. Klasyfikuje tez wiarygodnos¢ wpiséw i uzytkownikow.
Podobnie dziata tez Botometer (https://botometer.iuni.iu.edu/#!/). Narze-
dzie analizuje profil uzytkownika Twittera, jego aktywno$¢, typ udo-
stepnianych informacji i okre$la stopien prawdopodobienstwa, czy jest
on tak zwanym botem. Warto tez zapoznac¢ si¢ z artykutami bgdacymi
wynikiem analiz podmiotow zajmujacych si¢ weryfikacja falszywych
informacji. Jednym z projektéw migdzynarodowych, gdzie materiaty
publikowane sa takze w jezyku polskim, to http://www.stopfake.org/.
Strona monitorujgca aktualne fake news, jak rowniez fakty historyczne,
znajduje si¢ pod adresem http://fakeoff.org/en. Bardzo wartosciowy jest
blog rosyjskiego dziennikarza Alekseya Kovaleva, ktory walczy z nie-
prawdziwymi informacjami w mainstreamowych, propagandowych me-
diach rosyjskich, gdzie kiedys sam pracowat (https://noodleremover.
news/). Godny polecenia jest rowniez amerykanski ,,weryfikator” faktow
http://www.politifact.com/*,

Edukacja mtodego pokolenia uzytkownikow internetu wydaje si¢ obo-
wigzkowym zadaniem stawianym nie tylko przed rodzicami, ale takze szko-
fami i panstwem. Nie dziwi zatem fakt, ze Szwecja od 2018 r. chce zaczaé
uczy¢ w szkotach, jak rozroznia¢ falszywe informacje od prawdziwych.
Podobne kroki planujg wdrozy¢ tez Czesi (Polsat News 2017).

2 Chciatbym serdecznie podzigkowaé p. Olhi Mukhina, za zaangazowanie w proces
gromadzenia danych o organizacjach zwalczajacych przektamane tresci w internecie.
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Geneza konfliktu

Zanim zajmiemy si¢ wspotczesnoscia, przypomnijmy, ze w kwietniu
1981 r. Wanda Falkowska i Ernest Skalski rozstali si¢ z ,,Polityky”
i przeszli do ,,Tygodnika Solidarnos$¢”. Motywy tej decyzji wyjasnit
Skalski w prywatnym liscie skierowanym do Mieczystawa Rakowskiego:
»Nadal nie sagdze, abym ze swymi publikacjami nie miescit si¢ w dosé¢
szerokim dotychczasowym profilu pisma, ale Pana zdanie w tej sprawie
jest bez watpienia bardziej miarodajne. Poza tym, zapewne, jest Pan
w stanie przewidzie¢ jakas ewolucje »PolityKi«, czy tez polaryzacje pism,
ktora doprowadzi do wykrystalizowania si¢ bardziej precyzyjnego oblicza
poszczegdlnych tytutdw. W tej wielce prawdopodobnej sytuacji mogloby
si¢ okazag, iz ze swoimi pogladami, ktorych raczej nie zmieni¢, bytoby mi
trudniej tutaj pracowac¢” (Lata, listy, ludzie: 146).

Warto przypomnie¢ t¢ wypowiedz ze wzgledu na jej jezyk,
motywacje i szacunek okazywany uczestnikowi sporu. Sformutowano ja
w okresie najostrzejszych politycznych konfliktow, jakie miaty miejsce
w epoce Peerelu, w czasie, gdy ze $miertelng powaga rozwazano mozliwos¢
wkroczenia do Polski wojsk uktadu warszawskiego i zaledwie kilka
miesig¢ey przed wprowadzeniem stanu wojennego.

Ponad trzydziesci lat pozniej, gdy w Polsce mieli$my duzo bardziej
stabilng sytuacj¢ ekonomiczno-polityczng, na oktadce tygodnika ,,wSieci”
pojawit si¢ fotomontaz przedstawiajacy redaktora naczelnego ,,News-
weeka Polska” Tomasza Lisa w esesmanskim mundurze, opatrzony
tytutem-hastem Prawie jak Goebbels (,,wSieci” 2013, nr 41). W zwiazku
ztym Lis w portalu ,,Natemat” stwierdzit: ,,Mialem pewne watpliwosci
dotyczace wszczynania procesu, ale wynikaly one wylacznie z organicznej
niecheci do spotykania si¢ w jakimkolwiek miejscu z odrazajacymi typami
jakimi sg bracia Karnowscy. Watpliwosci jednak wyparowaty, gdy kilka
tygodni temu opublikowali informacje, ze Andrzej Turski, ktory byt
ciezko chory, wedhug nich wystapit na wizji pijany, a potem nie tylko nie
przeprosili, ale w wybitnie cynicznym, petnym hipokryzji tekscie, napisali,
ze nie dadzg si¢ wciggnac¢ w polemiki w tej sprawie. To byt akt najbardziej
ohydnego medialnego bandytyzmu, jaki kiedykolwiek widziatem. Uznajg,
7ze z takim bandytyzmem trzeba wszystkimi mozliwymi $rodkami
walczy¢, bo inaczej pozwoli si¢ na to, by bandytyzm stat si¢ normg”
(Natemat 19.02.2017).

Dla zdiagnozowania stanu wspotczesnego s$rodowiska dziennikar-
skiego zwigzanego z ilustrowanymi magazynami spotecznymi warto
przypomnie¢ najwazniejsze fakty, ktore przyczynily si¢ do jego etycznej
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I mentalnej degradacji. Wstepnie mozna wysunac teze, ze jej praprzyczyny
siggaja okresu stanu wojennego i weryfikacji dziennikarzy, jaka wtedy
przeprowadzono. Przypomnijmy, Ze tej haniebnej procedurze poddano
niemal wszystkich czynnych zawodowo polskich dziennikarzy w liczbie ok.
10 tys. Nie przeszto jej ok. 1200 osob (Mikutowski-Pomorski 1989: 149).

Zaskakujace jest jednak to, ze w poczatkach lat dziewigédziesigtych
XX w., mimo otwartego podzialu dziennikarzy na rywalizujgce ze sobg
srodowiska i organizacje zawodowe, nie doszto do otwartych personalnych
atakow. Wydaje si¢, ze przewazyly kategorie interesu wspdlnego czy tez
zhudna nadzieja mozliwosci solidarnej pracy dla dobra Rzeczypospolitej i jej
obywateli. Po 1989 r. przywracano do pracy dziennikarskiej wszystkich
tych, ktorzy byli tym zainteresowani, weryfikatorzy natomiast z réznych
powodow, cho¢ przede wszystkim generacyjnych, odchodzili z zawodu.

Owczesna prasa opinii na nowo formutowata swe cele i tozsamos$é.
W przypadku ,,Polityki” oznaczato to obranie neutralnego kursu poli-
tycznego. Byl to swoisty pragmatyzm, bo jak stwierdzit 6wczesny redaktor
naczelny ,Polityki” Jan Bijak, podporzadkowanie si¢ jakiemukolwiek
osrodkowi politycznemu ,,ograniczyloby szalenie mozliwosci wkraczania na
nowe orientacje” (Romiszewska 2005: 16). Jerzy Baczynski uwazat z kolei,
7Ze pismo winno wspieraé nowa rzeczywisto$¢ i petni¢ wobec swych
czytelnikow role przewodnika. Nie moglto dokonywac zbyt gwattownych
zmian: usuwa¢ redaktorow jednoznacznie kojarzonych z poprzednim
ustrojem, czy tez pozyskiwa¢ publicystow z do niedawna jeszcze opozycji.
»W zwigzku z tym przyjelismy model ewolucyjny” — stwierdzit Baczynski
(Romiszewska 2005: 17).

Gdy pozegnano si¢ z lewicowym szyldem, rozpoczgly si¢ poszu-
kiwania nowego zespohlu pogladéw, ktore moglyby przy$wieca¢ odmienio-
nej ,,Polityce”. Pierwszy raz o kanonie wartosci republikanskich wspomniat
Andrzej Garlicki (Garlicki 1993), a w poczatkach czerwca 1993 r.
sprecyzowal go Bijak. Na kanon ten sktadato si¢ panstwo prawa, rozdziat
panstwa 1 Kosciota, wolnos¢ opinii i informacji, bezptatna oswiata, otwarcie
na $wiat, poszanowanie odmiennosci i otwarcie na innych, wspéotodpo-
wiedzialno$¢ za losy spoteczenstwa (Bijak 1993). Oczywiste jest, ze w tak
sformutowanym kanonie wartoéci unikano rozliczania si¢ z przesztoscia
oraz oceniania indywidualnych losow i codziennych politycznych wyborow.

Poczatkowo rownie wstrzemigzliwie i neutralnie funkcjonowata re-
dakcja ,,Wprost”. Chociaz z dystansem podchodzono do lewicy i ruchu
ludowego, to niemniej jednak lektura pisma wskazuje, ze do potowy lat
90. XX w. ,,Wprost” przesadnie nie eksponowat swych sympatii i kon-
centrowal si¢ na relacjonowaniu zjawisk i proceséw politycznych.



34 TOMASZ MIELCZAREK

Stwierdzi¢ nawet mozna, ze pismo w pewnym stopniu przyczynialo si¢
do krzewienia zachodnioeuropejskich wzorcow zachowan politycznych.
W 1993 r. i 1995 r. bylo wspdtorganizatorem prawyborow we Wrzesni,
ktore w miar¢ precyzyjnie odzwierciedlity preferencje polityczne Pola-
kow przed wyborami sejmowymi i prezydenckimi (,,Wprost” 1995:
nr 39 nr 43).

Spory z lat dziewieédziesiatych i afera Rywina

»Wprost” zaczgto stopniowo traci¢ polityczna neutralnos$¢, gdy wia-
dzg¢ przejeta koalicja Sojusz Lewicy Demokratycznej — Polskie Stronnic-
two Ludowe. Juz jesienig 1994 r. opublikowano tekst Femme fatale
premiera (,,Wprost” 1994: nr 44), w ktorym zarzucono Waldemarowi
Pawlakowi zatatwianie rzadowych kontraktow firmie InterAms kiero-
wanej przez jego kolegg ze studidw oraz nazbyt zazyte kontakty z wia-
sng sekretarkg. W 1996 r. w tygodniku opublikowano artykuty Zdrada,
Wielka Gra, Zwigzki towarzyskie, tym razem wysuwajac wobec rzadza-
cej koalicji zdecydowanie powazniejsze oskarzenia. W artykutach tych
zarzucono premierowi Jozefowi Oleksemu wspolprace z rosyjskim wy-
wiadem, a dziataczom SARP-SLD niejasne machinacje finansowe. We-
dhug pism lewicowych (m.in. tygodnika ,,Nie” i dziennika ,,Trybuna”)
publikacje ,,Wprost” przygotowano na podstawie materiatow dostarczo-
nych przez Urzad Ochrony Panstwa. W tym samym czasie ,,Dziennik
Poznanski” zarzucit Markowi Krolowi wspotprace z peerelowska Stuzba
Bezpieczenstwa, nastepnie UOP, dla ktorych potrzeb postugiwat sie
pseudonimem ,,Rycerz” (Sygut 2005). Redaktorzy ,,Wprost” bronili si¢
przed tymi zarzutami (Cielemiecki 1996). Zasugerowali, ze za atakiem
kryt si¢ jeden z poznanskich biznesmenéw ,,Skazany w maju 1981 r. na
trzy i pot roku wigzienia za wlamania i kradzieze”. Tygodnik opubliko-
wat tez schemat, z ktorego wynikaty powigzania pomigedzy wydawcami
pism atakujacych Krola i jego tygodnik, a politykami lewicy, Elektromi-
sem 1 innymi firmami operujacymi kapitalem pochodzacym z niewiado-
mych zrodet. Juz w poczatkach 1996 r. Krol ironicznie napisat m.in.:
,Nie sprawdzit si¢ tygodnik »Wprost«, nie sprawdzilem si¢ ja, pigcio-
miesigczny sekretarz KC PZPR, 0 czym przypominaja — jak zwykle
z troskg — towarzysze redaktorzy w co drugim tekscie, gdyz zamiast
realizowa¢ lini¢ partii i rzadu, wspiera¢ piorem mgliste wizje reform,
swoimi tekstami naraziliSmy na szwank dobre imi¢ wielu zastuzonych
towarzyszy” (Krol 1996). W tym samym czasie szeroko informowano
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0 21 czynach przestgpczych popetnionych podobno przeciwko dzienni-
karzowi ,,Wprost” Jerzemu Stawomirowi Macowi, co miato dopetnié
obraz ataku skierowanego wobec pisma i jego pracownikoéw (Stachura
1997, Zawtocka 1997).

W 1998 r. opublikowano artykuty Lewa kasa, Pralnia SARP, Prawem
kaduka (,,Wprost” 1998: nr 11, 13), w ktorych zarzucono dziataczom le-
wicy niejasne operacje finansowe. W zwigzku z tym o ochrong¢ dobr oso-
bistych wystapili postowie SLD: Leszek Miller, Janusz Zemke, Tadeusz
Iwinski i Krzysztof Janik. Przy okazji tej sprawy wybucht spor, czy przed
sagdem w charakterze swiadka moze wystgpowac urzedujacy prezydent RP
Kwasniewski (Kaminski 2000). W tym samym czasie na famach ,,Wprost”
Stefan Niesiotowski wielokrotnie Zadat przeprowadzenia dekomunizacji
(Niesiotowski 1998). Sporo pisano tez o procesie redakcji ,,Zycia” Toma-
sza Wotka z Aleksandrem Kwasniewskim w zwigzku z tzw. aferg Atga-
nowa. Stopien zacietrzewienia byl juz tak wysoki, ze nawet wlasciwe fe-
lietonom celowo przejaskrawione i satyryczne wypowiedzi Stanistawa
Tyma staty si¢ przedmiotem procesu sagdowego (Kaminski 2001).

Kolejnym czynnikiem przesadzajacym o degradacji prasy opinii
przeksztalcajacej si¢ w ilustrowane magazyny spoteczne okazala si¢ tzw.
afera Lwa Rywina. Jacek Zakowski uwazal, ze afere Rywina starano sig
przerobi¢ w ,,afer¢ Michnika”, a §rodowiska prawicowe chciaty dzigki niej
zdyskredytowa¢ politycznych przeciwnikow i1 zyskaé szersze poparcie
spoteczne (Zakowski 2003). Dystansowat sie tez od nieformalnych
kontaktow dziennikarzy z politykami i biznesmenami. Gdy kilka miesiccy
pozniej dziennikarka miesiecznika ,,Press” przeprowadzita z nim wywiad,
zarzucita mu, ze wspomniany artykut kamuflowatl jedynie jego zazyle
kontakty z krytykowanymi $rodowiskami (Lubinska 2004). Wywiad dla
,,Press” stat sie z kolei pozywka dla ,,Wprost”, ktory starat si¢ udowodni¢
bliskie zwiazki Zakowskiego ze $wiatem biznesu i czerpanie z tego tytutu
materialnych korzy$ci. Oceniajgc te zdarzenia, publicysta ,,Polityki”
stwierdzil, ze ,,Co$ takiego zrobito si¢ teraz w wielu polskich glowach, ze
juz nie sens si¢ liczy, lecz walka. Nie dowdd, ale zarzut. Nie fakty, lecz
plotki. Czym okropniejsze i bardziej sensacyjne — tym tatwiej sie przebijajg”
(Zakowski 2004).

Gdy spojrzymy na afer¢ Rywina z nieco dalszej perspektywy
stwierdzi¢ mozna, ze istotnie dotknela media, w tym prase¢ opinii. Jako$¢
dyskursu zaczeta si¢ obniza¢. Do sporu o idee wprowadzono elementy
personalnych animozji. Przynalezno$¢ do konkretnej redakcji zaczynata
oznacza¢ nie tylko zespot pewnych kompetencji i pogladow, ale tez
opowiedzenie si¢ za jednag z wystepujacych w Polsce opcji politycznych.
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Lustracja

Kolejnym czynnikiem, ktory przyczynit si¢ do degradacji interesujgcej
nas prasy, byta lustracja. Szczeg6lnie zajmowata ona ,,Wprost” (,,Press”
2004: nr 6). Pismo zaatakowano m.in. bpa Jerzego Dabrowskiego
(Wisniewska 2007) oraz redaktora naczelnego ,,Polityki” (Baczynski
2008: nr 4 i 5). Wiele negatywnych emocji wzbudzity ataki pisma na
Zbigniewa Herberta (Urbanski 2006). Sprawa ta okazata si¢ ogromna
niezrgcznoscig, bowiem juz po tygodniu redaktor naczelny ,,Wprost”
przepraszat ,,Katarzyne Herbert oraz wszystkich czytelnikow, ktorzy po-
czuli si¢ urazeni naszym tekstem [...]. Zbigniew Herbert nigdy — w zadne;j
formie — nie wspotpracowat z SB, a wszelkie jego kontakty z bezpiekg
byly bezwzglednie na nim wymuszane” (Gabryel 2006).

W numerze 3 ,,Wprost” z 2005 r. pojawit si¢ apel ,,Opublikujmy ar-
chiwa bezpieki dotyczace dziennikarzy!”. Pod internetowym apelem
dotyczacym tej sprawy podpisato si¢ 200 dziennikarzy, m.in. Marek
Krol. W zwigzku z tym redakcja miesi¢cznika ,,Press” zadata mu kilka
pytan: ,,Czy nie czul Pan niestosownosci swojego podpisu pod tym ape-
lem? Czy moze bylo tak, jak sadza Pana oponenci, ze wiedzac o zawar-
tosci swojej teczki i nieuchronnosci lustracji, wolal Pan sam uprzedzi¢
ewentualne ataki i przej$¢ niezauwazony wsrod innych nazwisk? Dla-
czego nie wyjasnit Pan nigdy swojej sprawy — ani ostatnio w rozmowie
z Monikg Olejnik, ani po poprzednich publikacjach »Dziennika Po-
znanskiego«, »Tygodnika Poznanskiego« i »Nie«, ktore informowaty,
ze jako »Rycerz« byt Pan wspotpracownikiem stuzb PRL-u? Dlaczego
nigdy nie pozwal Pan do sadu Zadnej z tych gazet za te publikacje?”
(,,Press” 2005, nr 2).

Krél w enigmatycznej odpowiedzi stwierdzil, ze pozew wobec
,Nie” trafit do sadu. Redaktor naczelny ,Wprost” przeczyt, ze byt
wspotpracownikiem SB o pseudonimie ,,Rycerz”. Podczas procesu oka-
zalo sie, ze faktycznie nie byt on ,,Rycerzem”, zarejestrowano go nato-
miast jako Tajnego Wspolpracownika o pseudonimie Adam, ale: ,,Sta-
nowczo jednak zaprzeczam, aby moje relacje ze Stuzbg Bezpieczenstwa
mialy charakter tajnej wspotpracy. Spotkania odbywaly si¢ w siedzibie
»Wprost«, a ja — bedac wowczas zastepca redaktora naczelnego — zosta-
tem do nich oddelegowany” — stwierdzit Krol na forum portalu Wprost
Online (wirtualnemedia, 15.02.2016). Sad, opierajac si¢ na zeznaniach
pracownikow SB, uznal, Zze pozew nie miat uzasadnienia, a tygodnik
,Nie” nie musi przeprasza¢ Kréla. Dopiero w 2013 r. warszawski sad
okregowy oczyscil go z zrzutu wspotpracy z SB.
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Co ciekawe, lustracjg zajmowat si¢ nawet ,,Newsweek Polska”, ktory
posmiertnie zweryfikowat Ryszarda Kapuscinskiego. Pierwszy raz temat
ten podjat Mariusz Cies$lik. W swym felietonie powtorzyt pogloski, ze
prawdopodobnie istnieja dokumenty $wiadczace o wspolpracy pisarza
z SB (Cieslik 2007). W maju 2007 r. opublikowano tekst Igora Ryciaka
pt. Kontakt 11630 (,,Newsweek” 2007: nr 21). Autor tego tekstu dokonat
w nim odkrycia, ze korespondent PAP zmuszony byt do spotkan z ofice-
rami peerelowskiego wywiadu, czyli zgodnie z dwczesng pragmatyka —
Ministerstwa Spraw Wewngtrznych, a w domysle SB. Demaskatorsko-
lustracyjng postawe ,,Newsweeka” skrytykowata ,,Gazeta Wyborcza”,
a nawet ,,La Stampa”. Nad sytuacjg dziennikarzy w PRL nie begdziemy
zbytnio si¢ rozwodzi¢ chociazby dlatego, ze byta ona juz dos¢ szeroko
analizowana (Rakowski, Persak). Wypada jednak zauwazy¢, ze wysta-
pienie ,,Newsweeka” wywotato ostre polemiki i przyczynito si¢ do trwa-
tego podziatu srodowiska dziennikarskiego (Kopacz, Wyszynska).

Juz tydzien p6zniej Michat Kobosko uznal, ze polityczna poprawnosé
jest szkodliwa, szczegolnie dla dziennikarzy. Gdy zdobeda oni informacje,
powinni je upowszechnia¢, bo w przeciwnym przypadku stang si¢ polity-
kami czy cenzorami. Podkreslit przy tym, ze ,,Ryszard Kapuscinski byt i jest
w naszej ocenie wielkim cztowiekiem i wspanialtym pisarzem. W niczym
nie zmienia tego zawarto$¢ ubeckich teczek, ktdre zreszta moga zostaé
wkrétce szeroko otwarte — i przynie$¢ przygngbiajace informacje takze
0 innych postaciach zycia publicznego” (Kobosko 2007).

Szczegodlne zainteresowanie lustracjg uwidocznito si¢ w ilustrowanych
magazynach spolecznych w latach 2005-2007, a wigc w okresie pierwszych
koalicyjnych rzadéw Prawa i Sprawiedliwosci. Wtedy to interesujace nas
pisma odchodzity od politycznej neutralno$ci i zaczegly opowiadaé sie po
jednej ze stron sporu politycznego. Przyktadowo ,,Polityka” jednoznacznie
okreslita swe polityczne sympatie, prezentujgc na oktadce zdjecie przywod-
cy Platformy Obywatelskiej podczas gry w pitke nozng z hastem Tusku
musisz! oraz retorycznym pytaniem Co Platforma moze zrobié¢ zeby poko-
na¢ PiS (,,Polityka” 2007: nr 41). Sprawe wewnatrz numeru pod nagtow-
kiem Tusku! Tusku! przeanalizowata Janina Paradowska.

Posmolenski radykalizm

Lektura badanych pism wskazuje, ze ostatecznie ideowa i polityczng
neutralnos$¢ porzucono po katastrofie smolenskiej. Poszczegdlne tytuty
staly si¢ narzedziami artykulacji politycznej. Przyktadowo na oktadce
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,Polityki” wydrukowano hasto Bronku, do broni! Kolejnym istotnym
elementem kampanii prezydenckiej byl, przeprowadzony na kilka dni
przed wyborami, wywiad z premierem Tuskiem opatrzony nagtowkiem
Tam gdzie strach tam PiS (,,Polityka” 2010: nr 27). Przyjeto przy tym
zatozenie, ze etatowi dziennikarze i redaktorzy prezentowac bgda jasno
okreslone poglady, ale do wspotpracy zostang zaproszeni niekiedy kon-
trowersyjni autorzy. Baczynski uwazal bowiem, ze ,,pewna przewidy-
walnos¢ naszych pogladow wynika z naszego pojmowania, czym jest
tygodnik opinii. Od dawana nie uwazamy juz, ze gazeta opinii ma pre-
zentowac rozne opcje, jak leci. Naszym zdaniem powinna by¢ w dialogu
z przemysleniami czytelnika, ale musi prezentowa¢ spojny swiatopoglad lub
przynajmniej czytelny system wartosci” (Kopacz 2010).

Od 2014 r. pismo juz otwarcie zaangazowato si¢ w walke polityczng
i opowiedziato za Platformg Obywatelska i prezydentem Komorowskim
(Baczynski, Paradowska 2014). Zdarzeniem co najmniej zaskakujacym
byto udostepnienie tamow ,,Polityki” dla otwarcie agitacyjnych wypo-
wiedzi prezydenckiego ministra Tomasza Natecza (Natgcz 2015). W nume-
rze poprzedzajacym pierwszg tur¢ wyborow prezydenckich redaktor
naczelny ,,Polityki” stwierdzit m.in.: ,,Méwimy z catym przekonaniem:
niechby i w drugiej turze, ale wobec niepokojow i rozedrgania dzisiej-
szego $wiata lepiej by bylo dla Polski, gdyby Bronistaw Komorowski
pozostat prezydentem Rzeczpospolitej” (Baczynski 2015). Przed druga
turg wyboréw glos zabral nawet Kuba Wojewodzki, ktory przyznat, ze
pierwotnie glosowat na Pawta Kukiza, ale ,,Proponuje trudny deal na trudne
czasy. Z lekkim kacem, ale za to sporym poczuciem jakze obcej mi na co
dzien odpowiedzialnosci. Zagltosujmy w drugiej turze na Bronistawa Komo-
rowskiego, kandydata, ktorego, co tu ukrywac, najwigkszym atutem jest to,
ze nie jest Andrzejem Dudg” (Wojewodzki 2015).

Podobnie ewoluowat ,,Newsweek Polska”, przyjmujac niekiedy tablo-
idowa poetyke, jak chociazby w przypadku tekstu Cezarego Lazar-
kiewicza traktujacego o Rajmundzie Kaczynskim (Lazarkiewicz 2012).
Innym znamiennym przyktadem byt tekst z marca 2015 r. zatytulowany
Duda Gracz (Szulc 2015). Ujawniono w nim, ze Andrzej Duda, zanim
wstapit do PiS, dziatat w strukturach Unii Wolnosci, na co mogt miec
wplyw jego te$¢ Julian Kornhauser, z ktdrego corka polityk ozenit si¢
W 1994 r. Przypomniano, ze te$¢ jest z pochodzenia Zydem, a w jednym
za swoich wierszy rozliczat si¢ z Polakami biorgcymi udzial w pogromie
kieleckim, za co niektérzy okreslili go mianem polakozercy. Z arty-
kutem ,,Newsweeka” polemizowat w portalu wPolityce Michat Kar-
nowski. Wysunat zarzut, ze w ,,niemieckim tygodniku” upowszechnia
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sie¢ postawy antysemickie, odnoszac si¢ do ,,dziedzictwa nazistowskich
ustaw norymberskich” (Karnowski 15.10.2016). Tomasz Lis wytoczyt
wydawcy portalu Grupie Fratria pozew cywilny za opublikowanie tego
felietonu.

Na kilka dni przed wyborami Lis z kolei razaco naruszyl zasady
sztuki dziennikarskiej, gdy w swym programie telewizyjnym powotat si¢
na wpis na falszywym koncie twitterowym corki kandydata na prezyden-
ta Andrzeja Dudy. Cho¢ natychmiast przeprosit za ten btad, komisja
TVP S.A. uznata, Ze naruszono zasady etyki, a za brak nalezytej staran-
nosci przy weryfikacji materiatlow ukarano finansowo wydawce progra-
mu. Jedynie dla kronikarskiej precyzji dodajmy, ze dla SDP byl to do-
datkowy powdd, aby w 2015 r. ponownie przyzna¢ Lisowi antyngrode
,,Hiena Roku” (tw, 10.10.2016).

Artykuty wstepne Lisa publikowane w ,,Newsweeku Polska” miaty
niemalze propagandowy charakter. Przed pierwsza turg wyborow redak-
tor naczelny tygodnika uznat, ze kandydat na prezydenta ,,Duda okazat
si¢ wiec takg samg mistyfikacja jak pani Ogorek, czy pan Jarubas” (Lis
2015, nr 19). Na wyniki wyborow oczekiwat jednak ze spokojem, wy-
borcy bowiem zawsze dawali dowody odpowiedzialno$ci i zdrowego
rozsadku. Przed drugg turg ostrzegat, ze ,,Wybor Dudy bytby zaprosze-
niem Kaczynskiego do wtadzy. [...] To za$ oznaczaloby powrdt do IV
RP w wersji jeszcze bardziej bezwzglednej, antyobywatelskiej i m$ciwej
niz ta z lat 2005-2007” (Lis 2015: nr 15).

Narodziny konserwatywnej tozsamosci

Byloby zbytnim uproszczeniem twierdzenie, ze zaprezentowana
ewolucja ,,Polityki” i ,,Newsweeka Polska” bylta zjawiskiem samoistnym.
W znacznym stopniu stymulowaly ja przeksztalcenia $rodowiska dzien-
nikarzy konserwatywnych i prawicowych. Pierwszy raz s$rodowisko to
zaznaczyto swa obecno$¢ w polskim systemie medialnym w latach 1993-
1996, gdy TVP S.A. kierowal Wiestaw Walendziak. Wraz z nim karierg
dziennikarska rozpoczeta wtedy grupa kilkunastu osob, ktore jednoznacznie
artykulowaly swe konserwatywne poglady, a z racji mtodego wieku
ztosliwie okreslone zostaty mianem ,.pampersow’”. Osoby te w znacznej

2 Byli wérod nich m.in.: Waldemar Gasper, Grzegorz Gorny, Andrzej Horubata, Ja-
cek Leski, Cezary Michalski, Maciej Pawlicki, Adam Pawlowicz, Jan Pospieszalski,
Bogdan Rymanowski, Jarostaw Sellin, Piotr Semka, Rafat Smoczynski, Krzysztof Kuba
Sufin, Tomasz Tywonek, Wojciech Cejrowski, Dominik Zdort.
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czgscl raz jeszcze pojawily sie¢ w publicznej telewizji, gdy w latach 2006—
2007 kierowat nig Bronistaw Wildstein.

Innym przypadkiem, co prawda krotkotrwatych, ale gtosnych sukcesow
mediéw utozsamianych z dziennikarskim srodowiskiem konserwatywnym
i prawicowym, byty losy kolejnych wcielen ,,Zycia Warszawy”, a nastepnie
,Zycia”. Wkrotce potem znaczna grupa interesujacych nas dziennikarzy
podjeta pracg w ,,Dzienniku”, by nastgpnie trafi¢ do ,,Rzeczpospolitej”.

Szczegolnym impulsem dla zaktywizowania tej grupy dziennikarzy
okazata si¢ katastrofa smolenska (Wincenty 2014). Po katastrofie gwal-
townie wzrosto zainteresowanie prawicowa publicystyka, czego wymow-
nym dowodem byl dwukrotny wzrost sprzedazy ,,Gazety Polskiej”.
Zaistnialy zatem wszelkie niezbedne okolicznos$ci, ktore sprzyjaty
uruchomieniu samodzielnego czasopisma spoteczno-politycznego o orien-
tacji konserwatywnej i prawicowej wydawanego w ramach koncernu
Presspublica. W 2011 r. wprowadzono na rynek ,,Uwazam Rze”, z ktorego
wytonito si¢ ,,wSieci” i ,,Do Rzeczy”. To wtasnie na ich tamach pro-
wadzono w dos$¢ specyficzny sposob polemike ze starszymi tytutami.
W atakach na tzw. dziennikarzy mainstreamowych specjalizowato si¢
,WSieci”. Na jego oktadce umieszczono m.in. rysunek przedstawiajacy
podobizng emerytowanego redaktora naczelnego ,,Tygodnika Powszech-
nego” ks. Adama Bonieckiego z podpisem Adwokat diabla. Na oktadce
numeru 41 z 2013 r. znalazto si¢ zdjecie Adama Michnika wykonane z tzw.
zabiej perspektywy podczas uroczystosci wrgczenia mu Orderu Orla
Biatego. Pytano przy tym W co gra Michnik (,,wSieci 2013: nr 23, 38, 45;
2014: nr 34). Jak juz wiemy, zdecydowanie ostrzej potraktowano Lisa.
W grudniu 2013 r. tygodnik opatrzyt z kolei swa pierwsza kolumng
fotomontazem prezentujacym Monike Olejnik u boku gen. Wojciecha
Jaruzelskiego. Tym razem podpis glosit: Dzieci esbekow i ludzie PZPR
rzqdzq w mediach (Kania 2014). W lutym 2014 r. tygodnik zaprezentowat
zdjecie anonimowej osoby za biurkiem, lecz nie pozostawit Zadnych
watpliwosci: ,,Mowigc wprost gangster jest dzi§ redaktorem naczelnym
wpltywowego tygodnika” (Potocki 2014). W ten oto sposob przypomniano
kryminalne epizody z zycia redaktora naczelnego tygodnika ,,Wprost”
Sylwestra Latkowskiego. Jedynie dla formalnosci dodajmy, Ze niemal
wszystkie zaatakowane osoby skierowaly wnioski do sadu, zadajac ochrony
dobr osobistych oraz materialnego zado$¢éuczynienia. Czg$¢ pozwow sady
uznaty za uzasadnione (wirtualnemedia 10.04.2017).

Swoistym uzupetnieniem tej tematyki byta rozbudowana informacja
Marka Pyzy o ksigzce zatytutlowanej Resortowe dzieci: media (Kania 2014).
Co prawda czytelnicy z tego tekstu nie mogli si¢ dowiedzie¢, kto t¢ prace
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napisat i kto ja wydal, ani tez o czym traktuje, niemniej jednak precyzyjnie
poinformowano w niej o wielkosci naktadu i sukcesie sprzedazy. Autor
odniost si¢ do reakcji zaatakowanego srodowiska, przytaczajac wypowiedz
Wiestawa Wiadyki z TOK FM, ze ,Przekraczane sa kolejne granice
chaméwy robione przez prasg, ktora uwaza si¢ za odwazng, niepokorng,
szlachetng”. Nie zamierzat on czyta¢ ksigzki, ,,bo nie chce dotykac¢ géwna”.
Pyza informowal, Zze ,,dziennikarskie towarzystwo poranione publikacja
chce procesowaé sie¢ z autorami i wydawca”, a ,lewacki publicysta”
Zakowski zadat usunigcia swej podobizny z oktadki ksigzki (Pyza 2014).
Mozna byto odnies¢ wrazenie, Ze, cytujac wypowiadajacego si¢ w ,,wSieci”
Tadeusza Phluzanskiego, wrzawa towarzyszaca publikacji nie byla juz
dziennikarska dyskusja o faktach i argumentach, ale walka ,,trzeciego
pokolenia AK z trzecim pokoleniem UB” (J. i M. Karnowscy 2014).

Personifikacje sporu uzna¢ trzeba za przejaw tabloidyzacji ilustro-
wanych magazynéw spotecznych. Zauwazmy, ze jesli w 2013 r. nieco
ironiczny tekst z ,,Polityki” o mediach konserwatywnych przeszedt bez echa
(Rzeczkowski 2013), to rok pozniej wypowiedz redaktora naczelnego
,,Polityki” wywotata burze. Baczynski pytany, jak nazwalby takie pisma, jak
,,Gazeta Polska” czy ,,Do Rzeczy”, stwierdzil, ze ,,Cho¢ to brzmi kulawo:
tozsamosciowo-narodowe, w pogladach spolecznych czesto lewackie.
Gdyby nie zte skojarzenie zbitki stow, mozna by powiedzie¢, narodowo-
socjalistyczne. Bo to jest taki miks populizmu spotecznego z bardzo
konserwatywnym komponentem $wiatopogladowym” (Kucharski 2013).
Polemizowal z nim Marek Magierowski, piszac: ,,Rozumiem potrzebe
podtrzymania wizerunku arbitra elegancji polskiej zurnalistyki, lecz
czytelnicy »Gazety Wyborczej« zapewne by sie nie obrazili, gdyby Pan
powiedzial bez ogrodek, ze »Do Rzeczy«, »Sieci« czy »Gazeta Polska« to
po prostu tygodniki faszystowskie” (Magierowski 2013). Jerzego Baczyn-
skiego otwarcie zaatakowali w sieci Stanistaw Janecki, Artur Bazak,
a Krzysztof Czabanski nie tylko polemizowat z tezami wywiadu Jerzego
Baczynskiego, ale wypominal, ze byt on ,przez stuzby specjalne PRL
zarejestrowany jako kontakt operacyjny pseudonim Bogustaw...”.

Niemal w tym samym czasie w ,,Gazecie Wyborczej” pojawit sie cykl
artykutow Posmolenskie dzieci. Media, w ktorym w niezbyt pochlebny
Sposob  zaprezentowano media konserwatywne (,,Gazeta Wyborcza”
31.03.2014, 1.04.2014, 2.04.2014). Reakcja na ten tekst byly wypowiedzi
przedstawicieli zaatakowanych redakcji przypominajacych, ze wszyscy,
ktory sa poza granicami ich obozu zaliczajg si¢ do ,,przemystu pogardy”.

Zacieranie granic informacji i opinii wystepujace w papierowych wer-
sjach czasopism uwidocznito si¢ szczegodlnie w internecie. Nacechowany
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emocja przekaz Obrastal nieprzebierajagcymi w stowach komentarzami inter-
natow, a to nie tylko upodobniato go do tabloidu, ale wrgez nadawato mu
taki charakter. Brutalizacja dyskusji przynosita realne efekty, bowiem takze
dzigki niej wrastata liczba tzw. realnych uzytkownikow portali poszczegol-
nych czasopism (wirtualnemedia 5.04.2015).

Podsumowanie

Podsumowujgc powyzsze informacje, stwierdzi¢ mozna, ze w ostat-
nich trzydziestu latach interesujaca nas prasa przeszta glgboka trans-
formacje. Poczatkowo zamierzano odcig¢ si¢ od wypracowanego w epoce
PRL modelu prasy opinii i przyja¢ neutralne stanowisko. Z biegiem lat,
a zwlaszcza po pojawieniu si¢ ,,Newsweeka Polska”, zaczal si¢
ksztaltowa¢ model ilustrowanego magazynu, ktéry koncentrowal si¢ na
kwestiach spotecznych i postrzegal polityke jako jedno z wielu pol aktyw-
nosci obywatelskiej. Ostatnio interesujgca nas prasa w coraz wigkszym
stopniu zaczeta pelni¢ funkcje integracyjne, stajac si¢ narzgdziem
kreowania tozsamosci grupowej. Odwotujac ci¢ do rozwazan Daniela
Hallina i Paola Manciniego, mozna zauwazy¢, ze z plaszczyzny parale-
lizmu ideologicznego przeszta na plaszczyzne paralelizmu politycznego
(Hallin, Mancini 2007). Mancini stwierdzil nawet, ze polskie media
zaliczaly sie do modelu $rodziemnomorskiego, bo ,,Jest wiele podobienstw.
Upartyjnienie mediéw. Ich instrumentalizacja. Zro$nigcie si¢ polityki,
biznesu 1 mediéw. Niski poziom zaufania do prawa i wladzy. Pod tym
wzgledem Polska jest bardziej $rodziemnomorska niz wigkszo$¢ krajow
Europy Srodkowo-Wschodniej” (Zakowski 2011). Opinia tego whoskiego
medioznawcy mogla wydawac si¢ nieco przesadna, chociazby dlatego, ze
Z racji miejsca ogloszenia miata w pewnym sensie charakter publicystyczny.
Niemniej jednak nawet zewngtrzny obserwator zauwazyt zaskakujgcy zwrot
w funkcjonowaniu interesujacych nas czasopism wpadajgcych w niemalze
propagandowe koleiny i pielegnujgcych personalne animozje.
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Wprowadzenie

Rekonstruujac mysl Immanuela Kanta, Hilary Putnam (1999: 47-60)
stwierdzal, ze sporzadzane przez ludzi opisy $wiata zaleza od wybranego
i zastosowanego uktadu pojg¢. Sam §wiat niczego do nas nie mowi, lecz
to my mowimy o $wiecie, uzywajac réznych ukladow pojeé. Zaden
z uktadow nie zastuguje na to, by uzna¢ go za jedynie prawdziwy i racjo-
nalny. Co najwyzej moze by¢ powszechnie stosowany, stanowiac przyjety
w okreslonym czasie paradygmat.

Z czasem kumulowanie anomalii prowadzi do zalamania stosowanego
paradygmatu i wylonienia nowego. Nauka dazy do prawdy z roznych stron,
gromadzac odkrycia i rewidujac presupozycje. Dazenie nauki do prawdy
polega na nieustannym korygowaniu btedéw kolejno wysuwanych teorii
i paradygmatow. Jednak odmienne uktady pojec, stojace u podstaw réznych
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teorii wcale nie musza by¢ rownowazne. Nie musi istnie¢ jeden idealny
uktad poje¢ ani jedna ostateczna struktura §wiata, ktéra zostanie odkryta
w koncowym stadium nauki (Grobler 2016: 363—-373).

Wprawdzie publikacje tygodnikéw opinii nie podlegaja tak surowym
rygorom jak teksty naukowe, jednak mozliwe i celowe wydaje si¢
postawienie pytania o zgodno$¢ lub rozbieznos$¢ systeméw pojec, jakie
zostaly zastosowane w publikacjach dotyczacych wybranego, aktualnego
iistotnego problemu. Celem artykutlu bylo zweryfikowanie nastgpujacej
hipotezy: Dwa polskie tygodniki opinii, zajmujace odmienne pozycje na
scenie politycznej, w swoich tekstach publicystycznych na temat sporu
o media publiczne stosowaly odmienne systemy poj¢¢. Metodg badania byta
analiza zawartosci tygodnikow ,,Polityka” i ,,Do Rzeczy” z pierwszej
potowy 2016 roku.

Cechy przekazow dziennikarskich

Przedmiotem wybranym do badania byly publikacje dwodch tygod-
nikdw opinii na temat sporu dotyczacego rozwigzan prawnych regulujacych
dziatanie publicznej radiofonii i telewizji w Polsce, jakie zostaly wpro-
wadzone z poczgtkiem 2016 r. Poniewaz publiczne radio i telewizja
rozpowszechniaja glownie, cho¢ nie wyltacznie, przekazy dziennikarskie,
analizie moze podlega¢ kazda z szesciu powigzanych ze soba cech
przekazow dziennikarskich. Przekazy te: 1) opieraja si¢ na faktach
przedstawionych starannie i rzetelnie, zgodnie z korespondencyjng teorig
prawdy; 2) opieraja si¢ na faktach aktualnych lub majacych aktualne
znaczenie; 3) fakty zostaly wybrane i ulozone w narracj¢ na podstawie
wyobrazenia o interesie wspolnym pewnej zbiorowosci, stanowiacej
zamierzony krag odbiorcow przekazow; 4) przekazy sa zrozumiate dla
odbiorcow, na co sktada si¢ zaréwno prosty jezyk, jak tez ramy
poznawcze mieszczace si¢ w symbolicznym uniwersum antycypowanej
grupy odbiorcoéw; 5) tres¢ przekazow zachowuje pewien stopien
niezalezno$ci od wladzy politycznej i gospodarczej, ktorej ta zbiorowosé
podlega; 6) przekazy zawierajg elementy zabawy, takie jak zaspokojenie
cieckawosci, niepewno$¢ wyniku rozgrywki, ironia, humor, obecno$é
paradoksow.

Przekazy dziennikarskie opierajg si¢ na faktach, ktore dajg si¢ spraw-
dzi¢. Zgodnie z polskim prawem prasowym przekazy dziennikarskie
powinny by¢ staranne i rzetelne. Staranno$¢ oznacza tu doktadno$é, pilnosc,
sumiennos¢, troskliwos¢, gorliwosé, dbato$¢ o szczegdly. Natomiast
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rzetelnos¢ to uczciwosé, solidno$¢, obowigzkowos¢, konkretnos¢, odpo-
wiedzialnos¢ za stowo (Sobczak 2000: 267).

Wymog aktualnosci odroznia przekazy dziennikarskie od narracji
historycznych. Wprawdzie historia tez jest pisana z pewnego punktu
widzenia, a fakty z przesztosci sa selekcjonowane i uktadane w narracjg
wedle pewnej koncepcji, jednak materialem dla dziennikarza sg z zasady
fakty wspolczesne. Jezeli dziennikarz nawigzuje do przesztosci, to raczej
wtedy, gdy moze wskaza¢ na wyrazne odniesienie do aktualnych wydarzen.

Wspdlny interes zbiorowosci, do ktorej adresowane sg przekazy
dziennikarskie, jest kwestig bardziej ztozona. Jesli oprze¢ si¢ na propo-
zycji, jaka przedstawit Isaiah Berlin (1991: 35-36), dobra wspdlnego nie
nalezy pojmowac jako ostatecznego rozwigzania ani doskonatej catosci.
Begda to ustalenia tymczasowe, po ludzku niedoskonate, z czasem
podlegajace modyfikacji. Celem podejmowania takich ustalen jest zacho-
wanie chwiejnej rownowagi, chronigcej przed popadaniem w sytuacje
bez wyjscia.

Zrozumialo§¢ przekazow dziennikarskich nalezy rozlozy¢ na dwie
kwestie. Pierwsza z nich jest uzycie jezyka bliskiego jezykowi potocznemu
iwolnego od specjalistycznych termindéw. Nalezy jednak zastrzec, ze
w przypadku tygodnikow opinii jezyk publikacji moze mie¢ cechy kodu
rozwinigtego, zawierajacego okreslenia abstrakcyjne (Ziodtkowski 1998:
372).

Druga kwestig jest zgodno$¢ z symbolicznym uniwersum anty-
cypowanej grupy odbiorcow. To zalecenie opiera si¢ na zalozeniu, ze kazdy
cztowiek ma pewne ogolne wyobrazenie o $wiecie, ktore stanowi kontekst
dla nowych spostrzezen. Alfred Schiitz (2012: 18), rozwijajac ustalenia
Edmunda Husserla, okreslit owo ogdlne wyobrazenie jako $wiat Zycia
codziennego. Jest to podrgczna wiedza, na ktora skladajg si¢ zarowno
osobiste doswiadczenia, jak tez wiadomosci przekazane jednostce w trakcie
edukacji 1 socjalizacji. Ta wiedza jest nickoniecznie spdjna, ma rozne
stopnie jasnosci i wyraznosci, lecz stanowi zadowalajagcg podstawe
interpretowania do$wiadczanego wycinka rzeczywistosci. Swiat zycia
kazdej jednostki, chociaz ksztattuje si¢ w trakcie interakcji z innymi
jednostkami, jest niepowtarzalny. Musi jednak zawiera¢ elementy wspolne
zinnymi ludzmi, aby bylo mozliwe komunikowanie. Peter L. Berger
i Thomas Luckmann (2010: 139-153) zaproponowali pewna hierarchi¢
$wiatow zycia. Na najnizszym poziomie znajduja si¢ pojedyncze przekazy,
stanowigce jezykowe symbolizacje ludzkiego do$wiadczenia. Wyzszy
poziom tworzg przystowia, maksymy, legendy 1 opowiesci. Kolejny poziom
zostal okreslony jako specyficznie rozumiane teorie, kiedy$ rozpatrywane
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przez najstarszych cztonkéw plemienia. Najwyzszy poziom to symboliczne
uniwersum, wspolne dla pewnej zbiorowosci i ujmujace porzadek znaczen
w calo$¢. Symboliczne uniwersum porzadkuje i uprawomocnia codzienne
role, priorytety i procedury postgpowania grup i jednostek.

Kolejna cecha przekazow dziennikarskich dotyczy stopnia ich nieza-
leznosci. Dziennikarz jako lojalny stuga wiadzy lub jej nieustepliwy
adwersarz — to dwa bieguny w stosunkach dziennikarzy i wtadzy poli-
tycznej. Takie rozroznienie mozna znalez¢ u wielu badaczy. Uczynit tak na
przyklad Thomas Hanitzsch (2007: 369-378), wskazujac na siedem
uniwersalnych wymiaréw kultury dziennikarskiej. Wymiar okre§lony
przezen jako drugi dotyczy dystansu dziennikarzy wobec wladzy. Wymiar
ten rozciaga si¢ miedzy biegunem adwersarza (spoteczna kontrola dziatan
wiladzy, rownowazenie potggi wiadzy, krytyczne i sceptyczne podejscie do
decyzji wladzy, dokonywane otwarcie lub w sposob zawoalowany) a bie-
gunem lojalnego pomocnika (autocenzura, propaganda, paternalistyczny
stosunek do odbiorcow przekazow, wspieranie autorytetu wiadzy, az po
dziennikarstwo dworskie stanowiace tubg wiadzy).

Ostatnig z szesciu cech przekazow dziennikarskich jest przyjemnosé
wynikajaca z lektury, zaspokojenie ciekawosci, dostarczanie odbiorcom
odprezenia i1 rozrywki. Lektura utworéw dziennikarskich jest w pewnym
stopniu zabawg, w znaczeniu, jakie nadal temu pojeciu Johan Huizinga
(1985: 19). Zabawa jest sfera swobodnego dziatania, ktora jest inna niz
zwykle zycie, jest od niego wyraznie odgraniczona, wnosi wilasny fad
i reguly, niepewno$¢ i1 napigcie, przez co taczy, lecz takze dzieli i urzeka
ludzi. Jako zabawa dajg si¢ okresli¢ popisy oratorskie, retoryczna walka
stowna, zadawanie zagadek czy rywalizacja sofizmatéow. Elementy
zabawy daja si¢ odnalez¢ nawet w pracy naukowej. Czy wiele wspolnego
z zabawg nie ma rozwigzywanie problemow lub nastrdj tworczego
niepokoju, stanowigcego kombinacje¢ niezadowolenia, radosci, odwagi
i buntu wobec zastanego stanu wiedzy? W zakresie pojecia zabawy dobrze
mieszcza si¢ takze potyczki politykéw w parlamencie oraz transmitowane
przez telewizje przeshuchania prowadzone przez parlamentarne komisje
$ledcze.

Ludzkie dziatania, informowanie o tych dziataniach i komentowanie
ich moze mie¢ wiele wspdlnego z zabawa, pod warunkiem, ze dziatania
zachowujg element twdrczoSci, spontanicznosci, wirtuozerstwa, niepew-
nosci co do wyniku, a takze fantazji oraz rywalizacji w ramach przy-
jetych regul. Przestaja by¢ zabawa, gdy dziatania ludzkie stajg sie
zaplanowane i przewidywalne, gdy decyduja o nich czynniki ekonomi-
czne i utylitarne.
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Dobér préby i wyniki analizy

Poczatek roku 2016 przyniost zmiang nieznang w Polsce od 1989 r.
Minister skarbu otrzymal prawo powotywania i odwolywania szefow
mediéow publicznych w dowolnym momencie, bez podawania przyczyn
i bez pytania kogokolwiek o zdanie. Ze swego prawa minister niezwlocznie
skorzystat. Ta decyzja pociagngta za sobg liczne zmiany kadrowe w me-
diach publicznych. Za zwalnianymi z pracy kolegami ujeto si¢ Towarzystwo
Dziennikarskie. W swojej witrynie internetowej umiescito na widocznym
miejscu stale aktualizowang liste dziennikarzy publicznego radia i telewizji,
ktorzy zostali zwolnieni, skfonieni do odejscia lub przeniesieni na mniej
wrazliwe politycznie stanowiska. W potowie kwietnia 2017 r. na tej liscie
znajdowalo si¢ 228 0sob (Towarzystwo Dziennikarskie, 2017).

W efekcie zmian kadrowych polskie media publiczne staty si¢ po-
stuszne wladzy, a ich zasi¢g, mierzony wynikami stuchalnosci 1 ogladal-
nosci, wyraznie si¢ zmniejszyt (Kurdupski 2017). Ten fakt potwierdza, ze
demokratyzacja nie jest procesem gltadkim i jednokierunkowym. Mozliwe
sa w niej zahamowania i cofniecia (Sztompka 2005: 284).

Do analizy zostaly wybrane dwa znaczace tygodniki opinii, a miano-
wicie ,,Polityka” i ,,Do Rzeczy”. Ich pozycje rynkowa w roku 2015
przedstawia tabela 1. Oba tygodniki sytuowaly si¢ na odmiennych pozy-
cjach na scenie politycznej. Pierwszy z nich raczej krytykowal rzadzaca
w 2016 roku parti¢ Prawo i Sprawiedliwo$¢, drugi raczej te parti¢ wspierat.

Tabela 1. Rozpowszechnianie platne tygodnikéw opinii w 2015 r.

Rozpowszechnianie ptatne razem
Tytut w2015T.
Newsweek Polska 120 643
Polityka 118 966
Wprost 107 651
W Sieci 76 136
Tygodnik Do Rzeczy 63 825

Zrodto: Komunikat Zarzqdu ZKDP o wysokosci nakladéw i dystrybucji tytuléw kontro-
lowanych przez ZDKP w 2015 roku, http://www.zkdp.pl/images/Komunikat2015.pdf
(7.01.2017).

Do proby badawczej weszly wszystkie te publikacje obu wybranych
tygodnikow, jakie ukazaly si¢ w pierwszej potowie 2016 r. i stanowily
publicystyke na temat sytuacji w mediach publicznych. Umowng granicg
byla powierzchnia tekstu osiagajaca jedng stron¢ druku w przypadku ,.Do
Rzeczy” lub ponad 1 tysigc znakow w przypadku ,,Polityki”. Poza tg proba
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znalazly si¢ zatem informacje, listy, krotkie komentarze, glosy, krotkie
felietony.

Metoda badania byta analiza zawartosci rozumiana jako systematyczny,
ilosciowy, obiektywny opis jawnej zawartosci publikacji. W pierwszym
etapie za jednostke analizy przyjeto pojedyncza publikacjg. Drugi etap
analizy dotyczyt odczytania i policzenia aspektow jednej wyrdznionej cechy
przekazoéw dziennikarskich, a mianowicie ich niezaleznosci od wiladzy
politycznej. W drugim etapie jednostka analizy byl aspekt niezaleznosci
przekazow dziennikarskich.

Liczba publikacji zakwalifikowanych do proby badawczej okazata si¢
porownywalna: 18 tekstow w ,,Polityce” (dalej P) i 19 w ,,Do Rzeczy”
(dalej DR). W pierwszym kwartale tekstow tych bylo wigcej, w drugim
kwartale ich liczba malata. Spadek zainteresowania tematyka mediow
publicznych byt bardziej widoczny w DR niz w P. Pokazuje to rys. 1.
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Rys. 1. Liczba analizowanych publikacji w kolejnych numerach tygodnikéw

Zrodto: obliczenia whasne.

W pierwszym etapie analizy z wspomnianej wyzej proby wyrdzniono te
publikacje, ktore dotyczyly niezaleznoSci treSci przekazow w mediach
publicznych od wiadzy politycznej. Stanowily one wyrazng wickszos¢. Byto
to 14 z 18 tekstow P i 16 z 19 tekstow DR. Te proporcje liczbowe
przedstawia rys. 2. Krag zewnetrzny na tym rysunku dotyczy DR, a krag
wewnetrzny — P.
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m Niezaleznos$¢

Inne cechy

Rys. 2. Cechy przekazéw dziennikarskich

Zrddlo: obliczenia wlasne.

Cztery pozostate teksty P dotyczyly innych kwestii niz niezalezno$¢
tresci przekazow od wiadzy politycznej. Chodzito w nich o powtarzanie
przez TVP najbardziej popularnych programéw z czasow PRL (P nr 11,
s. 80), o okolicznos$ci powstawania programu ,,Sonda” (P 14, 107), o odcho-
dzeniu dziennikarzy zwalnianych z TVP do portali internetowych (P 25, 80)
oraz o niezgodne z prawem odmawianie przez zarzad TVP udzielenia
informacji o kosztach transmisji Swiatowych Dni Miodziezy (P 27, 7). Trzy
pozostate teksty DR omawialy ogolnie prace nad projektami ustaw
regulujacych dziatania mediow publicznych (DR 5, 28; 16, 13) oraz
sposoby pomiaru ogladalnosci, podwazane przez zarzad TVP w zwiazku
z wykazaniem spadku ogladalnosci ,,Wiadomosci” (DR 25, 32).

W drugim etapie analizie poddano tylko publikacje dotyczace nieza-
leznosci tresci przekazow dziennikarskich w mediach publicznych. Zgodnie
z rys. 2 bylo to 14 tekstow P i 16 tekstow DR. Poszczegdlne aspekty
niezalezno$ci przekazow zostaly wykazane metoda ,,przeszukiwania kubta”
(Krauz-Mozer 2007: 93), czyli wskazania takich aspektow, jakie wyniknety
podczas uwaznej lektury publikacji, a nastgpnie policzenia czgstosci ich
wystepowania. W efekcie w kazdej publikacji zostat wyrdzniony jeden lub
dwa aspekty niezaleznosci przekazéw. Z tego powodu laczna liczba
aspektow publikacji wskazanych na rys. 3 jest wigksza niz liczba badanych
tekstow. Aspekty niezaleznosci przekazoéw dziennikarskich, wystepujace
w publikacjach obu tygodnikow, zostaly zatem potraktowane jako uktady
poje¢ wspomniane na poczatku tego artykuhu.
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W P dwukrotnie znalazlo si¢ nawigzanie do czaséw PRL. Raz przy-
pomniano, ze w stanie wojennym zwolniono z publicznego radia i telewizji
ponad 500 dziennikarzy uznanych przez 6wczesng wiadze za nieprawo-
mySslnych (P 6, 58). Raz stwierdzono, ze glowny program informacyjny
»Wiadomosci” przypomina ,,Dziennik Telewizyjny” (P 21, 12). Takich
odniesien do czasow PRL nie bytlo w DR.

Stwierdzenie, ze media publiczne w III RP byly zalezne od wiadzy,
stanowito najczgsciej powtarzany przez DR aspekt zaleznosci tych mediow.
Wystapito w 12 z 16 badanych tekstow. W P takie stwierdzenie pojawito si¢
tylko w jednym tekscie. Autor napisat tam, ze ,,PiS dziata brutalniej, ale nie
w jakim$ zasadniczo innym stylu niz poprzednicy” (P 6, 23).
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Rys. 3. Aspekty niezaleznosci przekazow dziennikarskich

Zrodlo: obliczenia wlasne.

Stwierdzenie poddania mediow publicznych Scistej kontroli rzadzacej
partii PiS oraz wykorzystywania tej kontroli do mianowania na stanowiska
kierownicze postusznych wykonawcow i do szkalowania przeciwni-
koéw politycznych byto najcze$ciej wymienianym aspektem badanych
publikacji P. Pojawito si¢ w 7 sposrod 14 tekstow. Tygodnik DR byt pod
tym wzglgdem bardziej ostrozny. W 4 tekstach wyrazit zastrzezenia wobec
przyjetych rozwigzan prawnych: media publiczne stang si¢ mediami
rzadowymi (DR 2, 3); niedobrze, Ze na czele TVP stanat polityk (DR 3, 28);
jest pela personalna kontrola, co prowadzi do Zenujacego spektaklu
(DR 4, 96); media publiczne zostang upolitycznione (DR 19, 60). Jakby dla
wyrownania tych zastrzezen dwukrotnie pojawily si¢ w DR stwierdzenia, ze
w mediach publicznych jednak dzieje si¢ dobrze: wzrést poziom pluralizmu
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opinii (DR 13, 20), TVP pokazuje ré6zne punkty widzenia (DR 13, 26). Tekst
wspomniany tu jako drugi mial jednoznaczny tytut Kurski wylgczyt
nienawisc.

Druga pod wzgledem liczebnosci grupa pieciu tekstow P dotyczyla
0sob obejmujacych kierownicze stanowiska w mediach publicznych.
Przedstawiono kolejno szefa TVP Jacka Kurskiego (P 3, 12: $wietny
kompan, szelma, dowcipny, bgdzie komisarzem PiS), dyrektora TVP
Kultura Mateusza Matyszkowicza (P 4, 24: nie zamierza rezygnowac
z dorobku poprzednikow ani pomijaé tworcow z lewicy i liberalow), prezes
Polskiego Radia Barbar¢ Stanistawczyk (P 5, 30: dostata stanowisko za
poglady, nie za kompetencje), szefa ,,Wiadomosci” TVP Marzeng Paczuska
(P 8, 24: steruje programem recznie, jest pelen nadzor, a ogladalnosé
nurkuje) oraz ogolnie dziennikarzy z medidow niszowych i uczelni Tadeusza
Rydzyka, ktorzy zapewne czujg satysfakcje z tatwego wejScia w miejsce
najbardziej znanych dziennikarzy (P 22, 12). W DR pojawila si¢ tylko jedna
sylwetka dziennikarki TVP Anny Popek (DR 6, 38). W dtuzszej rozmowie
moéwila ona ogolnie o warsztacie dziennikarskim oraz o tym, ze nalezy da¢
nowemu prezesowi TVP kredyt zaufania.

P dwukrotnie wskazata na wyraznie tendencyjne materialy dzien-
nikarskie, jakie ukazaly si¢ w ,,Wiadomosciach” TVP. Raz byt to jaskrawo
stronniczy materiat oskarzajacy sedziego Laczynskiego (P 10, 22), innym
razem wprost przyrownano ,,Wiadomosci” do ,,Dziennika Telewizyjnego”
z czasow PRL (P 21, 12). Natomiast w DR znalazla si¢ jedna gotostowna
polemika z krytyczng analiza ,,Wiadomosci” sporzadzong przez prof.
Macieja Mrozowskiego na zlecenie KRRiTV (DR 19, 38). Z analizy wyni-
kato, ze ,,Wiadomosci” sg stronnicze, partyjne i nieobiektywne. W odpo-
wiedzi autorka DR stwierdzila arbitralnie, ze analiza stanowi brutalny
i motywowany politycznie atak ze strony KRRiTV, ktora przeciez tworza
nominaci partii pozostajagcych w opozycji.

Whnioski

Uktad poje¢ zastosowanych w publikacjach obu tygodnikow, jakie
zostaly wybrane do analizy, odtworzono w dwodch etapach. Najpierw
sposréd cech przekazoéw dziennikarskich zostala wybrana jedna cecha, lecz
wystepujaca zdecydowanie najczgéciej, a mianowicie pewien stopien
zalezno$ci badz niezaleznosci tre$ci przekazow od wiadzy polityczne;j.
Nastgpnie w trakcie uwaznej lektury wyrézniono szeS¢ aspektow owej
zalezno$ci: 1) wystgpowanie zaleznoSci dziennikarzy od politykow
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w okresie PRL; 2) wystepowanie zalezno$ci dziennikarzy od politykow
w okresie III RP, rozumianym jako lata 1989-2015; 3) wystepowanie
zaleznosci dziennikarzy od politykow wspoliczesnie; 4) wystgpowanie
pluralizmu opinii w mediach wspolczesnie; 5) sylwetki dziennikarzy
eksponujace ich aprobujacy stosunek do wladzy; 6) przyktady stronniczych
publikacji.

Cztery z owych szesciu aspektow niezaleznosci przekazow (opatrzone
numerami 2, 3 5, 6) wystapily w publikacjach obu badanych tygodnikow.
Pordznit tygodniki aspekt 1 1 4. O podporzadkowaniu dziennikarzy wiadzy
w czasach PRL pisata tylko ,,Polityka”, a o wspotczesnym pluralizmie opinii
w mediach publicznych — tylko ,,Do Rzeczy”. Daje to podstawe do
stwierdzenia, ze uktady pojgé, jakie zostaly zastosowane w publikacjach obu
badanych tygodnikéw do przedstawiania problemu niezaleznosci dzien-
nikarskiej w mediach publicznych, okazaty si¢ zblizone.

Aspekty niezaleznosci przekazow dziennikarskich opatrzone numerami
1 1 2 cechujg si¢ wyraznym podobienstwem i mozna je potaczy¢é w jeden,
dotyczacy wplywania przez wladzg na dziennikarzy w przesztosci. Dwa
kolejne aspekty, oznaczone jako 3 i 4, $wiadczg o wspdtczesnym wysokim
lub niskim paralelizmie politycznym przekazéw dziennikarskich, rozu-
mianym odpowiednio jako duza lub niewielka zgodnos$¢ tresci publikacji
z dziataniami politykéw (Hallin, Mancini 2007: 28). Mozna je takze
potaczy¢ w jeden aspekt dotyczacy wysokiego lub niskiego paralelizmu
politycznego, cho¢ takie potaczenie wskazuje na réznice w polityce re-
dakcyjnej obu tygodnikéw. ,,Polityka” konsekwentnie twierdzita, ze wspot-
czesne media publiczne pozostajg zalezne od wladzy politycznej. Tygodnik
,,D0 Rzeczy” wyrazal zaniepokojenie, Ze taka zalezno$¢ wprawdzie istnigje,
lecz jakby dla rownowagi wskazywal na wewnetrzny pluralizm mediow
publicznych, co miato owg zaleznos¢ tagodzic.

Po potaczeniu podobnych aspektow okaze sig, ze wszystkie, tym razem
cztery aspekty niezaleznosci lub zaleznosci przekazow dziennikarskich
wobec wladzy, wystapity w publikacjach obu badanych tygodnikow: 1)
paralelizm polityczny w przesztosci, 2) paralelizm polityczny wspolczesnie,
3) sylwetki dziennikarzy eksponujace ich aprobate dla wtadzy, 4) przyktady
stronniczych publikacji.

Tak skorygowany uklad pojgé zastosowanych w obu tytutach do
przedstawiania sporu o media publiczne okazal si¢ identyczny. Hipoteza
zakladajaca odmienno$¢ uktadow pojec zostata podwazona. Oba tygodniki
podejmowaty w swoich tekstach publicystycznych te same aspekty nieza-
leznosci przekazow dziennikarskich, chociaz roznily si¢ w interpretacjach
i ocenach.
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Wstep

W $rodowiskach medioznawcow i samych dziennikarzy trwaja dys-
kusje na temat kultury dziennikarskiej. W polskich badaniach pojecie to
nie doczekato si¢ szerszych analiz; srodowisko dziennikarskie nie defi-
niuje go jednoznacznie i nierzadko wykorzystuje do rozgrywek politycz-
nych zarowno pomigdzy mediami, jak i w relacjach wtascicieli mediow
z przedstawicielami poszczegoélnych opcji politycznych. Tymczasem na
gruncie zagranicznych badan medioznawczych kultura dziennikarska do-
czekala si¢ teoretycznego (naukowego) i empirycznego (egzemplifiko-
wanego wynikami badan) okreslenia pojecia kultury dziennikarskiej,
ktorego glownymi komponentami sa: wartosci dziennikarskie (postawy
i przekonania dziennikarzy), praktyki dziennikarskie (ktorych efektem
jest produkt medialny) oraz tzw. artefakty medialne (produkty kulturalne).
Autorem tak pojmowanej koncepcji kultury dziennikarskiej jest niemiecki
badacz Thomas Hanitzsch, ktory analizujac zachodnie i azjatyckie dzien-
nikarstwo, starat si¢ okresli¢ uniwersalne cechy kwalifikujgce dang kultu-
r¢ dziennikarska jako wysoka lub niska (Hanitzsch 2007: 369-378).

Jednym z wymiaréw okreslajacych kulture dziennikarskg jest dy-
stans do wiadzy. Badacze mediow zajmujgcy si¢ teorig systemoéw me-
dialnych kwalifikuja polski system do modelu spolaryzowanego plurali-
zmu (por. Hallin i Mancini 2007: 89-145), dla ktorego typowe jest upoli-
tycznienie dziennikarstwa, klasyfikujace je do obszaru niskiej kultury
dziennikarskiej. O polityzacji polskich mediow pisata rowniez Bogusta-
wa Dobek-Ostrowska, wedtug ktérej w polskiej tradycji zakorzenione
jest upolitycznienie dziennikarstwa, gdyz ,,Wigkszos¢ dziennikarzy byta
i jest ciggle daleka od obiektywizmu, reprezentuje stronnicze polityczne
stanowiska. Paradoksalnie, sg oni przekonani, ze ich obywatelska odpo-
wiedzialno$¢ wymaga od nich osobistego zaangazowania w polityczny
bieg wydarzen” (Dobek-Ostrowska 2011: 63). W polskim systemie me-
dialnym od kilku lat wysoki stopien upolitycznienia mediow egzemplifi-
kuja coraz silniej zarysowane podziaty ideologiczne, wystepujgce po-
migdzy poszczeg6lnymi mediami i samymi dziennikarzami. O tym, ze
srodowisko dziennikarzy jest §wiadome rozbieznosci pogladow w tej
grupie zawodowej, $wiadcza nie tylko liczne przekazy medialne poru-
szajace to zagadnienie (tzw. metadziennikarstwo, przez ktoére nalezy
rozumieé¢ medialne relacje o sprawach mediéw i dziennikarzy®), ale row-

! Michel Viatteau, warszawski korespondent AFP, w zorganizowanej przez czaso-
pismo ,,Press” debacie zagranicznych korespondentéow powiedzial: ,,Jako dziennikarza
francuskiego zadziwia mnie, ile polskie media z jednej strony i drugiej strony poswiecaja
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niez organizowane przez zainteresowane srodowiska publicystow deba-
ty, na ktorych dyskutuje si¢ m.in. o kondycji polskich mediow w kontek-
Scie zaangazowania politycznego dziennikarzy?, jak i dyskutuje na temat
literalnie rozumianego braku dziennikarskiej solidarnosci® Dla potwierdze-
nia tej tezy autorka przeprowadzita analize tresci publikacji prasowych,
ktore ukazaty si¢ w latach 2012-2016 na famach dwoch — majacych od-
mienne zalozenia ideowe — branzowych czasopism ,,Press” i ,,Forum
Dziennikarzy”. Gtéwnym celem zaprezentowanej w artykule analizy tresci
jest okreslenie dominujacych narracji w zakresie autokreacji podziatow oraz
wskazanie ich przyczyn w odniesieniu do epistemologii okreslajacej kulture
dziennikarska wedtug teorii autorstwa Thomasa Hanitzscha.

Teoria kultury dziennikarskiej Thomasa Hanitzscha

Hanitzsch wymienia siedem uniwersalnych wymiaréw kultury
dziennikarskiej, zgrupowanych w trzech filarach: instytucjonalnym, po-
znawczym i etycznym (Furman 2014: 17). Kazdy z filarow tworza od-
rebne wymiary, okreslane przez Hanitzscha jako epistemologia, pomig-
dzy ktorg znajduja si¢ przeciwstawne wartosci — od wysokiej do niskiej.

Tabela 1. Klasyfikacja wymiarow kultury dziennikarskiej wg T. Hanitzscha

Filar Niska kultura Epistemologia Wysoka kultura
wysoka interwencja w niska
procesy polityczne
Instytucjonalny | media lojalne dystans do wladzy | media krytyczne

model rynkowy orientacja model
rynkowa obywatelski
niski lub brak obiektywizm wysoKi
Poznawczy interpretacja/analiza | empiryzm oparcie na fak-
tach
zalezno$¢ od relatywizm uniwersalne
Etyczny kontekstu B warto$ci .
osiaganie celow idealizm etyczne $rodki
osiggania celow

Zrodo: Dobek-Ostrowska 2011: 27.

miejsca na wzajemne krytykowanie si¢. Niektore prawicowe gazety przeznaczaja potowe
powierzchni na komentowanie tego, co napisata »Wyborcza«, a ona, cho¢ mniej, tez
pisze o dziennikarzach prawicowych” (Gluza 2015: 28-29).

2 Podzielony $wiat mediow. Smier¢ dziennikarstwa”, Warszawa, 15 grudnia 2012 r.
(organizator Towarzystwo Dziennikarskie).

% Konferencja Media Night 2010, Warszawa, 27 maja 2010 (organizator Fundacja
Konrada Adenauera).
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Filar instytucjonalny tworzg trzy wymiary; sg nimi: interwencjonizm
w procesy polityczne; dystans do wladzy oraz orientacja rynkowa me-
diow; z filarem poznawczym wiaze si¢ poziom obiektywizmu dzienni-
karskiego (od przedstawiania do kreowania rzeczywistosci) i empiryzm
(od dziennikarstwa przedstawiajacego do dziennikarstwa analitycznego);
filar etyczny okresla relatywizm (rozumiany jako osobiste przekonania
dziennikarzy lub stosowanie uniwersalnych zasad i kodeksow etycznych)
oraz idealizm (zorientowany na etyke zawodowa lub osiagniecie celu).

Dla analizy tez niniejszego artykutu szczegdlnie wazna jest episte-
mologia pierwszego filaru modelu konstytutywnych wymiarow kultury
dziennikarskiej. Jak podkresla Dobek-Ostrowska, ,,interwencja jest
rozumiana tutaj jako realizacja pewnej misji i promocja wartoSci Wy-
znawanych przez dziennikarzy” (Dobek-Ostrowska 2011: 26), ktora
pozwala okresli¢ stopien poziomu zaangazowania mediow, od pasyw-
nych — realizujacych dziennikarskie zasady obiektywizmu, bezstronno-
$ci, po dziennikarstwo zaangazowane — charakteryzujace si¢ stronniczo-
$cig, aktywnym uczestnictwem mediéw i dziennikarzy w zyciu politycz-
nym, opowiadajace sie za lub przeciw konkretnym aktorom politycznym.
Wedtug Hanitzscha dystans do wladzy mierzalny jest w skali wrogos¢ —
lojalno$¢, przy czym za media wrogie nalezy rozumie¢ te, ktore realizujg
przede wszystkim funkcje kontrolng (tzw. watchdoga), krytycznie oceniajac
dzialania decydentow politycznych; z kolei media lojalne przyjmuja role
rzecznikow okreslonych formacji politycznych lub politykéw. Ostatnim
Z wymiarow pierwszego filaru jest stopien urynkowienia mediow. Okresla-
ja go dwa skrajne modele rynkowe — konsumencki, w ktorym wiasciciele
medidow postepuja wedlug wiasnej logiki ukierunkowanej na zysk, po prze-
ciwleglej stronie realizowany jest model obywatelski, ktorego nadrzednym
celem jest realizacja interesu publicznego (tamze: 26-27).

Analiza opinii publicystow i wypowiedzi dziennikarzy opublikowa-
nych na tamach ,,Press” i ,,Forum Dziennikarzy” wskazuje na obecnos¢
wszystkich trzech witasciwosci instytucjonalnych rol, ktére cytowani
dziennikarze wskazujg jako konstytutywne czynniki poglebiajgce proce-
sy podziatow ideologicznych srodowisk dziennikarskich.

»Press” i ,Forum Dziennikarzy”

Wydawane od 1996 r. przez Andrzeja Skworza (wspottworca ,,Ga-
zety Wyborczej Poznan™) czasopismo ,,Press™ jest najbardziej rozpo-

* Dotychczas czasopismo ,,Press” byto przedmiotem badan nielicznych medioznaw-
cow: Katarzyna Pokorna-Ignatowicz opisata obraz probleméw zawodowych wytaniajacy
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znawalnym w srodowisku dziennikarzy, pracownikow reklamy i public
relations pismem branzowym. O silnej pozycji na rynku jego wydawcy
swiadczy fakt, ze od 1997 r. przyznaje on ogoélnopolska nagrod¢ Grand
Press, bedaca najbardziej prestizowym branzowym wyroznieniem W $wie-
cie mediow. Pismo utrzymuje si¢ ze sprzedazy i reklam, w 2015 r. jego
sredni naktad wynosit 4766 egz., sprzedaz plasowata si¢ na poziomie
3170 egz. (Komunikat Zarzgdu...: 6). Czasopismo kojarzone jest ze $ro-
dowiskiem dziennikarzy liberalno-lewicowych i mediami, ktore dzienni-
karze konserwatywno-prawicowi okresliliby mianem mainstreamowych
czy mediow gtdéwnego nurtu (sformutowania uzywane przez politykow
Prawa i Sprawiedliwosci w latach rzadow Platformy Obywatelskiej i Pol-
skiego Stronnictwa Ludowego dla okreslenia mediéw majacych wspie-
ra¢ Owczesng wladze).

Odmienny profil ideowy prezentuje wydawany od 1997 r. przez
Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich kwartalnik ,,Forum Dziennika-
rzy”. W pierwszych latach ukazywania si¢ pismo petito funkcje biule-
tynu, a na jego tamach publikowano przede wszystkim informacje po-
swiecone dziatalnosci stowarzyszenia. W 2012 r. czasopismo ulegto
przeobrazeniom, zmienita si¢ jego szata graficzna i redaktor naczelny —
Stefana Truszczynskiego zastapit Piotr Legutko (wiceprezes SDP, publi-
cysta m.in. ,,Tygodnika Powszechnego”; ,,Czasu Krakowskiego”; ,,No-
wego Panstwa”; ,,Goscia Niedzielnego”; w latach 2016-2017 dyrektor
TVP Krakéw). Pismo nabrato publicystycznego charakteru, tematami
przewodnimi staty si¢ rozwazania 0 kondycji polskich mediéw i dzien-
nikarstwa. Kazdy z numerow zawiera temat przewodni, w kazdym roku
jedno z wydan poswigcone jest laureatom przyznawanych przez SDP
nagrod dziennikarskich. Pomimo ze ,Forum...” zamieszcza opinie
dziennikarzy prezentujgcych zroznicowane poglady polityczne, mozna
odnie$¢ wrazenie, ze pismo jest sprofilowane ideowo. W 2012 r. podczas
promocji ,,od$wiezonego” czasopisma szef SDP Krzysztof Skowronski

si¢ z przekazu pisma (K. Pokorna-Ignatowicz, Problemy zawodowe dziennikarzy w Pol-
sce u progu nowego wieku na podstawie analizy branzowego miesigcznika ,,Press”,
,-Studia Medioznawcze” 2001, nr 3, s. 23-34), Wojciech Furman na podstawie publikacji
pisma zajmowat si¢ wystgpowaniem modeli PR oraz komunikowania (W. Furman, Pu-
blic relations: zmniejszanie czy powigkszanie nierownosci w sferze komunikowania?
(proba odczytania publikacji miesiecznika ,,Press” z lat 1996-2002), ,Nieréwnosci
Spoteczne a Wzrost Gospodarczy” 2004, z. 5, s. 385-397), z kolei Pawet Urbaniak scha-
rakteryzowat dziennikarstwo medialne, wskazujac srodowiskowa kontrol¢ dziennikarzy
w mediach branzowych; jednym z nich byto czasopismo ,,Press” (P. Urbaniak, Dzienni-
karstwo medialne i jego rola w ksztaltowaniu dziennikarskich kultur, ,,Dziennikarstwo
i Media” 2015, nr 5, s. 59-67).
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powiedziat: ,,Wchodzimy na rynek zmonopolizowany przez »Press«,
ktory ma swoj sposob patrzenia na rzeczywisto$¢ i jej opisywania.
»Press« interesuje si¢ celebrytami. My chcemy moéwi¢ o tym, co na-
prawde dzieje si¢ w $rodowisku” (Nowe ,,FORUM...”). W zalozeniu
wydawcy pismo miato stanowi¢ przeciwwage dla stanowisk prezento-
wanych w ,,Pressie”.

Dla przedstawionej w artykule analizy tresci korpus badawczy sta-
nowily wszystkie publikacje prasowe obu czasopism z lat 2012-2016,
w ktorych pojawit si¢ watek podziatow politycznych mediow oraz po-
dziatow politycznych w mediach, begdacy efektem upolitycznienia rozu-
mianego jako podporzadkowanie zjawisk medialnych regutom politycz-
nym. W artykule zacytowano zarowno teksty publicystyczne (stowo
wstepne, komentarze, felietony, artykuty publicystyczne, sylwetki), jak
i wywiady prasowe, w ktérych dyskutujace strony poruszaty watek po-
dziatow (wsrdod cytowanych tekstow pominieto te, w ktorych pojawit sig
watek zmian kadrowych i programowych mediow publicznych).

Interwencja w procesy polityczne — ,,dwa wielkie obozy”
I ,bycie pomiedzy”

Tezg 0 podziatach ideologicznych wsréd mediow, ich stronniczos$ci
charakteryzujacej si¢ brakiem politycznej neutralnoéci — potwierdzaja
analizowane na famach obu czasopism opinie publicystoéw (komentarze
itp.) i dziennikarzy (wywiady).

Autorem zamieszczonej w tytule artykutu frazy ,,dwa wielkie obo-
zy” jest Jerzy Jachowicz (,,wSieci”), majacy statg kolumne w czasopi-
$mie SDP. W jednym ze swoich felietonow autor napisat: ,,0statnie lata
przyniosty [...] podzialy wewngtrzne dwoch wielkich obozow”. Oma-
wiajac kwesti¢ zmian zapisow prawa prasowego, Jachowicz postulowat,
aby dziennikarze jawnie deklarowali swoje sympatie polityczne. W tek-
$cie autor stwierdzit, ze ,,Forum Dziennikarzy” Kkojarzone jest z opcja
prawicowa, natomiast on sam deklaruje si¢ jako reprezentant odmien-
nych idei: ,,Ja, zeby da¢ dobry przyktad, powiem $miato: Kocham SLD”
(Jachowicz 2012: 47). Innym przyktadem tekstu potwierdzajacego po-
dzialy w $wiecie mediow jest opinia Andrzeja Kaczmarczyka (cztonek
SDP, autor ,,Tygodniowego Przegladu Medialnego”), ktory w kolumnie
podsumowujacej najwazniejsze Wydarzenia minionego czasu notowat:
,»howy prezydent Andrzej Duda napisal list do czytelnikow trzech gazet.
Zaszczyceni zostali czytelnicy »Gazety Polskiej«, »Gazety Wyborczej«
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oraz »Super Expressu«. W swoim liScie zapowiedzial »odbudowe
wspolnoty Polakéw«. No... jesli rzeczywiscie pan prezydent zdota zbu-
dowaé wspolnote z czytelnikow »Gazety Polskiej« 1 »Gazety Wybor-
czej«, to przejdzie do historii nie jako Andrzej Nieztomny, ale jako An-
drzej Cudotworca” (Kaczmarczyk 2015: 80).

Kolejng grupe tekstow obrazujacych polityzacje srodowiska dzien-
nikarzy stanowig publikowane na tamach obu pism wywiady-sylwetki.
Watek podzielonego ideologicznie §wiata mediow pojawiat si¢ zarowno
w wypowiedziach dziennikarzy, jak i w pytaniach prowadzacych wy-
wiady. Andrzej Kaczmarczyk z ,,Forum Dziennikarzy” w rozmowie
z Jozefem Jerzym Jureckim z ,,Tygodnika Podhalanskiego” zapytat: ,,Ce-
cha charakterystyczng w mediach ogolnopolskich i regionalnych jest
ostry podzial polityczny srodowiska dziennikarskiego. Czy to si¢ jako$
przektada na media lokalne?” (Czytelnicy sq bardzo... 2012: 77). Z kolei
na tamach ,,Press” pytania o podzialty w mediach pojawialy si¢ gtownie
w wywiadach z dziennikarzami podkreslajgcymi swoja apolityczno$é
i niezalezno$¢ ideologiczng. Czytajac wywiady wydawanego w Poznaniu
czasopisma, mozna odnie$¢ wrazenie, ze ich celem byto okreslenie przez
rozmowce SWojej obecnosci w jednym z ,.dwoch wielkich obozow”.
Przyktadem jest rozmowa z ks. Kazimierzem Sowsa, W ktorej Elzbieta
Rutkowska pytata:

»— Sg takie czasy, ze 1 dziennikarz, i ksigdz muszg si¢ opowiedziec.
A ksigdz dziennikarz to juz chyba podwojnie.

— [...] Nie mam zamiaru by¢ ani w druzynie postgpu, ani na kola-
nach wroci¢ do prawdziwych prawicowych publicystow.

— Opowiedzenia si¢ wymaga dzi$ tez druga strona. Lis napisat do
Hotowni: »W czasach ostrych podzialow i ostrej walki bycie pomiedzy
i posrodku cze$ciej niz znakiem racjonalizmu jest znakiem asekuranctwa
i oportunizmu«’.

— Swiat sprowadzony do dwéch naparzajacych si¢ stron jest §wiatem
plemiennym” (Jezyk swierzbi... 2012: 18).

Podobne wrazenie mozna 0dnie$¢ z rozmowy z Jarostawem Gugata
(Polsat), w ktérej moéwit on o prowadzonym przez siebie wywiadzie
z politykiem PiS w programie ,,Gos¢ Wydarzen”, na temat dowodow na
teze o ,,zamachu smolenskim”, w ktorej dziennikarz dopytywatl o fakty
na temat domniemanego zamachu. Prowadzacy wywiad Mariusz Kowal-
czyk stwierdzit: ,,Brzmi to, jakby mowit polityk Platformy. Nie, nie mo-
wig¢ jak polityk Platformy”. Dziennikarz Polsatu bronit si¢ przed nazbyt

® 0 komentarzu Tomasza Lisa w dalszej czeéci artykutu.
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uproszczong klasyfikacja polityczng jego osoby, pytajac: ,,Czy mam
porzuci¢ prawde tylko dlatego, ze pokrywa si¢ ona z czyja$ opinig?”
(Pobtazliwy... 2012: 18).

Na tamach ,,Press” grupa dziennikarzy ,.srodka” opisywana jest
znacznie czeSciej niz W pismie ,,Forum Dziennikarzy”. Dziennikarzom
niedajacym si¢ zakwalifikowa¢ do zadnego z dwoch ,,obozow plemien-
nych” poswigcony byt opublikowany w ,,Press” w listopadzie 2016 r.
odrgbny tekst pt. Neutralsi. Artykut odnosi si¢ do stowa wstepnego To-
masza Lisa, redaktora naczelnego tygodnika ,,Newsweek Polska”,
w ktérym napisal, ze neutralni dziennikarze ,,szczegdlnie w sferze pu-
blicznej korzystaja z okazji, by da¢ do zrozumienia, ze moze tej wladzy
nie popieraja, ale jej wrazliwo$¢ i potrzeby rozumieja”, oraz dodal, ze
,,Siedzenie okrakiem na barykadzie jest niewygodne. Gtéwnie dlatego, ze
dla totalniackiej wtadzy kazdy, kto nie jest z nia, jest jej wrogiem” (Lis
2016: 2). Teze naczelnego ,,Newsweeka Polska” komentowali dzienni-
karze z obu stron sceny politycznej. Tomasz Sekielski powiedziat: ,,Albo
jest sie za, albo przeciw. Kto probuje niuansowaé, by¢ w swoich sagdach
obiektywny, dostaje po gtowie z jednej i drugiej strony”. Powotujac si¢
na ,,Polska. The Times”, cytowano Krzysztofa Skowronskiego, ktory
mial powiedzie¢: ,,Stoimy na barykadach”. Poza tymi dwoma jedno-
znacznymi opiniami na temat konieczno$ci ,,samoidentyfikacji politycz-
nej dziennikarzy” — cze$¢ redaktorow postulowata sprzeciw wobec kla-
syfikacji ideowej calego dziennikarskiego srodowiska. Jacek Nizinkie-
wicz z ,,Rzeczpospolitej” powiedziat: ,,To chore pojmowanie: PiS i an-
tyPiS” (Rutkowska 2016: 28), z kolei Leszek Jazdzewski, redaktor na-
czelny pisma ,,Liberté!”, komentarz Lisa wzywajacy do okreslania si¢
jako dziennikarz PiS-owski badz antyPiS-owski okreslit mianem ,,typo-
wo twitterowej zagrywki” (ldei nie mozna... 2016: 79).

Cze$¢ wypowiadajacych sie na tamach ,,Press” dziennikarzy podkre-
slata mozliwo$¢ bycia niejako ,,pomigdzy” i zachowania tym samym
swiatopogladowej neutralnosci. Michat Majewski (,,Rzeczpospolita”,
,.Dziennik Polska Europa Swiat”, ,,Dziennik Gazeta Prawna”, w 2017
roku po 23 latach pracy w zawodzie odszedt z dziennikarstwa) i Pawet
Reszka (,,Rzeczpospolita”, ,,Dziennik Polska Europa Swiat”, ,, Tygodnik
Powszechny”, Newsweek™) na pytanie Elzbiety Rutowskiej, ,,czy wo-
jenki miedzy dziennikarzami i szukanie wsparcia u odbiorcéw nas
o$mieszajg?” odpowiedzieli:

,Pawel Reszka: [...] Dzi$ wszyscy siedza w swoich okopach, a ziemia
niczyja jest coraz wigksza. W »Rzeczpospolitej« obowigzywata kiedys for-
muta, ktérg wymyslit Dariusz Fikus: my, dziennikarze, dostarczamy infor-
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macje, wy, czytelnicy, podejmujecie decyzje. Dzi$ wielu dziennikarzy uwa-
7a, 7e trzeba by¢ po ktorejs ze stron. My chcemy by¢ na ziemi niczyje;.

Michat Majewski: Co gorsza, jedni i drudzy dziennikarze nie moga
bez siebie zy¢. Gdyby nie byto jednych, drudzy czuliby si¢ gorzej. Czegs¢
ich dziatalnosci przestataby miec sens.

P.R.: [...] te konflikty to rodzaj infotainmentu. Moze niektérym czy-
telnikom si¢ spodoba, gdy jeden znany dziennikarz przywali drugiemu,
a ten si¢ odwinie? Tylko Ze robota dziennikarska jest gdzie indziej (Bed-
narze... 2012: 16).

Dystans do wladzy — afiliacje ideologiczne
czy polityczno-partyjne?

Na podstawie analizy tresci wypowiedzi publikowanych na tamach
dwoch czasopism mozna wnioskowaé, ze migdzymedialne walki koja-
rzone sg ze sporami ideologicznymi, przektadajac si¢ na sympatie par-
tyjne, czego dowodem sg afiliacje medialne przypisywane poszczegol-
nym ugrupowaniom politycznym.

Tabela 2. Afiliacje polityczne wybranych mediéw na podstawie
analizowanych materialéw

AntyPiS

,Press”

W opinii Ekke Overbeeka (korespon-
denta holenderskich i belgijskich me-
diow w Polsce): ,,»Gazeta Wyborcza,
ktora dzieki publikacji tekstu Jarostawa
Kurskiego »Nasz prezydent, wasz pre-
zes«” (,,Gazeta Wyborcza” z 22 maja
2015) bardzo wyraznie okreslita si¢
politycznie” (Gluza 2015: 30)

AntyPO

,,Forum Dziennikarzy”
,»,Mini-sztaby Bronistawa Komorowskiego
funkcjonujace w siedzibach TVP, PR,
TVN, Polsatu, Radia TOK FM, Radia
ZET, »Gazety Wyborczej«, tygodnikoéw
»Newsweek« i »Polityka«” (Rodziewicz
2015: 24)

,,Forum Dziennikarzy” ,,Press”

HKrytyczny wobec rzadzacej Platformy
Obywatelskiej  konserwatywno-liberalny
tygodnik opinii” [dot. ,Uwazam Rze.
Inaczej Pisane™] (Jachowicz 2014: 33)

Katarzyna Kolenda-Zaleska: ,,Nie wpu-
szczono [na konferencje wyborcze
Platformy Obywatelskiej — dop. P.O.]
dziennikarzy »Gazety Polskiej Codzien-
nie«. Sama zaprotestowatam przeciwko
temu i potem miatam przergbane w tus-
kobusie. Rzecznik rzadu Pawel Gras
przez trzy dni nie dopuszczatl mnie do
Tuska” (Korona 2012: 22)

Zrodlo: opracowanie wilasne.
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Jak wynika z zacytowanych fragmentoéw, profile ideologiczne po-
szczegolnych mediow przekladaja si¢ na sympatie partyjne. Przykta-
dem jest opublikowany w ,,Forum Dziennikarzy” w 2012 r. wywiad
z Pawlem Lisickim. Owczesny redaktor naczelny tygodnika ,,Uwazam
Rze. Inaczej pisane” popularnos¢ kierowanego przez siebie pisma argu-
mentowat faktem tworzenia przez nie pewnego elementu $§wiatopogla-
dowego czy tozsamosciowego, podkreslajac, ze ,,rola tozsamosciowa nie
0znacza zaangazowania W gre polityczng” (Pisma dajg poczucie... 2015:
50). Dodat, ze z drugiej strony sukces rynkowy tygodnika polegal na
jego ,antyrzadowym” charakterze, stojacym w opozycji do owczesnej
koalicji rzadowej PO-PSL. Podziaty pomig¢dzy poszczegdlnymi mediami
wykazuja wigc symptomy nie tyle sporow ideologicznych, ile wyzna-
czone sg sympatig wobec konkretnych ugrupowan politycznych. Zwroécit
na to roéwniez uwage Konrad Piasecki z Radia ZET, ktory w opubliko-
wanym na tamach ,,Press” wywiadzie powiedziatl: ,,Dziennikarze coraz
bardziej identyfikuja si¢ i dziela wedtug podziatow partyjnych, a nie — co
bytoby znacznie neutralniejsze i bardziej oczywiste — ideologicz-
nych” (Z lekkim... 2016: 18). W podobnym tonie wypowiadal si¢ Jerzy
Domanski, redaktor naczelny tygodnika ,,Przeglad”, ktory omawiajac
temat zaangazowania nadawcoéw prywatnych w dzialalno$¢ partyjna,
stwierdzit: ,,Gdy Grzegorz Hajdarowicz o§wiadczyl, Zze jego »Uwazam
Rze« bedzie dla zwolennikéw prawicy, a »Przekroj« lewicy, uswiadomi-
fem sobie, ze pierwszy raz si¢ spotkalem z tym, by nowy wiasciciel ga-
zet w tak otwarty sposob dawal do zrozumienia ich zespotom, ktérym
opcjom politycznym majg sprzyjac” (Powrdt partyjnych mediow?...
2012: 5). Nisko stopien dystansu polskich mediow wobec wtadzy ocenit
publicysta Mariusz Ziomecki (Polsat): ,,Zaden ze znanych mi pierwszoli-
gowych angielskich, niemieckich czy amerykanskich dziennikarzy [...] nie
dopuscitby do tego, zeby jego nazwisko kojarzono z jakimkolwiek frontem
ideologicznym, ze stuzba wybranej partii politycznej czy propaganda na
rzecz czysto politycznego projektu” (Ziomecki 2013: 52). Na wysoki sto-
pien zaangazowania politycznego poszczegélnych mediow wskazata row-
niez publicystka ,,Forum Dziennikarzy” Ewa Lozinska: ,,Nie ogladam pro-
gramow aroganckiego redaktora Lisa i nie wspartabym KOD-u, nie tylko
zpowodow ostatecznych. Ale to nie znaczy jeszcze, ze zachwyca mnie
publicystyka, w ktorej aktywisci Komitetu czy cztonkowie PO sa wciele-
niem wszelkiego zta w naszym kraju. Druga strona sporu tez ma w obecC-
nym kryzysie swoj istotny udzial. Jesli jednak tak wiele mediow nadal be-
dzie informowaé o polskiej rzeczywistoSci w wojennym tonie, jedynie
w czarno-biatych barwach, nie dziwmy sie¢, ze spirala wrogo$ci uderzy
takze w dziennikarzy” (Lozinska 2016: 59).
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Urynkowienie mediéw — ,,grzech zbiorowy”

Kolejng grupe analizowanych opinii i wypowiedzi stanowia te,
w ktorych uwarunkowania ekonomiczne (stopien urynkowienia mediow)
wskazywane sg jako przyczyny podziatéw ideologicznych wsrod dzien-
nikarzy czy politycznej instrumentalizacji mediow. Przyktadem wypo-
wiedzi wskazujacej na rynkowy model polskich mediéw jest opinia Bar-
tlomieja Dobroczynskiego, psychologa z Uniwersytetu Jagiellonskiego,
ktory w wywiadzie opublikowanym na tamach ,,Forum Dziennikarzy”
powiedziat: ,,Swiat jest agresywny, i to on jest agresywny. Media sa
winne, ale bardziej jest winny mechanizm korporacyjnego kapitalizmu.
Media nie moga z tego pedzacego pociagu wyskoczy¢. My tez. Jezeli
pan nie bedzie pisat tak, jak tego chce ten swiat, to albo wyrzucg pana
z pracy, albo panska gazeta zbankrutuje. Media chcg si¢ utrzymaé w §wie-
cie, jaki jest, i dziatajg w stylu Hitchcocka: najpierw trzgsienie ziemi,
a potem napiecie ma rosng¢. No i rosnie. Krew, dramaty, ktotnie polity-
kow, po prostu informacyjna wojna. Nie ma czynnikéw hamujacych”
(Moze otrzezwiejemy... 2012: 24).

Rowniez w wypowiedziach samych dziennikarzy przewija si¢ teza,
ze domeng skomercjalizowanych mediow staty si¢ wzniecajace konflikty
emocje, pozwalajgce zdoby¢ poklask publiczno$ci wptywajacy na wzrost
sprzedazy prasy, zwigkszenie stuchalnosci i ogladalnosci. Dotyczy to
przede wszystkich dyskurséw politycznych. Powstata w ich efekcie ,,spi-
rala emocji” stata sie cze$cig upolitycznienia mediow i zwigzanego z nim
srodowiska dziennikarzy. W cytowanym juz artykule Neutralsi Ewa Rut-
kowska przytacza rozmowe Jarostawa Kuzniara (Onet Rano) z Tomaszem
Lisem: ,,— Gdyby nie PiS, miatbys$ tak dobra ogladalno$¢ w Internecie? —
Nie [...]. Powiem wigcej: kiedy PiS straci wtadze, ten program [Onet Ra-
no — dop. P.0.] straci racje¢ bytu” (Rutkowska 2016: 30). Do komercjaliza-
cji mediow odniost si¢ rowniez Max Cegielski (TVP Kultura), dziennikarz
zajmujacy sie tematyka kulturalng; wedlug niego orientacja rynkowa wy-
dawcow sprzyja poglebianiu si¢ podziatdw politycznych wsrod dziennika-
rzy: ,,najwazniejsza jest ogladalno$é i shuchalnos¢, a polaryzacja stanowisk
zapewnia wicksze shupki, media nie zajmujg si¢ czynieniem pokoju. Mery-
toryczna rozmowa na jakikolwiek temat nie jest sexy, nie klika si¢”” (Ucie-
kam na wschaod... 2016: 25).

Do ekonomicznej instrumentalizacji mediow, poglebiajacej poli-
tyczne podziaty miedzy dziennikarzami, odnidst sie Jacek Zakowski
(,,Polityka”, TOK FM), ktory podczas zorganizowanej w grudniu 2012 r.
dyskusji ,,Podzielony $wiat mediow. Smieré¢ dziennikarstwa” powiedziat:
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,U nas jest troche gorzej, nie dlatego, ze my si¢ bardziej nienawidzimy
niz na przyktad politycy [...], bo mamy zupelnie inng misj¢. Bo oni
[dziennikarze konserwatywno-prawicowi — dop. P.O.] majg szukaé roz-
nic, a my mamy szuka¢ wiedzy potrzebnej do zycia naszemu odbiorcy,
anie przekazywac treSci uwalniajace emocje naszego odbiorcy. A cos
takiego si¢ stato z dziennikarstwem. Jezeli to si¢ stalo pod wplywem
wlascicieli mediow, ktorzy oczekuja od nas zyskow — a wiec wywieraja
na nas presj¢ [...] ale jezeli jej ulegliSmy — to jest nasz zbiorowy grzech”
(,,Podzielony...” 2012, cz. Il, min. 35).

Podsumowanie

Polskie dziennikarstwo na przetomie wiekow uleglo wyraznym
przeobrazeniom, za$ zagadnienie kultury dziennikarskiej jest kluczowe
dla zrozumienia jego wspoélczesnej kondycji. Do czynnikéw okreslaja-
cych jej poziom naleza wiasciwosci rol® instytucjonalnych, do ktorych
Hanitzsch zalicza interwencje, dystans wobec wiadzy oraz stopien uryn-
kowienia mediow.

Przedstawiane na famach czasopism branzowych ,,Forum Dzienni-
karzy” i ,,Press” opinie dziennikarzy’ — pomimo ze nie sktadaja si¢ na
pelny obraz opisywanego zjawiska — §wiadcza 0 wysokim stopniu poli-
tyzacji polskich mediéw, czego wyznacznikiem sa widoczne podziaty
polityczne pomiedzy mediami i dziennikarzami. Procesy te wystepuja
nie tylko w Polsce, ale i w innych krajach, i jak podkresla Dobek-
Ostrowska — media niezalezne, i tym samym niezalezni dziennikarze,
przechodzg do historii, a zachowanie dystansu od politycznych sporéw
staje sie¢ coraz trudniejsze (Dobek-Ostrowska 2011: 129). Dzieje sie tak
szczegblnie w okresach nasilenia konfliktéw spotecznych, kiedy to me-

® Nieliczne z analizowanych opinii odwolywaty sie do empiryzmu dziennikarskiego
zaliczanego przez Thomasa Hanitzscha do filaru poznawczego. Przyktadem jest opubli-
kowana na famach ,,Forum Dziennikarzy” opinia Jerzego Wegnera (,,Tygodnik Solidar-
nos¢”), zwracajaca uwage na dziennikarskie praktyki i przekonania: ,,To niemozliwe, by
wydrukowaé w »Gazecie Wyborczej« krytyke dziatan Sojuszu Lewicy Demokratycznej
albo rzadu czy tez w »Naszym Dzienniku« apologie »Polityki« i jest to normalne [...].
Gdybysmy jednak dozyli, to wtedy z »Gazeta Wyborcza« i podobnymi do niej pismami
mozna by z satysfakcja polemizowac, a ona na przyktad z »Naszym Dziennikiem« czy
»Gazeta Polska«, pobudzajac si¢ tym samym wzajemnie do poglebienia naszej kultury
umystowej i politycznej” (Wegner 3/2012: 43).

" Przedmiotem opisu jest samoidentyfikacja polityczna dziennikarzy; odpowiedz na
pytanie o zadania, jakie stawiaja przed sobg dziennikarze upatrujacy swojej politycznej
roli ,,na barykadzie” — wymagatoby pogl¢bionych badan socjologicznych.
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dialny przekaz rezygnuje z deklaracji neutralno$ci politycznej czy $wia-
topogladowej (Soin 2011: 16).

Narzucona w narracjach czes$ci dziennikarskiego $rodowiska ko-
nieczno$¢ samoidentyfikacji politycznej sprzyja polaryzacji politycznej
pracownikéw mediow, ale i stoi w sprzeczno$ci z opiniami tej czesci
srodowiska dziennikarskiego, ktora podkresla konieczno$¢ zachowania
wzglednego obiektywizmu. Pomimo to na podstawie analizy wybranych
cytowanych wypowiedzi mozna wnioskowac, ze czesé stron polityczne-
go dyskursu nie tylko nie dazy do porozumienia, ale brak mozliwosci
wspoOlpracy miedzy soba czyni istotnym komunikatem dla odbiorcéw
mediow (por. Kotras 2013: 90). Rownie niesprzyjajacy konsensusowi
jest fakt przypisywania sobie przez zwasnione politycznie grupy dzien-
nikarzy wylacznego prawa do oceny zjawisk historycznych, politycz-
nych i spotecznych, przy jednoczesnej negacji alternatywnego punktu
widzenia drugiej grupy (por. Piskozub 2011). Wedtug konserwatywnego
publicysty Rafata Ziemkiewicza jest to efekt wojny kulturowej: ,,Media
czuja si¢ stugami sprawy. Nie ma mowy o obiektywizmie dziennikar-
skim. My, dziennikarze, jesteSmy na pierwszej linii frontu”, ktory wy-
znacza podziat Polski na t¢ okragtostotows, utozsamiajacg si¢ z III RP,
i te zwalczajacg Okragly Stot (Walenciak 2016: 8-12).

Hanitzsch ws$rod siedmiu uniwersalnych wymiaréw kultury dzienni-
karskiej wymienia — poza wyzej opisanymi — roéwniez relatywizm (filar
etyczny), uwzgledniajacy pewien wspélny, uniwersalny zespot zasad
i kodeksow etycznych dla catego srodowiska dziennikarskiego. Podziaty
ideologiczne polskich samoregulujacych si¢ instytucji medialnych®, od-
powiedzialnych m.in. za tworzenie kodeksow etyki dziennikarskiej,
sprzyjaja srodowiskowej dezintegracji. Zwrocit na to uwage Stefan
Truszczynski, ktory w tekscie bedagcym poktosiem dyskusji cztonkow
Statutowego Zjazdu SDP w 2012 roku napisat: ,,Czy chcemy reprezen-
towa¢ wszystkich, czy tylko tych z »pnia solidarno$ciowego«? »Zlaé
sie« czy przyjmowaé pojedynczo kolegow z SDRP? Przyjmowac/
przejmowac »katolikow«, »remontowcOw«, »turystow«, »lokalnych«
etc.?” (Truszezynski 2012: 54-55). Tym samym formulowane przez
cze$¢ srodowisk dziennikarskich postulaty wspdlnej prezentacji instytu-
cjonalnej maja jednak wysoce idealistyczny i raczej teoretyczny charak-

® Stowarzyszenie Dziennikarzy Rzeczypospolitej Polskiej kojarzone jest z lewa
strong sceny politycznej; Stowarzyszeniu Dziennikarzy Polskich zarzuca si¢ nadmierne
upolitycznienie i sprzyjanie obecnie rzadzacemu Prawu i Sprawiedliwosci; zatozycielami
najmtodszego, majacego elitarny charakter Towarzystwa Dziennikarskiego, sa gtownie
dziennikarze zatrudnieni w mediach centrolewicowych.
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ter. Podobnie w przypadku respektowania zapisow prawnych polskich
dziennikarskich kodeksow etycznych, w ktorych — dla przypomnienia —
pojawiajg si¢ postulaty zwracajace uwage na integracje srodowiskowa,
bedaca jednym z elementow obyczajow zawodowych®.
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Abstract

The aim of the article was to present the attitude of the media in Poland towards the
outbreak of one of the most notorious political scandals of recent years. The subject
matter of the analysis was the following: politicians' positions against the disclosed
»Tape Scandal” presented via the media; the attitude of the Polish media towards this
political scandal and the ,,heroes” of this affair; evaluation of the weekly Wprost's activi-
ty. The following research methods were used in the study: analysis of the content of
selected media reports focusing on ,,Tape Scandal”, comparative method and case study.
As a result of the analysis of the content of the weekly press, it was verified that the
,,Tape Scandal” of 2014 caused a political division in the media.
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Funkcjonowanie mediow w systemie demokratycznym na
przykladzie ,,afery tasmowej” — uwagi wprowadzajace

Media stanowiag Srodowisko wiedzy (Pleszczynski 2015: 89) wspot-
czesnego spoleczenstwa, co wynika ze sprawowania funkcji informacyjnej,
kontrolnej, rozrywkowej, edukacyjnej. Szczegdlng role w ustroju demo-
kratycznym odgrywajg media informacyjne, ktére w idealistycznej wizji
umozliwiaja ,.$wiadome uczestnictwo w Zyciu politycznym™ (Anderson

* Katedra Dziennikarstwa, Nowych Mediéw i Komunikacji Spotecznej Uniwersytet
Kazimierza Wielkiego, ul. M. Oginskiego 16, 85-092 Bydgoszcz, e-mail: domini-
ka@popielec.pl

1 p.J. Anderson podkresla, ze media, obok dostarczania informacji, powinny ,,po-
czuwac si¢ do roli czwartej wladzy i ,,psa tancuchowego demokracji; w razie potrzeby
naglasnia¢ przypadki oso6b i instytucji naduzywajacych wiadzy” oraz ,,wyjasnia¢ i propa-
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2010: 55). Kontynuujac watek dotyczacy politycznych funkcji mediow
w demokracji, warte odnotowania sa uwagi Pippy Norris, ktére mozna
okresli¢ mianem: forum obywatelskiego (sfery publicznej w ujeciu Jiirgena
Habermasa) umozliwiajacego debate dotyczaca istotnych kwestii zwigza-
nych z relacjg obywatel — panstwo; watchdoga stojacego na strazy demo-
kracji i kontrolujacego decydentow politycznych, a takze ,,czynnika mobi-
lizujacego obywateli do poznawania polityki i spraw publicznych”
(Jakubowicz za: Norris 2013: 18). Z kolei Tadeusz Kononiuk podkresla, ze
oczekiwania w stosunku do mediow dotycza przede wszystkim moni-
torowania sfer politycznych, ktére odpowiadajg za prawidlowe funkcjono-
wanie demokracji® (Kononiuk 2013: 269). W zwiazku z tym, ze od
dziennikarstwa oczekuje si¢ podejmowania tematéw istotnych z punktu
widzenia spoteczenstwa oraz ,,odzwierciedlajacych rzeczywiste stany
i wydarzenia” (Michalczyk 2014: 11), ujawnienie opinii publicznej ,.afery
tasmowej” bylo przejawem realizowania wymienionych uprzednio funkcji
medioéw 1 oczekiwan spotecznych.
Wybuch ,,afery tasmowej” spowodowat nie tylko kryzys polityczny

i straty wizerunkowe czolowych politykow Platformy Obywatelskiej, ale
rowniez skltonit do refleksji nad kondycja panstwa oraz deklarowanymi
a praktykowanymi standardami w zyciu publicznym. O ile ujawnienie tzw.
»tasm Beger” przez dziennikarzy TVN zostato ocenione pozytywnie przez
klasg polityczng 1 $rodowisko dziennikarskie, o tyle redaktor naczelny
Sylwester Latkowski przyznat, ze spodziewal si¢ dyskredytacji na skutek
publikacji tresci rozmow. To z kolei spowodowato polityczny podziat wsrod
decydentow na ,,zwolennikow” i ,,przeciwnikéw’ ujawnienia tego skandalu.
Analogiczny podzial, pomimo poczatkowej solidarnosci dziennikarskiej
z redakcja ,,Wprost”, rdwniez przyczynit si¢ do polaryzacji Srodowiska
dziennikarskiego. W zwigzku z tym poddano weryfikacji hipoteze, ktora
zaklada, ze ,afera taSmowa” spowodowata polityczny podzial w mediach.
W tym celu pomocne byly nastepujace pytania badawcze:
— jaki wptyw miato ujawnienie ,,afery taSmowej” na sfere publiczng?;
— jaka byta poczatkowa reakcja politykow opozycji na ujawniony skandal?;
— jakiego rodzaju tendencje/postawy dominowaly w polskich mediach

wobec prezentowanych tre$ci rozméw czotowych politykow oraz

redakgcji tygodnika ,,Wprost?”

gowac dzialania, zasady i prawa shuzace dobru publicznemu oraz pokazywac odbiorcom,
jak do nich dazy¢” (Anderson 2010: 55-56).

2 T. Kononiuk wymienia nastepujace sposoby monitorowania sfer politycznych przez
media: publikacja rzetelnych i wiarygodnych informacji, forum réznorodnych opinii, krytyka
rzadu, umozliwianie partycypacji obywatelom, powstrzymywanie si¢ od propagandy.
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W pracy zastosowano nastgpujace metody badawcze: analiza tresci
wybranych przekazéw medialnych koncentrujacych si¢ na ,aferze tas-
mowej”, metoda pordwnawcza i studium przypadku.

Na potrzeby niniejszego artykutlu wykorzystano nastepujace zrodia:
artykuly poswigcone ,,aferze tasmowej” na tamach tygodnika ,,Wprost”,
raport dziennikarskiego $ledztwa autorstwa owczesnego redaktora naczel-
nego Sylwestra Latkowskiego i dziennikarza Michata Majewskiego, raporty
Centrum Badania Opinii Spotecznej i Instytutu Monitorowania Mediow,
artykuly i materiaty audiowizualne innych mediéw w Polsce odnoszace si¢
do ujawnionej afery ze szczegdlnym uwzglednieniem tygodnikoéw opinii.

Deontologia mediow wobec spoleczenstwa
na przykladzie ujawnienia ,,afery tasmowe;j”
przez redakcje tygodnika ,,\WWprost”

Wedlug badania CBOS ujawnienie skandalu z udziatem czotowych
politykdw obozu rzadzacego zdominowato dyskurs publiczny w lipcu
2014 r. i bylo w kregu zainteresowania opinii publicznej (CBOS 2014: 1)°.
Jednoczesnie z przeprowadzonych badan wynika, ze zainteresowanie afera
korespondowato z ,,pogladami politycznymi deklarowanymi na skali lewica
— centrum — prawica oraz ze stosunkiem do rzadu” (tamze: 2). Warte uwagi
sg rowniez wyniki spolecznej percepcji samego faktu ujawnienia steno-
graméw z rozmoéw przez ,,Wprost”, ktore pokazaly, ze 65% Polakow
opowiedzialo sie za stusznoscia publikacji tychze tasm (tamze)*. Respon-
denci, ktorzy pozytywnie odnosili si¢ do zasadno$ci ujawnienia tasm,
wskazywali na poznanie mechanizmoéw funkcjonowania polityki, mozli-
wo$¢ zmiany wladzy, wprowadzenie nowej jakoSci w Swiecie polityki oraz
wyeliminowanie szantazu jako narzgdzia politycznego (tamze: 3).

Zespot redakcyjny w skladzie: Agnieszka Burzynska, Michal Ma-
jewski, Cezary Bielakowski, Piotr Nisztor, Sylwester Latkowski, zamiescit
W czerwcowym numerze ,,Wprost” stenogramy z nagran kilku spotkan,
m.in. Marka Belki, Bartlomicja Sienkiewicza i Stawomira Cytryckiego
(Wymienieni redaktorzy 2014: 16). Na wstepie dziennikarze przedstawiaja
uzyskane dotychczas informacje dotyczace zarejestrowanych spotkan, np.
date, miejsce i osoby nagrywane. Stawiajg takze szereg pytan, np. o to, kto

% Nalezy doprecyzowaé, ze CBOS przeprowadzit badanie po publikacji pierwszych
ta$m przez ,,Wprost”.

* Wedlug CBOS zainteresowanie zalezalo od prezentowanego stosunku do rzadu
(zwolennicy — 54% i przeciwnicy rzadu — 52%).
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nagrat rozmowy i w jakim celu to zrobil. Podczas pierwszego spotkania
pojawia si¢ watek ,,afery Amber Gold”, niekorzystnej sytuacji budzetowej,
mozliwych scenariuszy politycznych w kontekscie nadchodzacych wybo-
row prezydenckich i parlamentarnych oraz dymisji ministra finansow
(tamze: 17-18). Tre§¢ ujawnionych rozméw politykow przyczynita si¢ do
zaistnienia w dyskursie publicznym nast¢pujacego wyrazenia ministra
Bartlomieja Sienkiewicza: ,,panstwo polskie istnieje jedynie teoretycznie”
(tamze 2014: 20).

W nastgpnych numerach zespdt redakcyjny opublikowal stenogramy
kolejnych nagran ze spotkania wicepremier Elzbiety Bienkowskiej z szefem
CBA Pawlem Wojtunikiem (Latkowski i Majewski 2014: 12). W czasie tego
spotkania szef CBA krytycznie wypowiadat si¢ o ministrze Radostawie
Sikorskim w zwiazku z ,,afera przetargowa” w MSZ w 2013 r. (tamze: 14).
W tym numerze pojawit si¢ artykul dotyczacy jednego z ,,bohateréw”
ujawnionej afery — Stawomira Cytryckiego (Lazarewicz 2014: 22-24).
Ponadto zostal opublikowany wywiad z medioznawca Piotrem Przytula,
ktory na pytanie Grzegorza Lewickiego o ogélny obraz dziennikarzy,
politykow i spoleczenstwa na skutek ujawnionej afery zauwazyl, ze ,,po
wybuchu afery mialem wrazenie, ze wytworzyt si¢ klimat, w ktorym to
media byty obwiniane za jej wybuch. Tymczasem media wtasnie powinny
przekazywac to, co si¢ dzieje. Natomiast spoteczenstwo ma decydowac, co
jest trywialne, a co bulwersujace. Dziennikarz nie powinien od samego
poczatku wchodzi¢ w buty oceniajacych” (Lewicki 2014: 26). W tym
numerze redaktor naczelny odwotuje si¢ do spostrzezen medioznawcy
i jednoczesnie konkluduje, Ze ,,nasza rolg jest za to pokazywanie, gdzie
panstwo dziata Zle. Albo nie dziata wcale. [...] Obraz, jaki si¢ wylania
z tych nagran, to kubet lodowatej wody dla wielu oséb” (Latkowski
2014: 4). Ta uwaga redaktor podkreslit realizowanie funkcji informacyjne;j
i kontrolnej mediow, ktére w systemie demokratycznym powinny odgrywac
kluczows rolg w przestrzeni publicznej. W zwigzku z tym nalezy zauwazy¢,
ze w momencie opublikowania tasm redakcja tygodnika weszta ,,w konflikt
z politykami partii rzadzacej” 1 w konsekwencji stata si¢ ,,waznym
podmiotem biezgcych wydarzen” (Zawalska 2015: 35).

Owczesny redaktor naczelny ,,Wprost” Sylwester Latkowski podkreslit,
ze publikacja tego rodzaju nagran ma sens wtedy, gdy ujawniajg one
»patologie zycia publicznego” (Latkowski i Majewski: 358). W toku
podstuchiwanych rozmow pojawiaty si¢ kwestie zwigzane m.in. z planem
niszczenia opozycji, kupowaniem poparcia czy utrudnianiem dziatalno$ci
biznesowej (tamze: 360). Latkowski wyjasnial, Zze redakcja tygodnika
ujawniala m.in. ,ta$my z zamknigtej imprezy politykow PiS, na ktorych
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postowie tej partii w wulgarny sposob traktowali swoje asystentki” oraz
rozmow¢ posta PiS Tomasza Kaczmarka (tamze), co spotkato si¢ z po-
zytywnym przyjeciem tego rodzaju interwencji dziennikarskiej ze strony
politykow PO. Latkowski kontynuowat, ze publikacja tasm przerwata
haniebny proceder nielegalnego podstuchiwania politykoéw trwajacy kilka-
nascie miesigcy oraz spowodowata wykluczenie tasm jako formy szantazu
politykow (tamze: 356). Ponadto redaktor szczegotowo dementowat poja-
wiajace si¢ oskarzenia i spekulacje wzgledem ,,Wprost”, ktore dotyczyly np.
rzekomej wspolpracy z szantazystami, nieetycznego zachowania redakcji
czy publikowania bez sprawdzenia (tamze: 355-358).

Od solidarnosci do podzialow, czyli postawa mediéw w Polsce
wobec ,,afery tasmowej” i redakcji tygodnika ,,WWprost”

Publikacja tasm przez redakcje ,,Wprost” spotkata sie z szerokim
zainteresowaniem mediow w Polsce i na $wiecie. Z badan przepro-
wadzonych przez Instytut Monitorowania Mediow wynikalo, ze w czerwcu,
lipcu i sierpniu 2014 r. najbardziej opiniotworczym medium byl tygodnik
Wprost” (IMM 2014: 3)°. Przedmiotem uwagi opinii publicznej oraz
mediow staly sie tre$ci ujawnionych rozméw podstuchanych politykow,
uzywany jezyk wypowiedzi, reakcje decydentow politycznych roéznych
opcji wobec publikacji taSm oraz dziatania wzgledem redakcji ,,Wprost™.

Politycy owczesnej opozycji parlamentarnej jednoznacznie skryty-
kowali zachowanie i treSci rozméw nagranych politykow Platformy
Obywatelskiej. Proponowano m.in. zorganizowanie przedterminowych
wyboréw®, dymisje premiera Donalda Tuska’. Jednakze najwigcej emocji

® Ta konkluzja wynika z analizy wynikow raportow IMM w przedziale czasowym
czerwiec—sierpien 2014 r. Wykorzystane wyniki pochodza z nast¢pujacych raportow
(28.05.2017): http://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/raport_najbardziej_
opinio tworcze_media_06_2014.pdf (28.05.2017), http://www.imm.com.pl/sites/default/
files/raporty/raport_najbardziej_opiniotworcze_media_07_2014.pdf (28.05.2017), http://
www.imm.com.pl/sites/  default/files/raporty/raport_najbardziej_opiniotworcze_media
_08_2014.pdf (28.05.2017).

® Lider Twojego Ruchu Janusz Palikot, komentujac afere w programie ,,Gos¢ Radia
Zet”, proponowat: ,,Po co si¢ oszukiwaé? Skroémy kadencje tego Parlamentu. Oczekuje
od Kaczynskiego i od wszystkich, ktorzy sa obrzydzeni tym rynsztokiem, decyzji” cytat
za: Palikot o aferze tasmowej: Cala elita jest zdegenerowana. Rzygal sig¢ chce,
17.06.2014, http://wiadomosci.onet.pl/kraj/palikot-o-aferze-tasmowej-cala-elita-jest-zde
generowana-rzygac-sie-chce/9y4br (29.05.2017).

" Prezes Prawa i Sprawiedliwo$ci Jarostaw Kaczyhski: ,,oczekujemy, ze Donald
Tusk oglosi dymisjg, jesli nie to otwieramy rokowania mi¢dzypartyjne w sprawie kandy-


http://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/raport_najbardziej_%20opinio%20tworcze_media_06_2014.pdf
http://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/raport_najbardziej_%20opinio%20tworcze_media_06_2014.pdf
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wzbudzito wkroczenie funkcjonariuszy Agencji Bezpieczenstwa Wewng-
trznego i prokuratora do siedziby redakcji w celu wyegzekwowania
nosnikéw z pozostatymi tasmami. Redaktor naczelny Sylwester Latkowski
odmowit wydania no$nikow z uwagi na identyfikacje zrodta informacji i na
zastrzezenie przez zrodlo tajemnicy dziennikarskiej (Kopacz 2014). Podczas
konferencji prasowej minister sprawiedliwo$ci Marek Biernacki nega-
tywnie ocenit dziatania wzgledem redakcji ,,Wprost” podjgte przez ABW
(Latkowski i Majewski 2014: 296).

Dziennikarze polskich i zagranicznych mediow (tamze: 292-295)
skrytykowali wkroczenie do siedziby redakcji tygodnika oraz wyrazili swoje
poparcie i solidarno$¢ z dziennikarzami ,,Wprost”. Za taki wymowny gest
dziennikarskiej solidarnosci nalezy uznaé tres¢ listu podpisanego przez
grupe dziennikarzy z réznych mediow. W liscie wskazywano m.in. na
»pierwszy po 1989 roku przypadek jawnie sitowego rozwigzania wobec
mediow i otwartej ingerencji tajnych shuzb w sfer¢ wolnosci stowa w jej
najbardziej wrazliwym aspekcie, jakim jest ochrona zrodet, ktore zastrzegly
sobie anonimowo$¢” a takze uznanie za bezprawne i ,,nacechowane
politycznie” dzialania shuzb®.

Wysoki poziom deklarowanej solidarnosci dziennikarskiej ulegat
stopniowe] erozji. Monika Olejnik podczas konferencji prasowej premiera
Donalda Tuska krytycznie ocenita brak natychmiastowej dymisji ministra
Bartlomieja Sienkiewicza i przeprowadzong akcje ABW w siedzibie
»Wprost”, co podsumowata, ze ,,cate Srodowisko jest przeciwko panu.
Przykro mi” (Gasior 2014)°. Natomiast Ewa Milewicz z ,,Gazety Wy-
borczej” byla jedna z pierwszych osob, ktore zadeklarowaty inng postawe,
mianowicie ,,Ja nie jestem. Moniko, kraj, w ktorym mozesz apelowaé
o wolno$¢ stowa, pozostaje demokratyczny, cho¢ niedotezny” (tamze).
W zwigzku z tym wypowiedz Milewicz mozna potraktowac jako poczatek
erozji solidarno$ci dziennikarskiej w dwczesnej sytuacji, co przyczynito si¢
do pdzniejszej polaryzacji $rodowiska medidw wobec dziennikarzy

data na premiera”, cytat za: Kaczynski o aferze tasmowej w rzqdzie PO: Ta wladza musi
odejsé, 16.06.2014, http://wiadomosci.dziennik.pl/polityka/artykuly/462074,jaroslaw-
kaczynski-o-aferze-tasmowej-w-rzadzie-po-ta-wladza-musi-odejsc.html (29.05.2017).

8 W gronie os6b solidaryzujacych si¢ z tygodnikiem ,,Wprost” znalezli si¢ dzienni-
karze roéznych mediow ogoélnopolskich, regionalnych. List zostal opublikowany
18.06.2014, List dziennikarzy w obronie ,,Wprost”, 18.06.2014, http://wyborcza.pl/1,76
842,16181912,List_dziennikarzy_w_obronie__Woprost_.html (29.05.2017).

® Wypowiedz Moniki Olejnik zostala zacytowana w M. Gasior 19.06.2014, Olejnik
oglosita Tuskowi: ,,Cale srodowisko dziennikarskie jest przeciwko panu”. Publicystka
,,GW” ripostuje, http://natemat.pl/106879,0lejnik-oglosila-tuskowi-cale-srodowisko-
dziennikarskie-jest-przeciwko-panu-publicystka-gw-ripostuje (29.05.2017).
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»Wprost” 1 samej afery. Rownie krytycznie ocenita zachowanie Olejnik
publicystka Janina Paradowska, ktéra podkreslita, ze ,,zupelie nie
rozumiem, dlaczego doswiadczona dziennikarka wpisuje si¢ w te karczme
obrzydliwosci i ten wiec, ktory sig tam dziat™™.

Pozostajac w nurcie krytycznej oceny, zasadne jest odwotanie si¢ do
toku argumentacji tygodnikow opinii ,,Polityki” i ,,Newsweeka”. Na wstepie
warto odnotowac, ze okladka ,,Polityki” zawierata tytut Ustrzelic Tuska
uzupeliony o podtytwt Jakie bedg polityczne skutki afery podstuchowej
(,,Polityka” 2014: nr 26). Jerzy Baczynski odniost si¢ do wspomnianej
solidarnosci, jakosci polskiego dziennikarstwa, a w szczegolnoSci wyko-
rzystania materialtow ze ,,sterowanych przeciekdw” oraz dziatan instytucji
publicznych. W jego ocenie ,,to co si¢ dzieje od kilkunastu dni, nie jest
sukcesem polskiego dziennikarstwa, raczej dowodem jego patologii.
Przykro mi o tym moéwi¢, bo najscie prokuratury i ABW na redakcje
»Wprost« wywotato w srodowisku medialnym naturalny odruch oburzenia
i solidarnosci. Wielu dziennikarzy i redaktoréow (lacznie ze mna) czulo si¢
w obowigzku broni¢ publicznie fundamentalnej dla nas — i dla demo-
kratycznego porzadku — zasady ochrony zrédet informacji, ochrony samych
dziennikarzy i miejsca ich pracy” (Baczynski 2014: 8). Zarzuty Baczyn-
skiego wzgledem redakcji ,,Wprost” dotyczyly postgpowania dziennikar-
skiego w konteksécie niezachowania nalezytych standardéw pracy z tego
rodzaju materiatami i informacjami (tamze: 9).

Cytowana wczesniej Janina Paradowska na tamach tego numeru
,Polityki” wskazywata, ze ,przezylismy wiec fale politycznych uniesien
i propozycji natychmiastowego rozwigzania »kryzysu panstwae, ktorego
»ochrong« zapowiada naczelny tygodnika »Wprost«, najwyrazniej kpiac
z opinii publicznej 1 z wladzy, ktora po prostu szantazuje” (Paradowska
2014: 11). Prezentowane jednoznacznie negatywne stanowisko publicystyki
pozostato niezmienione od momentu krytycznej oceny postawy Olejnik po
konferencji premiera.

Z kolejnym glosem krytycznym wystapit tygodnik ,,Newsweek”,
ktorego redaktor naczelny Tomasz Lis okreslit dziennikarzy mianem ,,pasa
transmisyjnego studia nagran” i paserem zlodzieja treSci prywatnych
rozméw (Lis 2014: 2). Redaktor nie bagatelizowat tresci nagran, ktora jest
wazna, ale skrytykowat ,ten niezwykly pospiech, ktéry dziennikarza
zobowigzanego do szukania prawdy i odpowiedzi na najwazniejsze pytania

0 Wypowiedz Janiny Paradowskiej w programie ,,Po przecinku” TVP Info za: Pa-
radowska o Olejnik: Jak si¢ jest emocjonalnym, to si¢ nie chodzi na konferencje,
20.06.2014, http://wiadomosci.dziennik.pl/media/artykuly/462482,paradowska-o-wystapie
niu-olejnik-na-konferencji-tuska-po-wejsciu-prokuratury-do-wprost.ntml (29.05. 2017)



78 DOMINIKA POPIELEC

zamienia w stenotypistg” (tamze). W analizowanym numerze pod katem
zawartosci w kontek$cie ujawnionej afery znalazto si¢ pie¢ publikacji,
opatrzonych m.in. nastgpujacymi tytulami: Kelnerski zamach stanu
Wojciecha Ciedli i Michata Krzymowskiego, Polska dygotalna Rafala
Kalukina. Ostatni artykut krytykowal sposoby pracy dziennikarskiej
redakcji (Kalukin 2014: 28).

Natomiast zwolennicy dziatan redakcji ,,Wprost”, np. redaktor mie-
sigcznika ,,Press” Andrzej Skworz w wywiadzie Kamili Baranowskiej na
famach ,,Do Rzeczy” wyrazit zadowolenie z solidarnosci dziennikarskie;.
Jednoczesnie zauwazyl, ze dziennikarze byli krytykowani przez
,»publicystow, nie dziennikarzy $ledczych czy reporterdw” i w jego opinii
»dotad wydawato mi si¢, ze to Jarostaw Kaczynski podzielit dziennikarzy,
teraz widze, ze Tusk robi to réwnie skutecznie” (Baranowska 2014: 11).
Zastosowany przez dziennikarke tytul wywiadu Politycy nas rozgrywajq,
ktory byt inspirowany uwagami redaktora Skworza, wskazuje na podziat nie
tylko klasy politycznej, ale takze mediow.

Z kolei Bronistaw Wildstein na tamach wspomnianego tygodnika
poroéwnal ujawnienie tasm ,,Wprost” do ,,afery Rywina”. W jego ocenie
,dominujace media”, np. ,,Gazeta Wyborcza”, beda popiera¢ dominacje
,establishmentu” z uwagi na to, ze ,,sprawa uderza w nas wszystkich”
(Wildstein 2014: 18). W felictonie zatytulowanym Odpowiedzialni zatkali
uszy Wildstein konstatuje, ze wyraznie zaznaczyla si¢ granica podziatu
mediow w kontekscie okreslenia stanowiska wzgledem reakcji premiera
Donalda Tuska na skandal. Publicysta stwierdzil, ze w gronie tzw. mediow
PZPR (Partii Zjednoczonych Publicystow Rzadowych)™, jak nazwat m.in.
tygodnik ,,Polityka”, afera byta rozpatrywana z perspektywy wyrzadzonej
szkody obozowi rzadzacemu. Wedlug Wildsteina tzw. media PZPR nie
skupily si¢ na treSci nagran, ktoére ujawnily patologiczne mechanizmy
w polskiej polityce, lecz dezawuowaly istote dziatan podjetych przez
dziennikarzy ,,Wprost”, co stanowi zaprzeczenie deklarowanych uprzednio
haset o standardach demokracji (Wildstein 2014). Nalezy ponadto
zaznaczyC, ze same tytuly oktadek tygodnika, m.in. Tusku, odejdz, Prostacy
zdrada klerkow III RP, definiujg postawe redakcji wobec premiera Tuska
i podkreslajg potrzebe ujawnienia afery.

Pomimo szeroko deklarowanej solidarno$ci dziennikarskiej nastgpito
zjawisko podziatu polskich mediéw wobec dziatan redakeji ,,Wprost”
i tre$ci ujawnionych rozméow. Bylo to zauwazalne w artykulach, felietonach
poszczegolnych dziennikarzy i publicystow.

1 Skrot wystepujacy w artykule zostal rozwinigty przez B. Wildsteina. Stanowi on
nawigzanie do skrotu oznaczajacego Polska Zjednoczong Parti¢ Robotnicza.
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Podsumowanie i wnioski

Niewatpliwie analizowana ,,afera tasmowa” przyczynita si¢ do sportre-
towania kulis uprawiania polityki oraz postawy mediéw. Opisywany
skandal wplynal na ksztalt polskiej sceny politycznej. Jednoczesnie
zaobserwowano, ze znajduja zastosowanie spostrzezenia Braina McNaira,
ktore podkreslajg pelienie przez media nie tylko funkcji poznawczych, ale
rowniez interpretacyjnych funkcji ,,analizy, oceny i komentarza” (McNair
1998: 87). Obok relacjonowania polityki, w szczegolnosci jej mechanizmow
bedacych poza zasiegiem obywateli, media staly si¢ ,kluczowa czescia
srodowiska, w ktorym polityka jest uprawiana” (tamze). Na tamach
tygodnikéw opinii poddawano dyskusjom szereg aspektow zwigzanych
z ,aferg taS§mowa”, poczawszy od przedmiotu i okolicznosci rozmow,
a skonczywszy na réznorodnych prognozach dotyczacych ksztaltu sceny
politycznej czy dhugofalowych skutkow tego skandalu dla jakosci
demokracji w Polsce. Wieloaspektowos$¢ tego zjawiska uwypuklita rowniez,
przywotujac McNaira, ze media zaakcentowaly swoj udzial ,,w dyskusjach
i decyzjach politycznych” nie tylko z powodu inicjowania tematow
publicznej dyskusji, ale takze z uwagi na swoj osad i recenzje pojawiajacych
si¢ wowczas roznorodnych ,,politycznych punktéw widzenia” (tamze) po
ujawnieniu afery.

W wyniku analizy wybranego materiatu badawczego nalezy stwierdzic,
ze ,,afera tasmowa” ujawniona przez tygodnik ,,Wprost” w czerwcu 2014 r.
przyczynita si¢ do politycznego podzialu w mediach. Te polityczna
polaryzacje w mediach mozna rozpatrywa¢ w kilku wymiarach. Jednym
z nich jest wyrazna krytyka politykow Owczesnej opozycji parlamentarnej
wobec zachowan obozu rzadzacego Platformy Obywatelskiej i Polskiego
Stronnictwa Ludowego. Ponadto opozycja negatywnie ocenila wkroczenie
funkcjonariuszy ABW do siedziby redakcji. Drugi wymiar politycznego
podzialu w mediach dotyczy postaw dziennikarzy i publicystow wobec
ujawnionych tasm. Z uwagi na fakt, ze analizowana afera zostala ujawniona
na tamach tygodnika, weryfikacji poddano inne tygodniki opinii pod katem
m.in. tytulow okladek oraz zawartosci wybranych publikacji koncentru-
jacych si¢ na konsekwencjach politycznych tasm i dotychczasowej
dziatalno$ci dziennikarzy ,,Wprost™.

Punktem zwrotnym, co zostalo wykazane na przykladzie cytowanych
opinii publicystek, okazala si¢ poczatkowa solidarno$¢ dziennikarska na
skutek wkroczenia ABW do siedziby redakcji ,, Wprost” wyrazona w postaci
listu popierajacego oraz krytycznej oceny Moniki Olejnik. Upatrywano
W tej sytuacji probe ograniczania wolnosci mediéw i utrudnianie wypekniania
jednej z kluczowych funkcji mediéw w systemie demokratycznym, jaka jest
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funkcja kontrolna. Za istotny element ksztaltujacej sig¢, poczatkowo
jednorodnej postawy mediow, nalezy uzna¢ opini¢ Moniki Olejnik, ktora
w imieniu $rodowiska dziennikarskiego w Polsce odniosta si¢ negatywnie
do braku zdecydowanej reakcji ze strony premiera rzadu. Nalezy te
deklaracje postawy uzna¢ za swoista cezurg, ktéra zapoczatkowata
pojawienie si¢ krytycznych uwag skierowanych pod adresem wspomnia-
nej dziennikarki i samej redakcji ,,Wprost”. W wybranych do analizy
tygodnikach uwidocznity si¢ dwie tendencje po ujawnieniu ,afery
tasmowej”. Na tamach ,,Polityki” i ,,Newsweeka” skupiano si¢ na ocenie
pracy dziennikarzy ,,Wprost” w kontekscie negatywnym oraz podkres-
lano ptynace niebezpieczenstwa dla osrodka wiadzy i panstwa na skutek
publikacji. Natomiast tygodnik ,,Do Rzeczy” wskazywal na powage
doniesien dziennikarzy ,,Wprost” na miar¢ ujawnionej ,,afery Rywina”
oraz jednoznacznie definiowal postawe konkretnych mediow.

Bibliografia

Anderson P.J. 2010, Konkurencyjne modele dziennikarstwa i demokracji [w:] Przysztosé¢
dziennikarstwa w dojrzalych demokracjach, red. P. J. Anderson, G. Ward, Warszawa.

Baczynski J. 2014, Wprost spod stotu, ,,Polityka”, nr 26, 25.06.—1.07.

Baranowska K. 2014, Politycy nas rozgrywajg, ,,Do Rzeczy”, nr 27/075, 30 czerwca—6
lipca.

Burzynska A., Majewski M, Bielakowski C., Nisztor P., Latkowski S. 2014, Afera pod-
stuchowa, ,,Wprost”, nr 25-22 czerwca.

Gasior M. 19.06.2014, Olejnik oglosita Tuskowi: ,, Cate Srodowisko dziennikarskie jest
przeciwko panu”. Publicystka ,,GW” ripostuje, http://natemat.pl/106879,0lejnik-
oglosila-tuskowi-cale-srodowisko-dziennikarskie-jest-przeciwko-panu-publicystka-
gw-ripostuje (29.05.2017).

Jakubowicz K. 2013, Media a demokracja w XXI wieku. Poszukiwanie nowych modeli,
Warszawa.

Kalukin R. 2014, Polska dygotalna, ,,Newsweek”, nr 26, 23-29.06.

Kononiuk T. 2013, Profesjonalizacja w dziennikarstwie. Migdzy modernizmem a nowo-
czesnoscig, \Warszawa.

Kopacz G. 18.06.2014, ABW w redakcji ,, Wprost” — naczelny nie oddaf nagran z podstu-
chow (wideo), http:/lwww.press.pl/tresc/35956,abw-w-redakcji-wprost---naczelny-
nie-oddal-nagran-z-podsluchow-_wideo_ (28.05.2017).

Latkowski S. 2014, Dlaczego dziennikarze zakladajq, zZe wiedzq lepiej niz zwykly obywa-
tel?, ,,Wprost”, nr 29, 20 lipca.

Latkowski S., Majewski M. 2014, Afera podstuchowa. Tasmy ,, Wprost”, Poznah.

Latkowski S., Majewski M. 2014, Tasma, ktora ma obali¢ rzqd, ,,Wprost”, nr 29/20
lipca.

Lewicki G. 2014, Dziennikarz ma uwieraé, ,,Wprost”, nr 29, 20 lipca.

Lis T. 2014, Cdn., ,,Newsweek”, nr 26, 23-29.06.

Lazarewicz C. Ten trzeci, ,,Wprost”, nr 29, 20 lipca.



Afera tasmowa z 2014 roku... 81

McNair B. 1998, Wprowadzenie do komunikowania politycznego, Poznan.

Michalczyk S. 2014, Dziennikarstwo i media jako instytucje. Teoretyczna analiza pro-
blemu [w:] Media a srodowisko spoleczne. Dylematy teorii i praktyki, t. 3, red.
S. Michalczyk, D. Krawczyk, Gliwice—Katowice.

Paradowska J. 2014, Papierowy zamach stanu, ,,Polityka”, nr 26, 25.06.-1.07.

Pleszczynski J. 2015, Etyka dziennikarska i dziennikarstwa, Warszawa.

Wildstein B. 2014, Dynamit pod systemem Tuska, czyli Rywin raz jeszcze, ,,Do Rzeczy”,
nr 26/074, 23-29 czerwca.

Wildstein B. 30.06.2014, Odpowiedzialni zatkali uszy, https://dorzeczy.pl/felietony/
3631/Odpowiedzialni-zatkali-uszy.html (29.05.2017).

Zawalska M. 2015, Wphyw mediow na polityke — ,,gwarant demokracji” czy zrédio jej
zagrozen [W:] Patologie w polskim Zyciu politycznym, red. K. Labedz, Krakow.
Centrum Badania Opinii Spotecznej, lipiec 2014, Spofeczny Odbior Afery Podstuchowej,
nr 104/2014, Warszawa, http://www.chos.pl/SPISKOM.POL/2014/K_104_14.PDF

(28.05.2017).

Instytut Monitorowania Mediow, lipiec 2014, Najbardziej opiniotwércze polskie media
w czerwcu 2014, Warszawa, http://mwww.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/ra
port _najbardziej_opiniotworcze_media_06_2014.pdf (28.05.2017).

Instytut Monitorowania Mediéw, sierpien 2014, Najbardziej opiniotworcze polskie media
w lipcu 2014, Warszawa, http://www.imm.com.pl/sites/default/files/raporty/raport
_najbardziej_opiniotworcze_media_07_2014.pdf (28.05.2017).

Instytut Monitorowania Mediow, wrzesien 2014, Najbardziej opiniotwércze polskie
media w sierpniu 2014, Warszawa, http://www.imm.com.pl/sites/default/files/ra
porty/raport_najbardziej_opiniotworcze_media_08_2014.pdf (28.05.2017).

List dziennikarzy w obronie ,,Wprost”, 18.06.2014, http://wyborcza.pl/1,76842,1618
1912 List_dziennikarzy_w_obronie__Wprost_.html (29.05.2017).

Palikot o aferze tasmowej: Cata elita jest zdegenerowana. Rzygac sie chce, 17.06.2014,
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/palikot-o-aferze-tasmowej-cala-elita-jest-zdegenero
wana-rzygac-sie-chce/9y4br (29.05.2017).

Paradowska o Olejnik: Jak sie jest emocjonalnym, to si¢ nie chodzi na konferencje,
20.06.2014, http://wiadomosci.dziennik.pl/media/artykuly/462482,paradowska-o-
wystapieniu-olejnik-na-konferencji-tuska-po-wejsciu-prokuratury-do-wprost.htmil
(29.05.2017).

>

Data przekazania tekstu: 4.08.2017 r.; data zaakceptowania tekstu: 15.10.2017 r.



w»Polityka i Spoleczenstwo” 4(15) / 2017

R DOI: 10.15584/polispol.2017.4.7

Jacek H. Kolodziej*

OCENY JAKO PODSTAWOWY PROBLEM ANALIZY
ZMEDIATYZOWANEJ PERSWAZJI POLITYCZNEJ

EVALUATIONS AS THE CORE ANALYTICAL PROBLEM
IN THE THEORY OF MEDIATED POLITICAL PERSUASION

Abstract

Evaluation is the fundamental component of persuasion, and as such is making the
constitutive frame for political conflicts. It is a function of meaning, concerning primarily
the expression of our principle and emotive attitudes to reality. Every persuasive evalua-
tion must be communicated — carried by verbal and non-verbal signs, assembled by codes
which organize emotions at three levels of: lexemes, evaluative statements and narrative
texts (superstructures). The text describes the main practices of evaluation in political
communication, following the premises of anthropology of word and mass media theory.
Working on the examples from political debates, selected means of persuasive evalua-
tions are tested. To recapitulate the aforementioned claims an overall structural model of
analysis is presented. It comprises all relevant factors and contexts of evaluation practices
in political persuasion.

Key words: theory of communication, persuasive evaluation, political communica-
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W niniejszym tek$cie rozwazam warunki odczytywania i interpreta-
cji ocen (traktowanych jako podstawowy srodek perswazji), wyrazanych
we wspotczesnym medialnym komunikowaniu politycznym. Twierdze,
ze wlaSciwe odczytanie (zatem i interpretacja) ocen zawartych w przeka-
zach politycznych wymaga podejScia komplementarnego, uwzgle-
dniajacego przestanki wynikajace, po pierwsze, z wielopoziomowosci
aktu perswazji, po drugie, z napi¢¢ bgdacych nastepstwem poszczegol-
nych aspektow oceniania oraz, po trzecie, z kluczowych kontekstow
nadawania i odczytywania (czyli negocjowania) ocen przez uczestnikow
komunikacji. Takie teoretyczne zalozenie wydaje si¢ oczywiste w odnie-
sieniu do zlozonych zjawisk komunikacyjnych, na co miedzy innymi
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wskazywal Edward T. Hall w Kontekscie i znaczeniu, gdy pisat ze ,,w $wie-
cie rzeczywistym kod, kontekst i znaczenie moga by¢ postrzegane wytacz-
nie jako rozne aspekty tego samego wydarzenia” (Godlewski, Mencwel,
Sulima 2003: 131).

Ocena jest elementarnym i najwazniejszym sktadnikiem i1 tworzy-
wem perswazji (a to oznacza, ze rowniez propagandy), stanowi zatem
fundament politycznego konfliktu. O funkcjonalnosci ocen w procesie
politycznej komunikacji §wiadczy wysoka czgstotliwo$¢ i pomystowos¢
stosowanych przez politykdw praktyk ocennych, jak rowniez coraz czgstsze
spory i ktétnie na poziomie metakomunikacyjnym i metaocennym.

Slowa, sady i opowiesci
— poziomy wyrazania ocen w perswazji

Czym jest ocena? Jest podstawowa, elementarng formg wyrazania
naszego jako$ciowego stosunku do rzeczywistosci. Jej nosnikiem sa
znaki (pozawerbalne i werbalne) zorganizowane w ramach kodow po-
rzadkujacych jako$ciowe roznicowanie rzeczywistosci. W tym tekscie
ograniczam zakres analizy do trzech pozioméw — werbalnych no$ni-
kéw ocen: stow, sadow ocennych i narracji (struktur nadrzednych).
Poziomy dziatania ocen mozna zilustrowa¢ za pomoca nastgpujacych
przyktadow:

(1) Cham —w zdaniu: Ja uwazam prezydenta Kaczyniskiego za chama®.

(2) Jak widze Adama Hofimana, to zawsze mysle: szkoda, ze na wiosng WSzyst-
kie balwany nie topniejq>.

(3A) Latem 1989 roku najwazniejsze bylo powolanie rzqdu Tadeusza Mazowiec-
kiego, w czym wraz z Leszkiem mielismy znaczgcy udzial. Zanim powstal ten
gabinet, wyznaczono mnie dokomisji, ktora miata przygotowaé regula-
min posiedzenia Zgromadzenia Narodowego (Kaczynski 2016: 53-54).

(3B) Dla mnie bylo jasne, Ze czes$¢ ruchu podziemnego jest stero-
wana, a komunisci majg w , Solidarnosci” aktywa lepsze niz agenturalne,
bo szczerze i bez obcigzen zaangazowane w zdobycie monopolu wiadzy dla sie-
bie oraz czesci komuny, tej mlodszej, nowoczesniejszej (Kaczynski 2016: 44).

(3C) Mozna powiedzied, ze atakowano nas ze wszystkich stron. Niektorzy z ko-
legow opowiadali o dziafaniach, jakie wywierano na nich bezposrednio, fgcznie
z zatrzymywaniem na drogach przez pandéw, ktorzy sugerowali, ze nalezy rozstaé
sig z Kaczynskim i mowili o jakichs zagrozeniach (Kaczynski 2016: 173).

! Janusz Palikot, Fakty TVN, 29.05.20009.
2 Stefan Niesiotowski, Radiozet.pl, 3.06.2014.
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Ocen¢ w przyktadzie (1) wyraza stowo ,,cham”, samowystarczalne
jako nosnik emocji. W tym przypadku ocena wynika z nacechowanego
negatywnie znaczenia leksykalnego wyrazu (‘prostak’, ‘cztowiek ordy-
narny’), z dodatkowym posmakiem negatywnego znaczenia konotacyj-
nego (‘chtop’, ‘wiesniak’). Decyzja paradygmatyczna autora (ktory
wyraz wybra¢ sposrod setek mozliwosci) jest rownoznaczna z decyzja
co do sity i kierunku fadunku emocjonalnego, ktéry ma by¢ czesciag
wypowiedzi.

Drugim, bardziej ztozonym poziomem ekspresji emocji i ocen jest
zdanie, a wlasciwie pewien jego typ szczegolnie przydatny w perswazji
— sad ocenny. Jest to zdanie zbudowane wedtug prostej formuty defini-
cyjnej: ,,.X sadzi / twierdzi, ze Y jest / ma ceche Z”. W tym przypadku
ocena wynika ze znaczen leksykalnych i konotacyjnych uzytych wyra-
zOw oraz, w uproszczeniu, z kombinacji dodatkowych znaczen, implika-
Cji i presupozycji na poziomie catej struktury wypowiedzi. Przyktad (1)
pokazuje ocene wyrazong explicite, a przyktad (2) oceng, ktorej rekon-
strukcja wymaga uwzglednienia dodatkowych przestanek (wiosng robi
si¢ cieplo; w wysokiej temperaturze $niezne balwany topnieja), kompe-
tencji do odkodowania presupozycji (skoro istnieje batwan, ktory rze-
komo nie stopniat tej wiosny oraz skoro autor zdania wskazuje konkret-
ng osobe, to ta osoba nabiera wlasciwosci balwana), jak réwniez umie-
jetnosci odczytania dwuznaczno$ci rzeczownika ,batwan” (‘figura ze
$niegu’ oraz ‘cztowiek ograniczony, ghupi’). Przyktad ten jest przy oka-
zji $wietng ilustracja, jak rosng komplikacje i ztozono$¢ kodowania po-
szczegblnych ocen na poziomie wypowiedzen (do ocen implikowanych
i presupozycji ocennych trzeba doda¢ co najmniej oceny insynuowane,
zakamuflowane, ironi¢ oraz gry stowne). Ponadto na tym poziomie czy-
telnicy otrzymuja informacje na temat podmiotu i jego stosunku do
przedmiotu oceny (,,zawsze mysle...”).

Tadeusz Pawtowski, piszac o emocjonalnie aktywnych wyrazeniach
jezykowych, ktére moga wystegpowa¢ w postaci ocen czystych oraz
Zwrotow oceniajgco-opisowych, zwracat uwage na to, ze w jezyku po-
tocznym czgsto jest bardzo trudno rozgraniczy¢ migdzy tymi odmianami
(Pawtowski 1986: 150-152). Podkreslat, ze konieczna jest ,relatywiza-
cja wyrazen do okre$lonego kontekstu uzycia”, poniewaz dane wyraze-
nie moze nabiera¢ emocjonalnej aktywnosci tylko w okreslonych kon-
tekstach (152). Przydatng kategorig opisu i analizy sagdow ocennych jest
definicja perswazyjna — intencjonalna modyfikacja sadu twierdzg-
cego, polegajaca na odpowiednim ,,natadowaniu emocjonalnym” wybra-
nego jego skladnika lub calosci. Powotal do zycia t¢ kategorie C.L.
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Stevenson (1963), skupiajac si¢ na definicjach, ktorych autorzy, w celu
osiagniecia emocjonalnego efektu, zmieniali zakres definiendum. Do-
brym przyktadem takiego zabiegu moze by¢ fragment dtuzszej radiowej
wypowiedzi marszatka Joachima Brudzinskiego, znamiennie poszerzaja-
cego zakres pojecia ,,totalna opozycja’:
(4) [...] bo wie pani, jak ja mam do wyboru opozycje, ktéra sama siebie nazywa
,,0pozycjq totalng”’, w wydaniu posta Nitrasa — nie chcg powiedzieé, ze biegajg-
cego po sejmie, po korytarzach sejmowych z szaleristwem w oczach
i nagrywajgcego postow obozu rzqdowego z paniq Pomaskq, z paniq postankq Jo-
anng Muchg spiewajgcq po nocy zza moéownicy sejmowej, jak mam do
wyboru posta Rudnickiego wrzeszczgcego i uniemozliwiajgcego opusi-
czenie sejmu do spotki z postem Olszewskim pani premier, czy wbiegajgcych do
gabinetu marszatka [..] (Sniadanie w Tréjce 2017).

Poszerzenie zakresu definiendum o nazwy wprowadzajace nega-
tywne skojarzenia z czynno$ciami nietypowymi dla roli postow, suge-
rujacymi niemal wprost, ze politycy opozycji zwariowali, to czgsta
odmiana dodawania tadunku emocjonalnego do wypowiedzi. Innymi
formami perswazji opartymi na mechanizmach definiowania — zdaniem
Pawlowskiego — sg przede wszystkim zabiegi zmierzajace do zmiany
tadunku emocjonalnego definiendum oraz definicje, ktore
daza do zastgpienia dotad uzywanego terminu przez termin o tadunku
emocjonalnym bardziej pozadanym przez tworce definicji (Pawtow-
ski 1986: 152). W tych przypadkach sita perswazyjna oceny wynika
z gry znaczen leksykalnych, konotacyjnych i sity fadunkéw emocjonal-
nych wpisanych w sktadniki definicji. Nalezatloby w tym miejscu przy-
pomnie¢ za Pawlowskim podstawowe kombinacje tadunkéw emocjo-
nalnych wystgpujacych w sadach ocennych (tab. 1).

Tab. 1. Typowe rozklady ladunkéw emocjonalnych
w definicji perswazyjnej

definiendum definiens

emocjonalnie neutralne emocjonalnie aktywny
emocjonalnie aktywne emocjonalnie neutralny

dodatni tadunek emocjonalny uyjemny tadunek emocjonalny
ujemny tadunek emocjonalny dodatni fadunek emocjonalny
tadunek emocjonalny danego rodzaju tadunek emocjonalny innego rodzaju
tadunek emocjonalny tadunek emocjonalny wzmocniony
niespdjny tadunek emocjonalny spojny tadunek emocjonalny

spojny tadunek emocjonalny niespojny fadunek emocjonalny

Zrodo: Pawtowski 1986: 154.
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Trzecim, najwyzszym poziomem perswazji i jednoczesnie najbar-
dziej ztozong forma wyrazania ocen jest narracja. W punkcie (3) A, B
i C ujeto krotkie fragmenty jednej z najbardziej znaczacych politycznych
narracji naszych czasow — opowiesci o Polsce Jarostawa Kaczynskiego.
Jej reprezentacja jest ksigzka Porozumienie przeciw monowtadzy autor-
stwa tego polityka (2016).

Tekst narracyjny to najbardziej zlozona jednostka wyrazania ocen
I zarazem nadrzgdna struktura perswazji. Obszerna literatura przedmiotu
dokumentuje szerokie mozliwo$ci poznawcze i eksplanacyjne teorii nar-
racji (Bal 2012; Rembowska-Ptuciennik 2012; Kohler Riessman 2009),
a w swietle jej postklasycznych zatozen mozna stosowac narzedzia nar-
ratologiczne do analizy komunikacji politycznej i perswazji (Kotodziej
2017). Narracje to fabuly i opowiesci, przy czym te pierwsze sg upo-
rzagdkowane chronologicznie i logicznie, stanowigc jakby idealne typy
historii. Z kolei opowiesci to specyficzne rozwinigcia fabut, opowiedzia-
ne w autorski sposob, tak by uwypukli¢ dziatania wybranych postaci
w konkretnych sekwencjach, miejscach, czasie i okolicznosciach. Tek-
stem narracyjnym nazwiemy za$ kazdorazowa konkretyzacj¢ — reprezen-
tacje opowiesci. Wynika z tego, ze opowie$ci niejako ,,istniejg poza tek-
stami” (mogg by¢ reprezentowane poprzez réznych autorow i roézne tek-
sty), przy czym wazng ich ceche stanowi to, ze sg czyms$ wigcej niz re-
plika rzeczywistosci. Sednem opowiesci narracyjnej jest bowiem odej-
scie od logiki prawdy-fatszu w celu amplifikacji — wzmocnienia lub
ostabienia poszczegdlnych motywow i wiasciwosci (Ziomek 1980: 118—
121). Co prawda opowies¢, podobnie jak wypowiedz o funkcji perswa-
zyjnej, moze by¢ catkiem prawdziwa, moze jednak by¢ jedynie prawdo-
podobna albo wrecz catkiem zmyslona, poniewaz nie o opis faktéw tu
chodzi. Kluczowe jest to, co dzieje si¢ miedzy narratorem i przedstawio-
nym przezen §wiatem sktadajgcym si¢ z postaci, ich dziatan, motywacji,
argumentow, stow etc. wspottworzacych pewng sensowng historig. Ta
wlasnie historia (jej forma i jej sens), wraz ze wszystkimi ocenami wyra-
zonymi na nizszych poziomach — oczywiscie pod warunkiem pewnego
poziomu spojnosci — stanowig najgtebsze uzasadnienie i najwigksza site
perswazji.

Teoria narracji dostarcza wygodnych narzedzi analizy, poniewaz
umozliwia rekonstrukcje opowiesci (stojacych za tekstami perswazyj-
nymi) i fabut, ktore w okreslonym momencie historii s upowszechniane
wraz z kulturowo uwarunkowanymi ocenami. Umozliwia analizg tych
sktadnikow komunikacji, ktore w innych metodach nie sg zwykle brane
pod uwage, a ktdre sg istotne w procesie wyrazania i interpretacji ocen.
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Pozwala skoncentrowa¢ si¢ na podmiocie oceny (kto ocene¢ nadaje: poli-
tyk, ekspert, dziennikarz, wyborca?), przedmiocie oceny (co jest ocenia-
ne?), nosnikach oceny (stowach, sadach i twierdzeniach, ikonach, sym-
bolach, intonacji, dzwigkach etc.) oraz kluczowej kwestii wyrazajacej si¢
w pytaniu: Z czego wynika (wypadkowa) sita i kierunek oceny? Ze
wzgledu na mozliwos¢ analizy strukturalnych napig¢ miedzy poszcze-
golnymi sktadnikami komunikacji, z uwzglgednieniem znaczacych relacji
miedzy narratorami i dziatajacymi postaciami oraz ze wzgledu na moz-
liwos$¢ rekonstrukcji samej esencji procesu naklaniania w zmediatyzo-
wanej polityce — czyli sensu krazacych opowiesci — trzeci poziom anali-
zy wydaje si¢ koniecznym i najwazniejszym sktadnikiem omawianego
modelu poznawczego.

Wroémy do przyktadu (3), ukazujacego fragmenty jednej z gltow-
nych polskich narracji politycznych ostatniej dekady. Narratorem jest
polityk — autor tekstu, fabutg i opowiescig — historia zmudnego przygo-
towywania i przeprowadzania przez braci (Jarostawa i Leszka Kaczyn-
skich) polskiej transformacji ustrojowej ,,od komunizmu po wolng i plu-
ralistyczna Polske” wbrew licznym przeszkodom, perypetiom, zdrajcom
i wrogom. Typ zastosowane]j narracji jest znaczacy: narrator pierwszo-
0sobowy jest uczestnikiem opisywanych wydarzen, ale jednocze$nie
panuje nad §wiatem przedstawionym. Jest to odmiana narracji auktorial-
nej (Stanzel 1955), ktorej tworca taczy rdézne jej odmiany: jest autorem,
autorytetem i kreatorem — pod pozorem ulegania namowom innych (3A)
zajmuje kluczowe stanowiska i podejmuje strategiczne decyzje. Jest
bohaterem. Ma réwnoczesnie cechy narratora wszechwiedzacego, wyra-
Za wiec oceny we wilasnym imieniu oraz w imieniu historii (3B), przy
czym swojej opowie$ci nadaje wymiar neutralnej, ,,obiektywnej” relacji
jednotorowej (,,Ja i brat versus caty swiat”) uzupelnianej reminiscencja-
mi na temat zapamigtanych zachowan wybranych osdb. Rodzi to specy-
ficzne napigcie migedzy lapidarnym stylem relacjonowania i prezentacji
a zaangazowaniem narratora wplatujacego refleksyjne uogolnienia beda-
ce podstawa do$¢ fundamentalnych i czesto anachronicznych ocen. Abs-
trahujac od postaci narratora — gtownego tematu tekstu, trescig opowie-
$ci jest najnowsza historia Polski oceniana poprzez ideologiczny filtr
antykomunizmu i antyliberalizmu, poprzez sprzeciw wobec polityki
dialogu i porozumieniom ,,Okragtego Stotu”, Lecha Walesy, politykow
Platformy Obywatelskiej i wszystkich innych politycznych przeciwni-
koéw Prawa i Sprawiedliwosci. Jest to do$¢ jednostronna, nacechowana
ocennie opowie$¢ o przyjazni i zdradzie wsrdd politykow, o wyrazistych
bohaterach i réwnie wyrazistych wrogach, o polskich lekach i wszech-
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obecnych zagrozeniach, ktérej niewatpliwg zaletg jest spojnos¢ fabularna
i relatywna prostota, co wptywa na szerokie mozliwosci powstawania
kolejnych reprezentacji tekstowych.

Podsumowujac, jako kluczowy sktadnik i istota perswazji, oceny sg
wypadkowa emocji wyrazanych na trzech poziomach wypowiedzi: stow
— zawierajacych pojedyncze tadunki ocenne, sagdow — dostarczajacych
uzasadnien, precyzujacych i ukierunkowujacych oceny na poziomie
struktur definicyjnych, oraz narracji — nadajacych catosciowy sens, ktory
determinuje wymowe wszystkich sktadnikow.

Oceny a intencje komunikacyjne i klamstwo

Podobnie jak wartosci, ktore okre$laja hierarchie spraw podstawo-
wych, oceny pokazuja, jak wzgledem wybranej skali waznosci postrzega-
my otaczajace nas przedmioty i zjawiska. Jako sktadnik procesu poznania
i r6znicowania $wiata, naleza oceny do sfery odczu¢ i emocji, czyli su-
biektywnych stanow poznawczych umozliwiajagcych podstawowe ,,upo-
rzadkowanie” rzeczywisto$ci, czemu czgsto towarzyszy proba ich ujaw-
nienia — zatem i uzgodnienia, wpisania w istniejacy porzadek rzeczy do-
brych i ztych, lepszych i gorszych. Z tego punktu widzenia czynno$¢ oce-
niania to aktywnos$¢ kognitywna i praktyka komunikacyjna zarazem, pole-
gajaca na intencjonalnym przypisaniu okreslonej wartosci przedmiotowi,
osobie badz zjawisku poprzez ich powigzanie z istniejgcymi, utrwalonymi
kulturowo kodami réznicowania sktadnikow rzeczywistosci w taki sposob,
by odwota¢ si¢ do koddéw uruchamiajagcych pozytywne lub negatywne
emocje. Taka jest perspektywa jednostki badz instytucji, ktora zamierza
zakomunikowa¢ innym swoj obraz $wiata, a w szczegdlnym przypadku
przekona¢ innych, ze powinni mysle¢ tak samo. To polowa rownania.

Intencjonalnie wytworzony i utrwalony w formie tekstu przekaz
moze zaistnie¢ wylgcznie w konkretnej sytuacji jego odczytania, ,,0dbio-
ru” (Witosz 2014: 60-61), poniewaz najwazniejszy wyznacznik tekstu —
jego spojnos¢ — ,,odkrywana jest i konkretyzowana w akcie interpretacji,
jest wiec zadaniem, ktére bierze na siebie odbiorca” (Witosz 2014: 61;
Mayenowa 1974)°. Nie ma znaczenia, czy jest to jednostkowy tekst czy
wytwor masowej komunikacji — w procesie oceniania zawsze wystepuje

% Licznych argument6w na to dostarcza podstawowa wiedza z zakresu ,,antropologii
stowa”, integrujaca takie dyscypliny, jak tekstologia, poetyka, socjolingwistyka czy
komunikologia (Godlewski, Mencwel, Sulima 2003; Bartminski, Niebrzegowska-
Bartminska 2009: 11).
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odbiorca-czytelnik, ktory odczuwa i interpretuje nacechowanie ocenne
tekstu na podstawie jego cech immanentnych, swoich kompetencji ko-
munikacyjnych i doswiadczen oraz wiedzy wynikajacej z uwzglednienia
pozostatych sktadnikéw komunikacji. Warto dodac, ze jest to proces
uwarunkowany, z jednej strony, mozliwos$cig catkiem otwartej interpre-
tacji*, a z drugiej strony — ograniczony psychospotecznymi i kulturowy-
mi wyznacznikami ludzkiej selektywnosci, a zatem i interpretacji zna-
czen (Pisarek 2008: 217).

To, Ze oceny perswazyjne muszg by¢ komunikowane, stwarza moz-
liwo$¢ zaistnienia bardzo waznego rozdzwigku: oceny odczuwane
(jako wynik emocji, nastroju, przekonania, stereotypu, uprzedzenia, po-
stawy, wiedzy etc.) oraz oceny komunikowane moga nie by¢, i cze-
sto nie sa, jednakowe. Walery Pisarek podkresla, ze dzigki wynalazkowi
znaku czlowiek zyskal dwie fundamentalne kompetencje komunikacyj-
ne: oznaczania (przypisywania znaczen przedmiotom odlegtym) oraz
udawania i klamstwa — kazdy znak wilasciwy (symbol) jest bowiem
,»przynajmniej potencjalnie no$nikiem nieprawdziwej informacji” (Pisa-
rek 2008: 11). W sensie semiotycznym ocena to symbol — zatem moze,
lecz nie musi odzwierciedla¢ tego, co naprawde myslimy. Ta whasciwo$¢
ocen, ktorag mozna by nazwaé potencjatem gry z prawda, otwiera rozlicz-
ne mozliwosci budowania znaczen i wypowiedzi perswazyjnych i tworze-
nia argumentoéw stuzacych naktanianiu.

Poza wspomniang wtasciwoscig, oceny sg tym sktadnikiem wypo-
wiedzi perswazyjnej, ktory ujawnia hierarchi¢ wartosci i §wiatopoglad
autora wypowiedzi, precyzujg jego stosunek do konkretnych zjawisk
i przedmiotow, wyrazajg jego emocje, budujg argumenty majace pozy-
ska¢ przychylnos¢ innych, ale rowniez stanowig propozycje emo-
cjonalnego porozumienia z partnerem komunikacji na bazie jako-
sciowego uporzadkowania spraw.

Na poziomie komunikowania masowego (i komunikacji publicznej)
procesy negocjowania wymowy ocennej przez nadawcoOw 1 publicznos¢
sg bardzo ztozone. Mamy do czynienia z ocenami jednostkowymi i czast-
kowymi oraz wigzkami ocen konwencjonalnie zbieznych z okre§lonymi
podmiotami komunikacji (na ogét znamy kierunek i typowe formy ocen

* Otwarto$é interpretacji przekazu, w tym ocen, zalezy od typu tekstu. Na jednym bie-
gunie znajduje si¢ tekst artystyczny, bedacy ,,dzietem otwartym™ w rozumieniu nadanym
przez Umberto Eco (2008), majacy potencjalnie nieskonczenie wiele odczytan i sensow. Na
drugim biegunie sa — przynajmniej hipotetycznie — teksty w pelni ,,zamknigte” jak np. akty
prawne. W medialnej komunikacji politycznej zdarzaja si¢ teksty kazdego rodzaju — na tym
polega zreszta jedna z trudnosci interpretacji wypowiedzi ocennych.
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nadawanych przez konkretne partie polityczne, podobnie jak wiemy,
jakich ocen mozna oczekiwa¢ od wigkszo$ci najpopularniejszych me-
didéw i publicystow). Wiemy tez, ze systemy ocen nadawanych i systemy
ocen w $wiadomosci odbiorcoOw sg wzajemnie uwarunkowane.

Metakomunikacyjne spory o oceny
jako zabieg perswazyjny

Coraz czestszym sktadnikiem komunikacji politycznej sg spory o to,

czy dana ocena zostala w ogbdle wyrazona (,,ja tego nie powiedzialem™)
albo czy zostala precyzyjnie opisana (,,wyrywa pan moje stowa z kon-
tekstu”). Z punktu widzenia mechanizmu perswazji niewazne jest, czy
dochodzi do rzeczywistego nieuzgodnienia kodow, czy tez politycy
udaja lub ktamia, ze odczuwaja oceny odmiennie (zwykle gorzej od in-
terpretacji rywala) — rzecz w tym, ze powstaje konfliktowa sytuacja ko-
munikacyjna, generujaca uzyteczne perswazyjnie skrypty. Jeden z nich
odgrywany jest zgodnie ze skryptem ,,ja tego nie powiedziatem”. Przy-
ktad (5) pokazuje taka sytuacje, ktorej podtoze stanowi zjawisko aberra-
cyjnego kodowania.

(5) Rozmowa Krzysztofa Ziemca z Jarostawem Kaczynskim (PiS 2006)

K. Z.: Panie Premierze rozmawiamy w wyjatkowym momencie, w momencie du-
zego politycznego kryzysu w kraju i w momencie, nie ukrywajmy, kiedy wazg si¢
losy takze pana gabinetu. W tym momencie stowa, ktore powiedzial pan w dzisiej-
szej ,,Rzeczpospolitej” wydaja sie grozne. Stowa, kiedy moéwi pan, ze
mozemy podjac¢ taka decyzj¢, zeby wtadzy nie straci¢. Co Pan
mial na mys§li?

J. K.: Miatem na mys$li decyzje, odnoszace si¢ do parlamentarnych porozumien.
AwieC nic groznego w tym nie ma, chyba ze dla kogo$ grozna jest sa-
ma nasza wladza, jezeli kto§ domyslat si¢ czego$ innego to catkowicie niestusznie.
K. Z.: Pozostawil pan pewna furtk¢ i mozna si¢ domys$laé pewnych po-
zakonstytucyjnych dziatan, dlatego o to pytam.

J. K.: Nie, nie, nie panie redaktorze, to jest calkowite nieporozumienie
i ja sadze, ze to jest interpretacja z nie do konca dobrag wola.

K. Z.: A dlaczego pan nie chciat dokonczy¢ tego zdania w ten sposob jak teraz pan
to mowi?

J.K.: Nie pytano mnie o to po prostu. Sadzg, ze redaktorzy ,,Rzeczpospolitej” zro-
zumieli o co chodzi.

W ocenie dziennikarza polityk zakomunikowat, ze w obliczu kryzy-

su jego partia moze podja¢ [kazda] decyzje¢, zeby wiladzy nie stracié.
Dziennikarz w swojej interpretacji uznal, ze wypowiedz (implicytnie)
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dotyczy wszelkich mozliwych dziatan, rowniez sprzecznych z prawem.
Jego poszerzajaca interpretacja jest w petni uprawniona, poniewaz stowa
polityka sa — zapewne celowo — sformutowane tak, by rozmy¢ zakresy
znaczen. W tej sytuacji dziennikarz, chcgc reprezentowac szersze grono
czytelnikow wywiadu, szczegolnie tych, ktorzy — znajac predylekcje
polityka do stosowania retoryki niedopowiedzen, aluzji, presup0zycji
i insynuacji — interpretowali przekaz poszerzajaco, domaga si¢ uscisle-
nia, o co chodzito. Polityk nie tylko nie przyznaje si¢ do retorycznego
zabiegu, a wrecz, jak pokazuje przyktad, odpowiada atakiem, zarzucajac
ztg wolg — i zIg interpretacj¢ — wszystkim innym.

Praktyki erystyczne bazujace na rozbieznoSciach odczytywania ko-
dow ocen sa czestg i wygodng formg perswazji rowniez dlatego, ze stuza
do zamazywania odpowiedzialno$ci za wypowiedziane stowa, zgodnie
z prostym i do$¢ naiwnym skryptem erystycznym: ,,Najpierw obrzuce
kogo$ blotem — potem wytlumacze, ze chodzilo mi o poczgstowanie
cukierkiem”.

Drugim powszechnym $rodkiem perswazji wykorzystujacym me-
chanizm zamazywania intencji i kontekstu komunikacji jest celowa de-
kontekstualizacja wyrazenia zawierajacego tadunek emocjonalny. Wy-
starczy przytapa¢ politycznego rywala, ,,pozyskaé jego stowa”, ktore
zawieraja odpowiedni fadunek emocji. Stowa te, odpowiednio wyprepa-
rowane z intencji i pelnego kontekstu, powtarzane w nowym konteks$cie,
nabierajg z czasem nowych asocjacji emocjonalnych. Wymownym przy-
ktadem sg stowa wypowiedziane przez nielegalnie podstuchiwanego
ministra spraw wewngtrznych w prywatnej rozmowie przy alkoholu
z prezesem NBP, wykorzystanej przez opozycje do zmasowanej kampa-
nii dyskredytacyjnej. W przypadku tego ministra przedmiotem kampanii
staly sie dwa nast¢pujace cytaty, oznaczone dalej jako (6) i (7).

(6) Pierwszy fragment podstuchanej wypowiedzi Bartlomieja Sienkiewicza

— Panstwo polskie istnieje teoretycznie. Praktycznie nie istnieje, dlatego ze dziala
poszczegolnymi swoimi fragmentami, nie rozumiejqc, Ze panstwo jest catoscig.
Tam, gdzie panstwo dziala jako calos¢, ma zdumiewajgcq skutecznosé. Tylko jakos
nikt nie chce korzystaé z tej ...

(Marek Belka) — Nie ma kultury wspélpracy instytucji...

— Doktadnie. Jak si¢ jg wymusza roznymi gestami, takimi, Smakimi, to si¢ okazuje,
ze mozna dostac jakies przyzwoite narzedzia.

(Marek Belka): — Masz w nas absolutnego sojusznika. To jest rzecz, ktéra nas,
mozna powiedzie¢, przesladuje wrecz. Brak wspoipracy instytucji panstwo-
wych®,

® Na podst.: Nielegalnie nagrana rozmowa Marka Belki (NBP) z Bartlomiejem
Sienkiewiczem (MSW), Studio Grot, http://grotv.weebly.com/ (20.06.2014).
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(7) Drugi fragment podstuchanej wypowiedzi Bartlomieja Sienkiewicza

— ,,Polskie inwestycje rozwojowe ” sq, niestety, jak to si¢ gérnolotnie nazywa i bar-
dzo eufemistycznie... Ich po prostu nie ma. To ch..., d... i kamieni kupa®.

Bardzo szybko obie mysli zostaty przez przeciwnikow politycznych
polaczone w jedng ocen¢ o tresci ,,Zdaniem ministra Bartlomieja Sien-
kiewicza polskie panstwo istnieje tylko teoretycznie, niczym «ch..., d...
i kamieni kupa»”, ktorej implikowang podstawa miata by¢ wywotana
alkoholem ,,szczera deklaracja” na temat skutecznos$ci polityki wtasnego
rzadu. Ostatnie zdanie z przyktadu (7) rzeczywiscie stalo si¢ lejtmoty-
wem niosgcym calg — silnie perswazyjng — tez¢ powtarzang przy kazdej
mozliwej okazji.

Tymczasem wypowiedz (6) jest opinig o stanie panstwa, a wypo-
wiedz (7) — opinig o jednostkowym programie inwestycyjnym. Dotycza
wigc innych zagadnien. Kluczowe dla odpowiedniej interpretacji ocen
zawartych w wypowiedzi (6) sa okoliczno$ci rozmowy i intencje roz-
mawiajacych. Nawet bez uwzglednienia kontekstu rozmowy widac ja-
sno, ze jest mato prawdopodobne, by mowiacy te stowa minister mial na
celu dyskredytacje wiasnego rzadu. O co mogto mu chodzi¢? Mozliwej
odpowiedzi udziela Jerzy Bartminski, ktory zwraca uwage na to, ze mini-
ster ,,chciat da¢ dobitny wyraz swojej troski o stan Rzeczypospolitej” (Pu-
cutek 2016). Odcigcie pierwotnych intencji wraz z modyfikacja znaczenia
i propagandowym zabiegiem ,,lejtmotywizacji” odwrocity te intencje.

Rownie interesujacym przyktadem jest silnie nacechowany emoc;jo-
nalnie, pejoratywny zwrot ,,dorzynanie watah”, uzyty pierwotnie przez
Radostawa Sikorskiego w czasie wyborczego spotkania Platformy Oby-
watelskiej po debacie Donalda Tuska z Jarostawem Kaczynskim 21 paz-
dziernika w 2007 r.:

(8) Spisane sq stowa i czyny, poeta pamigta. Ci, ktérzy zlamig prawo, poniosq za to
odpowiedzialnos¢. Jeszcze jedna bitwa, jeszcze doriniemy watahy, wygra-

my te batalie.

Zwrot ,,dorzynanie watah” zrobit zawrotng kariere dopiero w swoim
,drugim zyciu”, pierwotnie przeszedt bez echa. W pazdzierniku 2007 r.,
po przejsciu do Platformy Obywatelskiej Radostaw Sikorski, zapewne
w celu zademonstrowania lojalno$ci wobec lidera nowej partii, zwrocit
si¢ don, tworzac — jak sam przyznat — ,,sienkiewiczowski idiom” (Mi-
chalski 2008), ktory mial w dobitny sposdb zmobilizowaé Platformeg
i rownoczes$nie podkresli¢ jego stosunek do politykoéw PiS-u. Dopiero po

® Tamze.
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wyborczym sukcesie Platformy idiom ozyt w perswazji Prawa i Spra-
wiedliwo$ci, wyjety z metaforycznego kontekstu wiecowych potajanek,
oderwat si¢ od oznaczanych elementow, a to, co w nim najbardziej zna-
czace — dostowne odczytanie brutalnej tresci podrzynania gardet — nabra-
fo prymarnego odniesienia. W ten sposob wieloznaczny zwrot stat si¢
jednoznaczng ocena, ktéra nota bene zostalta wkomponowana w ery-
styczny trop, polegajacy na przypisywaniu politykom Platformy intencji
mordowania politykow PiS-u (wraz z podobnymi perswazyjnymi
symulakrami, jak np. Tuska ,,wyginiecie jak dinozaury”, Palikota ,,wypa-
troszenie Jarostawa Kaczynskiego”, perswazyjnie sklejone z rzeczywista
zbrodnig Marka Rosiaka przez Ryszarda C.).

Truizmem jest twierdzenie, ze komunikacja polityczna stuzy pod-
miotom do wyrdznienia si¢ na tle konkurencji w procesie politycznej
rywalizacji, podobnie jak teza, ze istota demokracji liberalnej jest plura-
lizm polityczny oraz demokratyczny, parlamentarny konflikt. Biezaca
zmediatyzowana rywalizacja polityczna modyfikuje jednak powyzsze
zatozenia w jednym Kierunku: coraz bardziej liczy si¢ wyrazisto$¢ kon-
fliktu, osiggana poprzez doboér odpowiednio nacechowanych emocjonal-
nie ocen. Dziennikarskie opowiesci o polityce traca cechy medialnie
konstruowanego agonu (oryginalnie majacego duzo wspolnego z gra),
stajac si¢ glebokim antagonizmem (blizszym walce na serio, ,,na Smieré¢
i zycie”) — audiowizualng transmisja z licznych pojedynkow ,,gladiato-
row” wyspecjalizowanych w sztuce erystycznej dyskredytacji bez gra-
nic. Tworzywem medialno-politycznego antagonizmu sg oceny, kto-
rych uzyteczno$¢ jest funkcja potencjatu budowania tadunku emocjo-
nalnego o dwu biegunach: hagiograficznej idealizacji i cynicznej dys-
kredytacji.

Oceny w polskim zmediatyzowanym konflikcie politycznym

Czynniki natury kulturowej i ewolucja systemu spoteczno-politycz-
nego wyznaczajg specyficzne cechy interpretacji ocen przez uczestnikow
masowego komunikowania w spoteczenstwach, ktore rozwijaly si¢ po-
dobnie. Podobienstwo to konczy si¢, gdy spojrze¢ na bardziej szczegod-
towe mapy krajowych systeméw medialnych, w ktoérych zmieniajgce si¢
konstelacje medialne i polityczne utozone sg w niepowtarzalne wzory
wyznaczone przez polityke i rynek (Kotodziej 2011; 2012). Na tym po-
ziomie oceny odczytywane powinny by¢ w kontek$cie wiedzy i do-
swiadczen odbiorcow obejmujgcych kazdy srodek komunikacji.
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Tabela 2 zawiera probe syntetycznego ujecia wszystkich podstawo-
wych czynnikow oceniania (jako perswazyjnej praktyki nadawczej i od-
biorczej). Ujeto w niej sktadniki wezesniej opisane i zilustrowane przy-
ktadami (poziomy wyrazania ocen), jak i pozostate, na ktérych omowie-
nie nie starczylo miejsca w krotkim artykule. Wszystkie wymienione
w tabeli czynniki wspottworzg konstelacje elementéw wplywajacych na

sile, kierunek i interpretacj¢ ocen.

Tab. 2. Konteksty i czynniki oceniania w zmediatyzowanej perswazji politycznej

Czynniki determinujace proces oceniania
Poziomy i odczytywania ocen
wygzz;ma Funkcja aspekty aspekty konteksty
aksjologiczne strukturalne sytuacyjne
okreslenie pola Kto jest podmio- |Jakie relacje z Co wnoszg badz
stowo/ semantycznego tem oceniajgcym? | innymi ocenami | zmieniajg — i w
wyrazenie i wstepnej sity Co jest no$nikiem |tworzy dana jakim stopniu:
tadunku emocjo- | oceny? ocena? — pierwotne
nalnego Co jest przedmio- |Jakie sg relacje intencje autora?
ukierunkowanie/  [tem oceny? mi¢dzy oceng — jego reputacja
sad ocenny/ |wzmocnienie/ Jakiej hierarchii |jednostkowa a i wiarygodno$¢?
syntagma argumentacja ocena jest wymowa calo- |- wiarygodnosé
fadunku emocjo- | czgscia? Sci? medium?
nalnego Do jakiej dzie- |Czy wystepuja |- przypisanie
dziny ocena mechanizmy medium do
nalezy? przeniesienia okreslonego
okreslenie sensu tadunkow ocen- kregu zaufania?
narracja catej opowiesci nych miedzy — gatunek wypo-
i poszczegodlnych podmiotami i wiedzi?
ocen przedmiotami — cechy styli-
ocen? styczne?
— okolicznosci
wyrazenia
oceny?

Zrédlo: opracowanie wihasne.

Sposrod kontekstow sytuacyjnych na szczegdlng uwage zastuguje
stopien wiarygodnosci (medium, dziennikarza) jako przestanka
interpretacji oceny’. Uczestnicy komunikacji zwykle realizuja prosty
model relacji oparty na zatozeniu co do wspdlnoty jezyka, zgodnoSci
kodéw — w wystarczajgcym stopniu, by moc si¢ sensownie komuniko-

" Wiarygodnosé to jeden z filaréw zaufania spotecznego — pozadanego stanu funk-
cjonowania spoteczenstwa, w ktorym ludzie i instytucje dziataja na podstawie przekona-
nia, ze ich sprawy wzajemnie potoczg si¢ dobrze (Sztompka 2007: 69—70).
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waé. Towarzyszy temu teoretyczne zalozenie co do odpowiedniego po-
ziomu wzajemnego zaufania, ktére jest warunkiem sine qua non sen-
sownej komunikacji. Wiarygodnos$¢ to zaufanie zbudowane na podsta-
wie dobrej reputacji (osiaganej dzigki wezesniejszym dzialaniom, ktore
mogag wskazywaé¢ na wiarygodno$¢ réwniez w przysztosci — Sztompka
2007: 226) i pozytywnego wizerunku (sumy cech, ktore ,,wystawia si¢
na pokaz”).

W rzeczywisto$ci specyfika komunikacji politycznej w naszym sys-
temie (spelniajacym wigkszo$¢ wyznacznikéw spolaryzowanego plurali-
zmu oraz zaawansowanego paralelizmu politycznego) polega miedzy
innymi na tym, ze zaufanie i wiarygodno$¢ mediéw funkcjonuje w obre-
bie dziennikarsko-politycznych kregéw zaufania, porozdzielanych
srodowiskiem aktywnej nieufnosci. Przynalezno$¢ do danego kregu
jest rownoznaczna z automatycznym uzyskaniem kredytu zaufania. Kre-
dyty zaufania rozdawane sg tatwo. Moga by¢ wynikiem rekomendacji,
np. ksiezy zalecajacych czytanie ,,Go$cia Niedzielnego” (wiarygodnosé
,»Sprowokowana”) lub innych, pozamerytorycznych czynnikéw (przeno-
szenia autorytetu z danej instytucji na dane medium, $rodowiskowego
mimetyzmu, bezkrytycznego przyjmowania wzoréow aktywnosci medial-
nej $srodowisk wiadzy lub opozycji etc.). Glgbokim kontekstem obecne-
go stanu komunikacji politycznej w Polsce jest dominujaca kultura
nieufnos$ci i cynizmu, ktérg mozna okresli¢ jako proces i tendencje
do utrwalania si¢ tych wzorow, norm i wartosci, ktore nakazuja podejrzli-
wos¢ 1 zasadniczg nieufno$¢ wobec innych instytucji i zwigzanych z nimi
ludzi®. Zrodtem jest poglebiajacy sie co najmniej od 2005 r. podziat spo-
teczno-polityczny, irracjonalnie wzmocniony po tragedii smolenskiej
w 2010 r., ktorego odzwierciedleniem jest dynamiczny rozwoj konfron-
tacyjnego, antagonizujgcego i stygmatyzujacego paradygmatu komuni-
kacji politycznej (Pucutek 2016).

Normg stato si¢ przypisywanie przez przedstawicieli kregdw zaufa-
nia najgorszych intencji i najbardziej ohydnych dziatan innym krggom,
czemu towarzyszy mechanizm rozchwiania naturalnych rozktadéw ufno-
$ci i nieufnosci: wewnatrz krggébw sztucznie podnoszony jest poziom
i kapitat zaufania, a migdzy kregami — rowniez irracjonalnie zwigksza si¢
poziom nieufnosci. W tej sytuacji nie da si¢ stosowac zwyczajowych,
racjonalnych kryteriow interpretacji ocen’, poniewaz sa one determino-

® Teoretyczne podstawy badania kultury zaufania/nieufnosci proponuje Piotr
Sztompka (2007: 222-227, 265-281, 291-294).

® Nie chce przy tym podzielaé stanowiska relatywistycznego, ze ,kazdy podmiot”
na swoj sposob psuje poziom zaufania, ani zaktada¢ istnienia w tym wzgledzie symetrii
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wane przez swoisto$¢ relacji migdzy krggami. Wynika z tego, ze brak
kompetencji w zakresie rozpoznania przynaleznosci medium/dziennikarza
do danego kregu moze wregcz uniemozliwia¢ odpowiednig komunikacje.
Przyktadowo, staty czytelnik ,,Gazety Polskiej” czy widz ,,TV Trwam!”
z glebokim przekonaniem i apriorycznie odrzuci oceny wyrazone przez
dziennikarzy ,,Gazety Wyborczej”, uznajac je za ,,w oczywisty sposob
zmanipulowane i nieprawdziwe”, nawet gdy beda czystym opisem fak-
tow. Na podobnej zasadzie czytelnik ,,Newsweeka Polska” zapewne z gory
uzna niemal kazda wypowiedz redakcji ,,wSieci” za ktamliwa i niena-
wistng wobec Platformy Obywatelskiej czy KOD-u.

Sytuacje komplikuje to, ze omawiane konteksty podlegaja modyfi-
kacjom: zmieniajg si¢ dysponenci (finansowi i polityczni) mediow, re-
daktorzy i redakcje, podobnie jak konstelacje wtadzy i opozycji. Glowne
kregi zaufania pozostajag w miare¢ trwale, ale istnieje pewien poziom mo-
bilnosci dziennikarzy mig¢dzy nimi. Ponadto réwniez sami dziennikarze
i ich instytucje mogg, nawet w wyniku jednego zdarzenia, zyska¢ na repu-
tacji lub ja straci¢. Narzucajacym si¢ przyktadem zmiany na gorsze jest
Cezary Gmyz po artykule pt. Trotyl na wraku tupolewa w ,,Rzeczpospo-
litej” (30.10.2012) czy Ewa Siedlecka (i jej rosngcy autorytet) w wyniku
serii kompetentnych publikacji na temat Trybunatu Konstytucyjnego
(2016-2017).

Zapewne kultura nieufno$ci spotecznej i instytucjonalnej w Polsce
oraz polaryzacja medialno-polityczna maja wiele przyczyn kulturowych
i spotecznych, jednak chyba podstawowym czynnikiem eskalacji ocen
i spadku jakosci publicznej perswazji sg zachowania samych politykow.
Przejawem polaryzacji jest radykalizacja jezyka zwasnionych podmio-
tow, a zauwazalnym schematem publicznej perswazji jest rytualizacja
dwu wymiennych strategii komunikowania, za pomocg ktorych gtowne
podmioty bombardujg si¢ wzajemnie. Pozytywna autoprezentacija przyje-
ta posta¢ niemal bezgranicznej hagiograficznej idealizacji swojego kre-
gu, a zamiar zniszczenia przeciwnika ujawnia si¢ niemal wyltacznie po-
przez cyniczng dyskredytacj¢. Najmtodsze ugrupowania parlamentarne
Z kolei, pragnac odrozni¢ si¢ od dwu gtéwnych oponentéw, buduja powoli
roOwnie zrytualizowang odmiang perswazji, opartej na schemacie rady-
kalnej nieufno$ci wobec duopolu PiS — Platforma Obywatelska.

miedzy dwiema najwigkszymi sitami politycznymi w Polsce — odtworzenie rzeczywistej
mapy kregow zaufania wraz z granicami aktywnej nieufnosci w polskiej sferze publicz-
nej, wraz z naszkicowaniem historycznego rozwoju sytuacji od 2005 r., byloby bardzo
interesujagcym zamierzeniem empirycznym — jednak dalece wykraczajacym poza mozli-
wosci tego tekstu.
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Z punktu widzenia pragmatyki perswazji i ocen widoczny jest me-
chanizm wzajemnego ,,nakrgcania si¢” politykoéw i wzmacniania nada-
wanych ocen, zwlaszcza gdy zapewniona jest medialna publiczno$¢.
Media relacjonujace wydarzenia polityczne sa warunkiem Sine qua non
opisywanej eskalacji — mozna by pomysle¢, ze politycy przekraczaja
kolejne granice stosownosci tylko wtedy, gdy majg zapewniong jak naj-
szerszg publiczno$¢. Naturalnym kontekstem sg transmitowane debaty
parlamentarne oraz wszelkie inne publiczne areny walki, na ktorych
politycy nie sag nadmiernie ograniczeni regutami zachowania si¢. Przy-
ktad (9) ilustruje jakos$¢ parlamentarnych pyskowek (bo jak to inaczej
okreslic?):

(9) Sejm RP, kumulacja ocen:

— Panie Marszatku! Wysoka Izbo! (Gwar na sali, dzwonek) Swego czasu...

(Poset Rafat Grupinski: Do Moskwy!)

— ...juz dos¢ dawno temu, ale moje pokolenie...

(Poset Stawomir Nitras: To sq bajki.)

— ...Swietnie to pamigta, prezydent de Gaulle uzywaf takiego okreslenia. ,, partia

>

zewnegtrzna”. (Poruszenie na sali, oklaski). (Poset Krystyna Pawlowicz: Tak
jest!).

— Mowil to o ludziach, ktorzy byli otumanieni szalenczq i zbrodniczg
ideg... (Poruszenie na sali). (Posel Borys Budka: Do Moskwy! Do Mo-
skwy!)

— ...alew cos wierzyli. A wy nie wierzycie w nic...

(Postowie Klubu Parlamentarnego Platforma Obywatelska skandujg: Donald Tusk!
Donald Tusk! Donald Tusk!).

— ..poza waszymi interesami i interesikami. Wy jestescie dzisiaj par-
tig zewnegtrzng, wy kompromitujecie Polske, jestescie przeciw

. ;.. L, 10
Polsce, jestescie i byliscie zawsze ™.

Parlamentarna wymiana morderczych ocen stata sie jaki$ czas temu,
niestety, prymarnym i wzorotworczym srodowiskiem publicznej komu-
nikacji politycznej w Polsce™. Wystepujace w niej oceny przekraczaja
kolejne bariery stosownosci, dostarczajgc przy okazji wygodnych przy-
ktadow i1 pomystow dziennikarzom i publicystom. Przyktad (9) pokazuje

10 Stenogram z posiedzenia nr 37 Sejmu RP, 09.03.2017, http://search.sejm.gov.pl/
SejmSearch/ADDL.aspx?SelectResult (10.05.2017).

" Debata odbyta sie 9 marca 2017 r., w dniu wyboru Donalda Tuska na druga ka-
dencje Przewodniczacego Rady Europejskiej. Przedmiotem awantury byl wniosek
0 przerw¢ w wieczornych obradach do czasu powrotu delegacji z Brukseli, przeciwko
ktoremu opowiedziat si¢ lider rzadzacej partii.
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gleboki konflikt, w ktérym obie strony obrazaja si¢ za pomoca ocen wy-
razonych eksplicytnie (,,kompromitujecie Polske”) i implicytnie (,,jeste-
$cie partig zewngtrzng”), poprzez insynuacje na poziomie sagdoéw (,,0tu-
manieni zbrodnicza idea”) i narracji (,,nie wierzycie w nic poza waszymi
interesami” oraz ,,.Do Moskwy! Do Moskwy!). Jak spostrzega Jerzy Bart-
minski, wspotczesny jezyk polskich politykow to juz ,,nie sprawa gramaty-
ki, lecz raczej semantyki, ,radykalnie odmiennego rozumienia stow”.
Wrécit jezyk, ktory ,,0cenia, pozycjonuje i stygmatyzuje”, stuzy do dziele-
nia i wykluczania (Puculek 2016). Przyklad ten ponadto ilustruje teze, ze
dhugotrwata eskalacja politycznego konfliktu musi po pewnym czasie wply-
na¢ nie tylko na zaostrzenie i wulgaryzacje jezyka, ale ponadto na schema-
tyzm i prymitywizacj¢ form oceniania, zgodnie z wymowa prawa Gresha-
ma-Kopernika: ,,pienigdz gorszy z czasem w uzyciu wypiera lepszy”.
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i rola, jaka odgrywaty w spoleczenstwie — rowniez w zakresie polityki.
Swoboda dziatania i tworzenia jest jednym z fundamentalnych czynni-
kéw rozwoju i utrzymania demokracji, a zadaniem wolnych mediow jest
nie tylko przekazywanie informacji, ale i petnienie roli posrednika mig-
dzy obywatelami a witadza. Odbiorcy ksztattuja wszak swe opinie na
temat politykéw poprzez media. Istniejace powigzania miedzy polityka
a mediami oraz ich znaczenie dla funkcjonowania systemu medialnego
znajduja si¢ w centrum zainteresowan medioznawcow na catym $wiecie.

Zaprezentowane w niniejszym artykule wyniki to tylko niewielki wyci-
nek szerszych badan pt. ,,Powigzania pomigdzy elitami sfery mediéw i poli-
tyki w Polsce w perspektywie do$wiadczen niemieckich”, prowadzonych
przez zespdt badaczy z Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach pod kierow-
nictwem Zbigniewa Oniszczuka, finansowanych przez Narodowe Centrum
Nauki w ramach grantu OPUS 10. Cale przedsiewzigcie sktada si¢ z kilku
etapOw, a pierwszym z nich byla analiza zawartosci tresci polskich tygodni-
kow opinii. Inspiracja dla niniejszego projektu staty si¢ badania niemieckie,
regularnie prowadzone od potowy lat 90. XX w. przez Barbare Pfetsch.

Podstawowym celem podjetych rozwazan bylo pokazanie narracji
medialnej na oktadkach tygodnikéw opinii (,,Do Rzeczy”, ,,Newsweek
Polska™, ,,Polityka”, ,\Wprost”) w czasie parlamentarnej kampanii wybor-
czej w 2015 r. w Polsce, w tym tematow eksponowanych na oktadkach
oraz ich wydzwigku wzglgdem obozu rzadzacego i opozycji. W zwigzku
ztym postawiono trzy podstawowe pytania badawcze: 1. Jaka tematyka
dominowala na okladkach badanych tygodnikéw opinii w okresie kam-
panii parlamentarnej? 2. Jakie gldwne pola antagonizméw pojawiaja si¢
w narracji medialnej? 3. Czy badane tygodniki sprzyjajg ekipie rzadzacej
lub opozycji?

Jednostka analizy uczyniono oktadke, gdyz w przypadku tygodnika
to bardzo wazny element kazdego numeru. To wlasnie od niej w duzym
stopniu zalezy sprzedaz tytutu, to przez jej ekspozycje redakcja zwraca
uwage na dany temat, przedstawia swoja interpretacje wydarzen i wptywa
na zainteresowanie konkretnym numerem. Zasadniczg probe badawczg
stanowity 44 numery wybranych tygodnikoéw opinii (od nr 33 do nr 43)
czyli 11 oktadek z kazdego analizowanego tygodnika. W artykule poja-
wiaja si¢ odniesienia do wynikow analizy wszystkich oktadek, ktore opu-
blikowano w czterech wybranych tygodnikach w 2015 r., celem zweryfiko-
wania potencjalnych statych trendow badz zmian wystepujacych w okresie
parlamentarnej kampanii wyborczej. Okres badan objat formalny czas
trwania kampanii wyborczej (12 sierpnia — 23 pazdziernika 2015 r.)’.

% 12 sierpnia 2017 r. (wejécie w Zycie postanowienia Prezydenta Rzeczypospolitej
Polskiej z 3 sierpnia 2015 r. zmieniajacego postanowienie w sprawie zarzadzenia wybo-
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Ustalenia naukowcow, ktorzy stworzyli teorie wartosci informacji,
gatekeepingu, framingu czy agendy-setting (Michalczyk 2015), wyja-
$niajace zasady doboru materiatow szczeg6lnie eksponowanych w me-
diach, czy tez jak w przypadku niniejszej pracy — na oktadkach, sa szcze-
golnie istotne z perspektywy prowadzonych rozwazan, poniewaz oktadka
sygnalizuje, jaki temat, wydarzenie, kwestia, osoba w danym tygodniu
szczegolnie zainteresowaly redakcje, oraz pozwala na wychwycenie sym-
patii czy tez antypatii politycznych danego tygodnika, stanowigc jedno-
cze$nie swoisty komentarz do eksponowanego na niej tematu.

Zastosowana metoda badawczg byta analiza zawarto$ci w wymiarze
ilosciowym i jakosciowym (Pisarek 1983; Michalczyk 2008; Gibbs
2011; Flick 2012).

Narracja medialna — wyniki analizy iloSciowej

Podstawowa bazg dla prowadzonych analiz byty 44 oktadki opubli-
kowane w okresie parlamentarnej kampanii wyborczej, jednakze warto
uzyskane dane weryfikowa¢ poprzez odwolywanie si¢ do rezultatow
badan, otrzymanych po analizie wszystkich oktadek badanych tygodni-
kéw wydanych w catym roku 2015. W ten sposdb bedzie mozliwe zaob-
serwowanie pewnych statych trendow oraz ewentualnych zmian. Analiza
ilosciowa okladek opublikowanych w okresie parlamentarnej kampanii
wyborczej zostata zogniskowana wokot kilku probleméw. Pierwszym
badanym elementem byt kontekst polityczny.

Na potrzeby prowadzonych badan zespot badaczy przyjal, iz kon-
tekst polityczny bedzie oznaczal odwotanie si¢ autora konkretnego mate-
riatu do biezacej sytuacji politycznej w Polsce. Zatem w catym roku
2015 wigkszos¢ tematéw uwidocznionych na oktadkach badanych tygo-
dnikow (64,7%) wykazywato zwiazek z aktualng polityka kraju. Widaé,
iz rOwniez w okresie kampanii parlamentarnej kontekst polityczny do-
minuje, ale co ciekawe, odsetek takich oktadek wynosi 61,4%, zatem
zainteresowanie biezgca polityka polska w okresie kampanii nieco spa-
dto. Najczesciej upolitycznione oktadki w calym materiale badawczym
mozna bylo wskaza¢ w tygodniku ,,Do Rzeczy” (78,4%), za$ najmniej
takich oktadek odnaleziono w ,,Newsweek Polska” (58,8%). Natomiast
w okresie kampanii parlamentarnej kontekst polityczny (wykres 1) naj-

row do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej i do Senatu Rzeczypospolitej Polskiej z 17 lipca
2015 r.) do 23 pazdziernika 2015, kiedy zgodnie z postanowieniem Prezydenta RP za-
konczyla si¢ kampania wyborcza.
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czesciej pojawial si¢ na oktadkach tygodnikéw ,,Do Rzeczy” oraz ,,Poli-
tyka” (po 72,7%), za$ najrzadziej na oktadkach ,,\Wprost” (36,4%).

B Tak — 61,4% Nie — 38,6%

73
64 64 73
A
: .36 FGI -
Polityka Whprost Newsweek Do Rzeczy
Polska

Wykres 1. Kontekst polityczny na okladkach badanych tygodnikow
w okresie kampanii parlamentarnej 2015 r.

Zrodlo: analiza wlasna.

W catym okresie badawczym dominujagcym tematem oktadek byta
polityka 55,9%, nastgpnie spoteczenstwo 22,5%, media 5,4%, religia
4,4%, polityka $wiat 3,9%, inne 2,5%, kultura/rozrywka 1,5%, historia
1%. Polityka byta najrzadziej eksponowana we ,,Wprost” (47,1%), za$
temat mediow nie pojawit si¢ w ogdle na oktadkach ,,Polityki”. Temat
polityka zostat rozbity na kilka podkategorii i w catym roku 2015 na
oktadkach najczgéciej powtarzajacym si¢ watkiem politycznym byta
polityka ogodlnie 15,7%, eksponowana szczegodlnie na oktadkach ,,Do
Rzeczy” (19,6%), poniewaz w tygodniku prowadzono rozwazania na
temat jakosci polityki. Drugi najpopularniejszy temat to kampania wy-
borcza (15,2%). Uzyskany wynik nie dziwi, zwazywszy na fakt, iz rok
2015 to okres dwoch kampanii wyborczych — prezydenckiej i parlamen-
tarnej, do ktorych odniesienia najczesciej pojawiaty si¢ na oktadkach
,Polityki” (19,6%), a najrzadziej ,,Do Rzeczy” (11,8%). Zycie poszcze-
gblnych politykow (7,8%) eksponowano na oktadkach ,,Newsweek Pol-
ska” (17,6% oktadek w tym tygodniku) oraz ,,Do Rzeczy” (9,8% okla-
dek w tym tygodniku). Najrzadziej na oktadkach wida¢ odniesienia do
zmian personalnych, ktoére uwidoczniono wylacznie na 2% oktadek
,Newsweek Polska”. Tematyka medialna sktadata si¢ z kilku podka-
tegorii, lecz tylko kilka watkow z tej grupy eksponowano na oktadkach
w 2015 r. (brak dwoch zagadnien: regulacje prawne dotyczace mediow
I zmiany personalne w mediach), za$ najpopularniejsze zagadnienia to
media o sobie i §rodowisku dziennikarskim (2,9%) oraz media w aferach
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politycznych (1%) i media ogodlnie (1%). Odwotanie do medidow nie
pojawito si¢ na oktadkach ,,Polityki”, a pozostate tygodniki w rownym
stopniu prezentowaly odniesienia do najpopularniejszej podkategorii,
czyli media o sobie i $rodowisku dziennikarskim (po 3,9% wszystkich
oktadek kazdego z tygodnikow).

Do Rzeczy m Newsweek Polska = \Wprost Polityka
Media— 4,5% | o
55
Polityka  52,3% # 64

64

J 18
Polityka $wiat — 9,1% |G 18

Religia — 4,5% 9

Spoteczenstwo — 27,3% ﬂ 36

Gospodarka — 2,3%

Wykres 2. Tematyka okladek w okresie kampanii parlamentarnej 2015 r.

Zrodlo: analiza wlasna.

Na oktadkach w trakcie kampanii parlamentarnej (wykres 2) domi-
nowatla polityka, zaymujaca az 52,3% oktadek. Najwiecej polityki mozna
wskaza¢ na oktadkach ,,Newsweek Polska” (63,6%) i ,,Polityki” (63,6%),
a najmniej na oktadkach ,,\Wprost” (27,3%). Drugim tematem eksponowa-
nym na oktadkach w okresie kampanii parlamentarnej byto spoteczenstwo
(27,3%), temat najczesciej uwidoczniony na oktadkach ,,Wprost” (36,4%).
Media to temat mato popularny, pojawiajacy si¢ w okresie kampanii par-
lamentarnej tylko w ,,Newsweek Polska” i ,,Wprost” (po 9,1% w kazdym
z dwoch tygodnikow). Mozna zatem wnioskowaé, iz wida¢ pewna stalg
tendencje¢ w przypadku tematyki uwidacznianej na oktadkach badanych
tygodnikow 1 nie ma tutaj zmian wynikajacych z kampanii parlamentar-
nej, gdyz prym wiedzie polityka.



Narracja medialna wyrazona na oktadkach wybranych tygodnikow... 105

m Do Rzeczy Newsweek Polska ~ Wprost  CPolityka

Media - inne - 2,3% lo

Media w aferach politycznych - 2,3%
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Zycie i dziatalno$¢ poszczegodlnych J 36
politykow - 11,4%
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Dziatalno$¢ partii rzadzacej - 2,3%

q 9,1
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. . _ — 18,2
Biezaca polityka rzadu i poszczegoélnych 9
resortow - 13,6% :U 9 ' 18
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9

Polityka ogolnie - 9,1%

—

Wykres 3. Polityka i media na okladkach w okresie kampanii parlamentarnej 2015 r.

Zrodlo: analiza wlasna.

Analiza wykazata, ze najpopularniejszg kwestig polityczng na
oktadkach w trakcie kampanii parlamentarnej (wykres 3) byta kampania
wyborcza (15,9%), szczegdlnie widoczna na oktadkach ,,Polityki” (36,4%
oktadek tego tygodnika w okresie kampanii parlamentarnej). Drugi ekspo-
nowany temat to biezgca polityka rzadu (13,6%) 1 tutaj prym wiodly ,,Do
Rzeczy” i ,,Wprost” (po 18,2%). Media — inne to temat, ktory pojawit sie
tylko na oktadkach tygodnika ,,\Wprost”, zas w ,,Newsweek Polska” uwi-
doczniono media w aferach politycznych.

Wykazano juz, iz w okresie kampanii parlamentarnej 2015 r. kon-
tekst polityczny przedstawiono na ponad potowie analizowanych okta-
dek (61,4%) i byt najczesciej widoczny przy temacie dotyczgcym kam-
panii wyborczej (15,9%) i biezacej polityki rzadu (13,6%). Natomiast
tematy najczesciej upolitycznione w trakcie parlamentarnej kampanii wy-
borczej na oktadkach poszczegdlnych tygodnikéw ukazuje wykres 4 i sg
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to: kampania wyborcza — ,,Polityka” (36,4%), biezaca polityka rzadu —
,D0 Rzeczy” (18,2%) i ,,Wprost” (18,2%) oraz zycie i dziatalno$¢ po-
szczegblnych politykow — ,,Newsweek Polska” (36,4%).

36 36
1 18 1 18
Kampania Biezaca Zycie i Biezgca

wyborcza polityka rzadu i dziatalnos¢ polityka rzadu i
poszczegbdlnych poszczegdlnych poszezegdlnych

resortow politykow resortow
Polityka Wohrost Newsweek Do Rzeczy
Polska

Wykres 4. Tematyka okladek w czasie kampanii parlamentarnej 2015 r., ktéra
najczesciej miala kontekst polityczny w poszczegolnych tygodnikach

Zrodlo: analiza wlasna.

Kolejne zmienne poddane analizie to wydzwiek oktadek w stosunku
do obozu rzadzacego oraz opozycji przed wyborami parlamentarnymi
i po nich. Badanie tego elementu pozwala wychwyci¢ sympatie i antypa-
tie poszczeg6lnych redakcji, zwlaszcza ze wzgledu na fakt, iz doszto do
zmiany ekipy rzadzacej w wyniku wyboréw parlamentarnych w 2015 r.
Zasadniczo najczesciej na oktadkach nie pojawiato si¢ odniesienie do
obozu rzadzacego i opozycji, ale wida¢ wyraznie (tabela 1), iz po wybo-
rach duzo cze¢sciej na oktadkach wystgpowata ekipa rzadzaca niz przed
wyborami, zwlaszcza w tygodniku ,,Newsweek Polska”. W stosunku
do obozu rzadzacego przed wyborami dominowat wydzwiek krytyczny
(6,5%), ktory wida¢ na oktadkach ,,Do Rzeczy” (16,7%) oraz ,,\Wprost”
(9,5%). Aprobata byta widoczna tylko na oktadkach ,,Polityki” (2,3%),
za$ redakcja ,,Newsweek Polska” spuscita przystowiowa ,,zastone mil-
czenia” i nie wypowiadala si¢ na temat rzadu PO. ,,Wprost” to tygo-
dnik, ktory na swoich oktadkach przed wyborami najczesciej odwotywat
si¢ do ekipy rzadzacej.

Po wyborach parlamentarnych zwigkszyta si¢ liczba odniesien do
obozu rzadzacego. Zatem nowy rzad, kreowany przez politykéw PiS,
zaintrygowal redakcje badanych tygodnikow, a szczegdlnie ,,Newsweek
Polska”. Wzgledem ekipy rzadzacej po wyborach dominuje wydzwiek
krytyczny (22,9%) oraz neutralny (20%). Redakcja ,,Do Rzeczy” wyraz-
nie sympatyzuje z PiS, gdyz na oktadkach tego tygodnika nie ma odnie-
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sienia do rzadu lub pojawia si¢ wydzwick neutralny. Po przeciwnej stro-
nie sytuuje sie ,,Newsweek Polska”, gdyz na oktadkach tego tygodnika
dominuje krytyka (66,7%) nowej ekipy rzadzacej oraz satyra (22,2%).
Trzeba rowniez nadmieni¢, iz wzgledem ekipy PiS nie ma na oktadkach
aprobaty. Nasuwa si¢ nastepujacy wniosek — sympatie redakcji wzgle-
dem konkretnego obozu politycznego wyrazajg si¢ w braku odniesienia,

unikaniu krytyki i niewyrazaniu aprobaty.

Tabela 1. Wydzwiek wszystkich okladek przed wyborami i po wyborach
parlamentarnych 2015 r. w stosunku do obozu rzadzacego

Wydzwiek Polityka Woprost N'“;,VZIS::’(ZEk Rzl:;gzy
Wydzwigk przed wyborami parlamentarnymi
brak odniesienia (88,8%) 90,7 81,0 100,0 83,3
neutralny (3,6%) 7 7,1
aprobatywny (0,6%) 2,3
krytyczny (6,5%) 9,5 16,7
satyryczny/przesmiewczy 2,4
(0,6%)
Wydzwiek po wyborach parlamentarnych
brak odniesienia (48,6%) 75 444 11,1 66,7
neutralny (20%) 12,5 33,3 333
krytyczny (22,9%) 12,5 11,1 66,7
mieszany (2,9%) 11,1
satyryczny/przeSmiewczy 22,2
(5,7%)

Zrodlo: analiza wlasna.

Wzgledem opozycji zardbwno przed, jak i po wyborach (tabela 2)
najczesciej na okltadkach brak odniesien, ale wida¢ pewne zmiany tren-
dow, poniewaz przed wyborami ,,Wprost” i ,,Do Rzeczy” zazwyczaj
milcza na temat opozycji, a po wyborach tozsamg postawe przyjmuje
redakcja ,,Polityki”. Dominujagcym wydzwigkiem przed wyborami jest
wydzwigk neutralny (11,8%), szczegélnie widoczny w ,,Polityce”
(18,6%) oraz ,,Do Rzeczy” (14,3%). Najwiecej krytyki pojawia sie na
oktadkach ,,Newsweek Polska” (19%), ale mozna jg takze wskazaé
w ,,Polityce” oraz ,,Wprost” i tylko redakcja ,,Do Rzeczy” przed wybo-
rami parlamentarnymi nie krytykuje opozycji. Przed wyborami aprobate
w stosunku do opozycji wyrazaja wylacznie redakcje ,,Do Rzeczy” i ,,Po-
lityki”, za$ zespot ,,Wprost” jako jedyny odwotuje sie na swoich oktad-
kach do satyry wzgledem opozycji. Po wyborach katalog wydzwigkow
ulega uszczupleniu. Redakcja ,,Polityki” na oktadkach milczy w stosunku
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do opozycji, za$ na oktadkach ,,Newsweek Polska” wida¢ aprobatg i satyre.
Redakcja ,,Do Rzeczy” po wyborach wiedzie prym w krytyce opozycji
(33,3%), ale sporo krytyki wida¢ rowniez na oktadkach ,,Wprost” (22,2%).

Tabela 2. Wydzwiek wszystkich okladek przed wyborami i po wyborach parlamen-
tarnych 2015 r. w stosunku do opozycji

Wydzwiek Polityka Woprost NTDVZIS:;’(ZEk Rzl:;gzy
Wydzwiek przed wyborami parlamentarnymi
brak odniesienia (78,1%) 72,1 83,3 76,2 81
neutralny (11,8%) 18,6 11,9 2,4 14,3
aprobatywny (2,4%) 4,7 4,8
krytyczny (6,5%) 4,7 24 19
mieszany (0,6%) 24
satyryczny/  przeSmiewczy 2,4
(0,6%)
Wydzwiek po wyborach parlamentarnych
brak odniesienia (80%) 100 77,8 77,8 66,7
aprobatywny (2,9%) 11,1
krytyczny (14,3%) 22,2 33,3
satyryczny/prze$miewczy 111
(2,9%)

Zrédlo: analiza whasna.
W okresie kampanii parlamentarnej na oktadkach zwykle nie byto
odniesien do obozu rzadzacego (wykres 5), a jezeli pojawito sig¢ takie, to

miato ono wydzwigk Krytyczny (9,1%) i wystapito tylko w ,,Do Rzeczy”
i ,,Wprost” (po 18,2% oktadek w kazdym z tych tygodnikow).

@ brak odniesienia — 90,9%

100 100

Polityka

B krytyczny — 9,1%

Newsweek
Polska

Woprost Do Rzeczy

Wykres 5. WydZwiek okladek w stosunku do obozu rzadzacego w okresie kampanii
parlamentarnej 2015 r.

Zrodto: analiza whasna.
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= brak odniesienia — 77,3% ® neutralny — 9,1%
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Wykres 6. Wydzwiek okladek w stosunku do opozycji w okresie kampanii
parlamentarnej 2015 r.

Zrodlo: analiza wlasna.

Natomiast wzgledem opozycji (wykres 6) w trakcie kampanii par-
lamentarnej na oktadkach wida¢ wiecej odniesien, ale tutaj rowniez naj-
czesciej pojawiata si¢ krytyka (11,4%), odnotowana w tygodnikach
,,Newsweek Polska” (36,4%) i ,,Polityka” (9,1%). Tymczasem redakcja
,»D0 Rzeczy” zachowata neutralnos$¢ (18,2%) lub siegata po wydzwiek
aprobatywny (9,1%) w stosunku do opozycji w okresie kampanii parla-
mentarnej. Redakcje wyrazaly na oktadkach swoje sympatie polityczne
w czasie kampanii, co potwierdza krytyka obozu rzadzacego oraz neutral-
nos¢ i aprobata wzgledem opozycji uwidoczniona na oktadkach tygodnika
,D0 Rzeczy”, a takze wyrazna krytyka opozycji i milczenie w odniesieniu
do rzadzacych, ktore prezentowata redakcja ,,Newsweek Polska”.

Narracja medialna — wyniki analizy jakos$ciowej

Jak juz wspomniano, podstawowym celem oktadek tygodnikow jest
przyciagnigcie uwagi potencjalnych czytelnikow, a w konsekwencji zwigk-
szenie sprzedazy. Czesto wiec sa one nhieszablonowe i prowokacyjne.
Ponadto to wiasnie okltadka sygnalizuje, jaki temat czy osoba w danym
tygodniu byty dla danej redakcji najbardziej interesujgce. Istotne jest za-
tem, aby przeprowadzajac ich analize, procz iloSciowego, zwrdci¢ uwage
réwniez na jakoSciowy jej aspekt. Analizie jakosciowej poddano oktadki
dotyczace tematyki wyborcze;j.

Zapowiedzi artykulow mogg by¢ obiektywne (informacyjne), stresz-
czajgce dany material lub subiektywne (publicystyczne), gdy na pierw-
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szy plan wybija si¢ opinia redakcji (Pisarek 1970). W przypadku bada-
nych tytutow wyraznie wida¢, iz przewazaly opinie (np. Rozpeta sie
piekio. Front przeciwko partii Kaczynskiego [DRZ nr 34/133 2015] czy
Odlot. Chaos, awantury, amatorszczyzna — jak sie rozsypuje ruch Kukiza
[N nr 34/2015]), a informacji pojawiato si¢ znacznie mniej, a jesli juz je
zamieszczano, to byly one nacechowane aksjologicznie poprzez uzycie
stosownego stownictwa (np. Ciemny lud czyli wyborcy w oczach polity-
kow [P nr 40/2015]). Ponadto opinie byty bardziej wyr6znione graficznie
(np. pogrubiona, powigkszona czcionka).

Na oktadkach czgéciej wartosciowano bezposrednio (np. Inwazja
miernot [DRZ nr 41/140 2015]), ale zdarzaty si¢ rowniez pojedyncze
przypadki implikacji wskazujacych na zdanie redakcji. Np. tytut Jak
unikng¢ starych btedow [DRZ nr 35/134 2015] ze zdjgciem Jarostawa
Kaczynskiego sugeruje, iz redakcja uwaza, ze popetit on pomytki w stra-
tegii sprawowania wtadzy, gdy ostatni raz PiS wygrato wybory. W przy-
padku oktadek implikujacych procz warstwy jezykowej bardzo istotna
jest rowniez warstwa graficzna, gdyz czesto dopiero zestawienie tych
dwoch elementow powoduje, ze odbiorca poprawnie dekoduje sugestie
redakcji. Dobrym przyktadem jest oktadka ,,Newsweek Polska” (rysunek
1) z Jarostawem Kaczynskim i tytutem Tajemnice Kaczynskiego. W ze-
stawieniu z jego zdjeciem, na ktérym potowa twarzy pozostaje w cieniu,
odbiorcy imputuje si¢, ze Kaczynski ma jakie$ ,,ciemne sekrety” do
ukrycia przed wyborcami.

UDAWAL BRATA,
WYDAL NAWET
SPECJALNA
GAZETE

~ JAROSLAW

KACZYNSKI
ROBIL WSZYSTKO,
BY MATKA NIE
DOWIEDZIALA SE,
ZE LECH 2GINAL
W SMOLENSKU

TAJEMNICE
KACZYNSKIEGO

Rys. 1. Warto$ciowanie niebezposrednie na okladkach
Zrédlo: ,Newsweek Polska” 2015, nr 39.
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Jak wykazata analiza ilosciowa, nagléwki nacechowane byly gtow-
nie negatywnie. Nie stroniono przy tym od potocyzmow (np. frazy
ciemny lud, miernoty) czy kontrowersyjnych haset np. fraza kult Dudy
czy tytul: Jedyne pytanie tych wyborow.: Czy chcesz, by Jarostaw Ka-
czynski przejgl petni¢ wiadzy w Polsce? [P nr 43/2015]. Ten ostatni
przy okazji sugeruje istnienie fundamentalnego podziatu istniejacego
W spoteczenstwie oscylujacego wokoét opinii i nastawienia do osoby Ka-
czynskiego.

Wage krytykowanych zjawisk czy tez os6b podkreslaty uzyte zabie-
gi edytorskie majace na celu zwigkszenie ekspresji. Najczgsciej postugi-
wano si¢ pogrubiong, powickszong czy tez inng niz reszta tekstu czcion-
ka (inny kroj czcionki), stosowano takze wersaliki. Nie stroniono row-
niez od wyréznikow kolorystycznych (rysunki 2—-3).

Brak za to w analizowanych tytutach cytatoéw (co wskazuje na to,
iz redakcje nie postrzegaja dialogowosci jako elementu przyciagajace-
go uwage odbiorcy), humorystycznych haset, antonimoéw, oksymoro-
néw, gier stownych czy, tak lubianych przez redakcje, neologizmoéw.
Te ostatnie czesto pojawiajg si¢ za to w nawigzaniu do tematyki niepo-
litycznej, np. Parawaning i inne obyczaje wakacyjne [P nr 34/2015].
Warto zauwazy¢, ze nie stosowano rowniez bezposrednich zwrotow —
czy to w postaci apelu adresowanego do czytelnika/ow, czy tez w po-
staci my inkluzywnego. Wyjatkiem jest, przytoczony juz, naglowek
w formie zapytania: Jedyne pytanie tych wyboréw: Czy chcesz, by Ja-
rostaw Kaczynski przejgl pelnie wiadzy w Polsce? [P nr 43/2015]. Jak
wskazujg jezykoznawcy, ,,bezposrednie zwroty wprowadzaja do relacji
pomi¢dzy odbiorcg (konkretng osobg) a gazeta (przedmiotem) element
dialogowosci, personalizujgc tygodnik i metonimicznie utozsamiajac
go z redakcja, autorem artykutu czy anonimowym, obiektywnym dys-
kutantem [...] »Ucztowieczanie« prasy ma dziatanie marketingowe —
wiezi interpersonalne sg mocniejsze 1 pobudzajg wigcej emocji niz
zwigzki z rzeczami, niezaleznie od ich zalet” (Naruszewicz-
Duchlinska 2013). Réwniez w przypadku pozostatych okladek z ba-
danego okresu nie stwierdzono uzycia bezposrednich zwrotow (wyja-
tek: Co nas obchodzg uchodzcy? [P nr 39/2015]). Zauwazalna jest
tendencja przeciwna — redakcje celowo stawiajg sie ,,z boku”, kreuja
si¢ na element niezalezny, niewchodzacy w sktad spoleczenstwa, roz-
nych grup interesow (np. tytuly Tuczenie Polakéow [N nr 33/2015],
Polak nie moze spaé [N nr 36/2015], Fantazje erotyczne Polakow
[W nr 35/2015]).
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Rys. 2-3. Przyklady zabiegow edytorskich zwiekszajacych ekspresje tytulu
Zrodio: ,.Do Rzeczy” 2015, nr 42; ,,Wprost” 2015, nr 43.

Naglowki rzadko formutowane byly jako pytania, na ktére odpowie-
dzi miat dostarczy¢ tekst danego materiatu (np. Zmiennicy? [P nr
42/2015]), natomiast znacznie czesciej byty to formy zachowujace skta-
dniowa budowe pytania, ale pozbawione pytajnika (np. Jak unikngé sta-
rych bledow [DRZ nr 35/134 2015], Kto kazal zabi¢ rzgd [N nr
42/2015]). Tak skonstruowane tytuly funkcjonuja jako posrednia (lub
bezposrednia) opinia redakcji. Np. tytut Jak unikngé starych biedow
sugeruje, ze jakie$ bledy zostaly przez Jarostawa Kaczynskiego w prze-
sztosci popetnione. Generalnie tytuly najczesciej wystepowaty w postaci
rownowaznikow zdan albo zdan pojedynczych.

Innym wyraznie zaznaczonym trendem bylo pojawianie si¢ fraz
imiennych (w potaczeniu ze zdjeciem danej osoby) (np. Orly Kaczyn-
skiego [N nr 43/2015]). Moze to $wiadczy¢ o wzroscie znaczenia jedno-
stek w polityce przy jednoczesnym ograniczeniu roli partii, problemow
politycznych, instytucji etc. Medioznawcy twierdza, iz zjawisko perso-
nalizacji polityki, bo o niej mowa, jest konsekwencjg zachodzacych pro-
cesow mediatyzacji polityki (Mazur 2014). Najwyrazniej personalizacja
jest uwidoczniona w przypadku oktadek ,,Newsweek Polska”, jednak
rowniez w pozostatych badanych tytutach odnotowano wystgpowanie
fraz wskazujacych na konkretng osobe (np. w ,,D0 Rzeczy” w podtytu-
tach odwotywano si¢ do partii Kaczynskiego).
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W wigkszos$ci przypadkdw osoba przywolywang na oktadkach byt
Jarostaw Kaczynski — zarowno w pozytywnym, jak i pejoratywnym kon-
tek$cie. Znacznie czegSciej ukazywano go jednak negatywnie; kreowano
go na glownego przeciwnika/wroga wyborow (czynity tak zwlaszcza
,»Polityka” oraz ,,Newsweek Polska”). Pozostale zauwazalne pola anta-
gonizmow to spor na linii PiS — PO. We ,Wprost” antagonizmy sg silnie
zaznaczone, ale rzadko dotycza kampanii wyborczej. Rywalizacja mig-
dzy dwoma gléwnymi kandydatkami na stanowisko premiera — Ewa
Kopacz oraz Beata Szydlo — byla praktycznie nieodzwierciedlona na
oktadkach tygodnikéw opinii. Jedynie ,,Wprost” na jednej z oktadek
umiescit fotomontaz barwnie obrazujacy 6w spor (rysunek 2).

Generalnie bardziej ofensywne i prowokujace byly naglowki — kla-
rownie wskazujace na sympatie badz antypatie redakcji. Za to warstwa
graficzna z reguly pozostawala bardziej neutralna. Wyjatkiem jest
»Wprost”, ktorego zarowno oktadki, jak i nagtowki byly agresywne —
pojawiaja si¢ fotomontaze, wykorzystuje si¢ zdjecia kontrowersyjne i te
o0 tematyce seksualnej, co jest typowe dla prasy bulwarowej, a nie opi-
niotworczej. Zabiegi takie majg zazwyczaj na celu zwigkszenie zaintere-
sowania potencjalnego czytelnika, a w konsekwencji podniesienie sprze-
dazy. Zgadzaloby sie to z sytuacja, W jakiej znajduje sie tygodnik. We-
dhug danych Zwigzku Kontroli i Dystrybucji Prasy (ZKDP) ,Wprost”
tylko w przeciggu roku (miedzy pierwszym potroczem 2014 a 2015 r.)
odnotowat blisko 17,5 tys. mniej sprzedanych numeréw, a tendencja
spadkowa utrzymuje si¢ od kilku lat (wykres 7).
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Wykres 7. Srednia sprzedaz ogétem ,,Wprost” w I pétroczu w latach 2007-2016

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie danych ZKDP.
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Tygodnik ze wzgledu na klopoty finansowe stara si¢ przyciagnaé
czytelnikow bardziej sensacyjnym ujeciem tresci, ponadto — co wykazata
analiza ilosciowa — redakcja skupia si¢ w wigkszym stopniu na tematyce
spotecznej, w odroznieniu od pozostatych badanych tygodnikow opinii.
Medioznawcy ostrzegaja, ze w przypadku, gdy w tytule pojawia si¢ zbyt
duza ilo$¢ tresci niezgodnych ze stereotypowym postrzeganiem tygodni-
kow opinii jako autorytetow informacyjnych, moze to nie najkorzystniej
wplyna¢ na sprzedaz reklam, ktore sg skierowane do czytelnikow poten-
cjalnie zainteresowanych nabyciem produktow luksusowych (Narusze-
wicz-Duchlinska 2013). By¢ moze migdzy innymi jest to powdd, dla
ktérego ,,Wprost” boryka si¢ ze spadkiem sprzedazy.

Jak juz wspomniano, w nagtéwkach brak byto dialogowosci, budo-
wania poczucia wspoélnoty i bliskosci z czytelnikiem. Warto jednak zau-
wazy¢, ze w ,,Polityce” narracja dziennikarska byta w duzym stopniu
prowadzona z punktu widzenia czytelnika-wyborcy. Wyraznie zaznacza-
fa sig¢ refleksja dotyczaca Sytuacji wyborcéw, ich przedmiotowego, in-
strumentalnego traktowania przez politykow (Ciemny lud czyli wyborcy
w oczach politykéw [P nr 40/2015] czy Strachy polskie [P nr 41/2015]).
Takze mimo braku bezposrednich zwrotow do czytelnikéw tygodnik
czynil proby nawigzania kontaktu ze swoimi odbiorcami poprzez sam
dobor tematoéw prezentowanych na oktadkach.

Konkluzje

Niniejszy szkic jest zaledwie wycinkowym ukazaniem szerszego
problemu badawczego analizujgcego relacje migdzy mediami a polityka.
Przystepujac do prac nad artykutem, przyjeto zalozenie, ze oktadki sta-
nowig kwintesencj¢ zawartosci danego tytutu. To wlasnie one ukazuja,
co interesuje redakcje w danym tygodniu, jak dziennikarze postrzegaja
dang sprawe, wreszcie — pozwalajg na uchwycenie sympatii (badz anty-
patii) danego tygodnika, stanowigc jednoczesnie swoisty, czesto prowo-
kacyjny, komentarz do tematu eksponowanego na oktadce.

Jak bylo do przewidzenia, tematyka polityczna stanowita w czasie
kampanii wyborczej gldwne pole zainteresowan badanych tygodnikow
opinii. Aczkolwiek trzeba podkresli¢, ze catoSciowy jej udziat w trakcie
kampanii byt zauwazalnie mniejszy w poréwnaniu do okresu przedwy-
borczego. Moze to §wiadczy¢ o tym, ze rzeczywiscie zyjemy w czasach
permanentnej kampanii wyborczej, gdy w dzien po zakonczonych wybo-
rach rozpoczyna si¢ starania o reelekcje (Fraczek 2010). Formalny czas
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trwania kampanii okazuje si¢ w rzeczywistosci finiszem roztozonych
W czasie staran. Najmniej upolityczniony wydawat sie ,,Wprost”, ktory
skupia si¢ w wigkszym stopniu na tematyce spotecznej oraz ma tenden-
cje do sensacyjnego, by nie rzec — bulwarowego, przedstawiania tresci.
By¢ moze jest to strategia majaca na celu przyciagnigcie jak najwiecej
potencjalnych czytelnikow. Che¢ ta jest tym bardziej zrozumiata, jesli
wezmiemy pod uwagg postepujace od dtuzszego czasu klopoty finanso-
we tygodnika.

Gloéwne pole antagonizmoéw w narracji medialnej na oktadkach do-
tyczyto rywalizacji strony rzadzacej (PO) oraz opozycji (zwlaszcza PiS).
Najwyrazniej byly one zaznaczone w ,,D0 Rzeczy”, co zgodne jest
z linig programowa pisma oraz charakterystycznym stylem dziennikar-
stwa, tzw. dziennikarstwem tozsamosciowym. Gtownym jego zadaniem
nie jest informowanie, ale integrowanie i mobilizowanie zwolennikéw
konkretnej opcji politycznej. Stosuje si¢ radykalny, przepelniony agresja
jezyk, a tytuly czesto majg forme i wydzwiek tabloidowy. Tresci uka-
zywane sg tak, by wywotac agresje¢ i sprowokowac reakcje¢ odbiorcy.
W efekcie redakcja poniekad ,,wychowuje” sobie czytelnikow, tworzac
z nich zwartg grupe, ktdérag mozna zmobilizowa¢ do dziatania; wezwana
wezmie udziat w marszu, pdjdzie na referendum, zaglosuje na prefero-
wang opcje polityczna.

Warto zauwazy¢, ze spor personalny pomigdzy Ewa Kopacz a Beata
Szydlo prawie w ogole nie byl prezentowany na oktadkach. Znacznie
czesciej jako centralna posta¢ ukazywany byt Jarostaw Kaczynski. Po-
twierdza to teze o tym, ze prawdziwym liderem w oczach dziennikarzy
byt Kaczynski, a Beata Szydto petita funkcje sztucznie wykreowanego
na potrzeby kampanii pseudolidera.

Sympatie polityczne poszczegdlnych tytutow byly dos¢ wyraznie
wyrazone na oktadkach. Odnos$nie do obozu rzadzacego sympatie re-
dakcji wyrazaly si¢ raczej w braku krytyki i przyjeciu postawy neutral-
nej niz w otwarcie wyrazanej aprobacie. W stosunku do opozycji wa-
chlarz wydzwigkow jest bardziej zroznicowany — odnaleziono przykla-
dy krytycznego, aprobatywnego, jak i neutralnego wydzwigku. Gene-
ralnie mozna stwierdzié¢, ze tygodniki opinii raczej nie pozwalaja
sobie na chwalenie i pozytywne pisanie 0 popieranych przez siebie par-
tiach politycznych, by¢ moze by nie narazi¢ si¢ na zarzut stronniczosci
(wyjatek stanowi ,,D0 Rzeczy”, ale jak juz wspomniano, taka jest specy-
fika dziennikarstwa tozsamos$ciowego praktykowanego na jego famach),
nie maja za to oporéw przed krytykowaniem nielubianych politykdéw
czy partii.
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Wyraznie zaznacza si¢ na oktadkach zjawisko personalizacji poli-
tycznej. Medioznawcy spekuluja, Ze jej wciaz rosnacy poziom (zwiasz-
cza za$ podczas kampanii wyborczych) jest efektem mediatyzacji sceny
politycznej. Polityka staje si¢ obecnie coraz czg¢éciej promocjg wizerun-
ku danej osoby, a nie debata nad problemami kraju czy merytorycznymi
programami. Dzisiaj lider nie tyle kieruje swoje przestanie do wybor-
cow, ile raczej sam jest przestaniem, umiejetnie skonstruowanym przez
»specjalistow od ludzkich umystéw”. Duzy nacisk ktadzie si¢ na emo-
cjonalng strong przekazu politycznego — zjawiska polityczne postrzegane
sa przez pryzmat emocjonalnego zaangazowania osob podejmujacych
decyzje, a przekazy polityczne sg konstruowanie w taki sposob, by od-
dziatywaty przede wszystkim na emocje odbiorcy.

Konsekwencje zwiazkéw miedzy sceng polityczng a mediami sa
bardzo istotne dla komunikowania politycznego, jak rowniez dla prakty-
ki dziatan politycznych.
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Uwagi wstepne

Sytuacje kryzysowa (zwang ,,Kryzysem sejmowym”) w Polsce z 16
grudnia 2016 r. rozpoczeto wykluczenie z 33. posiedzenia Sejmu RP
posta z Platformy Obywatelskiej RP [dalej: PO] Michata Szczerby. Poset
zglosit poprawke w czasie trzeciego czytania ustawy o budzecie. Na
mownicy pojawit si¢ z kartka ,#WolneMediawSejmie”. Jego manifest
zwiazany byt z proba wprowadzenia zmian w organizacji pracy mediow
w Sejmie i Senacie. Informacje na ten temat zostaty opublikowane 14 grud-
nia 2016 r. przez Biuro Prasowe Kancelarii Sejmu (Informacje na
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temat zmian organizacji pracy mediow)'. Marszaltek Sejmu RP Marek
Kuchcinski zarzadzit wykluczenie posta z obrad za zaklocenie pracy.
W odpowiedzi grupa postow z Klubow PO i Nowoczesnej Ryszarda
Petru [dalej: N] zablokowala méwnice, posiedzenie przeniesiono do
Sali Kolumnowej, gdzie zostala uchwalona ustawa budzetowa na rok
2017 oraz przeprowadzono inne glosowania (Glosowanie w dniu 16—
12 2016 r. na 33. posiedzeniu Sejmu). Marszatek 17 grudnia 2016 r.
zakazal dziennikarzom wstepu do Sejmu RP, ograniczenie to cofni¢to
20 grudnia 2016 r. (Komunikat Biura Prasowego ws. Wstepu dzienni-
karzy do budynkow Sejmu). Postowie PO i N spedzili okres $wigtecz-
ny w sali posiedzen oraz przed budynkiem Sejmu, gdzie gromadzili
si¢ rowniez obywatele. Protestujacy nad ranem 17 grudnia 2016 r.
blokowali wyjazd postow partii rzadzacej z Sejmu RP. Kryzys sej-
mowy zakonczyt si¢ 12 stycznia 2017 r., kiedy to otworzono 34. po-
siedzenie Sejmu.

Kryzys polityczny mozna zdefiniowac jako zjawisko ,,wyrazania na
masow3a skale niezadowolenia spotecznego, majacego swe zrodla w po-
waznych problemach ekonomicznych panstwa lub/oraz w znacznym
i rosngcym poziomie niepokoju spolecznego uzewnegtrzniajgcego sie
rowniez w formie niekonwencjonalnych form partycypacji obywatelskiej
(...)” (Herbut 1996: 179-180). Jednakze sformutowanie medialne ,,kry-
zys sejmowy”, ktorym okre§lono wydarzenia w Polsce na przetomie
2016 i 2017 r., nie wskazywalo na ich masowy charakter. W tym przy-
padku zasadne jest wiec stwierdzenie, ze wydarzenia te stanowily po-
czatkowa faze sytuacji kryzysowej wywotanej przez konflikt politycz-
ny?. Wsrod zrodet konfliktu politycznego mozna wymienié: nieadekwat-
ne do stanowisk kompetencje 0sob publicznych, podejmowanie bted-
nych decyzji personalnych oraz antagonizmy wartosci. Za jego cechy
uznaje si¢ sprzeczno$¢ interesow roznych grup, a takze kategoryzacije

! Zmiany zwiazane byly m.in. z planem utworzenia Centrum Medialnego i zorgani-
zowania tam miejsca spotkan politykoéw z dziennikarzami (sala do konferencji, sala
nagran, sala dla korespondentow PAP i dziennikarzy radiowych), z wyznaczeniem miej-
sca do relacji ,,na zywo”, powotania statych korespondentow parlamentarnych (powota-
nych na okres kadencji Sejmu, posiadajacych nieograniczony dostgp do Centrum Me-
dialnego oraz na wazne wydarzenia w Parlamencie), zob. Nowe Centrum Medialne, s. 4-5,
http://www.sejm.gov.pl/media8.nsf/files/EPIA-AGMNb5J/%24File/Informacja%20na%
20temat%?20zmian%20w%200rganizacji%20pracy%20medi%C3%B3w%20w%20Parla
mencie.pdf (18.04.2017).

2 Kryzys w tym rozumieniu stanowi kulminacyjny etap sytuacji kryzysowej, lecz
jak zauwazyl Wiestaw Otwinowski, nie kazda sytuacja kryzysowa jest faza kryzysu, lecz
kazda z nich moze go wywotaé, zob. Otwinowski 2010: 84.
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spoteczng majaca na celu ,,pozytywne wartosciowanie roznicy pomie-
dzy grupa wilasng a obcg” (Skarzynska 2005: 250-251). Konflikt poli-
tyczny pomigdzy strong rzagdowa i opozycyjng doprowadzil do wywo-
tania sytuacji kryzysowej. Jej podtozem moze by¢ zarowno bezposred-
nie zagrozenia bezpieczenstwa obywateli, zaklocenie porzadku pu-
blicznego, jak i konstytucyjnego. Konsekwencja zaistnienia sytuacji
kryzysowej jest ostabienie lub zerwanie wigzi spotecznych, poczucia
bezpieczenstwa spotecznego oraz zaburzenie funkcjonalnosci instytucji
publicznych. Jednakze na tym etapie mozliwe jest przywrocenie tadu
publicznego bez wprowadzania np. stanow nadzwyczajnych (Otwi-
nowski 2010: 87-88).

Celem badan bylo wskazanie, w jaki sposob partie polityczne oraz
Kukiz ’15, posiadajace reprezentacje w Sejmie RP VIII kadencji, komu-
nikuja si¢ na portalu spotecznosciowym Facebook w czasie sytuacji kry-
zysowej. Postawiono hipotezg, ze sytuacja kryzysowa pozwala na pro-
mowanie rozwigzan politycznych wsrod obywateli, co uwarunkowane
jest zwiekszonym zainteresowaniem polityka.

W celu weryfikacji hipotezy zasadne byto postawienie pytan badaw-
czych: 1) jakie byly rodzaje komunikatéw publikowanych na fanpa-
ge’ach, 2) jaka byta zawarto$¢ postow, a takze ich cel, 3) jaka byta reak-
cja uzytkownikdéw-obserwatoréw na publikowane tresci. Analizie pod-
dano oficjalne profile partii politycznych: N, PO, Polskiego Stronnictwa
Ludowego (dalej: PSL), Prawa i Sprawiedliwosci (dalej: PiS) oraz
ruchu obywatelskiego Kukiz ’15. Badania objety 28 dni (od 16 XII do
12 1 2017 r.), w trakcie ktorych na fanpage’ach PiS, PO, Kukiz ’15, N
i PSL opublikowano tacznie 315 postéw. Przeprowadzono badania ilo-
sciowe i jakoSciowe. Wykorzystano metode analizy zawartoSci tresci
oraz metod¢ porownawcza.

Rodzaje publikowanych komunikatow
politycznych

Zdecydowana przewaga publikacji w badanym okresie obecna byta
na fanpage’u Kukiz ’15, gdzie publikowano kilka postow dziennie (naj-
wiecej 11 — 11 I), najrzadziej komunikaty pojawiaty si¢ na profilu PiS,
co spowodowane byto dziesigcioma dniami absencji w sieci (od 24 XII
do 30 XII, 1 I, od 6 I do 8 I) w odrdznieniu od pozostatych fanpage’ow:
PO -4, Kukiz 15 -4, N — 2, PSL — 5, zob. wykres 1.
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Wykres 1. Liczba opublikowanych postéw od 16 XII 2016 r. do 12 1 2017 r.

Zrédto: opracowanie wlasne.

Czestotliwos¢ publikacji na fanpage’u Kukiz *15 wynikata z charak-
teru klubu, ktoéry nie uczestniczyt w sporze, a takze dystansowat si¢ od
partii politycznych, podkreslajac wlasna niezaleznos¢. Jednakze posto-
wie klubu komentowali wydarzenia, poddajac krytyce protestujacych
postow.

W toku badan dokonano kategoryzacji publikowanych materiatow
na pig¢ grup: ,,wlasne zdjecia”, ,,wtasne filmy”, ,,udostgpnione posty czton-
kow partii/klubu”, ,,udostepnione materiaty ze strony internetowej par-
tii/klubu”, ,,udostepnione materiaty z mediow”, zob. wykres 2. Kategoria
»wlasne zdjecia” znalazta uznanie na kazdym z badanych profili. Foto-
grafie przybraty form¢ memow. Zawieralty zdjgcie polityka opatrzone
kontrowersyjnym cytatem, sloganem, przez co zapadaly w pamig¢ lub
stanowily pretekst do udost¢pnienia materiatu (Sallingaros 2006: 3).
W ten sposéb promowano wiasng dziatalno$¢ oraz przekonania, a takze
dyskredytowano przeciwnika politycznego. Kategoria ,,wtasne filmy”
zawierala amatorskie ,,transmisje na zywo”, a takze konferencje nagry-
wane i upubliczniane na profilu ugrupowan. Zabrakto jej jedynie na fan-
page’u Kukiz ’15. Ich najwigksza liczbe opublikowano na profilu N
(50% wszystkich postow partii) oraz PO (46,97% wszystkich postow
partii). ,,Udostgpnione posty czlonkow partii” byly kategorig rzadko
obecng na profilach. Najbardziej pluralistyczny pod tym wzgledem byt
profil Kukiz 15, na ktérym udostepniono materialty 8 postow (w N — 3,
w PiS — 2). Na fanpage’u PO udostgpniono wylacznie posty przewodni-
czacego PO Grzegorza Schetyny, w PSL na 6 postow 5 nalezalo do
Wiadystawa Kosiniaka-Kamysza. Nalezy wskaza¢, ze udziat liderow
w komunikowaniu politycznym stanowit forme legitymizacji dziatan ugru-
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powan, stanowit o ich integracji i wspolnym stanowisku oraz wskazywat
model przywodztwa partyjnego (Du Vall, Walecka-Rynduch 2010: 79).
Zarowno na fanpage’u Kukiz ’15, jak i PO nie udostgpniano materiatow
ze strony internetowej, co najczgsciej wystgpowato na profilach PSL
i PiS. Mialy one charakter stowa pisanego. Na fanpage’u PO i N udo-
stepniono najmniej materialdow medialnych. Z kolei ponad 60% postow
na fanpage’u Kukiz ’15 byto materiatami udostepnionymi z mediow.
Zostaty one opatrzone komentarzami administratora profilu lub prowo-
kacyjnymi cytatami wypowiedzi z programu. Poza propagowaniem wy-
powiedzi lidera Pawta Kukiza prezentowano takze materiaty z udzialem
10 innych postow, zob. wykres 2. Zaleta tych materiatow byt brak kosz-
tow oraz krotki czas przygotowania postu.

70% Wrtasne zdjgcia

60%

50% ®m Wiasne filmy

40%

30% Udostepnione posty

20% cztonkow partii/klubu

10% m Udostgpnione materiaty ze
0% strony internetowej

partii/klubu

m Udostgpnione materiaty z
mediow

Wykres 2. Rodzaje postéw publikowanych na fanpage’ach

Zrédto: opracowanie wlasne.

Nalezy zwréci¢ réwniez uwage na nadreprezentatywno$¢ materia-
tow audiowizualnych (jako wypadkowej kategorii wiasnych filméw oraz
materiatow filmowych udostepnionych z medidow). Stanowity one ponad
50% postéw Kukiz *15, N oraz PO, zob. wykres 3. Jednakze w przypad-
ku N i PO byty to glownie amatorskie relacje na zywo, Kukiz *15 za$
wykorzystywatl materiaty mediow, ktore dodatkowo byly opatrzone naj-
wazniejszym (kontrowersyjnym) cytatem posta przynaleznego do klubu.
Dziatania politykow dopasowywaty sie wiec do epoki homo videns, by-
cia widzialnym nad byciem styszalnym, obnizenia merytorycznosci na
rzecz emocjonalnosci przekazu (Nosal 2009: 160).
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Zrodlo: opracowanie wilasne.

Na badanych fanpage’ach dominowaty materiaty filmowe oraz zdje-
cia z komentarzami. Ich udziat byt konieczny ze wzgledu na emocjonal-
ng site oddzialywania tych materialow. Dostrzegalne bylo, ze partie ko-
rzystaty z popularno$ci memow i ich zdolnos$ci proliferacji w sieci.

Zawartos¢ oraz cel postow
— perspektywa aktorow politycznych

Na badanych fanpage’ach dokonano eksplikacji kryzysu, wskazano
jego przyczyny, a takze motywacje inicjatoréw. Pierwsze stanowiska
wobec wydarzen pojawily sie juz 16 XII 2016 r., nie byly jednak one
tozsame. Narzucaly rame interpretacji Sytuacji kryzysowej, zgodnej
z linig polityczng konkretnego klubu. Na oficjalnym profilu PiS jako
pierwszy pojawit si¢ post z linkiem do wypowiedzi prezesa Jarostawa
Kaczynskiego. Zwrocit on uwage na lamanie prawa przez opozycje,
dezorganizacje¢ pracy Sejmu. Wskazal, ze mimo sprzeciwu opozycji z0-
stanie uchwalony budzet oraz inne planowane na ten dzien ustawy (Stro-
na internetowa PiS). Przekonywano, ze ,,kryzys” ,,Wynika z bezradnosci
I frustracji tych, ktorzy wtadze utracili i tych, ktorzy nie maja pomystu
na to jak przekona¢ Polakéw do swoich racji” (17 XII). Argumentacja ta
byta tozsama z komunikatami, jakie pojawity si¢ na fanpage’u Kukiz ’15
(21 XII). Postowie Kukiz *15 za przyczyne sytuacji kryzysowej wskazali
takze brak rozliczenia poprzedniego rzadu. Definiowano sytuacje kryzy-
sowa m.in. jako walke ,,dworé6w o wplywy i rzut na kas¢”, podkreslano,
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ze opozycja chce ,,wznieca¢ niepokoje” (18 XII, 20 XII, 2-3 1, 9 1). Kry-
zys sejmowy postowie Kukiz *15 okreslali jako ,,pajacowanie”, apelowa-
li o powr6t do pracy (19 XII), porownywali Sejm do cyrku (20 XII, 23
X, 21,61, 11 1 -3 posty, 12 ). Zauwazono, ze marszalek Sejmu zla-
mal regulamin, a opozycja prawo, dopuszczajac si¢ blokady moéwnicy
(29 X1I).

Na fanpage’ach PO, N, PSL jednoznacznie okreslono inicjatora ,,Kry-
zysu” — PiS, a takze przyczyny protestow. Na fanpage’u PO deklarowano:
.Jjestesmy przeciw dyktaturze, ktorg wprowadza PiS i Jarostaw Kaczynski.
Jestesmy za #WolneMedia” (16-17 XII). Wycofanie rzagdu ze zmian orga-
nizacji pracy mediéow spowodowalo konieczno$¢ ponownych uzasadnien
dziatan: obrong demokracji (25 XII, 30 XII, 11 I), wolnosci (30 XII), pan-
stwa prawa (11 I). Odwotywano si¢ do narodu jako suwerena i w ten spo-
sob legitymizowano dziatania. Na fanpage’u N juz 16 XII 2016 r. wysto-
sowano zaproszenie do obywateli, zachgcajac ich do udzialu w manifesta-
cji pod Sejmem. Postowie podkreslali, ze tamane sg: ,,prawo, demokracja,
konstytucja” (18 XIlI). Dziatania motywowali walka o ,,wolnos$¢, szacunek,
panstwo prawa” (19 XII). Pierwszym odniesieniem PSL do kryzysu sej-
mowego bylo udostepnienie wywiadu posta Eugeniusza Klopotka, ktory
stwierdzit: ,,Dziatania rzadu dzielg nar6d” (16 XII).

Poza mozliwo$cia przedstawienia racji i uzasadnienia dziatan, poli-
tycy wykorzystali portal Facebook do dyskredytacji przeciwnika poli-
tycznego. PiS okre$lato przeciwnikow mianem ,klubéw radykalnych”
(11 1), ,totalng opozycja” (18 XII), ktorg oskarzono o tamanie prawa
(21,51, 11 I). Juz 19 XII 2016 r. wzmozono dziatania majace na celu
demistyfikacj¢ publikowanych materiatdéw opozycji. Pojawily si¢ audio-
wizualne oraz graficzne prezentacje ujawniajgce ,,prawde o protestuja-
cych” i zachecajace obserwatorow fanpage’u do udostepniania ich. Zdje-
cia opatrzono komentarzami wymierzonymi w przeciwnikow politycz-
nych: 1) ,,Politycy Platformy Obywatelskiej wykorzystali w spocie obraz
prowokacji pod Sejmem. Podajcie dalej! #Ciamajdan #PopieramPiS”,
2) ,,Nie ma zgody na takich patronéw”, 3) ,Nie ma zgody na agresje
wobec dziennikarzy”, 4) ,,Spontaniczne protesty okazaty sig...”. Ujaw-
niano ,,prawdziwe intencje” protestujacych postow: sprzeciw wobec
ustawy dezubekizacyjnej (18 XII), che¢ przejecia whadzy (19 XII). Uka-
zywano opozycje jako niemoralng (zmierzajaca do pozbawienia Polakow
mieszkania 500+ i 500+ na dzieci — 11 1), niedbajgca o bezpieczenstwo
obywateli (przywotanie aprobatywnego stanowiska premier Ewy Kopacz
w sprawie relokacji uchodzcoéw — 20 XII) oraz niepowazng ,,sit¢ probu-
jaca przeja¢ fotel Marszatka” (18 XI1).


https://www.facebook.com/hashtag/ciamajdan?source=feed_text&story_id=10153895447122132
https://www.facebook.com/hashtag/popierampis?source=feed_text&story_id=10153895447122132
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PO skierowata dziatania przeciwko Jarostawowi Kaczynskiemu.
Ujawniono jego stowa do postanki Agnieszki Pomaski: ,,niech Pani idzie
do diabta” (16 XII), ktore miaty obnazy¢ intencje wiadzy i jej stosunek
do opozycji. O protestach pisano: ,,to byt dzien i noc hanby PiS” (17
XII). Przekonywano o nielegalnosci dziatan rzadu (22 XII, 24 XII, 9 1,
11 I), represyjnosci wtadzy (20 XII). Publikowano profesjonalne zdjecia
i filmy, ktorych celem bylo ostrzeganie obywateli przed: 1) ,,podwyzka-
mi PiS” (29-30 XIllI), 2) ,,propaganda PiS” (3 I, 5 I, 10 I), 3) ,,nieudolng
polityka zagraniczng” rzadu (3 1 — 2 posty). Prezydentowi zarzucano
obron¢ interesow PiS (9 1), premier za$ brak dziatan (17 XII). W tym
celu zastosowano negatywny film, bedacy przerobka zyczen $wiatecz-
nych premier do Polakéw. Prezentowano ekspertyzy prawnicze majace
zaswiadczy¢, ze posiedzenie w Sali Kolumnowej i przeprowadzone gto-
sowania byly nielegalne (9—10 I, 11 | — 2 posty, 12 I). Na fanpage’u N
retoryka byta zblizona do komunikatéw PO. Nazywano J. Kaczynskiego
»dyktatorem”, ,,postem uzurpatorem” (18 XIlI, 28 XII), ,,nadpremierem
i nadprezydentem” (21 XII, 29 XII). Zarzucano postom PiS strach przed
suwerenem (20 XII — 2 posty), oskarzano o tfamanie prawa (12 I). Prezy-
denta okreslono ,,grabarzem polskiej demokracji” (9 I). PSL rowniez
odpowiedzialnoscig za wywotanie konfliktu obarczyto PiS (17 XII),
ktore oskarzano o ktamstwa (22 XII).

Przekaz postow z klubu Kukiz *15 dotyczyt krytyki ,,partiokracji”,
a takze oskarzen, ze ,,Partiom nie zalezy na Polakach i Polsce, tylko na
wilasnych interesach, ktére w wypadku jednych zostaly utracone, a w wy-
padku drugich moga zosta¢ utracone” (18-19 XII, 27 XTI, 4 1, 6 T). Postowie
krytykowali zaréwno rzad, jak i opozycje (16 XII, 22 XII, 30 XII), ktora
nazywali ,,0szotomska” i odmieszali jej dziatania (27 XII, 30 XII, 2-3 1,5 1,
10 I). Wylacznie na fanpage’u Kukiz ’15 odniesiono si¢ do wspdlnego wy-
jazdu Ryszarda Petru oraz Joanny Schmidt na Maderg w czasie trwajacego
protestu (3-6 I). Udostepniono akcje ,,zasponsoruj urlop Petru” (2 I) oraz
wydarzenie: ,,Szukamy wymowki dla R. Petru” (2 I). Postowie ukazywali
absurdalno$¢ zachowan pozostalych partii opozycyjnych, jednoczes$nie
wskazujac, ze celem opozycji jest eskalacja konfliktu.

Nalezy zwroci¢ uwage, ze Facebook stworzyl mozliwo$é wymiany
racji politykdOw w czasie sytuacji kryzysowej. Jednakze nie byta to deba-
ta merytoryczna, lecz pewna forma licytacji, ktora ze stron jest winna
wywolaniu sytuacji kryzysowej, a nast¢pnie jej eskalacji. Postowie z po-
szczegdlnych klubéw wypowiadali si¢ zgodnie z linig obrony zaprezen-
towang przez lideré6w na poczatku sporu. Wykorzystano kryzys sejmowy
do podwazenia wszelkich dziatan konkurentéw politycznych oraz ich
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dyskredytacji. W tym celu zastosowano nie tylko dyskredytacje osobista,
ale takze sztandaru. Miata ona ostabi¢ przeciwnika, powazy¢ jego 0Sig-
gnigcia, zajmowang pozycje. Dostrzegalne bylo dazenie do pozbawiania
przeciwnika poparcia spotecznego (Karwat 2000: 125).

Mozna wskazaé trzy orientacje spoteczne wobec konfliktu: 1) rywa-
lizacyjna, 2) kooperatywna, 3) wycofania si¢. Pierwsza z nich nastawio-
na jest na realizowanie wlasnych interesow, co przyczynia si¢ do natgze-
nia konfliktu, wskazania roznicujacych zasad i wartosci grup. Zmianie
ulegajg motywy sporu wraz z angazowaniem si¢ w niego wigkszej liczby
osob. Wowczas zmniejsza si¢ liczba neutralnych, a przedmiot sporu ze
spraw ogolnych przechodzi do norm moralnych. Nastepuje kategoryza-
cja spoleczna. Orientacja kooperatywna nastawiona jest na wspotprace
I osiagniecie kompromisu, rowne traktowanie partnera, skoncentrowanie
si¢ na rozwigzaniu problemu sporu. Orientacja wycofania polega na nie-
interesowaniu si¢ konfliktem, dystansowaniu si¢ od niego, manifestowa-
niu postawy indywidualistycznej (Skarzynska 2005: 255-258). Orienta-
cj¢ rywalizacyjng w poczatkowej fazie konfliktu mozna bylo dostrzec
w strategii komunikowania PO, N oraz PSL, jednakze wraz z eskalacja
konfliktu (juz w pierwszym dniu jego trwania) PSL zrezygnowalto z tej
strategii na rzecz orientacji kooperatywnej. PiS, rozpoczynajac od orien-
tacji wycofania po atakach opozycji, przeszto do orientacji rywalizacyj-
nej. Z kolei na fanpagu Kukiz 15 dostrzec mozna byto wycofanie si¢
i zdystansowanie wobec sporu.

,Kryzys sejmowy” jako szansa ha wykreowanie wizerunku

Rafat Nahirny, przektadajac teori¢ Ervinga Goffmana na dziatania
w sieci, stwierdzit, ze gtéwna motywacja komunikowania w sieci jest
,panowanie nad interakcjg”. Ponadto sie¢ pozwala na wyeksponowanie
,hiewidzialnych cech osobowosci aktora i faktoéw z jego zycia zgod-
nych z osobistg fasadg i uwiarygodniajgcych budowany przez niego
wizerunek”. Jak uzasadnia, publikowanie linkéw stanowi swego rodza-
ju ,,dekoracje” stuzace dramaturgii (Nahirny 2015: 24-25). Mozna do-
strzec wykorzystanie medidw spotecznosciowych do wzmacniania prze-
kazu. Media spoteczno$ciowe umozliwiajg réwnos¢ nadawcow, pelng
artykulacje pogladow bez ograniczen czasowych, tematycznych, bez
uczestnictwa moderatora. Pozwalajg przy tym na wzmocnienie przeka-
zu materialem audiowizualnym, watkami z zycia prywatnego (Juza
2014: 235-236).
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PiS kontynuowato strategi¢ kreowania wizerunku partii rzadzacej
,»dbajacej o Polakow”, ,,odpowiedzialnej za Polske¢ i Polakoéw™, ,,dotrzy-
mujacej stowa”. Egzemplifikacjg miat by¢ film z komunikatem premier
Beaty Szydlo, ktora podkreslata: ,,Obowigzkiem rzadzacych jest dbanie
o obywateli 1 panstwo. Chcg dzi$ zapewnic, ze w petni wywigzujemy si¢
z tego obowigzku”. Premier apelowata o odpowiedzialno$¢, poszanowa-
nie przekonan innych (17 XII). Do ukazania wizerunku premier uzyto
atrybutow rozsadnego lidera, ,,0jca narodu”, ktory karci opozycj¢ i wzy-
wa ja do pracy (11-12 I). PiS prezentowato wiasne dokonania (19 XII, 22
XII, 3 I), tym samym apelujac do uzytkownikoéw-obserwatorow o identy-
fikacje z partig. Przygotowano mema z dokonaniami partii, zachgcajac
do wykorzystania go: ,,Zmien swoje zdjecie w tle i podaj dalej” (19 XII).

Grzegorz Schetyna wykorzystat kryzys do przejecia roli lidera opo-
zycji, podkreslat site zjednoczonej opozycji (23 XII), przedstawil w jej
imieniu zadania wzgledem rzadu (19 XII), wyznaczyt koniec protestu na
11 I (22 XII). Dostrzegalna byta roéwniez realizacja strategii pretenden-
ta do przejecia wiladzy. Postlowie PO deklarowali przejecie pracy
dziennikarzy i zainicjowali nagrywanie amatorskich relacji z Sejmu.
W ich trakcie dokonywali autoprezentacji, prosili o wsparcie i dzieko-
wali za otuche, odpowiadali na pytania zadawane za pomocg portalu
Facebook (20-22 XIlI, 25 XIlI, 7 1, 11 1). Wszelkie ,relacje na zywo”
byty zapowiadane. Politycy podsumowali roczne dziatania W 0pozycji
(31 XII). W publikowanych postach podkreslali wi¢z z obywatelami
i wspdlne uczestnictwo w protestach pod Sejmem, Trybunatem Konsty-
tucyjnym (18-19 XII), Patacem Prezydenckim (17-18 XIlI, 20-21 XIl,
25 XII, 31 XII, 12 I). W styczniu rozpoczeto dziatalnos¢ propagujaca
referendum w sprawie wprowadzenia reformy edukacji (4 1 — 2 posty, 7 I).
Wszelkie ustepstwa rzadu, np. otwarcie galerii dla dziennikarzy, trakto-
wano jako sukces wlasnych dziatan, mimo Ze zgdania byly o wiele po-
wazniejsze (20 XII, 12 1).

PSL utrwalato wizerunek ugrupowania koncyliacyjnego, wielokrot-
nie nawolujac do kompromisu (16—18 XII). Wiladystaw Kosiniak-
Kamysz wzywal do poszukiwania rozwigzan i uspokojenia nastrojow
spotecznych, do dialogu (19-23 XII, 30 XII, 12 | — 2 posty). Wystosowat
list do partyjnych liderow, w ktorym apelowat o kolejny wspolny optatek
w Sejmie (21 XII). Wskazywal, ze zarowno protestujgca opozycja, jak
i rzad powinni ,,postawi¢ krok w tyt” (2 | — 2 posty). Zaproponowat po-
rozumienie antykryzysowe (28-29 XII). PSL zajmowato stanowisko
neutralne, podkreslano, ze ,,PSL idzie swg drogg niezaleznie od wladzy
totalnej i totalnej opozycji” (91). W ramach orientacji wycofania opubli-
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kowano $wigteczny film, na ktérym politycy PSL w strojach Swietych
Mikotajow rozdawali cukierki i koniczyny oraz koledowali (16 XII, 23
XII). Zamieszczano graficzng wizualizacj¢ sondazu IBRIS, wedtug kto-
rego prezes PSL byl jednym z liderow zaufania wsrod politykow (30
XII). Prezentowano si¢ jako opozycja merytoryczna, zwracajac uwage na
aktualne problemy zagrazajace zdrowiu oraz bezpieczenstwu obywateli
(28 XII, 2 | — dwa posty, 4 | — 2 posty, 6 I, 10-11 I), tym samym ostabia-
jac przekaz PO i N na temat zagrozenia fundamentalnych wartosci.

Lider N Ryszard Petru, podobnie jak Grzegorz Schetyna, dazyt do
uzyskania pozycji lidera opozycji. Z tego powodu na fanpage’u partii
promowano gtownie jego zdjecia oraz filmy z wiecow 1 manifestacji pod
Sejmem (17-18 XIlI, 20 XII), wypowiedzi i wywiady (17 XII, 19 XII, 21
XI1, 23 XI1, 27 XI1, 10 1). Dnia 31 X1l 2016 r. opublikowano takze ore-
dzie Ryszarda Petru do narodu. Wskazywano, ze jest on liderem zaufa-
nia IBRIS (28 XII). Podobnie jak postowie z PO, postowie z N nagrywa-
li relacje z Sejmu ,,na zywo”, w trakcie ktorych zgodnie z formulg rozpo-
czetg przez PO przedstawiali sig, pozdrawiali wyborcow i prezentowali
postulaty programowe. Relacje rowniez byty zapowiadane i promowane
na fanpage’u (2627 XII, 1 I). Zache¢cano do zadawania pytan, zaprasza-
no na spotkania z postami. W styczniu w relacjach na zywo rozpoczeto
prezentacje poprawek do budzetu (36 1).

Klub Kukiz ’15 uznawal si¢ za ,jedyna merytoryczng opozycje”
z ideami i liderem. Publikowat wyniki badan sondazowych wskazujacych
na wzrost poparcia (3 1, 9 I, 12 1). Kreowano wizerunek klubu jako re-
prezentanta interesow obywateli (22 XII, 28 XII, 5 I, 9 I). Na fanpage’u
przedstawiano wybrane punkty programowe (20 XII, 28 XII, 21, 7 I, 9—
10 I). Krytykowano dziatania rzadu, ktory realizujac obietnice wyborcze,
utrzymywat wysokie podatki (3 I, 7 I, 10-11 I). Komentowano réowniez
inne wydarzenia spoteczne i polityczne w Polsce oraz Europie (18 XI|,
23 XII, 1-3 1, 6 I). Z okazji swiat Bozego Narodzenia postowie Kukiz *15
zorganizowali konferencje prasowe w okregach, by ztozy¢ zyczenia i uspo-
koi¢ sytuacje w panstwie. Apelowano: ,,Nie dajmy si¢ podzielic” (24 XII).
Na fanpage’u zapowiadano udziat postéw z klubu w programach telewi-
zyjnych (3 1, 8 I). Promowano najaktywniejszych postéw (9 1, 12 1).

Facebook umozliwial zaréwno kontrole nad publikowang trescig, jak
i odpowiednie ukierunkowanie uwagi odbiorcow postow, ktore uwiary-
godniano filmami lub zdjeciami. Na kazdym z badanych fanpage’éw
zdecydowano si¢ na wzmacnianie wizerunkoéw: PiS — partii rzadzacej
realizujacej obietnice, PO — obroncy wolno$ci i demokracji, pretendenta
do witadzy, lidera opozycji, N — obroncy prawa, lidera opozycji, PSL —
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partii koncyliacyjnej, Kukiz 15 — antyestablishmentowego ruchu spo-
tecznego. Dostrzec mozna brak strategii N, ktora poprzez probe integra-
cji opozycji dazyta do przejecia roli lidera, stad pojawity si¢ dziatania
majace na celu ukazanie zdolnosci przywddczych R. Petru. Jednakze
W swej strategii odnoszono si¢ do konkretnych zagdan, podczas gdy PO
od poczatku ,,walczyta o wartosci”. Ponadto strategia komunikacyjna N
stanowila powielenie dziatan PO (np. state relacje na zywo z Sejmu,
zapowiedzi, data zakonczenia protestu). Dostrzegalne bylo takze reago-
wanie na ruch przeciwnika, co mozna okresli¢ ,,walkg na memy”, w ktorej
kazdy klub poza PSL wykorzystywal grafik¢ zarowno w celu promocji
wilasnej, jak i uderzenia w przeciwnika.

Obserwatorzy fanpage’ow politykow

Jan van Dijk wérdd cech nowych medidow wyszczegdlnit integracje,
interaktywno$¢ oraz binarnos$¢. Przektadajac te propozycje na grunt ana-
lizy mediéw spoteczno$ciowych, istotne sa integracja oraz interaktyw-
nos¢. Integracja ,,telekomunikacji, wymiany danych i komunikacji ma-
sowej w jednym medium” przejawia si¢ w taczeniu danych dzwieko-
wych, wizualnych, a takze tekstowych. Analizujgc interaktywno$¢, moz-
na okreslic¢ jej stopien w analizowanym medium cyfrowym. Bioragc od
uwage Facebook, dostrzegalne sa poziomy: 1) przestrzennosci, umozli-
wiajacy prowadzenie komunikacji wielostronnej, 2) asynchronicznosci,
optymalnosci czasu tworzenia i odbioru tresci zgodnie z zasadg ,,akcja —
reakcja”, 3) behawioralny, umozliwiajacy kontrole nad komunikacijg
oraz zamiang rol nadawcy i odbiorcy. Trudno dopatrze¢ si¢ czwartego
poziomu majacego charakter intelektualny, gdzie dochodzi do jedno-
myslnos$ci znaczeniowej 1 kontekstowej uzytkownikoéw biorgcych udziat
w komunikacji (Van Dijk 2010: 17-19). Jak stwierdza Magdalena Szpu-
nar, ostatni poziom utatwia interaktywno$¢ i pozwala na ,,sukces komu-
nikacyjny”. Szpunar uwaza jednak, ze funkcjonalno$¢ nowych mediow
wyraza ergodyczno$¢ oraz interpasywnos¢, gdyz cechuje je nielinear-
no$¢, brakuje w nich jednoznacznego toku narracji na rzecz wieloSci
watkow, przygotowany katalog narzedzi pozwala na minimalny wysitek
w zapos$redniczonej komunikacji (Szpunar 2012: 62-63).

W badaniach wazne bylo zweryfikowanie stopnia zaangazowania
obserwatoréw w promocj¢ publikowanych przez politykoéw tresci. Bio-
rac pod uwage narz¢dzia udostgpnione przez Facebook, obserwatorzy
mogli wyrazi¢ zainteresowanie (reakcj¢) za pomocg emotikona, skomen-
towac post lub udostgpnic¢ na wtasnym profilu. Obecne w badanym okre-
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sie emotikony (w liczbie 5) trudno jednoznacznie ocenié, gdyz nie moz-
na za ich pomocg zinterpretowac intencji uzytkownika. Jednakze uzycie
ich $wiadczy o pewnym poruszeniu, zainteresowaniu komunikatem.
Najwieksze zainteresowanie wzbudzaty posty Kukiz 15 oraz PiS. Jed-
nakze o skali zaangazowania, a nawet identyfikowania si¢ z publikowa-
nymi postami mogty §wiadczy¢ udostepnienia ich przez uzytkownikow
na ich prywatnych profilach. Biorac pod uwage caly okres badawczy,
najczgsciej uzytkownicy udostepniali posty publikowane na fanpage’u
Kukiz 15 (zob. wykres 4), co moglo wynika¢ z upowszechnianego wize-
runku antyestablishmentowego ruchu spotecznego (z tego powodu uzyt-
kownicy byli przekonani, ze nie identyfikowali si¢ z partig polityczng, lecz
Szersza zbiorowoscia), a takze umniejszania znaczenia sytuacji kryzysowej
przez klub i tym samym neutralizowania nastrojow spotecznych.

1600
1400

1200
1000
m Komentarze

800 u Reakcje
600 Udostgpnienia
400
200 -

O 4

Kukiz '15 Nowoczesna

Wykres 4. Srednia liczba komentarzy/reakcji/udostepnien przypadajaca
na 1 post

Zrédto: opracowanie wlasne.

Warto jednak zwroci¢ uwage na pojedyncze przypadki postow, ktore
wywolaly najwigksze zainteresowanie wérod obserwatorow fanpage’ow.
Byly to dwa posty: z fanpage’u PO (4366 udostepnien) oraz Kukiz ’15
(4197 udostepnien). Pierwszy z nich zostat opublikowany 17 XII 2016 .,
a wigc jeden dzien po rozpoczgciu protestu. Jego fundamentem byt prze-
robiony spot ,Wesotych Swiat” z zyczeniami bozonarodzeniowymi,
ktory wyemitowata Kancelaria Prezesa Rady Ministrow w grudniu 2015 r.
W ,,nowym filmie” wykorzystano kadry z okupacji méwnicy w Sejmie,
manifestacji pod Sejmem, kordonoéw policji oraz lezacych na ulicy oby-
wateli. W tle bylto stycha¢ okrzyki: ,,wolne media”. Spot w sposéb iro-
niczny ukazywal dwa $wiaty — rzadu i opozycji wspieranej przez obywa-
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teli. Jednoznacznie wskazano winowajcéw sytuacji kryzysowej. Post
stanowil interpretacje wydarzen z 16 XII i wzbudzal zainteresowanie
rowniez z powodu aktualnosci. Z kolei najczgsciej udostgpnianym pos-
tem Kukiz ’15 byl mem z Mateuszem Kijowskim: ,,Cena demokracji
91 143 zt w 6 fakturach”, opublikowany 5 1 2017 r. (wywotal on takze
7200 reakcji emotikonami). Mem opatrzony komentarzem informowat,
ze za dziatalno$¢ spoteczng lider Komitetu Obrony Demokracji pobierat
wysokie wynagrodzenie. Podwazat wigc ideowy charakter zaréwno Ki-
jowskiego, jak i calej organizacji. Biorac pod uwagg szersza kategorie —
posty, ktore udostepniono ponad 1000 razy (lacznie 18 postéw), wyrazna
jest dominacja postow z fanpage’u Kukiz *15 — 14 postow, przy PO — 3
posty i N — 1 post. Ponad 72% wskazanych postow zawierata materiat
filmowy, pozostate (Kukiz *15) miaty posta¢c memow opatrzonych komen-
tarzem 1 prosba o dalsze upowszechnianie materialow. Nalezy zaznaczyc,
ze posty Kukiz ’15 wyréznialy wprowadzenia w postaci najwazniejszych
stwierdzen politykow lub wyjasnienia zasadnoS$ci przekazu.

W badanym okresie tylko 5 postow zostato skomentowanych przez
ponad 1000 obserwatorow. Byty to 2 posty PO (25 XII, 11 1), 2 posty N
(20 XII, 26 XII) oraz 1 post PiS (21 XII). Kazdy z nich zawieral materiat
filmowy. Posty miaty charakter zardwno popierajacy, jak i dyskredytuja-
cy. Skutkowaly wywigzaniem si¢ emocjonalnej dyskusji zwolennikow
i przeciwnikow poszczegolnych partii. Wskazane posty opozycji zawie-
raly amatorska relacje z Sejmu lub — jak w przypadku N — zachecenie do
udziatu w sondzie ,,Czy Sejm powinien by¢ odgrodzony od obywateli?”.
Z kolei post PiS byt nagraniem konferencji prasowej prezesa PiS Jaro-
stawa Kaczynskiego, premier Beaty Szydto, marszatkow Sejmu i Senatu,
wicemarszatka Sejmu i szefa KP PiS. W czasie o$§wiadczenia politycy
zaprezentowali stanowisko w sprawie sytuacji kryzysowej, gotowos¢ do
zawarcia kompromisu oraz apelowali 0 zgode.

Najczestszg reakcja na posty bylo wykorzystanie emotikonow. 18
postow wzbudzilo zainteresowanie ponad 3000 uzytkownikow. Blisko
70% z nich opublikowano na fanpage’u Kukiz ’15, charakteryzowaty si¢
one takze najwicksza liczba reakcji. Najpopularniejszy z nich osiagnat
8600 reakcji, dotyczyt sondazu poparcia, w ktorym Kukiz *15 osiggnat
15% poparcia wsréd badanych respondentéw. Dane uwiarygodniato
zdjecie Pawta Kukiza.

Nalezy zaznaczy¢, ze na kazdym z badanych profili umozliwiono in-
terakcje uzytkownikow-obserwatorow. Jak wskazata Marta Juza, zache-
canie ich do komentowania publikowanych treSci pozwala na promocje.
Natomiast je$li zdecydujg si¢ na udost¢pnienie czy upowszechnienie
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tresci, buduja pewien tancuch przekazu komunikatu politycznego (Juza
2014: 237). Politycy wykorzystuja wigc media spotecznosciowe do bu-
dowy ,,plemienia ztozonego ze swoich zwolennikow”, kolejne udostep-
nienia, reakcje pozwalajg na legitymacj¢ pogladow oraz poparcia dla
danej opcji politycznej. Skuteczno$¢ dziatania umozliwia przekaz emo-
cjonalny, negatywny, ukierunkowany na krytyke wtadzy (Juza 2016: 42).
Obraz zwickszajacego si¢ poparcia oparty jest za§ na regule spotecznego
dowodu stusznosci.

Podsumowanie

Badania ukazaty, ze sytuacja kryzysowa zostata wykorzystana przez
ugrupowania polityczne do wzmocnienia wilasnego wizerunku i walki
0 pozycje na scenie politycznej. Jednakze komunikacja polityczna online
nie cechowala si¢ wysokim poziomem profesjonalizmu. Wsrdéd tresci
publikowanych na fanpage’ach dominowaly nie kwestie programowe,
lecz wizerunkowe. Ugrupowania skupily si¢ na pozbawieniu zaufania
przeciwnikow politycznych, nastgpnie poprzez kategoryzacje utwardza-
no wlasny wizerunek, ktéry wzmacniaty postulaty programowe.

Posty publikowane na fanpage’ach ugrupowan politycznych mozna
zakwalifikowa¢ do pieciu kategorii: ,,wlasne zdjecia”, ,,wlasne filmy”,
,udostepnione posty cztlonkoéw partii/klubu”, ,,udostepnione materiaty ze
strony internetowej partii/klubu”, ,,udostepnione materialty z mediow”.
Najpopularniejsze z nich byty materiaty audiowizualne oraz ikonogra-
ficzne (w formie memodw), ktore oddziatywaty na emocje, podnosity
atrakcyjnos$¢ komunikatoéw i zachgcaty uzytkownikow do zapoznania si¢
z nimi oraz ich udostgpnienia. Mozna dostrzec takze rozbieznosci
w strukturze postow danego ugrupowania, co wynikato z przyjetej strategii
komunikacyjnej. PO i N zdecydowaty si¢ na tworzenie amatorskich ma-
teriatow filmowych, Kukiz *15 za$ udostgpniat profesjonalne nagrania
z programéw publicystycznych, w ktorych wypowiadali si¢ cztonkowie
klubu. Materiaty amatorskie pozwalaty na uwiarygodnienie relacji i stwo-
rzenie atmosfery intymnosci pomi¢dzy nadawca a odbiorca. Fragmenty
programéw publicystycznych za§ podnosily poziom profesjonalizacji
komunikowania politycznego, ale takze zapewniaty telegenicznosc.

Zakres tematyczny komunikowania politycznego w czasie kryzysu
grudniowego na portalu Facebook zawieral: a) motywacje i uzasadnienie
dziatan wlasnych, b) promocj¢ wizerunku, ¢) obraz przeciwnika. Komu-
nikowanie polityczne w sieci stanowito przestrzen rywalizacji politycz-
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nej, ktora przewazala na gruncie podziatu na stare i nowe partie, partie
opozycji i partie wladzy (Jacunski 2016: 48). Teza ta byta zbiezna z wy-
nikami badan.

Zaangazowanie odbiorcow oraz legitymizacja dzialan mierzalne by-
ty reakcjami i udostgpnieniami na prywatnych kontach uzytkownikow-
wyborcow. Identyfikacje z publikowanymi tre§ciami mozna dostrzec na
fanpage’u Kukiz 15, ktorego posty byly najczesciej udostepniane i wy-
wolywaly najwicksza liczbe reakcji. Posty Kukiz 15 miaty charakter
komentarzy biezagcych wydarzen i nie opowiadaly si¢ po zadnej ze stron
konfliktu, jednocze$nie krytykujac dziatania kazdej z nich.

Sytuacj¢ kryzysowa w Sejmie partie wykorzystaty do kategoryzacji
spotecznej oraz wzmacniania wczesniej wybranych strategii kreowania
wizerunku. W partiach dostrzegalne byto zjawisko personalizacji polity-
ki, co skutkowato eksponowaniem wizerunkéw liderow. Zauwazalne
byty podziaty i walka o pozycje lidera w opozycji, mimo deklaracji o jej
zjednoczeniu. Dostrzegalna byla takze debata migdzypartyjna za pomoca
memow i filmoéw, co §wiadczylo o wzajemnej obserwacji fanpage’ow
przez politykéw. Jednakze charakter wymiany mysli nie sprzyjat kon-
struktywnym wnioskom, lecz wptywal na nastroje spoteczne poprzez
nadmierng emocjonalizacje¢ przekazu.
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Abstract

This article presents the findings of a study concerning the use of the social media
platform, Facebook, by local politicians to express their opinion on national political dis-
putes. The analysis covered entries published by local politicians from the Silesian munici-
pal boroughs, on their accounts over a period of 16 months, from the day of the parliamen-
tary elections in 2015. The study revealed, among other data, that the fact and frequency of
publishing posts concerning political disputes in social media depends on whether the local
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entries on national political disputes have a different author than the person who publishes
the posts, and local politicians merely share posts made available by other people.
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dzi$ aktywne korzystanie z tzw. mediow (portali) spotecznos$ciowych,
a wige serwisow internetowych umozliwiajacych umieszczanie i komen-
towanie treSci. Z narzedzi tych powszechnie korzystaja prezydenci pan-
stw, ministrowie, partie polityczne, parlamentarzysci, a takze inni, mniej
lub bardziej znani aktorzy polityczni.

Problematyka wykorzystania mediéw spoteczno$ciowych w komu-
nikacji politycznej juz od pewnego czasu przykuwa uwage polskich ba-
daczy, ktorych wysilek zaowocowatl wieloma opracowaniami przedsta-
wiajacymi sposoby oraz zakres, w jakich portale spotecznosciowe wyko-
rzystywane sa przez gtownych aktoré6w sceny politycznej (zob. m.in.:
Adamik-Szysiak 2014a, 2014b; Bodys 2015; 2016; Grzywinska 2011;
Fras 2012; Porgbski, Karasek-Kedzior 2015). Stabiej rozpoznane sa na-
tomiast w Polsce zagadnienia zwigzane ze stosowaniem serwisow spo-
tecznosciowych w komunikowaniu politycznym na szczeblu samorzadu
(szczegblnie w kontekscie aktywno$ci radnych), cho¢ dotychczasowe
publikacje z tego zakresu z pewno$cia nalezy uznal za wazne (zob.
m.in.: Choros$, Skrabacz 2014; Olszanecka-Marmota 2015; Piechota
2011, 2012; Posytek 2017).

Rodzime badania nad wykorzystaniem portali spotecznosciowych na
poziomie lokalnej polityki wykazuja, ze polscy wlodarze gmin i radni
(zwani dalej lokalnymi politykami) korzystaja z mediow spotecznoscio-
wych rzadziej niz parlamentarzysci (Choros$, Skrabacz 2014: 144), co jed-
nak nie zmienia faktu, ze opisywany sposob komunikacji jest dzi$ jednym
z wazniejszych kanatow kontaktu gminnych politykow z obywatelami.
Najczesciej wykorzystywanym przez samorzadowcoOw serwisem spoO-
teczno$ciowym jest serwis Facebook (Choro$, Skrabacz 2015: 111-112).

Biorac pod uwagg rozne kompetencje wtadz samorzadowych i wia-
dzy centralnej, mozna oczekiwac, ze przedstawiciele lokalnej egzekuty-
wy 1 legislatywy beda zajmowac si¢ innymi kwestiami niz egzekutywa
i legislatywa szczebla centralnego. Komunikaty kierowane przez wtoda-
rzy gmin i radnych do ich potencjalnych wyborcow (ale takze do ich
aktualnych lub potencjalnych konkurentéw) nie powinny zatem dotyczy¢
sporow ogolnokrajowych, lecz powinny koncentrowaé si¢ wokoét tema-
tyki sporéw lokalnych. Oczywiscie, nie zakladamy, ze politycy lokalni
beda catkowicie obojetni wobec sporow ogoélnokrajowych, pytanie jed-
nak brzmi, czy odwotywanie sie¢ do takich ogdlnokrajowych sporéw
mozna traktowac jako eksces, czy tez jest to norma internetowej komu-
nikacji na szczeblu tzw. demokracji lokalnej? Co wiecej, warto spraw-
dzi¢, jacy lokalni politycy odwotuja si¢ do ogoélnokrajowych sporow
politycznych w mediach spotecznosciowych, w jaki sposob to czynig i z
jakim oddzwigkiem spotykaja si¢ te dzialania?
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Spor polityczny — rozumienie i klasyfikacje

W niniejszym artykule pod pojeciem ,,spor polityczny” rozumiana
bedzie ,,0biektywna lub subiektywna rozbiezno$¢ interesow, pogladow
i oczekiwan zwigzanych z decyzjami rzadzacych, wyrazana przez poli-
tyké6w w imieniu pewnych zbiorowosci, ktora to rozbiezno$¢ zdaniem
przynajmniej jednej ze stron sporu nie powinna by¢ zlikwidowana na
drodze kompromisu, lecz na drodze przyjecia jej stanowiska” (Co oczy-
wiscie nie wyklucza sytuacji, ze niektore z rozbiezno$ci mogg zostaé
ostatecznie zniwelowane na drodze kompromisu).

Tak zdefiniowany spor polityczny nie jest zatem zwykta odmienno-
$cig interesow, pogladoéw i oczekiwan, gdyz towarzyszy mu znikoma
sktonnos¢ stron sporu do zawierania kompromisoéw i duzy tadunek emo-
cjonalny. To wiasnie, naszym zdaniem, odréznia spor polityczny od
debaty publicznej (politycznej), w przypadku ktérej bedziemy mowili
0 dazeniu stron debaty do zlikwidowania postrzeganych rozbieznosci na
drodze ustepstw 1 obnizenia poziomu emocji.

Kolejng cechg sporu politycznego rozumianego w wyzej zaprezen-
towany sposob jest to, ze mamy z nim do czynienia, gdy reprezentantami
wszystkich stron tego sporu sg politycy. Z tego tez powodu, jezeli my-
slimy o kwestii tzw. aborcji na zyczenie, kary §mierci, sprawie Trybuna-
tu Konstytucyjnego lub katastrofy lotniczej w Smolensku, a nawet wycinki
drzew (tzw. lex Szyszko), abstrahujac od kwestii emocjonalnosci, to z du-
zym prawdopodobienstwem begdziemy mowili w tych przypadkach o wy-
stgpowaniu sporu politycznego. Gdy jednak rozwazamy kwesti¢ praw pra-
cowniczych, to cho¢ w tym przypadku wystepuje bardzo wyrazna rozbiez-
nos¢ interesdw ekonomicznych i oczekiwan zwigzanych z decyzjami rza-
dzacych, a takze czesto mamy do czynienia z bardzo wysokim poziomem
emocji, to jednak problemu praw pracowniczych nie traktuje sie jako sporu
politycznego, gdyz politycy nie reprezentujg ani pracodawcoOw, ani tez
zwigzkowcodw (cho¢ oczywiscie mogg z nimi sympatyzowac).

Nie oznacza to jednak wcale, ze przyktadowa kwestia praw pracow-
niczych nie moze sta¢ sie sporem politycznym. Stanie sie¢ tak, gdy poli-
tycy zaczng reprezentowac interesy, poglady i oczekiwania zwigzkow-
cow z jednej strony, a pracodawcow ze strony drugiej, przy jednocze-
snym odrzuceniu rozwigzan kompromisowych.

Rozbiezno$¢ interesdéw, pogladow i oczekiwan, ktora nie jest w da-
nym czasie sporem politycznym, moze zatem sta¢ sie nim w przysztosci,
podobnie jak spor polityczny moze przeksztalci¢ si¢ w debate publiczng
(gdy strony dojdg do wniosku, Zze konieczny jest kompromis) badz tez
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moze on zatraci¢ swdj polityczny charakter (gdy politycy przestang re-
prezentowac przynajmniej jedng ze stron).

Rozumiany w powyzszy sposob spor polityczny moze dotyczy¢ roz-
nych kwestii, a takze moze mie¢ r6zny zasigg w sensie geograficznym.
Dlatego tez, obserwujac $§wiat polityki, musimy moéwi¢ o wystepowaniu
wielu sporow politycznych.

Jezeli chodzi o klasyfikacje ze wzgledu na nature spornych kwestii,
wigkszo$¢ sporéw mozna zakwalifikowa¢ do trzech typow: 1) politycz-
nych sporéw $wiatopogladowych (dotyczacych takich kwestii, jak np.
»aborcja na zyczenie”, eutanazja, malzenstwa par homoseksualnych,
kara $mierci, homogeniczno$¢ kulturowa), 2) politycznych sporéw
prawno-systemowych (dotyczacych zasad podziatu wiadzy, kompetencji
poszczegbdlnych organdow wiadzy, mechanizmow i organizacji kontrol-
nych wladzy, zasad wylaniania wladzy, redystrybucji dochodu narodo-
wego, itp.) 1 3) politycznych sporéw historycznych (dotyczacych oceny
wydarzen z przeszto$ci, niekoniecznie odlegtej).

Bioragc pod uwage areng, na ktorej spory polityczne mogg przeja-
wiac si¢ w jakims$ kraju, wskazaé nalezy: 1) spory ogoélnokrajowe (ewen-
tualna decyzja w spornej kwestii podejmowana jest przez parlament,
rzad, prezydenta), 2) spory regionalne (decyzje w spornej kwestii po-
dejmowaé¢ musi ustawodawcza i wykonawcza wladza wojewddztwa,
stanu, landu) i 3) spory lokalne (decyzje w spornej kwestii podejmuje
ustawodawcza lub wykonawcza wtadza gminy). Jak anonsuje tytut ni-
niejszego artykutu, interesowaé nas bgda spory ogoélnokrajowe.

Pytania badawcze i metodologia badania

W niniejszym artykule udzielona zostanie przede wszystkim odpo-
wiedz na nastepujace szczegdlowe pytania badawcze:

1) Jaka czgé¢ whodarzy gmin i radnych zamieszcza w serwisie Face-
book wpisy (posty) dotyczace ogoélnokrajowych spordéw politycznych
i ewentualnie z jaka czestotliwoScig to czynig?

2) Jak fakt zamieszczania wpisOw na temat ogdlnokrajowych sporow
politycznych, a takze czgstotliwos¢ zamieszczania takich wpisow zalezy od
politycznej proweniencji lokalnego polityka i zajmowanej przez niego
pozycji w strukturze gminnej wtadzy?

3) Jaki charakter majg wpisy dotyczace ogolnokrajowych sporow
politycznych, jezeli chodzi o przedmiot sporu, powage, forme graficzng
i oryginalnego autora?



138 ANETA BAK, L.UKASz KUBISZ-MULA

4) Jaki rezonans wywoluja wpisy, ktore nawigzuja do ogodlno-
krajowych sporow politycznych?

Aby odpowiedzie¢ na wyzej zaprezentowane pytania badawcze, prze-
prowadzono trojetapowe badania.

W pierwszym etapie badan sprawdzono, ilu wlodarzy gmin z wszyst-
kich 19 miast na prawach powiatu wojewodztwa $laskiego oraz ilu radnych
z tych miejscowosci posiada konto na serwisie Facebook, a takze ilu z nich
zamieszcza wpisy na temat ogélnokrajowych sporéw politycznych.

Zdecydowano si¢ na przeanalizowanie ,,facebookowej” aktywnosci 10-
kalnych politykéw z miast na prawach powiatu, gdyz wczesniejsze analizy
innych polskich badaczy wykazaty, iz wtasnie w tych miejscowosciach
serwis Facebook wykorzystywany jest wzglednie intensywnie przez wloda-
rzy gmin i radnych (Choros, Skrabacz 2014; Olszanecka-Marmota 2015).
Na pierwszym etapie badan przeprowadzono zatem analiz¢ dla 19 prezy-
dentéw miast i dla 469 radnych gminnych. Nalezy zauwazy¢, ze wskazana
wyzej liczba radnych jest wigksza od tacznej liczby miejsc w radach gmin
na prawach powiatu z wojewddztwa Slagskiego, co wynika z faktu, ze
W analizowanym okresie niektorzy radni zaprzestawali petni¢ swa funkcje
w gminnej legislatywie i byli zastgpowani nowymi osobami (w takiej sytua-
cji analizowano wpisy jedynie z okresu urzgdowania starego lub nowego
radnego, oczywiscie jezeli okres ten miescit si¢ w cezurach badania).

W drugim etapie badan przeprowadzono ogdlng analize tematyki wpi-
s6w zamieszczonych na serwisie spoteczno$ciowym Facebook przez prezy-
dentow miast wszystkich miast na prawach powiatu z wojewddztwa $la-
skiego oraz wszystkich radnych z tych miejscowosci. Na tym etapie
badan analizowano, czy wpis dotyczy ogdlnokrajowego sporu politycznego,
ajezeli tak, to jaki jest przedmiot tego sporu (nie analizowano natomiast
jeszcze charakteru wpisu i jego rezonansu — uczyniono to dopiero na trzecim
etapie badan, analizujgc probe wpisow). Aby wpis zostal zaliczony do kate-
gorii postu odnoszacego si¢ do ogdlnokrajowego sporu politycznego, musiat
odnosi¢ sie do kwestii $wiatopogladowych, prawno-systemowych lub histo-
rycznych, w przypadku ktorych wystepujg rozbieznosci artykutowane przez
przedstawicieli roznych partii politycznych. Tak wigc, w analizach nie
uwzgledniano wpisow, w ktorych atakowano innych politykdéw (sugerujac
ich niekompetencje, brak wiedzy lub inteligencji, nieuczciwos$¢, itp.) bez
wyraznego odniesienia do konkretnego sporu politycznego. L.aczna baza
wpiséw zidentyfikowanych na tym etapie badan jako posty na temat ogol-
nokrajowych sporéw politycznych wyniosta 2665.

W trzecim etapie badan przeanalizowano probe 974 wpiséw na te-
mat ogdlnokrajowych sporéw politycznych zamieszczonych przez samo-
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rzagdowcoéHw z siedmiu losowo wybranych miast na prawach powiatu
z wojewodztwa $laskiego (Bielsko-Biata, Chorzoéw, Dabrowa Gornicza,
Katowice, Swigtochtowice, Tychy, Zabrze). Na tym etapie badan anali-
zowano wpisy pod katem charakteru i wywotywanego rezonansu. Zbior
ten nalezy traktowac jako probe losowa z wykorzystaniem losowania
grupowego (zespotowego, cluster sampling), polegajacego na losowej
selekcji pewnych zbiorow i badaniu wszystkich jednostek wchodzacych
w jego sklad' (zob. m.in.: Biemer, Lyberg 2003: 343; Vogt, Johnson
2011: 55). Proba ta bedzie oczywiscie reprezentatywna tylko dla wpiséw
samorzadowcow z wojewddztwa $laskiego.

Jezeli chodzi o temporalny zakres badan, to analizie poddano wpisy,
ktore zostaty zamieszczone w okresie od 25 pazdziernika 2015 r. do 25
lutego 2017 r. (16 miesigcy). Wybor pierwszej ze wskazanych dat nie
byt przypadkowy — jest to data wyborow parlamentarnych, w wyniku
ktérych koalicja PO-PSL utracita przewage w parlamencie na rzecz Pra-
wa i Sprawiedliwosci i1 koalicjantow tej partii (Solidarnej Polski i Polski
Razem). Wybor drugiej daty podyktowany byt wylacznie wzgledami
organizacyjnymi (spory polityczne ujawniaja si¢ ciagle, podobnie jak
W sposob ciagly pojawiaja si¢ wpisy na ten temat, dlatego tez, gdy ka-
lendarz wyborczy nie pokrywa si¢ z okresem badania, badacze musza
wybra¢ moment graniczny dla swoich badan).

Informacje na temat proweniencji politycznej autoréw analizowa-
nych wpiséw internetowych pozyskano ze strony internetowej Panstwo-
wej Komisji Wyborczej.

Prezentacja wynikow

Jak wczesniej wspomniano, celem badan bylo miedzy innymi okre-
Slenie, ilu lokalnych politykéw zamieszcza wpisy na temat sporow ogol-
nokrajowych na serwisie Facebook i ewentualnie, z jaka czestotliwos$cia
to czynig.

W pierwszej kolejnosci nalezy jednak zajaé si¢ kwestig posiadania
przez lokalnych politykéw internetowych profili osobistych i zarzadza-
nia tymi profilami. Analizy wykazaly, ze okoto 70% (70,49%) lokalnych
politykdw z miast na prawach powiatu z wojewodztwa Slaskiego ma

! Trzeba zaznaczyé, Zze o wyborze tego sposobu dobierania proby nie decyduja
wzgledy merytoryczne, lecz czynniki natury organizacyjnej — jest to technika wyraznie
szybsza i wygodniejsza ze wzgledu na zgrupowanie jednostek populacji. Precyzja takiej
proby wynosi 91% doktadnosci prostej (tj. jednostopniowej) proby losowej o tej samej
liczebnosci (Weisberg 2005: 244).
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przynajmniej jeden profil na serwisie spotecznosciowym Facebook. Sa-
mo posiadanie konta nie zawsze jednak oznacza aktywne korzystanie
z Facebooka. Czg$¢ lokalnych politykow majacych tzw. konta osobiste
ogranicza si¢ do zamieszczenia jedynie kilku postow na swoim koncie (a W
skrajnych przypadkach wylacznie zdjecia), blokuje tresci (przeznaczajac je
jedynie dla osob przyjetych do grona znajomych) lub tez po pewnym czasie
zaprzestaje publikowania wpisow (w zwigzku z czym moment zamieszcza-
nia wpisow nie pokrywa si¢ z cezurg badan). Dlatego tez odsetek lokalnych
politykow z analizowanego obszaru geograficznego, ktérzy moga by¢ uzna-
ni za aktywnych uzytkownikéw serwisu Facebook, nalezy oszacowa¢ na ok.
60% (60,45%). Ta cz¢séé¢ lokalnych politykéw bedzie dalej nas interesowata
w kontekscie odwotywania si¢ do ogélnokrajowych sporéw politycznych za
pomoca wpisow na serwisie spotecznosciowym Facebook.

W tym miejscu warto podkresli¢, ze posiadanie aktywnego konta
osobistego w serwisie Facebook jest warunkowane pozycja w strukturze
gminnej wiadzy i proweniencja polityczng. Prezydenci miast stosunko-
wo czgsciej niz radni podsiadaja aktywne profile (w przypadku prezy-
dentow miast aktywne konta mialo pigtnastu z dziewietnastu wlodarzy
gmin, a wigc ponad 3/4, w przypadku radnych byto to 280 osob na 469
wszystkich radnych z badanego obszaru, co stanowi niecate 60% tej
zbiorowosci lokalnych politykow). Jak zostanie jednak dalej wykazane,
powyzszy fakt wcale nie oznacza, ze wlodarze gmin intensywniej od
radnych wykorzystuja serwis Facebook do komunikowania tresci na
temat ogdlnokrajowych sporéw politycznych.

Jezeli chodzi o proweniencj¢ polityczng, to nalezy powiedzie¢, ze
politycy lokalni, ktorzy uzyskali swoje mandaty, kandydujac z list komi-
tetow partii politycznych?, i politycy, ktérzy kandydowali z list komite-
tow niepartyjnych, charakteryzuja si¢ podobnym stopniem aktywnosci na
serwisie spotecznosciowym Facebook — w przypadku politykow z komi-
tetow partyjnych aktywne konto posiada 60,29% z nich, a wsrdéd polity-
kow z komitetow niepartyjnych odsetek ten wynosi 60,65%.

Jak zatem wyglada kwestia publikowania wpisO6w na temat ogo6lno-
krajowych sporow politycznych?

Przeprowadzone analizy wykazaly, Zze przynajmniej jeden wpis na
temat ogolnokrajowych sporéw politycznych zamiescito na swoim ,,fa-
cebookowym” profilu 39,67% lokalnych politykow z powiatéw grodz-
kich wojewodztwa $laskiego. Nie jest to wiec wigkszos¢ aktywnych
posiadaczy kont na interesujagcym nas serwisie spoteczosciowym, a tym
bardziej wigkszos¢ wszystkich lokalnych politykéw z analizowanego

2 Ewentualnie z komitetu Ruch Autonomii Slaska.
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obszaru (tj. posiadajacych i nieposiadajgcych konta osobistego na serwi-
sie Facebook). Nie jest to jednak rowniez znikomy odsetek.

Okazuje sig, ze to, czy lokalny polityk przynajmniej raz zamiesci wpis
na temat ktorego$ z ogélnokrajowych sporéw politycznych, warunkowane
jest pelniong przez niego funkcja. Prezydenci miast rzadziej niz radni
z powiatéw grodzkich zamieszczaja posty na temat ogdlnokrajowych spo-
réw politycznych. Na 15 $laskich prezydentéw majacych konto na Face-
booku tylko 4 z nich (a wigc okoto 1/4) przynajmniej raz wspomniato
0 ogolnokrajowym sporze politycznym. Odsetek aktywnych ,,facebooko-
wo0” radnych, ktorzy w analizowanym okresie opublikowali przynajmnie;j
jeden wpis na temat interesujgcych nas sporow, wynosi hatomiast 40,35%.

Drugim czynnikiem warunkujgcym to, czy lokalny polityk przynajm-
niej raz zamie$ci wpis na temat ktoregos z ogoélnokrajowych sporéw poli-
tycznych, jest jego proweniencja polityczna. Wérod politykow, ktorzy uzy-
skali mandat z ramienia komitetu partii politycznej, jest wigcej osob doko-
nujagcych wpisd6w na temat interesujacych nas spordw politycznych niz
w przypadku samorzadowcow, ktorzy kandydowali z komitetow niepartyj-
nych. Blisko potowa aktywnych ,facebookowo” lokalnych politykow
(48,19%), ktorzy zostali wybrani z tzw. list partyjnych, zamiescito w anali-
zowanym okresie wpisy na temat ogoélnokrajowych sporéw politycznych,
podczas gdy w przypadku gminnych politykow, ktorzy uzyskali elekcje,
startujac z list komitetow niepartyjnych, odsetek ten wynosi 29,10%.

Gdy przeanalizujemy, ile wpisOw na temat ogdlnokrajowych sporoéw
politycznych $rednio miesigcznie publikujg lokalni politycy nieunikajacy
kwestii spornych, to okaze sie, ze jest to niewiele ponad jeden post
w miesigcu (1,30). Powyzsza informacja, wraz z wezesniej przedstawio-
nymi danymi na temat catkowitego unikania przez lokalnych politykow
,.facebookowych” wypowiedzi na temat ogélnokrajowych sporéw poli-
tycznych, sugeruje, ze spory tego rodzaju nie przykuwaja szczeg6lnej
uwagi lokalnej elity politycznej.

Cho¢ niewatpliwie zamieszczanie informacji na temat ogolnokrajo-
wych sporéw politycznych nie jest normg internetowej aktywnosci 10-
kalnych politykéw z miast na prawach powiatu z wojewodztwa §laskie-
go, to nalezy podkres$li¢, ze pewna ich cze$¢ bardzo intensywnie publi-
kuje posty na interesujgcy nas temat. Zanim jednak zajmiemy si¢ wspo-
mniang wyzej kwestig, warto sprawdzié, jak liczba wpiséw na temat
ogoélnokrajowych sporow politycznych zalezy od zajmowanego stanowi-
ska i proweniencji politycznej lokalnego polityka.

Okazuje si¢, ze prezydenci miast, ktorzy nie unikajg ogodlnokrajo-
wych sporow politycznych, publikuja wyraznie mniej wpisOw na te te-
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maty niz radni, a tzw. samorzadowcy niepartyjni zamieszCZajg mniej
postow niz lokalni politycy, ktorzy zostali wybrani z komitetow partii
politycznych. Wspomniane rdznice szczegdélowo prezentuje tabela 1.

Tabela 1. Srednia liczba wpiséw na serwisie Facebook traktujacych o ogélnokrajo-
wym sporze politycznym ze wzgledu na zajmowane stanowisko przez lokalnego
polityka i jego proweniencje polityczna. Dane dla politykow, ktorzy nie unikali
wpisow na temat ogélnokrajowych sporéw politycznych

. . Srednia l'.CZba WPISOW Liczba Odchylenie
Politycy lokalni w analizowanym ,
. przypadkow | standardowe
okresie

Prezydenci miast 5,25 4 3,59
Radni 21,39 115 48,76
Ogotem 20,84 119 47,98
Mandat zdobyty z komite- 26,66 80 56,75
tu partii politycznej
Mandat zdobyty z komite- 10,95 39 17,44
tu niepartyjnego
Ogodtem 20,84 119 47,98

Zrodto: badania wiasne.

Jak mozna tatwo zauwazy¢, wielkosci odchylenia standardowego,
ktore zaprezentowano W tabeli 1, wskazuja na znaczne zréznicowanie
lokalnych politykéw (szczegblnie radnych) pod wzgledem liczby wpi-
soOw na temat ogdlnokrajowych sporéw politycznych. Wsrdd lokalnych
politykdéw z analizowanego obszaru sg zatem zaro6wno takie osoby, ktore
publikujg malo postow na interesujacy nas temat, jak i tacy samorzadow-
cy, ktorzy zamieszczajg nawet ponad sto takich wpiséw, czynigc to niekiedy
seriami w ciggu dnia. Na marginesie warto powiedzie¢, ze ,rekordzista”
opublikowat w analizowanym okresie 430 takich postow (czyli srednio
okoto 27 miesigcznie). Szczegdtowe dane prezentuje tabela 2.

Tabela 2. Aktywno$¢ lokalnych politykéw na serwisie Facebook pod katem liczby
wpisow poswieconych ogélnokrajowym sporom politycznym. Dane dla politykow,
ktorzy nie unikali wpisow na temat ogélnokrajowych sporéw politycznych

Liczba lokalnych politykow, Odsetek lokalnych
. . . ktorzy opublikowali olitykow, ktorz
Liczba wpisow dang};icsbt; wpisow (f)pulg]ikowali dan};
w analizowanym okresie liczbe wpisow
1 2 3
od 1do 10 78 65,56%
od 11 do 20 14 11,76%
od 21 do 30 9 7,56%
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1 2 3
od 31 do 40 2 1,68%
od 41 do 50 4 3,36%
od 51 do 60 1 0,84%
od 61 do 70 0 0,00%
od 71 do 80 1 0,84%
od 81 do 90 3 2,52%
od 91 do 100 1 0,84%
powyzej 100 6 5,04%

Zrédlo: badania wlasne.

Jezeli chodzi o przedmiot sporow, na temat ktoérych wypowiadajg si¢
lokalni politycy za posrednictwem serwisu spotecznosciowego Facebo-
ok, to badania wykazaly, ze w analizowanym okresie najwi¢cej postow
dotyczyto kwestii zwigzanych z (faktycznym — zdaniem jednej strony
sporu, a wyimaginowanym — zdaniem drugiej strony) tfamaniem zasad
demokracji przez rzad PiS (i koalicjantow). Wyraznie rzadziej lokalni
politycy publikowali na serwisie spolecznosciowym Facebook tresci
dotyczace pozostatych ogoélnokrajowych sporéw politycznych.

Dokladniejsze dane na powyzszy temat zaprezentowano w tabeli 3,
W ktorej czgs¢ wpisow pogrupowano w szersze kategorie (miedzy innymi
dlatego, ze czasami w jednym wpisie znajduje si¢ odniesienie do wiecej
niz jednego ogdlnokrajowego sporu politycznego). Ponadto, ze wzglgdu na
wysokie rozproszenie tematyki zamieszczanych wpisow, a zarazem ko-
nieczno$¢ prezentacji wynikow w formie mozliwie najbardziej czytelnej,
utworzono dos$¢ szeroka kategorie ,,inne”, zaliczajac do tej grupy wpisy,
ktore wystepowaty rzadziej niz 10 razy dla jednego sporu (tak wiec, jezeli
na przyktad wpisow na temat miejsca Kosciota w panstwie byto mniej niz
10, to wtedy wiaczano je do kategorii ,,inne”). Trzeba przy tym zaznaczyc,
ze wpisy z kategorii ,,inne” odnosity si¢ do sporéw réoznego rodzaju (praw-
no-systemowych, $wiatopogladowych i historycznych).

Tabela 3. Tematyka i liczba wpiséw na serwisie Facebook traktujacych
o0 ogolnokrajowym sporze politycznym

Liczba Odsetek

Przedmiot sporu Rodzaj sporu . .
Wpiséw Wpiséw
1 2 3 4
Kwestia famania demokracji w Polsce | Prawno- 1331 49,94%

(KOD, Trybunat Konstytucyjny, Wolne | systemowy
Media, politycy PO i Nowoczesnej oku-
pujacy budynek Parlamentu, debata w
Parlamencie Europejskim nad stanem
praworzadnos$ci w Polsce)
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1 2 3 4

Aborcja, tzw. pigutka po, (. 0

antykoncepcja Swiatopogladowy 378 14,18%

Reforma oswiaty Prawno- 270 10,13%
systemowy

Wspotpraca Lecha Walesy z SB, miejsce . 0

Lecha Walesy w historii Polski Historyczny 159 5.97%

Migranci i uchodzcy Swiatopogladowy 84 3,15%

Katastrofa lotnicza w Smolensku Historyczny 64 2,40%

+ isOw i j- -

Program 500+ (bez wpiséw informacyj Prawno 31 1.16%

nych) systemowy

Korzenie i dorobek 111 RP (Magdalen-

k_a, F_>Ian_B‘_alcgrow!cza,_dekomunlza- Historyczny 29 1,09%

cja, inwigilacja dziennikarzy, repry-

watyzacja)

In vitro Swiatopogladowy 26 0,98%

Zmiany w sadownictwie Prawno- 22 0,83%
systemowy

Wycinka drzew (,,Lex Szyszko”) Prawno- 14 0,53%
systemowy

,,Pols%(l_e o'bo.zy kon.(,:’entracyjne po Historyczny 11 0.41%

Il wojnie $wiatowej

Granice wolnosci artystycznej w pan-

stwowych teatrach (np. przedstawienie Swiatopogladowy 11 0,41%

Klgtwa)

Inne 235 8,82%

Razem | 2665 100%

Zrodto: badania wiasne.

Cze$¢ wpisow na temat ogdlnokrajowych sporow politycznych mozna
okresli¢ jako wpisy humorystyczne. We wpisach tego typu argumenty
lub zachowanie drugiej strony sa wysmiewane lub trywializowane za
pomoca odpowiedniego doboru stow lub obrazéw badz tez poprzez za-
mieszczenie humorystycznego komentarza. Analizy z wykorzystaniem
proby wpisow (n = 974) ujawniaja, ze wpisy humorystyczne stanowig
13,66% ogbtu postéw zwigzanych z ogdlnokrajowymi sporami politycz-
nymi, ktore lokalni politycy z wojewodztwa §laskiego opublikowali na
Facebooku w analizowanym okresie.

Co ciekawe, to czy wpis bedzie miat humorystyczny charakter, zale-
zy od natury sporu politycznego. Analizy statystyczne wykazuja w tym
wzgledzie istotne statystycznie zalezno$ci (chi-kwadrat = 22,85; df = 2;
p < 0,05) — z najwyzszym odsetkiem wpiséw humorystycznych mamy do
czynienia w przypadku sporow prawno-systemowych, natomiast z naj-
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mniegjszym w przypadku sporéow $wiatopogladowych, co szczegdtowo
prezentuje tabela 4.

Tabela 4. Natura ogélnokrajowego sporu politycznego a odsetek
i liczba humorystycznych wpisow na ten temat. Wyniki na podstawie badania
proby wpiséw prezydentow miast i radnych (n = 974)

Charakter Spory prawno- Spory Spory
wpiséw systemowe historyczne Swiatopogladowe
Wpisy 16,57% 10,26% 2,91%
humorystyczne n=120 n=8 n=>5
Whpisy 83,43% 89,74% 97,09%
powazne n = 604 n=70 n = 167
Razem 100% 100% 100%
n=724 n=78 n=172

Zrodto: badania wiasne.

Jezeli chodzi o formalng charakterystyke zamieszczanych postow na
temat ogdlnokrajowych sporéw politycznych, to w zdecydowanej wigk-
szos$ci s3 to wpisy laczace grafike z tekstem. Taki typ postéw stanowi
79,98% catej analizowanej proby wpisow. Bardzo czesto posty taczace
tekst z grafikg majg czcionk¢ i kompozycje charakterystyczng dla tzw.
memow lub demotywatoréow. Wyraznie rzadziej wpisy o interesujacej
nas tematyce majg forme tekstu zestawionego z plikiem filmowym
(7,91%), samego tekstu (7,49%), samej grafiki (3,70%) lub samego
filmu (0,92%).

Analiza proby wpisow wykazata rowniez, ze autorami wickszosci
postow o interesujacej nas tematyce nie sg lokalni politycy zamieszcza-
jacy wpisy, lecz inne osoby. Jest to naszym zdaniem najistotniejsza
ujawniona prawidtowos¢. Az 79,47% wpisOw na temat ogdlnokrajowych
sporow politycznych ma innego autora niz osoba dokonujgca wpisu (10-
kalny polityk w takiej sytuacji jedynie udostgpnia posty innych osob).
Tylko 5,85% wpiséw na temat ogdlnokrajowych sporéw politycznych
jest autorstwa osob posiadajgcych profil, co ujawnia bardzo matg samo-
dzielnos¢ lokalnych politykoéw w omawianym zakresie. Pozostaly odse-
tek, tj. 14,68% wpisow, stanowia zmodyfikowane posty innych o0sob,
ktore lokalni politycy uzupelniajg wtasnymi komentarzami.

Nie bedzie chyba intelektualnym naduzyciem stwierdzenie, Ze osoby
publikujgce wpisy w tzw. mediach spoteczno$ciowych oczekuja, ze za-
mieszczone posty Wywotajg pewien rezonans wsrdd innych uzytkowni-
kéw danego portalu. W przypadku serwisu Facebook rezonans ten moz-
na diagnozowa¢ za pomoca kilku wskaznikow — liczby komentarzy,
liczby tzw. lajkéw (wskazania ,lubi¢ to”), liczby wskazan ,,super”,
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»Wow”, ,wrr”, Jhaha” i ,,przykro”, a takze liczby kolejnych udostgpnien.
W ten sposdb mozna okresli¢, jakie posty (i spory polityczne) wzbudzajg
wigkszy, a jakie mniejszy oddzwiek wsrod odbiorcow.

W zwigzku z tym, ze wstepne analizy wykazaty, ze posty prezyden-
tow $laskich miast spotykaja si¢ z wyraznie wigkszym rezonansem niz
wpisy radnych, a z drugiej strony wpisow prezydentow miast jest za
mato, by mozna bylo je sensownie analizowa¢ w ramach odmiennego
zbioru, zdecydowano, ze dalsze obliczenia prowadzone bgda jedynie na
probie wpisow opublikowanych przez radnych (n = 953).

Tak przeprowadzone analizy wykazatly, ze posty humorystyczne
faktycznie wzbudzaja wigcej pozytywnych reakcji niz posty, ktore nie sa
humorystyczne, gdy chodzi o $rednig liczbe wskazan odczucia $§miechu
,haha” (H = 95,49; df=1; p < 0,05). Co jednak moze by¢ uznane za swo-
isty paradoks, posty humorystyczne wzbudzaja rowniez wigksza liczbe
wskazan smutku ,,przykro” (H = 4,76; df = 1; p < 0,05), co szczegotowo
prezentuje tabela 5. Przypuszczamy, ze wskazania ,,przykro” w przypad-
ku wpiséw o charakterze humorystycznym wiaza si¢ z ich sarkastyczna
wymowa. Humorystyczny lub powazny charakter wpisu nie warunkuje
natomiast liczby komentarzy i udostepnien, a takze wskazan innego
rodzaju odczué (,,lubie to” ,,wow”, ,,wrr”, ,,super”).

Tabela 5. Odbiér humorystycznych i powaznych wpisow na temat ogolnokrajowych
sporéw politycznych pod katem wskazan rozbawienia i smutku.
Wyniki na podstawie badania préby wpisow radnych (n = 953)

Charakter Srednia liczba N Odchylenie
wpisow wskazan ,,haha” standardowe
Whpisy humorystyczne 1,61 133 3,85
Wpisy powazne 0,15 820 0,66
Razem 0,35 953 1,64
Charakter Srednia liczba Odchylenie
. s , N
Wpisow wskazan ,,przykro” standardowe
Whpisy humorystyczne 0,05 133 0,31
Wpisy powazne 0,02 820 0,25
Razem 0,03 953 0,26

Zrodto: badania wlasne.

Analizy statystyczne wykazaly rowniez, ze natura sporow politycz-
nych warunkuje odbiér wpisow pod katem liczby wskazan ,,lubi¢ to”
(H = 8,44; df = 2; p < 0,05); ,,super” (H = 9,45; df = 2; p < 0,05) i ,,wow”
(H = 7,74; df = 2; p < 0,05). Najwi¢gcej wskazan ,,lubie to” i ,,super”
generujg wpisy na temat sporow $wiatopogladowych, natomiast wzgled-
nie najwigcej odczu¢ zaskoczenia (,,wow”) generujag wpisy na temat
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sporow historycznych, co wydaje si¢ zrozumiate w Swietle sporu na te-
mat wspolpracy Lecha Walesy ze Stuzba Bezpieczenstwa. Szczegotowe

dane prezentuje tabela 6.

Tabela 6. Charakter sporéw politycznych a odbiér wpiséw na ich temat
pod katem wskazan ,,lubi¢ to”, ,,super” i ,,wow”.
Wyniki na podstawie badania préby wpiséw radnych (n = 953)

Charakter Srednia liczba N Odchylenie
sporow wskazan ,,lubi¢ to” standardowe
Spory prawno-systemowe 512 711 10,28
Spory historyczne 5,20 75 6,67
Spory $wiatopogladowe 10,54 167 31,73
Ogotem 6,08 953 16,19
Charakter Srednia liczba N Odchylenie
sporow wskazan ,,super” standardowe
Spory prawno-systemowe 0,18 711 0,56
Spory historyczne 0,25 75 0,74
Spory $wiatopogladowe 0,74 167 3,10
Ogotem 0,28 953 1,41
Charakter Srednia liczba N Odchylenie
sporow wskazan ,,wow” standardowe
Spory prawno-systemowe 0,03 711 0,18
Spory historyczne 0,16 75 0,62
Spory $wiatopogladowe 0,05 167 0,32
Ogotem 0,04 953 0,27
Zrédlo: badania wlasne.
Zakonczenie

Na wstepie artykutu zadano pytanie, czy odwotywanie si¢ przez sa-
morzadowcow do ogdlnokrajowych sporéw politycznych jest ekscesem
czy tez normg. Patrzac na wyniki zrealizowanych badan empirycznych,
mozemy powiedzie¢, ze w interesujacym nas kontek$cie mamy raczej do
czynienia z czyms$, co z pewnos$cig nie jest normg komunikacyjng.

Nalezy zauwazy¢, ze wigkszo$¢ ,,aktywnych facebookowo” $laskich
samorzadowcow z powiatdw grodzkich unikato w analizowanym okresie
publikowania jakichkolwiek wpiséw na temat ogoélnokrajowych sporow
politycznych. Co wigcej, jezeli juz lokalni politycy odnosili si¢ do spo-
row interesujacego nas rodzaju, to czynili tak najczgséciej jeden raz, mak-
symalnie kilka razy w wybranym okresie.
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Z drugiej strony, nie da si¢ poming¢ faktu, ze czg$¢ samorzagdowcoOw
publikuje duza liczbg postow na temat ogolnokrajowych sporow poli-
tycznych. Aktywno$¢ tej zbiorowos$ci powinna w przysztosci zaintere-
sowa¢ srodowisko badaczy. Jak na razie, nie wiadomo bowiem, do ja-
kiego stopnia mamy do czynienia z przemyslang strategig komunikacyjna
aktora politycznego (ktorej celem jest mobilizacja potencjalnych wybor-
cOw poprzez podnoszenie emocji lub che¢ wyroznienia si¢ od pozosta-
tych politykow lokalnych), a w jakim zakresie jest to wyraz faktycznego
zainteresowania polityka szczebla centralnego i ,,rozpolitykowania” po-
siadacza konta na Facebooku.
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Wstep

Przedmiotem analizy przedstawionej w artykule jest badanie procesu
budowania wizerunku politycznego w przestrzeni wirtualnej przez kobiety"
z wojewodztwa todzkiego, wybrane w wyborach samorzadowych w roku
2014 na stanowisko prezydenta miasta. Szczegétowej analizie poddano
strategie komunikowania wykorzystywane przez kandydatki w serwisie
spotecznos$ciowym Facebook.

Zakres opisanego badania obejmowal aktywnos$¢ kandydatek w ser-
wisie Facebook. Badania ilosciowe okreslaly poziom zaangazowania
w okresie kampanii wyborczej trwajacej od 27 sierpnia 2014 r. do 28 li-
stopada 2014 r. Badania jakoSciowe skupialy si¢ natomiast na tresci
opublikowanych informacji. W artykule postawiono nastgpujace hipotezy
badawcze, poparte przykladami: 1) kandydatki na prezydentow miast
wykorzystywaty portale spotecznosciowe, przede wszystkim do budowania
wilasnych wizerunkow, 2) interaktywne posty kandydatek ograniczaty si¢ do
przekazywania informacji, sporadycznie natomiast podejmowane byly
debaty z uzytkownikami w komentarzach, 3) najwiekszym zaangazowa-
niem wsrod postow kandydatek cieszyty si¢ zdjgcia.

Ze wzgledu na ograniczong objetos¢ artykutu w analizie tresci ujete
zostaly tylko te zagadnienia, ktdre najczeSciej wystepowaty w badanym
materiale oraz ogolne wnioski.

Wizerunek polityczny i jego kreowanie

W ciagu ostatnich kilkunastu lat daje si¢ zauwazy¢ trend wskazujacy
na konieczno$¢ podejmowania dziatan z wykorzystaniem elementow
marketingowych, w celu osiggnigcia sukcesu wyborczego. Zestaw narzgdzi
marketingowych ktore zostaly zaadaptowane do dzialan w obszarze
polityki, stat si¢ czynnikiem generujacym poparcie szczegdlnie wsrod
bardziej wymagajacego oraz niezdecydowanego elektoratu.

Analizie poddano wizerunki: 1) Marioli Czechowskiej — prezydent Belchatowa,
reprezentujacej w wyborach samorzadowych w roku 2014, Komitet Wyborczy Prawo
i Sprawiedliwos¢, ktora wygrata wybory w II turze, uzyskujac poparcie 12 376 0sob
(61,92%); 2) Anny Milczanowskiej — prezydent Radomska, reprezentujacej Komitet
Wyborczy Prawo i Sprawiedliwo$¢, ktora wygrata wybory w I turze, uzyskujac wynik
8240 glosow (50,88%), petniacej obowiazki prezydenta do roku 2015, kiedy to w wybo-
rach parlamentarnych uzyskata mandat poselski; 3) Hanny Zdanowskiej — prezydent
Lodzi, reprezentujacej Komitet Wyborczy Platforma Obywatelska RP, ktora uzyskata
mandat w I turze, uzyskujac 116 502 glosow poparcia (54,08%).
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Wizerunek jest uwazany za jeden z najwazniejszych czynnikow kam-
panii wyborczej’, a rosnaca konkurencja miedzy kandydatami oraz wzrost
znaczenia medidow w Zyciu spotecznym, zapewniajacy znaczne mozliwosci
w dotarciu do coraz szerszego grona wyborcow, powodujg konieczno$é
profesjonalizacji kampanii. Powinien on stanowi¢ spdjny i cato$ciowy obraz
polityka, zwykle budowany na potrzeby kampanii wyborczej, uwzglednia-
jacy jego cechy osobowosci, temperament, wiedzg i cechy fizyczne. Nalezy
jednak zwréci¢ uwagg na fakt, ze nie jest to obraz oddajacy osobowos¢
W pelnym wymiarze, lecz raczej pewnego rodzaju uogodlnienie, ktore
stanowi podstawe do jego postrzegania.

Pozytywny obraz polityczny obejmuje zespot réoznych cech kandydata
I jego programu. Wprowadzony na stale w $wiadomosci wyborcow po-
woduje, ze jest postrzegany i rozumiany przez elektorat jako spetnia-
jacy jego podstawowe idee dotyczace wiasnych interesow. To proces
wizualnego wrazenia powstajacego w Swiadomosci obywateli, ktore kandy-
dat pozostawia w wyniku swojej fizycznej obecnosci wsrod spoteczenstwa
poprzez wystepy w mediach oraz doSwiadczenia w dziataniach w obszarze
polityki.

Zdaniem G. Ulickiej: ,,Uksztaltowany wizerunek polityka jest wy-
nikiem potgczenia zamierzonych zabiegdw kreacyjnych oraz korzystnych
i niekorzystnych przypadkow. Wizerunek nigdy nie oddaje ztozonosci
i bogactwa osobowosci cztowieka, podlega on stereotypizacji, jest raczej
szkicem do portretu niz fotografig, czgsto bywa karykaturg. Dlatego istotne
wydaje si¢ nie tyle to, jaki polityk jest naprawde, lecz to, jak jest
postrzegany. Pewne cechy mogg mu by¢ przypisane powszechnie, jako
cechy go wyrdzniajgce nawet wowczas, gdy W rzeczywistosci tak nie jest.
[...] O wizerunku polityka decyduje rowniez jego wyglad zewngtrzny, gesty,
mimika, ubiér. Biorgc pod uwage przymioty moralne, kwalifikacje
intelektualne i powierzchowno$¢ danej osoby jej zwolennicy [...] modelujg
wizerunek polityka na potrzeby kampanii wyborczej” (Ulicka 1996: 164).

Konsultanci zajmujacy si¢ wizerunkiem probuja zatem stworzy¢ obraz
idealnego kandydata, ktory pasuje do aktualnej sytuacji w kraju i ktorego
cechy przywodcze poprawig stan, w jakim panstwo obecnie sie znajduje,
z zachowaniem tradycji i integralno$ci przy jednoczesnym uwzglednieniu

2 Jak pisza T. Gackowski i M. Laczyhski, w przypadku polityka podstawowa korzy-
Scia, jaka niesie pozytywny wizerunek, jest poparcie wyborcow, za$ start w wyborach
jest §wietng okazja do pomiaru wpltywu tegoz wizerunku na karier¢ danego polityka.
Inna, trudniejsza do zmierzenia i pordwnania korzyscia, jaka moze nie$é¢ ze soba ko-
rzystny wizerunek, jest dobra reputacja we wlasnej partii i wérdd innych politykow,
z ktorymi musi wspotpracowaé (por. Gackowski, Laczynski 2009: 86).
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koniecznosci stworzenia takiego obrazu, ktory bytby do przyjecia dla reszty
swiata. Relacja migdzy prawdziwym wizerunkiem a prezentowanym
w mediach jest jednak czesto wypaczona, bowiem rzeczywistos¢ nie jest juz
przedstawiana, lecz odpowiednio modelowana. Przyczyn tego zjawiska
nalezy upatrywa¢ w braku ,rozgraniczenia migdzy tym co prawdziwe,
atym co przedstawione [...]. [W tym kontekscie rzeczywisto$¢] przestaje
mie¢ jakiekolwiek znaczenie, bo skoro obraz jest, nie jest wazne to, czy
istnieje rzecz, ktorej jest obrazem” (Osika 2009: 101).

Niebezpieczny z punktu widzenia odbiorcéw jest fakt, ze obrazy
ksztattujag myslenie, w tym szczeg6lnie myslenie o polityce, wptywajace na
podejmowanie decyzji. Oznacza to, ze istniejg realne przestanki do
manipulowania spoteczenstwem za pomoca przedstawianych mu obrazow,
co jest czesto wykorzystywane przez politykow przy ustalaniu wyboru sity
politycznej. W opinii spoteczenstwa wizerunki politykow czesto nie majg
zadnego zwigzku z prawdziwa osobowoscia kandydatéw, poniewaz oprocz
osobowosci i wygladu skladaja si¢ na nie liczne informacje oraz
dezinformacje dotyczace zycia (nie tylko zawodowego) i dziatalnosci
polityka, uprzedzenia, stereotypy, plotki oraz wiasne doswiadczenia
spoteczenstwa.

Kluczowym elementem budowania politycznego poparcia jest rowniez
autoprezentacja: ,,politycy sa przekonani, ze duzg czg$¢ poparcia zaw-
dzieczajg temu, jak przedstawiajg siebie innym, to znaczy swoim
wyborcom. Bardziej niz wickszo$¢ innych ludzi $wiadomie probujg tym
manipulowa¢” (McGrow 2008: 360). Najczesciej jednak wizerunek
kreowany jest poprzez wykorzystanie wizualnego wrazenia, na ktore
sktadajg si¢: sposob komunikowania si¢ kandydata, jego fizycznosc,
obecno$¢ w mediach, dos§wiadczenia w roli przywodcy politycznego, w taki
sposéb, aby informacja ta zostala utrwalona w $wiadomosci obywateli
(Kaid 2004: 21). Zdaniem B.l. Newmana transformacja polityki przybie-
rajgca posta¢ wizerunku polityka wkroczyta ,,w wiek fabrykowania wize-
runkow (age of manufactured images)” (Cwalina, Falkowski 2005: 149).
Niewatpliwie na proces ten wptyngt w znacznym stopniu rozwdj technik
marketingowych w obszarze marketingu politycznego, pozwalajac na
wykorzystywanie, szczegdlnie w kampaniach wyborczych, nowoczesnych
kanatow masowego komunikowania oraz stosowania elementéw socjo-
technicznych do kreowania wizerunku polityka (Posytek 2009: 204).

Problematyka wizerunku i jego ksztaltowania w oczach opinii pu-
blicznej jest glgboko osadzona w konteks$cie zmian spotecznych i kul-
turowych, w tym przede wszystkim w obszarze budowania i utrzymywania
wiezi 1 relacji spotecznych, ktére przeszty transformacje ,,od modelu
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grupowego, opartego na wspolnotach, do modelu sieciowego, opartego na
luznych, rozleghych sieciach kontaktow” (Batorski 2005: 41), gdzie dzigki
anonimowosci, jakg daje internet, ,,mozliwe jest wystepowanie przez
jednostki w coraz wigkszej liczbie zupelie niepowigzanych ze sobg rol
spolecznych oraz podejmowanie interakcji o $cisle kontraktowym,
abstrahujgcym od kontekstu grupowego jednostki, charakterze” (Zarycki
2006: 344).

M. Szpunar zwraca uwagg na jeszcze jeden, bardzo wazny z punktu
widzenia zmieniajacej si¢ rzeczywistosci problem, jakim jest zjawisko
kultury narcystycznej® — proces, w ktorym jednostka jest bezwzglednie
uzalezniona od nieustannej aprobaty innych, a jej fasadowa tozsamo$¢
— a tym samym jej wizerunek — prezentowane sa w taki sposob, w jaki
chce by¢ postrzegana przez innych. Dla oséb publicznych, w tym
szczegolnie dla politykow, ,,rozdzwigk pomiedzy tym, co realne, a idealne,
czy wyobrazeniowe ma znaczenie wtdrne”, najwazniejszy jest obraz po-
zostawiony w umystach wyborcow i generowany przez nich poziom
poparcia. Zjawisko narcyzmu najbardziej uwidacznia si¢ w spoteczno$ciach
sieciowych, gdzie dowolno$¢ przekazoéw pozwala w szybki i mato kosz-
towny sposob osiggnaé¢ zatozony cel. ,,Narcystycznym zachowaniom
sprzyja [bowiem]| technologiczny duch epoki, ktory wzmacnia i utrzy-
muje narcystyczne inklinacje jednostek. Stad uprawnione wydaje si¢
mowienie nie tylko o narcyzmie jednostek, ale narcyzmie catej kultury,
ktorej totalna permisywnos¢ przybrata rozmiar karykaturalny” (Szpunar
2016: 8-9).

Kreowanie wizerunku stanowi systematyczne projektowanie podkres-
lajace pewne glowne cechy tozsamosci osoby oraz akceptacje tych cech,
z wykorzystaniem dziatan z zakresu public relations i marketingu. Wedlug
M. Scammell partie i ich kandydaci musza zwraca¢ uwage na polityczny
wizerunek, jezeli chcg by¢ uznawani za powaznych graczy na politycznym
rynku (Scammel 1999: 729). Dlatego tez posta¢ kandydata ,,jest starannie
modelowana pod katem atrakcyjnosci osobistej i wyrazistosci sylwetki
politycznej” (Uhlig 1993: 132), co cCzesto nie ma odzwierciedlenia
W rzeczywisto$ci. Dziatania te prowadza do sytuacji, w ktdrej wartosci,
jakie jednostka sobg prezentuje, sa mniej wazne od tego, w jaki sposéb si¢
przedstawia lub jest przedstawiana przez specjalistow z zakresu public
relations. Wizerunek zostaje bowiem zredukowany do wygladu, a tozsa-
mos$¢ cztowieka do jego ciata. Obawa przed negatywnym postrzeganiem
przez innych powoduje z kolei, ze ,,coraz wiecej osob koncentruje si¢ na

® Szerzej tematyke narcyzmu kulturowego omawia M. Szpunar w publikacji Kultu-
ra cyfrowego narcyzmu (Szpunar 2016).
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nieustannym monitorowaniu siebie i swojego wizerunku, probach odga-
dywania, co inni o nich mysla, by uniknaé¢ negatywnej ewaluacji (za:
Szpunar 2016: 118).

AKtywnos¢ politykéw w internecie

Aktywno$¢ w polityce jest bardzo waznym elementem w procesie
komunikacji pomigdzy elektoratem a politykami, gdyz to on generuje
poziom poparcia. Na przestrzeni ostatnich lat sposéb nawigzywania
i utrzymywania relacji z potencjalnymi wyborcami ulegt jednak znacznym
modyfikacjom. Przyczyn tego stanu rzeczy nalezy upatrywaé przede
wszystkim w rozwoju technologii i uzyskaniu szerokiego dostepu do
multimediéw?, ktore spowodowaly liczne przeobrazenia w obszarze
nowoczesnych form komunikacji, w tym powstanie wirtualnych spo-
fecznosci. W wyniku tego procesu nastgpito widoczne ostabienie znaczenia
grup spotecznych w ich tradycyjnym rozumieniu, poprzez ograniczenie
kontroli nad dziataniami spotecznymi jednostki, przy jednoczesnym
wzmocnieniu nowoczesnych instytucji, w tym partii politycznych i przed-
stawicieli wiladzy, dla ktérych korzystanie z ich ustug jest znacznie
latwiejsze (Zarycki 2006: 344). Szczegblny wymiar tych dziatan ma miejsce
w okresie prowadzenia kampanii wyborczych, a ich celem jest zapewnienie
statej obecnosci w §wiadomosci potencjalnych wyborcow.

W dobie nowych technologii do najczgsciej wykorzystywanych przez
politykow narzedzi marketingowych naleza portale spotecznosciowe,
rozumiane jako: ,,zbiér relacji, zachowan oraz interakcji pomigdzy uzyt-
kownikami internetu, ktorzy wymieniajg si¢ informacja, wiedzg i opiniami
za pomoca zaawansowanych narzedzi komunikacji, ktére umozliwiaja
przekaz treSci o charakterze statycznym (teksty, rysunki, obrazy), jak
i dynamicznym (dzwigk, ruch, animacja)” (Zembik 2010: 482).

Dzieki mozliwosci budowania relacji w ramach dialogu oraz szeroko
pojetej promocji social media staly sie narzedziem cyfrowej kultury
partycypacyjnej. Ich interaktywny charakter oraz mozliwos$ci polegajace na
tym, Ze ,,fani 1 inni konsumenci sg zapraszani do aktywnego uczestnictwa w
tworzeniu 1 redystrybucji nowych tresci” (za: N. Mocko 2015: 141)
spowodowaty, ze staly si¢ one niezbednym elementem dzialan marke-
tingowych. Aby jednak ich efektywnos$¢ przetozyta sie na wyniki wyborcze,
politycy muszg pamigta¢, ze wysitki komunikacyjne, ktore nie sa celem

* Szerzej na temat spolecznego wymiaru relacji spolecznych mozna przeczytaé w arty-
kule D. Batorskiego Internet a usieciowienie relacji spofecznych (Batorski 2005: 41-62).
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same w sobie, lecz srodkiem do osiagnigcia celu, tylko wtedy wptyng na
pobudzenie uczestnictwa w wyborach, gdy ich odbiorcy beda mieli
$wiadomos¢ wspotodpowiedzialnosci za tworzony produkt polityczny.

Nie nalezy przy tym zapomina¢, ze tylko trwata i aktywna obecnosc¢
w nowych mediach, koncentrujaca si¢ na ekshibicjonistycznym odkrywaniu
si¢ przed innymi, jest sposobem zwrdcenia na siebie uwagi. W ten sposob
media spotecznosciowe ,,oparte 0o wizualno§¢, wynosza na piedestaty wi-
zerunek, skrzetnie preparowany w serwisach spotecznos$ciowych, znie-
walajgc skoncentrowane na nim jednostki. Szanse na zaistnienie ma jedynie
ten, kto potrafi zogniskowac na sobie uwage, a sposob, w jaki to czyni, ma
znaczenie wtorne, wobec mozliwosci bycia ogladanym i podziwianym”
(Szpunar 2016: 181).

Obecnie do najpopularniejszych serwisow spolecznosciowych naleza:
Facebook, Twitter, YouTube, Instagram i Google+. Politycy najczesciej
jednak korzystaja z Facebooka, co wynika przede wszystkim z faktu, ze
jego uzytkownikow wciaz przybywa, a ich zaangazowanie polityczne moze
mie¢ znaczacy wplyw na uzyskanie poparcia wyborczego® (tab. 1).

Tabela 1. Uzytkownicy serwisu Facebook w okresie samorzadowej kampanii
wyborczej w 2014 r.

. W podziale na pleé¢ W podziale na wiek
Liczba
.. o (w min) (w min.)
Miesiac | Uzytkownikow
(w min) kobiety | mezczyzni 18- 1192126 34— 41— g,
7y 18 | 25 [ 33 | 30 | 50
;‘gﬁ‘en 12,40 6,46 594 |270|342|292|154(094| 088
;gﬁs‘en 12,52 6,50 6,02 |2,68|342|296|158(096| 092
ggzljmm‘k 14,91 782 | 709 |260(350|350(220|1,60| 151
ggtffad 12,86 6,68 6,18 |2,68(348(3,00|166|1.02| 1,02
ggl“;“en 15,45 8,03 742 [250(350(3,60|240(179| 1,66

Zrédto: https:// trends/facebook/poland/ (30.05.2017).

® Zdaniem ekspertéw o wyniku wyborczym osiagnietym przez Baracka Obame za-
decydowali uzytkownicy portali spoteczno$ciowych. Fanpage Obamy potrafit przez cala
kampani¢ wykorzystywa¢ najnowsze trendy, kladac nacisk na komunikacje wizualna,
endorsments i testimonials, czyli opinie wolontariuszy, wyborcow, ,,zwyktych Ameryka-
now”, ktoérzy zyskali dzigki realizacji reform Baracka Obamy oraz stawnych postaci
—w tym gwiazd Hollywood. Pojawialy si¢ tez zdjgcia Obamy z jego inspirujacymi cyta-
tami oraz liczne wpisy nastawionych na CTA (fani sa proszeni o konkretne czynnosci:
zalajkowanie, udostgpnienie, skomentowanie) i akcje, ktore informowaty o tym, jak
mozna zaangazowac si¢ w bardziej ,,zaawansowane” dziatania na rzecz Obamy.
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Facebook podobnie jak inne serwisy spotecznosciowe jest przez-
naczony do komunikacji pomiedzy jego uzytkownikami. Jako produkt
sieciowy tworzy migdzynarodowa wspdlnote, ktora bez ograniczen moze
kontaktowa¢ si¢ ze soba w kazdym miejscu globu, przez 24 godziny na
dobg. Podstawowa jednostka serwisu jest profil (prywatny lub organizacji),
bedacy odzwierciedleniem cyfrowego obrazu jego autora. Oprocz danych
osobowych sktadaja si¢ na niego najczesciej: informacje dotyczace zain-
teresowan, przynaleznos$ci do okreslonych grup, zdjecia wlasne i przyjaciot,
filmy itp., czyli wszystko to, co uzytkownik chce opublikowa¢ na swoj
temat i czym chciatby si¢ podzieli¢ z innymi.

Fotografie zamieszczane na Facebooku sa zwykle ,,wyrwane z kon-
tekstu biograficznego bohatera, a nawet kontekstu sytuacyjnego i komen-
towane bardzo czgsto przez osoby, ktore mogag postrzegaé je jedynie jako
»same W sobie«, bowiem nie znajg zycia i tozsamosci ich bohatera. W ten
sposéb zdjecia stajg si¢ »czystym obrazkieme, zorientowanym na wzbu-
dzenie aplauzu poprzez jakis$ rodzaj prezentowanej na nich »efektownosci«”
(Melosik 2013: 106).

Mozliwosci, jakie daje Facebook, nie ograniczajg si¢ jednak wytgcznie
do informacji osobistych, pozwala on bowiem nawigzywaé kontakty,
udostgpnia¢ opinie oraz poprzez zalaczone do postow linki informowaé
0 wydarzeniach, spotkaniach, akcjach, ktore zdaniem uzytkownika zashu-
guja na szerszy rozgtos. Umozliwiajg takze zaproszenie innych uzytkowni-
kow do wziecia w nich udziahu.

Dla politykow sieciowy charakter mediow spoteczno$ciowych stat sie
sposobem na zaistnienie w cyfrowej rzeczywistosci, ktora nie ogranicza ich
i pozwala dotrze¢ do znacznie szerszego grona potencjalnych wyborcow,
niz za pomocg medidw tradycyjnych. Pozwala bowiem na ,,wigcksza
swobode kreowania formy i treSci wiasnych przekazéw wyborczych.
W nowych mediach nie ograniczaja ich juz kryteria selekcji informacji
»odzwiernych« tradycyjnych instytucji medialnych. Przekaz internetowy
jest rowniez wolny od technicznych czy formalnych wymogow »starych«
mediéw (objetos¢ gazety, czas antenowy, itp.)” (Olczyk 2015: 58). Daje
takze znacznie wigksze mozliwosci w zakresie budowania wiezi z innymi
uzytkownikami, co ma szczegolny wymiar w przypadku kobiet-politykow.
W odréznieniu od niektérych mezczyzn, ktorzy jak twierdzi A. Noyes —
menedzer ds. komunikacji publicznej na Facebooku, ,uzywajg go do
publikowania komunikatow prasowych” (Gelber 2011: 17), potrafia one
nawigzywaé blizsze relacje. Wrodzona spontaniczno$¢ i bardziej emo-
cjonalny jezyk wypowiedzi przeklada si¢ bowiem na sposob ich postrze-
gania przez internautéw — przez pryzmat wigkszej autentycznosci.
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Kandydatki na prezydenta miasta na Facebooku
— analiza aktywnosci

Podczas samorzadowej kampanii wyborczej w roku 2014 wszystkie
kandydatki, ktére uzyskaty mandat prezydenta miasta, posiadaly na Face-
booku po dwa profile — prywatny i publiczny® (tab. 2).

Tabela 2. Profile w serwisie Facebook kandydatek wybranych na prezydenta miasta
w wojewodztwie l6dzkim

Profil publiczny Profil prywatny
(strona) (osoba)
Kandydat Osoby Osoby Data Profil a n

lubiace obserwujace zalozenia y
Mariola 1871 1844 25.07.2014 nie
Czechowska
Anna 5300 5108 02.12.2013 tak
Milczanowska
Hanna tak
Zdanowska 37 662 37576 21.12.2009 11014

obserwujacych

Zrédto: opracowanie wlasne.

Budowanie wizerunku politykow, bedace jednym z najwazniejszych
elementow strategii komunikacyjnych, moze by¢ mierzone stopniem ich
aktywnosci w social media. Czesto$¢, z jaka dokonuja oni wpisow, oraz
zawarte w nich treSci wplywajg bowiem na poziom rozpoznawalnosci,
atym samym mogg znalezC odzwierciedlenie w osiggnictym poziomie
poparcia’.

Jak wynika z przeprowadzonego badania, catkowita ilos¢ postow opu-
blikowanych przez kandydatki w okresie kampanii samorzagdowej wynosita
229. Na profilu M. Czechowskiej byto ich 22 (6,5%), A. Milczanowskiej
178 (52,5%), a H. Zdanowskiej 139 (41,0%). Przeci¢tnie na kandydatke
przypadato wigc 113 postow. W ujeciu dziennym s$rednia postow wyniosta
1,2 (tab. 3).

® Mariola Czechowska o mandat na stanowisko prezydenta miasta po raz pierwszy
ubiegata si¢ w roku 2014. Anna Milczanowska pelnita te¢ funkcje od roku 2006, a Hanna
Zdanowska od roku 2010.

" Do analizy wybrano publiczne profile kandydatek, ktore cechowala znacznie
wigksza aktywno$¢, a ich okres uzytkowania miescit si¢ w przedziale przyjetym do
badania.
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Tabela 3. Dzienna aktywno$¢ kandydatek w serwisie Facebook

W okresie samorzgdowej kampanii wyborczej

Dzienna czesto$¢ wpisow
Kandydatka 0 1 5 3 7 5 6 7
Mariola Czechowska 82 5 4 1 0 0 1 0
Anna Milczanowska 12 28 28 14 5 5 0 1
Hanna Zdanowska 22 27 27 11 5 1 0 0

Zrodlo: opracowanie wiasne.

Aktywnos$¢ ta wzrastata wraz z uptywem kampanii w celu pobudzenia
motywacji uzytkownikow serwisu do czynnego zaangazowania si¢ W proces

wyborczy (tab. 4).

Tabela 4. Srednia miesieczna aktywnos¢ kandydatek w serwisie Facebook

w okresie samorzgdowej kampanii wyborczej

Srednia miesieczna czesto§¢ wpiséw
Kandydatka w okresie 27.08.2014-28.11.2014
sierpien | wrzesien | pazdziernik listopad
Mariola Czechowska 0 0 0 0,7
Anna Milczanowska 14 1,6 1,6 2.8
Hanna Zdanowska 1 1,6 1,7 1,3

Zrodto: opracowanie wilasne.

Poziom aktywnosci zostal réwniez okreslony na podstawie czestosci
dokonywania wpisow w dniach, wedlug przedziatéw: codziennie, wigcej niz
trzy razy w tygodniu, trzy razy w tygodniu, dwa razy w tygodniu, raz

W tygodniu, mniej niz raz w tygodniu (rys. 1).

100,0

80,0

60,0

40,0

14,3

20,0
21,4

0,0

codziennie <3razyw 3razyw 2razyw razw >1lrazw
tygodniu  tygodniu  tygodniu  tygodniu tygodniu

M. Czechowska  ® A. Milczanowska H. Zdanowska

Rys. 1. Poziom aktywnos$ci kandydatek w dniach w serwisie Facebook

w okresie samorzadowej kampanii wyborczej
Zrbdto: opracowanie wlasne.
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Najaktywniejsza byla A. Milczanowska, ktora komunikowata sig¢
z uzytkownikami Facebooka $rednio 6,1 razy w tygodniu. W przypadku
H. Zdanowskiej posty publikowane byty 5,3 razy, a M. Czechowskiej
zaledwie 0,8. Wynik ten jest zaskakujaco niski jak na osobg, ktora bierze
udzial w wyborach na tak wysoki urzad po raz pierwszy i jest malo
rozpoznawalna.

Strategie komunikacyjne w procesie budowania wizerunku
— analiza zawartoSci

Kandydatki, ktére ubiegaly si¢ o reelekcje, na swoim profilu nie
tylko przedstawiatly wilasny program wyborczy, ale rowniez relacjo-
nowaly biezace dziatania zwigzane z pelniong funkcjaf, stad tez
kampania w znacznej czg$ci podporzadkowana byta biezacej dziatal-
nosci prezydentow miast.

Tabela 5. Konstrukcja postéw kandydatek na stanowisko prezydenta w serwisie
Facebook w okresie samorzadowej kampanii wyborczej*

Mariola Anna Hanna
Czechowska Milczanowska Zdanowska
Rodzaj posta
Whpis tekstowy 3 23 19
Wpis ze zdjgciem lub %6 61 35
plakatem
Wpls z udostepnionym 0 3 4
filmem
Whpis z linkiem do
serwisu YouTube 10 3 °
Zdjecie (profilowe, 1 1 10
w tle)

* Catkowita liczba wpisdéw moze by¢ wigksza niz rzeczywista, co wynika z faktu, ze
niektore z nich zawieraty jednoczesnie kilka wymienionych elementow, np. i zdjgcia,
i linki do serwisu.

Zrodlo: opracowanie wiasne.
Zainteresowanie uzytkownikow Facebooka trescig poszczegdlnych

postow kandydatek mozna byto okresli¢, zestawiajac je z iloscig polubien
(tab. 6) oraz udostgpnien (tab. 7).

8 A. Milczanowska i H. Zdanowska ubiegaly si¢ o reelekcje.
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Tabela 6. Polubienia postow kandydatek na stanowisko prezydenta miasta w serwi-
sie Facebook w okresie samorzadowej kampanii wyborczej

Polubienia Polubienia
(ilo$¢) (Srednia ilo$¢ postow)
08.2014 | 09.2014 | 10.2014 | 11.2014 | 08.2014 | 09.2014 | 10.2014 | 11.2014
Mariola 0 10 23 | 1141 | o 10 23 | 408
Czechowska
Anna
. 286 1628 1732 | 3295 40,9 34,6 35,3 439
Milczanowska
Hanna
549 6534 | 10687 | 8106 | 109,8 | 136,1 | 2055 | 2384
Zdanowska

Zr6dto: opracowanie wiasne.

Najwicksza uwage uczestnikow serwisu skupity na sobie wpisy do-
konane w miesigcach pazdzierniku i listopadzie (w okresie tym réwniez naj-
czesciej udostgpniano znajomym posty kandydatek — tab. 7), a wiec w kon-
cowej fazie kampanii wyborczej. Wérdéd kandydatek najwigcej polubien
otrzymata H. Zdanowska — $rednio 186,2 na post. Wpisy M. Czechowskiej
zyskaty $rednie uznanie na poziomie 39,1, a A. Milczanowskiej — 39,0.
Podobng tendencje zanotowano w przypadku udostepnien. Srednia udo-
stepnionych postow H. Zdanowskiej wynosita 6,0, M. Czechowskiej 5,2,
natomiast A. Milczanowskiej 2,2.

Tabela 7. Udostepnienia innym uzytkownikom postéw kandydatek
na stanowisko prezydenta miasta w serwisie Facebook w okresie samorzadowej
kampanii wyborczej

Udostepnienia Udostepnienia
(ilos¢) (Srednia ilo$¢ postow)
08.2014 | 09.2014 | 10.2014 | 11.2014 | 08.2014 | 09.2014 | 10.2014 | 11.2014
Mariola
Czechowska 0 0 0 155 0 0 0 55
Anna 7 20 107 | 252 1 04 2,2 34
Milczanowska
Hanna 10 | 194 | 463 | 166 | 2 4 | 89 | 49
Zdanowska

Zrédto: opracowanie wiasne.

Obraz kandydata przedstawiany w social media ,,ma kluczowe znacze-
nie dla funkcjonowania w $wiadomos$ci innych” (Szpunar 2016: 181),
dlatego tez informacje publikowane przez M. Czechowska skupiaty si¢
glownie na osobie kandydatki budujacej swdj wizerunek z uzyciem zdjec,
linkéw do filméw w serwisic YouTube oraz postow powiadamiajgcych
0 udzielonym jej poparciu przez znanych politykow. Zaledwie kilka wpisow
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dotyczyto planéw rozwoju miasta, a zatem nie dawalo uzytkownikom
serwisu dostatecznych danych do podjecia decyzji wyborczych.

Prezydent Belchatowa skupita si¢ na wygladzie zewnetrznym, w mysl
zasady potwierdzanej przez liczne badania psychologiczne, ze wyglad,
elegancja i uroda majg istotne znaczenie w momencie glosowania w lokalu
wyborczym. Osoby atrakcyjne fizycznie sg bowiem zwykle postrzegane
jako sympatyczne, przyjazne, wrazliwe, towarzyskie, mite i interesujace,
atakze szczgsliwsze i majace wigksze szanse na szczgscie w przysziosci
(Szpunar 2009: 107). Atrakcyjny wyglad czesto jest czynnikiem generu-
jacym sympatie wyborCow, co okreSlane jest mianem ,.efektu aureoli”
i polega na przypisywaniu osobom atrakcyjnym fizycznie innych cech
pozytywnych (atrakcyjno$¢ jest tu swego rodzaju parawanem przysta-
niajagcym inne, mniej pozytywne cechy, ktore czesto stajg si¢ zupetnie
niezauwazalne).

Zaréwno A. Milczanowska, jak i H. Zdanowska koncentrowaly si¢ na
informacjach dotyczacych biezacej dziatalnosci prezydenta miasta. Opisy-
waly réwniez sukcesy odniesione za swojej prezydentury oraz plany na
przysztos¢, ktorych podstawowym celem byta dalsza poprawa zycia
mieszkancow oraz turystow. Wigkszo$¢ postow ilustrowano fotografiami,
ktore pokazywaty pigkno todzi i Radomska, imprezy organizowane
W miescie oraz poczynione w nim inwestycje. Anna Milczanowska znaczng
cze$¢ swoich postow poswigcita takze programowi wyborczemu, ktory
mozna bylo obejrze¢ na zdjeciach plakatow oraz na YouTubie, gdzie
przenosity linki umieszczone we wpisach.

»Specyfika polskiej demokracji polega na tym, Ze poparcie wyborcoOw
wynika z identyfikacji partyjnej kandydata, a nie jego osiagnie¢” (Posylek
2017: 140-141). Zjawisko to dostrzegalne jest nie tylko podczas kampanii
samorzadowych, lecz rowniez parlamentarnych i prezydenckich, o czym we
whnioskach z badan przeprowadzonych w 2015 r. pisze D. Szczepanski.
Zdaniem autora, upartyjnienie kampanii, czego odzwierciedleniem jest
proces ,,catkowitego pominigcia identyfikacji wyborcow z politykami na
rzecz udzielenia poparcia konkretnej partii” (Szczepanski 2016: 78)
powoduje, ze ,,dla zdecydowanej wigkszosci polskich wyboréw to wsparcie
udzielone partii politycznej [jest] tym czynnikiem, ktory zaprowadzit
wyborcow do urny i zostal uwienczony postawieniem krzyzyka na karcie
wyborczej” (Szczepanski 2016: 86). Proces ten sprawil, ze wszystkie
kandydatki zamieszczaly posty, w ktorych przypominaty przysztym
wyborcom o swojej przynaleznosci partyjnej, informujagc m.in. 0 spotka-
niach w swoich miastach z liderami partyjnymi i politykami znanymi
z debat medialnych, deklarujacymi dla nich poparcie. H. Zdanowskiej
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udzielit go 6wczesny prezydent Bronistaw Komorowski oraz byly lider
PO, a obecny szef Rady Europejskiej Donald Tusk. M. Czechowskiej
i A. Milczanowskiej swoje poparcie zapewnit z kolei prezes PiS Jarostaw
Kaczynski. Fakt ten wszystkie kandydatki uwiecznity na fotografiach
zamieszczonych w serwisie. Zdaniem badaczki Soraye Mehdizadeh publi-
kowanie fotografii w Internecie jest charakterystyczne dla kobiet® (Szpunar
2016: 114), ktore ,,poprzez operowanie obrazami, zapadajacymi w pamigé
I rozbudzajacymi namigtnosei i emocje” (za: Walecka-Rynduch 2013: 122)
probuja dotrze¢ do jak najszerszej grupy odbiorcow.

Hanna Zdanowska i Anna Milczanowska w przedstawionych wpisach
stawialy gléwnie na emocjonalne tresci wizualne. Prezydent lodzi
fotografowala si¢ ze zwierzetami i kibicowata polskiej druzynie siatkowki
podczas Mistrzostw Swiata. Prezydent Radomska z kolei kilkukrotnie
organizowala zbiorke pienigdzy na rzecz $miertelnie chorej dziewczynki,
odwiedzita Srodowiskowy Dom Samopomocy w Radomsku i zachecata do
udziatu w akcji honorowego oddawania krwi dla walczacego z nowotworem
o$miolatka. Dziatania prospoteczne, ktére wzbudzaja u odbiorcow
entuzjazm lub inny rodzaj dodatnich emocji, moga mie¢ istotny wplyw na
osiggniecie sukcesu wyborczego, dlatego tez czgsto ten rodzaj taktyki
stosowany jest przez sztaby wyborcze. ,,Mechanizm ten, okreslany jako
ocieplanie wizerunku, obejmuje te dziatania marketingowe i komuni-
kacyjne, ktore majg za zadanie przyblizy¢ wyborcom obraz polityka jako
cztowieka wzbudzajgcego sympati¢, dajacego si¢ lubi¢, a tym samym na
ktorego warto zagtosowac” (Leszczuk-Fiedziukiewicz 2010: 143).

Podsumowanie

Rozwdj nowoczesnych technologii w znacznym stopniu przyczynit si¢
do profesjonalizacji kampanii wyborczych, ktére wkroczyly do cyber-
przestrzeni, dostosowujac instrumenty komunikacji marketingowej do
nowych kanatéw przekazu. Dostrzezenie sily internetu w przestrzeni
publicznej oraz jego znaczenia w dzialaniach marketingowych spowo-
dowato, Ze politycy znaczny nacisk potozyli na kampani¢ w tym medium.
Kreowanie wizerunku marki politycznej przeniosto si¢ na portale
spotecznoSciowe, gdzie szeroko wykorzystywana jest interaktywno$¢
i multimedialno$¢ internetu. Wérod serwisow, ktorymi najchetniej postugi-
wano si¢ W kampaniach wyborczych, nalezy wymieni¢ przede wszystkim

® W przeciwienstwie do mezczyzn, ktérzy przede wszystkim przekazuja na swoj
temat pozytywne informacje (Szpunar 2016: 148).



164 MALGORZATA POSYLEK

Facebook, gdzie szybko$¢ i zasieg oddziatywania oraz proces identyfi-
kowania si¢ uzytkownikow z politykami w znacznym stopniu wptywa na
rzeczywisty wynik wyborczy.

Wspolczesny ,,dyskurs polityczny w coraz wigkszym stopniu przenosi
si¢ poza etatowy s$wiat polityki partyjno-parlamentarnej; coraz bardziej
i intensywniej prowadzony jest na ptaszczyznie kultury (takze masowej),
w szerokiej bazie spolecznej, z wykorzystaniem poziomych i inter-
aktywnych metod i narzgdzi komunikacji” (Walecka-Rynduch 2013:
135), co potwierdzaja wyniki przeprowadzonych badan. Polscy politycy
wiedza, ze ,,konieczne jest [...] nieustanne reprodukowanie wiasnych
wizerunkow, by nie zosta¢ wyrugowanym z internetowego §wiata, a w
konsekwencji ze $wiata innych. [W spoleczenstwie sieciowym istnieje
si¢ bowiem] [...] o tyle, o ile transmituje si¢ swoje Zzycie online”
(Szpunar 2016: 182), dlatego tez budowanie wizerunku w sieci cyfrowej
jest coraz bardziej profesjonalne i dostosowane do kalendarza kampanii
wyborczej. Nadal jednak brakuje interakcji z elektoratem w postaci dyskusji
pod wpisami. Z omawianych w artykule kandydatek tylko Anna Milcza-
nowska komentowala i odpowiadala na komentarze internautdow. Pozostate
kandydatki ograniczaty si¢ wytacznie do dokonywania wpisow.

W $wiecie zdominowanym przez multimedia, gdzie spoteczenstwo
koncentruje si¢ na wizualnej stronie zycia oraz wizerunku jednostek, ktdre
zamiast ,,by¢” wybierajg ,,wygladac¢”, nie dziwi fakt, ze strategie komuni-
kacyjne zastosowane przez kandydatki na prezydentéw miast skupialy si¢
glownie na kreowaniu wizerunku oraz ich wilasnej marki (personal
branding, self-branding). Ten rodzaj dziatan, oparty na zasadzie, ze sukces
jednostki moze by¢ osiggnigty poprzez odpowiednio zarzadzany wiasny
wizerunek, jest czesto wykorzystywany przez osoby publiczne, ktére
Htraktuja go jako mozliwos¢ zdobycia wiekszej popularnosci, przektadajace;
si¢ na konkretne zyski, podobnie jak politycy, ktorzy dzigki tej taktyce
zyskujg wieksza przychylnos¢ wyborcow” (Szpunar 2016: 59).

W przypadku kandydatek walczacych o reelekcje dziatania koncen-
trowaly si¢ rOwniez na wzmacnianiu reputacji, co ma szczegolnie istotne
znaczenie podczas wyborow na poziomie lokalnym. Daje bowiem spo-
fecznos$ci obraz okreslonych wariantéw 1 wartosci, ktore mozna osiggnaé
lub straci¢ w wyniku ich podjecia. Oddajac swdj glos na lokalnego
przywodcg, wyborcy szacujg wige poziom zyskow, jakie stang si¢ jego
udziatem w wyniku dokonania okreslonego wyboru, i strat, jakie moze
ponie$¢, gdy nie odda glosu lub odda glos niewazny. Racjonalne po-
dejmowanie decyzji wigze si¢ wigc z analizg bilansu korzysci, ktdra da mu
najwyzsza uzytecznos¢.
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Abstract

Social media has created new formats and forms of social activity. Production, re-
ceipt of information and communications have integrated themselves introducing a new
type of communication activity.

The role of social media is so important that any social group can go past them indiffer-
ently. This situation also applies to politics. Portals such as Twitter, in addition to the innova-
tive communication formula, have established ,,one-man relations.” The purpose of this work
is to determine the formula by which Andrzej Duda runs his Twitter account.

The analysis identifies the collection of the most frequently discussed topics, the
most popular news, and ways of using the site by Andrzej Duda. The study used quanti-
tative and qualitative methods, including horizontal analysis and content analysis taking
into account the media context and hypertextual structure. The main purpose of the de-
scription is a thorough quantitative analysis taking into consideration aspects of qualita-
tive analysis (categories, topics, relationships).
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Wstep

Serwisy spoteczno$ciowe, takie jak portal Twitter, sa cyfrowymi
agorami wymiany pogladow, opinii, informacji. Sa miejscem kreowania
wizerunku medialnego, tworzenia relacji, znajomosci. Twitter jest plat-
formg opinii w znacznie wigkszym stopniu niz informacji. Jest nowa
przestrzenig funkcjonowania komunikacji politycznej rozumianej jako
proces zaleznosci informacyjnej migdzy podmiotami polityki w zakresie
wladzy, walki i wspotpracy (Sobkowiak 1996: 163).
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Celem badania prowadzonego od kwietnia 2016 do grudnia 2016 r.,
byto stworzenie ztozonej, wieloczynnikowej analizy aktywnosci Andrze-
ja Dudy na portalu mikroblogowym Twitter. Okre$lenie formuly komu-
nikacyjnej omawianego polityka prezentowanej za pomoca portalu Twit-
ter pozwolito opisa¢ ogodlne tendencje eksploatacji mediéw spolecznoscio-
wych przez polskich politykow. Informacje pozyskane w badanym okresie
zostaly opisane z uwzglednieniem catoksztattu dzialalnos$ci omawianego
polityka we wspomnianym medium spotecznosciowym.

Pierwsza czgs¢ artykutu opisuje serwis Twitter jako narzedzie komu-
nikacji spotecznej wpisujace si¢ w schematy nowej komunikacji politycz-
nej. W drugiej czeSci przedstawione zostaty okreslone wskazniki analizy
horyzontalnej, najbardziej istotne dla poruszanego tematu. Kolejnym ele-
mentem opisu byla prezentacja wynikow analizy zawarto$ci tweetow
z uwzglednieniem podziatu tematycznego i kontekstu medialnego okre-
$lonych publikacji. Analiza zawarto$ci w badaniu skupila si¢ na zestawie-
niu 1 pomiarze tresci produktéw medialnych udostgpnionych w $cisle
okreslonym czasie (Taylor, Willis 2006: 47). Celem takiego badania bylo
poroéwnanie okre§lonych publikacji z wlasciwosciami rzeczywistosci,
w ktorej zostaty one udostgpnione (Van Zoonen 1994: 69). Uwzglednienie
kontekstu danych publikacji, a takze wiadomo$ci publikowanych przez
media gtéwnego nurtu, ma na celu odnalezienie odpowiedzi na pytanie
odnoszgce sie do relacji miedzy przedstawieniem medialnym a rzeczywi-
sto$cig spoteczng. Dodatkowy element analizy to opis struktury hipertek-
stualnej badanego materiatu (wykorzystanie taczy hipertekstowych i odno-
$nikow, a takze systemu grupowania wiadomosci, czyli hashtagow).

Informacje wykorzystane w ramach badania zostaty zebrane w spoj-
nej bazie danych. W kolejnych etapach opisu podzielono je ze wzgledu
na poruszane tematy, przeszly przez proces obrobki jakosciowej (wyklu-
czenie publikacji powielanych, niewnoszacych nowej tresci do analizo-
wanej narracji). Dane zbierane byly przy uzyciu poétautomatycznych
metod, uwzgledniona zostata prywatna baza danych, a takze informacje
pozyskane za pomoca narzgdzia Twittonomy.com. W tak skonstruowa-
nym zbiorze informacji znalazto si¢ 256 wpiséw mikroblogowych udo-
stepnionych za pomoca portalu Twitter. Pod uwagg wzicta zostata takze
ogoblna statystyka profilu Twitter Andrzeja Dudy.

Pytania badawcze:

1. Czym jest nowa komunikacja polityczna i jakie znaczenie ma dla
niej Twitter?

2. Jak media spotecznosciowe wptynelty na kampani¢ prezydencka
Andrzeja Dudy?
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3. Jaki typ i stopien aktywnosci prezentuje Andrzej Duda w ramach
konta Twitter?

4. Jakie tresci najczesciej porusza A. Duda za pomoca Twittera?

5. Czy Andrzej Duda uzywa serwisu Twitter jako narzedzia komu-
nikacji i dialogu?

1. Nowa komunikacja polityczna

Komunikacja polityczna jest ztozonym procesem, w ramach ktorego
mozna wyrozni¢ takie elementy, jak: organizacje medialne, politycy,
nadawcy medialni, wyborcy/odbiorcy oraz ogédt spoteczenstwa. Nowe
cyfrowe formy komunikacji zmieniaja krajobraz znanej do tej pory ko-
munikacji politycznej. Wprowadzaja nowe perspektywy, nowe pola
wymiany informacji, ale takze niosag nowe zagrozenia i niebezpieczen-
stwa dla wizerunku aktoréw scen politycznych. Plaszczyzna komunika-
cji zbudowana na bazie medidow spotecznosciowych, takich jak Twitter,
staje si¢ jednym z istotniejszych elementéw nowej komunikacji poli-
tycznej (Dabrowska 2014: 251).

W formule komunikacji politycznej pojawiajg sie terminy ,,cyfryty-
zacja komunikacji” i ,,kampania postmodernizacyjna”. Cechg tego typu
proceséw jest wykorzystanie medidow spotecznosciowych i narzedzi cy-
frowych w celach promocji i budowania wizerunku. Komunikacja cyfro-
wa moze by¢ eksploatowana na wiele sposobdéw, w tym jako kanat po-
wielajacy informacje prezentowane przez media gtdéwnego nurtu, a takze
jako indywidualne forum udostgpniania informacji multimedialnych i hiper-
tekstowych (Dobek-Ostrowska 2009: 140).

Polityka ulega szeroko pojetej mediatyzacji. W ramach tego procesu
nastgpuje urozmaicenie technik przekazu tresci politycznych o media
cyfrowe, zmienia si¢ schemat retoryki wyborczej, forma staje si¢ coraz
bardziej istotna w duchu wizualno$ci przekazow medialnych (Giereto-
Klimaszewska 2007: 114). Poszczegolne przekazy sg coraz krotsze, wyko-
rzystuja elementy graficzne i systemy grupowania wiadomosci. Sg przeka-
zami hipertekstowymi, elementami narracji danego polityka. W ten sche-
mat wpisujg si¢ takze komunikaty publikowane za pomocg portalu Twit-
ter, jednak nie sposéb pomina¢ silnego zwigzku miedzy tym medium spo-
feczno$ciowym a mediami gtdéwnego nurtu. Portal ten jest zwlaszcza dla
polskich politykow jedynie uzupetieniem komunikacji prezentowanej
przez takie media, jak prasa, radio czy telewizja. Jednocze$nie ten sam
kanat staje si¢ zrodtem informacji dla omawianych mediow.
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Narzedzia cyfrowe zanurzone w logice sieci internetowej destabili-
zujg tradycyjny model komunikacji politycznej. Pozwalaja na tworzenie
wizerunku medialnego na dotad nieznang skalg. Jest to zjawisko, ktore
napedza si¢ wlasng sita, tworzac innowacje i implikacje w procesie ko-
munikacji (Nowak 2011: 45).

1.1. Nowe media a komunikacja polityczna: problem wyborcy

Wspotczesny wyborca zwraca uwage na komunikaty udostepniane
za pomoca medidow spoteczno$ciowych. Z tego wzgledu kampanie spo-
teczne 1 politycy nie moga pozwoli¢ sobie na nieobecno$¢ w mediach
spolecznosciowych lub tez na malg aktywno$¢ w ramach tych platform
(Ceglinska, Kopec¢-Ziemczyk 2016: 58). Polska moze pochwali¢ si¢ jed-
nym z najwyzszych wspotczynnikow aktywnosci internetowej obywateli
wzgledem ogoblnej liczby populacji w Europie (Gwo6zdz, Machnik 2014:
29-31). Wskaznik ten w 2014 r. wynosil 65% i stale rosnie. Mtodzi
uzytkownicy najchetniej korzystaja z takich portali, jak Facebook i Twit-
ter. Dane te dla komunikacji politycznej sa istotne, poniewaz zgodnie
Z nimi systematyczno$¢ publikacji i prowadzenia narracji w mediach spo-
tecznosciowych moze wptywacé na zachowania elektoratu postugujacego
si¢ omawianymi platformami.

Plaszczyzna komunikacji opierajaca si¢ na narzedziach cyfrowych
oferuje utatwiony dostep do narracji kreowanej przez aktorow sceny
politycznej. Dostarcza takze miejsca do analizy i defragmentaryzacji okre-
$lonych przekazow udostgpnianych przez politykow za pomocg mediow
spoteczno$ciowych. Upraszcza ona partycypacj¢ polityczna, nawet jezeli
wydaje si¢ powierzchowna i nieznaczna. Narzgdzia te szczegolnie istot-
ne sa w okresie kampanii wyborczych i referendéw, jednak ich regularne
wykorzystywanie pozwala na prowadzenie dialogu z mediami gldéwnego
nurtu i wyborcami (stanowig platforme polemiki wyborczej, medialnej,
spotecznej czy politycznej).

Sieci spolecznos$ciowe tworza nowa komunikacje (mozliwos¢ bez-
posredniego kontaktu) pomiedzy wyborcami i politykami, a takze wy-
borcami migdzy soba w ramach okreslonej grupy zainteresowan (Ceglin-
ska, Kopec¢-Ziemczyk 2016: 69). Do zalet komunikacji tego typu naleza
jej predkosc¢ i natychmiastowos¢ (mozliwos¢ aktualizacji bez wzgledu na
lokalizacje i czas), interakcyjno$¢ (mozliwo§¢ budowania dialogu po-
migdzy poszczegdlnymi uczestnikami), multimedialno$¢ (wielos¢ form
audio i wideo), hipertekstowos$¢ (mozliwos¢ grupowania wiadomosci i wig-
zania tresci z okreslonymi przekazami).
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Analizowany w ramach artykutu serwis Twitter to medium spotecz-
nos$ciowe opierajace swoje komunikaty na formule mikrobloga. Zostat
zatozony 21 marca 2006 r. przez Jacka Doreya, Biza Stonea i Eda Wil-
liamsa (Glaser 2017).

Kazda wiadomos$¢ moze by¢ zbudowana maksymalnie ze 140 zna-
kéw (w tym linki, odnos$niki, znaki graficzne). Pojedyncza jednostka
publikacji okreslana jest jako tweet, co wywodzi si¢ z angielskiego zwro-
tu to tweet (pol. ¢wierkac). Istotng czeScig serwisu jest system grupowa-
nia wiadomosci pod nazwa hashtagow (znaczniki te powigzane sg ze
znakiem #). Zazwyczaj sg one wykorzystywane w celu zwigkszenia eks-
pozycji danego komunikatu, przekazania go do jak najwickszej liczby
zainteresowanych odbiorcow (Nations 2017). Jedng z gtownych zalet tej
platformy jest wtasnie limit znakow w wiadomos$ciach. Wymaga to od
nadawcy przemyslenia wypowiedzi i stworzenia skondensowanej wersji
wlasnych wnioskéw. W dobie nattoku informacji i wszechobecnosci
obrazu Twitter jest miejscem bezposredniego przekazu informacji, gdzie
poszczegdlna wiadomo$¢ moze mie¢ ogromng moc oddzialywania wia-
$nie dzigki swej prostocie. Zgodnie z M. Cieslikiem moze to by¢ wigk-
sza sita niz ta prezentowana przez Srodowisko blogow czy Facebooka.
Bez Twittera nie ma nowej komunikacji politycznej (Cieslik 2011).

W ramach platformy Twitter mozemy wyrozni¢ kilka rodzajow ko-
munikatow (Nations 2017). Sag to: zwykla wiadomo$¢, wiadomo$¢ ze
zdjeciem (maksymalnie mozna wykorzystaé cztery pliki z obrazami cy-
frowymi), wiadomo$¢ wideo (jej maksymalna dlugos¢ moze wynosic¢ 30
sekund), wiadomo$¢ hipertekstowa wykorzystujgca odnosniki prowa-
dzace poza serwis, wiadomos¢ okreslajaca potozenie geograficzne nadaw-
cy, wiadomo$¢ odnoszgca si¢ do innego nadawcy, wiadomo$¢ powielo-
na/przekazana dalej (retweetowana), publikacja typu ankieta (jest to naj-
nowsza funkcja Twittera pozwalajgca na konstruowanie ankiet dla os6b
obserwujacych danego nadawceg).

Udostgpnianie wiadomosci za pomocg serwisu jest mozliwe przez
oficjalng strong Twittera, szereg aplikacji 1 narzedzi cyfrowych, a takze
drogg SMS (z uzyciem telefonu komoérkowego). Tak szeroki wachlarz
dostepu do serwisu jest zwigzany z drugg po zwigzlos$ci zasadg prze-
wodnig tego medium, a mianowicie szybkoscig publikacji i przekazu
informacji. Platforma jest opisywana jako miejsce opiniotworcze, zrodio
informacji dziennikarskiej zapewniajgce najszybszy dostep do informacji
udostepnianej bezposrednio przez zrdédto (Gackowski 2014: 164).

Przedstawiciele $wiata polityki coraz czesciej korzystaja z tego na-
rzedzia. Z tego tez wzgledu staje si¢ ono coraz bardziej atrakcyjne dla
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dziennikarzy. Dla politykéw jest przestrzenig publikacji wiadomosci
poza konferencjami prasowymi, serwisami informacyjnymi czy wysta-
pieniami publicznymi. Dla dziennikarzy stanowi zrodto informacji i cyta-
tow odnoszacych si¢ do zagadnien z zakresu spraw krajowych i miedzy-
narodowych.

Serwis Twitter jako medium spoleczno$ciowe wykracza poza ramy
platformy spotecznosciowej. Jest miejscem komunikacji pomig¢dzy pod-
miotami prezentujacymi rozne grupy spoleczne, w tym takze przedsta-
wicielami elit spotecznych (redaktorzy, politycy). Platforma ta moze by¢
okreslana jako wspolczesna agora wymiany wiadomosci i danych w duchu
gospodarki napedzanej przez informacje.

W ramach tego opisu analiza przedstawiona w tej pracy ma na celu
zbadanie zawarto$ci komunikacji politycznej prezentowanej przez An-
drzeja Dudg, a takze prezentacje nowych obszaréw rozwoju komunikacji
politycznej w nowych mediach na przyktadzie serwisu Twitter.

2. Media spolecznosciowe Andrzeja Dudy

Narzedzia cyfrowe odgrywajg znaczacg role w marketingu politycz-
nym. Twierdzenie to zostato wykorzystane przez sztab wyborczy An-
drzeja Dudy podczas kampanii prezydenckiej z 2015 r. Dziennikarze
i przedstawiciele mediow okreslili te¢ kampanie jako spotecznosciowg ze
wzgledu na stopien eksploatacji mediow spotecznosciowych (Karnowski
2015). Miat to by¢ punkt zwrotny dla komunikacji politycznej i strategii
organizowania kampanii wyborczych, ktore do tej pory prowadzone byty
glownie przy uzyciu mediéw tradycyjnych, a po sukcesie Dudy miaty
zosta¢ w znacznej mierze przeniesione do przestrzeni cyfrowej (Dmo-
chowski 2015).

Gléwnymi serwisami spolecznosciowymi, jakimi posluguje sie
obecnie Andrzej Duda, sa Facebook i Twitter, mniejsze znaczenie maja
platformy YouTube i Instagram. Pierwszy wspominany portal (Facebook),
od kwietnia 2015 r. cieszy sie rosnacg popularno$cig wérod internautéw
i e-wyborcow, kiedy to zostat odnotowany znaczgcy wzrost popularno$ci
profilu Andrzeja Dudy. Przyrost ten oscylowat wokot progu 50% do-
tychczasowych uzytkownikoéw $ledzacych profil (30 460 osob). Kolejny
miesigc przyniost wzrost o 135% (121 777 oso6b). To wlasnie maj byt
istotnym miesigcem, biorac pod uwage aspekty cyfrowej komunikacji
politycznej, poniewaz wtedy popularno$¢ profilu Dudy na Facebooku
byla po raz pierwszy wigksza niz urzedujgcego prezydenta (Prejs 2015).
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Zdecydowany przyrost osob $ledzacych profil polityka w miesigcach
kwiecien—maj 2015 r. mogt §wiadczy¢ o wychodzeniu poza twardy elek-
torat PiS i ekspansji na krag niezdecydowanych e-wyborcow. Media
spolecznosciowe przyczynily si¢ do przelamania tzw. szklanego sufitu,
czyli progu poparcia sondazowego dla PiS opartego na gronie statych
wyborcow i sympatykow (Kaczynski 2015).

2.1. Andrzej Duda — Twitter

Andrzej Duda publikuje komunikaty za pomoca konta Twitter zato-
zonego w pazdzierniku 2010 r. pod nazwa @AndrzejDuda. W ramach
swojego kanatu Duda opublikowat 3147 wiadomosci, jest obserwowany
przez 665 678 osob, a sam obserwuje 810 os6b. W tym gronie znajduja
si¢ przedstawiciele swiata mediow, polityki, kultury, a takze przecietni
uzytkownicy portalu Twitter. Za pomoca platformy Andrzej Duda udo-
stepnit 374 pliki multimedialne w formie zdj¢¢ (dane z 10 maja 2017 r.
pozyskane przy uzyciu narzedzia twittonomy.com). Kampania prezy-
dencka takze dla konta Twitter wigzata si¢ ze znacznym wzrostem po-
pularnosci. W maju 2015 r. liczba obserwujacych wzrosta dwukrotnie,
zgodnie z danymi przedstawionymi przez pracowni¢ analityczng So-
trender (Prejs 2015). Komunikaty publikowane przez Dude¢ za pomoca
tego kanatu miaty przybiera¢ forme prywatnej narracji, ktora naruszata
bariere prywatnosci miedzy politykiem a e-wyborcami. Samych publi-
kacji nie byto duzo, jednak aktywnos¢ uzytkownikow Twittera wokot
nich pokazywatla ich skuteczno$¢ i celowos$¢. Na kazda wiadomos¢
przypadato $rednio 3,7 tys. aktywnosci uzytkownikéw sledzacych poli-
tyka (Konopka 2015: 96). Narracja prowadzona w ten sposob opierata si¢
na wpisach aktualizowanych przez samego Andrzeja Dude, CO miato na celu
ukazanie jego naturalnosci, bezposredniosci i bliskosci wobec odbiorcy.
Podobna technika marketingu politycznego zostala wykorzystana przez
Baracka Obame w jego kampanii prezydenckiej z 2008 r. (Maisel, Brewer
2012: 307).

3. Wyniki badan

Andrzej Sebastian Duda, prezydent Rzeczypospolitej Polskiej, jest
jednym z najbardziej aktywnych na Twitterze polskich politykow. Jego
profil obserwuje 665 678 osdb. Dla porownania Janusza Palikota Sledzi
597 717 os6b, Jerzego Buzka 366 498 osob, a Ryszarda Kalisza 320 420
0sob (dane z 20 maja 2017 r.). Popularniejsze sg jedynie profile Donalda
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Tuska i Radostawa Sikorskiego. Duda publikuje $rednio 2,58 wiadomo-
$ci kazdego dnia, w co drugiej publikacji wspomina innego uzytkownika
portalu. Nie korzysta w sposob konsekwentny z systemu grupowania
wiadomosci; na 3147 publikacji uzyt go zaledwie 45 razy (0,01% ogodtu
opublikowanych wiadomosci). Serwis Twitter dla tego polityka jest na-
rzedziem komunikacji, odpowiedzial na 1176 wiadomosci skierowanych
do niego, co daje 37% wszystkich komunikatow udostepnionych przez
omawianego nadawce za pomoca portalu. Indeks dyskursywnosci Dudy
na portalu Twitter wynosi 44,4%, co wskazuje na istotno$¢ publikowa-
nych wiadomosci dla spotecznosci serwisu (Gackowski 2014: 172). Le-
piej prezentuje si¢ popularnos¢ komunikatow typu tweet Andrzeja Dudy,
poniewaz wynosi ona 51,2%. To znaczy, ze co druga publikacja udo-
stepniona przez nadawce znalazta uznanie wsrod innych uzytkownikow
Twittera.

Najczesciej uzywane hashtagi to: #ri02016 (8 razy), #drugazmiana
(5 razy), #nowyprogrampis (4 razy), #natosummit (2 razy), #dudatwee-
tup (2 razy), #sorrytakimamyklimat (2 razy). Analizujac wymienione
hasta, mozna dojs¢ do wniosku, ze Andrzej Duda wykorzystuje system
grupowania wiadomosci w celu zaznaczenia istotnych wydarzen poli-
tycznych i sportowych. Podejmuje proby aktywizacji spotecznosci ser-
wisu, stara si¢ wchodzi¢ W interakcje z uzytkownikami.

Warto zaznaczy¢, ze najpopularniejszym komunikatem udostepnio-
nym przez Andrzeja Dude za pomocg portalu Twitter jest post z 31
grudnia 2016 r. (dane z 20 maja 2017 r.). Byly to zyczenia §wigteczne na
nowy rok (2017). Wiadomos$¢ ta zostata podana dalej przez uzytkowni-
koéw 8010 razy, a 18 696 0sdb oznaczylto jg jako ulubiong. Wsrod najpo-
pularniejszych wiadomos$ci opublikowanych przez polityka znajduja si¢
glownie zyczenia $wigteczne z okazji Bozego Narodzenia, dnia zako-
chanych czy Sylwestra. Sytuacja ta moze by¢ spowodowana ogromng
popularno$ciag wydarzenia utworzonego za pomocg innego serwisu spo-
tecznosciowego (Facebook) pod nazwa ,,Sylwester z Andrzejem Dudg”.
Sam nadawca w ramach zyczen noworocznych wspominat o tej inicja-
tywie, postugujac sie odpowiednim hashtagiem (#sylwesterzandrze-
jemduda).

W okresie bedgcym gtownym polem badania (od 6 kwietnia 2016 do
6 grudnia 2016 r.) Andrzej Duda opublikowal 256 tweetwow. Wynik ten
wskazuje, ze W kazdym dniu w ciggu badanych 8 miesiecy Duda publiko-
wat wiadomos¢ przynajmniej raz (Srednia 1,04 publikacji na dzien). W swo-
ich wiadomo$ciach nadawca wspominat innych uzytkownikow 230 razy
(okoto 90% ogolnej puli badanych wiadomosci). Za pomocs tej funkcji
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serwisu Twitter Andrzej Duda dokonat swoistej integracji czy tez spoje-
nia konta prywatnego i oficjalnego (Kancelaria Prezydenta). Kanatl ten
zostal wspomniany w komunikatach Dudy 15 razy, co stanowi 6,5%
wszystkich przekazow wykorzystujacych mozliwos¢ odnoszenia si¢ do
innych uzytkownikow platformy. Badany polityk wspominat takze spre-
cyzowanych nadawcoéw w celu nawigzania dyskusji lub sformutowania
bezposredniej odpowiedzi na okreslony komunikat. Wymieniony zostat
profil @ZyciaZnawca® (kanat zostal wspomniany pieciokrotnie przez
A. Dudg), czy profile osob prywatnych zainteresowanych polityka i spra-
wami z zakresu komunikacji politycznej czy polityki wewnetrznej i ze-
wngtrznej (Karolina Zajaczkowska — @karolinazaj — 5 razy, Ewa Wac —
@ewawac — 4 razy, Irena Szafranska — @ISzafranska — 4 razy). Andrzej
Duda nawigzywat dialog w ramach platformy Twitter za pomocg funkcji
wspominania uzytkownikow, takze ze swoimi wspotpracownikami czy
przedstawicielami mediow. Przyktadem sa w tym wypadku Marek Ma-
gierowski, podsekretarz stanu w Ministerstwie Spraw Zagranicznych
(wspomniany 4 razy), i Przemystaw Wenerski, dziennikarz TVP, TVN24,
TVN Warszawa (wspomniany 6 razy).

Potencjal hipertekstowy serwisu nie zostaty wykorzystany przez na-
dawce w badanym okresie. Postuzyt si¢ on tg funkcja zaledwie osiem
razy (3% publikacji zawierato link prowadzacy poza platforme Twitter).
Innym aspektem serwisu zaniedbanym przez polityka byt system grupo-
wania wiadomosci (#hashtag), ktory zostal uzyty 22 razy (9% publika-
cji). Jego indeks dyskursywnosci, rozumiany w tym ujeciu jako ilos¢
wiadomos$ci retweetowanych z ogolnej puli badanych komunikatéw
przez innych uzytkownikow portalu Twitter, w omawianym okresie wy-
nosi 83,2%. Indeks dyskursywnosci prezentuje statystyke popularnosci
danego nadawcy w ramach platformy mikroblogowej. Uzytkownik o wyso-
kim wskazniku dyskursywnosci moze by¢ okreslany jako koncentrator
przedstawicieli sieci spotecznej w zakresie danego tematu (Gackow-
ski 2014: 173). W tym wypadku mozna zaobserwowacé znaczgcg roz-
nice w poréwnaniu z ogélnymi statystykami prowadzonego kanatu.
Wazrost tego wskaznika jest zwigzany z rosnacg popularno$cig nadawcy
po udanej kampanii prezydenckiej. Istotnym czynnikiem wptywajacym
na omawiany element mialo takze zainteresowanie medidw glownego
nurtu profilem Twitter Andrzeja Dudy. Mozna uznaé, ze autor kanatu
z powodzeniem speit jego potencjal komunikacyjny, nawigzujac kon-

! Profil na portalu Twitter. Zgodnie z zamieszczonym opisem autor prezentuje su-
biektywna ocen¢ polityki lokalnej i globalnej. Gléwna formuta przekazu tego nadawcy
opiera si¢ na pytaniach stawianych wzglgdem okreslonych sytuacji czy osob.
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takt z innymi uzytkownikami w ramach systemu konwersacji 151 razy
(59% ogdtu udostepnionych komunikatow). Twitter, bedgcy medium
opinii i pogladéw, szczegdlng uwage skupia na aspektach komunikacji
i dialogowosci (Gackowski 2014: 174). Korzystajac z mozliwosci i na-
rzedzi udostepnianych przez platforme Twitter, Andrzej Duda kreowat
obraz polityka bliskiego obywatelom i wyborcom.

4. Analiza zawartoS$ci

Analizujac przekazy publikowane za pomocg platformy Twitter
przez Andrzeja Dude, mozna doj$¢ do wniosku, ze polityk ten korzysta
z tego serwisu na kilka sposobow. Profil funkcjonujagcy w ramach oma-
wianego medium spotecznosciowego stuzy jako uzupetnienie strumienia
informacji wzglgdem przekazow publikowanych w innych mediach albo
jako odpowiedz na komunikaty prasowe, telewizyjne i radiowe. Twitter
jest medium komunikacji wielokierunkowej, jego formuta opiera si¢ na
dialogowosci i budowaniu spotecznosci zainteresowan w ramach grup
uzytkownikow (Karnowski, Mistewicz 2010: 69). Mozna uznaé, ze
omawiany nadawca wykorzystuje serwis w duchu tej definicji. W bada-
nym okresie nawigzal dialog w ramach 59% swoich wypowiedzi, co
stanowi 151 jednostek z 256 analizowanych. Strategia ta, polegajaca na
budowaniu dialogu i wprowadzaniu bezposredniego kontaktu z polity-
kiem, ma na celu niwelowanie dystansu pomiedzy nadawcg a odbiorca-
mi (wyborcami). W wigkszosci wypadkow omawiane komunikaty za-
mykaty si¢ w zwrotach grzeczno$ciowych (dzigkuje, pozdrawiam, mite-
go dnia), niekiedy byly to jedynie ideogramy ztozone z sekwencji zna-
kow typograficznych :), ;P, ;).

W ramach analizy horyzontalnej badanego materiatu uwzglednione
zostaty informacje dotyczace okreséw zwigkszonej aktywnosci Andrzeja
Dudy na Twitterze, a takze przekrdj tematow poruszanych przez tego
nadawceg. Analiza horyzontalna dla $rodowiska platformy mikroblogo-
wej Twitter zostata oparta na rozwigzaniach zaprezentowanych przez
Tomasza Gackowskiego (Gackowski 2014: 132-164).

7 badania tygodniowego rozkladu publikacji wynika, ze Andrzej
Duda w badanym okresie najczesciej publikowat w czwartki (51) i piatki
(69). Najmniej komunikatow zostato udostepnionych w poniedziatki
(22) 1 wtorki (19). Najwickszg aktywnos$¢ w ciagu dnia nadawca wyka-
zywal migdzy godzing 11 a 13.30. W tym czasie w przeciggu badania
opublikowano 153 komunikaty (58% badanych przekazow).
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Zgodnie z teorig A. Brocka Twitter ma petni¢ funkcje performatywna
W ujeciu zachowan dyskursywnych, zmieniajac otaczajgca go rzeczywistosc,
formute komunikacji i rzeczywisto$¢ spoteczng (Brock 2012: 529). Andrzej
Duda wykorzystuje omawiang funkcje poprzez poruszanie okreslonych
tematow, poszerzajac tym samym medialny dyskurs dotyczacy pewnych
zjawisk. Jest to jednak sekundarne eksploatowanie serwisu Twitter wzgle-
dem funkcji komunikacyjnej i tworzenia okreslonego obrazu medialnego.
Wsrod najczesciej uwzglednianych przez nadawcg tematow znalazty sie:

— Rodzina — temat zwigzany z polityka prorodzinna, ktora byta jed-
nym z podstawowych elementow kampanii wyborczej Andrzeja Dudy.
W ramach prowadzonej narracji w badanym okresie mozna odnalez¢
odwotania do poszczegdlnych cztonkow rodziny (informacja na temat
Agaty Dudy z 8 kwietnia 2016 r.) czy warto$ci przy$wiecajacych rodzi-
nie (wspdlnota, tradycja, mito§¢). Wprowadzanie takich informacji jest
spojne z wizerunkiem nadawcy promowanym w mediach gléwnego nurtu,
stanowi rozbudowe tego schematu. Publikacje zamykajace si¢ w tym zbio-
rze pojawily sie¢ w 39 badanych jednostkach, co stanowi 15% populacji.

— Polityka wewnetrzna panstwa — temat nierozerwalnie zwigzany
Z pelniong przed Andrzeja Dude funkcja glowy panstwa. W ramach tego
zbioru omawiane byty aspekty dziatalno$ci prezydenta, pracy Sejmu czy
formuty pracy nad ustawami. Publikacje tego typu miaty na celu przybli-
zenie sylwetki Dudy jako prezydenta odbiorcom, a takze prezentacje
jego aktywnosci jako polityka. Informacje tego typu pojawily si¢ w zbio-
rze 52 razy, co stanowi 20,3% populacji. Warto zaznaczy¢, ze cze$¢
informacji tego typu udost¢pnianych byto w formie odpowiedzi na pyta-
nia innych uzytkownikoéw serwisu Twitter.

— Edukacja — w tym zbiorze znalazty si¢ informacje dotyczace spo-
tkan edukacyjnych z mtodziezg na réznych szczeblach edukacji (spotka-
nie w Liceum Polonijnym Kolegium $w. Stanistawa Kostki czy lekcje
historii w Patacu Prezydenckim). W badanym zbiorze zgromadzono 42
jednostki zwigzane z tym tematem (16,4% populacji).

— Etyka — informacje z tego zakresu oscylowaty wokot aspektow
etyki chrzesécijanskiej, poje¢ prawdy i wybaczenia, a takze walki z nie-
nawi$cig. Byly to samodzielne komunikaty lub odpowiedzi na publikacje
innych uzytkownikow. W ramach tych przekazow jednoznacznie zazna-
czone zostalo stanowisko A. Dudy wzgledem etyki ogolnej i etyk szcze-
gotowych. W tym zbiorze znalazto si¢ 27 publikacji (10,5% populacji).

— Promocja i autoprezentacja — komunikaty zwigzane z tg tematyka
s3 jednym z podstawowych elementow narracji prowadzonej przez poli-
tykow za pomocg portali spotecznosciowych. Zazwyczaj byly to komu-
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nikaty odnoszace si¢ do wystapien publicznych, wydarzen kulturalnych
czy inicjatyw podejmowanych przez Andrzeja Dud¢ w ramach promocji
wlasnej osoby i objasniania spraw z zakresu innych tematéw podejmo-
wanych w ramach kanatu. W omawianym zbiorze zebrano 31 publikacji
tego typu (12% badanej populacji).

— Spoteczenstwo i sprawy spoteczne — tematy te, podobnie jak za-
gadnienia rodziny, miaty istotne znaczenie dla kampanii wyborczej An-
drzeja Dudy. Byly stalym tematem powracajacym i oscylujacym nie
tylko wokot autorskich komunikatow, ale takze w kontekscie polemiki
z innymi nadawcami/uzytkownikami portalu Twitter. Gtéwne aspekty poru-
szane w ramach tego zbioru to: stuzba zdrowia, kategoria klamstwa me-
dialnego i mediow publicznych, wydarzenia sportowe i sukcesy polskich
sportowcow, kultura, szczegolnie w zakresie sztuki filmowej i muzyczne;.

5. Whioski

Twitter jest medium spotecznosciowym opartym na formule komu-
nikacji, publikacji opinii i pogladow, a takze prowadzenia dialogu. Moze
shuzy¢ jako element budowania medialnego obrazu postaci w ramach
medidw spoteczno$ciowych. Tak tez jest wykorzystywany przez An-
drzeja Dude. Narracja prowadzona przez tego nadawce w ramach opisy-
wanej platformy jest spdjna wewnetrznie, jednak nie zawsze zgadza si¢ z
wizerunkiem promowanym w mediach gtdéwnego nurtu.

Twitter przez tego nadawce wykorzystywany jest gtdéwnie jako medium
komunikacji i prowadzenia bezposredniej rozmowy z uzytkownikami (e-
wyborcami). Andrzej Duda eksploatuje formute dialogowosci tej platformy
i wprowadza urozmaicony zbior tematéw uwzgledniajacy najwazniejsze
filary jego medialnego obrazu (rodzina, edukacja, etyka, polityka).

Potencjal tego narzedzia nie jest jednak w petni wykorzystany przez
tego polityka. Zaniedbane zostaly aspekty zwigzane z nawigacja w prze-
strzeni nowych mediéw, w tym hipertekstowos¢ 1 system grupowania
wiadomosci czy komunikatow.
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Abstract

One of the key objectives of European Union policy is to equalize the opportunities
for women and men in the most important areas of social life. An urgent field for such
actions is the solicitude of equal representation of women and men in the media (as
follows from numerous studies, the mass media can strengthen or weaken gender stereo-
types). Primarily the public media should obey the so-called gender mainstreaming prin-
ciple — because of the public mission. Therefore the purpose of the presented study was
an attempt to determine whether, in the selected TVP journalistic programs with politi-
cians’ participation, women were sufficiently represented. Given that, according to the
Quota Act, the electoral lists for the Sejm cannot be less than 35% women candidates, it
was expected that there would be at least the same proportion of women and men in the
analyzed material. The quantitative content analysis method was used to solve the re-
search problem. The results showed that the representation of women in the analyzed
programs was lower than originally assumed. There are therefore grounds for continuing
research on the issue of women’s access to the media, especially on determinants, mani-
festations and socio-cultural consequences of possible gender inequalities in this area.

Key words: public television, gender mainstreaming, gender stereotypes

Wprowadzenie

Zasada rownosci szans oraz niedyskryminacji kobiet i me¢zczyzn we
wszystkich dziedzinach Zycia spotecznego jest waznym elementem poli-
tyki Unii Europejskiej. Gwarantuje to m.in. Traktat o Unii Europejskiej,
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ktory w art. 3 glosi, iz Unia ,,zwalcza wykluczenie spoteczne i dyskry-
minacj¢ oraz wspiera sprawiedliwos$¢ spoteczng i ochrong socjalna, row-
no$¢ kobiet i mezczyzn, solidarnos¢ miedzy pokoleniami i ochrong praw
dziecka”. Rowniez art. 32 i 33 Konstytucji RP traktujg o réwnosci
wszystkich obywateli wobec prawa i zakazie dyskryminacji.

Wdrazanie strategii gender mainstreaming® wydaje sie szczegdlnie
istotne w sferze polityki. Przez wiele lat to wtasnie w zyciu politycznym
miaty bowiem miejsce razace nierownosci pomigdzy kobietami a mez-
czyznami. Przyktadowo, wickszo$¢ Europejek uzyskato prawa wyborcze
dopiero po I lub Il wojnie $wiatowej. Najdtuzej czekaty na nie Szwaj-
carki, bo az do 1971 r. Niwelowanie skutkow wielowiekowej dyskrymi-
nacji kobiet w zyciu publicznym jest traktowane priorytetowo przez
kraje Unii Europejskiej, czego wyrazem jest m.in. wprowadzenie obo-
wigzku umieszczania kobiet na listach wyborczych. Jednocze$nie — ze
wzgledu na obecno$é stereotypdéw piciowych w naszym kregu kulturo-
wym (Hulewska 2011; Pankowska 2005) — interwencjom o charakterze
instytucjonalnym towarzysza oddzialywania majace na celu wywotanie
zmian w mentalnosci Europejczykow.

Wazna role w powyzszym procesie majg do odegrania srodki ma-
sowego przekazu, jako ze — we wspdlczesnym zmiediatyzowanym
swiecie (Hjarvard 2008, za: Goban-Klas 2016: 55) — to one w znacz-
nym stopniu wptywaja na ksztattujacy sie w umystach publicznosci
obraz $wiata, a wigc takze na wyobrazenia, przekonania, poglady,
oczekiwania etc. odnoszace si¢ do kobiet i mgzezyzn. Przekaz medial-
ny moze wspierac realizacj¢ zatozen rownos$ciowych, ale moze tez ten
proces ostabia¢ (Gerbner 1995). Przyktadowo, z badan zrealizowanych
przez Szymona Ossowskiego i Dorot¢ Piontek wynika, ze kobiety sa
rzadko obecne w telewizyjnych programach publicystycznych, gdzie
stanowig jedynie 30% zaproszonych gosci (Ossowski, Piontek 2014).
Z kolei dane z monitoringu wiodacych (radiowych i telewizyjnych)
programow publicystycznych przeprowadzonego przez Kongres Kobiet

! Gender mainstreaming to miedzynarodowa strategia opracowana w celu 0sig-
gnigcia rOwnosci kobiet i me¢zczyzn we wszystkich dziedzinach Zycia spotecznego,
politycznego i ekonomicznego. Po raz pierwszy uznano ja za instrument polityki
rownoéciowej w 1995 r., w przyjetej przez Swiatowa Konferencje ONZ Platformie
Pekinskiej. Od tej pory gender mainstreaming stala si¢ glownym mechanizmem
wdrazania polityki rownosci ptci na $wiecie (obok strategii uwlasnowolnienia kobiet
— women’s empowerment). Unia Europejska przyjeta gender mainstreaming jako
element unijnej polityki rownos$ciowej w 1996 r., komunikatem Komisji Europej-
skiej pt. ,,Wlaczanie rownych szans kobiet i mezczyzn do wszystkich przepisow
i dziatan Wspolnoty™.
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dowodza, ze przedstawicielki ptci zenskiej to jedynie 14,6% gosci (za:
Piontek 2011).

Wdrazania zasady rownos$ci pici oczekuje si¢ przede wszystkim od
medioéw publicznych. Sa to bowiem instytucje realizujgce misj¢ publicz-
ng, roéznigce si¢ od komercyjnej konkurencji tym, ze tworzac program,
nie kieruja si¢ jedynie kryterium ogladalnosci (McQuail 2007: 192-193).
Jak zapisano w Ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji:
,Programy i inne ushugi publicznej radiofonii i telewizji powinny: [...]
rzetelnie ukazywaé catg réznorodno$¢ wydarzen i zjawisk w kraju i za
granica; sprzyja¢ swobodnemu ksztaltowaniu si¢ pogladéow obywateli
oraz formowaniu si¢ opinii publicznej; umozliwia¢ obywatelom i ich
organizacjom uczestniczenie w zyciu publicznym poprzez prezentowanie
zroznicowanych pogladow i stanowisk oraz wykonywanie prawa do
kontroli i krytyki spotecznej”. Wida¢ wigc wyraznie, ze jednym z klu-
czowych elementéw misji publicznej jest pluralizm, tj. m.in. uwzgled-
nianie w debacie publicznej glosow wszystkich grup spotecznych, w tym
takze grup mniejszosciowych.

Czgs¢ teoretykow i badaczy mediow w swoich postulatach kierowa-
nych pod adresem medidéw publicznych idzie o krok dalej, oczekujac, iz
beda one petni¢ funkcje redystrybucyjng. Jak zauwaza James Curran,
postulat ten pojawia si¢ w literaturze albo w kategoriach politycznie
neutralnych, etycznych (tj. media powinny poddawa¢ krytycznej anali-
zie dziatanie wladzy, naswietla¢ nieprawidtowosci w postgpowaniu przy-
wodcow itp.), albo w kategoriach radykalnych (media powinny dazy¢
do przywrdcenia naruszonej rownowagi sit w obrgbie spoteczenstwa,
poprzez rekompensowanie grupom podporzadkowanym gorszych za-
sobow i umiejetnosci, bycie oredownikiem ich intereséw oraz umozli-
wienie im szerszego dostgpu do domeny publicznej) (Curran 2007;
Roézycka 2014).

Najpopularniejszym medium w Polsce jest obecnie telewizja (50%
Polakéw oglada ja 6-7 razy w tygodniu, z Internetu korzysta 48%,
a radia stucha 44%) (Polacy najczesciej czerpig informacje z telewizji...
2016). Na role telewizji w procesie ksztatltowania postaw wiele lat temu
wskazywal m.in. George Gerbner. Z przeprowadzonych przez niego
badan wynika, ze czestotliwosé i kontekst pojawiania si¢ kobiet na ekra-
nie telewizora ma wplyw na postawy i przekonania odbiorcoOw na temat
znaczenia przedstawicielek pici zenskiej w roznorodnych dziedzinach
zycia spotecznego (Gerbner 1995). Biorac pod uwage powyzsze ustale-
nia, uprawnione wydaje sie oczekiwanie, iz kierujaca si¢ misjg telewizja
publiczna bedzie dgzy¢ do sprawiedliwego — tj. co najmniej odzwiercie-
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dlajacego zapisy Ustawy kwotowej — udziatu polityczek w nadawanych
przez siebie programach. W dalszej czgsci artykutu zostaty zaprezento-
wane badania empiryczne, ktorych celem byta proba okreslenia, czy w wy-
branych programach publicystycznych TVP z udziatem gos$ci-politykow
kobiety byty wystarczajaco reprezentowane.

Do rozwigzania problemu badawczego (Brzezinski 1997: 2016—
2019) wykorzystano metode ilosciowe]j analizy zawarto$ci (Lisowska-
Magdziarz 2004; Pisarek 2008: 245-250). Materiat badawczy stanowity
programy publicystyczne z udziatem politykéw wyemitowane w telewi-
zji publicznej (TVP) migdzy 6 marca 2017 a 12 marca 2017 r. W bada-
nym okresie obchodzono Miedzynarodowy Dzien Kobiet, problematyka
kobieca miata wigc wigksza szanse ,,przebic si¢” do mediow. Stosunko-
wo krotki czas emisji analizowanych programéw byl podyktowany
funkcjg badan, ktére w zatozeniu byly pilotazem (Brzezinski: 1997) ma-
jacym na celu: 1) wstgpne rozpoznanie analizowanego zjawiska i 2) pod-
jecie decyzji o kontynuowaniu lub rezygnacji z dalszych, zakrojonych na
szerszg skale, studiow empirycznych.

We wspomnianym okresie TVP wyemitowala nastepujace programy
publicystyczne z udzialem zaproszonych gosci-politykdéw (zestawienie
w kolejnoéci alfabetycznej): ,,Bez retuszu™ (1 program), ,,Forum” (1 pro-
gram), ,,Go$¢ wiadomosci” (7 programéw), ,,Kwadrans polityczny”
(5 programoéw), ,,Ming¢ta dwudziesta” (5 programow), ,,Potudnik Wildstei-
na” (1 program), ,,Studio Polska” (1 program), ,,Warto rozmawiac”
(1 program), ,,Woronicza 17 (1 program), ,,24 minuty z Krzysztofem
Skowronskim” (1 program). Z ostatecznej proby wylaczono program
,»Studio Polska” (jego formuta uniemozliwita dokonanie ostrego podzia-
hu na gosci i widownig) oraz jeden odcinek programu ,,Mingta dwudzie-
sta” (gos¢mi nie byli politycy).

WynikKi

W omawianych badaniach zmienng niezalezng gtéwna byta plec¢ za-
proszonych do studia gos$ci. Dwie najwazniejsze zmienne zalezne to: 1)
liczba zaproszonych do programu polityczek i politykow oraz 2) mierzo-
ny w sekundach czas wypowiedzi kobiet i me¢zczyzn.

Analizujgc zawarto$¢ programow publicystycznych, ktore zostaty
wlaczone do proby, w pierwszej kolejnosci poréwnano liczbe uczestni-
czacych w nich gosci — kobiet oraz mezczyzn. Uzyskane rezultaty za-
mieszczono w tabeli 1.
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Tabela 1. Liczba uczestniczacych w programach Kkobiet i m¢zczyzn

Tytul programu Liczba Liczba goéci-
ytul prog go$ci-mezczyzn -kobiet
Bez retuszu 4 2
Forum 3 3
Gos$¢ wiadomosci 8 0
Kwadrans polityczny 4 1
Mingta dwudziesta 13 7
Potudnik Wildsteina 2 1
Warto rozmawia¢ 2 1
Woronicza 17 6 0
24 minuty 1 0
Suma 43 15
% 74,14 25,86

Zrodlo: opracowanie whasne na podstawie analizy programéw publicystycznych.

Powyzsze zestawienie pokazuje, ze udziat polityczek i politykow
W analizowanych programach nie byl jednakowy. Przewazajaca wigkszosc¢
stanowili me¢zczyzni (74,14%), natomiast kobiety pozostawaly w mniejszo-
Sci (25,86%). W strategi¢ gender mainstreaming w najwigkszym stopniu
wpisywal si¢ program ,,Forum”, a w najmniejszym ,,Gos¢ wiadomosci”,
,Woronicza 17” i ,,24 minuty z Krzysztofem Skowronskim”.

W kolejnym kroku dokonano pomiaru czasu wypowiedzi polityczek
i politykow goszczacych w programach (tabela 2).

Tabela 2. Czas (w sekundach) wypowiedzi gosci — kobiet i mezczyzn w materiale
poddanym analizie

Czas Czas Czas Czas
Tytul - S s s
trwania wypowiedzi | wypowiedzi | wypowiedzi
programu - L . . -
programu gosci mezczyzn kobiet
Bez retuszu 3483 sek. 2813 sek. 1448 sek. 1365 sek.
Forum 2621 sek. 1228 sek. 624 sek. 604 sek.
Gos¢ wiadomosci 5697 sek. 4662 sek. 4662 sek. 0 sek.
Kwadrans polityczny 5049 sek. 3348 sek. 2677 sek. 671 sek.
Mingta dwudziesta 10792 sek. 5529 sek. 3006 sek. 2523 sek.
Potudnik Wildsteina 1787 sek. 806 sek. 568 sek. 238 sek.
Warto rozmawiaé 3687 sek. 1964 sek. 1349 sek. 615 sek.
Woronicza 17 3721 sek. 2082 sek. 2082 sek. 0 sek.
24 minuty 1372 sek. 1017 sek. 1017 sek. 0 sek.
Suma 38209 sek. 23449 sek. 17433 sek. 6016 sek.
% *x 100 74,34 25,66

* czas trwania wszystkich wyemitowanych odcinkéw danego programu w wybranym

okresie
** za 100% przyjgto czas wypowiedzi gosci

Zrodho: opracowanie whasne na podstawie analizy programéw publicystycznych.
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Jak wida¢, w analizowanym materiale m¢zczyzni mieli do dyspozy-
cji zdecydowanie wigcej czasu antenowego (74,34%) niz kobiety
(25,66%). Przewaga czasu wypowiedzi politykéw nad czasem wypowie-
dzi polityczek utrzymywata si¢ nawet wowczas, gdy z badanej proby
wylaczono programy, w ktorych grono gosci bylo jednopiciowe (wy-
facznie mezczyzni). Programem, w ktorym czas wypowiedzi kobiet
i m¢zczyzn byl najbardziej wyrownany, okazato si¢ ,,Forum”. Programami
w najwyzszym stopniu dyskryminujacymi kobiety byty: ,,Gos¢ wiadomo-
sci”, ,,Woronicza 17” oraz ,24 minuty z Krzysztofem Skowronskim”.
Dane zwarte w tabeli 1 i tabeli 2 pokazuja, ze w badanej probie w kazdym
wypadku to kobiety okazywaly si¢ grupa mniejszosciowa — zard6wno
w zakresie liczebnosci, jak i w odniesieniu do czasu wypowiedzi.

Wracajac do pytania o to, czy odsetek liczebnosci (25,86%) oraz
czasu wypowiedzi (25,66%) polityczek w analizowanych programach
odzwierciedlal minimalny odsetek kobiet przewidziany w Ustawie kwo-
towej (35%), nalezy stwierdzi¢, ze uzyskane wyniki okazaty si¢ mniejsze
od przyjetej kwoty. W obu wypadkach roznica byta wyrazna i wynosita
okoto 10%.

Na zakonczenie warto odnotowac fakt, ze wsrod dziennikarzy pro-
wadzacych analizowane programy znalazty si¢ 2 kobiety i 7 mezczyzn®,
Kobiety poprowadzily 5 programoéow (22,73%), natomiast me¢zczyzni 17
programéw (77,27%). Jak wida¢, i w tym wypadku mezczyzni okazali
si¢ grupg wigkszosciowg — liczba programow z udzialem dziennikarzy-
mezczyzn byla znacznie wicksza od liczby programow z udzialem
dziennikarek ptci zenskie;j.

Z.akonczenie

Zaprezentowane badania pokazaly, ze w poddanych analizie pro-
gramach publicystycznych wyemitowanych w TVP kobiety stanowily
grupe mniejszosciowy. Widz mial wigc okazje obserwowac na ekranie
odbiornika przede wszystkim takie sytuacje, w ktorych mezczyzni (poli-
tycy) dyskutowali z innymi mezczyznami (politykami, dziennikarzami).
Jak juz wspomniano, procentowy udzial kobiet, a takze czas ich wypo-
wiedzi okazat si¢ mniejszy niz proporcja przewidziana w Ustawie kwo-
towej. Jest to zatem rezultat niesatysfakcjonujacy z perspektywy zaleca-

% Liczba dziennikarzy nie jest rowna liczbie programéw, poniewaz w badanym
okresie kilkakrotnie zdarzylo sig, iz ta sama osoba byla gospodarzem kilku réznych
programow.



186 ALEKSANDRA HULEWSKA

nej przez Uni¢ Europejska strategii gender mainstreaming, w mysl ktorej
media (W szczegolnosci media publiczne) maja za zadanie niwelowanie
nierownosci spotecznych, w tym — nieréwnosci pomiedzy plciami.

Kwestia dyskusyjna sa natomiast przyczyny ujawnionych dyspro-
porcji. Z jednej strony mozna je interpretowac przez pryzmat podejsé
funkcjonalistycznych, ktére podzielajg stanowisko determinizmu biolo-
gicznego, zgodnie z ktérym u podioza spotecznego podziatu zadan po-
migdzy kobietami i m¢zczyznami lezy biologia. Zdaniem funkcjonali-
stow to wrodzone (a wigc naturalne) réznice pomiedzy ptciami odpo-
wiadaja za spoteczny podziat zadan (Szacka 2003: 152). Biologiczne
predyspozycje znajdujg peten wyraz w procesie socjalizacji, dzieci przy-
swajajg przekazywane im przez osoby znaczace zalecenia cO do tego, co
to znaczy by¢ megzczyzna i kobieta w danej kulturze, a takze jak wypet-
nia¢ role zwigzana z plcig. Socjalizacja do rol zwiazanych z ptcig w po-
faczeniu z innymi mechanizmami kontroli spotecznej sg waznymi czyn-
nikami podtrzymujacymi porzadek i fad spoteczny (tamze).

Z przytoczonych zatozen wynika, ze nierowno$ci pomiedzy kobie-
tami 1 mezczyznami — w tym nierowno$ci w mediach — nie sg w §wietle
podejs¢ funkcjonalistycznych przejawem dyskryminacji czy checi zdo-
minowania jednej pici przez druga, ale wyrazem naturalnego (bo biolo-
gicznego) i jednocze$nie najbardziej funkcjonalnego — z perspektywy
utrzymania harmonii w spoteczenstwie — porzgdku. Tak ujmuje to Tal-
cott Parsons: ,,podstawowy sposdb wyjasniania zjawiska przydzielania
r6l kobietom i mezczyznom musi odwota¢ si¢ do faktu, Zze rodzenie
i opiekowania si¢ dzie¢mi ustanawia silny i nieodwotalny prymat zwigz-
ku matki z matym dzieckiem. To z kolei prowadzi do przekonania, ze
mezczyzna, ktory jest zwolniony z tych biologicznych funkcji, powinien
specjalizowac si¢ w dzialaniach alternatywnych (zorientowanych na role
zawodowe)” (Parsons 1955: 23). Powyzsze tezy implikujg postulat,
zgodnie z ktorym jakakolwiek ingerencja w ten biologicznie uwarunko-
wany, spajajacy spoleczenstwo — i odzwierciedlony w mediach — porza-
dek jest nie tylko dysfunkcjonalna dla spotecznosci, ale tez skazana na
porazke. Nie da si¢ bowiem przekroczy¢ praw natury.

Druga perspektywa interpretacyjna dla uzyskanych w badaniach re-
zultatow wywodzi si¢ z teorii feministycznych. Wspolnym mianowni-
kiem tych teorii jest zatozenie, iz nierowno$ci pomiedzy kobietami
I mgzczyznami sa nie tyle rezultatem dziatania praw natury, ile wynikaja
z dazenia grup dominujgcych do podtrzymania status quo. W tym ujeciu
kobiety, ktore moglyby i chciatyby bra¢ czynny udziat w zyciu politycz-
nym, sg blokowane przez rozmaite grupy intereséw (gtdownie mezczyzn),
chcacych utrzymac swoja dotychczasowg — uprzywilejowang — pozycje.
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Interesujgcg teorig wpisujacg si¢ w feministyczny nurt myslenia
0 nierownosciach pomiedzy plciami jest teoria zagluszanej grupy autor-
stwa Edwina Ardenera, ktorg na grunt nauki o komunikowaniu przenio-
sta i rozpropagowata Cheris Kramarae (Wasilewski, Wasilewska, Dzbik
2006). Badaczka ta wyszta z zatozenia, ze do§wiadczenie kobiece i me-
skie nie jest tozsame, ale — ze wzgledu na podziat pracy — znaczaco od-
mienne. Zdaniem Kramarae mezczyzni, zajmujgc dominujacg pozycje
W spoteczenstwie, uksztattowali na przestrzeni wiekow specyficzny dla
swojej grupy i swoich do$wiadczen jezyk, by nastepnie — za jego po-
$rednictwem — sprawowac kontrole nad procesami komunikacji (np.
decydowac, kto, kiedy, gdzie, na jaki temat, jak dlugo itd. ma si¢ wypo-
wiadac¢). Kramarae méwi o meskiej dominacji nad publiczng komunika-
cja, czego przejawem moga by¢ wyniki zaprezentowanych w niniejszym
artykule badan.

Jak wida¢, w zalezno$ci od przyjetej perspektywy interpretacyjne;
nierowna reprezentacja kobiet w analizowanych programach moze by¢
uznana za przejaw naturalnego porzadku, w ktory nie nalezy ingerowac,
lub za efekt dyskryminacji ze wzgledu na pte¢, ktorg wypada wyelimi-
nowac. Tworcy prawa unijnego nie pozostawiaja watpliwosci co do zalozen
tkwigcych u podstaw przyjetej przez nich polityki rownosciowej, w tym —
wielokrotnie tutaj przywotywane;j strategii gender mainsereaming.

Na zakonczenie nalezy podkresli¢, iz zaprezentowane badania miaty
charakter przyczynkowy i tylko tak nalezy je traktowaé. Ujawnione za-
leznosci nie mogg by¢ zatem generalizowane na cala populacje. Jedno-
czes$nie tendencja, ktorg zaobserwowano na stosunkowo niewielkiej pro-
bie, okazata si¢ na tyle wyrazna, ze dalsze prace empiryczne nad zagad-
nieniem reprezentacji kobiet w mediach wydajg sie¢ w pelni uzasadnione.
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wiedliwos¢, Lige Polskich Rodzin i Samoobrong w 2006 r. Zagadnienie
jest analizowane w kontek$cie budowy tzw. IV Rzeczpospolitej, projektu
politycznego realizowanego w Polsce w latach 2005-2007. Prezentowa-
ne wyniki stanowia kolejny etap prowadzonych badan nad tym projek-
tem. Wyniki przeprowadzonych do tej pory analiz zostaty opublikowane
w 2017 r. (Kuca 2017). Badania przedstawione w niniejszym artykule
dotycza trzech dziennikoéw ogdlnopolskich: ,,Gazety Wyborczej”, ,,Rzecz-
pospolitej” i ,,Naszego Dziennika”. Badania zostaly przeprowadzone na
podstawie analizy zawarto$ci prasy.

Punkt wyjscia do prowadzonych badan

Punktem wyjscia do prowadzonych badan sg dwie kwestie. Pierwsza
dotyczy charakteru projektu politycznego, jakim byta IV Rzeczpospolita,
realizowanego w latach 2005-2007. Jego celem byta zasadnicza przebu-
dowa panstwa. Postulat budowy IV RP byt jednym z kluczowych odnie-
sien zarbwno w kampanii parlamentarnej, jak i wyborach prezydenckich
2005 r. Politycy Prawa i1 Sprawiedliwosci, ktorzy z potrzeby budowy IV
RP stworzyli gldwne przestanie wyborcze, podnosili, ze bedzie to pan-
stwo demokratyczne, z silng wtadza wykonawcza, ktére pozwoli na wy-
eliminowanie patologii, takich jak korupcja, brak poczucia bezpieczen-
stwa. IV RP miata jednoczesnie chroni¢ uczciwego obywatela (Rycerska
2006: 375).

Postulat budowy IV Rzeczpospolitej byt jednoczesnie ze strony
Prawa i Sprawiedliwosci wyrazem krytycznej oceny dorobku Il RP
i zmian po przetomie ustrojowym w Polsce w 1989 r. Jak zauwazat
P. Sztompka, nazwa IV RP byla wyrazem negacji osiggnie¢ Il Rzeczpo-
spolitej i chodzito w niej o zerwanie ciagtosci, ktora jest zawarta w nu-
merowaniu (Dolinska 2009: 90). Krytycznego stosunku do 111 RP Prawo
i Sprawiedliwo$¢ nie ukrywato w programie wyborczym ,,IV Rzeczpo-
spolita. Sprawiedliwo$¢ dla wszystkich”, z ktorym partia ta startowata
w wyborach parlamentarnych w 2005 r. Podkre$lano w nim, Ze sprawa
podstawowa jest konieczno$¢ gruntownej przebudowy panstwa, reorien-
tacja polityki spoteczno-ekonomicznej, a takze przywrdcenie jej moral-
nego wymiaru. Zrodlo probleméw, z ktérymi musi sie mierzy¢ Polska,
widziano w blednej polityce transformacji po 1989 r., jak tez w decy-
zjach elit politycznych, ktore zdaniem PiS, zamiast zerwania z dzie-
dzictwem PRL, wybraly droge kontynuacji. Wedlug politykéw Prawa
i Sprawiedliwos$ci III RP, ktéra nie zerwala ze starym systemem, musiata
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przeja¢ wiele jego wad, co miato wplyw na funkcjonowanie instytucji
wolnej Polski (IV Rzeczpospolita. Sprawiedliwos¢ dla wszystkich). Stad
tez wynikat silnie akcentowany w programie wyborczym PiS z 2005 r.
postulat odnowy i naprawy panstwa. Jego realizacja byla traktowana
jako warunek konieczny do realizacji innych celéw zawartych w pro-
gramie partii.

Drugim elementem, ktory jest traktowany jako punkt wyjscia do
prowadzonych badan, sa relacje na linii Prawo i Sprawiedliwo$¢ — media.
Projekt polityczny budowy IV Rzeczpospolitej zakonczyl si¢ porazka
i przedterminowymi wyborami parlamentarnymi w 2007 r. Jednak w wy-
powiedziach i analizach politykéw oraz innych osob sprzyjajacych temu
projektowi pojawily si¢ tezy, ze jednym z powodow, ktory miat wplyw
na porazke IV RP, byt szczegdlnie negatywny stosunek mediow do tej
politycznej inicjatywy, ktory byt wyrazany w materiatach dziennikar-
skich. W kontekscie personalnym w najwigkszym stopniu negatywny ton
mediow dotyczyt lideréw obozu IV RP: Jarostawa i Lecha Kaczynskich.

Jarostaw Kaczynski, oceniajgc generalnie sposob, w jaki byt trakto-
wany przez media, uwaza, ze byly to w duzej czesci ,,kalumnie, wyrze-
kania, narzekania”. Przypominajac pojecie ,,przemystu pogardy” sformu-
towane przez publicyste Piotra Zarembe, jest zdania, ze ,,przemyst” ten
mial swoje poczatki jeszcze w latach 90., a najwigksze rozmiary osiggnat
w czasie prezydentury Lecha Kaczynskiego, a takze po $mierci prezy-
denta w katastrofie w Smolensku (Kaczynski 2016: 391).

Mozna w tym miejscu przywotac¢ tez wypowiedzi osob sprzyjaja-
cych obozowi IV RP. O roli mediow w Polsce pisat m.in. Zdzistaw
Krasnodebski, w publikacji po $mierci prezydenta Lecha Kaczynskiego
w 2010 r. Jego zdaniem media w Polsce ,,staly si¢ strong w politycznym
konflikcie i nie usitujg nawet udawac bezstronnosci. Same sg czgscia
sporu, ktory dotyczy fundamentéw polskiego panstwa”. Dlatego tez
formutowana w latach 2005-2007 diagnoza o tym, ze w Polsce doszto
do zagrozenia demokracji, miata w rzeczywistos$ci stuzy¢ jej ogranicza-
niu. Celem bowiem bylo anulowanie wynikow wyborow i stworzenie
nowej wiekszosci. Zdaniem autora, w podobny sposob media staraty si¢
ograniczy¢ mozliwosci aktywnosci prezydenta, co miato blokowac
ewentualnos¢ jego reelekcji (Krasnodebski 2010: 306-307).

Opinii w podobnym duchu o stronniczej roli mediow po wygranych
przez PiS wyborach w 2005 r. mozna przytoczy¢ wigcej. Pawel Szata-
macha stawia teze, ze media w otwarty sposéb porzucity wtedy role pu-
blikatora informujacego o wydarzeniach (Szatamacha 2009: 255). Ry-
szard Legutko uwaza, ze po wyborach w 2005 r. przy opisie rzeczywi-
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stosci nie obowigzywaly zasady bezstronnosci i rzetelnosci. W procesie
tym uczestniczyly media i gtéwne grupy opiniotworcze (Legutko 2013: 42).

Mozna tez przytoczy¢ opini¢ Michata Kaminskiego, wspotpracow-
nika prezydenta Lecha Kaczynskiego, ktory uwaza, ze ,,media w oczy-
wisty sposob traktowaty braci Kaczynskich nieuczciwie. Wobec prezy-
denta Kaczynskiego nie obowigzywaly zadne normy medialne” (Kamin-
ski 2012: 62).

W obliczu takich tez wydaje sig, Ze jest interesujace naukowo zba-
danie, w jaki sposob media relacjonowaly wazne projekty, inicjatywy
i wydarzenia w procesie budowy IV Rzeczpospolitej.

Tlo polityczne powstania rzadu PiS-LPR-Samoobrona

Zanim zostang zaprezentowane wyniki badan, warto przedstawi¢ tto
polityczne powstania rzadu Prawa i Sprawiedliwosci, Ligi Polskich Ro-
dzin oraz Samoobrony. Rok 2005 byt szczegdlny w historii polskiej poli-
tyki, poniewaz w jesieni, w bardzo bliskim okresie, miaty si¢ odby¢ wy-
bory parlamentarne i wybory prezydenckie. Kampania wyborcza w 2005 r.
toczyla si¢ W §wietle kryzysu rzagdéw Sojuszu Lewicy Demokratycznej,
lewicowej koalicji, ktora wygrata wybory w 2001 r. W trakcie tej kaden-
cji doszto jednak do wielu skandali i oskarzen o korupcjg, ktorych efek-
tem bylo powstanie trzech sejmowych komisji $ledczych (Markowski
2006: 12). W nastrojach spotecznych wyborcy wyrazali oczekiwanie na
nowy styl rzadzenia, ograniczenie korupcji, efektywne reformy, wigksze
poczucie bezpieczenstwa, lepszy stan stuzby zdrowia oraz lepsze gospo-
darowanie finansami panstwa (Piasecki 2012: 194).

Kampania parlamentarna w 2005 r. toczyla si¢ przy zatozeniu, ze
wspolny rzad stworzg Platforma Obywatelska oraz Prawo i Sprawiedli-
wos¢, dwa opozycyjne dotad i postsolidarno$ciowe ugrupowania, ktore
stwarzaty realng perspektywe kompetentnej koalicji (Piasecki 2012:
194). Celem koalicji obu ugrupowan mialy by¢ naprawa standardoéw
etycznych w polityce, walka z korupcja, starania o wigksza przejrzystos$¢
zycia publicznego oraz ujawnienie zwigzkow miedzy polityka i gospo-
darka (Markowski 2006: 13).

Kampania parlamentarna toczyta si¢ w przekonaniu, ze PO i PiS
stworzg wspolny rzad, jednak podmiotem dominujagcym w koalicji be-
dzie Platforma Obywatelska. Takie wnioski mozna bylo wysnué¢ z wyni-
kéw sondazy poparcia dla partii politycznych, ktore na dtugo przed
wyborami, jeszcze w 2004 r. i poczatkiem 2005 r., wskazywaly na PO
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jako zwycigezce wyboréw parlamentarnych (Dudek 2013: 529). Co cie-
kawe, dla czesci zwolennikéw koalicji PO-PIS kolejno$¢ miejsc zaje-
tych w dniu glosowania przez te ugrupowania nie miata kluczowego
znaczenia dla powodzenia koalicji. Jak méwi Bronistaw Wildstein,
przed wyborami w 2005 r. nie miat poczucia, ze przewaga ktorego$ ze
wspomnianych ugrupowan begdzie miata specjalne znaczenie, poniewaz
przewaga PO lub PiS nie wydawata si¢ kluczowa (Zaremba, Karnowski
2012: 260).

Sytuacje zmienily jednak wyniki wyborow zarowno parlamentar-
nych, jak i prezydenckich. W wyborach parlamentarnych 25 wrzesnia
2005 r. zwyciezyto Prawo i Sprawiedliwo$é, ktore uzyskato 26,99%
poparcia. Drugi wynik osiggneta Platforma Obywatelska (24,14%). Do
Sejmu weszty jeszcze Samoobrona Rzeczpospolitej Polskiej (11,41%),
Sojusz Lewicy Demokratycznej (11,31%), Liga Polskich Rodzin
(7,97%), Polskie Stronnictwo Ludowe (6,96%) (dane Panstwowej Ko-
misji Wyborczej). Jak zauwaza A. Dudek, zwyciestwo PiS byto zasko-
czeniem dla wigkszosci politykow oraz obserwatoréw sceny politycz-
nej ibylo szokiem dla lideréw Platformy Obywatelskiej (Dudek
2013: 537).

Wydarzeniem, ktore miato bardzo duzy wptyw na uktad i sojusze
na scenie politycznej, byly tez wyniki wybordéw prezydenckich w 2005 r.
Pierwsza tura wyboréw 9 pazdziernika nie przyniosta rozstrzygnigcia,
ale wygrat jg lider Platformy Obywatelskiej Donald Tusk (36,33%). Na
kandydata PiS Lecha Kaczynskiego glosowato 33,1% wyborcow. An-
drzej Lepper z Samoobrony otrzymat 15,11% poparcia, a Marek Bo-
rowski 10,33%. Jednak dwa tygodnie pdzniej, w drugiej turze wybo-
row prezydenckich 23 pazdziernika, prezydentem RP zostal kandydat
PiS Lech Kaczynski. Poparto go 54,04% gtosujacych. Kandydat Plat-
formy Obywatelskiej Donald Tusk otrzymat poparcie 45,96% glosu-
jacych (dane Panstwowej Komisji Wyborczej). Jak podkresla A. Du-
dek, chociaz negocjacje w sprawie powotania koalicji PiS-PO zaczely sie po
wyborach parlamentarnych i toczyly si¢ jeszcze przez ponad tydzien po
wyborach prezydenckich, ich wyniki i zwycigstwo kandydata PiS prze-
kreslity mozliwos¢ powstania tej koalicji (Dudek 2013: 544).

O tym, Zze wyniki wyborow prezydenckich i porazka w nich Donalda
Tuska byta powodem braku koalicji PiS-PO w parlamencie, przekonany
jest byly polityk Prawa i Sprawiedliwosci Ludwik Dorn. Jego zdaniem
efektywna w dziataniu koalicja PO-PiS byta trudna, ale mozliwa do rea-
lizacji tylko wtedy, gdyby Donald Tusk zostal prezydentem. Poniewaz
w wyborach prezydenckich zwyciezyt Lech Kaczynski, wchodzenie w koa-
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licjg z PO bylo racjonalne z punktu widzenia interesow PiS i nieracjo-
nalne z punktu widzenia partyjnych interesow PO (Lukasiak, Rybak
2009: 154). Dlatego tez przyznaje on, ze z punktu widzenia pragmatyki
partyjnej i losow Platformy Obywatelskiej, decyzja tej partii o niewcho-
dzeniu do koalicji z PiS miata racjonalne podtoze. W sytuacji, w ktorej
Prawo i Sprawiedliwos¢ zwyciezylo w wyborach parlamentarnych i pre-
zydenckich, koalicja ,,bytaby ukladem niesymetrycznym”. Partyjnie
skorzystaloby na niej PiS, ktore ,,rostoby w site i na raty zjadato co sma-
kowitsze kaski Platformy” (Krasowski 2013: 174).

Po wygranych przez Prawo i Sprawiedliwo$¢ wyborach parlamen-
tarnych PiS i PO prowadzily rozmowy o powstaniu wspolnego rzadu.
Jednak sposob, w jaki byty one kontynuowane, budzit watpliwos$ci co do
pozytywnego rezultatu (czg$¢ negocjacji byla transmitowanych przez
telewizje¢, co dawalo okazje do wzajemnej licytacji). 27 wrzes$nia Jaro-
staw Kaczynski wskazat jednak jako kandydata na premiera Kazimierza
Marcinkiewicza. Bylo to sprzeczne z wezesniejszymi informacjami, ze w
przypadku zwycigstwa PiS na czele rzadu stanie sam J. Kaczynski. Ne-
gocjacje koalicyjne trwaty w trakcie kampanii prezydenckiej, co utrud-
nialo rzeczowe rozmowy, wskazanie przez PiS K. Marcinkiewicza jako
kandydata na premiera byto odczytywane jak krok, ktory miat utatwié
wygrang w wyborach prezydenckich dla Lecha Kaczynskiego (Dudek
2013: 537).

Wydarzeniem, ktore pokazato, ze drogi PiS i PO definitywnie si¢
rozchodza, byt wybor marszatka Sejmu 26 pazdziernika. Prawo i Spra-
wiedliwo$¢ odrzucito kandydature Bronistawa Komorowskiego (PO),
widzac w roli marszatka Donalda Tuska. W efekcie gtosami PiS, LPR,
Samoobrony i PSL marszatkiem Sejmu zostat Marek Jurek z PiS. J. Ka-
czynski argumentowat, Ze jego partia nie mogta si¢ zgodzi¢ na marszatka
Sejmu z Platformy Obywatelskiej, nie wiedzac, czy powstanie z tg partig
wspolny rzad. Jednak taka wypowiedz, jak zauwaza A. Dudek, mogta
swiadczy¢ o pacie w rozmowach koalicyjnych z PO. Komentujagc wybor
marszatka Sejmu, D. Tusk stwierdzil, ze celem PiS nie byla koalicja
z Platformg Obywatelska, ale ,,zagarniecie calej wiladzy” oraz mniejszo-
Sciowy rzad, ktory bedzie popierata Samoobrona i LPR (Dudek 2013: 545).

Rzad Kazimierza Marcinkiewicza zostal powotany przez prezydenta
Aleksandra Kwasniewskiego 31 pazdziernika. Byli w nim ministrowie
pochodzacy z PiS lub osoby bezpartyjne. Sygnatem, Ze rzad jest otwarty
na koalicjantow, byt fakt, Ze nie byla w gabinecie obsadzona teka wice-
premiera. W Sejmie, 10 listopada, wotum zaufania dla rzadu udzielili
procz postow PiS takze postowie LPR, Samoobrony oraz PSL (Dudek
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2008: 164). W lutym 2006 r. Jarostaw Kaczynski podpisat z Romanem
Giertychem z LPR oraz Andrzejem Lepperem z Samoobrony pakt stabi-
lizacyjny, ktory zaktadat wspieranie rzagdu K. Marcinkiewicza, marszatka
Sejmu Marka Jurka, oraz poparcie dla 144 projektow ustaw, ktore miaty
zosta¢ uchwalone (Dudek 2008: 167). Przy funkcjonowaniu rzadu
mniejszosciowego pakt mial ograniczy¢ ryzyko paralizu wladzy wyko-
nawczej. W kwietniu 2006 r. Rada Polityczna PiS podjg¢ta uchwale,
w ktorej upowaznila prezesa Kaczynskiego do podjecia rozmow koali-
cyjnych. W uchwale nie bylo informacji, kto mogtby by¢ partnerem koa-
licyjnym. Ale jednocze$nie uchylono decyzj¢ z 2002 r. o zakazie wspot-
tworzenia rzadu z Samoobrong. Wstepne porozumienie z partia Andrzeja
Leppera zostato osiggniete w potowie kwietnia (po tym, jak PiS zgodzit
si¢, zeby A. Lepper wszedt do rzadu). Koalicja z Samoobrong nie dawata
jednak rzadowi wigkszosci. Na koalicje nie zdecydowato si¢ Polskie
Stronnictwo Ludowe. Nie bez oporow wszedl do niej Roman Giertych
i Liga Polskich Rodzin. Wptyw na jego decyzje miat fakt, ze rozmowy
z PiS o koalicji na wtasng reke podjeta grupa pieciu postow LPR (zostali
oni usunieci z Ligi i zalozyli Narodowe Koto Parlamentarne). W efekcie
rozmow, 5 maja 2006 r., prezydent Lech Kaczynski powotal nowych
cztonkow rzadu z udziatem liderow Samoobrony i LPR. Andrzej Lepper
zostal wicepremierem 1 ministrem rolnictwa, a Roman Giertych wice-
premierem i ministrem edukacji. W tym okresie Andrzej Lepper miat juz
na swoim koncie sze$¢ prawomocnych wyrokow sagdowych (za zniewa-
zanie cztonkow poprzednich rzadow, blokady drog, udziat w pobiciu)
(Dudek 2008 : 169-170).

Metodologia badan

Prezentowane w artykule wyniki badan zostaly przeprowadzone na
podstawie analizy zawartosci prasy. Do badan wybrano trzy dzienniki ogél-
nopolskie o réznych profilach ideowych, w tym ,,Gazetg¢ Wyborcza” (Sprze-
daz w 2006 r. wedtug Zwiagzku Kontroli Dystrybucji Prasy na poziomie 434
tys. egzemplarzy) oraz ,,Rzeczpospolitg” (sprzedaz w 2006 r. wg Zwigzku
Kontroli Dystrybucji Prasy na poziomie 172 tys. egzemplarzy), ktore byty
czotowymi dziennikami opinii w okresie objetym badaniami. Analiza objeta
tez istniejacy od 1998 r. ,Nasz Dziennik”, pismo o profilu katolicko-
narodowym. Jednostkg analizy byt jeden materiat dziennikarski.

Poniewaz do formalnego powstania rzagdu Prawa i Sprawiedliwosci,
Ligi Polskich Rodzin, Samoobrony doszto 5 maja 2006 r., do proby ba-
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dawczej wybrano po 10 wydan kazdego tytutu w okresie od 29 kwietnia
— 1 maja 2006 r. do 12 maja 2006 r. Chodzito o zbadanie stosunku poszcze-
golnych tytutéw prasowych do faktu politycznego, jakim bylo powstanie
nowej koalicji rzadowej, W okresie, kiedy budzi to duze zainteresowanie —
tuz przed jej zawigzaniem i tuz po formalnym powstaniu. Analizowano
korpus gtéwny poszczegolnych dziennikow, bez dodatkow 1 wkiadek.

W Kluczu kategoryzacyjnym zawarto kategorie, ktére miaty pozwo-
li¢ na analize dwoch zasadniczych obszaréw: stopnia zainteresowania
poszczegodlnych redakcji powotaniem rzadu PiS-LPR-Samoobrona, a takze
stosunkiem do tego politycznego wydarzenia. Jesli chodzi o stopien za-
interesowania, badano liczb¢ publikacji, ktore pojawily si¢ na famach
dziennikoéw, a takze stopien ekspozycji publikacji na poszczegdlnych
kolumnach gazet. Analizujac stosunek badanych gazet do tematyki pu-
blikacji, brano pod uwage ramy interpretacyjne tekstu, ktoére mogag byc
wykorzystywane przez media do dostarczania ocen i interpretacji prze-
kazywanych informacji, postawe¢ dziennikarza/publicysty prezentowang
w publikacji oraz przekaz zawarty w tytule.

Wyniki badan

Na podstawie zarysowanych powyzej zatozen metodologicznych do
analizy badawczej zakwalifikowano obszerng grupe materiatdéw dzienni-
karskich, co mozna odczyta¢ jako przejaw wysokiego zainteresowania
badanych gazet tematyka zwigzang z powstaniem rzadu PiS-LPR-
Samoobrona. Na tamach ,,Gazety Wyborczej” w okresie objetym analiza
ukazato si¢ 89 publikacji, ktore dotyczyty tego faktu politycznego (13
z nich zostato zamieszczonych na 1 stronie gazety). W ,,Rzeczpospolitej”
odnotowano 57 tekstow odnoszacych si¢ do badanej tematyki (10 mate-
riatbw bylo opublikowanych na 1 stronie). Najmniejszg pule tekstow
badano na tamach ,,Naszego Dziennika”. W odniesieniu do powstania
rzadu PiS-LPR-Samoobrona do badan zakwalifikowano 34 materialty
dziennikarskie (tylko 4 znalazty miejsce na 1 stronie gazety).

Wysoki stopien zainteresowania badang tematyka pokazujg tez wy-
niki dotyczace stopnia ekspozycji materiatdéw dziennikarskich na kolum-
nie, na ktdrej zostaly opublikowane. Zaréwno na tamach ,,Gazety Wy-
borczej”, jak i ,,Rzeczpospolitej” ukazata sie duza pula publikacji, ktore
byly materiatami czotowkowymi, a wiec najwazniejszymi wedtug re-
dakcji na danej kolumnie. W ,,Gazecie Wyborczej” byto to 34 materiaty
dziennikarskie, a w ,,Rzeczpospolitej” 16 publikacji. W ,,Naszym Dzien-
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niku” opublikowano 10 materiatow czotdwkowych, co stanowito prawie
jedna trzecig wszystkich badanych publikacji. Zaréwno na tamach ,,Ga-
zety Wyborczej”, jak i ,,Rzeczpospolitej” duza grupa opublikowanych
materiatlow byla poszerzona o materiat zdjgciowy, co zwigkszato ich
atrakcyjnos¢ dla czytelnika. W ,,Gazecie Wyborczej” byto to 19 publika-
cji, aw ,,Rzeczpospolitej” 18 tekstow.

Tabela 1. Stopien ekspozycji tekstow na kolumnie

. Material Material
Material . , . .
Tytul , nieczolowkowy ze nieczolowkowy
czolowkowy - -
zdjeciem bez zdje¢cia

Gazeta Wyborcza 34 19 36
Rzeczpospolita 16 18 23
Nasz Dziennik 10 5 19

Zrédlo: badania wlasne.

Analizujac gatunki dziennikarskie, ktore badane redakcje wykorzy-
stywaly do opisywania tematow zwiazanych z powstaniem rzadu PiS-
LPR-Samoobrona wida¢, ze w wigkszo$ci stosowano gatunki informa-
cyjne. Najbardziej popularnym gatunkiem byta informacja prasowa —
,Gazeta Wyborcza” (49 wskazan), ,,Rzeczpospolita” (31 wskazan),
,»Nasz Dziennik” (16 wskazan). Jednak analiza poszczegdlnych gatun-
kéw dziennikarskich pozwala tez zauwazy¢ réznice w podejsciu miedzy
poszczegdlnymi tytutami.

,Gazeta Wyborcza” procz licznych publikacji o charakterze infor-
macyjnym wykorzystywala tez szeroko gatunki publicystyczne. Byty to
zaréwno komentarze, artykuly publicystyczne, jak i felietony. Pozwalato
to na prezentowanie stanowiska redakcji i dziennikarzy do opisywa-
nych w informacjach wydarzen. Szerokie spektrum gatunkéw dzienni-
karskich stosowata tez ,,Rzeczpospolita”. W przypadku tej redakcji
byto podobnie jak w odniesieniu do ,,Gazety Wyborczej”. Gatunki in-
formacyjne byly uzupetniane przez publicystyke, ktora pozwalata okre-
$li¢ stosunek i podda¢ analizie opisywane zagadnienia. Inne podejscie
wida¢ natomiast w przypadku ,,Naszego Dziennika”. W tym tytule za-
kres wykorzystywanych form dziennikarskich jest wezszy niz w pozosta-
tych dwoch dziennikach. Formy informacyjne sa najbardziej popularne.
Ale jednoczesnie ,,Nasz Dziennik” unika przy opisywaniu badanej tema-
tyki gatunkéw publicystycznych. W badanym okresie odnotowano tylko
dwa felietony. Nie stwierdzono zadnych komentarzy ani Szerszych analiz
w formule artykulow publicystycznych. Mozna z tego wysnu¢ wniosek, ze
redakcja ,,Naszego Dziennika” niechetnie podejmowata si¢ wlasnych ocen
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zagadnien dotyczacych tworzenia si¢ rzadu PiS-LPR-Samoobrona. Wo-
lata je opisywaé¢ w sensie informacyjnym lub oddawata swoje tamy na
wywiady dotyczace tego politycznego wydarzenia (6 wskazan).

Tabela 2. Gatunki dziennikarskie zastosowane w publikacjach

Gatunek Gazeta

dziennikarski Wyhborcza
Wzmianka 7 2 2
Informacja 16
Komentarz
Felieton
Art. publicystyczny
Wywiad
List do redakcji
Reportaz
Biogram
Przeglad prasy
Sonda

Rzeczpospolita Nasz Dziennik

N
©
w
g

2

NI lW
||

W]
1

RPlWINWWw(d|O|O1| D

Zrodto: badania wiasne.

W badaniach dotyczacych bohateréw publikacji w analizie tekstow
brano pod uwage te ugrupowania polityczne, ktore byly wymieniane
jako potencjalni koalicjanci: Prawo i Sprawiedliwo$é, Lige Polskich
Rodzin, Samoobrong, a takze Polskie Stronnictwo Ludowe. Uwzgled-
niono tu tez Narodowe Koto Parlamentarne, w ktoérym funkcjonowali
postowie usunieci z LPR, na wlasng r¢gke prowadzacy rozmowy koali-
cyjne z PiS. Pod wzgledem personalnym w badaniu uwzglgdniono lide-
réw poszczegdlnych partii politycznych oraz prezydenta Lecha Kaczyn-
skiego i premiera Kazimierza Marcinkiewicza.

Z badan wynika, ze w kontek$cie personalnym najwigksze zaintere-
sowanie wszystkich trzech dziennikow budzit udziat w rzadzie Andrzeja
Leppera i Romana Giertycha. Liczba odniesien w materiatach dzienni-
karskich, ktore dotyczyty tych politykow, byta duzo wyzsza niz zaintere-
sowanie liderem Prawa i Sprawiedliwosci Jarostawem Kaczynskim, a takze
premierem Marcinkiewiczem i prezydentem L. Kaczynskim. Patrzac pod
katem partii politycznych, ,,Gazete Wyborcza” najbardziej interesowaty
wydarzenia dotyczace Samoobrony oraz Prawa i Sprawiedliwosci. Licz-
ba publikacji dotyczacych Ligi Polskich Rodzin byla niewiele nizsza.
W przypadku ,,Rzeczpospolitej” i ,,Naszego Dziennika” poziom zainte-
resowania PiS, LPR i Samoobrong byl, proporcjonalnie do liczby
wszystkich badanych publikacji, na podobnym poziomie.
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Tabela 3. Bohater tekstu

Gazeta . N

Bohater tekstu Wyborcza Rzeczpospolita Nasz Dziennik
Jarostaw Kaczynski 25 12 8
Lech Kaczynski 10 8 7
Kazimierz
Marcinkiewicz 2 6 6
Andrzej Lepper 48 33 15
Roman Giertych 32 21 14
Prawo
i Sprawiedliwo$¢é 39 30 15
Samoobrona 40 29 16
Liga I_Dolsklch 35 29 16
Rodzin
Polskie Stronnictwo 6 2 4
Ludowe
Narodowe
Koto Parlamentarne 3 4 5

Zrodto: badania wiasne.

W badaniach, ktore dotycza roznych aspektoéw i etapéw budowania
IV Rzeczpospolitej, w Kluczu kategoryzacyjnym jest stosowany przez
autora ten sam zestaw dziewigciu ram interpretacyjnych. Pozwalajg one
mediom na dostarczanie odbiorcy ocen przekazywanych informacji,
a takze ich interpretacje (Nowak 2015: 86). Todd Gitlin zwracat uwage,
ze ramy, jakimi postuguja si¢ media, nie tylko maja wptyw na poznawa-
nie rzeczywisto$ci, jej interpretacje i prezentacje, ale takze sg wzorami
selekcji. Stosujac ramy interpretacyjne, mozliwe jest podkreslenie wyda-
rzen lub ich pominigcie (Kunczik, Zipfel 2000: 125). Analiza ram inter-
pretacyjnych wykorzystywanych do konstruowania publikacji przez
poszczegdlne redakcje pozwala zauwazy¢ roéznice w podejéciu do po-
wstania rzadu PiS-LPR-Samoobrona.

Najbardziej popularng ramg interpretacyjng na famach wszystkich
trzech dziennikéw byta rama personalizacji. Pozwala ona na prezenta-
cje wydarzen przez pryzmat konkretnych osob lub grup oséb. Jednak
o ile w przypadku ,,Naszego Dziennika” rama personalizacji (21 wska-
zan) byla wykorzystana najczesciej do opisu zmian i roszad personal-
nych, ktore sg zwykle zwigzane z powstaniem koalicji, to w przypadku
,Gazety Wyborczej” (52 wskazania) i ,,Rzeczpospolitej” (32 wskaza-
nia) rama personalizacji byla czesto potaczona w tekscie z innymi ra-
mami interpretacyjnymi (procz tekstow, ktore dotyczyly technicznych
zmian personalnych).
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Na tamach ,,Gazety Wyborczej” zwraca uwage duza liczba publika-
cji skonstruowanych z wykorzystaniem ramy odpowiedzialno$ci politycz-
nej (17 wskazan), w ktorej zwracano uwage na konsekwencje podejmo-
wanych decyzji oraz odpowiedzialno$¢ za decyzje zwigzane z powstaniem
rzadu PiS-LPR-Samoobrona. Czgsto byla tez uzywana rama negatywi-
zmu (16 wskazan), w ktorej opisywane wydarzenia byly prezentowane
W sposob krytyczny i jednoznacznie negatywny. Mozna tu przywolaé
kilka przyktadow. Na tamach ,,Gazety Wyborczej” oceniano, ze ,,koali-
cja PiS, Samoobrony i uciekinieroéw z LPR to pewnos¢, ze zmarnujemy
najblizsze lata, wpatrujac si¢ apatycznie i z rezygnacja w niekonczaca si¢
polityczng telenowele” (Kurski 2006). Prezentowano tez poglad, ze
,»droga demokratyczng doszli wczoraj do wiadzy w Polsce ludzie, kto-
rych miejsce powinno by¢ raczej na tawach sadowych, a nie na ministe-
rialnych fotelach” (Luczywo 2006). Krytyczne opinie powodowato takze
powotanie Romana Giertycha na ministra edukacji: ,,minister edukacji
Roman Giertych to policzek dla kilkuset tysigcy polskich nauczycieli
i dla milionow ucznidéw” (Pacewicz 2006).

Zwraca tez uwage na tamach ,,Gazety Wyborczej” publikacja tek-
stow konstruowanych na podstawie ramy rywalizacji politycznej (11 wska-
zan), w ktorych porownywano programy polityczne, politykow i partie
oraz metody ich dziatania. Na podobnym poziomie odnotowano teksty
konstruowane przy uzyciu ramy ekonomii (9 wskazan), w ktorych anali-
zowano sprawy w kontekscie gospodarczym (np. ,,w sferze prywatyzacji
czeka nas tylko duzo hatasliwej propagandy, wielki zastoj oraz stracone
szanse panstwowych spotek na rozwoj” (Wielowieyska 2006), oraz ramy
moralnos$ci (8 wskazan), gdzie wydarzenia byly opisywane w konteksScie
wartosci, ocen moralnych i etyki. W zwigzku z ramg moralnosci warto
odnotowa¢ zamieszczony na famach ,,Gazety Wyborczej” list prezydium
zarzadu KIK w Warszawie, w ktorym w odniesieniu do powstania no-
wego rzadu padaly stwierdzenia, Ze ,,moralne oblicze praworzadnos$ci
w Polsce ulegto zepsuciu”.

Podobne proporcje, przy mniejszej liczbie badanych tekstow, mozna
zauwazy¢, analizujgc publikacje na tamach ,,Rzeczpospolitej”. Jak wspo-
minano, najbardziej popularna byta rama personalizacji, ale duza grupe
materiatow dziennikarskich skonstruowano, wykorzystujagc rame¢ odpo-
wiedzialnosci politycznej (17 wskazan), rywalizacji politycznej (12 wska-
zan) oraz ramy negatywizmu i moralnosci (po 8 wskazan).

Faktem politycznym, ktory powodowat liczne komentarze i opinie,
byl sktad partyjny nowej koalicji rzagdowej 1 moggce wynikaé z tego
konsekwencje polityczne, ale tez np. udzial w rzadzie Andrzeja Leppera,
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lidera Samoobrony. Wida¢ to takze w analizie ram interpretacyjnych
tekstow publikowanych na tamach ,,Rzeczpospolitej”.

Zwraca uwagg, ze w odniesieniu do nowej koalicji gazeta publikowa-
ta konstruowane na podstawie ramy negatywizmu teksty wlasnych auto-
row, ale tez listy czytelnikow krytykujace strategi¢ polityczng PiS. Jan
Skorzynski w artykule wstepnym dodatku ,,Plus minus” pisat, ze
,»W rezultacie parlamentarnej arytmetyki do rzadu trafig osobnicy, ktorym
obrady Rady Ministrow tatwo moga si¢ pomyli¢ z atmosfera straganu”.
Publicysta przywotywat argumenty obroncéw majacej powsta¢ koalicji, ze
celem jest stworzenie wigkszosci na rzecz naprawy panstwa, ale dodawat
od razu, ze ten cel nie ,,uswieca takich srodkow”, a sojusznicy pozyskani
przez PiS do budowy IV RP ,,wrdzg tej inicjatywie jak najgorzej” (Sko-
rzynski 2006). W jednym z listow, takze z wykorzystaniem ramy nega-
tywizmu, jeden z czytelnikow podnosit, ze ,,po wygranych wyborach,
przez siedem miesi¢cy PiS ze swoim genialnym liderem zdazyto zerwaé
stosunki z PO, poktocic si¢ z LPR 1 zniecheci¢ do siebie PSL”.

Jedna z konsekwencji powstania rzadu z udzialem Andrzeja Leppera
byla dymisja ministra spraw zagranicznych Stefana Mellera. ,,Rzeczpo-
spolita” odnotowata, postugujac si¢ ramg odpowiedzialnosci politycznej,
ze uzasadniajac swoja decyzje o dymisji, minister Meller mowit, Zze nie
wyobraza sobie firmowania za granicg poczynan Andrzeja Leppera (Bie-
lecki 2006: 3). Z drugiej strony ,,Rzeczpospolita” dawata swoje tamy
takze zwolennikom nowego rzadu. W dwuglosie na temat, czy Jarostaw
Kaczynski postapit stusznie, biorac A. Leppera do rzadu, Zdzistaw Kra-
snodebski w tekscie Wysoka cena obowigzku takze w oparciu o rame
odpowiedzialnos$ci politycznej przekonywal, ze niepodjgcie proby stworze-
nia rzadu, nawet za cen¢ zawarcia koalicji z Samoobrong, PSL i LPR byto-
by oznakg sprzeniewierzenia si¢ politycznemu obowigzkowi i rezygnacja
Z dziatania na rzecz dobra Rzeczpospolitej (Krasnodebski 2006: 9).

Warto takze na tamach ,,Rzeczpospolitej”” odnotowac¢ teksty zwraca-
jace uwagg na jakos¢ debaty publicznej. Krzysztof Gottesman analizo-
wat w jednej z publikacji, Ze ,,wejscie do rzadu Andrzeja Leppera i Ro-
mana Giertycha to trudny moment dla polskiej demokracji”, jednak nie
jest to powod, zeby politykow, ktorzy weszli do rzadu, oraz ich wybor-
cOw obrazaé, ,,nasmiewac si¢ z ich prostoty, religijnosci, a nawet braku
kindersztuby” (Gottesman 2006).

Na tamach ,,Naszego Dziennika”, procz ramy personalizacji, zwra-
caja uwagg publikacje konstruowane w oparciu o ram¢ odpowiedzialno-
Sci politycznej (11 wskazan), rame rywalizacji politycznej (8 wskazan)
oraz ram¢ prawng (9 wskazan), w ramach ktorej pokazywano konse-
kwencje wprowadzania rozwigzan prawnych i nowych ustaw.



202 PAwEer Kuca

Tabela 4. Ramy interpretacyjne publikacji

in tersizTaiyjna W?/Ei)?’tcia Rzeczpospolita | Nasz Dziennik
Ekonomii 9 2
Rywalizacji 11 12 8
politycznej
Odpowiedzialnos$ci politycznej 17 17 11
Konfliktu - 2 -
Personalizacji 52 32 21
Negatywizmu 16 8 2
Moralno$ci 8 8 2
Satyry 2 - 1
Prawna 4 3 9

Zrodto: badania wiasne.

Rézny stosunek poszczegdlnych redakcji do powstania rzadu PiS-
LPR-Samoobrona pokazuja wyniki analizy tekstow pod katem stosunku
autorow publikacji do opisywanej tematyki. Analizujgc wyniki w ujeciu
ilosciowym, we wszystkich trzech dziennikach najbardziej widoczna
byta postawa neutralna (,,Gazeta Wyborcza” — 53 wskazania, ,,Rzeczpo-
spolita” — 42 wskazania, ,,Nasz Dziennik” — 26 wskazan). W bardzo nie-
wielkiej grupie publikacji dato si¢ zauwazy¢ postawe popierajaca u jej
autora. W przypadku ,,Gazety Wyborczej” byta to jedna publikacja. Nie
byt to jednak materiat wiasny redakcji, ale list do redakcji jednego z czytel-
nikéw opublikowany przez dziennik.

Jednoczesnie, zwlaszcza na tamach ,,Gazety Wyborczej”, ale takze
,»Rzeczpospolitej” mozna zauwazy¢ mocno zarysowang krytyczna opinie
na temat powstania rzgdu PiS z udziatem Ligi Polskich Rodzin i Samo-
obrony. Na tamach ,,Gazety Wyborczej” ukazaty si¢ w badanym okresie
32 publikacje, w ktorych odnotowano krytyczng postawe autora do opi-
sywanych zagadnien. To prawie jedna trzecia wszystkich publikacji tej
gazety w badanym okresie. W przypadku ,,Rzeczpospolitej” liczba publi-
kacji z zaznaczong krytyczng postawg autora takze byla wyraznie widocz-
na. Odnotowano 13 takich tekstow. Co interesujace, krytycznego stanowi-
ska autorow nie odnotowano w publikacjach ,,Naszego Dziennika”.

Tabela 5. Postawa autora publikacji

Postawa autora W(fli)iitcaza Rzeczpospolita Nasz Dziennik
Popierajaca 1 2 3
Neutralna 53 42 26
Krytyczna 32 13 0

Zrodto: badania wiasne.
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Podobng tendencj¢ wida¢ w analizie przekazu zawartego w tytutach
publikacji. Tutaj takze w kazdym z dziennikow odnotowano minimalng
liczbe publikacji z przekazem pozytywnym (w ,,Gazecie Wyborczej” nie
stwierdzono ani jednego takiego tekstu). Najwigksza grupa publikacji
byla opatrzona w tytuly o przekazie neutralnym. Ale jednoczesnie za-
rowno w ,,Gazecie Wyborczej”, jak i ,,Rzeczpospolitej” szeroka pula
materiatow dziennikarskich miata tytulty z negatywnym przekazem
(,,Gazeta Wyborcza” — 32 wskazania, ,,Rzeczpospolita” — 20 wskazan).
Mozna tu podaé przyktady. ,,Gazeta Wyborcza”: Rewolucja niemoralna
(Kurski 2006), Wiadza bez wstydu i godnosci (Szewc 2006), Zle, ze
Giertych, Zle, ze Lepper (wyniki sondazu badania opinii publicznej)
(PAC 2006), Dajmy im czerwong kartke (0 nominacji dla Romana Gier-
tycha i Andrzeja Leppera) (Luczywo 2006). Z ,,Rzeczpospolitej” mozna
przywolaé nastgpujace tytuly: Meller nie chce by¢ w rzqdzie z Lepperem,
Koalicja chce rozdawaé pienigdze, ktorych nie ma, Jak pies z kotem,
czyli zlote mysli koalicjantow.

Tabela 6. Przekaz zawarty w tytule publikacji

Przekaz W?/Zi)?’tcia Rzeczpospolita Nasz Dziennik
Pozytywny 0 2 4
Neutralny 54 35 25
Negatywny 32 20 2

Zrodto: badania wiasne.

Podsumowanie

Podsumowujac wyniki badan, mozna zwrdci¢ uwage na kilka cha-
rakterystycznych tendencji. Badane dzienniki, zwtaszcza ,,Gazeta Wy-
borcza” i ,,Rzeczpospolita”, wykazywaty wysokie zainteresowanie wyda-
rzeniami, ktore byly zwigzane z powstaniem rzadu PiS-LPR-Samoobrona.
Wskazuje na to zar6wno liczba publikacji na ten temat, jak roOwniez sto-
pien ich ekspozycji na kolumnach redakcyjnych.

Na podstawie wynikow badan mozna sformutowac teze, ze analizo-
wane dzienniki w rozny sposob przedstawialy wydarzenia dotyczace
powstania rzadu PiS-LPR-Samoobrona i mialy rézny stosunek do tego
politycznego wydarzenia. Jedna z r6znic dotyczy wykorzystywanych do
opisu zdarzen gatunkow dziennikarskich. ,,Gazeta Wyborcza” i ,,Rzecz-
pospolita” stosowaly szersza palete gatunkow dziennikarskich, a przy
opisie wydarzen teksty z rodzaju informacyjnego byly na tamach uzu-
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petiane gatunkami publicystycznymi, ktore staty si¢ okazjg do zajgcia
stanowiska i analizy politycznych wydarzen. ,,Nasz Dziennik” wykorzy-
stywal wezszy zakres gatunkow dziennikarskich, unikat tez publicystyki
wiasnej w kontekscie opisywanych wydarzen.

W badaniach jest tez widoczna, silnie zarysowana, krytyczna posta-
wa ,,Gazety Wyborczej” i ,,Rzeczpospolitej” w stosunku do tworzenia
koalicji PiS z udziatem Samoobrony i Ligi Polskich Rodzin. Wida¢ to
zarbwno w analizie ram interpretacyjnych, jak réwniez w badaniach
dotyczacych przekazu zawartego w tytutach publikacji oraz postawie
autora. W czesci badan, ktore dotyczg wykorzystywanych w publikacjach
ram interpretacyjnych, zaréwno na tamach ,,.Gazety Wyborczej”, jak
i ,,Rzeczpospolitej” zwraca uwage, w stosunku do ,,Naszego Dziennika”,
wigksza liczba materiatéw dziennikarskich, w ktorych zastosowano rame
negatywizmu lub moralnosci. Byly to wigc publikacje z zarysowanym kry-
tycznym stanowiskiem wobec opisywanych wydarzen lub takie, w ktorych
wydarzenia analizowano w kontek$cie ocen moralnych lub etyki.

Stanowi to interesujgce poréwnanie z wynikami podobnych badan
,,Gazety Wyborczej” i ,,Rzeczpospolitej” po wygranych przez PiS wybo-
rach w 2005 r. Wtedy postawe redakcji mozna uznaé za bardziej neutral-
ng (Kuca 2017). Jest to jeszcze jeden z powoddw, dla ktorych badania
nad stosunkiem mediéw do roznych aspektow budowy IV RP powinny
by¢ kontynuowane.
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LWOW/RZESZOW, 21 IX — 1 X 2017

Ten projekt byt rozwinigciem przedsigwzigcia ubieglorocznego. Gru-
pe docelowa stanowito 20 mtodych dziennikarzy z ukrainskich mediow
regionalnych i lokalnych — takich, ktorzy juz zdobyli pewne doswiad-
czenia zawodowe, lecz z racji pracy w niewielkich, terenowych redak-
cjach maja mniej mozliwosci, aby bezposrednio poznawaé sposoby
funkcjonowania mediéw zagranicznych.

Niezmienne byly takze glowne zatozenia dotyczace programu zajec.
Chodzito o przekazanie wiedzy o normatywnych koncepcjach dzienni-
karstwa w demokratycznym spoteczenstwie, o teorii gatunkow dzienni-
karskich, prawie mediéw oraz etyce dziennikarskiej. Uzupetieniem
wyktadow, thumaczonych konsekutywnie na jezyk ukrainski lub rosyjski,
byly wizyty studyjne w redakcjach i instytucjach, pozwalajace na bezpo-
$rednie poznanie warunkow ich pracy. W zalozeniu te wizyty powinny
stanowi¢ wprowadzenie do praktyk dziennikarskich, jakie zostaty prze-
widziane w kolejnych edycjach szkoty letnie;j.

Dwa pierwsze wyktady odbyty si¢ w siedzibie ukrainskiego partnera
projektu, ktérym bylta Szkota Dziennikarstwa Ukrainskiego Uniwersyte-
tu Katolickiego we Lwowie. Niedawno zbudowany, nowoczesny kam-
pus tego Uniwersytetu w Iwowskiej dzielnicy Sychiw stwarza doskonale
warunki do nauki. Najpierw prof. dr hab. Jacek Sobczak z Uniwersytetu
SWPS w Warszawie przedstawil zagadnienia prawa prasowego oraz
aktualne problemy etyki dziennikarskiej w Polsce. Bylo to wystapienie
oparte na bogatej praktyce prof. Sobczaka jako wieloletniego wyktadow-
cy, autora podrecznikow akademickich oraz sedziego Sadu Najwyzsze-
go. Nic dziwnego, ze spotkato si¢ z uznaniem shuchaczy.

* Instytut Nauk o Polityce, Wydziat Socjologiczno-Historyczny, Uniwersytet Rze-
szowski, al. Kopisto 2a, 35-959 Rzeszow, e-mail: wojciech.furman@ur.edu.pl
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Po poludniu tego dnia uczestnicy spotkali si¢ z kierownictwem
Szkoty Dziennikarstwa UUK oraz zwiedzili studio radiowe i telewizyj-
ne, z ktorych korzystaja studenci UUK. Nastepnie uczestnicy szkoly
odwiedzili redakcj¢ najpopularniejszego w miescie komercyjnego radia
,Lwiwska Chwyla”. Radio miesci si¢ w niepozornej, starej kamienicy
w centrum Lwowa i prowadzone jest przez niewielki zespot miodych
dziennikarzy.

W drugim dniu zaje¢ wyktad na temat medidow regionalnych i lokal-
nych w Polsce wygtosit dr Pawet Kuca z Uniwersytetu Rzeszowskiego.
Autor od lat specjalizuje si¢ w problematyce tych mediow, jest tez re-
daktorem szeregu specjalistycznych publikacji. Wyktad byt zarazem
przygotowaniem do wizyt w rzeszowskich redakcjach, zaplanowanych
na kolejne dni szkoly. Po potudniu uczestnicy zwiedzili nowg biblioteke,
lub raczej centrum multimedialne Ukrainskiego Uniwersytetu Katolic-
kiego. Biblioteka budzi uznanie architektonicznym ksztattem i nowocze-
snymi rozwigzaniami. Na dole jest kafeteria i pomieszczenia wystawo-
we, na kolejnych pigtrach tematyczne czytelnie. Za przeszklonymi $cia-
nami rozcigga si¢ widok na Park Stryjski lub na wzniesiong niedawno
greckokatolicka cerkiew, juz czynna, lecz jeszcze nieukonczong.

Kolejny dzien zostat przeznaczony na przejazd do Rzeszowa. Dzigki
wygodnemu potaczeniu kolejowemu Lwowa z Przemyslem podréz trwa
tylko dwie godziny. W Przemys$lu grupa przesiadta si¢ do busa, ponie-
waz postanowilismy nadlozy¢ troche drogi i wstapi¢ na krotko do Paw-
tokomy koto Dynowa. Na starym cmentarzu greckokatolickim znajduje
si¢ pomnik ponad trzystu mieszkancow tej wsi zamordowanych w marcu
1945 r. przez polskie oddziaty samoobrony. W roku 2006 ten pomnik
odstonili uroczyscie prezydenci Lech Kaczynski i Wiktor Juszczenko.
Pomnik wskazuje wyraznie, ze Polacy bywali nie tylko ofiarami, lecz
takze sprawcami zbrodni i Ze wspolczesnie szanujg pamie¢ ofiar.

Wieczorem, po zakwaterowaniu w domu studenckim ,,Filon”, zostato
jeszcze troche czasu na pierwszy spacer po miescie. Przewodnikami byli
studenci politologii z Instytutu Nauk o Polityce Uniwersytetu Rzeszowskie-
go. Nastgpnego dnia wyklad na temat polskiej szkoty reportazu wyglosit
prof. dr hab. Kazimierz Wolny-Zmorzynski z Uniwersytetu Papieskiego
w Krakowie. Autor jest uznanym specjalista w tej dziedzinie. Okazalo sig,
ze wérod shuchaczy znalazta si¢ spora grupa osob czytajacych ukrainskie
przektady dziet Ryszarda Kapuscinskiego, Mariusza Szczygla czy Hanny
Kral. Wyklad i towarzyszaca mu dyskusja wywotaly zywe zainteresowanie.

Po potudniu uczestnicy zwiedzili Centrum Wystawienniczo-
Kongresowe w Jasionce, by potem zdazy¢ na wizyte w redakcji dzienni-
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ka ,,Nowiny”. Redaktor naczelny Stanistaw Sowa przedstawil aktualne
dziatania redakcji i odpowiadal na pytania. W tej wizycie wzigli tez
udziat dwaj wyktadowcy Uniwersytetu Ottona Fryderyka w Bambergu,
ktorzy tego dnia przylecieli do Rzeszowa: dziekan Wydziatu Nauk Hu-
manistycznych i Kulturoznawczych prof. dr Markus Behmer oraz dr
Holger Miiller.

Prof. Behmer wyglosit nastepnego dnia wyktad na temat aktualnego
stanu i funkcji mediow regionalnych w Niemczech. Przedstawit ich zale-
ty, takie jak blisko$¢ wzgledem odbiorcow i ich problemoéw oraz wyni-
kajaca z tego wiarygodnos¢. Wymienit tez wady — przewage informacji
nad publicystyka, ograniczanie krytyki, sklonno$¢ do stronniczego dobo-
ru tematow. Lokalne gazety w Niemczech czgsto sa monopolistami na
swoim terenie — dotyczy to okoto 40% mieszkancoéw. Mimo to, jak wy-
nika z badan, dla 69% ludnosci lokalna i regionalna prasa jest gtownym
zrodtem informacji o lokalnych wydarzeniach, wyprzedzajac pod tym
wzgledem internet (38%) i radio (32%).

Po potudniu uczestnicy zwiedzili Muzeum Polakéw Ratujacych Zydow
w Markowej. W tej wizycie wzi¢li tez udziat obaj wyktadowcy z Niemiec.
Jak stwierdzili, byto to dla nich pouczajace do§wiadczenie. Na zakonczenie
dnia odbyta sie jeszcze wizyta w Telewizji Polskiej w Rzeszowie.

Trzeci i ostatni dzien zaje¢ odbywanych w Rzeszowie rozpoczat si¢
od wyktadu, ktory przedstawit dr Holger Miiller z Uniwersytetu w Bam-
bergu. Mowit o aktualnych tendencjach w regionalne;j i lokalnej radiofo-
nii publicznej i komercyjnej w Niemczech. Przyznawanie licencji oraz
nadzor nad treSciami programowymi lezy tam w kompetencji krajow
zwigzkowych. Na przyktad w samej tylko Bawarii dziata 70 naziemnych
nadawcow programéw radiowych. Sg wsréd nich nadawcy powigzani
kapitatowo z wydawnictwami prasowymi, jak réwniez z zagranicznymi
organizacjami medialnymi. Mimo tak duzej liczby nadawcow rynek ra-
diowy w Bawarii cechuje sie¢ silng koncentracja. Zaden nowy nadawca nie
ma szans wejscia na ten rynek, co najwyzej moze kupowaé udziaty
W istniejacych rozglo$niach. Taka sytuacja moze oznaczac niebezpieczen-
stwo pojawienia si¢ lokalnego lub regionalnego monopolu.

W popotudniowej czgsci zaje¢ odbyly sie dwie wizyty. W departa-
mencie promocji Urzedu Marszatkowskiego uczestnicy mogli dowie-
dzie¢ sig, jak przebiega wspoélpraca tego urzedu z dziennikarzami me-
diéw regionalnych i lokalnych. Podczas drugiej wizyty w Radio Rze-
szoOw mogli obserwowaé przygotowanie i nadawanie programu. Doszto
tez do nagrania krotkiej rozmowy o powinnosciach mediéw regional-
nych, w ktorej wypowiedzieli si¢ dziennikarze z Ukrainy, przedstawiciel
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gospodarzy oraz obaj goscie z Niemiec. Rozmowa zostata wyemitowana
i jest dostepna wsrod innych materiatow powstatych jako efekt tegorocz-
nej szkoty letniej. Wszystkie te materiaty mozna znalez¢ w witrynie
Instytutu Nauk o Polityce UR pod adresem http://www.politologia.
univ.rzeszow.pl/pl

Kolejny dzien przeznaczono na powrdt do Lwowa. Poniewaz mig-
dzy przyjazdem pociagu z Rzeszowa do Przemysla a odjazdem do Lwowa
pozostawaty blisko dwie godziny, ten czas zostal wykorzystany na krotki
spacer po miescie. Grupg oprowadzil mieszkaniec Przemysla i zarazem
absolwent politologii UR Arkadiusz Potudniak. Pokazal najwazniejsze za-
bytki oraz miejsca wazne dla stosunkéw polsko-ukrainskich.

Nastepny, przedostatni dzien zaje¢ rozpoczal si¢ od wizyty w Kon-
sulacie Generalnym Rzeczypospolitej Polskiej we Lwowie. Dyrektor
Fundacji Wspoélpracy Polsko-Niemieckiej Krzysztof Rak, ktory specjal-
nie przylecial na ten dzien do Lwowa, przedstawil dziatalnos¢ Fundacji.
Nastepnie byly ambasador Ukrainy w Polsce prof. Markian Malski oraz
konsul generalny RP we Lwowie Rafal Wolski opowiedzieli uczestni-
kom o swoich bardziej i mniej dobrych doswiadczeniach w kontaktach
z dziennikarzami obu krajow. Obaj wskazali na sktonno$¢ dziennikarzy
do poszukiwania sensacji, przy znacznie mniejszej checi pisania o uda-
nej wspolpracy gospodarczej obu krajow. Pytania stawiane przez uczest-
nikow dotyczyly przede wszystkim sytuacji na przejsciach granicznych
po niedawnym zniesieniu obowigzku wizowego dla obywateli Ukrainy.

Po potudniu wyktad na temat gatunkéow dziennikarskich w polskich
mediach regionalnych i lokalnych przedstawita mgr Urszula Kuznik z Uni-
wersytetu Warszawskiego. Wyktad stanowil nawigzanie do wcze$niej-
szych publikacji tej autorki na powyzszy temat.

Nastepny dzien rozpoczat si¢ od wyktadu prof. Wojciecha Furmana
z Uniwersytetu Rzeszowskiego na temat zwiazkow miedzy dziennikar-
stwem a public relations w Polsce. Po omowieniu obu tych terminow
moéwca przedstawit szereg przyktadow z ostatnich kilkunastu lat, dobrze
swiadczacych o udanej transformacji polskiego dziennikarstwa. Po potu-
dniu uczestnicy ztozyli wizyte w dziale promocji Urzedu Miasta Lwowa.
W zabytkowych wnetrzach lwowskiego ratusza mogli dowiedzie¢ sig,
jak przebiega wspolpraca z miejscowymi dziennikarzami i ustysze¢ od-
powiedzi na swoje pytania.

Na zakonczenie wszyscy uczestnicy wypehili anonimowa ankiete.
Ocenili w niej przydatnos¢ oraz sposob prowadzenia poszczegdlnych
zaje¢, mogli tez przedstawi¢ wszelkie dodatkowe uwagi oraz zadeklaro-
waé che¢ odbycia praktyki w redakcjach polskich lub niemieckich.
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Wicgkszos¢ zajg¢ zostata oceniona pozytywnie, cho¢ nie zabraklto uwag
krytycznych. Wszystkie te uwagi pozwola na lepsze przygotowanie ko-
lejnych edycji szkoty.

Projekt byl wspotfinansowany przez Ministerstwo Spraw Zagra-
nicznych Republiki Federalnej Niemiec. Partnerem projektu byta Funda-
cja Wspotpracy Polsko-Niemieckiej. Czes¢ kosztow poniosto takze Wo-
jewodztwo Podkarpackie, Miasto Rzeszow, Ukrainski Uniwersytet Kato-
licki we Lwowie oraz Uniwersytet Rzeszowski.



