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Abstract

The article presents the possibilities provided by applying media studies (media
monitoring) in political studies. The author showcases theoretical connections between
the impact of mass media and the phenomenon of political extremism. It also presents
a case study — a research project carried out in Liechtenstein regarding the monitoring of
political extremism. The article contains recommendations for the possible implementa-
tion of the project in other countries. The research methods appliedwere limited to the
analysis of literature in the field of political extremism and the methods of media studies.
The desk research method was also used for the case study.

Key words: media monitoring, political extremism, media studies

Wstep

Niniejszy artykul stanowi probe uchwycenia i oceny przydatnosci
technik zwiazanych z monitoringiem mediéw wobec dzialan dotycza-
cych badania zjawiska ekstremizmu politycznego. Zasadniczym zato-
zeniem przy$§wiecajgcym prezentowanym rozwazaniom jest fakt, iz
monitorowanie medidow masowych stanowi nie tylko narzedzie wyko-
rzystywane w naukach o mediach (w zakresie badan prasoznawczych
czy szerzej — medioznawczych, jak rowniez w obrgbie komunikowania
marketingowego — reklamy czy public relations), ale stuzy¢ moze reali-
zacji projektow badawczych w innych dyscyplinach nauk spotecznych,
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w tym w naukach politycznych. Inspiracja dla niniejszego opracowania
byla weryfikacja projektu badawczego realizowanego od 2010 r. w Ksie-
stwie Liechtensteinu przez tamtejsza jednostke naukowa. Projekt ten,
doskonalony przez minione lata, stanowi interesujace studium przypadku
dziatan wykorzystujacych badania medioznawcze na potrzeby badan
politologicznych (w tym przypadku zwigzanych z ekstremizmem poli-
tycznym). Projekt ten ma rowniez charakter utylitarny, bowiem jego
efekty majg empiryczny wymiar ukierunkowany na realne dziatania po-
dejmowane przez instytucje rzadowe i organizacje trzeciego sektora.
Przedstawienie swoistego studium przypadku badan zwigzanych z moni-
torowaniem ekstremizmu w Ksiestwie Liechtensteinu poprzedzone zo-
stalo teoretycznym przegladem definicji ekstremizmu oraz teoretyczna
proba uchwycenia zwigzkoéw pomigdzy przekazami medialnymi i funk-
cjonowaniem mediow masowych a ideologiami i zachowaniami o cha-
rakterze ekstremistycznym. W niniejszym artykule przyjeto metode ana-
lizy pis$miennictwa w odniesieniu do literatury dotyczacej ekstremizmu
politycznego oraz metod badan medioznawczych. Wykorzystano row-
niez metode desk research w celu prezentacji studium przypadku wybra-
nego projektu badawczego.

Ekstremizm (polityczny) — istota i cechy zjawiska

Stownikowe ujgcie terminu ekstremizm nie thumaczy w pehi jego
odniesienia do uwarunkowan politycznych, bowiem pod pojeciem tym
rozumie si¢ albo ,krancowe stanowisko w jakiej$ sprawie, doktrynie”,
albo ,,stosowanie ostatecznych $rodkow dla osiagniecia jakiego$ celu”
(Stownik jezyka polskiego 2002: 183). Jednocze$nie stowniki jako syno-
nim ekstremizmu wskazujg radykalizm (Stownik wyrazéw bliskoznacz-
nych 2008: 110), ktory ma konotacje polityczne znacznie bardziej czy-
telne, traktowany jest bowiem jako ,,kierunek w polityce zmierzajacy do
zasadniczego przeksztatcenia istniejgcych stosunkéw spotecznych, poli-
tycznych i gospodarczych”, cho¢ jest to tez ,,skrajnos¢ pogladow i bez-
kompromisowos$¢ postepowania” (Sfownik jezyka polskiego 2002: 823).
Jakkolwiek oba pojecia sg sobie bliskie, to jednak nie pokrywaja si¢
znaczeniowo w sposob calkowity. Z jednej strony mozna bowiem wska-
zywaé na swoistg ,,skalowalno$¢” obu zjawisk i terminéw, na co zwraca
uwage przy okazji przegladu definicyjnego pojecia ekstremizmu miedzy
innymi P. Kotodziejezyk (Kotodziejczyk 2012: 52). Na owa niejedno-
znacznos$¢ termindw ekstremizm i radykalizm wskazuje takze R. Tokar-
czyk, ktory zauwaza, iz ,,w odroznieniu od ekstremizmu, radykalizm jest
bardziej teoretycznie uzasadniony i odnosi si¢ glownie do $rodkéw dzia-
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fania — gdy radykatowie, albo radykalisci, sg raczej teoretykami, a mniej
praktykami, ekstremisci przywigzujg mniejsze znaczenie do teoretycznej
refleksji” (Tokarczyk 2003/2004: 257). A. Hotub wskazuje, iz tym, co
odroznia radykalizm od ekstremizmu jest fakt, iz radykalizm nie wylacza
swoich zwolennikow z przestrzeni legalizmu, a zatem ,,mozna glosi¢
radykalne hasta zmiany rzeczywisto$ci i jednoczesnie uznawaé po-
wszechnie przyjete w danym systemie reguly i mechanizmy dziatania”
(Hotub 2016: 24), gdy tymczasem ,,ugrupowania ekstremistyczne wy-
stepuja przeciwko aktualnemu systemowi politycznemu, a ich apel poli-
tyczny cechuje bezkompromisowos¢, nieckonwencjonalno$¢ i radykalizm
rozwigzan” (Antoszewski 2008: 213). Takie definiowanie réznic ma
wymiar bardziej publicystyczny niz naukowy, jednak w pewnej mierze
oddaje istotg rozroznienia.

Poniewaz zaréwno termin ekstremizm, jak i radykalizm mogg i po-
winny by¢ traktowane jako pojecia interdyscyplinarne, na potrzeby ni-
niejszych rozwazan przyjeta zostanie perspektywa nauk spotecznych, zas
zjawisko ekstremizmu bedzie zawezone do ekstremizmu politycznego
oraz socjologicznej kategorii zachowan ekstremistycznych. Ekstremizm
polityczny moze by¢ rozumiany jako kompleks pogladow, idei i postula-
tow o réznym poziomie spdjnosci wewnetrznej oraz zwigzanych z nimi
zachowan charakteryzujacych si¢ skrajnosciag wobec istniejgcego uktadu
sit politycznych i dominujgcych ideologii (Leksykon politologii 2003:
86—87). Tak rozumiane zjawisko moze by¢ charakterystyczne zaréwno
dla prawej, jak i lewej strony sceny politycznej, moze odnosi¢ si¢ do
mysli politycznej, ale tez do religii czy kwestii $wiatopoglagdowych. Eks-
tremizm jest bowiem swoistym ,,zbiorem réznych form, mysli, srodkéw
i celow dziatania, ocenianych wespot jako skrajne, krancowe, marginal-
ne i peryferyjne” (Tokarczyk 2004: 17).

Na gruncie nauk spotecznych czytelng klasyfikacje definicji przed-
stawita U. Jakubowska, wyrozniajac w odniesieniu do definiowania eks-
tremizmu nurt relatywizujacy i obiektywizujacy. Ten pierwszy, opieraja-
cy si¢ na kontekstowej teorii ekstremizmu, zaklada, ze w ramach
systemu politycznego istnieje dynamiczne centrum dysponujace naj-
wigkszym spolecznym poparciem 0raz stanowigce swoisty mainstream
ksztaltujgcy idee prosystemows i bedacy istotg owego systemu. Obok
tak zdefiniowanego centrum wyst¢puja ruchy rewolucyjne i reformi-
styczne, znajdujgce sie w zrdéznicowanym dystansie do ideologii do-
minujacej 1 charakteryzujgce si¢ rézng sita i natgzeniem wysitkow
i praktycznych staran ukierunkowanych na zmiang obowigzujacego sys-
temowego status quo. Owe peryferyjne ruchy taczy nieche¢ do wybra-
nych elementow ideowego centrum, a niekiedy wrecz negowanie go
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W catosci 1 to one tworza ekstremistyczne pole w ramach systemu politycz-
nego, cho¢ 6w ekstremizm moze podlega¢ skalowaniu. Nurt obiektywi-
Zujacy opiera si¢ za§ na uznaniu, ze niektére ideologie z definicji uzna-
wane powinny by¢ jako ekstremistyczne niezaleznie od tta historycznego
oraz spoteczno-politycznych uwarunkowan (Jakubowska 2005: 12-14).

Odnoszac si¢ do wybranych definicji i punktow widzenia, pojecie
ekstremizmu nalezatoby traktowac jako obiektywne, majace podtoze
ideowe i nawigzujace do poszukiwan wartosci i idei lezacych na peryfe-
riach systemu politycznego. Wspoélczesnie jednak sposob postrzegania
ekstremizmu zaktada a priori pejoratywny wydzwigk zjawiska i negatyw-
ne konsekwencje tak prezentowanej postawy ideologiczno-spoteczne;j.
Ekstremizm moze, rzecz jasna, prowadzi¢ do negatywnych konsekwencji
przejawiajacych si¢ w tamaniu uznanych zasad prawnych oraz regut
funkcjonowania systemu spotecznego. Takie Konsekwencje nie musza
by¢ jednakze naturalnym i oczywistym skutkiem przyjecia pogladow
oddalonych od ideowego mainstreamu.

Wplyw mediow masowych na ekstremizm w zachowaniach
spolecznych

Ekstremizm obecny w sferze ideologicznej, majacy zwiazek ze swo-
ista bierna postawg wobec dynamiki zjawisk w obrebie systemu poli-
tycznego, stanowi inspirujace pole do rozwazan teoretycznych, jednakze
ma ograniczone przetozenie na dziatania spoteczne i aktywnos$¢ ekstre-
mistow. Nie stanowi on bezposredniego zagrozenia dla funkcjonowania
panstwa, nie wptywa negatywnie na tad i porzadek publiczny. Zjawiska
zwigzane z radykalnymi zachowaniami, wlacznie z aktywnoscia terrory-
styczna, stanowig sktadowe ekstremizmu czynnego. Moze on funkcjo-
nowaé w przestrzeni spolecznej niezaleznie od ekstremizmu biernego,
moze tez by¢ jego swoista konsekwencja. Czynny ekstremizm nie musi
generowaé negatywnych i wrogich spotecznie skutkéw, moze bowiem
ogranicza¢ si¢ do dziatan zgodnych z regulami prawa i normami Spo-
fecznymi, takich jak manifestacje, pikiety czy demonstracje. Moze tez ozna-
cza¢ dziatania nielegalne, a niekiedy nawet przestepcze, do ktorych P. To-
maszewski zalicza miedzy innymi: zastraszanie przeciwnikow politycznych,
niszczenie symboli uznawanych za wrogie, nawotywanie do przemocy
I uzywanie jej w celach politycznych (Tomaszewski 2012: 49).

Przyczyny ekstremizmu w zachowaniach spotecznych mogg mieé
rozmaite podloze i trudno stworzy¢ jednolita, ujednolicong typologie
przestanek sprzyjajacych radykalizacji dziatania ludzi. W odniesieniu do
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ekstremistow politycznych U. Jakubowska definiuje cztery zasadnicze

kategorie predyspozycji w tym zakresie. Naleza do nich (Jakubowska

2002: 189):

—  wlasciwosci osobowosciowe 1 warunki, w jakich si¢ ksztaltuja,

—  cechy intelektualne oraz rozw¢j moralny,

— rysy patologiczne,

— warunki spoteczne, ktore sktaniaja cztowieka do przyjmowania po-
gladow 1/lub podejmowania dziatan ekstremistycznych.

Zwlaszcza ta ostatnia kategoria czynnikéw ksztaltujacych postawy
i zachowania ekstremistyczne jest interesujgca z punktu widzenia uwarun-
kowan spotecznych, wpisujg si¢ w nig bowiem bodzce i okolicznosci, na
ktorych ksztaltowanie si¢ moga mie¢ wpltyw zarowno jednostka, grupa,
spoteczenstwo, jak réwniez aparat panstwowy. Pozostate kategorie pre-
dyspozycji maja wymiar psychologiczny, osobowosciowy, przypisane sa
do cech jednostki i nie podlegaja az tak wyraznie wptywowi spolecznemu.

Wspomniana juz U. Jakubowska, dokonujac przegladu badan w za-
kresie spotecznych determinantéw ksztattowania si¢ postaw i zachowan
ekstremistycznych, wskazuje na zréznicowany wymiar makro- i mikroa-
naliz w tym zakresie, a takze badan zorientowanych na charakterystyke
demograficzng ekstremistow. W obrebie analiz makrospotecznych wska-
zuje sig, ze polityka panstwa moze prowokowaé przyjmowanie zachowan
ekstremistycznych, w tym skrajnych zachowan nacjonalistycznych, a nawet
aktywnosci terrorystycznych. ,,Dzieje si¢ tak w sytuacji, gdy zaniedbywane
sg interesy mniejszosci narodowych, ograniczane sg ich prawa, a ich pu-
blicznie prezentowany wizerunek zawiera ujemne cechy. Wowczas rodzi si¢
poczucie krzywdy, bunt oraz nastawienie do spetniania negatywnych ocze-
kiwan spotecznych, czyli wejscie w rolg ztego, gorszego, zdolnego do po-
dejmowania czynow desperackich” (Jakubowska 2002: 201). Zaréwno za-
niedbywanie intereséw okreslonych grup spolecznych, jak i ograniczanie
ich praw, a przede wszystkim prezentacja negatywnie nacechowanego wize-
runku moga mie¢ wymiar publiczny z wykorzystaniem $rodkéw masowego
komunikowania zapewniajacych masowe dotarcie przekazu do réznorod-
nych i rozproszonych audytoriéw odbiorczych.

Zdaniem B. Dobek-Ostrowskiej media masowe, jako istotny element
systemu komunikowania politycznego, stuzy¢ powinny poglebianiu i po-
szerzaniu wartosci demokratycznych przez przyjecie na siebie okreslo-
nych zadan, funkcji oraz standardow. W obrebie funkcji mediow maso-
wych w systemach demokratycznych autorka (Dobek-Ostrowska 2007:
182-184) wyroznia:

— funkcje informacyjna,
— funkcje edukacyjna,
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— funkcje¢ debaty publiczne;,

— funkcje kontrolna,

— funkcje promocyjna,

— funkcje orgdownika/adwokata.

Funkcje te, by¢ moze z wyjatkiem funkcji kontrolnej i promocyjnej,
stuzy¢ moga prezentowaniu ideologii i zachowan ekstremistycznych, sta-
nowiac tym samym mozliwos¢ zaré6wno ich wspierania, jak i pietnowania.
W zaleznosci od kontekstu i okolicznos$ci prezentowanie wydarzen zwigza-
nych z ekstremizmem politycznym dla cze$ci odbiorcoOw stanowi¢ moze
wz6r do nasladowania, dla czesci za§ — potwierdzenie wlasnego stanowiska
i oporu wobec tego rodzaju zachowan. Eliminowanie z dyskursu medialne-
go wydarzen inspirowanych i realizowanych przez politycznych ekstremi-
stow nie wydaje si¢ zabiegiem sensownym, jego efekty moga by¢ bowiem
przeciwne do zamierzonych. Prezentacja wydarzen ekstremistycznych
w mediach masowych stanowi¢ moze przejaw ich roli socjalizacyjnej, gdyz
ukazanie w negatywnym $wietle spotecznie niepozadanych wydarzen jest
jednym z celow dziatalnosci misyjnej srodkéw masowego komunikowania.
Przedstawienie zachowan wartych nasladowania i pigtnowanie dzia-
tan sprzecznych z interesem spolecznym wpisuje sie¢ w teori¢ modelowania
pod warunkiem wiasciwej i skutecznej identyfikacji odbiorcy z prezentowa-
nymi zachowaniami modelowymi (Goban-Klas 1999: 260).

Niezaleznie jednak od usitowania wilasciwej realizacji funkcji me-
diéw masowych w obrebie komunikowania politycznego, czy moze sze-
rzej — spotecznego, owa prezentacja informacji odnoszacych si¢ do wy-
darzen o wydzwigku ekstremistycznym traktowana moze by¢ w sposob
odwrotny do zamierzonego przez odbiorcow. Zjawisko to znane jest pod
nazwg efektu wrogich mediow, wedle ktorego media starajace si¢ za-
chowac¢ neutralnos¢ i obiektywizm oskarzane sg o stronniczo$¢ i tenden-
cyjno$¢. Neutralne i zrownowazone przekazy odbierane sa jako wrogie,
faworyzujace oponentow, falszujace rzeczywisto$é, pokazuja ja bowiem
w jednostronnym ujeciu uznawanym przez odbiorcow za prawde (Mro-
zowski 2001: 142).

Unikanie medialnego pokazywania zachowan ekstremistycznych
wzmacnia niechg¢ ekstremistow do politycznego mainstreamu oraz me-
diéw masowych. Daje tez pozywke do budowania teorii spiskowych,
dowodzenia shuzalczo$ci dziennikarzy, ich braku obiektywizmu oraz
zaangazowania po ktorej$ ze stron rywalizacji polityczne;j.

Ekstremis$ci polityczni w warunkach aktualnych uwarunkowan rza-
dzacych rynkiem mediéw masowych potrafia sprawnie z nich korzystac,
a nawet gdy jest to utrudnione, dysponujg szerokimi mozliwos$ciami,
jakie w zakresie ksztaltowania opinii publicznej daja media spoteczno-
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Sciowe. Owg aktywno$¢ grup dysydenckich majacych odwage i sile gto-
szenia alternatywnych pogladow ksztattuja tak zwane ,,gto$ne mniejszo-
$ci”, bedace obok ,,milczacych wigkszosci” praktycznym efektem od-
dzialywania hipotezy spirali milczenia autorstwa E. Noelle-Neuman.
Ekstremis$ci polityczni potrafiacy wykorzystywaé media masowe maja
dzigki temu mozliwo$¢ wplywania poprzez komunikowanie masowe na
procesy polityczne i legislacyjne (Goban-Klas 1999: 270).

Srodki masowego komunikowania stanowig wiec wspolczesnie istotny
komponent systemu komunikowania politycznego, niekiedy stymuluja-
cy, niekiedy za$ ograniczajacy rozszerzanie si¢ idei i zachowan o charak-
terze ekstremistycznym. Obserwacja prezentacji ekstremizmu politycz-
nego w przekazach medialnych oraz ilosciowa i jakosciowa ich analiza
stanowi¢ mogg swoisty probierz skali i dynamiki ekstremizmu wystepu-
jacego w zyciu publicznym.

Praktyczne mozliwosci
wykorzystania monitoringu mediow
w diagnozowaniu ekstremizmu politycznego
— studium przypadku Ksi¢stwa Liechtensteinu

Monitoring medidow wykorzystywany jest wspolczesnie w coraz
bardziej zréznicowanych celach odnoszacych si¢ zarowno do oddziaty-
wan ukierunkowanych na komunikowanie marketingowe, jak i w obre-
bie badan spolecznych realizowanych na uzytek weryfikacji hipotez
0 charakterze socjologicznym czy politologicznym. Monitoring mediow
generuje dane ilosciowe 1 jakoSciowe ukazujace badz to aktywnos¢ me-
dialng okre$lonych podmiotow, badz tez zainteresowanie spoteczne
okreslonymi podmiotami lub wydarzeniami przejawiajace si¢ w zainte-
resowaniu mediow masowych. Wykorzystuje si¢ w tym zakresie miedzy
innymi wiedz¢ z zakresu medioznawstwa odnoszacg si¢ do badan czy-
telnictwa, stuchalnosci, ogladalnos$ci, zasiegéw internetowych, lecz row-
niez danych sprzedazowych, badan demograficznej struktury odbiorcow
przekazéw medialnych, a takze analizy dyskursu medialnego i analizy
zawarto$ci przekazow medialnych. Programy monitorowania mediow
masowych stanowia element monitorowania $rodowiska i stuzg obser-
wacji tendencji w opinii publicznej w wydarzeniach spotecznych, ktore
moga mie¢ znaczacy wplyw na okreslong instytucje, spoteczno$¢ czy
organizacj¢ panstwa (Wimmer, Dominick 2008: 562).

Podstawowg technika wykorzystywana w obrebie monitoringu me-
diow jest analiza zawartoSci majaca w znacznej mierze charakter ilo-
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sciowy, jak bowiem pisze M. Lisowska-Magdziarz, ,,analiza zawartosci
polega na liczeniu okreslonych elementow i/lub pomiarze nasilenia okre-
$lonych cech w badanych tekstach, a takze porownywaniu grup tekstow
co do zawartosci okreslonych elementéw i nat¢zenia wybranych cech
badz porownywaniu badanej grupy tekstow z okreslonym wzorem” (Li-
sowska-Magdziarz 2004: 14). Niekiedy jednak metody ilosciowe staja
si¢ niewystarczajace do uchwycenia petni badanego zjawiska, co prze-
suwa monitoring medidow w strong¢ analiz jako$ciowych.

Z punktu widzenia mozliwosci wykorzystywania monitoringu me-
diéw na uzytek diagnozowania skali i dynamiki rozwoju zjawisk o cha-
rakterze ekstremistycznym w zyciu politycznym warto$ciowe sg zarow-
no dane ilosciowe, jak i jakosciowe. Jak stusznie zauwaza R. Szwed,
w medioznawstwie funkcjonuja obok siebie dwa gtowne nurty badawcze
odnoszace si¢ do badania dyskursu medialnego, ktore nie zawsze s3 ta-
twe do pogodzenia z uwagi na odmienne paradygmaty. Z jednej strony
charakterystyczna jest perspektywa ilosciowa — pozytywistyczna, z dru-
giej za$ — interpretacyjna, konstrukcjonistyczna (Szwed 2011: 15). Ana-
liza dyskursu medialnego, traktowana jako odrgbny paradygmat badaw-
czy, stanowi zespot technik i procedur badawczych pozwalajacych na
poznawanie i opisywanie poszczegolnych fragmentow rzeczywisto$ci,
dzigki czemu tak rozumiana analiza dyskursu medialnego stanowi wazne
narzedzie badawcze réwniez w obszarze socjologii i politologii (Lisow-
ska-Magdziarz 2006: 21).

Ninigjszy artykul odnosi si¢ do interesujacego studium przypadku
wykorzystania monitoringu mediow masowych w zakresie badania eks-
tremizmu politycznego od kilku lat wdrozonego w Ksigstwie Liechten-
steinu. Prezentacja relatywnie egzotycznego z polskiego punktu widze-
nia przyktadu, jakim jest projekt realizowany od 2011 r. w Liechten-
steinie, ma uzasadnienie z kliku przyczyn. Po pierwsze — kilkuletnia
perspektywa badawcza, cykliczny pomiar, dajacy mozliwo$¢ porowny-
wania wynikow 1 generowania wnioskow okreslajacych tendencjg wobec
zachowan ekstremistycznych, stanowi niewatpliwy walor opisywanego
projektu badawczego. Po drugie — wielko$¢ Liechtensteinu wpisujaca ten
kraj w katalog matych panstw europejskich w potgczeniu ze specyfika
rynku medialnego, a zwlaszcza prasowego (Gawronski 2012a, 2012b),
daje na tyle waski material analityczny, by moc traktowac realizowane
tam badania jako swoisty modelowy przyktad nadajacy si¢ do implemen-
tacji w warunkach panstw znacznie wigkszych. Kolejnym argumentem
jest fakt, iz w toku realizacji projektu badawczego ulegat on stopniowej
modernizacji, ewoluowal 1 generowal realne efekty w postaci dziatan
podejmowanych przez administracj¢ rzgdowa.
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Program monitorowania ekstremizmu zlecony zostat w 2010 r. ze-
spotowi Instytutu Liechtenstein w Bendern — jednostki naukowo-
badawczej specjalizujacej si¢ w analizach spotecznych. Zleceniodawca
projektu, ktory w pierwowzorze prowadzony miat by¢ w perspektywie
pigcioletniej, byta Komisja Ochrony przed Przemoca Rzadu Ksigstwa
Liechtensteinu (Gewaltschutzkommission Fiirstentum Liechtenstein,
www.gewaltschutz.li). Jest to jednostka powotana w 2003 r. i podlega-
jaca Ministerstwu Spraw Wewnetrznych Liechtensteinu, majaca za
zadanie wypracowanie spojnego stanowiska panstwa wobec szerokiego
zakresu problemu przemocy. W tym kontekscie inicjuje ona i koordy-
nuje dziatania o charakterze prewencyjnym i doraznym wtasciwych
organdw 1 instytucji. Komisja zajmuje si¢ przede wszystkim przemoca
W przestrzeni publicznej, zagrazajacg fundamentalnym warto$ciom
spoleczenstwa Liechtensteinu. Do zadan Komisji nalezy miedzy in-
nymi doradzanie Rzadowi w kwestiach przemocy, aktywne informo-
wanie o biezacych wydarzeniach zwigzanych z przemoca, jak rowniez
proponowanie $rodkéw majacych na celu zapobieganie i zwalczanie
zjawisk zwigzanych z przemoca, w tym dziatan radykalnych i ekstre-
mistycznych. Ponadto ciato to uczestniczy w organizacji wydarzen
i kampanii informacyjno-prewencyjnych, inicjuje opracowywanie
strategii interwencyjnych i wlacza si¢ w dzialania o charakterze edu-
kacyjnym.

Program monitorowania ekstremizmu realizowany jest nieprzerwa-
nie od 2010 r., za$ jego wymiernymi efektami sg rokrocznie przygoto-
wywane raporty obejmujace dokumentacj¢ przypadkow dziatan ekstremi-
stycznych w Ksiestwie Liechtensteinu. W latach 2010-2015 monitoring
zorientowany byt na polityczny ekstremizm prawicowy, a jego celem
byta identyfikacja zagrozen zwigzanych z nacjonalizmem i faszyzmem
oraz okreslenie skali wystgpowania problemu w panstwie. Od roku 2016
raport uwzglednia tez zagrozenia zwigzane z dyskryminacjg rasowa, jak
roéwniez obserwacje wszelkich (nie tylko prawicowych) form ekstremi-
zmu politycznego.

Raporty stanowigce efekt monitoringu® sktadajg si¢ z prezentacji
wydarzen majacych znamiona ekstremizmu, opisu aktow przemocy,
przedstawienia akcji 1 dziatan o charakterze politycznym. W tym zakre-
sie raporty opieraja si¢ na danych statystycznych policji i Ministerstwa
Spraw Wewnetrznych. Dane zawarte w raportach odnosza si¢ jednakze
réowniez do prezentacji srodkoéw zaradczych podejmowanych przez insty-

! Raporty za lata 20112016 dostepne sa na stronie internetowej Komisji Przeciw Prze-
mocy https://www.gewaltschutz.li/downloads/extremistische-gewalt (z dnia 10.08.2018) oraz
na stronie Liechtenstein Institut: liechtenstein-institut.li (z dnia 10.08.2018).
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tucje rzadowe i organizacje pozarzadowe w zakresie przeciwdziatania
ekstremizmowi i przemocy. Rolg raportu jest uchwycenie kampanii or-
ganizowanych w tym zakresie, prezentacja podejmowanych dziatan i osig-
ganych efektow. Finalng i najobszerniejsza czgscia generowanych raportow
jest zestawienie doniesien medialnych odnoszacych si¢ do zagadnienia eks-
tremizmu, generowanych poprzez monitoring mediow — tytutéw prasowych
i internetu. Badania ilo§ciowe opieraja si¢ na wyszukiwaniu proby badaw-
czej, ktorg stanowia przekazy medialne generowane na podstawie zawarto-
$ci stow kluczowych. Ich aktualny zestaw sklada si¢ z 16 stow wystepuja-
cych w potaczeniu lub w kontekscie z Liechtensteinem (dzihad, swastyka,
ekstremizm, panstwo islamskie, islam/islamizm, narodowy socjalizm, nazi-
stowski, neo-nazi, radykalizm, rasizm, prawa strona, prawicowy ekstre-
mizm, prawicowy radykalizm, salafizm, skinhead, terroryzm). Tak zebrane
dane dajg kompletny materiat shuzgcy dalszej analizie mogacej mie¢ wymiar
zaro6wno ilosciowy, jak i jakosciowy.

Zakonczenie

Wykorzystywanie badan medioznawczych, w tym szerokiego spektrum
metod i technik zwigzanych z monitoringiem mediéw, stuzy nie tylko osia-
ganiu celow badawczych istotnych z punktu widzenia nauk o komunikacji
spotecznej 1 mediach. Celem ninigjszego artykutu byla prezentacja uzytecz-
nosci monitoringu medidw masowych na gruncie nauk o polityce — w obre-
bie badania ekstremizmu politycznego. Uwzgledniajac przedstawione moz-
liwosci, jakie w tym zakresie daja metody badan medioznawczych, jak
réwniez cechy i sktadowe procesu badawczego opisanego jako swoiste case
study, wykorzystywanie monitoringu mediéw dla osiggania praktycznych
i utylitarnych celéw spotecznych wydaje si¢ w pelni uzasadnione.

Systematyczna analiza liczby przypadkoéw lamania prawa w wyniku
ekstremizmu, stosowania w jego ramach przemocy, jak réwniez opisy-
wanych w mediach zdarzen, w tym komentarzy, umozliwia $ledzenie
dynamiki zjawiska, obserwacje skutecznosci podejmowanych $rodkow
prewencyjnych i zaradczych, jak réwniez stanowi podtoze do realizacji
pogtebionych badan zorientowanych na przyczyny, mechanizmy i skutki
oddziatywan ekstremistycznych. Przyktad matego kraju, jakim jest
Liechtenstein, daje mozliwos¢ przeniesienia stosowanych technik i me-
chanizmoéw na znacznie wigksze organizmy panstwowe. Oczywiscie
przetransponowanie przyjetej w Liechtensteinie metodologii na grunt
polski wymagatoby znacznie wigkszych naktadow sit i sSrodkoéw, bowiem
w Liechtensteinie raporty opracowywane sg przez 2—3-osobowe zespoty.
Nie wydaje si¢ jednak, by dzialanie to przerastalo mozliwosci kilkuoso-
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bowego zespotu badawczego, zwtaszcza majacego do dyspozycji nowo-
czesne narzedzia monitoringu medidow oferowane przez co najmnigj
kilka instytucji badawczych. Dziatania w tym zakresie powinny by¢
podejmowane zaré6wno z inspiracji instytucji publicznych, jak i organi-
zacji pozarzadowych zajmujacych si¢ problematyka rasizmu, ksenofobii,
nietolerancji i przemocy. Dziatania w tym zakresie nie wydaja si¢
przesadnie kosztowne, a przyktad ich efektywnosci z punktu widzenia
niewielkiego kraju, jakim jest Liechtenstein, wydaje si¢ inspirujacy.
Zwlaszcza dziatania ukierunkowane na analizowanie przekazéw medial-
nych, w dobie mediatyzacji niemal wszystkich sfer spotecznej aktywno-
$ci, sg szczegoblnie przydatne i pozadane.
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Wprowadzenie

O wadze i znaczeniu technologii informacyjnych dla rozwoju spote-
czenstwa pisal Manuel Castells, zwracajac uwage na ich szczegolny
wplyw na zmiane sfery spoteczno-politycznej. Stwierdzit, ze ,,Zrodtem
wiadzy jest dzi§ gtownie moznos¢ tworzenia i rozpowszechniania kodow
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kulturowych oraz tresci informacyjnych. Panowanie nad sieciami komu-
nikacyjnymi staje si¢ dzwignig, ktora umozliwia przenoszenie wlasnych
celow 1 wartosci na obowigzujace normy zachowania ludzkiego” (Ca-
stells 2003: 186). Truizmem byloby stwierdzenie, ze tworca informacji
steruje nastrojami spotecznymi i przyczynia si¢ do okreslonych zacho-
wan. Ulatwia to z pewnoS$cia popularno$¢ mediéw spolecznosciowych,
gdzie liczba nadawcow jest nieograniczona, co utrudnia weryfikacje
prawdziwos$ci publikowanych tresci.

Jak zauwazyl inny badacz, z zatozenia media masowe mialy by¢
obiektywne i sta¢ ponad spoteczenstwem, z kolei media w sieci ,,53
W wigkszym stopniu zanurzone w spoteczenstwie”, dostosowujac si¢ do
widowni (Van Dijk 2010: 62). Media spoteczno$ciowe spowodowaty
perturbacje w sposobie kreacji, upowszechniania i wykorzystania tresci.
Facebook przyczynia si¢ do tworzenia enklaw $wiatopogladowych, ma
charakter fanowski (Levinson 2009; Matuszewski 2018: 29; Banko
2017: 69), wbrew zatozeniom o jego przeznaczeniu do popularyzacji
debaty, wrecz ja ogranicza, wzmacniajgc przekonania jego uzytkowni-
kow. Twitter pozwala na btyskawiczng i powszechng proliferacje infor-
macji, ale tez poprzez wielozrodlowos¢ pojawiajacych sie tresci kumulu-
je opinie i emocje. Umozliwia takze strukturyzacje debaty poprzez
wykorzystanie hashtagow (Axel Maireder & Julian Ausserhofer 2014:
36). YouTube zmienia role odbiorcy z konsumenta na prosumenta,
przyjmujac tez role ,,po$rednika pomiedzy réznymi konkurujacymi dys-
kursami i ideologiami zorientowanymi zaré6wno na branze¢ medialng, jak
i na odbiorcow czy uzytkownikéw” (Burgess, Green 2011: 65-66).

O atrakcyjnosci przekazu w mediach spoteczno$ciowych $wiadczy
jego multimodalny charakter, taczenie infografiki z komentarzem czy
filmem, ale tez interaktywno$¢. Media spotecznosciowe dostarczaja no-
wych mozliwosci zwigzanych z prezentacja swoich racji — pozornie ano-
nimowo lub jawnie wilaczajac si¢ w dyskurs polityczny. Jednakze nie
ogranicza si¢ on wylacznie do cyberprzestrzeni, lecz ,,sieciowe spory”
majoryzujg przestrzen publiczng i narzucajg kierunek debaty publicznej
lub uniemozliwiajg jej zaistnienie.

Media spotecznos$ciowe, stajac si¢ kanatem powszechnej komunika-
cji obywateli, wzbudzity zainteresowanie aktoro6w politycznych. Mimo
poczatkowej niecheci do realizacji permanentnej komunikacji politycz-
nej (ograniczajac ja do okresu przedwyborczego) zyskaly szczegdlne
uznanie po sukcesie wyborczym Baracka Obamy w 2008 r. (Przybysz
2013: 31-34, 142—-158). W Polsce aktywnos¢ politykow w mediach spo-
tecznosciowych zintensyfikowata si¢ przed wyborami prezydenckimi
i parlamentarnymi w 2015 r. (Bodys 2016: 166). Media spotecznosciowe
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umozliwilty bowiem pominigcie gate keepera, czyniagc komunikowanie
polityczne bezposrednim, a takze pozwolity na dotarcie z komunikatem
politycznym do wyborcoéw z tzw. pokolenia Y. Badacze zajmujacy si¢
rolag mediéw spotecznosciowych w komunikowaniu politycznym zwra-
caja uwage na: 1) wptyw komunikowania politycznego on-line na decy-
zje wyborcze, 2) ocen¢ mediow spotecznosciowych jako zrédta informa-
cji (Bodys 2016: 166), 3) postrzeganie mediow spolecznosciowych jako
narzedzia walki spoteczenstwa obywatelskiego, 4) ich mozliwo$¢ mobi-
lizacji ttumu, tzw. flahmobs (Szuta 2014: 39), 5) narz¢dzie kreowania
wizerunku polityka i miejsca realizacji kampanii wyborczej (Adamik-
Szysiak 2014; Annusewicz 2017), 6) media spotecznos$ciowe jako kanat
komunikacji politycznej (Posytek 2017), 7) narzgdzie przenoszenia kon-
fliktow ogolnokrajowych na ptaszczyzne lokalnej polityki (Bak, Kubisz-
Muta: 2017). Rozne perspektywy badawcze wskazujg jednak zgodnie, ze
media spotecznosciowe wykorzystywane w komunikowaniu politycz-
nym rozwijaja si¢ gtownie jako ptaszczyzna prowadzenia sporéw poli-
tycznych (niezaleznie od celu politycznego: promocji wlasnego progra-
mu lub wizerunku, dyskredytacji przeciwnika, popularyzacji idei), ktore
dynamizuja, integruja i mobilizujg internautdéw, czynigc temat ,,medial-
nym”. Przeklada si¢ to z kolei na przenikanie ,,tresci on-line” do mediow
tradycyjnych, dzieki czemu komunikat dociera do szerszej widowni.

Celem badan byto ukazanie, jaki charakter ma spor polityczny to-
czony w mediach spolecznosciowych wiaczonych w projekt polskiego
obozu narodowego pt. ,,Media Narodowe”. Z pewnoS$cig stanowi on
strategie pozyskania nowych zwolennikéw idei narodowej, nie tyle juz
tzw. pokolenia Y, co pokolenia Z (urodzeni po 1996 r.), ktore dorastato
w $wiecie zcyfryzowanym, opartym na nieograniczonym dostgpie do
komputeréw i Internetu. Warunkowalo to ich nastawienie na interakcyj-
nos¢ (Jaworowicz 2016:19). Zaleta mediow spolecznosciowych jest gwa-
rancja ,,natychmiastowosci”, przystosowania tresci do oczekiwan odbiorcy,
mozliwos¢ jej aktualizacji, wymiany doswiadczen, reakcji. W zwiazku
z tym sformutowano nastepujace pytania badawcze: 1) Jaki jest cel defi-
niowany i realizowany przez ,,Media Narodowe”, 2) Czego dotycza spo-
ry polityczne toczone w ,,Mediach Narodowych” funkcjonujacych w me-
diach spotecznosciowych, 3) Jakie jest zaangazowanie uzytkownikow
medidéw spotecznosciowych w publikowane materiaty.

Przedmiotem badan byty serwisy spotecznosciowe, w ktorych funk-
cjonuja ,,Media Narodowe”. Badania objety jeden miesigc kalendarzowy
— kwiecien 2018 r. (,,Media Narodowe” po roku funkcjonowania). W toku
badan wykorzystano analize¢ tresci. Dokonano kategoryzacji publikowa-
nych materialow wedtug tematyki.
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Projekt ,,Media Narodowe”

Zainicjowany, a nastepnie uruchomiony w marcu 2017 r. przez Sto-
warzyszenie ,,Marsz Niepodleglosci™® projekt ,,Media Narodowe” ma na
celu konsolidacje polskiego srodowiska patriotycznego wokot idei naro-
dowej. Tworcy definiujg go jako koncept oddolny, nowa jakos$¢ ,,praw-
dziwie niezaleznych i nowoczesnych mediow”, ,,gtos Polakow w kraju
i za granica plynacy prosto z serca”, wspierany finansowo przez ,,zwy-
ktych Polakow”. Polskie srodowisko narodowe za powinno$¢ uznato
budowe ,,niepoprawnych politycznie” mediow alternatywnych wobec
mediow gtdéwnego nurtu. Prezes Stowarzyszenia ,,Marsz Niepodlegltosci”
Robert Bakiewicz, uzasadniajgc potrzebe realizacji projektu, wskazat, ze
w Polsce brakowato mediéw reprezentujacych polskie interesy. Zdia-
gnozowat polski rynek medialny poprzez wyszczegolnienie trzech typow
podmiotow: 1) mediow polskojezycznych o obcym kapitale, 2) mediow
o polskim kapitale, ale tworzonych przez osoby zwigzane z systemem
PRL, o postawach serwilistycznych, 3) mediow publicznych prezentuja-
cych orientacje polityczng zwycieskiej opcji politycznej. ,,Media Naro-
dowe”, jego zdaniem, majg tworzy¢ platforme prezentowania informacji,
ktére nie pojawig si¢ w wyzej wymienionych mediach. Inaugurujac
otwarcie portalu, wskazat, ze ma mie¢ on charakter opiniotworczy (Pa-
tronite; Bakiewicz; Media Narodowe 1).

Projekt jest efektem wspodlpracy srodowisk katolickich, narodo-
wych, konserwatywnych zaangazowanych w organizacj¢ Marszu Nie-
podlegtosci. Redakcja ,,Mediow Narodowych” wspolpracuje z porta-
lami i pismami o proweniencji narodowej oraz nacjonalistycznej:
»Dziennikiem Narodowym”, Kierunkilnfo.pl, ,,Polityka Narodowg”,
,»Mysl.pl”, Narodowcy.net, wMeritum.pl, Prawapolityka.pl, ,,3Droga.pl”
(w spocie reklamowym projekt z 12 marca 2017 r. wymieniono
PCh24.pl Polonia Christiana)?>. Wymienionych partneréw tgczy prze-
de wszystkim blisko$§¢ ideowa, odwotanie do wartosci katolickich,
mysli politycznej ruchu narodowego.

! Stowarzyszenie Marsz Niepodlegtosci zostalo wpisane do rejestru stowarzyszen
29 grudnia 2011 r. Powstalo w wyniku potrzeby konsolidacji dziatan przygotowawczych
do corocznej inicjatywy marszu z okazji Swieta Niepodleglosci, w ktorego organizacije
od 2010 r. zaangazowanych bylo kilka organizacji nacjonalistycznych, narodowych,
konserwatywnych i katolickich (glownie Mtodziez Wszechpolska, Obéz Narodowo-
Radykalny). W sktad Stowarzyszenie weszli glownie dziatacze tych dwoch organizacji,
zob. szerzej: Szwed-Walczak A. 2017a.

2 Media Narodowe, Redakcja, https://medianarodowe.com/redakcja/ (18.05.2018),
por. Marsz Niepodlegtosci, Wspdinie budujemy #medianarodowe https://www.youtube.
com/watch?time_continue=56&v=5AntNIgGk_s (18.05.2018).
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»Media Narodowe” maja by¢ gtdéwnie mediami Marszu Niepodle-
glosci, stad czesta obecnos¢ w nich prezesa Stowarzyszenia ,,Marsz Nie-
podleglosci” czy zacheta do finansowego wsparcia inicjatywy upamiet-
nienia rocznicy odzyskania niepodlegtosci. W filmie promujacym akcje
»Iworzymy media narodowe” lektor informuje: ,,Marsz Niepodlegltosci
to zryw, wyraz zmeczenia nas wszystkich pookragtostotowym porzad-
kiem. Jest odpowiedzig na propagande¢ medialng i odpowiedzig na dzia-
tanie kolejnych rzadow, ktore zmusity wielu rodakow do emigracji. Jest
pragnieniem prawdziwie niepodlegtej Polski, w ktdrej realizuje si¢ inte-
res narodu, nie za$ obcych mocarstw. Masz dos¢ tych samych twarzy
w mediach, serwowany przez telewizje gtdéwnego nurtu przekaz realizuje
interes zachodnich lobbystow, a prezentowane tresci przedstawiaja bar-
dzo niski poziom. Czas na alternatywe, czas, aby Polacy mieli swoje,
wyrazajace ich racje stanu media” (Media Narodowe 2). Tworcy propa-
guja idee wlaczenia si¢ w patronat ,Mediow Narodowych” poprzez
okreslony miesigczny prog wsparcia finansowego (5 zi, 10 zi, 15 zi, 20
zt, 30 zt, 50 zt, 100 zt, 200 zt, 400 zb). ,,Zrzutka” promowana jest w me-
diach spotecznosciowych.

»Media Narodowe” tworza: 1) portal informacyjny funkcjonujacy
pod domenag medianarodowe.pl (pierwszy wpis ukazat si¢ 31 marca
2017 r.), jest on zsynchronizowany z kontami redakcji w mediach spo-
tecznosciowych, stanowi bazg informacyjng, z ktdrej tworzone sg twee-
ty, udostepnia filmy z kanatu na YouTube ,,MediaNarodowe” (ale zawie-
raja one komentarz redakcyjny); 2) telewizja intermetowa (kanal na
YouTube zatozony 5 kwietnia 2017 r., pierwszy film ukazat si¢ 14 kwietnia
2017 r. Kanal ma 31 070 subskrypcji oraz 6 146 525 wyswietlen)?; 3)
mikroblog na Twitterze (aktywny od marca 2017 r. obserwuje go 5158
uzytkownikéw), 4) profil na Instagramie (od 29 maja 2017 r., 528 ob-
serwujgcych), 5) do stycznia 2018 r. Fanpage na Facebooku, ktory zostat
zablokowany 1 usunigty przez administratora Facebooka, wowczas obser-
wowalo go 20 tys. uzytkownikoéw. Nie zostal uruchomiony ponownie?.

Portal informacyjny sktada si¢ z o§miu glownych zaktadek: ,,Aktu-
alnosci”, ,,Wideo”, ,,Publicystyka”, ,,Gospodarka”, , Historia”, ,,Redak-
cja”, ,,Wspieram”, poruszana tam tematyka skorelowana jest z trescig
obecng na YouTube oraz Twitterze. W badanym okresie nie pojawiaty
si¢ zadne publikacje na Instagramie ,,Mediéw Narodowych”. Byl on
najrzadziej uzywanym medium przez tworcow projektu (dostrzegalna

3 Dane na dzien: 19.07.2018.

4 Media Narodowe promowane sa na Facebooku przez Fanpage Marszu Niepodle-
glosci (w ramach ktérego funkcjonuje grupa otwarta ,,Tworzymy media narodowe”), ale
tez Mtodziezy Wszechpolskiej i Ruchu Narodowego.
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jest jednak intensyfikacja przekazu od konca maja 2018 r.). Na YouTube
opublikowano 43 filmy, ktoérych zdecydowana wickszos¢ byta zrealizowana
w ramach statych audycji (,,Ko$ciol Narod, Panstwo™ — 6, ,,Komentarz Me-
diow Narodowych” — 21, ,Relacje” — 2, ,,Top 20 sceny tozsamosciowe]”).
Na Twitterze pojawito si¢ 239 wpisow. Nalezy zaznaczy¢, ze 238 postow sa
to komentarze z linkami do publikacji z portalu medianarodowe.com,
a jeden stanowi link do strony internetowej partii Ruch Narodowy.
Publikowane materiaty mozna skategoryzowa¢ wedlug poruszanej
tematyki. Roznicuje ja kanatl upowszechniania tresci, ktora zostata do-
stosowana do funkcjonalno$ci narze¢dzia, ale tez jego przeznaczenia.
Twitter zachgca do wymiany konkretnych i aktualnych (lecz nie zawsze
zweryfikowanych) informacji, YouTube do wspoétdzielenia si¢ tworczo-
$cig. Serwis umozliwia oceng materiatu filmowego (na zasadzie ,,podoba
mi si¢”, ,,nie podoba mi si¢”), zalogowany uzytkownik moze tez komen-
towa¢ publikacje, ocenia¢, komentowac czy podaza¢ za zestawem fil-
moéw powigzanych tagami (Palczewski 2013: 45; Majorek 2015: 31).
Materiaty publikowane na YouTube w badanym okresie skategoryzowa-
no na: 1) Wartosci narodowe popularyzowane przez ruch narodowy,
2) Zrodta i przejawy antypolonizmu, 3) Zagrozenia dla gospodarki
narodowej, 4) Koscioét katolicki jako fundament polskosci oraz pan-
stwa polskiego. Tresci te pojawiaty sie w trzech formatach: progra-
mow publicystycznych , Ko$ciol, Narod, Pafnstwo™, , Komentarza Me-
diéw Narodowych”, ,,Relacji” lub nagran. Warto$ci narodowe, takie jak:
wiara katolicka, nardd, panstwo narodowe, nacjonalizm gospodarczy,
cywilizacja tacinska, propagowano poprzez ich ukierunkowang interpre-
tacje, przedstawiano je jako kanon polskosci, ,,warto$ci podstawowe
Polaka”. Przejawiaty sie one W dyskursie na temat patriotyzmu, godnosci
cztowieka, obrony zycia, rocznicach wydarzen historycznych lub waz-
nych dat dla obozu narodowego, np. rocznicy powstania ONR. Zrodta
i przejawy antypolonizmu udowadniano poprzez egzemplifikacje dziata-
nia sgdow, ktére oskarzano o nieuczciwe wyroki, sprzyjanie przeciwni-
kom obozu narodowego, upolitycznienie, antypolsko$¢. Kolejnym przeja-
wem byla cenzura tresci patriotycznych. Wskazano takze wrogie narodowi
polskiemu instytucje miedzynarodowe i panstwa. W badanym okresie cze-
sto poruszang tematykg byly problemy gospodarcze Polski. Miaty one wy-

5 Tytul audycji nawigzywatl do broszury Kosciét, naréd i parstwo (z 1927 r.) autor-
stwa nestora polskiego obozu narodowego Romana Dmowskiego. W publikacji ideolog
wskazywatl na istotna rolg Kosciota katolickiego w rozwoju cywilizacji lacinskiej oraz
narodow europejskich. Przekonywat, ze oddzielenie polskosci od katolicyzmu powoduje
destrukcje narodu. Broszura wplyneta na kierunek rozwoju polskiego obozu narodowego
w strone nacjonalizmu chrze$cijanskiego.
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nika¢ z podpisanej przez Donalda Trumpa ustawy 447 (zgodnie z ktora ma
powsta¢ raport weryfikujacy, czy panstwa dokonaly zwrotu przedwojenne-
go mienia zydowskiego), prywatyzacji kopaln, dziatan politykow na szkode
panstwa. Ostatnia kategoria ukazywala relacje pomiedzy katolicyzmem
i nacjonalizmem, blisko$¢ doktrynalna, w tym rowniez kwestie obrony zycia
(od zaptodnienia do naturalnej $mierci), podejmowano tematy popularne
wsrod katolikow, np. charyzmatyczne wspolnoty katolickie.

Opublikowane w badanym okresie na Twitterze posty pozwolity na
wyszczegolnienie kategorii: 1) Promocja wydarzen narodowych, warto-
sci narodowych i katolickich, co stanowito powielenie tresci obecnych
na YouTube, przy czym na Twitterze wigcej uwagi przywigzywano do
treSci politycznych, 2) Zagrozenia dla Polski — wydarzenia ze $wiata,
ktore moglyby oddziatywaé negatywnie na Polske lub tak oddziatuja,
3) informacje zar6wno krajowe, jak i zagraniczne majgce charakter pre-
zentowania waznych tresci politycznych, 4) Diagnoza probleméw Pol-
ski: gospodarczych, spotecznych, a takze wynikajacych z ,,antypolskiej
propagandy”.

Analiza materiatéw udostepnianych przez tworcoéw projektu ,,Media
Narodowe” wykazata, ze sa one spdjne z ideologia popularyzowang
przez oboz narodowy. W treSci publikowanych materiatow obecne sg
kwestie narodu, rodziny, religii, kultury narodowej, a takze wskazanie,
ze bezpieczenstwo powyzszych wartosci moze zapewnic¢ panstwo naro-
dowe realizujace odpowiedni typ gospodarki (por. Szwed-Walczak
2017b; Maj 2008; Tokarz 2002). Adresatem tresci pozostaje grupa po-
dzielajaca ideologi¢ narodowsa, identyfikujaca si¢ z ideg ,,Marszu Nie-
podlegtosci”.

Spory polityczne w ,,Mediach Narodowych” — tematy wiodace

Spér polityczny definiuje jako sprzeczno$¢ interesu uwarunkowana
ideologicznie i wzmocniong fadunkiem emocjonalnym, bez szansy na kom-
promis, bedacy wyrazem walki o tozsamos$¢ ideologiczng. Analiza tresci
publikowanych w ramach ,,Mediéw Narodowych” pozwolita na wysnucie
whniosku, ze poruszana tematyka z jednej strony promowata ideologi¢ naro-
dowa, ukazywata jej zwigzek z katolicyzmem, przez co odwotywata si¢ do
idei nacjonalizmu chrzescijanskiego, z drugiej za$ strony poprzez odniesie-
nie do rzeczywistosci politycznej wchodzita w spor ideologiczny z realizo-
wang polityka krajowa i zagraniczng. Wymagata od odbiorcy dokonania
wyboru pomigdzy tre§ciami narodowymi a ,.tresciami kosmopolitycznymi”,
opowiedzenia si¢ po stronie sporu — media narodowe versus media antypol-
skie, a nastepnie konsekwencji w doborze Zrédta informacji.
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Warto zaznaczy¢, ze obdz narodowy, zarzucajac mediom mainstre-
amowym jednostronno$¢, wyrugowanie z przestrzeni publicznej ,,naro-
dowcow”, sam tworzy media polityczne propagujace jedna ideologie,
bezkompromisowe, w ktorych nie ma miejsca dla innych opcji poli-
tycznych. Materiaty przygotowane przez redakcj¢ ,,Mediéw Narodo-
wych” sa popularyzowane z kolei na Fanpagach organizacji politycz-
nych — Ruchu Narodowego, Mtodziezy Wszechpolskiej, a takze
Stowarzyszenia ,,Marsz Niepodleglosci”. Pojawia si¢ wiec zludne zroz-
nicowanie aparatu nadawczego, gdy srodowisko narodowe (czlonkowie
i sympatycy) korzysta ze strumienia informacji pochodzacych z jednego
zrodia. Jest to oczywiscie rowniez warunkowane tym, ze media spotecz-
nosciowe sprzyjaja tzw. efektowi kabiny poglosowej (echo chamber).
Uzytkownicy poszukujg tresci zgodnych z ich pogladami, co przyczy-
nia si¢ do wzmocnienia ich racji i uodpornienia na inne poglady (Ja-
cunski 2016: 21). Jak zauwaza Magdalena Szpunar, wielokrotne po-
wielanie tresci prowadzi do jej przeinaczenia i nadinterpretacji, co
z kolei uwiarygodnia skrajne wersje zdarzen (Szpunar 2014: 71; Szpu-
nar 2017: 36).

Analiza tresci publikowanych przez redakcje ,,Mediow Narodo-
wych” pozwolila na wskazanie, ze odbiorcow frapowaty tresci o cha-
rakterze konfliktowym. W tym zakresie dostrzegalna byta analogia na
YouTube oraz Twitterze. Byly to materialy ukazujace zagrozenia go-
spodarcze (a wigc bezposrednio wplywajace na funkcjonowanie jedno-
stek), ale tez zrodta antypolonizmu, a wigc kwestie traktujace o zagro-
zeniach dla tozsamos$ci narodowej. Na kanale ,,Mediéw Narodowych”
na YouTube te dwie kategorie materiatow filmowych byly najczesciej
ogladane. Stanowity lgcznie 65,93% wszystkich wys$wietlen w bada-
nym okresie, zob. wykres 1.
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Wykres 1. Liczba wy$wietlen filmow na kanale YouTube — ,Media Narodowe” z po-
dzialem na tematyke

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Zainteresowanie tg tematyka wynikato z przyjetej przez obdz na-
rodowy strategii dyskursu politycznego wskazujacej, ze ,,wlasnos¢”
(majatek, kultura, poczucie narodowe) jest odbierana w wyniku dzia-
tan okreslonych (wrogich Polsce) sit. Przekaz obozu narodowego cha-
rakteryzowala diagnoza polskiej rzeczywistosci politycznej poprzez pry-
zmat zagrozen dla narodu o charakterze materialnym i1 duchowym.
Nasilano przez to poczucie stanu permanentnego niebezpieczenstwa.
Tresci o takiej wymowie byly to rowniez akceptowane w YouTube, co
odbiorcy potwierdzali ikong ,,popieram”, zob. wykres 2.
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Wykres 2. Liczba kliknig¢ ,,popieram” na kanale YouTube — ,Media Narodowe”
z podzialem na tematyke

Zrodto: opracowanie wilasne.

Materiaty dotyczace zagrozen gospodarczych oraz zagrozen tozsamo-
sciowych definiowanych jako ,antypolonizm” nie powodowaly rowniez
negatywnego odzewu wsrdd odbiorcow w odroznieniu od kwestii aksjolo-
gicznych. Stad mozna przypuszczaé, ze odbiorcy nieidentyfikujacy si¢ ideo-
logicznie z obozem narodowym nie oceniali tej tematyki lub jej nie negowa-
li (nie wzbudzata ona zaangazowania emocjonalnego), zob. wykres 3.
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Wykres 3. Liczba klikni¢é ,,nie popieram” filmow na kanale YouTube — ,,Media Naro-
dowe” z podziatem na tematyke

Zrédto: opracowanie wlasne.
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Analogiczne pod wzgledem zainteresowania odbiorcow byty wyniki
analizy postow na Twitterze. Warto jednak zauwazy¢, ze mikroblog nie
wzbudzal zainteresowania odbiorcow w takim zakresie, jak kanal na
YouTube, co miato przetozenie na niewielka liczbe reakcji emocjonal-
nych — ,,polubien”, udostepnien oraz komentarzy. Srednia liczba ,,polu-
bien” tresci opublikowanych przez ,Media Narodowe” na Twitterze
wynosita 15, udostepnien: 8, komentarzy: 2. Z kolei na YouTube na
jeden film przypadato srednio 535 polubien oraz 147 komentarzy.

Najwicksza atencj¢ odbiorcow na Twitterze powodowata tematyka
dotyczaca diagnozy aktualnych probleméw Polski (zarowno gospodar-
czych, jak i ideologicznych), zob. tabela 1.

Tabela 1. Zainteresowanie trescia tweetow publikowanych na mikroblogu ,,Mediow
Narodowych”

Polubienia Udostepnienia
Promocja wartosci narodowych 1137 462
i katolickich 32,29% 23,80%
_ . 275 203
Zagrozenia dla Polski 7.81% 10,46%
Informacje 934 422
] 26,52% 21,74%
. , : 1175 854
Diagnoza probleméw Polski 33.38% 44%
Razem 3521 1941

Zrédto: opracowanie wlasne.

Promocja wydarzen narodowych, warto$ci narodowych i katolickich
stanowita powielenie tre$ci obecnych na YouTube (w dwoéch katego-
riach: ,,Warto$ci narodowe” oraz ,,Ko$cidt katolicki”), przy czym na Twit-
terze wiecej uwagi przywigzywano do tresci politycznych (informacji
0 wydarzeniach krajowych i zagranicznych, ktore moga negatywnie od-
dzialywac na interesy Polski).

Wyzwaniem dla badaczy mediéw spoteczno$ciowych jest odpo-
wiedz na pytania, ktore zachowanie uzytkownika $wiadczy o jego zaan-
gazowaniu w interakcje, czy mozna stworzy¢ skale zaangazowania.
Kwesti¢ t¢ mozna rozwazac¢ pod katem trzech zachowan emocjonalnych
uzytkownikow medidw spotecznosciowych: reakcji (lubi¢ / nie lubig),
komentowania publikacji lub udostgpniania komunikatu. W badaniu za
miernik zaangazowania w interakcj¢ przyjeto komentarz (aprobujacy
badz dezaprobujacy opublikowang tresc).

Mozna zauwazy¢, ze najwigcej komentarzy wzbudzita kwestia zwigza-
na zagrozeniami o charakterze gospodarczym i tozsamo$ciowym, co
znalazto odzwierciedlenie w najwigkszej liczbie komentarzy na YouTu-
be (zob. wykres 4) oraz Twitterze (zob. wykres 5).
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Wykres 4. Liczba komentarzy pod filmami ,,Mediéw Narodowych” z podzialem na
tematyke

Zrédto: opracowanie wlasne.

Zarowno na YouTube, jak i na Twitterze materiaty o wybranej tema-
tyce — zagrozenia gospodarcze oraz tozsamo$ciowe byty nie tylko naj-
chetniej komentowane, ale tez wzbudzaly reakcje (,,polubienia”). Na
YouTube byty najczesciej wyswietlane, na Twitterze za§ — udostgpniane.
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Wykres 5. Liczba komentarzy pod tweedami na mikroblogu ,,Mediéw Narodowych”
z podzialem na tematyke

Zrodto: opracowanie wilasne.

Mozna zauwazy¢, ze pomimo porownywalnej liczby tresci o charakte-
rze propagowania ideologii narodowej i ukazywania zagrozen, wigksze
zainteresowanie odbiorcow wzbudzaty te drugie. Na YouTube tresci 0 cha-
rakterze ideologicznym stanowity 51,17% filmow (Wartosci narodowe —
30,24%, Kosciot katolicki — 20,93%), z kolei publikacje, ktérych tematyka
bylo zagrozenie bezpieczenstwa socjalnego i narodowego — 48,83% (Anty-
polonizm — 25,58%, Zagrozenia dla gospodarki narodowej — 23,25%). Mi-
mo to atrakcyjniejsze i czgsciej ogladane przez odbiorcow byty tematy do-
tyczace zagrozen dla gospodarki oraz przejawow antypolonizmu.
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Dostrzec mozna rozbieznosci w udziale tresci w danym medium.
Mianowicie na Twitterze przewage miaty informacje ze §wiata polityki
(36,4%), obecne problemy Polski (25,94%), Wartosci narodowe i kato-
lickie — 22,6%, najmniej tresci dotyczylo zagrozen migdzynarodowych
majacych wptyw na interesy polskie (15,06%). Znalazto to przetozenie
na zainteresowanie odbiorcow, ktorzy chetniej uaktywniali sie przy twe-
etach dotyczacych diagnozy Polski, jej problemow gospodarczych i toz-
samos$ciowych, nastgpnie wartosci narodowych i katolickich.

Z.akonczenie

Media spotecznosciowe kumulujg uwage poprzez emocjonalizacje
przekazu, rozne formy uczestnictwa, mozliwos¢ komentowania, ocenia-
nia, udostepniania tre$ci, podgladania reakcji innych osob, w tym lide-
réw opinii publicznej, autorytetow, idoli. Umozliwiaja stworzenie spola-
ryzowanych enklaw, gdzie uzytkownicy utwierdzaja si¢ w swych
sadach, co z kolei utrudnia debate publiczna. W sferze on-line szuka si¢
tresci pokrywajacych si¢ z wlasnymi pogladami, co sprzyja wzmocnie-
niu dotychczasowych przekonan. W nastepstwie nie dochodzi do racjo-
nalnej debaty czy dyskursu publicznego, lecz do polaryzacji stanowisk.
Magdalena Szpunar dowodzi za Jamesem Fishkinem, ze media spotecz-
nos$ciowe potwierdzajg tzw. regute homofilii oraz koncepcje selektyw-
nego nastawienia. Pierwsza oznacza, ze ludzie chetniej porozumiewaja
si¢ z osobami do nich podobnymi (pod wzgledem fizycznym, kompeten-
cyjnym, $wiatopogladowym) i w efekcie zaczynajg funkcjonowaé w klice,
ktéra uniformizuje przekonania. W zalozeniu drugiej koncepcji ludzie
celowo poszukuja 0s6b podobnych sobie (Szpunar 2017: 36). Wykorzy-
stuja to aktorzy polityczni do komunikowania z obywatelami i pogtebia-
nia sporu ideologicznego w celu polaryzacji grupowej i poszerzenia
elektoratu.

Projekt obozu narodowego ,,Media Narodowe” w dyskursie poli-
tycznym rowniez wykorzystuje strategi¢ sporu. Ma on podioze gospo-
darcze i ideologiczne. Przedstawiajac interpretacj¢ polityki poprzez pry-
zmat ideologii narodowej, redakcja propaguje okre$long interpretacje
wydarzen politycznych i przedktada wlasne propozycje dziatania poli-
tycznego. Projekt deklarowat stworzenie mediow niezaleznych, alterna-
tywnych wobec mediow mainstreamowych, wdrozyt zas koncepcje me-
diéw politycznych, ktorych fundamentem jest my$l narodowa. Istota
sporu pozostaje obrona interesu narodowego oraz tozsamosci narodowej.
Problematyka ta wzbudza takze najwigksze zainteresowanie odbiorcow,
mimo Ze nie obejmuje wickszosci tresci publikowanych w ,,Mediach
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Narodowych”. Zainteresowanie powoduje za§ wigksze zaangazowanie
W materiaty o tej tematyce, co przektada si¢ na ich popularyzacje po-
przez udostgpnianie, komentowanie czy znaczng liczbe ,,polubien”. Od-
biorcow ,,Mediéw Narodowych” bardziej angazuje YouTube, co moze
wynika¢ z jego multimodalnego charakteru.
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Twitter channel in English version was traversed in this paper.
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Wprowadzenie

»TLato, kiedy w lesie przewrdci si¢ drzewo, a nie bedzie tam dzienni-
karzy, ktoérzy by o tym poinformowali — to czy ono si¢ naprawde prze-
wrocito?” — to tekst satyrycznego rysunku w ,,Saturday Review”, ktory
obrazuje potege mediow (Noelle-Neumann 2004: 168). Mimo ze media
nie maja wladzy sensu stricto, badacze wskazuja na przesunigcie cen-
trum wiadzy w kierunku mediéw (Goban-Klas 2005: 47). Media oddzia-
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luja na polityke, mozna pokusi¢ si¢ o stwierdzenie, ze prowadzg z nig
pewien rodzaj flirtu (Szpunar 2007: 7). Politycy natomiast tylko dzieki
nim mogg zaprezentowac si¢ szerszej publicznosci (Dobek-Ostrowska
1999: 123). Jak zauwaza Bogustawa Dobek-Ostrowska, okreslenia ,,profe-
sjonalizacja”, ,,modernizacja”, westernizacja” czy ,,amerykanizacja” sceny
politycznej dotycza procesu urynkowienia sie polityki (Dobek-Ostrowska
2005: 11). Szansg na sukces maja kandydaci wlasciwie ,,opakowani” (Ku-
ca 2010: 112). Postgpujaca profesjonalizacja i mediatyzacja kampanii
wyborczych w XXI w. prowadzi do koncentrowania kampanii politycz-
nych wokot lidera, z przewagg tresci dotyczacych wizerunku kandydata
(Kolczynski 2013: 7). Coraz wazniejsze staja si¢ cechy osobowe kandyda-
ta, szczegodlnie jesli ubiega si¢ o urzad prezydenta. Martin P. Wattenberg,
ktory analizowatl kampanie prezydenckie w Stanach Zjednoczonych w la-
tach osiemdziesiatych ubieglego wieku, informuje o powstaniu ery polity-
ki skoncentrowanej na kandydacie (Cwalina, Falkowski 2005: 148).

Wizerunek polityczny jest wyobrazeniem sylwetki politycznej po-
wstajacym w $wiadomos$ci odbiorcéw. Jest pojmowany jako obraz,
ksztatt, wyobrazenie sylwetki politycznej jednostki, grupy, organizacji
badz instytucji powstajace w $wiadomosci odbiorcow. Zawiera elementy
wartos$ciujace, wptywajace na decyzje i dziatania innych podmiotow
(Antoszewski, Herbut 2002: 487). W przypadku polityka korzystny wi-
zerunek niesie za sobg poparcie w walce politycznej, a start w wyborach
jest okazja do pomiaru wplywu tego wizerunku na karier¢ polityka
(Gackowski, Laczynski 2008: 86). Analiza wizerunku w mediach po-
zwala oszacowac globalng sit¢ poszczegdlnych informacji reprodukowa-
nych w mediach (Gackowski, Laczynski 2008: 107).

Coraz wigksza role w komunikowaniu masowym odgrywa Internet,
ktory pozwala ,,wyeliminowa¢ niedogodnosci komunikacyjne starych
mediow (asymetri¢ komunikacyjng, jednokierunkowos$¢ aktu komunika-
cji)” (Biniewicz 2011: 6). Wspodtczesne kampanie polityczne sg prowa-
dzone jednoczes$nie przy uzyciu tradycyjnych $rodkéw komunikowania
i mediow spotecznosciowych. Za prekursora kampanii realizowanej w In-
ternecie uwaza si¢ Baracka Obame¢ — juz w 2008 r. zainicjowat inten-
sywne dziatania kampanijne na Facebooku (Castells 2013: 367).

Zagadnienia wstepne i przyjeta metodologia

Celem tekstu jest analiza wizerunku i kierunkoéw polityki Wiadimira
Putina w mediach spoteczno$ciowych przed wygranymi przez polityka
wyborami prezydenckimi w 2018 r. Wiadimir Putin po raz pierwszy
zwyciezyt w wyborach prezydenckich w 2000 r. Stanowisko to piasto-
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wal juz wezedniej, w wyniku rezygnacji Borysa Jelcyna. W 2004 r. Putin
zwyciezyt w pierwszej turze, zdobywajac 71,2% glosow. W 2008 r. ob-
jat stanowisko premiera, by znow zasia$¢ w fotelu prezydenta w 2012 r.
Od 2012 r. kadencja prezydenta wynosi szes$C lat, wczesniej cztery.

Analizie poddano oficjalny profil prezydenta Rosji w serwisie Twit-
ter w wersji anglojezycznej. Badania objgty wszystkie tweety zamiesz-
czone w ciggu miesigca przed wyborami prezydenckimi w Rosji w 2018 r.
Obserwacji poddano zatem tresci opublikowane na Twitterze od 18 lute-
go do 18 marca 2018 r.

W badaniu postuzono si¢ metoda analizy treSci zarowno jako$cio-
wej, jak 1 ilo§ciowej. Zastosowana metoda jest wiasciwa w sferze komu-
nikacji, poniewaz analizowane sg najwazniejsze elementy ksztattujace jej
formg oraz zawarto$¢ (Lasswell, Lerner, Sola Pool 1952: 12).

Jako oddzielny post uznano kazda opatrzong data publikacj¢ nieza-
leznie od powierzchni i formy. Analizie poddano treSci zamieszczone
w serwisie spoteczno$ciowym, ale takze linki przekierowujace na ofi-
cjalng strong internetowa prezydenta Rosji. Warto wspomnie¢, ze Putin
nie prowadzi swojego konta osobiscie — jego dziatania sa relacjonowane
przez upowaznione osoby. Jes§li dany tweet zawierat kilka fotografii,
analizie poddawano zdjgcie gléwne. Badanie objgto Twittera, poniewaz
prezydent Rosji nie ma konta np. na Facebooku, ktory jest najpopular-
niejszym medium spotecznosciowym na $wiecie. Oprocz konta na Twit-
terze wsrdd zrodet dotyczacych informacji na temat dziatalnosci prezy-
denta znajduje si¢ oficjalny kanat na platformie YouTube. Warto
wspomnieé, ze zgodnie z badaniami z 2016 r. przecietny Rosjanin ko-
rzysta z mediow spotecznosciowych 34 minuty dziennie dluzej niz Po-
lak. Oficjalne konto prezydenta Rosji na Twitterze w wersji angloje-
zycznej obserwuje niemal 700 tys., a rosyjskojezycznej 3,73 mln osob.
Mimo iz teoretycy zauwazaja, ze media spoteczno$ciowe sa nadal jedy-
nie ttem dla tradycyjnych dziatan kampanijnych, trudno odméwi¢ im
coraz wigkszej sity oddzialywania (Szczepanski 2016: 202).

Elementy wizerunkowe oficjalnego profilu prezydenta Rosji
na Twitterze — podejmowana tematyka

Na oficjalnym profilu na Twitterze prezydenta Rosji w badanym
okresie pojawilo si¢ 91 tweetdw opatrzonych tacznie 74 fotografiami.
W ostatnim tygodniu przed wyborami prezydenckimi 18 marca 2018 r.
zamieszczono jedynie 20% badanych tweetow. Warto zauwazy¢, ze trzy
tygodnie przed wyborami opublikowano 53% wszystkich tweetow, przy
czym az 33% jednego dnia — 1 marca 2018 r., kiedy Wtadimir Putin wygto-
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sit doroczne oredzie do Zgromadzenia Federalnego. Ore¢dzie skierowane do
dwoch izb parlamentu mozna zatem uzna¢ za najwazniejszy element pro-
wadzonej w mediach spotecznosciowych kampanii. Pomimo to najwiecej
zdje¢, bo ok. 35%, opublikowano w ostatnim tygodniu toczacej si¢ walki
politycznej. Cztery tygodnie przed wyborami zaréwno ilos¢ opublikowa-
nych zdje¢, jak i tweetdw stanowila niewiele powyzej 12% badanych tresci.
Potwierdza to zintensyfikowanie badan w czasie ostatniego tygodnia kam-
panii i duze znaczenie wspomnianego oredzia.
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Wykres 1. Czestotliwos¢ publikowania treci w serwisie spotecznos$ciowym Twitter

Zrodto: badania wiasne.

Wpisy odnoszace si¢ do polityki wewnetrznej 1 zewngtrznej Rosji
pozwalajg okresli¢ kierunek przyjetej w mediach spotecznosciowych
strategii wyborczej. W badanym okresie 76% tweetéw dotyczyto polity-
ki wewnetrznej, a 24% zewngtrznej kraju. Najwiecej wpisow odnosza-
cych sie do polityki wewnetrznej i zewnetrznej Rosji opublikowano w ty-
godniu, w ktorym Wiadimir Putin wyglaszal orgdzie do Zgromadzenia
Federalnego — wowczas tematyka polityki wewnetrznej byta poruszana
39, a zewngtrznej 9 razy. W tygodniu wyborczym temat polityki we-
wnetrznej znalazt si¢ w 12, a zewngtrznej w 6 tweetach.

Tabela 1. Tematyka podejmowana na oficjalnym profilu na Twitterze prezydenta
W. Putina

Tvdgie 1802 26.02— 05.03— PX R I P
ydzie 25.02.20181. | 04.03.2018 1. | 11.03.2018 1. | 18.03.2018 .

Polityka 8 39 10 12 69 | 76%
wewnetrzna

Polityka 3 9 4 6 2 | 24%
zewnetrzna

Zrodto: badania wiasne.
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Tematyka podejmowana najczesciej przed wyborami prezydenckimi
na Twitterze prezydenta Rosji dotyczyla partnerskich relacji migdzyna-
rodowych. Posrod 18 wpiséw dotyczacych problematyki 20 krajow naj-
czesciej wystepowaly Austria, Francja, Niemcy, Bulgaria i Armenia.
Pozostate panstwa, takie jak Chiny, Zjednoczone Emiraty Arabskie,
Stany Zjednoczone, Turcja, Iran, Mongolia, Wenezuela czy Biatorus,
pojawity si¢ przed wyborami jeden raz. Relacje rosyjsko-francuskie we
wpisach z 26 lutego i 5 marca dotyczyty wspotpracy w kwestii normali-
zacji sytuacji w Syrii i udzielenia pomocy humanitarnej cywilom. Warto
doda¢, ze we wpisie z 5 marca zaznaczono, ze rozmowa telefoniczna
Wiladimira Putina z prezydentem Francji Emanuelem Macronem odbyta
si¢ z inicjatywy strony francuskiej (Vladimir Putin had a telephone
conversation with President of France Emmanuel Macron at the ini-
tiative of the French side). Dzigki takiej informacji odbiorca uzyskuje
informacje, ze to politycy Europy Zachodniej zabiegaja o kontakt z pre-
zydentem Federacji Rosyjskiej. Wczes$niejsza rozmowe telefoniczng z 26
lutego prezydent Rosji prowadzit nie tylko z Macronem, ale tez z kanc-
lerz Niemiec Angela Merkel.

Prezydent informowal o zlozeniu gratulacji z okazji objecia waz-
nych stanowisk panstwowych przez swiatowych politykow — 14 marca
pogratulowal Angeli Merkel pozostania na stanowisku kanclerza, wysy-
fajac telegram, a dzien przed wyborami w Rosji pogratulowat Xi Jinpin-
gowi reelekcji. Tweet z 17 marca zawieral link z przekierowaniem do
strony internetowej, gdzie mozna przeczytaé, ze bliskie relacje Rosji
i Chin osiagnig¢to w duzej mierze dzigki osobistym wysitkom Xi Jinpinga
oraz ze wzajemne relacje staly si¢ przyktadem korzystnej wspolpracy
migdzy wiodgcymi mocarstwami (Vladimir Putin noted the unpreceden-
ted high level of relations between Russia and China achieved recently
to a large extent due to the personal efforts of Xi Jinping. These relations
have become a true example of equal and mutually beneficial coopera-
tion between leading powers). Wiadimir Putin w tygodniu wyborczym
informowat takze o rozmowie telefonicznej z ksigciem Abu Dhabi.
Mohammed bin Zayed Al Nahyan rozmawiat z prezydentem ROosji
0 wzajemne;j interakcji i $cistej koordynacji majacej na celu zapewnienie
stabilno$ci i1 bezpieczenstwa w regionie Zatoki Perskiej i na Bliskim
Wschodzie (They also affirmed interest in further boosting comprehen-
sive efforts in mutual interaction and close coordination aimed to pro-
vide stability and security in the Persian Gulf region and the Middle
East as a whole). Putin ztozyt takze zyczenia urodzinowe swojemu roz-
mowcey, co wskazuje na bliskg relacje politykow. Skladanie zyczen
W zwiagzku z rdznego rodzaju okazjami bylo praktykowane przez gtowe
panstwa. Przywodca kilkukrotnie sktadal kondolencje zwigzane zarowno
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z wydarzeniami wewnatrzkrajowymi, jak i polityka zagraniczna. Ztozyt
kondolencje prezydentowi Iranu po rozbiciu si¢ samolotu pod koniec
lutego, 12 marca prezydentowi Bangladeszu po Kkatastrofie lotniczej w Kat-
mandu, czy rodzinom 32 ofiar w wypadku rosyjskiego samolotu w Syrii
6 marca. Kondolencje dotyczace polityki wewnetrznej kraju ztozyt dwu-
krotnie 12 i 15 marca z powodu $mierci wybitnego rosyjskiego aktora
i rezysera Olega Tabakova, ktory zmart po dlugiej chorobie w wieku 82
lat. Ztozyt réwniez zyczenia z okazji Migdzynarodowego Dnia Kobiet
wszystkim Rosjankom.

Tabela 2. Tematyka poruszana na oficjalnym profilu prezydenta Rosji w serwisie spo-
tecznosciowym Twitter

Poruszana tematyka Obserwacje Procentowy u.(.mal
obserwacji
Partnerskie relacje miedzynarodowe 18 17,14%
Kwestie militarne (uzbrojenia, wojsk) 14 13,33%
Ekonomia i gospodarka 12 11,43%
Infrastruktura i przemyst 9 8,57%
Innowacje i technologie 6 5,71%
Kondolencje 5 4,76%
Sport 5 4,76%
Kwestie spoteczne 5 4,76%
Polityka zagraniczna 4 3,81%
Stuzba zdrowia 4 3,81%
Demografia 4 3,81%
Bezpieczenstwo (walka z przestgpczo$cia) 4 3,81%
Udzial w wydarzeniach i uroczystos$ciach 3 2,86%
Edukacja 2 1,90%
Inne 2 1,90%
Media 2 1,90%
Sprawa Scripala 1 0,95%
Rolnictwo 1 0,95%
Terroryzm 1 0,95%
Korupcja 1 0,95%
Srodowisko 1 0,95%
Krym 1 0,95%

Zrodto: badania wiasne.

Drugie miejsce pod wzglgdem najczesciej poruszanej tematyki zaje-
ly kwestie militarne, armii i uzbrojenia. Szczeg6lng uwage poswigcono
tej materii 1 marca 2018 r. podczas oredzia prezydenta. Posrod wielu
tweetow znalazly si¢ nastgpujace: ,,Rosja stworzyla nowoczesng, kom-
paktowa i zaawansowang armi¢ z personelem oficerskim” (Russia has
developed a modern, compact and high-tech army with officer personnel
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at the core), ,,nowa rakieta Avangard to przetom technologiczny z hiper-
soniczng predkosciag Mach 20 i wyzsza” (The new Avangard missile is
a technological breakthrough with a hypersonic speed of Mach 20 and
higher), ,,z powodzeniem przetestowaliSmy ponaddzwigkowa bron po-
wietrzng Kinzhala. Jest juz wdrozona w potludniowej Rosji” (We have
successfully tested the Kinzhal hypersonic airborne weapon. It is already
deployed in southern Russia), ,,pod koniec 2017 roku Rosja z powodze-
niem przetestowata pocisk jadrowy. To zupetlie nowy rodzaj broni (In
late 2017 Russia successfully tested a nuclear-powered missile. It is
a completely new type of weapon), ,,opracowalismy strategiczne rakiety
jadrowe o nieograniczonym zasiegu (We have developed strategic nucle-
ar-powered missiles with an unlimited range), ,,pocisk Sarmata: Rosja
tworzy nowag bron w odpowiedzi na rozmieszczenie obrony prze-
ciwrakietowej przez USA za granicg” (Sarmat missile: Russia is creating
a new weapon in response to the deployment of missile defence by the
US abroad), ,rosyjskie Sity Zbrojne zwickszyly udzial nowoczesnej
broni w swoim arsenale 0 270%” (The Russian Armed Forces have in-
creased the share of modern weapons in its arsenal by 270%).

W jednym z artykutow Newsweeka mozemy przeczyta¢ o dorocz-
nym or¢dziu do izb parlamentu, ktory okreslono mianem grozenia $wiatu
niezniszczalnymi rakietami: ,,— Nikt na $wiecie nie ma nic podobnego —
powiedzial entuzjastycznie w orgdziu Wiladimir Putin, opisujac wielkie
sukcesy Rosji w budowie nowoczesnych rakiet. Zapewnit, ze nic nie jest
grozne dla nowej broni: ani istniejgce systemy obrony przeciwrakieto-
wej, ani takie, ktore dopiero powstang. I zwrocit si¢ do Zachodu: —
Wszystko to, czemu probowaliscie przeszkodzi¢, juz si¢ dokonato. Po-
wstrzymywanie Rosji si¢ nie powiodto — dodat”.

Tabela 3. Partnerskie relacje miedzynarodowe Rosji w badanym okresie przed wybora-
mi prezydenckimi w 2018 r. na oficjalnym profilu prezydenta Rosji w serwisie spotecz-
no$ciowym Twitter

Kraj partnerskich relacji Tlos¢ Procentowy udzial
z Rosja obserwacji obserwacji
1 2 3
Austria 3 11,54%
Francja 2 7,69%
Niemcy 2 7,69%
Bulgaria 2 7,69%
Armenia 2 7,69%
Zjednoczone Emiraty Arabskie 1 3,85%
Chiny 1 3,85%
Turkmenistan 1 3,85%
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1 2 3
USA 1 3,85%
Turcja 1 3,85%
Iran 1 3,85%
Wenezuela 1 3,85%
Kazachstan 1 3,85%
Katar 1 3,85%
Mongolia 1 3,85%
Serbia 1 3,85%
Uzbekistan 1 3,85%
Biatorus 1 3,85%
Azerbejdzan 1 3,85%
Kirgistan 1 3,85%

Zrodlo: badania wiasne.

Warto zaznaczy¢, ze wygloszone 1 marca 2018 r. orgdzie zawierato
elementy programu politycznego prezydenta na kolejne lata. Czesto po-
ruszal kwestie ekonomiczne i gospodarcze na Twitterze: ,,nowy rzad
musi wypracowa¢ stabilne warunki podatkowe, ktore beda stymulowaé
wzrost gospodarczy” (The new government must work out stable tax
conditions that will stimulate economic growth), ,bedziemy dazy¢ do
zwigkszenia wydajnosci w najwazniejszych branzach o 5% rocznie” (We
will strive to increase the performance in the essential industries by 5%
every year), ,,przy najnizszej w historii stopie inflacji istnieje okno, w
ktorym mozna obnizy¢ stopy procentowe i udostepnié¢ kredyty” (With the
inflation rate at its lowest in history, there is a window for reducing inte-
rest rates and making loans more available), ,,nasze cele na nastgpna
dekade obejmujg zmniejszenie ubdstwa o potowe i zapewnienie dtugo-
terminowego wzrostu realnego dochodu Rosjan” (Our goals for the next
decade include reducing poverty by half and ensuring long-term growth
of Russians' real income), ,,dobrostan ludzi i wysokie dochody gospo-
darstw domowych sa kluczowym czynnikiem rozwoju” (People's well-
being and high household income is a key development factor), ,,dazymy
do wzrostu PKB 0 50% do potowy nastepnej dekady” (We are aiming to
increase GDP by 50% by the middle of the next decade).

Polityk poruszal tematyke sytuacji stuzby zdrowia i planéw na kolejne
lata: ,,proponuj¢ rozpoczaé specjalistyczny krajowy program profilaktyki
raka, od etapu wczesnej diagnozy do skutecznego leczenia” (I suggest star-
ting a specialised national cancer prevention programme, from the stage of
early diagnosis to effective treatment), ,,wazne jest, by placowki opieki
zdrowotnej przywroci¢ w bliskich odlegtosciach” (It is important to ensure
that healthcare facilities are brought back within a walking distance).
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Problematyka edukacji pojawita si¢ dwukrotnie i wskazywala Rosje
jako dynamicznie rozwijajacy si¢ osrodek naukowy: ,rosyjska szkota
matematyczna musi zapewni¢ sobie przywodztwo. To jest nasza silna
konkurencyjna przewaga cyfrowa” (The Russian mathematical school
must secure its leadership. It is our strong competitive digital advanta-
ge), ,,nowoczesna jako$¢ szkolnictwa musi by¢ dostepna dla kazdego
dziecka. Nasze szkoty podstawowe sa uznawane za jedne z najlepszych
na $wiecie” (Modern quality education must be available to every child.
Our elementary school is recognised as one of the best in the world).

Kwestie demografii byly poruszane kilkukrotnie podczas przemo-
wienia. Na oficjalnym Twitterze prezydenta mozemy przeczytaé: ,,pod
koniec nastepnej dekady Rosja musi sta¢ si¢ krajem, ktorego $rednia
dhugos¢ zycia wynosi ponad 80 lat” (By the end of the next decade, Rus-
sia must become a country with a life expectancy of over 80 years), czy
»hasza polityka demograficzna okazala si¢ skuteczna. Musi by¢ konty-
nuowana w celu zapewnienia statego naturalnego wzrostu populacji”
(Our demographic policy has proved effective. It must be continued to
ensure a steady natural population growth).

Zagadnienia infrastruktury i przemystu w badanym okresie wystapi-
ty 12 razy i byly wazna cze$cia oredzia: ,,budzet na budowg drog zosta-
nie podwojony w ciggu najblizszych szesciu lat” (The road construction
budget will be doubled within the next six years), ,,najblizsze lata b¢da
kluczowe dla zmian technologicznych. JesteSmy gotowi na przetom”
(The next few years will be crucial for technology changes. We are ready
for a breakthrough). Réwniez rozwoj rolnictwa zostat odnotowany na
prezydenckim Twitterze jako wazna gatez rozwoju kraju: ,,dziekuje pra-
cownikom przemystu rolnego za rekordowe zbiory ponad 130 min ton”
(Agriculture: thank you to the agricultural industry workers for the re-
cord-breaking harvest of over 130 min tonnes).

Co ciekawe, tweet bezposrednio dotyczacy kampanii wyborczej na
angielskojecznym Twitterze prezydenta ukazat sie tylko raz i dotyczyt
oddania gtosu przez Wiladimira Putina. Zamieszczony odnosnik do
strony internetowej przekierowuje na strone internetowg z krotkg roz-
mowg z Putinem. Na pytanie, czy jest w stanie przezwyci¢zy¢ nie-
zrgczno$¢ zwigzang z oddaniem glosu na samego siebie, odpowiada:
»Dlaczego? Nie ma potrzeby, abym przezwycig¢zal cokolwiek. Jestem
przekonany o poprawnosci programu, ktory oferuje dla rozwoju kraju”
(Why? There is no need for me to overcome anything. | am confident in
the correctness of the programme that I offer for the country’s devel-
opment). OdpowiedZ sugeruje pewng siebie postawe przywodcy prze-
konanego o wygranej.
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Wazna tematyke stanowily wydarzenia sportowe w kontekscie Zi-
mowych Igrzysk Olimpijskich w Pjongczangu — 25 lutego pogratulo-
wal zlota druzynie hokeistéw na lodzie, a dwa dni wczes$niej dwom
tyzwiarkom figurowym. Byly to kolejne elementy ocieplajace wizeru-
nek przywodcy.

Elementy wizerunkowe oficjalnego profilu prezydenta Rosji
na Twitterze — warstwa graficzna

Wizeunek polityka przejawia si¢ w sposobie zachowania, prezen-
tacji sylwetki w mediach i materiatach kampanijnych. Aby zbudowacé
wizerunek polityczny, trzeba wzigé pod uwage komponenty dotyczace
zachowan niewerbalnych (wyraz twarzy, sposdb poruszania si¢ czy
podania dtoni), cechy osobowe oraz strdj (Cwalina, Falkowski 2005:
154; Pease, Pease 2014: 64).

Na kazdym glownym zdj¢ciu tweeta przedstawiona jest sylwetka
Wiadimira Putina, a okoto 36% zamieszczonych tweetow zawiera co
najmniej jedno zdjgcie. Urzgdujgcy prezydent niemal na potowie
gtéwnych zdjec jest przedstawiany podczas przemawiania do mikrofonu
badz z moéwnicy, stojac lub siedzac. Pieciokrotnie wymienia si¢ gestem
uscisnigcia dioni z innymi politykami, takimi jak kanclerz Austrii
Sebastian Kurz, ministrami obrony Armenii, Wenezueli, Kazachstanu,
Mongolii, Serbii czy Biatorusi. Tylko na jednym gléwnym zdjeciu jest
pokazany, kiedy $ciska dlon kobiety bedacej cztonkiem komisji
wyborczej w momencie oddania swojego glosu. W pozycji tylko
stojgcej znalazt si¢ w 18%, a tylko siedzacej w 21% badanego materiatu.

= Przemawianie = Uscisk dtoni
= Pozycja tylko stojaca Pozycja tylko siedzaca

Wykres 2. Sylwetka prezydenta przedstawiona na zdjeciach gtownych (wyrazona w %)

Zrodto: badania wiasne.
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Na zdjeciach najczgsciej prezentowal si¢ w otoczeniu zwyklych
obywateli i pracownikow réznych sektorow gospodarki — przyktadowo
14 marca spotkat si¢ z osobami odpowiedzialnymi za ukonczenie odcinka
mostu prowadzacego na Krym, ktorego budowa rozpoczgta si¢ w 2016 r.
W towarzystwie politykow mozna bylo zobaczy¢ kandydata na prezydenta
jedenascie razy. Samotnie wystepowal sze$ciokrotnie, przy czym piec
razy zabieral glos. Tylko dwukrotnie przedstawiano Putina z praco-
wnikami mediéow i raz z medalistami zimowych igrzysk olimpijskich
w Pjongczangu.

50
40 33
30
18
20
10 6 3
0 I
m Zwykli ludzie Brak innych oséb
B Pracownicy mediéw Politycy

Sportowcy

WyKkres 3. Struktura otoczenia prezydenta na zdjgciach glownych (wyrazona w %)

Zrodto: badania wiasne.

Jednym z istotnych elementéw wizerunku polityka jest ubior, ktory
odpowiednio dobrany, odpowiada za tak zwany efekt aureoli — osobom
prezentujacym si¢ atrakcyjnie przypisuje si¢ inne pozytywne cechy
(Dolinski 2003: 143; Aronson, Wilson, Akert 1997: 411). W literaturze
przedmiotu mozemy doszuka¢ si¢ analiz wskazujacych, ze duze zaufanie
wsrod wyborcow mozna uzyska¢ chocby dzigki biatej lub niebieskiej
koszuli (Cwalina, Falkowski 2005: 200-205). Nalezy wspomnie¢, ze
biekitna koszula, granatowy garnitur i niebieskie soczewki byty znakiem
rozpoznawczym Aleksandra Kwasniewskiego, ktory w 1995 r. dzieki
pomocy znanego konsultanta ds. wizerunku Jacquesa Séguéli wygrat
wybory prezydenckie z Lechem Watesa (Mazur 2002: 220-233).

Wiladimira Putina w badanym okresie na zdjeciach gldwnych
przedstawiono az w 88% przypadkéw w stroju formalnym, a w 12%
W stroju potformalnym. Polityk preferowat eleganckie garnitury w ciemnej
tonacji, biate i bigkitne koszule oraz krawaty gtownie w odcieniach
fioletu, granatu czy zdobione delikatnymi wzorami. Podczas oddawania
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swojego glosu do urny wyborczej zalozyl czerwony krawat. Za strgj
potformalny uznano np. biaty fartuch zatozony 16 marca podczas
spotkania z pracownikami stluzby zdrowia lub casualowg kurtke zamiast
ptaszcza zalozong na garnitur. W badanym przedziale czasowym nie
wystapit w stroju nieformalnym.

100 88

50

12
0
I

m Stroj formalny  m Stréj nieformalny B Stroj pétformalny

Wykres 4. Str6j prezydenta na zdjeciach glownych (wyrazony w %)

Zrodlo: badania wiasne.

Filmy

Co najciekawsze, tweety opublikowane w wersji anglojezycznej ba-
danego profilu nie zawieraly filmoéw prezentujacych przemawiajacego
do obywateli Wiadimira Putina, ktore znalazty si¢ w wersji rosyjskoje-
zycznej. Tres¢ filmow zostala zatem wyraznie skierowana jedynie do
0sOb postugujacych si¢ jezykiem rosyjskim, czyli potencjalnych wybor-
cow. Przemowienia do Rosjan opublikowano przed wyborami 14 i 16
marca i — w przeciwienstwie do prawie wszystkich tweetow w wersji
anglojezycznej — bezposrednio nawigzywaly do kampanii polityczne;j.
Krotkie przemoéwienie Putina z 14 marca dotyczyto rocznicy przyltacze-
nia Krymu do Rosji: ,,Swoja decyzja przywrociliSmy dziejowg sprawie-
dliwos¢, ktora zostata naruszona jeszcze w czasach sowieckich”. Ujecia
przedstawiajg ttumy ludzi, ktérzy bija gromkie brawa przemawiajacemu
przywodcy.

Film zamieszczony na Twitterze prezydenta dwa dni przed wybora-
mi bezposrednio nawigzywat do kampanii prezydenckiej. Tweet opisano
»Wladimir Putin zwrécit si¢ do obywateli Rosji #wybory2018”. Bylo to
klasyczne oredzie wyborcze, podczas ktorego mowit: ,,Szanowni miesz-
kancy Rosji, drodzy przyjaciele! W zblizajaca si¢ niedziele 18 marca
odbeda si¢ wybory prezydenckie. Jako glowa panstwa, uwazam za istot-
ne zwroci¢ sie do Was w zwigzku z glosowaniem. Zgodnie z konstytucja
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naszego kraju, wladza nalezy do narodu. W tych stowach, tej prawnej
formule, miesci si¢ cata prawda. Wtasciwie od woli narodu, woli kazdego
obywatela Rosji zalezy, w jakim kierunku pojdzie nasz kraj, zalezy przy-
szto$¢ Rosji i naszych dzieci. Na kogo zaglosowac, jak realizowaé swoje
prawo do wolnego wyboru, to prywatna decyzja kazdego cztowieka. Jesli
uchylimy si¢ od podjecia decyzji, wtedy ten kluczowy wybor bedzie doko-
nany bez Waszego udziatu”. Tymi stowami przekonywal do pojscia na wy-
bory, poniewaz od tego bedzie zaleze¢ przysztos¢ mieszkancow.

Podkreslat przywiazanie obywateli do ojczyzny, nazywajac ja ,,wiel-
ka” i ,,droga” Rosja: ,,My w Rosji zawsze sami decydowalismy o swoim
losie, postepowalismy tak jak kazalo nam nasze sumienie, pojmowanie
prawdy i sprawiedliwosci, nasza mito$¢ do ojczyzny. Jestem przekonany,
ze kazdy z nas martwi si¢ o losy ojczyzny. W zwigzku z tym zwracam si¢
do Was z prosba, abyscie przyszli w niedziele na wybory. Skorzystajcie
Z mozliwos$ci wybrania przysztosci dla wielkiej 1 drogiej Wam Rosji”.

Podsumowanie

Kampania prezydencka Wtadimira Putina na Twitterze w 2018 r. na-
lezata do wyjatkowo cichych i spokojnych. W ciggu ostatniego miesiaca
przed wyborami trudno odnalez¢ wpisy bezposrednio nawigzujace do pro-
wadzonej kampanii. Dziatania polityka wskazujg na przyjecie strategii lidera
(Kolezynski 2007: 231), ktéra zapewnita przywodcy niekwestionowane
zwycigstwo. Nie stosowano strategii rywalizacyjnych zaktadajgcych dys-
kredytacje przeciwnika politycznego (Karwat 2001: 119).

Tematyka podejmowana najczesciej przed wyborami prezydenckimi
na Twitterze prezydenta Rosji dotyczyta partnerskich relacji miedzyna-
rodowych. Najczesciej pojawiaty si¢ wzmianki dotyczace krajow 1 lide-
row politycznych z Austrii, Francji, Niemiec, Bulgarii i Armenii. Moze-
my tutaj dopatrywaé si¢ zastosowania ,,efektu odbitego blasku”, czyli
chetnie stosowanej w polityce manipulacji, ktora polega na odwotywaniu
si¢ do istotnych postaci w celu podkreslenia znaczenia swojej pozycji
(Shopenhauer 2007: 68-74).

Bardzo waznym elementem byty kwestie militarne, armii i uzbroje-
nia. Szczegodlng uwage poswigcono tej materii 1 marca 2018 r. podczas
oredzia prezydenta. Przemowienia akcentujace potege rosyjskiego
uzbrojenia miaty na celu budowaé przekonanie spoteczenstwa o sile
Rosji i urzedujacej glowy panstwa. Wiekszo$¢ tweetow dotyczyla poli-
tyki wewnetrznej kraju — 76%.

Na zdjeciach 1 w tekscie nie postuzono si¢ informacjami dotyczacy-
mi zycia prywatnego polityka ani jego stabosci do zwierzat. Sktadat
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kondolencje, Zyczenia i gratulacje — wizerunek silnego, charyzmatycz-
nego przywodey przetamywano zyczliwymi gestami.

Silnie eksponowano sylwetke prezydenta na zdjeciach — znajduje si¢ na
kazdym glownym zdjgciu w badanym okresie. Niemal potowa gtéwnych
fotografii przedstawia polityka podczas przemowy, co mialo za zadanie
podkresla¢ jego profesjonalizm i silng pozycje. W badanym okresie najcze-
sciej publikowano zdjecia prezydenta w otoczeniu zwyklych obywateli
i pracownikow roznych gatezi gospodarki, a takze politykéw. Wihadimir
Putin na 88% zdje¢ wystepuje w stroju formalnym, nie opublikowano zad-
nego zdjgcia w stroju nieformalnym. Najczgsciej zaktadal garnitur w ciem-
nych odcieniach oraz biale i bigkitne koszule, ktdre sg uwazane przez bada-
czy za najkorzystniejsze w odbiorze wizerunku politykow.
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Abstract

In the prelude I introduce threads related to European anti-Semitism. Presenting the func-
tionalists’ standpoint, I elaborate on contemporary attempts to explain the phenomena of mass
murder of the Jewish nation during World War I1, while placing emphasis on the fact that the
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Wprowadzenie

Transformacja od antyjudaizmu (rozumianego jako uprzedzenie re-
ligijne Zywione przez spotecznos¢ chrzescijanska wobec ,,starszych bra-
ci” w wierze, postrzeganie ich nie tylko jako tych, ktorzy nie uznaja
Chrystusa za Mesjasza, ale tych, ktorzy bezposrednio wzieli udziat w jego
ukrzyzowaniu) do antysemityzmu przebiegata na przestrzeni wielu wie-
kow. W samym antyjudaizmie nie istnialo prze§wiadczenie o nieprze-
kraczalnej granicy mi¢dzy wyznawcami religii Mojzeszowej a chrze$ci-
janami, bazujacej na ,,zydowskiej krwi” czy pochodzeniu. W imagi-
narium kulturowym Europy przed XIX-XX wiekiem nie pojawiato si¢
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uprzedzenie oparte na rasie. Europejski antysemityzm stat si¢ rasizmem,
gdy zostat wprzegniety w $§wiecki projekt rosnacych w site nacjonali-
zmow wspieranych pseudonaukowymi teoriami rozwijajacych si¢ nauk
spotecznych i medycznych (w tym trendem eugenicznym). ,,Antyjuda-
izm stat si¢ antysemityzmem, kiedy zamienit si¢ w zapiekta nienawisc,
prowadzaca do tego, ze pozbycie sie Zydow wydawato sie lepsze niz
proby ich nawrdcenia” (Fredrickson 2002: 19)

Intelektualng konfrontacje z wyjatkowoscia zbrodni Holocaustu
podjeta Hannah Arendt, ktora w charakterze obserwatora uczestniczyla
w procesie funkcjonariusza SS odpowiedzialnego za realizacj¢ ,,0sta-
tecznego rozwigzania kwestii zydowskiej” Adolfa Eichmanna. Gtowny
oskarzony jerozolimskiego procesu ,,odczuwalby wyrzuty sumienia je-
dynie wowczas, gdyby nie wykonat otrzymanego rozkazu, to znaczy nie
postal milionéw mezczyzn, kobiet 1 dzieci na §mier¢, czyniac to z wielka
energig i najbardziej pedantyczng stanowczoscig” (Arendt 1998: 373).
Byt on w swoim $wiecie zwyklym cztowiekiem, dobrze wykonujacym
swoj zawod, poshusznym prawu — nawet powolywal si¢ na imperatyw
kategoryczny 1. Kanta, ktdrego istoty nie rozumiat (u Kanta zrodtem pra-
wa jest rozum, a nie wola dyktatora). Zbrodniarz wojenny okazat si¢
jednostka moralng w ramach systemu biurokratycznego, w ktorym funk-
cjonowal, stad H. Arendt dokonuje rozroéznienia miedzy moralnoscia
a niezdolnosciag do odrdzniania dobra i zta, ktora wynika z niemy$lenia, co
doprowadza ja do wniosku, ze zto nie jest radykalne, lecz banalne: ,,Kto-
pot z Eichmannem polegatl na tym, ze ludzi takich jak on byto bardzo wie-
lu, a nie byli oni sadystami ani osobnikami perwersyjnymi, byli natomiast
— 1 wcigz sg — okropnie i przerazajaco normalni” (Arendt 1998: 359).

Rozwazania Zygmunta Baumana idg w podobnym kierunku: Za-
glada nie byla celem samym w sobie, lecz srodkiem do osiagniecia celu
wlasciwego, w ktoérym panstwo przyjelo wobec spoteczenstwa role
,ogrodnika”, dokonujgc podziatu na ,,ludzkie kategorie uzyteczne” i ,,chwa-
sty” w drodze do ustanowienia Panstwa uciele$niajacego nakazy Rozu-
mu w sposob racjonalny i planowy. Istnienie nowoczesnego spoleczen-
stwa nie tylko umozliwito dokonanie Zagtady, ale stato si¢ warunkiem
niezbednym do jej przeprowadzenia, zatem Zaglada jest immanentng
cechg nowoczesno$ci: ,,w naszym nowoczesnym, racjonalnym spole-
czenstwie, w zaawansowanym stadium jego cywilizacyjnego rozwoju,
w szczytowe] fazie rozkwitu naszej kultury” (Bauman 2009: 13). Holo-
caust jako przejaw nowoczesnosci jest doswiadczeniem, przed ktérym
mozemy si¢ nie uchroni¢ w przysztosci, poniewaz wcigz zyjemy ,,w tym
samym modelu spotecznym, ktory umozliwit Zagtade i ktéry nie posia-
dal zadnych mechanizmoéw pozwalajacych jej zapobiec” (Bauman 2009:
192-193).
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Administracja i technologia oraz ,,erozja bliskosci” stajg si¢ wystar-
czajacymi warunkami, by nie przyjmujac personalnej odpowiedzialno-
$ci, w obecnosci milczgcych $wiadkow, dokonaé zbrodni na ,,Innym™?,

Bauman czgéciowo zgadza si¢ ze znang tezg H. Arendt o banalnosci
zta (Arendt 1998). Zagtada nie wynika z uosabianego przez nazistow-
skie Niemcy absolutnego zta, lecz z warunkow charakterystycznych
dla biurokratycznej struktury, w ktoérych dysonans poznawczy tatwo
zniwelowaé 1 rownie tatwo mozna zdja¢ z siebie odpowiedzialnosé
(co potwierdzaja wyniki badan z zakresu psychologii spotecznej, w tym
eksperymenty Stanleya Milgrama i Philippa Zimbardo). Zgoda Z. Bau-
mana jest czgsciowa w tym sensie, ze odrzuca zto absolutne tkwigce
w okre$lonej nacji, a podkresla zto racjonalne, lezace u podstaw no-
wozytnego masowego ludobdjstwa — to nie ,,przezytki barbarzynstwa”,
ktorego nie zdazyta wypleni¢ cywilizacja: ,,Nie odkryta nowozytnos¢ lekow
cudownych na moralng wieloznaczno$¢ egzystencji ludzkiej, drogowskazy
nowozytne nie uczynity drog ludzkich mniej rozstajnymi, a prawo nie wyrg-
czylo w niczym odpowiedzialno$ci moralnej” (Bauman 1993: 118).

G. Orwell w czasie trwania Il wojny $wiatowej napisal zdanie,
w ktérym pobrzmiewa echo interpretacji zta podobnej do ujecia obojga
wymienionych myslicieli: ,,Podczas gdy pisz¢ te stowa, nad mojg gtowsa
latajg bardzo kulturalni ludzie, ktérzy probuja mnie zabi¢. Nie odczuwa-
ja wobec mnie zadnej wrogosci, ani ja wobec nich. Spehiaja jedynie
swoj obowigzek” (Orwell 2002: 91).

Intelektualne i etyczne zmierzenie si¢ z ogromem zbrodni Holocau-
stu trwato dziesigciolecia i nie jest procesem zakonczonym. Jakze mylit
si¢ L. Kotakowski, piszac w roku 1977: ,,Za dziesi¢¢ lub pigtnascie lat
$wiatem beda rzadzi¢ ludzie, dla ktérych 11 wojna $wiatowa bedzie za-
mknigtym rozdzialem przesztosci. Zwigzek miedzy tamtymi wydarze-
niami a istnieniem panstwa Izrael zostanie zapomniany, a polityczne
decyzje nie bedg juz w gestii ludzi, ktorzy byli swiadkami lub ofiarami
okrucienstwa tamtych czasow” (Kotakowski 2006a: 382).

Nowelizacja ustawy o Instytucie Pamigci Narodowej stala si¢ powo-
dem konfliktu dyplomatycznego miedzy Polskg a Izraelem, doprowadzi-
ta takze do napiecia pomiedzy rzadem polskim i amerykanskim oraz
wzbudzita szeroki rezonans spoteczny w naszym kraju.

1 Z. Bauman, analizujacy nowoczesno$é w kontekscie zagrozen, jakie wnosi ona w $wiat
ludzkich relacji, uzywa pojecia ,,adiaforyzacja”, ktore oznacza zawieszenie sadéw moralnych
w odniesieniu do drugiego cztowieka w jakikolwiek sposob wpisujacego si¢ w kategorie
Inny”. Z. Bauman znajduje analogi¢ migdzy czasem przesztym a obecnym, odkrywa zagro-
zenia tkwigce w relacjach ,,poza dobrem i ztem” podlegajacych wylacznie zasadzie skutecz-
nosci w racjonalnym ,,przynoszeniu rezultatow” (Bauman 2016: 91-94).
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Na tle konfliktu uwidocznit si¢ roztam pomiedzy polityka historycz-
ng dotyczacg bolesnego tematu uprawiang w obu panstwach. Zywa reak-
cja opinii miedzynarodowej, w tym Stanéw Zjednoczonych Ameryki,
wplyneta na podniesienie temperatury dyskursu wewnetrznego prowa-
dzonego w naszym kraju i artykulacji przeciwstawnych stanowisk.

Celem mojego artykulu jest przedstawienie wynikéw badania rezo-
nansu medialnego wspomnianych wydarzen w tygodnikach opinii: ,,Poli-
tyka” i,,W Sieci”.

Podstawy teoretyczne badania

Teoria konstruktywizmu zaktada, ze poszczegdlne jednostki ludzkie
nie dysponujg mozliwoécia bezposredniego poznawania $wiata. Swiat
rozpoznawalny za pomoca naszych zmystow ogranicza si¢ do przypad-
kowych, czgsto niebedacych reprezentatywnymi probkami fragmentow
rzeczywistosci.

Najpowszechniejszym sposobem pozyskiwania informacji jest ko-
rzystanie z zasobow dostarczanych przez media masowe, ktore odnoszac
si¢ do rzeczywisto$ci obiektywnej. wytwarzaja rzeczywisto§¢ medialng
(Michalczyk 2013: 23).

O ile nasze zmysty mogg rejestrowac tylko bodzce ptyngce z bezpo-
sredniego otoczenia, o tyle media masowe wprowadzaja obrazy nawet
Z najdalszych zakatkow §wiata i r6znorodnych dziedzin zycia, dostarcza-
ja informacji biezacych i zabieraja nas w podréz w czasie. Rzeczywi-
stos¢ medialna w postaci stow i obrazoéw w naszych gtowach, uktadaja-
cych si¢ w mniej lub bardziej zrozumiatag mozaike przefiltrowang przez
pryzmat osobistych doswiadczen, uprzednio zdobytej wiedzy, a nawet
aktualnego stanu psycho-fizycznego, przektada sie na $wiat naszych
wartosci 1 postaw, ostatecznie modyfikuje nasze bycie w §wiecie — nasze
dzialania, ktore ten $wiat wspottworza.

Analiza zawarto$ci mediow jest jedng z podstawowych metod ba-
dawczych w nauce, ktorej przedmiotem jest komunikowanie masowe
(Michalczyk 2007: 24). Analiza ta pozwala na ustalenie relacji mediow
Z rzeczywisto$cig, okreslenie tresciowych i formalnych struktur rzeczy-
wistosci medialnej, odkrycie, jakie (czyje) interesy stojg za tworzonym
wtornie przekazem medialnym (Michalczyk 2009: 108).

W kontekscie analizy zawartosci taczacej elementy ilosciowe 1 jako-
$ciowe mamy szans¢ zastanowi¢ si¢ nad poziomem obiektywizmu dzien-
nikarskiego (lub jego brakiem) w prezentowanych tresciach. Jak stusznie
zauwaza W. Furman, ,,Sprzeniewierzenie si¢ obiecktywizmowi traktowa-
ne jest jako naruszenie prawa prasowego oraz zasad etyki” (Furman
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2012: 99), jednakze niejednokrotnie trudno jest ustali¢ — czasem bardzo
ptynna — granic¢ migdzy informacyjnym obiektywizmem a publicy-
stycznym subiektywizmem. Reakcja na te dylematy i jednoczes$nie prze-
ciwwagg dla klasycznego obiektywizmu dziennikarskiego jest podejscie
opisywane jako ,,nowe dziennikarstwo”, bedace nurtem stworzonym
w Stanach Zjednoczonych Ameryki, ktorego poczatki siggaja lat 70. XX w.,
a jego esencje stanowi uprawniony subiektywizm dziennikarza jako pod-
miotu uczestniczacego.

Niezaleznie od tego, czy jesteSmy zwolennikami jednego, czy dru-
giego nurtu, analizujgc zawarto$¢ mediow, musimy zwrdci¢ uwage na
niebezpieczenstwo tkwigce w ukrywaniu tresci normatywnych, w narra-
¢ji pozornie opisowej (Kotakowski 2006b: 11).

Metodologia

Na tle wszystkich funkcjonujacych we wspotczesnym $wiecie mass
mediow prasa nadal odgrywa znamienna role w ksztattowaniu opinii.
W odrdznieniu od radia i telewizji proponuje uwazng recepcje spoleczng
zawarto$ci, umozliwiajac wielokrotne powracanie do artykutow czy to
drukowanych, czy dostepnych na platformach cyfrowych.

W badaniu rezonansu medialnego koncentruje si¢ na dwodch tygo-
dnikach o zasiegu krajowym, znacznie ro6znigcych si¢ linig redakcyjna.
W doborze materiatu badawczego wzigtam pod uwage poziom sprzedazy
(drugie miejsce ,,Polityka”: sprzedaz w roku 2017 — 109 105, trzecie
miejsce ,,W Sieci”: sprzedaz w roku 2017 — 61 8362), czytelnictwa (,,Po-
lityka” — 5,1%, ,,W Sieci” — 1,9%°) oraz wskaznik opiniotworczosci
prasy przedstawiany w liczbie cytowan (pierwsze miejsce ,,Polityka” —
94, drugie miejsce ,,W Sieci” — 77%).

W badaniu przeprowadzitam analiz¢ frekwencyjno-tematyczng, war-
toSciujaco-oceniajaca oraz analizg argumentacyjna pod katem potencjal-
nej mocy perswazyjnej argumentéw. Materiatem badawczym byly wszyst-
kie wydania wymienionych tygodnikéw od 29 stycznia do 15 kwietnia
2018r.

W badanym okresie ukazato si¢ 11 wydan obu tygodnikow. Anali-
zowalam ich zawartos$¢, probujac uchwyci¢ granice miedzy bezstronno-
Scig (neutralnoscig) przekazu a zaangazowaniem politycznym ukierun-

2 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-tygodnikow-opinii-w-2017-roku-
tygodnik-powszechny-wprost

3 http://www.pbc.pl/rynek-prasowy/raporty-pbc/tygodniki/ 2018-03-09

4 https:/Awvww.signs.pl/badanie:-ranking-cytowan-w-grudniu-2017,35202,artykul.html
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kowanym dodatnio lub ujemnie, zaleznym od afiliacji partyjnych obu
nadawcow medialnych, a co za tym idzie, poparcia lub krytyki dziatan
decydentéw politycznych na szczeblu panstwowym w kontek$cie nowe-
lizacji Ustawy o IPN. M. Kolczynski, odwotlujac si¢ do koncepcji L.W.
Benetta, podkresla jedng z czterech wymienionych przez niego zasad dobo-
ru informacji, zaktadajaca, ze dobor i ekspozycja materiatdbw medialnych
jest zdominowana przez kryterium ekonomiczno-marketingowe silnie sko-
relowane z biezacym stanem relacji podmiotu medialnego i politycznego
(Kolezynski 2017). Wyniki analizy ilo§ciowej w znaczacym stopniu pozwo-
1 stwierdzi¢ adekwatno$¢ tego twierdzenia.
W badaniu przeanalizowatam nastepujace elementy przekazu me-
dialnego:
ilo$¢ publikacji,
pozycjonowanie publikacji,
powierzchnia publikacji,
powierzchnia zamieszczonych ilustracji,
rodzaj publikacji z podziatem na gatunki (Furman, Kaliszewski, Wol-
ny-Zmorzynski 2000), w ktérych dominuje:
a) wzmianka, informacja prosta — pozbawiona komentarza krotka
informacja o fakcie,
b) artykul, relacja, reportaz — dtuzsze wypowiedzi,
c) komentarz,
d) felieton,
e) wywiad,
f) wstepniak, artykut redakcyjny,
przekaz zawarty w tytutach,
7. wydzwigk publikacji w odniesieniu do dziatan panstwa polskiego
w kontekscie nowelizacji ustawy o IPN i wydarzen towarzyszacych,
8. przekonania co do wystgpowania przejawow antysemityzmu w Pol-
sce w czasie Holocaustu,
9. przekonania co do wystepowania wspoOtcze$nie przejawow antyse-
mityzmu w Polsce,
10. retoryka wobec aktualnej polityki historycznej lzraela,
11. nadawcy reklam zajmujacych powierzchnig calej strony w tygodniku.
Dla uwiarygodnienia wnioskow wynikajacych z badania iloSciowe-
go przeprowadzitam jakoSciowa analize¢ dyskursu fragmentow materiatu
z badanych tygodnikéw (Lisowska-Magdziarz 2006) stanowigcych wy-
razistg lub typowa ilustracje omawianych zjawisk i tendencji oraz spo-
rzadzitam tabelg cytatow z poszczegdlnych wydan tygodnikéw odnosza-
cych si¢ do aktualnie prowadzonej przez panstwo polskie i panstwo
izraelskie polityki historycznej w kontekscie nowelizacji ustawy o IPN.

IS

o
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Wyniki badania

Badajac rezonans medialny nowelizacji ustawy o Instytucie Pamieci
Narodowej i dziatan rzadu zwigzanych z wydarzeniami jej towarzysza-
cymi, przeliczono ilo§¢ publikacji zwigzanych z tematem badanym w obu
tygodnikach. Zdecydowanie czgsciej odnoszono si¢ do sprawy w tygo-
dniku ,,W Sieci” (92 publikacje) niz w tygodniku ,,Polityka” (53 publi-
kacje), zob. rys. 1.
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Rys. 1. Laczna ilo$¢ publikacji w okresie od 29.01.2018 do 15.04.2018

Obserwujac czgstotliwos¢, z jaka poruszano sprawe nowelizacji
W poszczegolnych tygodniach od jej uchwalenia, wyraznie widaé nasile-
nie zainteresowania tematem w pierwszych szesciu tygodniach. W tygo-
dniku ,,Polityka” najwigksza ilo$¢ publikacji zwigzanych z nowelizacja
i jej skutkami zostala zaobserwowana w pierwszym tygodniu po jej
uchwaleniu, natomiast tygodnik ,,W Sieci” najwigcej uwagi poswigca
sprawie w drugim tygodniu. Czgstotliwo$¢ narracji spada w sposob zna-
czacy w obu tygodnikach po szeéciu tygodniach od wydarzenia, by ulec
catkowitemu wyciszeniu w ostatnich badanych wydaniach w okresie 9—
15 kwietnia 2018 r. (zob. rys. 2).
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Rys. 2. Tlo$¢ publikacji w poszczegolnych tygodniach badanego okresu
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Z nieco innej perspektywy mozna analizowa¢ aktywno$¢ tygodni-
koéw, sprawdzajac dane dotyczace powierzchni publikowanych materia-
tow. Analogicznie jak w przypadku ilosci publikacji zdecydowany prym
w omawianiu problematyki zwigzanej z nowelizacjg ustawy o IPN wie-
dzie tygodnik ,,W Sieci” i dotyczy to prawie wszystkich wydan tygodni-
kéw (zob. rys. 3).
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Rys. 3. Powierzchnia publikacji wyrazona w centymetrach kwadratowych

Publikacje dotyczace nowelizacji ustawy nie byly bogato ilustrowa-
ne, wigkszos¢ ilustracji sprowadzata si¢ do zdje¢ osob, ktorych poglady
byly reprezentowane, a powierzchnia ilustracji byta proporcjonalna do
powierzchni publikowanych materiatow tekstowych. Nalezy odnotowac,
ze najwyzszy odsetek publikacji, ktorym towarzyszyty ilustracje, przy-
pada na okres 12-18 lutego 2018 r., z kolei od 19 marca 2018 r. publika-
cje sg praktycznie ograniczone do materiatu tekstowego (zob. rys. 4).
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Rys. 4. Powierzchnia ilustracji wyrazona w cm kw.
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Prezentujac problematyke zwigzang z nowelizacjg ustawy o IPN,
wykorzystano rozne gatunki dziennikarskie, z wyrazng przewaga mate-
riatow publicystycznych nad informacyjnymi. Felietony i eseje stanowi-
ty 43% tresci publikowanych w ,,Polityce” i 47% w ,,W Sieci”.

Gatunki pozwalajace na poglebione ujecie tematu, jak: artykut, re-
portaz, wywiad, zajety 34% tresci w ,,Polityce” i byly publikowane w okre-
sie od 5 stycznia do 11 marca 2018 r., nastgpnie kolejne wydania odnosi-
ly si¢ do badanej problematyki wytacznie w oparciu o materiaty publi-
cystyczne (felietony i eseje), ktorych taczny procentowy udzial w catosci
publikacji wynosit 34.

W tygodniku ,,W Sieci” artykut, reportaz, wywiad stanowily tgcznie
37% 1 byly publikowane w okresie od 5 stycznia do 18 marca 2018 r.
(zob. rys. 5).
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Rys. 5. Rodzaj publikacji po§wigconych problematyce zwigzanej z nowelizacja ustawy
0 IPN (w % udziatu)

Waga prezentowanego tematu (poza objetoscig i iloscig publikacji)
przejawia si¢ takze w pozycjonowaniu, okreslanym w przypadku niniej-
szej analizy w trzech kategoriach: zapowiedz publikacji na oktadce ze
zdjeciem, zapowiedz na okladce bez zdjecia i zapowiedZ na pierwszej
stronie tygodnika.

Zwazywszy, ze w badaniu analizowano zaledwie po 11 wydan obu
tygodnikow, nalezy podkresli¢, ze temat byt istotny dla obu redakcji
(zob. rys. 6). Obrazuja to przyktadowe oktadki nawiazujace do badanej
tematyki, wyraznie ilustrujgce linie redakcyjne tygodnikow.
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Rys. 6. Pozycjonowanie materialu zwigzanego z nowelizacjg ustawy o IPN (liczbowo)

Kolejng kategorig analizowang w badaniu byl wydzwigk tytutow
publikacji.

W obu tygodnikach przewazatly tytuty brzmiace negatywnie: w ,,Po-
lityce” az 58%, w ,,W Sieci” niewiele mniej, bo 52%.

Odpowiednio tytutow brzmigcych neutralnie byto 38% w ,,Polityce”
i prawie tyle samo — 37% w ,,W Sieci”.

Tytut o pozytywnym wydzwigku pojawit si¢ tylko w 4% artykutow
na tamach ,,Polityki” i w 11% drugiego tygodnika (zob. rys. 7).
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Rys. 7. Wydzwiek tytutu publikacji (udziat w %)

Analiza stosunku badanych mediéw do nowelizacji ustawy o IPN
i zwigzanych z nig dziatan rzadu wskazuje jednoznacznie na polaryzacje
stanowisk prezentowanych przez oba tygodniki.

Tygodnik ,,Polityka” w 94% artykuléw zajmuje stanowisko krytycz-
ne wobec badanego tematu, 6% analizowanych publikacji jest utrzymane
w tonie neutralnym, brak natomiast wypowiedzi aprobatywnych.

Tygodnik ,,W Sieci” prezentuje stanowisko przychylne nowelizacji
i dziataniom rzadu z nig zwigzanym. Pozytywny stosunek do tematu
wystepuje w 67% publikacji, 26% publikowanych materiatbw ma cha-
rakter neutralny, lecz pojawiaja si¢ rowniez glosy krytyczne, ktore sta-
nowia 7% catosci (zob. rys. 8).
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Rys. 8. Stosunek do nowelizacji ustawy o IPN i zwigzanych z nig dzialan rzadu
(W %)
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W S$cistym zwigzku z powyzszymi wskaznikami jest sposob, w jaki
linie redakcyjne obu tygodnikow przedstawiaja polityke Izracla w kon-
teks$cie nowelizacji ustawy o IPN.

»Polityka” w zdecydowanej wickszosci publikacji dotyczacych no-
welizacji nie odnosi si¢ bezposrednio do polityki Izraela: zaledwie w 14
wypowiedziach znajdujemy echo retoryki wobec dziatan panstwa Izrael,
i tutaj 11 publikacji jest neutralnych (79%), dwie krytyczne (14%) i jedna
aprobatywna (7%).

Tygodnik ,,W Sieci” pozostaje zdecydowanie bardziej aktywny na
tym polu i odnosi si¢ do sprawy az w 65 publikacjach, przyjmujac w 55
(85%) krytyczny stosunek tak do biezacej polityki Izraela, jak i prowa-
dzonej przez to panstwo polityki historycznej (w znacznej mierze budo-
wanej wokot Holocaustu). Publikacje neutralne stanowig 10% catosci
materiatow publicystycznych (zob. rys. 91 10).
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Rys. 9. Stosunek do dziatan Izraela w kontekscie nowelizacji ustawy o IPN (ilo§¢ publi-
kacji)
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Rys. 10. Stosunek do dziatan Izraela w kontekscie nowelizacji ustawy o IPN (w %)
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Dyskurs medialny wobec nowelizacji ustawy i towarzyszacych jej
wydarzen pozostaje w Scistym zwiagzku z postrzeganiem narodu polskie-
go w kontekscie wspotodpowiedzialnosci lub jej braku w zagtadzie Zy-
dow, ktora zostala dokonana w czasie Il wojny $wiatowej przez nazi-
stowskie Niemcy. To, w jaki sposob redakcje obu tygodnikow postrzegaja
wystepowanie antysemityzmu w Polsce czaséw wojennych i w Polsce
obecnej, w znacznym stopniu wplywa na temperatur¢ debaty i na ocen¢
dziatan obu panstwowych graczy politycznych.

»Polityka” w badanym okresie publikuje 25, a ,,W Sieci” 27 materia-
1ow, w ktorych znajduja si¢ odniesienia do problemu antysemityzmu.

Tygodnik ,,Polityka” przestrzega na swych tamach przed wzbieraja-
cg falg antysemityzmu inspirowang nieoficjalnym przyzwoleniem wta-
dzy — 14 razy, co stanowi 56% publikacji, oraz prezentuje jego przejawy
w 9 publikacjach (36%). Pojawiajg si¢ tez glosy negujace istnienie
wspodlczesnego antysemityzmu w Polsce — 2 publikacje (8%).

,»W Sieci” calkowicie neguje istnienie sprzyjajacej antysemityzmowi
atmosfery politycznej ksztattowanej przez obecng wiladze (26 publikacji),
apojedyncze przejawy antysemityzmu traktuje jako marginalne i niezwig-
zane z dziataniami partii rzadzacej — jedna publikacja (zob. rys. 11).
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Rys. 11. Przekonania co do wystgpowania wspolczesnie przejawdw antysemityzmu
w Polsce

Zdecydowanie wigksza ilos¢ publikacji porusza temat antysemity-
zmu w czasie Il wojny $wiatowej, przy czym intensywniejszg aktywnosé
przejawia tygodnik ,,W Sieci” — 52 publikacje, przy zaledwie 16 publi-
kacjach na tamach ,,Polityki”.
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»W Sieci” calkowicie neguje wspotodpowiedzialno§¢ Polakow za
zbrodnie popetniong na Zydach przez nazistowskie Niemcy; w 45 publi-
kacjach zaprzecza wystepowaniu antysemityzmu, przedstawia pojedyn-
cze przypadki polskiego udzialu w zagladzie jako marginalne, niebgdace
w zadnym stopniu charakterystyka narodu polskiego jako ogotu.

»Polityka” nie neguje wystepowania antysemityzmu na ziemiach
polskich w czasie Il wojny $wiatowej, jednak podobnie jak tygodnik ,,W
Sieci” sprzeciwia si¢ zrbwnywaniu Polski i Niemiec w odpowiedzialno$ci
za Holocaust. Jednocze$nie prezentuje przypadki zbrodni, ktorych spraw-
cami byli Polacy, nawigzujac do nich w 16 publikacjach (zob. rys. 12).
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Rys. 12. Przekonania co do wystegpowania antysemityzmu w spoteczenstwie polskim
w czasie Holocaustu

Ostatnig kategorig badang jest analiza ilo$ciowa reklam publikowa-
nych w obu tygodnikach. Koncentruj¢ si¢ wylacznie na reklamach zaj-
mujacych calg strong czasopisma. Wigkszo$¢ reklamodawcow tygodnika
,»W Sieci” nalezy do spétek skarbu panstwa lub instytucji popierajacych
opcje polityczng bedaca aktualnie u wiadzy. Najwieksza ilo§¢ reklam
zamiescily nastepujace instytucje: PKN Orlen (12), Komitet Spoteczny
Budowy Pomnikow $p. Lecha Kaczynskiego i Ofiar Katastrofy Smolen-
skiej (7), Lotos i Lotto (po 6 reklam). Czesto — po 5 razy — reklamowany
jest tygodnik katolicki ,,Niedziela”, TVP1, NBP i PZU.

W ,,Polityce” reklamy zamieszczaja podmioty prywatne z branzy
motoryzacyjnej, budowlanej, informatycznej, turystycznej, komunika-
cyjnej. Najczesciej (w kazdym wydaniu tygodnika) reklamowany jest
sklep sportowy SkiTeam i dwutygodnik ,,Forum”. Szczegolty przedsta-
wiam na rysunkach 13 i 14.
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Rys. 13. Ilo§¢ reklam duzego formatu w tygodniku ,,W Sieci” w okresie 29.01.2018—
15.04.2018
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Rys. 14. Tlo$¢ reklam duzego formatu w tygodniku ,,Polityka” w okresie 29.01.2018—
15.04.2018
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Analize iloSciowa uzupeliam tabelami zawierajacymi cytaty naj-
bardziej charakterystycznych dla poszczegolnych tygodnikow wypowie-
dzi w zakresie badanego tematu (zob. tabele 1 i 2).

Tabela 1. Stosunek do dziatan rzadu w kontekscie nowelizacji ustawy o IPN

Nr

Cytat

Polityka

W ciggu kilku dni PiS zdotat powaznie uszkodzi¢ budowane przez lata (takze
przez Lecha Kaczynskiego) dobre stosunki z wladzami Izraela i spotecznoscia
zydowska, tak jak wczesniej zdewastowal relacje polsko-niemieckie czy polsko-
ukrainskie.

Dla Kaczynskiego utrata ,,patriotycznej wiarygodno$ci” wobec ludu, ktéoremu
przewodzi, jest ryzykiem wigkszym niz protesty Izraela, oburzenie Ukraincéw
czy potajanki Departamentu Stanu USA, gdyz jego wladza w Zadnym stopniu
nie zalezy od zagranicy. PiS niemal catkowicie zlikwidowat polityke zagranicz-
ng, bo dla stabilnosci i bezpieczenstwa tej wtadzy bardziej potrzebne sg konflik-
ty niz sojusznicy.

To jest rusyfikacja zycia publicznego w Polsce. Bardzo podobne jest rosyjskie
prawo, nawet co do tego, ze odnosi si¢ do spraw migdzynarodowych z epoki
drugiej wojny $wiatowej. W Rosji od 2014 r. jest ustawa, ktora zabrania wspo-
minania o tym, ze ZSRR byt sojusznikiem nazistowskich Niemiec.

Wtadza nie znosi kontaktow opozycji z mediami zagranicznymi. Uwaza, ze
Polska jest otoczona przez wielki spisek sterowany z Warszawy. Zardwno
W Marcu ’68, jak i teraz pojawia si¢ oskarzanie przeciwnikow o wspotprace ze
zgnilym Zachodem, zwlaszcza z Niemcami i z Izraelem

Wazny polityk powie co$ ztego o Polakach — niekoniecznie o ,,polskich obo-
zach”, ale co$ podpadajacego pod ustawg. I co? Aresztujemy go? Wyslemy list
gonczy? Przed calym $wiatem obnaza ghlupote tej nowelizacji i nasza bezrad-
no$¢. Sami si¢ wystawili$my.

Stata si¢ rzecz okropna i trudno odwracalna: za sprawg PIS powrdcit stereotyp Pola-
ka — antysemity, degradujacy nas w oczach zachodniej opinii publicznej

W Sieci

Nie moze by¢ tak, ze inne panstwa bgeda nam nakazywaty taki lub inny ksztatt
ustaw przyjmowanych w naszym kraju. To jest suwerenna decyzja polskiego
parlamentu.

Nakazem chwili jest nieugigto$¢. Gdy druga strona zrozumie, ze nie da si¢ nas
ztamaé, bedzie mozna zacza¢ mysle¢ o kompromisie. Przebieg obecnego kryzy-
su ewidentnie wskazuje na to, ze druga strona — czyli lzrael i potgzne sity
w zydowskiej diasporze — nie chce zadnego kompromisu. Bodaj jego pozoru.
Odwrotnie — ich $wiadomie przyjetym celem jest maksymalne upokorzenie
Polski. Dowodzi tego cata sekwencja wydarzen.

Chcemy uciec od polityki wstydu, jesteSmy zdeterminowani, nie ugniemy si¢
pod zadnym szantazem.

Sadze, ze za wiele lat dzigki temu liczba uzycia sformutowania: ,,polskie obozy
$mierci” drastycznie spadnie i stosowanie ustawy bedzie niepotrzebne. Polska obu-
dzita si¢ z letargu i zmienia myslenie o swojej polityce historycznej.

Uchwalenie ustawy zawierajacej elementy prawnego bubla i pozwalajace na
interpretacje jej tre§ci w sposob paniczny byto oczywistym bledem.

10

Proba wprowadzenia prawa, ktore bedzie kryminalizowaé pewien sposéb mo-
wienia 0 przeszto$ci, cho¢by ktamliwy i bardzo krzywdzacy, bedzie na pewno
nieskuteczna i takze niemadra.

10

Kryzys wzmocnitl Morawieckiego. Pokazat me¢za stanu. Niekwestionowanego
przywodcee.
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Tabela 2. Odbior aktualnej polityki Izracla wobec Polski w kontekscie nowelizacji usta-

wy o IPN

Nr

Cytat

Polityka

Tak jak Norman Finkelstein, amerykanski historyk i politolog zydowskiego po-
chodzenia, stwierdzit, ze istnieje przedsigbiorstwo Holocaust, mozna powiedziec,
7e istnieje przedsicbiorstwo Polska. Zadne z nich nie obejmuje wszystkich Zydow
ani wszystkich Polakdw, ale sg ogromne $rodowiska, ktore na swoj sposob hoduja
swoj byt na byciu ofiara.

10

Polacy sg czesto postrzegani jako gorsi niz Niemcy, jako prymitywni, okrutni
wiesniacy. Ich natura ma by¢ przemoc, tymczasem Niemcy to kulturalny, subtelny
narod filozoféw i poetow, ktéry w wyniku niefortunnego zbiegu geopolitycznych
i ekonomicznych okoliczno$ci zostat wmanewrowany przez Hitlera w wojne
i Holokaust. Polacy byli gorsi niz Niemcy — uwaza wielu Izraelczykow. To zreszta
jedyny chyba narodowy stereotyp, z ktérym si¢ w tym kraju nie walczy.

10

W Warszawie czuje si¢ potrzebe rozszerzenia pojg¢cia Holokaustu, ktore pozwoli wpisaé
Polakéw na liste jego ofiar, a za tym pojda inne narodowosci, i tym samym Zydzi straca
monopol na bycie ofiara tej arcyzbrodni, co niektorych bardzo uwiera. Holokaust prze-
stanie by¢ jedyny, wyjatkowy, przestanie by¢ kamieniem wegielnym tozsamosci izrael-
skigj i jednym z najwazniejszych filaréw wspotczesnej tozsamoscei zydowskiej.

Sieci

Pierwsza tur¢ kryzysu zapoczatkowatl nie rzad Izraela, tylko Yair Lapid, polityk
lewicowo-liberalny. Opozycyjny, uznawany tam przez wielu za pierwszg od dawna
nadziej¢ odebrania wladzy prawicy. Zapoczatkowal stynng deklaracja o ,,babci”
i ,,polskich obozach $mierci”. Netanjahu poczut si¢ zagrozony, postanowit nie da¢
odebraé prawicy sztandaru patriotyzmu i brutalnie wszedt w sytuacje.

Zaskakujaco agresywna reakcja rzadu Izraela i Swiatowego Kongresu na ustawe Sejmu
penalizujaca ktamstwo pod nazwa ,,polskie obozy $mierci” to nieprzypadkowy odruch
niezrozumienia, to sztabowa decyzja o ataku. Fragment akcji zniewazania Polakow,
zohydzania Polski. Kolejny epizod wojny psychologicznej z naszym narodem.

Deklaracje amerykanskie, z o§wiadczeniem Departamentu Stanu na czele, zawiera-
jace niezwykle ostre sugestie, z podwazaniem partnerstwa Polski z USA nie poja-
wily si¢ ze spontanicznej inicjatywy Amerykanow: w oczywisty sposob zadziatato
tu potezne, zwlaszcza w administracji Trumpa, lobby izraelskie.

Jak twierdzi wigkszo$¢ izraelskich publicystow i historykow, Polacy byli antysemi-
tami, i to jeszcze przed wojng, dlatego ,,nazisci” (o Niemcach w wiekszosci artykutow
w izraelskiej prasie nie ma mowy) zbudowali obozy koncentracyjne wlasnie nad Wista,
liczac na ich wspdtpracg. A Polacy wspotpracowali wydajac Zydow, okradajac ich,
a niekiedy nawet mordujac. A teraz maja czelno$¢ stawiaé si¢ w roli ofiar.

10

Wyjazd do Polski (mtodziezy izraelskiej — dopisek autorki), wizyty w synagogach
na Kazimierzu oraz w obozach zagtady w Auschwitz i na Majdanku maja jeden
cel: wzmocni¢ gniew. To na nim ma sig opiera¢ izraelska i zydowska tozsamos$¢.

Analiza jako$ciowa nie tylko wyraznie okresla afiliacje polityczne
tygodnikéw (,,Polityka” pozostaje w opozycji do obozu wiadzy, ,,W Sieci”
jest jej zdecydowanym zwolennikiem), lecz pozwala na uchwycenie
waznego aspektu stosunkéw polsko-izraelskich. Polityka historyczna,
w tym edukacyjna prowadzona przez lIzrael, jest polityka instrumental-
nego zawlaszczania Holocaustu na biezace potrzeby i nie sprzyja zblize-
niu obu narodow. Strategia zamieniania klesk w zwycigstwa i rzutowa-
nie przeszto$ci na rozwigzywanie aktualnych probleméw, sytuowanie si¢
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w pozycji narodu w stanie wiecznego oblezenia (Zertal 2010) nie tworzy
warunkow do autentycznego zblizenia.

Ze strony Polski nalezy uznaé, ze budowanie wizerunku poprzez
wydawanie aktow prawnych penalizujacych dziatania oszczercze, nie-
zgodne z faktami historycznymi, nie jest wystarczajace, a szczeg6lnie
przeciwskuteczne, gdy konstrukcja tego prawa uniemozliwia jego im-
plementacje. Z drugiej strony polityka Izraela wzmacniania tozsamosci
narodowej we wlasnym kraju i w zydowskiej diasporze na $wiecie, gdzie
glowny przekaz brzmi: ,,jedynym bezpiecznym miejscem dla Zydow jest
ich wlasne panstwo” (Dyduch 2010: 317), powoduje utwierdzanie silnie
negatywnego stereotypu Polaka.

Przyktadem tych dziatan jest sposob przedstawiania Polski i jej spo-
teczenstwa w izraelskich podrgcznikach szkolnych oraz przygotowania
i przebieg licznych wycieczek miodziezy do bylych obozoéw zaglady
znajdujacych si¢ na naszym terytorium. Auschwitz — a wigc Polska — to
zagrozenie, ciemno$¢, $mierC; Izrael to bezpieczenstwo, §wiatlo, zycie.
W tym czarno-biatym $wiecie nie mozna sobie pozwoli¢ na zmian¢ od-
cieni poprzez spotkanie z drugim cztowiekiem — mtodziez przyjezdzaja-
ca z Izraela prawie nie spotyka si¢ z polska mtodzieza, W bezposrednich
kontaktach zawsze tli si¢ ryzyko poddania w watpliwos$¢ tezy, ze caly
$wiat pozostaje wrogi.

Podsumowanie

Na podstawie przeprowadzonych analiz uprawnione jest twierdzenie
o duzym stopniu upolitycznienia obu tygodnikéw. Bez trudu mozna
okresli¢ nachylenie ideologiczne oraz sympatie i antypatie wobec partii
rzadzacej 1 opozycji. Badanie unaocznia wysoki stopien polaryzacji poli-
tycznej linii redakcyjnych, odzwierciedlajacy podziaty w preferencjach
politycznych charakterystyczne dla naszego spoteczenstwa. Wyniki ba-
dania wskazuja wyraznie na silne zaangazowanie ideowe obu redakcji.
Tendencja ta ptynnie wpisuje si¢ w wyniki badan B. Dobek-Ostrowskiej
(Dobek-Ostrowska 2015: 35-37) wskazujacych, ze komercjalizacja ryn-
ku wydawniczego w Polsce nie doprowadzila do neutralizacji $wiatopo-
gladowej dziennikarzy.

W kontekscie nowelizacji ustawy o IPN mozna dostrzec niepokojace
zjawisko: obie strony podkreslaja wage ksztaltowania polityki wizerun-
kowej naszego kraju i potrzeb¢ przedstawiania Polski na arenie migdzy-
narodowej W sposob godny i zgodny z faktami historycznymi, a jednak
dyskurs nie stanowi proby wypracowania wspolnego stanowiska, lecz
pretekst do nieustajacych atakéw na pozycje ,,przeciwnika”. Konflikt
swiatopogladowy dotyka preferowanego sposobu uprawiania polityki
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historycznej, a linia podziatu przebiega pomiedzy historiografia krytycz-
ng (nazywang w tygodniku ,,W Sieci” ,,pedagogika wstydu”) a historio-
grafig heroiczng (krytykowang przez tygodnik ,,Polityka”).
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Abstract

The author has analyzed the image of the “Work of the New Millennium”
Foundation in nationwide weekly magazines “Go$¢ Niedzielny”, “Newsweek Pol-
ska”, “W Sieci” and on the websites http://gosc.pl, http://www.newsweek.pl and
https://www.wsieciprawdy.pl. An attempt was made to determine to what extent the
editorial line of the above-mentioned press titles and websites affects the presenta-
tion of ecclesiastical institutions. The analysis covered paper editions and websites
of Polish opinion-forming weeklies, which are among the most influential and, at the
same time, representing a different profile: Catholic and secular (left liberal and
right-wing). The author used the method of press content analysis. Press studies
confirmed the catholic profile of the “Gos$¢ Niedzielny”, while in the case of secular
press titles, there was no reference to the topic of the foundation, which prompted
the author to try to explain such a research result based on media studies.
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Wstep

Przedmiot badan odwotuje si¢ do tematu linii redakcyjnej wybra-
nych polskich tygodnikéw opiniotworczych oraz ich witryn interneto-
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wych jako istotnych determinantdw wizerunku instytucji koscielnej?.
W polskim medioznawstwie odnotowuje si¢ prace dotyczace public rela-
tions organizacji religijnych, medialnego wizerunku ko$ciolow i zwiazkow
wyznaniowych, jak rdwniez teoretycznego namyshu nad linig programowa
przedstawicieli polskiej prasy opinii w kontekscie prezentowania i inter-
pretowania zagadnien z zycia KoSciota katolickiego?.

Do oséb, ktore mialy ogromny wplyw na przemiany ustrojowe
w Europie, w tym takze w Polsce, nalezal bez watpienia Jan Pawet II.
Papiez Polak znaczaco oddziatywal na zycie spoteczne, kulturalne i du-
chowe Starego Kontynentu (Czaja 2001: 92-97; Marianski 2003: 124—
125). Tekst publikacji, w ktorej podjeto analiz¢ medialnego wizerunku
Fundacji ,,Dzieto Nowego Tysiaclecia”, nawigzuje do osoby Jana Pawla
II. Instytucja ta jest pozarzadowsa organizacja koscielng powotang do
istnienia przez Konferencje Episkopatu Polski w 2000 r., a jej celem jest
upami¢tnianie pontyfikatu papieza Polaka poprzez promowanie jego
nauczania i wspieranie okreslonych przedsigwzigé¢ spolecznych, w szcze-
golnosci w dziedzinie edukacji i kultury (Kim jestesmy?). Fundacja dzia-
fa na podstawie ustawy o fundacjach, ustawy o stosunku panstwa do
Kosciota katolickiego, ma, jako osoba prawna, status organizacji pozyt-
ku publicznego, za$ opicka objeta kilka tysigcy miodych Polakow (Kim
jestesmy?). Do jej najwazniejszych inicjatyw nalezy zaliczy¢: Dzien
Papieski, Nagrode TOTUS, program stypendialny®.

Dzien Papieski, w zamysle tworcow, nie miat by¢ zwyklym dniem
ku czci Jana Pawta II, ale mial $wiadczy¢ o wdzigcznosci 1 jednosci na-
rodu polskiego z papiezem i promowac jego nauczanie. Zdaniem litew-
skiego politologa Andrea Griffantego, obchody tego dnia zapewnialyby
nowoczesny mecenat kulturalny Kosciota katolickiego, a takze bylyby
nowg strategig dziatania, ktora umozliwitaby mu dalszy wpltyw na spote-
czenstwo polskie 1 jego wartosci oraz nie powodowataby utraty zaintere-

LW artykule autor traktuje jako synonimiczne pojecia: ,,linia redakcyjna”, ,,linia
programowa”, ,.editorial line”. Linia redakcyjna jest jednym z czynnikow wyznaczaja-
cych horyzont przyjetych norm i wartosci pracy dziennikarskiej, okresla sposob interpre-
tacji wydarzen oraz wplywa na wizerunek osob i instytucji. Profil medidéw promuje
okreslony punkt widzenia $wiata, determinuje proces selekcji informacji oraz prezento-
wania lub przemilczania pewnych ich aspektow. Na lini¢ redakcyjng wptywa istotnie
alians medidéw, $wiata polityki oraz biznesu. Editorial line nalezy postrzega¢ jako sche-
mat — klucz shuzacy subiektywnej interpretacji §wiata oraz ugruntowanych o nim przeko-
nan (Karatysz 2014: 90).

2 Tytutem przyktadu warto wspomnie¢ o medioznawczych badaniach Moniki Przy-
bysz, Jozefa Klocha, Tomasza Mielczarka, Ryszarda Filasa (Przybysz 2013; Kloch 2013;
Mielczarek 2013; Filas 2010; Filas 2007).

3 Autor przyjal zatozenie, Ze ww. inicjatywy stanowig o tozsamosci fundacji.



Wizerunek prasowy i internetowy instytucji koscielnej a linia redakcyjna... 69

sowania dziatalno$cig kosciola ze strony odbiorcow (Griffante 2015: 86-
87). Dzien Papieski obchodzony jest w niedziel¢ poprzedzajacag wybor
Karola Wojtyty na Stolice Piotrowa. Inicjatywa ta obejmuje cztery pod-
stawowe wymiary: wymiar intelektualny (seminaria naukowe i panele
dyskusyjne na temat nauczania Jana Pawta II), duchowy (duchowa tacz-
no$¢ z obecnym papiezem oraz modlitwa w jego intencji), artystyczny
(nagroda TOTUS, jedna z najbardziej prestizowych nagrod w Kosciele
katolickim, wreczana w wigili¢ Dnia Papieskiego na Zamku Krolewskim
w Warszawie), charytatywny (fundusz stypendialny fundacji, ktoéra przy-
znaje stypendia uzdolnionym mtodym ludziom pochodzacym z wiosek
i matych miast) (Idea). Laureatami nagrody TOTUS sg ,,ludzie, ktorzy
oddali si¢ stuzbie prawdzie i dobru, wyciagajacy pomocng dion zmargi-
nalizowanym czy tez dzielacy si¢ ze swoimi czytelnikami, stuchaczami
lub widzami stowami §w. Jana Pawla II. Inni pielggnuja i promujg war-
tosci chrzescijanskie — rdzen naszej kultury i tozsamosci” (Co robimy?).

Analiza prasoznawcza objela nastepujace wersje papierowe i interneto-
we tygodnikow opiniotworczych: religijno-spoteczny ,,Go$¢ Niedzielny”,
lewicowo-liberalny ,,Newsweek Polska” oraz prawicowy ,,W Sieci’™.
W badaniach zostatl zatem uwzgledniony problem multikanalowej ak-
tywnosci wspotczesnych mediow (Kolczynski 2017: 36). Przyjeto zato-
zenie 0 wzajemnym uzupelnianiu si¢ wersji papierowej i internetowej
w budowaniu wizerunku analizowanej instytucji koscielne;.

Autor uzyskal reprezentatywng grupe badawcza tygodnikow opinii
0 zréznicowanych profilach, a zatem réwniez o réznych liniach redak-
cyjnych. To powinno poméc dostrzec podobienstwa i réznice w prezen-
towaniu tozsamosci i dziatan Fundacji ,,Dzieto Nowego Tysigclecia”
przez poszczegdlnych reprezentantow polskiej prasy. Przyjeto zatozenie,
ze ,,Go$¢ Niedzielny”, ktorego wydawca jest Kuria Metropolitalna
w Katowicach, sposrod trzech ww. tytutdéw prasowych poswiecit najwie-
cej uwagi katolickiej organizacji. Od katolickiego tytulu prasowego
mozna oczekiwaé wigkszej atencji wobec tematu koScielnej instytucji
i jej aktywnosci w poréwnaniu z tytutami $wieckimi.

Jednym z waznych celéw fundacji jest zapewnienie lepszego doste-
pu i odpowiednich warunkow do zdobycia wyksztatcenia dla mtodziezy
polskiej. Zadanie to ma charakter uniwersalny i nie jest powigzane jedy-
nie z tozsamoscia instytucji katolickiej. Uzasadnione jest zalozenie, ze
dziatalnos$¢ fundacji stanie si¢ plaszczyzng spotkania i wspotpracy ludzi

4 W przypadku tygodnikéw w wersji papierowej badaniom podlegaty wylacznie
ogodlnopolskie strony, pomigto za§ edycje lokalne. Autor dokonal analizy wizerunku
fundacji na nastgpujacych portalach: http://gosc.pl, http://www.newsweek.pl oraz
https://www.wsieciprawdy.pl.
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o roznych pogladach politycznych, $wiatopogladach i konfesjach. Z tego
powodu przyjeto zatozenie, ze temat tozsamosci organizacji koscielnej i jej
dzialan nie powinien zosta¢ pomini¢ty przez prase Swiecka, zarowno prawi-
cowa, jak i liberalna.

Mozna przypuszczac, ze w tekstach prasowych odnoszacych si¢ do
analizowanej fundacji pojawia si¢ rowniez watki dotyczace innych dzia-
tan Kosciota katolickiego w Polsce, w tym takze odniesienie do dziatal-
nosci 1 wypowiedzi duchownych. W opinii autora prasa katolicka ujawni
przychylne nastawienie wobec instytucji eklezjalnej. Postawy dezapro-
baty mozna oczekiwa¢ natomiast od ,,Newsweek Polska”, poniewaz
dotychczasowe badania dotyczace stosunku tego tytutu prasowego do
Kosciota katolickiego ukazujg ateistyczng agresj¢ czy tez nastawienie
kontestujace obecnos¢ religii w szkole (Lewek 2010: 35; Panu$ 2011:
14-15)°. Tygodnik ,,W Sieci”, ze wzgledu na swoj profil prawicowy,
przyczynia si¢ do budowania pozytywnego wizerunku Kosciota katolic-
kiego, wspiera podejmowane przez niego inicjatywy oraz broni wartosci
chrzescijanskich (Kotras 2013: 90-91; Mielczarek 2016: 155-157). Z tego
tez powodu mozna oczekiwaé rzetelnego poinformowania opinii pu-
blicznej o dziataniach fundacji przez ww. tytul prasowy®.

Agnieszka Hess i Agnieszka Szymanska zauwazajg, ze wyniki pra-
soznawczych badan empirycznych zazwyczaj ujawniaja glebokie przy-
wigzanie dziennikarzy do redakcyjnej linii programowej (Hess, Szyman-
ska 2014: 12). Autor przyjat hipoteze, ze w przypadku analizowanych
tytulow prasowych ich linia redakcyjna wobec Kosciota katolickiego
zostanie potwierdzona w sposobie prezentacji Fundacji ,,Dzieto Nowego
Tysigclecia” w publikacjach.

Autor stawia zatem nastepujgce hipotezy badawcze:

H1: Najwigksza liczba publikacji prasowych sposrod analizowanych
tytulow prasowych, odnoszaca si¢ do tematu Fundacji ,,Dzieto Nowego
Tysigclecia”, zostala odnotowana w papierowej i internetowej wersji
,Goscia Niedzielnego”, najmniejsza za$ w ,,Newsweek Polska”.

5> Na stronie internetowej http://www.newsweek.pl autor nie odnalazt jakiejkolwiek
deklaracji wyrazajacej lini¢ redakcyjng ,,Newsweek Polska” wobec Kosciota katolickie-
go 1 organizacji ko$cielnych.

6 Na stronie Sieci — najwickszy konserwatywny tygodnik opinii w Polsce,
https://mww.wsieciprawdy.pl/o-tygodniku.html (24.04.2018) mozna przeczyta¢ m.in.:
Jestesmy najwiekszym konserwatywnym tygodnikiem opinii w Polsce. W Polsce,
ktora jest dumna ze swego dziedzictwa, i ktora jest gotowa ze wszystkich sit walczy¢
o0 fundamentalne, konserwatywne wartosci. Wartoéci takie jak poszanowanie tradycji,
odwagi i honoru, szacunek dla wspdlnoty i solidarno$ci spotecznej oraz religii i prawa
naturalnego”.
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H2: O tozsamos$ci Fundacji ,,Dzieto Nowego Tysigclecia” (Dzien
Papieski, nagrody TOTUS, program stypendialny) i o podstawowych
wymiarach Dnia Papieskiego (intelektualnym, duchowym, artystycz-
nym, charytatywnym) czytelnik dowiaduje si¢ z wszystkich poddanych
analizie tytulow prasowych w wersji papierowej oraz ze stron internetowych
http://gosc.pl, http://mww.newsweek.pl oraz https://www.wsieciprawdy.pl.

H3: Linia redakcyjna poddanych analizie wersji papierowej tygo-
dnikow opinii dostrzegalna jest w tonacji dyskursu publikacji na temat
Fundacji ,,Dzieto Nowego Tysiaclecia”. Autor zaklada ton aprobujacy
wersji papierowej ,,Goscia Niedzielnego”, ,,W Sieci” oraz portali http://
gosc.pl, https://www.wsieciprawdy.pl, za§ obecnos¢ tonacji krytycznej
w wersji papierowe] ,,Newsweek Polska” oraz na portalu http://www.
newsweek.pl.

Zakres czasowy analizy objat okres pazdziernika w latach 2013—
2016. W tym bowiem miesigcu przypadaja: rocznica wyboru Karola
Wojtyly na Stolicg Apostolska, obchody Dnia Papieskiego, w pazdzier-
niku takze wreczane sg nagrody TOTUS. Mozna zatem spodziewac sie,
ze wydarzenia te, zwigzane z tozsamoscig i dziatalnosciag Fundacji
,Dzieto Nowego Tysigclecia”, znajdg odzwierciedlenie w polskich tygo-
dnikach opinii. Kazdg z publikacji spelniajacg kryteria analizy autor
klasyfikuje do jednej kategorii. W przypadku cechy ,INICJATYWY”
autor wskazuje w publikacji jedng lub dwie dominujace, pierwszoplano-
we inicjatywy.

W przypadku wersji papierowe]j i internetowej tygodnikow materiat
badawczy stanowily wszystkie teksty, ktore zawieraty w tresci lub tytule
jedno z nastepujacych stow: ,,dzieto”, ,,fundacja”, ,,nowe tysigclecie”,
»miodziez”, ,dzien papieski”, ,nagroda TOTUS”, ,,program stypendial-
ny” i odnosity si¢ do tematu Fundacji ,,Dzieto Nowego Tysigclecia”.
W przypadku analizowanych witryn internetowych tygodnikow, celem
znalezienia materialu badawczego, autor postuzyl si¢ nastepujacymi
wyszukiwarkami internetowymi, umieszczajac w nich stowa kluczowe:
,fundacja dzielo nowego tysiaclecia”: http://gosc.pl/wyszukaj/wyrazy
?g=fundacja+dzieto+tnowego+tysiaclecia&o=2, https:/www.wsieci praw-
dy.pl/siecisearch.html?search=fundacja+dzietlo+tnowego-+ttysigclecia, http://
www.newsweek.pl/szukaj?gq=fundacja+dzieto+tnowego+tysiaclecia&cx=%
2Fszukaj&ie=UTF-8&sa=.

Autor postuzyt si¢ metodg analizy zawarto$ci prasowej. Przeprowa-
dzone badania mialty charakter ilosciowy i jako$ciowy.

Celem weryfikacji hipotez H2 i H3 postuzono si¢ specjalnie opra-
cowanym kluczem kategoryzacyjnym. Badanymi cechami sg odpowied-
nio: ,,TOZSAMOSC”, ,INICJATYWY”, ,TONACJA”.


http://gosc.pl/
http://www.newsweek.pl/
https://www.wsieciprawdy.pl/
https://www.wsieciprawdy.pl/
http://www.newsweek.pl/
http://www.newsweek.pl/
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Badana cecha: ,,TOZSAMOSC” — autor dokonuje odpowiedzi na
pytanie, czy i w jaki sposob zostaje zaprezentowana w tekstach praso-
wych (wersji papierowej 1 internetowej tygodnikéw) tozsamo$¢ Fundacji
»Dzieto Nowego Tysiaclecia” (fundacja jest organizacja koscielna, po-
wolang przez KEP, upami¢tnia pontyfikat Jana Pawta II).

Kategorie:

1. ,,zgodnos$¢” — tekst prasowy / strona internetowa przedstawia tozsa-
mos¢ fundacji zgodnie z jej stanem deklaratywnym,

2. ,brak zgodnosci” — tekst prasowy / strona internetowa przedstawia
tozsamos¢ fundacji w odmienny sposéb od deklaratywnego,

3. ,,nieobecnos¢” — tekst prasowy / strona internetowa nie odnosi sie do
kwestii tozsamosci fundacji (tzn. nieobecne sa w tek$cie wszystkie
trzy nastgpujace informacje o fundacji: o tym, ze jest organizacja
koscielna, ze jest powotana przez episkopat i ze upamigtnia pontyfi-
kat Jana Pawta II).

Badana cecha: ,,INICJATYWY” — autor dokonuje odpowiedzi na py-
tanie, do ktorego z podstawowych wymiaréw inicjatyw Dnia Papieskie-
go odnosi si¢ publikacja prasowa/internetowa: intelektualny, duchowy,
artystyczny, charytatywny.

Kategorie:

1. intelektualny — publikacja odnosi si¢ do seminariéw naukowych

i paneli dyskusyjnych na temat nauczania Jana Pawta II,

2. duchowy — publikacja podejmuje temat duchowej tacznosci z obec-
nym papiezem oraz modlitwy w jego intencji,

artystyczny — publikacja odnosi si¢ do nagrody TOTUS,
charytatywny — publikacja podejmuje temat funduszu stypendialne-
go Fundaciji.

Hw

Badana cecha: ,,TONACJA” — autor dokonuje odpowiedzi na pyta-
nie, ktora tonacja dyskursu na temat Fundacji ,,Dzieto Nowego Tysigcle-
cia”, jest tonacjg dominujaca: aprobujaca, dezaprobaty, neutralna.

Kategorie:

1. ,aprobujgca” — dominujacg tonacjg tekstu prasowego jest tonacja
aprobujaca (wyraza szacunek, uznanie wobec inicjatyw podjetych
przez fundacjg),

2. ,dezaprobata” — dominujaca tonacjg tekstu prasowego jest tonacja
dezaprobaty (wyraza krytyke wobec dzialan fundacji),

3. ,neutralna” — dominujgcg tonacjg tekstu prasowego jest tonacja neu-
tralna (autor publikacji nie wyraza swoich odczu¢ wobec dziatan
fundacji, jedynie wypetnia funkcj¢ informacyjng).

Liczby zawarte w tabelach 2—4 wskazuja liczbe publikacji zaklasy-
fikowanych do okreslonych kategorii w ramach badanych ww. cech.
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Wizerunek Fundacji ,,Dzielo Nowego Tysiaclecia” w wersji
papierowej i internetowej tygodnikow opinii

W wersji papierowej tygodnikow autor odnotowat ogotem 8 tekstow
prasowych, ktore spetnity kryteria analizy, z czego wszystkie zostaty
opublikowane w ,,Gosciu Niedzielnym”. W tygodniu ,,W Sieci” oraz
W tygodniku ,,Newsweek Polska” autor nie odnotowal Zadnej publikacji
podejmujacej analizowany temat fundacji. Jesli chodzi o wersje internetowa
tygodnikow, taczna liczba publikacji przestawiata si¢ nastepujaco: 58 publi-
kacji na portalu http://gosc.pl oraz brak jakiejkolwiek publikacji na porta-
lach https:/iww.wsieciprawdy.pl oraz http://www.newsweek.pl. Lacznie
odnotowal autor 66 tekstow spelniajacych kryteria analizy, wszystkie
bez wyjatku zostaty opublikowane w ,,Gosciu Niedzielnym”. Przywota-
ne ponizej przyktady publikacji oraz statystyki liczbowe odnosza si¢
zatem wylacznie do tygodnika katolickiego.

Tabela 1 prezentuje liczbe publikacji w wersji papierowej i interne-
towej tygodnikéw ,,Gos¢ Niedzielny”, ,,Newsweek Polska” oraz ,,W Sieci”
w kolejnych okresach w latach 2013-2016 (1.10.2013 — 31.10.2013,
1.10.2014 — 31.10.2014, 1.10.2015 — 31.10.2015, 1.10.2016 — 31.10.2016).
Z Kkolei tabele 2—4 prezentuja liczbg publikacji zaklasyfikowanych do kate-
gorii ,,TOZSAMOSC”, ,INICJATYWY”, ,TONACJA”.

Tabela 1. Liczba publikacji wersji papierowej i internetowej tygodnikéw opinii ,,Go$¢
Niedzielny”, ,,Newsweek Polska”, ,,W Sieci” w latach 2013-2016

2013

1.10.2013 | 1.10.2014 | 1.10.2015 | 1.10.2016 2016

- - - - (taczna

31.10.2013 | 31.10.2014 | 31.10.2015 | 31.10.2016 | liczba

publikacji)

,,Gos$¢ Niedzielny” 1 1 1 5 8
,,Newsweek Polska” 0 0 0 0 0
W Sieci” 0 0 0 0 0
http://gosc.pl 29 24 4 1 58
http://www.newsweek.pl 0 0 0 0 0
https://www.wsieciprawdy.pl 0 0 0 0 0

Zrédto: opracowanie wiasne.

Dane liczbowe zawarte w tabeli 1 dowodza braku publikacji praso-
wych odnoszacych si¢ do tematu Fundacji ,,Dzieto Nowego Tysiaclecia”
w tytutach prasy $wieckiej, ukazujg wzrost liczby publikacji w wersji
papierowej ,,Goscia Niedzielnego” w 2016 r. wobec lat 2013-2015 oraz
systematyczny spadek publikacji w wers;ji internetowej pomigdzy 2013
a 2016 r. na portalu http://gosc.pl.


http://gosc.pl/
https://www.wsieciprawdy.pl/
http://www.newsweek.pl/
http://gosc.pl/
http://www.newsweek.pl/
https://www.wsieciprawdy.pl/
http://gosc.pl/
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Tabela 2. Liczba publikacji w badanej cesze ,,TOZSAMOSC”

»Gosé | Newsweek | htpy | MRl https://—
Nie- W Sieci WWW.NEeWs WWW.WSieci
. N Polska” gosc.pl
dzielny week.pl prawdy.pl
Zgodnosc 7 0 0 49 0 0
Brak | ¢ 0 0 0 0 0
zgodnosci
Nieobec- | 0 0 9 0 0
nos¢

Zrddto: opracowanie wlasne.

Teksty w przewazajacej mierze byly zaklasyfikowane do kategorii
,»Zgodno$¢” (7 publikacji w wersji papierowej oraz 49 w wersji interne-
towej poddanego analizie tygodnika katolickiego, ogdtem 56 sposrod 66,
co daje wynik 84,85% wszystkich tekstow) i byta w nich obecna infor-
macja przynajmniej o jednej z trzech cech tozsamosci Fundacji ,,Dzieto
Nowego Tysiaclecia” (organizacja ko$cielna, organizacja powotana
przez episkopat, organizacja upamigtniajgca pontyfikat Jana Pawta II)’.

Z kolei teksty krotkie, o charakterze notki prasowej, nie omawiaty cech
determinujgcych tozsamosci fundacji. Do tej kategorii autor zaliczyt ogbétem
10 publikacji (1 w wersji papierowej i 9 w wersji internetoweyj).

Tabela 3. Liczba publikacji w badanej cesze ,,INICJATYWY”

. ’.’GOS.C W ~New- http:/ http://www. httPS:/./WWW'

Wymiar | Niedziel- Sieci” sweek osc.pl newsweek pl | WSiEcipraw-
ny” e Polska” | 99°¢P P dy.pl

Intelek- 0 0 0 11 0 0
tualny
Ducho- 3 0 0 34 0 0
wy
Arty- 5 0 0 3 0 0
styczny
Charyta- 3 0 0 27 0 0
tywny

Zrédto: opracowanie wlasne.

" Oto przyktady tekstow w kategorii ,,zgodno$¢”:

— ,,W Jedlni-Letnisku i Pionkach zorganizowano papieskie biegi, a przed kosciotami
zbierano datki na rzecz Fundacji ,,Dzieto Nowego Tysiaclecia”, ktora jest zywym pomnikiem
bt. Jana Pawta II. Poprzez stypendia wspomaga uzdolniona mtodziez z ubogich rodzin. —
Program stypendialny rozpoczyna si¢ w II klasie gimnazjum i trwa do konca studiow — mowi
ks. Dariusz Kowalczyk, cztonek Zarzadu Fundacji, kaptan naszej diecezji” (Deka).

— ,,Dzien Papieski jest organizowany przez powotana przez episkopat Fundacje
,,Dzieto Nowego Tysigclecia”. Jej zadaniem jest budowa zywego pomnika papieza Jana
Pawta II. Przez caly dzien stypendysci i wolontariusze Fundacji prowadzili zbidrke na
program wsparcia dla zdolnej mtodziezy z matych miejscowosci” (MM).


https://www.wsieciprawdy.pl/
https://www.wsieciprawdy.pl/
https://www.wsieciprawdy.pl/
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Dane liczbowe zawarte w tabeli 3 ukazuja, Ze wymiar duchowy i chary-
tatywny fundacji byly dominujagcymi w przypadku prezentacji analizowanej
instytucji koscielnej w internetowej wersji ,,Goscia Niedzielnego”, z kolei
wymiar artystyczny byt najrzadziej tam obecny. Publikacje wersji papiero-
wej nieco inaczej roztozyly akcenty w prezentacji wizerunku Fundacji
,Dzieto Nowego Tysiaclecia”. W tym przypadku dominujagcym wymiarem
W spojrzeniu na organizacj¢ koscielng byt wymiar artystyczny.

Kategoria ,,intelektualny” uwydatnita si¢ w publikacjach odwotuja-
cych si¢ do postrzegania wiary, chrze$cijanstwa, warto$ci w nauczaniu
Jana Pawla II8. Niektore z tekstow prasowych zawieraly cytaty pocho-
dzace z przemowien papieza Polaka®. Kategori¢ ,,duchowy” autor odno-
towat m.in. w publikacjach odnoszacych si¢ do roli warto$ci chrzescijan-
skich w zyciu'®. Do tej grupy autor zaliczyl rowniez teksty bedace
$wiadectwami o0sob zaangazowanych w Fundacje ,,.Dzieto Nowego Ty-
sigclecia”, np. $wiadectwa Moniki Niewiadomskiej czy Krzysztofa Me-
tlal'. Warto réwniez wspomnie¢ o wywiadzie z wieloletnim przewodni-
czacym zarzadu fundacji, ks. Drobem, w ktérym prezentuje on swoje

8 Na przyktad o rozumieniu dialogu w ujeciu Jana Pawla II mozna przeczyta¢ w na-
stepujacej publikacji: ,,Pontyfikat Jana Pawta II byl czasem wielkiego dialogu, czyli
rozmowy Papieza z Bogiem na modlitwie, w czasie Liturgii i w osobistych kontaktach.
Lata papieskiego postugiwania byty réwniez naznaczone jego dialogiem z cztowiekiem
i ze wspotczesnym $wiatem. Temu zagadnieniu chcemy pos$wieci¢ tegoroczny Dzien
Papieski, ktory odbedzie si¢ w najblizszg niedziele. Jego tematem beda stowa: Jan Pawet 11 —
Papiez Dialogu” (BP KEP).

9 Na przyktad ,,Jan Pawet II podczas wizyty w Zywcu 22 maja 1995 r. powiedziat:
~-Modle sie, aby duch dialogu i wspotpracy przewazyt nad duchem walki i konfrontacji.
Modle si¢ o poszanowanie godnosci kazdego czlowieka, o kulture wzajemnego wspoizy-
cia”. Te i inne stowa ojca $wigtego dotyczace komunikowania si¢ byty cytowane podczas
XIII Dnia Papieskiego, ktory 13 pazdziernika odbyt si¢ pod hastem ,Jan Pawet II —
papiez dialogu” (Deka).

10 Pokolenie JPII nie zakopuje swoich talentow. Dzieki wsparciu Fundacji Dziefo
Nowego Tysigclecia mtodzi ludzie nie tylko rozwijaja swoje zainteresowania, ale tez
odkrywaja powolanie do czynienia dobra” (Kalbarczyk 2016: 30).

1 Monika Niewiadomska z Katowic: — Rewelacja! Jestem bardzo zadowolona,
ze tu przysztam. Myslatam, ze moze si¢ nie uda¢ takie ogromne przedsiewzigcie. Jednak
Duch Swiety zadziatat i wszystko zagrato. Dzisiejsze czasy potrzebujg kogo$, kto pokaze
nam, jak zy¢ i jak §wiadczy¢ o Bogu. To umacnia wiar¢ widzow, ale i wystepujacych.
Wida¢ bylo, ile serca wlozyli w przygotowanie widowiska aktorzy i organizatorzy, jak
wiele radosci z tego czerpia. To wszystko wptywa na nasze swiadectwo” (Bylo mega).

— ,,Bez stypendium nie pojechatbym na pewno np. do Szanghaju, skad wtasnie wro-
citem — mowi Krzysztof Metel z Jedrzychowa k. Nysy. Zgloszenie si¢ z wnioskiem
o stypendium fundacji papieskiej zaproponowata mu w Il klasie gimnazjum katechetka.
Chlopak bowiem précz dobrych ocen miat wielka pasj¢ — malowanie. Angazowat si¢
takze w bractwo rycerskie” (Grytz-Jurkowska).
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przemys$lenia na temat duchowej strony organizacji koscielnej'?. Katego-
ri¢ ,,artystyczny” autor odnotowat w tekstach podejmujacych temat syl-
wetek 0sob odznaczonych nagrodg TOTUS®. Kategoria ,,charytatywny”
byla obecna z kolei m.in. w publikacjach dotyczacych przeprowadzo-
nych zbiorek pieni¢znych, w publikacjach przedstawiajacych srodowiska
zaangazowane w organizacj¢ Dnia Papieskiego i prace na rzecz funduszu
stypendialnego Fundacji ,,Dzieto Nowego Tysiaclecia”, a takze w tek-
stach prezentujgcych sylwetki darczyncow oraz stypendystow'®.

Tabela 4. Liczba publikacji w badanej cesze ,, TONACJA”

Gosé ,
Tonacja Nie- W »New- http:// | http:/fwww. https://—
. T sweek WWW.Wsieci
dziel- Sieci” , | gosc.pl | newsweek.pl
ny” Polska prawdy.pl
Aprobujaca 7 0 0 50 0 0
Dezaprobata 0 0 0 0 0 0
Neutralna 1 0 0 8 0 0

Zrédto: opracowanie wlasne.

Tonacja zdecydowanej wiekszosci publikacji, bo az 7 w wersji pa-
pierowej oraz 50 w wersji internetowej, zostata zaklasyfikowana do ka-
tegorii ,,aprobujaca” w badanej cesze ,,TONACJA”. Byla w nich zawarta
zacheta do wspottworzenia wymiaru intelektualnego, duchowego, arty-
stycznego i charytatywnego Fundacji ,,Dzieto Nowego Tysigclecia”.
Autor nie odnotowal stow krytyki dotyczacych inicjatyw tej instytucji
koscielnej ani tez gtosow, ktore wyrazalyby dezaprobate lub tez podawa-

12 _ A. Puscikowska: To juz 15 lat pracy Fundacji Dzielo Nowego Tysigclecia!
Powod do dumy czy refleksji? ks. Jan Drob: Gdy pomyslg, jak dtugo to trwa i jak wyjat-
kowe owoce przynosi, to oczywiscie czuje dume i rados¢. Wychowalismy juz ponad 800
absolwentow. Obecnie opiekujemy si¢ 2400 stypendystami. Z drugiej strony caly czas
tkwi we mnie pewna obawa, czy ci mlodzi ludzie spelnig poktadane w nich nadzieje.
Pewnie podobnie mysla rodzice o swoich dzieciach. Staraja si¢ je wychowa¢ jak najle-
piej, a i tak czasem dzieci wybieraja inne wartosci niz te, ktore przekazali im ojciec
i matka. Ciesze si¢, ze wigkszo$¢ naszych stypendystow to wspaniali mtodzi ludzie —
realny i zywy pomnik Jana Pawta II” (Puscikowska 2015: 36).

13 Stowarzyszenie na rzecz Niepetnosprawnych SPES, twérca koncertow Jednego
Serca Jednego Ducha Jan Budziaszek, s. prof. Zofia Zdybicka — filozof, pedagog i reli-
gioznawca z KUL oraz miesi¢cznik W Drodze — to tylko niektrzy nominowani do tego-
rocznej edycji nagrody Totus. Te prestizowe wyrdznienia, przyznawane przez Fundacje
Dzielo Nowego Tysigclecia, wrgczone zostang na Zamku Krolewskim w Warszawie
8 pazdziernika, w przeddzien obchodéw X VI Dnia Papieskiego” (Babuchowski 2016: 11).

14 Zebrane tego dnia ofiary zasilg fundusz stypendialny Fundacji Dzieto Nowego
Tysiaclecia wspierajacej ponad 2,3 tys. mtodych i zdolnych 0séb pochodzacych z nieza-
moznych rodzin” (Dzien Papieski).
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lyby w watpliwo$¢, czy akurat fundacja jest najlepszym sposobem reali-
zacji duchowego testamentu Jana Pawta I1.

Jedna publikacje w wersji papierowej ,,Goscia Niedzielnego” oraz 8
w wersji elektronicznej autor przyporzadkowal do kategorii ,,neutralna”.
Byly to najczesciej krotkie teksty o charakterze notatki prasowe;j, ktorej
dominujgcg funkcjg byla funkcja informacyjna®.

Zakonczenie

Dokonujac weryfikacji hipotez badawczych H1, H2 i H3, nalezy skon-
statowac, ze ,,Go$¢ Niedzielny”, jako przedstawiciel prasy katolickiej i jako
jedyny z poddanych analizie tytuwtéw prasowych, podjal w publikacjach
zagadnienie tozsamosci fundacji i inicjowanych przez nig dziatan. Teksty
tygodnika katolickiego spetiajace kryteria badan odniosty si¢ do wszyst-
kich, deklarowanych przez jej organizatorow, wymiaro6w Dnia Papieskiego:
intelektualnego, duchowego, artystycznego i charytatywnego.

Tonacja tekstow prasowych w ,,Gosciu Niedzielnym” zasadniczo
byta aprobujaca, tym samym czasopismo to ujawnito glebokie przywia-
zanie dziennikarzy do linii programowej.

Brak jakiegokolwiek odniesienia tytuldw $wieckich do ogoélnopol-
skich dziatan Fundacji ,,Dzieto Nowego Tysiaclecia” sktania autora do
postawienia pytania o przyczyn¢ ich pominigcia. Jak interpretowac mil-
czenie $wieckich tygodnikow opinii w kwestii tozsamosci i1 dziatalnosci
ww. organizacji ko$cielnej? Czy jest to znak §wiadomego marginalizo-
wania przez polska prase opinii tematow odnoszacych si¢ do codziennej
dziatalnosci katolickich organizacji pozarzadowych (NGO)? Czy mil-
czenie ,,Newsweek Polska” w temacie fundacji mozna interpretowac
jako aprobate dla dziatan organizacji koscielnej, zas brak publikacji na
famach konserwatywnego ,,W Sieci” mozna odczytywac¢ jako niespdj-
no$¢ z deklarowang przez prawicowy tygodnik walka o fundamentalne,
konserwatywne warto$ci oraz troska o poszanowanie tradycji, odwagi
i honoru, szacunku dla wspolnoty i solidarno$ci spotecznej oraz religii
i prawa naturalnego? (Sieci — najwiekszy konserwatywny tygodnik opinii
w Polsce)

15 Taka publikacjg byt np. tekst prasowy informujacy o wreczeniu statuetek TO-
TUS: ,,Na Zamku Krolewskim wreczono statuetki TOTUS-6w, nagrody zwanej katolic-
kim Noblem. W tym roku otrzymali ja: kompozytor Krzysztof Penderecki, Helena Pyz —
lekarka i misjonarka pracujaca wsrod tredowatych w Indiach, Poczta Polska S.A. oraz
portal Deon.pl. Specjalne wyrdznienie kapituta przyznata poecie i prozaikowi Ernestowi
Bryllowi” (Gala Nagrody TOTUS 2015).
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Proba odpowiedzi na wyzej postawione pytania nie nalezy do ta-
twych i zerojedynkowych, chociaz moze by¢ rozpatrywana na kilku
plaszczyznach badawczych. Jedna z nich jest kwestia kryteridéw selekcji
informacji dokonywanych przez redakcje tygodnikoéw opinii. Dos$¢ cze-
sto przywolywanymi teoriami prognozujacymi prawdopodobienstwo
publikacji sa dzi§ powszechnie znane: teoria warto$ci informacji (TWI)
Galtunga 1 Ruge, ktora wskazuje tzw. liste¢ czynnikow informacji, oraz
teoria dwoch komponentow autorstwa Kepplingera (Galtung, Ruge
1965: 64-90; Kepplinger, Ehmig 2006: 25-43). Odnoszac tzw. hipoteze
kumulacji, jedng z hipotez koncepcji Galtunga i Ruge, funkcjonujgca
w ramach ww. TWI, do rozpatrywanego case study, nalezy skonstato-
wac, ze w przypadku wiadomosci prasowych dotyczacych Fundacji ,,.Dzieto
Nowego Tysigclecia” trudno jest doszukiwaé si¢ spetnienia w tekstach pra-
sowych warunkow, o ktorych ta teoria stanowi, tj. polaczenia osob elitar-
nych z panstwami elitarnymi, polaczenia negatywizmu z panstwami elitar-
nymi (big power conflict), potaczenia negatywizmu z osobami elitarnymi
(struggle for power) czy tez potaczenia negatywizmu z personalizacja
(scandals) (Galtung, Ruge 1965: 71). Nietrudno zauwazy¢, ze w mysl ww.
hipotezy promowany jest w mediach negatywny obraz $wiata, w ktorym
mamy do czynienia z nieustannymi starciami, walka i konfliktem, a to — jak
si¢ wydaje — nie ma zbyt wiele wspdlnego z tozsamoscia i dziatalnoscia
fundacji koscielnej (Michalczyk 2013: 135). Jesli hipoteza ta stanowi zasad-
niczy horyzont selekcji informacji, to nie wywotuje zdziwienia brak infor-
macji o fundacji w tygodnikach ,,Newsweek Polska” oraz ,,W Sieci”. Odno-
szac si¢ do teorii dwoch komponentdw, mozna postawi¢ pytanie, czy
analizowana organizacja kos$cielna, jej tozsamo$¢ i inicjatywy powinny
wzbudzi¢ zainteresowanie tygodnikéw opinii, ktorych linia redakcyjna zo-
rientowana jest na informacje polityczno-spoteczne? Badania socjologiczne
potwierdzaja, ze zycie i nauczanie Jana Pawta II sg wcigz dla znacznej czg-
Sci spoteczenstwa wazne'®. W tym przypadku, jesli przyjaé zatozenie o nad-
rzedne;j roli teorii dwoch komponentow w wyborze tematdw newsa, mozna
byloby oczekiwaé zainteresowania si¢ ,,Newsweeka” oraz ,,W Sieci” kwe-
stig Fundacji ,,Dzieto Nowego Tysiaclecia”.

16 Komunikat z badan Centrum Badania Opinii Spotecznej BS/47/2010, zatytutowany
,Jan Pawel II w pamieci i w zyciu Polakow”, z kwietnia 2010 r. dowodzi postrzegania
przez Polakéw osoby i nauczania papieza Polaka jako waznego. Dla 71% rodakéw papiez
nadal jest najwazniejszym Polakiem, z ktoérego sa dumni, za$ ponad 80% Polakow co$
szczegodlnego zawdzigeza papiezowi. Na pytanie ,,Czy zaliczyl(a)by Pan(i) siebie do ludzi,
ktorzy kieruja si¢ w zyciu wskazaniami Jana Pawta II, czy raczej nie?, w 2015 r. odpowie-
dzi ,tak” lub ,raczej tak” udzielito 68% respondentow sondazu CBOS (Boguszewski,
Komunikat z badann CBOS BS/47/2010; Boguszewski, Komunikat z badan CBOS
BS/44/2012; Boguszewski, Komunikat z badarn CBOS BS/46/2015).
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Inne wytlumaczenie pominigcia przez redakcje §wieckich tygodni-
kow opinii tematu fundacji nawigzuje do powszechnego juz dzi§ prze-
$wiadczenia, ze na tre$¢ i zawarto§¢ medidw coraz wigkszy wptyw maja
konsultanci i specjalisci public relations oraz spin doktorzy. W nastep-
stwie ich dziatan ksztattuje si¢ dyskusja publiczna wokoét tematéw kreo-
wanych przez media, ,,narzucane sa wrecz pewne siatki pojeciowe stuza-
ce skoncentrowaniu ludzkiej uwagi wokot okre§lonych problemow
spolecznych” (Oledzki 2013: 60). W opinii Jerzego Oledzkiego, konsul-
tanci public relations wraz ze §rodowiskiem dziennikarskim moderuja
i kreujg publiczny dyskurs poprzez podrzucanie watkow do rozwazan,
a inne watki pomijaja (Oledzki 2013: 60). Pozostaje kwestig doktadnego
zweryfikowania, czy organizacja ko$cielna podjeta stosowne dziatania
w obszarze PR, majgce na celu dotarcie z komunikatem prasowym do
analizowanych tytutéw prasowych, czy moze tez wysitki fundacji nie Spo-
tkaty si¢ z zainteresowaniem redaktorow ,,Newsweeka” oraz ,,W Sieci”.
Ze strony internetowej fundacji https://dzielo.pl wynika, Zze zaniechan
w obszarze komunikowania instytucjonalnego instytucji koscielnej nie
mozna potwierdzi¢. Istnieje biuro prasowe, na stronie internetowej do-
stepne sa aktualne materiaty prasowe do pobrania. Stypendysci fundacji
wspoélpracuja z mediami, takze z mediami spoleczno$ciowymi. Warto
zauwazy¢, ze fundacja wyszczeg6lnia na swojej stronie internetowej
niektore z relacji 1 wystapien z udziatem cztonkoéw zarzadu fundacji, jej
stypendystow i1 absolwentow (ws$rod nich mozna wymieni¢ m.in. Wia-
domosci24.pl, Polskie Radio, TVP, TVP Info, Onet.pl (Media o nas).

Podejmujac probe odpowiedzi na pytanie dotyczace promowania
tematu fundacji w tygodniku katolickim oraz przemilczania go przez
tytuly prasy §wieckiej mozna tez odwotywac si¢ do innych teorii komu-
nikowania masowego, jak np. teorii newsmaking, podkreslajacej, ze
wymagania rynku i biznesu czynig uprzywilejowanymi niektore rodzaje
informacji (Powers 2017: 1070-1086).

Wyniki analizy prasoznawczej sktaniajg autora do podkreslenia do-
niostosci koniecznej wspdtpracy i podejmowanych wspolnych badan
0s0b specjalizujacych sie w obszarze public relations oraz medioznaw-
cOw analizujacych procesy selekcji informacji w kontekscie linii redak-
cyjnej tytutu prasowego.
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Linia redakcyjna

W polskim prawie prasowym uzywa si¢ pojecia linii programowej.
Prawo prasowe wymaga pisemnego sformutowania linii programowe;j
w statucie redakcji, regulaminie lub redakcyjnym kodeksie etyki. Dzien-
nikarz zatrudniony w redakcji lub z redakcja wspotpracujacy ma obo-
wigzek realizowania linii programowej. Oznacza to wymog czynnego
dziatania na rzecz realizowania celéw sformutowanych w linii progra-
mowej (Sobczak 2000: 206).

W przypadku konfliktu mi¢dzy linig programowa a zawartym w prawie
prasowym obowigzkiem stuzby spoteczenstwu i panstwu prawo prasowe
wymaga od dziennikarza dokonania wyboru na rzecz stuzby spoleczen-
stwu i panstwu. Co wiecej, jezeli dziennikarz posiada wiedze o faktach
waznych dla spoteczenstwa, ktére z uwagi na lini¢ programowag poda-
wane sg celowo w sposob niepetny lub nierzetelny, dziennikarz ma pra-
wo i obowigzek przekazania takiej informacji w inny sposéb (Sobczak
2000: 207, 212).

W wyniku nowelizacji przyjetej w pazdzierniku 2017 r. dziennikarz
ma prawo odmoéwi¢ wykonania polecenia stuzbowego, jezeli oczekuje
si¢ od niego publikacji tamiacej zasady rzetelnosci zawodowej (Ustawa
Prawo Prasowe 2017). Podobne sformutowanie znajduje si¢ w punkcie
23 Kodeksu Etyki Dziennikarskiej SDP: ,,Wobec przetozonych i wy-
dawcow lub nadawcow obowigzuje dziennikarza lojalnosé, ale nie mo-
ga oni nakaza¢ dziennikarzowi, a dziennikarz ma prawo odmowic,
wykonywania polecen sprzecznych z prawem, etyka zawodowa lub
swymi ugruntowanymi przekonaniami” (http://sdp.pl/s/kodeks-etyki-
dziennikarskiej-sdp).

Obok wymienionych powyzej zapisow formalnych znaczenie ma
takze tradycja przestrzegania niekoniecznie zapisanej linii programowej
redakcji. Wieloletni redaktor naczelny brytyjskiego dziennika ,,The Gu-
ardian” Alastair Hetherington (1981: IX) napisat w swoich wspomnie-
niach, ze jedyna instrukcja, jaka otrzymat podczas powotania na to sta-
nowisko, dotyczyla prowadzenia gazety w tym samym duchu co
poprzednio (to carry on the paper in the same spirit as before).

Innym przyktadem mogg by¢ cztery zwiezte zasady redagowania
dziennika ,,Ouest-France”: Mowi¢ nie szkodzac, pokazywaé nie szoku-
jac, dawac¢ $wiadectwo nie atakujac, ujawniac¢ nie potgpiajac (Stawinska
2011: 154).

Znaczenie tradycji rozumianej jako sztuka nieustannego poszukiwa-
nia kompromisu migdzy doswiadczeniem a nowymi wyzwaniami trafnie
ujat Michael Oakeshott (1999: 77):
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Tradycja postgpowania jest czyms, co chytrze wymyka si¢ poznaniu [...]. Nie jest
ani ustalona, ani zamknigta; nie ma niezmiennego rdzenia, w ktérym mozna by
zakotwiczy¢ rozumienie; nie ma nadrzednego celu, ktory nalezaloby okresli¢, ani
niezmiennego kierunku, ktory nalezatoby ustali¢; nie ma modelu do skopiowania,
nie ma idei do uswiadomienia ani reguly do uchwycenia. Niektore jej sktadniki
moga si¢ zmienia¢ wolniej niz inne, zaden jednak nie jest niepodatny na zmiang
[...]- Jej zasada jest zasada ciaglosci, autorytet jest rozproszony mi¢dzy przesztose,
terazniejszo$¢ 1 przyszto$é; miedzy stare, nowe i nadchodzace. Jest stabilna,
poniewaz cho¢ si¢ porusza, nigdy nie rusza si¢ cata; a cho¢ jest spokojna, nigdy nie
jest zupelnie bez ruchu. Nic, co kiedykolwiek do niej nalezato, nie jest zupelnie
stracone; stale spogladamy za siebie, by przywotaé i przystosowaé do biezacych
potrzeb najbardziej nawet odlegle momenty; i nic dluzej nie zostaje bez zmiany.
Wszystko jest dorazne, lecz nic nie jest arbitralne [...]. Tym, czego trzeba si¢
nauczyé, nie jest abstrakcyjna idea czy zestaw sztuczek ani nawet rytual, lecz
konkretny, spojny sposéb zycia z calym jego zawiktaniem.

Jesli odnies¢ powyzsze stwierdzenia do linii redakcyjnej, mozna

dojs¢ do wniosku, ze wszelkie proby precyzyjnego sformulowania linii
redakcyjnej skazane sa na niepowodzenie. Mozliwe jest tylko okreslenie
ogo6lnych zasad.

Ramy normatywne linii redakcyjnej

Niech punktem wyjscia do wskazania ram normatywnych linii re-

dakcji funkcjonujacej w spoteczenstwie liberalnej demokracji bedzie
propozycja, jakg przedstawili Christians, Glassser, McQuail, Norden-
streng 1 White (2009). Wskazali oni na cztery kluczowe role petnione
przez dziennikarzy. Role te zostaly utozone w matryce, ktérej o$ piono-
wa wyznacza sita instytucji wladzy, a 0§ poziomg — autonomia badz za-
lezno$¢ dziennikarzy!. Przedstawia je tabela 1.

Tabela 1. Role spoteczne dziennikarzy

Silne instytucje wladzy

. . Demokratyczne

Monitorowanie .
(monitorial) uczestnictwo
Autonomia (radical) Zalezno$é
dziennikarska Spoteczna Dziennikarstwo dla | dziennikarska
odpowiedzialnosc rozwoju

(facilitative) (collaborative)

Stabe instytucje wladzy

Zrodto: opracowanie wiasne wg Christians et al. (2009: 125).

! Przedstawiona tu koncepcja czterech dziennikarskich rél spotecznych jest rozsze-

rzona wersja wczesniejszej publikacji (Furman 2017a).
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Pierwsza z tych rdl jest monitorowanie. Obejmuje ono najbardziej
rozpowszechnione czynnosci zbierania, selekcjonowania, przetwarzania
I rozpowszechniania informacji o wydarzeniach. Informacjom towarzy-
sza interpretacje, oceny i poglady, lecz nacisk zostat potozony na rzetel-
no$¢ 1 niezaleznos$¢ przekazow. Zakres monitorowania rozciaga si¢ od
biernej sprawozdawczosci az po umiarkowane dziatania dziennikarzy na
rzecz odbiorcow przekazoéw i kontrolowanie wladz (a watchdog role).

Rola okreslona jako wypetnianie spotecznej odpowiedzialno$ci po-
lega na prowadzeniu o$wieconej dyskusji 1 zachecaniu do deliberowa-
nia, a przez to do udziatu spoteczenstwa w podejmowaniu decyzji. Ta
rola wigze si¢ z ksztaltowaniem i funkcjonowaniem sfery publicznej
spoteczenstwa obywatelskiego. Mimo pluralizmu opinii dziatania dzien-
nikarzy sprzyjaja formowaniu pewnej wizji dobra wspolnego wykra-
czajacej poza partykularne interesy roznych grup spotecznych. Wiadza
jest w takim przypadku nie tyle staba, co swiadomie rezygnuje z czgsci
swych uprawnien na rzecz obywateli zajetych poszukiwaniem najlep-
szych rozwigzan.

Rola demokratycznego uczestnictwa dotyczy dazenia do radykal-
nych zmian przez koncentrowanie si¢ na wskazywaniu nieprawidtowosci
i naduzy¢ wtadzy. Nie chodzi tu o pojedyncze przypadki krytyki, jak
W przypadku monitorowania, lecz o systematyczne zaangazowanie na
rzecz okre§lonych celow politycznych. W demokratycznym spoleczen-
stwie takg role wypelniaja zazwyczaj media reprezentujace mniejszosci
i domagajace si¢ radykalnych zmian systemu politycznego.

Rola wspotpracy, nazywana tez dziennikarstwem dla rozwoju,
znajduje zastosowanie w panstwach rozwijajacych si¢, w ktorych insty-
tucje polityczne nie osiggnely jeszcze stanu dojrzatosci. Media wspie-
rajg tam rozwoj spoteczenstwa i panstwa, a ich dziatania nabierajg wa-
gi w przypadkach narastania probleméw lub nawet kryzysow. Wspot-
praca mediéw i wladz w sytuacji roznorakich zagrozen dla stabilnosci
panstwa jest czyms$ normalnym réwniez w dojrzatych systemach de-
mokratycznych.

Dodajmy, ze cztery wymienione powyzej role daja si¢ powigzac
z czterema wielkimi koncepcjami dziennikarstwa okreslanymi jako obiek-
tywizm, spoteczna odpowiedzialnos¢, demokratyczne uczestnictwo oraz
dziennikarstwo dla rozwoju.

W wydanej kilka lat pdzniej pracy Denis McQuail (2013: 87) doko-
nat bardziej szczegotowego rozroznienia wymienionych wyzej 16l
dziennikarskich. Rol¢ monitorowania podzielit na dostarczanie informa-
cji o istotnych wydarzeniach oraz na nadzorowanie dziatan wtadzy do-
konywane w imieniu spoteczenstwa. Rola spotecznej odpowiedzialno$ci
zostala podzielona na wspieranie sprawnego funkcjonowania najwaz-
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niejszych instytucji oraz sprzyjanie spojnosci spoteczenstwa, jak tez
dbanie o gospodarcze i kulturowe interesy panstwa i regionu. Bez zmian
pozostata rola rzecznika w wybranych kwestiach oraz rola wspotpra-
cownika wladz w sytuacjach zagrozen.

Zgodnie z innym podejsciem Thomas Hanitzsch (2007) okreslit kul-
ture dziennikarska jako zestaw idei (wartosci, postaw, przekonan), dzia-
tan i wytworow. Podjat ambitng probg wskazania uniwersalnych cech tej
kultury, obejmujaca zarowno dziennikarstwo zachodnie, jak i azjatyckie.
W tak szeroko rozumianej kulturze dziennikarskiej Hanitzsch wyroznit
siedem wymiaréw podzielonych pomiedzy trzy filary. Filar instytucjo-
nalny obejmuje wymiary od 1 do 3, filar poznawczy — wymiary 4 i 5,
a filar etyczny — wymiary 6 i 7. Kazdy z tych siedmiu wymiarow zostat
rozpiety miedzy dwoma biegunami.

1. Interwencjonizm

a) Interwencja, petlnienie misji, promowanie warto$ci, stymulowa-
nie zmian. Dziennikarz dziata jako uczestnik ruchu lub rzecznik
grup stabszych i mniej wptywowych.

b) Brak interwencji, bezstronno$¢, neutralno$¢, nacisk na rzetel-
nos$¢ przekazow.

2. Dystans wobec wladzy

a) Adwersarz: Spoteczna kontrola dziatan wiadzy, rownowazenie
potegi wtadzy, krytyczne i sceptyczne podejscie do decyzji wia-
dzy dokonywane otwarcie lub w sposéb zawoalowany.

b) Lojalnos¢ wobec wiladzy, autocenzura, propaganda, paternali-
styczny stosunek do odbiorcow przekazow, wspieranie autorytetu
wiadzy, az po dziennikarstwo dworskie stanowiace tube wtadzy.

3. Orientacja rynkowa

a) Podporzadkowanie logice rynku, kierowanie si¢ potrzebami i zain-
teresowaniami odbiorcow, dostarczanie rozrywki oraz porad
i informacji przydatnych w codziennym Zyciu, traktowanie od-
biorcow jako konsumentow.

b) Traktowanie odbiorcéw jako wolnych, $wiadomych i samorzad-
nych obywateli, o§wiecanie obywateli, wskazywanie wzoroéw
spotecznej aktywnosci.

4. Obiektywizm

a) Przekazy odzwierciedlaja rzeczywisto$é, dziennikarz spoglada
Z zewnatrz na obserwowany obiekt, nie tworzy go ani nie prze-
ksztalca, lecz opisuje tak doktadnie, jak tylko istota ludzka po-
trafi. Informacje daja si¢ oddzieli¢ od opinii.

b) Wszelkie informacje dobierane sg selektywnie i wymagajg od-
niesienia do kontekstu, postrzeganie rzeczywistosci zalezy od
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wyznawanych pogladow. Przekazy tworza subiektywne obrazy
i dopiero poréwnanie réznych obrazow moze przyblizy¢ odbior-
c¢ do poznania rzeczywistos$ci.

5. Empiryzm

a) Preferowanie obserwacji, pomiaréw, $wiadectw, do§wiadczen,
ktore sa zrodtem wiedzy. Nalezy metodycznie sprawdzac fakty,
ktére powinny mowic same za siebie.

b) Nacisk na analityczne uzasadnianie wiedzy, uwzglednianie
przyczyn, warto$ci i opinii. Interpretowanie faktéw i wyrazanie
opinii nie wymaga neutralno$ci. Wiarygodno$¢ publicysty nie
jest odnoszona do tradycyjnych wzorow doktadnoéci, uczciwo-
$ci i bezstronnosci, liczy si¢ natomiast umiejetno$¢ przekonania
odbiorcow.

6. Relatywizm

a) Odniesienie do kontekstu i konkretnej sytuacji, uwzglednianie
specyficznych wartosci moralnych danego srodowiska, takze
nacisk na osobiste przekonania moralne.

b) Stosowanie uniwersalnych zasad i kodeksow etycznych.

7. ldealizm

a) Orientacja na stosowanie etycznych sposobow postepowania.

b) Orientacja na osiagganie celu; w wyjatkowych przypadkach do-
puszczanie mozliwosci wyrzadzenia szkody, ktora przyniesie
dobry skutek, na przyktad wprowadzanie w biad lub prowo-
kowanie.

Dla rozwazania linii redakcyjnej znaczenie ma przede wszystkim fi-
lar instytucjonalny, wymieniony powyzej jako pierwszy i obejmujacy
interwencjonizm, dystans wobec wiladzy i orientacje rynkowa. Dwa Kko-
lejne filary dotycza kwestii bardziej ogdlnych. Filar poznawczy wiaze
si¢ z teorig poznania, a doktadniej z pytaniem o empiryzm i aprioryzm
(Ajdukiewicz 2003: 32-33). Filar etyczny dotyczy kwestii bezpieczen-
stwa moralnego (Kotakowski 2000: 152-158).

Niech wymienione powyzej role dziennikarskie oraz filary kultury
dziennikarskiej wyznaczajg ramy dla linii redakcyjnej w spoteczen-
stwach liberalnej demokracji. Rzeczywiste przekazy dziennikarskie beda
miescity si¢ w polu napigcia migdzy tymi rolami dziennikarskimi oraz
filarami kultury dziennikarskiej. Nie przesadzajac o znaczeniu wszyst-
kich rdl i filarow, a tylko w celu sprawnego przebiegu analizy, w dal-
szym ciggu rozwazan zostanie przyjety jako podstawowy model czterech
rol dziennikarskich (Christians et al. 2009). Wszystkie pozostale, ujete
bardziej szczegdtowo role dziennikarskie i filary kultury dziennikarskiej,
stanowig niezbedne uzupehienie przyjetego modelu.
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Hipoteza, metoda, dobor préby

Wewnetrzne dokumenty okres$lajace linie redakcyjna, jezeli zostaty
sformutowane, pozostajg trudno dostepne. Na og6t w witrynach interne-
towych mozna znalez¢ tylko ogoélne sformutowania, na przyktad takie:
,,Sita »Polityki« tkwi w niepowtarzalnym zespole dziennikarzy i redak-
toréw, sktadajacym si¢ z najbardziej znanych i cenionych dziennikarzy
W branzy. Zasada jest prosta: pismo sprzedaje rzetelny tekst przygoto-
wany przez dobrego autora. | ta zasada sprawdza si¢ od dziesigcioleci,
znajdujac uznanie wsrod czytelnikow i specjalistow zajmujacych si¢
analiza medialnego rynku” (https://www.polityka.pl /galerie/1571731,1,
historia-polityki-w-obrazkach.read).

Pozostaje zatem proba odczytania linii redakcyjnej na drodze anali-
zy konkretnych publikacji. Jezeli linia redakcyjna miesci si¢ w ramach
wyznaczonych przez cztery wymienione w poprzednim punkcie role
dziennikarskie, gldéwna hipoteza powinna zaktada¢ wystepowanie kazdej
z tych rol w publikacjach wybranych redakcji w wybranym okresie.
W takim przypadku analiza zawartosci pozwoli na zidentyfikowanie ekspo-
nowanych badz pominigtych informacji, tresci dyskusji toczonych wokot
tych informacji oraz wsparcia lub braku wsparcia okreslonych dazen. Przy-
ktadem takiego badania moze by¢ analiza stosunku tygodnikow ,,Polityka”
i ,,D0 Rzeczy” do zmian w polskich mediach publicznych w pierwszej po-
fowie 2016 r. Analiza wykazata, ze pierwszy z tych tygodnikow konse-
kwentnie wykazywat zalezno$¢ mediow publicznych od wtadzy polityczne;j.
Drugi tygodnik przyznawal, ze taka zalezno$¢ istnieje, lecz jakby dla row-
nowagi powotywat si¢ do§¢ gotostownie na wewngtrzny pluralizm mediow
publicznych, co mialo owa zaleznos¢ tagodzi¢ (Furman 2017b: 54).

Badanie uproszczone moze polega¢ na probie odniesienia czterech
wskazanych rél dziennikarskich do opinii wyrazanych przez odbiorcow
oraz opinii samych dziennikarzy. Taki sposob postgpowania zostat przy-
jety w prezentowanych badaniach. Do proby badawczej weszty raporty
z wszystkich czterech sondazy opinii CBOS z roku 2017, jakie dotyczyty
dziatalnosci polskich mediow, oraz 7 wywiadoéw z mistrzami zawodu
dziennikarskiego, jakie ukazaty si¢ w roku 2017 w branzowym czasopi-
$mie ,,Press”, czyli po jednym wywiadzie z kazdego numeru.

Hipotezy szczegdtowe zaktadaly wystepowanie kazdej z kolejnych
rol: HI — monitorowanie; H2 — spoteczna odpowiedzialnos¢; H3 — de-
mokratyczne uczestnictwo; H4 — dziennikarstwo dla rozwoju. Metodg
badania publikacji byla analiza zawarto$ci rozumiana jako obiektywny,
systematyczny, iloSciowy opis jawnej zawartosci publikacji. Jednostka
analizy byta kwestia traktowana jako zdanie lub sekwencja zdan na te-
mat dziennikarskiej roli spoteczne;j.
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Wyniki badania opinii publicznej

Sposrdd sondazy opinii przeprowadzonych przez CBOS w roku 2017
cztery dotyczyly dziatalnosci mediow. Badano kolejno: oceny wiarygodno-
$ci telewizyjnych programéw informacyjnych i publicystycznych (52/2017,
maj); dystans wobec przekazu medialnego (54/2017, maj); finansowanie
mediow publicznych (94/2017, lipiec); oceny dzialalno$ci parlamentu, pre-
zydenta oraz stacji telewizyjnych i radiowych (136/2017, pazdziernik).

W pierwszym badaniu respondenci oceniali wiarygodnosc telewi-
zyjnych programéw informacyjnych i publicystycznych w skali od 1
(niewiarygodne) do 5 (wiarygodne). Najwyzsze $rednie oceny uzyskaly
programy informacyijne i publicystyczne telewizji Polsat i Polsat News
($rednia 3,36) oraz TVN i TVN24 (Srednia 3,26). Oceny wiarygodnosci
tych stacji telewizyjnych ksztaltowaly si¢ nieco powyzej sredniej, ktora
na tak skonstruowanej skali wynosi 3. Troche nizsze oceny uzyskaty
natomiast programy informacyjne i publicystyczne telewizji publicznej
($rednia 2,99) oraz Telewizji Trwam ($Srednia 2,84).

W drugim sondazu pytano o bezstronnos¢ mediow. Mniej wigcej co
trzeci ankietowany (32%) byt zdania, ze wigkszo$¢ mediow w Polsce
pozostaje bezstronna, a ponad potowa respondentow (53%) nie zgadzata
si¢ z tym stwierdzeniem. Bardziej krytyczni w ocenach byli lepiej wy-
ksztatceni, mlodsi, mieszkajacy w wigkszych miejscowosciach. Co
szczegolnie istotne, zgeneralizowane opinie na temat obiektywizmu me-
diow byly w zasadzie niezalezne od pogladow politycznych, mierzonych
na skali lewica — centrum — prawica. Biorgc pod uwage gtowne zrodia
informacji, mozna powiedzie¢, ze nieufnos¢ do medidéw najczeSciej zgta-
szali badani korzystajacy przede wszystkim z internetu, a najrzadziej ci,
dla ktorych podstawowym zrodtem informacji byty telewizja i radio.

Trzeci sondaz dotyczyt finansowania mediow publicznych. Za fi-
nansowaniem mediow publicznych z budzetu panstwa opowiedziato si¢
niemal trzy czwarte respondentow (72%, od kwietnia 2016 r. wzrost 0 12
punktow procentowych), natomiast z abonamentu ptaconego przez oby-
wateli — niespelna jedna piata (19%, spadek o 11 punktow). Niewykluczo-
ne, ze spadek poparcia dla abonamentu byt reakcjg sprzeciwu wobec pro-
ponowanego rozwigzania majacego poprawic¢ jego Sciggalnosc.

W czwartym sondazu pytano o ocen¢ dziatalnoSci nadawcow tele-
wizyjnych i radiowych. Sposrod objetych badaniem stacji telewizyjnych
najlepiej postrzegana byta telewizja Polsat. Pozytywnie o jej dziatalnosci
wypowiedziato si¢ siedmiu na dziesigciu badanych (70%), natomiast
negatywnie — 12%. Z nieco mniej przychylnym odbiorem spotkata si¢
TVN, ktorej dziatalno$¢ aprobowaty dwie trzecie respondentéw (65%),
a krytykowata blisko jedna pigta (18%). Najrzadziej byla akceptowana
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telewizja publiczna — zadowoleni z dziatalno$ci TVP stanowili ponad
potoweg badanych (57%), a niezadowoleni ponad jedng czwartg (27%).
Nasilenie krytycyzmu wobec dwoch ostatnich nadawcow telewizyjnych
wystapito od marca 2016 r. i w duzo wigkszym stopniu dotyczyto TVP.
Pozytywnie o pracy Polskiego Radia wypowiedziato si¢ 46% bada-
nych, o dziatalnosci RMF FM — 58%, a Radia Zet — 51%. Negatywnie
oceniajacy te rozglosnie pozostawali w mniejszosci (odpowiednio: PR —
14%, a Radio Zet i RMF FM — po 6%). Warto jednak zaznaczy¢, ze o ile
w przypadku stacji komercyjnych poziom krytyki byt w dtuzszym okre-
sie stabilny, o tyle w przypadku Polskiego Radia, poczawszy od marca
2016 r., wystapit jego dwukrotny lub nawet trzykrotny wzrost w stosun-
ku do wczesniejszych wynikow. Najbardziej zrdznicowany pozostawat
odbiér Radia Maryja. Dziatalno$¢ tej rozglosni dobrze ocenita ponad
jedna pigta badanych (22%), a Zle — doktadnie jedna pigta (20%); niemal
szeséciu na dziesigciu respondentéw (58%) nie miato zdania o tej stacji.
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Rys. 1. Oceny stacji telewizyjnych

Zrodlo: opracowanie whasne na podstawie komunikatu CBOS 136/2017.

Do linii redakcyjnej nadawcow telewizyjnych i radiowych mozna
bardzo ogodlnie odnie$¢ wyniki sondazu pierwszego, drugiego i czwarte-
go. Odbiorcy okazali si¢ raczej mato wymagajacy. Oceny dziatalnosci
telewizji i radia byly w wigkszo$ci pozytywne. Wiarygodnos¢ telewizyj-
nych programéw publicystycznych oceniano jako $rednig. Watpliwosci
budzita tylko bezstronno$¢ polskich mediéw traktowanych jako catosc.
Zaledwie co trzeci respondent wyrazil opinig, Ze s to media bezstronne,
a ponad polowa uznala je za media stronnicze.

Nacisk na badanie ocen nadawcow telewizyjnych i radiowych jest uza-
sadniony ich zasiggiem. W sondazu nr 52 z maja 2017 r. 64% respondentow
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deklarowato czerpanie informacji o wydarzeniach w kraju i na $wiecie
z telewizji, takze ogladanej w internecie; 21% wymienito internet, 8% —
radio, a tylko 4 % wskazato na czerpanie informacji z prasy.

Wyniki analizy zawartoS$ci czasopisma ,,Press”

»Press” jest czasopismem branzowym dla dziennikarzy, pracowni-
kéw reklamy i public relations. W latach 1996-2017 ukazywat si¢ jako
miesiecznik, od maja 2017 r. jest dwumiesigcznikiem. Jego $redni na-
ktad wynosi 9,3 tys. egzemplarzy.

W roku 2017 ukazato si¢ 7 wydan ,,Press”. Z kazdego wydania do
proby badawczej weszta jedna rozmowa ze znanym dziennikarzem. Bylo
wsrod nich dwoch dziennikarzy tygodnika ,,Polityka” (Rafat Wos i Piotr
Pytlakowski), po jednej osobie z ,,Gazety Wyborczej” (Dominika Wie-
lowieyska), portalu OKO.press (Bianka Mikotajewska) i Telewizji Pol-
skiej (Wtodzimierz Szaranowicz) oraz dwoje wolnych strzelcow (Lu-
dwika Wtodek i Jacek Palkiewicz).

Wypowiedzi trzech osob, czyli blisko potowy, pozwolity na bardziej
lub mniej jednoznaczne zakwalifikowanie ich jako zwolennikoéw roli
spolecznej dziennikarza sprawozdawcy. Wskazuja na to nastepujace
sformutowania:

»Irener [...] stuchat tej relacji w radiu tranzystorowym. Opowiadat
mi, ze dzigki niej widzial przebieg walk tak doktadnie, ze zanim zostat
ogloszony werdykt, juz wiedziat, ktéry zawodnik wygral”. ,, Nawet ciezki
nokaut musi pan opowiedzie¢ i musi pan zbudowac przekonanie u stucha-
czy, ze wszystko bedzie dobrze ze sportowcem” (Szaranowicz).

,Nigdy nie zmyslalam, ale autor powinien liczy¢ si¢ z tym, ze kto$
go sprawdzi”, ,,Zawsze sprawdzam fakty”, ,Na ile reportaz ma by¢
prawdziwy, a na ile efektowny. Nie lubie na przyktad, kiedy autor zga-
duje, co jego bohater myslal” (Wtodek).

,,Gdyby zdjecia byly stabe i nie robity wrazenia, nikt we wloskiej
gazecie by ich nie pokazal, a juz na pewno nie na oktadce”. ,Jesli cien
padat nie tak i zastanial cztowieka, przestawiatem go nieco w lewo czy
w prawo, zeby byto co$ wida¢” (Patkiewicz).

Trzy kolejne osoby deklarowaly taczenie rdl sprawozdawcy i rzecz-
nika okreslonych grup spotecznych. ,,Sita OKO.press jest demaskowanie
ktamstw i polprawd”. ,,Powrdt do dziennikarstwa dociekliwego jest nie-
zbedny”. ,,Pod wplywem tekstow, ktore ukazywaly si¢ w tygodniku »Po-
lityka« zostata zmieniona ustawa o0 SKOK” (Mikotajewska).

,Dwa razy zastanowilabym si¢ nad weryfikacja materialow. Wska-
zata fragmenty, gdzie ewidentnie mamy do czynienia z kltamstwem”.
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»Pod tym wzgledem nie r6znimy si¢ od Zachodu, gdzie gazety stosuja
tak zwany endorsement, wprost ujawniaja sympatie polityczne. Sitg ryn-
ku jest pluralizm”. ,,Ani »Newsweek« ani »Gazeta« nie kryja swoich
pogladow” (Wielowieyska).

»Jestem po stronie prawdy. Reporter ma prawo czué si¢ pisarzem
i stwarzaé¢ rozne sytuacje, ale wtedy uprawia literaturg”. ,,Postanowitem
ich wspiera¢ i wspieram ich do tej pory, jestem uczestnikiem tego ru-
chu”. ,,Po tym, co dzieje si¢ w Polsce od jesieni 2015 r., uznalem, ze nie
jest to pora na udawanie, ze jako obywatel nie mam pogladow lub ze nie
chce czegos$ zmieni¢” (Pytlakowski).

Tylko jeden rozmoéwca zadeklarowal si¢ wyraznie wylacznie jako
rzecznik: ,,Media wcigz maja role edukacyjna, cho¢ bardziej polemiczna.
Wazna jest dla mnie obrona stabszego”. ,,Obserwowatem, jak polskiej
prowincji odebrano nadzieje. Odcztowieczono ja [...]. Buntowatem sig¢
przeciwko temu i szukatem sojusznikow intelektualnych” (Wos).

Tylko w jednej rozmowie, obok wskazania roli sprawozdawcy i rzecz-
nika, mozna bylo dostrzec zalecenie wypehniania roli dyskutanta: ,,Trzeba
zachowa¢ umiar i ocali¢ minimalng mozliwo$¢ rozmowy i dialogu. Zbyt
Tatwo jest uruchomic¢ lawing, ktorg nietatwo jest potem zatrzymac”. ,,Nie ma
w »Gazecie« takiego zaciecia, zeby za wszelkag cene dowali¢ Kosciotowi.
Wez fundamentalny wywiad z Adamem Michnikiem, ktory mowil, ze Ko-
$ciot jest wazny w zyciu Polski i kazda proba jego wyrugowania w stylu
Janusza Palikota czy Magdaleny Srody jest szkodliwa” (Wielowieyska).

Kazdy z powyzszych cytatow wskazuje, ze wyrdznione w poprzed-
nim punkcie cztery role dziennikarskie nie stanowig roztgcznych katego-
rii, lecz sg raczej punktami skupienia. Gdyby jednak sprobowac poli-
czy¢, w ilu wywiadach powotywano si¢ na dang role, otrzymamy
rysunek 2. Kazdy z 7 rozméwcow wskazat od jednej do trzech rdl dzien-
nikarskich. Zabrakto wymienienia roli wspotpracownika wtadzy.

= Sprawozdawca
m Rzecznik

Dyskutant

Rys. 2. Liczba wywiadow, w ktorych deklarowano wypetnianie dziennikarskich
ol spotecznych

Zrodlo: obliczenia wlasne.
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WhioskKi

Linia redakcyjna zostata zapisana w prawie prasowym, lecz w prak-
tyce okazuje si¢ trudna do uchwycenia. Mozna o niej wyrokowa¢, bada-
jac stosunek danej redakcji do konkretnych wydarzen.

Sondaze opinii publicznej prowadzone przez CBOS w roku 2017 nie
dotyczytly wprost linii redakcyjnej. Wymogi, jakie respondenci stawiali
mediom traktowanym jako catos¢, nie okazaly si¢ wygdrowane. Wiary-
godno$¢ przekazow oceniano jako $rednig, lecz watpliwosci budzita
bezstronnos$¢ przekazoéw medialnych. Tylko co trzeci respondent stwier-
dzat, ze wspodlczesne polskie media sg bezstronne, a ponad polowa uzna-
ta je za media stronnicze.

Siedmioro znanych polskich dziennikarzy w wywiadach opubliko-
wanych w branzowym czasopi$mie ,,Press” w 2017 r. zadeklarowato
wypelnianie spotecznej roli sprawozdawcy (6 0sob), rzecznika (4 osoby)
oraz dyskutanta (1 osoba). Te liczby wskazuja, ze kazda z indagowanych
0sob wskazata na wypetianie od 1 do 3 rol. Zabrakto wsrdd tych dekla-
racji czwartej roli — wspotpracownika wladzy — jaka wynika z literatury
przedmiotu.
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Abstract

The article is devoted to reflection on the attitudes of professional media (especially
the news media) towards false information (fake news). The aim of the analysis was to
establish the motives behind the creation and dissemination of such information by the
media, as well as actions and attitudes adopted after its publication. The findings were
presented based on an analysis of various cases of fake news, mainly from the political
sphere. The author points out that similar media deal with fake news in a similar way
assuming the same actions and attitudes. The way the media behave also shows an in-
strumental approach to fake news as a means or a tool to achieve a certain goal.

Key words: fake news, false information, fake news in the media

Wprowadzenie

Po kampanii prezydenckiej w USA w 2016 r. kwestia fake newsow
statla si¢ przedmiotem dyskusji jako powazny problem wspodtczesnej
sfery polityczno-medialnej (Lazer et al. 2017: 4; Nielsen, Graves
2017: 1). Problem dostrzegly wtadze réznych panstw, omawiajac lub juz
wprowadzajac przepisy majace na celu ograniczenie publikowania i roz-
powszechniania informacji tego typu. Szczegdlnie dotyczy to wiadomo-
sci, ktorych zrodlem jest internet. Pojawianie si¢ i rozwdj réznych plat-
form internetowych umozliwiajacych publikowanie informacji stanowi

* Instytut Dziennikarstwa i Informacji, Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kiel-
cach, ul. Swietokrzyska 21D, 25-406 Kielce, e-mail: krystiandan@wp.pl
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zjawisko, ktore wptywa na pozycje i rolg profesjonalnych mediéw jako
dostarczycieli informacji. Blogi, media spotecznos$ciowe (np. Facebook,
Twitter), portale tematyczne, strony prywatne, poza profesjonalnymi
mediami, moga sta¢ si¢ zrodtem wiadomosci o biezacych wydarzeniach.
Rozw¢j funkcjonalnosci internetu sprawit, ze w zasadzie kazdy moze
by¢ autorem i nadawca informacji, ktora obiegnie caty $wiat. Ta funk-
cjonalno$¢ komplikuje pozycje profesjonalnych mediow (oraz zatrud-
nionych w nich dziennikarzy), poniewaz w pewnym stopniu tracg mono-
pol na wyszukiwanie i dostarczanie wiadomos$ci. Z drugiej strony
sprawia, ze czg¢$¢ pojawiajacych si¢ w internecie informacji jest niskiej
jakosci lub wrecz sg nieprawdziwe. Nieprofesjonalni autorzy/nadawcy
publikuja wiadomosci majace spetia¢ jakie§ ich réznorodne cele (np.
zdyskredytowanie kogo$, popisanie si¢, wzbudzenie zainteresowania
soba, uzyskanie korzysci finansowych). Niepoddawani zwykle Zadnej
kontroli, niepodlegajacy przepisom (takim jak profesjonalne media), nie
czuja powinno$ci publikowania rzetelnych informacji i w efekcie publi-
kuja, co im si¢ podoba. Konsekwencja takich dziatan jest m.in. wzrost
liczby nieprawdziwych wiadomosci, ktore pojawiaja si¢ w internecie.

Profesjonalne media majg do takich informacji rézny stosunek.
Wydaje si¢, ze oczywista sprawa powinno by¢ staranne sprawdzenie
wiadomosci przed jej dalszym rozpowszechnianiem, co jednak w rea-
liach pracy wspotczesnych mediow internetowych (szczegodlnie ogolno-
informacyjnych np. Onet, WP) czesto nie jest praktykowane!. Dzieje
sie tak z roznych wzgledoéw, np. z uwagi na fakt, ze dziennikarz musi
wytworzy¢ kilka albo kilkanas$cie materiatéw dziennie i zwyczajnie nie
ma czasu na rzetelne sprawdzenie informacji (Vergeer 2018). Osobna
sytuacj¢ stanowig przypadki, w ktorych to profesjonalne medium kreu-
je i/lub rozpowszechnia nieprawdziwa informacje, realizujac takim
dziataniem jaki$ swoj cel, np. zwiazany z checia przyciagniecia od-
biorcow.

Niniejszy artykut po§wiecony jest wlasnie refleksji nad postawami
mediow profesjonalnych (szczegolnie informacyjnych) wobec informacji
nieprawdziwych (fake news). Celem analizy jest okreslenie motywow
kreowania i rozpowszechniania takich wiadomosci przez media oraz

! Sami dziennikarze wskazuja, ze gldwnymi przyczynami pojawiania si¢ niepraw-
dziwych informacji s3: postgpujace zjawisko tabloidyzacji mediow, konkurencja — cheé
podania newsa ,jako pierwszy”, brak czasu na weryfikacj¢ informacji, tempo rozpo-
wszechniania informacji, wirusowy charakter informacji, powszechny dostep do infor-
macji, liczba informacji, liczba autoréw informacji. Ponadto wéréd innych przyczyn
wskazano: che¢ manipulacji opinig publiczna, cele polityczne, nickompetencje (Agencja
Public Dialog 2017: 20).
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dziatan i postaw przyjmowanych po publikacji. Ustalenia przedstawiono
na podstawie analizy réznych przypadkow fake newsow, gtownie ze
sfery politycznej?. W ramach badania analizowano moment pojawienia
si¢ informacji, jej motywy, kontekst (np. trwajgca kampania wyborcza),
postgpowanie mediow po publikacji. Wykorzystano metodg studium
przypadku do analizy wybranych przyktadow fake newséw, ktore wyse-
lekcjonowane zostaly na podstawie zyskanego rozglosu, aktualno$ci
(przypadki z ostatnich lat). W doborze przyktadéw pomocna byta do-
stepna literatura tematu oraz szereg publikacji pochodzacych z medidw.
W ramach danego studium skupiono si¢ na analizie publikacji medialnych
zwigzanych z tematem oraz dyskursem wokol niego (czas pojawienia si¢
informacji i kilka nastgpnych dni pozwalajacych na okreslenie przyjetej
przez dane medium postawy i podjetych dziatan). Dotyczylo to glownie
publikacji medium, ktére zainicjowato konkretnego fake newsa. Na pod-
stawie tre$ci publikacji dokonano proby okreslenia nastepujacych katego-
rii: motyw kreacji (i rozpowszechniania) fake newsa, przyjeta postawa,
podjete dziatanie. Do opisu danego przykladu wykorzystano réwniez
kategorie zwiazane z: umowna nazwg fake newsa i rokiem zaistnienia;
okresleniem medium, ktére go zainicjowato (rodzaj, nazwa); kategori¢
medium przypisang wedlug proponowanej klasyfikacji; oraz pozycja
okreslajaca, czy wskazane medium zainicjowato fake newsa, czy tylko
go rozpowszechniato. Kategorie te znajduja odzwierciedlenie w gltow-
nych celach analizy i zostaly przedstawione w dalszej czeéci pracy oraz
skrotowo w tabeli 1.

Definiowanie pojecia fake news

Wedlug potocznego rozumienia fake news to wiadomos¢ fatszywa,
nieprawdziwa, ktorej zrodlem jest szeroko rozumiany internet. Takie
rozumienie nie wyklucza rowniez tego, ze fake news moze pochodzi¢
w internecie. W stownikowych definicjach fake news okre$lany jest jako
,falszywe, czg¢sto sensacyjne informacje podawane pod pretekstem
prawdziwych wiadomosci” (Collins English Dictionary), albo ,,niepraw-
dziwe, falszywe wiadomosci, najczesciej rozpowszechniane przez tablo-
idy w celu wywotania sensacji, badz zniestawienia kogo$” (Sfownik je-
zyka polskiego). Obie definicje uwidaczniaja, ze zrodtem informacji nie
musi by¢ wcale internet, co w pewien sposob rozni si¢ od wspomnianego

2 Z uwagi na ograniczone miejsce wymienione sg tylko 3 przyklady (tabela 1), acz-
kolwiek analiza obejmowata wigksza ich ilosc.
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wyzej potocznego rozumienia terminu. Z kolei druga definicja odnosi si¢
do mediéw, wskazujac, ze istotng role w rozpowszechnianiu fake new-
sow odgrywaja tabloidy, co w przypadku mediow teleologicznych, na-
stawionych na dostarczanie rozrywki, jest czyms$ oczywistym i w duzym
stopniu akceptowalnym jako zwyczajowa praktyka. W przypadku me-
diow deklarujacych wartosci, czy tez uchodzacych za deontologiczne,
z zasady kreowanie fake newsow nie powinno si¢ zdarza¢, natomiast ich
rozpowszechnianie winno by¢ ograniczone do minimum. W tym ostat-
nim kontekscie warto doda¢, ze catkowite wyeliminowanie fake new-
sow jest raczej niemozliwe. Nie da si¢ wykluczy¢ przypadkow, w kto-
rych np. informatorzy be¢da klamaé i potwierdza¢ nieprawdziwe
informacje, albo politycy wraz z podlegtymi im organami bg¢da forso-
wac dany przekaz w ramach politycznej rywalizacji z konkurentami
(np. w postaci zwyklego oskarzenia o korupcje urzedujacego ministra,
ktéry po publikacji zostaje odwolany, a po §ledztwie okazuje si¢, ze za-
rzuty byly bezpodstawne).

W literaturze odnoszacej si¢ do fake newsow mozna znalez¢ rézne
interpretacje tego terminu, ktore zwykle zawezaja lub poszerzaja za-
kres pojecia. W pierwszym kontekscie pojecie definiujg np. Alcott
i Gentzkow, dla ktorych ,.falszywymi newsami byly wytacznie artykuty,
ktore celowo sfalszowano, tak by wprowadzaly czytelnikow w biad.
Autorzy wykluczali ze swojej definicji niezamierzone blgdy w przeka-
zach, plotki, niemajace swojego zroédta w artykutach prasowych, teorie
spiskowe, falszywe wypowiedzi politykéw, tendencyjne i nieobiektywne
raporty, oraz tatwa do rozpoznania, jako fatszywa, satyre” (Michel 2017:
5-6). W drugim kontekscie za fake newsy uznaje si¢ przeinaczenia, na-
dinterpretacje, informacje, ktore maja na celu wywotanie dezinformacji,
zartu, dokonanie oszustwa, wprowadzenie odbiorcow w btad (Wozniak-
Zapor 2017: 100). Takie podej$cia maja swoje zalety i wady, ale utrud-
niajg analiz¢. Warto zwrdci¢ uwage, ze w rozwazaniach na temat defini-
cji fake news pojawiaja si¢ odniesienia do stopnia nieprawdziwosci in-
formacji. Wedlug takiego podejscia fake news moze by¢ np. catkowicie
nieprawdziwy, zawiera¢ potprawde lub cze$¢ prawdy (Agencja Public
Dialog 2017: 7). Ujecie to jest dosy¢ problematyczne i moze kompliko-
wa¢ analize zjawiska. Przyktadowo C. Wardle (2017) wskazala w odnie-
sieniu do materialow w internecie siedem typow fake news wyroznio-
nych ze wzgledu na stopien dezinformacji:

1. satire or parody — humorystyczne ujgcie informacji;
2. false connections — materiaty, w ktorych tytuty nie zgadzaty si¢ z reszta
tresci;
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3. misleading content — materiaty zwodzace odbiorce, wykorzystujace
prawdziwe informacje do przedstawienia danego podmiotu w okre-
$lonym $wietle;

4. false context — materiaty bazujace na prawdziwej tresci, ale osadzo-

ne w falszywym kontekscie;

fabricated content — materiaty catkowicie fatszywe;

6. imposter content — wiadomosci wytworzone przez podmioty, ktore
podszyty si¢ pod profile danych oséb lub witryny instytucji;

7. manipulated content — materiaty, w ktorych prawdziwe informacje
sa manipulowane w celu oszukania, zwodzenia odbiorcy.

Powyzsze ujecia pokazuja, ze do fake newsow mozna podchodzi¢ na
rozne sposoby i trudno wskaza¢ ich jednoznaczng definicje (Himma-
Kadakas 2017: 26). W praktyce z informacja mozna zrobi¢ rdzne rzeczy,
ktére sprawia, ze przybierze ona posta¢ fake newsa. Stad wydaje sie, ze
pojeciem fake news czesto okresla si¢ rdézne przypadki manipulacji infor-
macjami przez autoréow/nadawcow®. Odnoszac si¢ do encyklopedycznych
uje¢ terminu, mozna stwierdzié, ze istota fake news polega na opubliko-
waniu w zawartosci materialu nieprawdziwej informacji. W rozumieniu
pojecia dochodzi wigc do pomieszania merytorycznej tresci informacji
oraz r6znych form jej przedstawienia. W efekcie nawet prawdziwe in-
formacje, przekazane w specyficznym kontekscie, sprawiaja, ze odbiorca
wyciaga bledny wniosek, uzyskuje wypaczong wiadomos¢. Czy taka
informacj¢ tez mozna okresli¢ jako fake news? W niektorych ujeciach
tak, aczkolwiek moze to by¢ dyskusyjne. Pozostawiajac na marginesie
rozstrzyganie tych kwestii, warto odnotowac, ze profesjonalni dziennika-
rze, jako specjalisci, znaja techniki manipulacji informacjami i maja
mozliwosci (i w pewnym stopniu powinno$¢ zawodowa) wyjasniania
i eliminowania fake newsow. Co jednak w przypadku, kiedy to media
kreuja i rozpowszechniajg fake news?

o

Motywy kreowania i rozpowszechniania fake news
przez media

Media publikujg informacje z roznych zrodet. Zasadniczo jednak sa
to wiadomosci wytworzone przez wiasnych dziennikarzy oraz pocho-
dzace z wszelkich innych zrodet (z agencji informacyjnych, innych me-
diéw, komunikatow instytucji itp.). W pierwszym przypadku media
kreuja informacje, w drugim rozpowszechniaja, czasem oczywiscie
wzbogacajac, komentujgc itd. W pierwszym ujeciu media wystepuja

3 Szereg praktyk omawia M. Itowiecki (2003: 113-155).
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jako samodzielny nadawca komunikatu, w drugim posrednik przekazu-
jacy informacje wytworzone przez rézne zrodta. W przypadku $rodkow
masowego przekazu méwi¢ mozna o kilku ogdlnych celach, ktére mo-
tywuja je do publikowania fake newsow*, szczegolnie w kontekscie me-
didéw powaznych. Najwazniejsze z nich to:

— Informowanie — bez wzgledu na to, o czym media maja potrzebe
przekazywania wiadomosci, poniewaz od tego wlasnie sa. To zapewnia
im byt, daje prace dziennikarzom, personelowi, dochody z reklam itd.
Wiaze si¢ to takze z dostarczaniem informacji o roznej specyfice, m.in.
rozrywkowej, sensacyjnej. Ponadto, czesto motywem publikacji jest tylko
fakt, ze inne media o tym napisaty, a wigc ,,my takze o tym napiszemy”’.

— Koniecznos$¢ zawodowa — w duzym stopniu wynika z poprzednie-
go celu. Dziennikarze czujg powinno$¢ wypetniania swoich obowiazkow
(ktoére oczywiscie sa indywidualnie definiowane), czasami nawet za
wszelka cene, bez zwazania na konsekwencje tych dziatan. Dla wielu
dziennikarzy liczy si¢ przede wszystkim sama publikacja, np. dlatego, ze
sg rozliczani ,,za tekst”. W zwigzku z tym publikuja duzo, co zwykle
wigze si¢ z matym i powierzchownym zaangazowaniem w temat, a takze
rodzi konsekwencje w postaci braku weryfikacji informacji, niespraw-
dzenia zrodet itp. Na tym wiasnie bazujg fake newsy.

— Dowodzenie lojalno$ci wobec idei wolnos$ci stowa, prasy, war-
toSci demokratycznych — sg to istotne powody publikacji fake new-
sow, szczegolnie tych o charakterze politycznym. Ponadto, za sprawa
tych motywow, media latwo zostaja wciagniete w rozpowszechnianie
nieprawdziwych informacji. Powyzsze trzy cele w praktyce najcze-
$ciej realizowane sg jako: ujawnienie sprawy (afery, powigzan, praw-
dziwej natury polityka itd.), prowokacje dziennikarskie, wyjasnienie
danej kwestii.

— Konieczno$¢ posiadania wlasnego zdania, interpretacji — czes$¢
mediow, szczegolnie tych uwazanych za opiniotwoércze, podejmuje te-
mat, poniewaz chce pokazaé, ze ma jaki§ swdj punkt widzenia na dang
kwesti¢, wlasne stanowisko. Poniekad obowigzuje tutaj podejScie, ze
powazne medium musi wypowiedzie¢ si¢ na dany temat, czasem takze
dorzuci¢ swoje ,.trzy grosze”. W taki sposob najczgdciej nastgpuje roz-
budowanie faka newsa, wprowadzenie nowych watkdéw, osob, co wply-
wa takze na uwiarygodnienie informacji.

— Realizacja whasnych intereséw — ktore dotyczy¢ moga réznych kwe-
stii, np. uzyskania koncesji na nadawanie czy rozszerzenie dziatalnosci,
zakupu innych mediéw, przeprowadzenia korzystnych dla siebie zapisow

4 Z uwagi na ich podobienstwo, zbiezno$¢ autor nie wyrdznia motywdw zwigza-
nych z jednej strony z kreowaniem, z drugiej z rozpowszechnianiem.
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ustawodawczych®. Cele te moga wigzaé¢ si¢ rOwniez z prywatnymi moty-
wami wiascicieli mediow, takimi jak promocja wtasnej osoby (poniewaz np.
chce si¢ zaistnie¢ w sferze politycznej®), pomoc rodzinie, znajomym (np.
w sytuacji, gdy kto$ taki zostat oskarzony, jest oczerniany, medium moze
wptyna¢ na zmiang stosunku opinii publicznej do tej osoby), wsparcie dzia-
falnosci fundacji lub innej organizacji (np. pomoc w zbieraniu funduszy).
Cel ten zwiazany jest z oddziatywaniem na opini¢ publiczng.

— Rywalizacja z innymi mediami — moze odnosi¢ si¢ do wielu
kwestii, od zdobycia najwyzszej liczby odbiorcow i reklamodawcow do
jak najwiekszego rozpowszechnienia wspieranych linii ideologicznych,
wzorow kulturowych itp. Miedzy mediami istnieje takze konkurencja
0 pierwszenstwo w publikacji danego tematu. Dotyczy to szczegdlnie me-
diow opiniotworczych i dziennikarzy $ledczych. Pierwszenstwo w publika-
cji niejednokrotnie przynosi nawet stawe, prestiz, uznanie i nagrody. Jednak
w przypadku fake newsow mowa raczej o kompromitacji i nieslawie.

— Realizacja funkcji mediow jako IV wiadzy — cel ten wydaje sig
usprawiedliwia¢ kazda publikacje dotyczaca sfery politycznej. Nawet
jesli mamy do czynienia z ewidentnym fake newsem, ktory dziata na
niekorzys$¢ danego aktora politycznego, media i tak zwykle o nim pisza,
czasem jednak w konteks$cie wytkniecia pomytki innym redakcjom.
W przypadku mediow zaangazowanych politycznie, organow danego
ugrupowania, motywacja jest jeszcze wigksza. Poza tym media jako IV
wladza maja potrzebe rzeczywistego jej sprawowania, a fake newsy mo-
ga by¢ narzedziem uwidaczniania wiasnej sity, poczucia przewagi.
Ujawnianie afer, skandali, podejrzanych powigzan, takze w formie
dziennikarskiej prowokacji, stanowi realizacje tego celu.

— Uzupehienie zestawu wiadomosci — z braku tematéw do wydania
gazety czy telewizyjnych wiadomosci redakcje uzupetniaja je fake new-
sami, ktore w wielu przypadkach stanowig atrakcyjne medialnie cieka-
wostki, zarty. Cel ten moze takze wynika¢ z nudy oraz checi dostarcze-
nia rozrywki samej redakcji czy odbiorcom. W przypadku polityki
niektore okresy wrecz sprzyjaja pojawianiu si¢ fake newsow, np. kam-
pania wyborcza lub wakacyjny ,,sezon ogorkowy”.

— Zabieg majacy zwigkszy¢ poczytnosc¢/ogladalnosé/stuchalnosé — to,
co skandalizuje, jest kontrowersyjne, dotyczy znanych oséb — przyciaga
uwage odbiorcow. Fake news w krotkim okresie moze sprawi¢, ze dane
medium zwigkszy swoj udziat w rynku, pozyska nowych odbiorcow.
Z czasem jednak utraci wiarygodnosc i prestiz, zyskujgc miano tabloidu.

5 Przyktadem realizacji tego celu moze by¢ sprawa okrzyknigta pozniej aferg Rywi-
na. U jej podtoza lezaty plany koncernu medialnego Agora, lobbujacego wprowadzenie
do ustawy korzystnych dla siebie zapisow.

6 Np. dziatalno$¢ S. Berlusconiego na poczatku lat 90. XX w.
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— Zemsta — media nie sg wolne od takiego motywu. Czgsto zdarza
si¢, ze jesli pojawi si¢ okazja, to media chetnie ,,uszczypng” jakiego$
polityka, ugrupowanie lub rzad. Cel ten wynika z rzeczywistych do-
swiadczen, to np. zemsta za prze§ladowania dziennikarzy (aresztowania,
zatrzymywanie paszportow).

— Dyskredytacja konkurencyjnych mediow lub innych podmiotow,
zaro6wno zbiorowych, jak i indywidualnych — media, tak jak inne firmy,
walcza ze sobg o udzialy w rynku, stosujac rézne metody, nie zawsze
etyczne, a nawet prawnie dozwolone. Srodki masowego przekazu
uczestnicza w zyciu spotecznym, gospodarczym, politycznym itd., dzigki
czemu maja wiasne poglady i interesy, ktore forsuja i ktorych bronia. To
sprawia, ze krytykuja i dyskredytuja te kwestie czy tez ludzi, ktérzy re-
prezentujg inne lub konkurencyjne stanowiska, Szczegodlnie jesli sprzyja-
ja danej sile politycznej.

— Btad — rozumiany w r6znych kontekstach, m.in. jako zwykte nie-
dopatrzenie (np. wynikajace z nieprawidtowej interpretacji materialow),
rezultat oszustwa (dziennikarz zostat oktamany przez informatora), efekt
manipulacji (kto§ sfatszowal dokumenty, ktore przekazano redakcji;
politycy probujacy wykorzysta¢ media do wiasnych celow).

W praktyce motywy te moga taczy¢ si¢ i wystepowaé w rdéznych
formach. Takie teoretyczne wyroznienie stanowi tylko pewng plasz-
czyzng¢ pomagajaca w analizie zagadnienia. Do wymienionych katego-
rii mozna dodac jeszcze jedna, ktora jest wynikiem wykorzystania me-
dioéw przez inne podmioty, np. ze sfery politycznej. W takim przypadku
media mogg $wiadomie — na zlecenie danego podmiotu, niejako w jego
imieniu, lub nieswiadomie — w efekcie manipulacji, by¢ autorem i na-
dawcg fake newsa. Ten drugi przypadek jest mniejszym naruszeniem
niz pierwszy, aczkolwiek media na etapie przygotowania publikacji
winny starannie i rzetelnie sprawdzaé¢ informatorow i dowody, co by¢
moze przyczyniloby si¢ do wykrycia manipulacji i ztych intencji. Po-
nadto trudno go jednoznacznie zakwalifikowa¢ jako motyw samych
medidw, z uwagi na fakt, ze inne podmioty, stosujac ,,brudne” metody,
probuja wykorzysta¢ media.

Biorac pod uwage wyrdznione motywy, zasadne wydaje si¢ odnie-
sienie do kwestii wiarygodno$ci mediéw kreujacych i rozpowszechniaja-
cych fake newsy. Z tego punktu widzenia mozna dokona¢ kategoryzacji
podmiotéw medialnych pod wzgledem ich wiarygodnosci jako Zrodia
informacji oraz w pewnym sensie, z uwagi na tematyke, rodzaj prowa-
dzonej dziatalnosci.

1. Media publikujagce informacje wymyslone, fantastyczne, satyrycz-
ne itp. — sa to przede wszystkim strony w internecie nastawione na do-
starczanie r6znego rodzaju nieprawdopodobnych informacji, catkowicie
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zmy$lonych, nieprawdziwych, takze humorystycznych (np. WTOES
News.com). Jednak nalezy podkresli¢, ze forma przekazu tych informa-
cji jest zblizona do tych transmitowanych przez media informacyjne
(Reid 2016). Swiadczy¢ moze o tym np. wyglad portalu, samego artyku-
tu, informacje o redakcji, firmie prowadzacej strong (takie dane wskazu-
ja na rzetelno$¢ czy tez prawdziwo$¢ strony). Aczkolwiek portale takie
w jakim$ sensie deklarujg dziatalno$¢ zwiazang z dziennikarstwem, do-
starczaja glownie informacji o charakterze rozrywkowym, humorystycz-
nym, fantastycznym. Do tej kategorii zaliczy¢é mozna roéwniez strony,
ktére powstaty pod katem jakiegos dziatania, np. na kilka miesigcy przed
wyborami, majace na celu publikowa¢ wiadomos$ci o wpadkach danego
kandydata (sama strona mogta zosta¢ zalozona przez firm¢ PR zatrud-
niong przez sztab konkurenta). Z tego powodu wiarygodnos¢ takich
podmiotow moze by¢ trudna do ustalenia, a informacje z tego zrdédia
powinny by¢ doktadnie weryfikowane.

1. Media tabloidowe — w tej kategorii sa media prowadzace dziatal-
no$¢ informacyjng, o pewnym specyficznym nastawieniu na prostote,
sensacj¢, skandal, rozrywke itp. W Polsce sa to gazety ,,Fakt”, ,,Super
Ekspres”, portale: Onet, WP, Interia. Podmioty te czgsto korzystaja
z informacji pochodzacych z niepewnych zrodet, anonimowych. Charak-
terystyczne dla nich jest rowniez to, ze czes¢ publikowanych wiadomo-
$ci jest dobrej jakosci, natomiast reszta zawiera rozne ktamstwa, nadin-
terpretacje, domysly. Rodzi to powazny problem z wiarygodnos$cia
takich nadawcow. Odbiorcy o tym wiedza (przynajmniej czg$é), ale i tak
korzystaja z tych mediow.

III. Media powazne, opiniotworcze (opiniotworcze gazety, tygodniki,
telewizyjne program informacyjne) — sa to media deklarujace warto$ci
deontologiczne, uchodzace za wiarygodne, dbajgce o rzetelno$¢ przeka-
zywanych treSci. Jednak ich problemem bywa stronniczos$¢ i zaangazo-
wanie po danej stronie, szczegdlnie w polityce. Moze t0 prowadzi¢ do
zmanipulowania tre$ci i formy przekazu, tak aby odbiorca otrzymat in-
formacje w pozadanej przez medium postaci.

Kazde z tych mediow moze kreowac i rozpowszechnia¢ fake newsy,
cho¢ motywy tego dzialania, sam przekaz, pdzniejsze konsekwencje
moga by¢ rézne. Z punktu widzenia etyki mediow/dziennikarzy najwigk-
sze przewinienia popekniaja media powazne. Ich wpltyw, z uwagi na
najwigksza wiarygodnos$¢, moze wywota¢ najwicksze szkody. Réwniez
z tego wzgledu, ze inne media, powotujac si¢ na te powazne, rozpo-
wszechnig fake newsa, przez co dotrze on do jeszcze wigkszej liczby
odbiorcéw. Ponadto media powazne niejako uwiarygodniajg fake newsa
przez sam fakt, ze si¢ nim zajmuja (Himma-Kadakas 2017: 37-38).
W przypadku mediow powaznych publikacja fake newsa wigze si¢ z naj-
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wiekszym naruszeniem standardow etyki dziennikarskiej oraz poten-
cjalnymi szkodami wizerunkowymi dla dziennikarzy, redakcji, medium.
W przypadku mediow z pozostatych dwoch kategorii podobne konsekwen-
cje w zasadzie nie wystepuja. Ponadto wydaje si¢, ze media powazne
powinny sta¢ na strazy jakosci informacji oraz weryfikowac i kontrolowac
wiadomosci podawane przez media z pozostatych kategorii. Peli¢ role
kontrolera, wyjasniacza, korektora (Beckett 2017). Sprawdzajac doniesienia
roznych mediow oraz informacje z internetu (m.in. z mediéw spoleczno-
$ciowych), powinny wyjasnia¢ i korygowa¢ nieprawdziwe wiadomosci.

Dzialania i postawy mediow wobec
fake newsow

Bazujac na okreslonych motywach kreowania fake newsow, warto
zwrdci¢ uwage na postgpowanie mediow w dwoch kontekstach: 1. kre-
owania fake newsow oraz 2. rozpowszechniania tych, ktére juz zaistnia-
ly. Chodzi przede wszystkim 0 sposob postepowania konkretnych dzien-
nikarzy, redakcji, wydawcow, ktérzy decyduja si¢ na opublikowanie
informacji, pomimo ze (zwykle) wiedza, ze jest nieprawdziwa (nie jest
ona potwierdzona itp.). W przypadku mediéw sytuacja jest dosy¢ skom-
plikowana. Inspiracja fake newséw moze by¢ podyktowana réznymi
motywami. Ponadto, nawet jesli redakcja powotuje si¢ na szczytne cele,
np. wyjasnienie sprawy dla dobra panstwa, zwigzane z funkcja mediow
jako IV wiadzy, to w rzeczywistosci mogg jej przyswieca¢ catkiem inne
motywy. M. Warecki i W. Warecki (2011: 192-193) wyr6znili osiem
powodow uzasadniajacych postugiwanie si¢ ktamstwem przez dziennika-
rzy czy tez szerzej media. Wedlug nich dziennikarze ktamia, poniewaz:

»l. Zwyczajnie im si¢ to optaca.

2. Obawiajg si¢ utraty pracy, co prowadzi do lgkdw i autocenzury.

3. Chca przypodobac si¢ kolegom — wymusza to konformizm i syndrom
mys$lenia grupowego.

4. 7Z ghupoty i braku wiedzy, do ktorej si¢ nie przyznaja.

5. Wykonujg swoja prawdziwg prace, bedac np. na ustugach jakiegos
polityka.

6. Udaja ekspertow w roznych sprawach, szczegolnie w polityce.

7. Bywaja doktrynerami, w zwigzku z czym posiadana wizja Swiata wy-
pacza ich osady — 0 czym jednak odbiorcow nie informuja.

8. Dazg do zachowania dobrego zdania o samych sobie oraz podniesienia
poczucia wlasnej wartosci. Jesli ktamali juz wcze$niej, chca konse-
kwentnie racjonalizowa¢ swoje dziatania” (Warecki, Warecki 2011:
192-193).
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Niestety, jednoznaczne okreslenie celow fake newsow, ktorych zro-
dfem byly media, a tym bardziej inne podmioty (np. aktorzy polityczni),
jest trudne. Uwidacznia to wskazana sytuacja, w ktorej srodki przekazu
mogly zosta¢ wykorzystane przez inne podmioty. W takiej sytuacji klu-
czowym pytaniem jest: dlaczego media zdecydowaty si¢ na publikacje?
Odpowiedzi moze by¢ wiele, m.in.: bylo to polityczne zlecenie (czesty
motyw w przypadku mediéw publicznych); redakcja wspiera dane
ugrupowanie, polityka; dla zemsty; z poczucia obowiazku zawodowego
i prze$wiadczenia, Ze informacja jest prawdziwa. Ten ostatni motyw mogt-
by w pewien sposob usprawiedliwia¢ medium. Pojawia si¢ jednak pyta-
nie, co z dziennikarskimi powinno$ciami, np. rzetelnym zbadaniem
sprawy i dowodow przed publikacja. Idac ta droga, stwierdzi¢ mozna, ze
fake news jest efektem zaniedban, lenistwa. Takie przypadki tez moga
wystepowac. Polityka jest jednak wyjatkows sfera, w ktorej podobne
btedy nie powinny si¢ zdarza¢, poniewaz moga prowadzi¢ do powaz-
nych konsekwencji. W praktyce czesto bywa inaczej.

Wyréznienie tych prawidtowosci pozwala okresli¢ kilka czestych
dziatan i dominujgcych postaw’, jakie przyjmujg media w stosunku do
fake newsow. Cato$ciowo mozna je uznaé za pewien sposdb postepowa-
nia z nieprawdziwymi informacjami. W przypadku dziatan podejmowa-
nych przez media po publikacji fake newsa wskaza¢ mozna na:

— Wyjasnianie — proba weryfikacji prawdziwosci informacji, po-
twierdzenia u zrodet, wskazanie, czy jest ona prawdziwa, jakie byly mo-
tywy publikacji. W praktyce sa to dziatania, ktére powinno podja¢ kazde
medium przed publikacja.

— Rozpowszechnianie — powielanie informacji zwykle ze wskaza-
niem, skad ona pochodzi. Praktyka typowa dla portali informacyjnych
(np. Wp.pl), ktore kopiuja informacj¢ z innych serwisoéw, redaguja i pu-
blikuja na wilasnej stronie. Czgsto nawet nic nie dodaja od siebie.

— Podkrecanie informacji — w tym kontekscie, ze medium zwykle
(w niewielkim stopniu) dodaje co$ od siebie, np. komentuje, wskazuje
poboczny watek, cytuje czyjes wypowiedzi (m.in. z portali spoteczno-
sciowych), ale tylko po to, aby zainteresowa¢ odbiorce, wzbudzi¢ cie-
kawosé. W portalach informacyjnych takie dziatanie czgsto wzmocnione
jest specyficznym tytutem, ktdry ma zachecac do kliknigcia.

— Tworzenie tematu medialnego — szerszej historii zwigzanej z in-
formacja, uzupethionej o kontekst, watki poboczne, wypowiedzi réznych
podmiotow itp. Dzialanie to zalezy gldwnie od zainteresowania (odbior-

" Postawa to ,,stosunek cztowieka do zycia lub do pewnych zjawisk, wyrazajacy je-
go poglady; tez: sposob postepowania lub zachowania wobec okreslonych zjawisk, zda-
rzen lub w stosunku do ludzi” (Sfownik jezyka polskiego).
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cow) danym tematem, a z drugiej strony moze wigzac si¢ z chwilowym
brakiem innych informacji. Postgpowanie to odnosi si¢ rowniez do mo-
derowania komentarzy pod artykutami w portalach oraz mediach spo-
tecznos$ciowych, ukierunkowywania dyskusji, utrzymywania tematu na
najwyzszych pozycjach (na stronie gtéwnej). Trzy powyzsze praktyki
tratnie podsumowuje M. Kleiber (2018): ,,Trwa wojna na szybko$¢ por-
talowych wpisow, w ktorych internauci ochoczo powtarzajg wszystkie,
takze tatwe do krytycznej weryfikacji opinie. Problem poglebia wielu
zawodowych dziennikarzy, bezkrytycznie czerpiacych z portali interne-
towych niesprawdzone informacje, badz wykorzystujacych prawdziwe
fakty do skrajnie stronniczej ich interpretacji”.

— Przeksztatcanie informacji w co$ humorystycznego — w zaleznosci
od rodzaju informacji media rozpowszechniaja ja, ale w specyficzny
sposob. W przypadku informacji o polityce jest to zwykle satyra, zart,
czasami wySmiewanie i kpienie, a nawet dorabianie pewnej teorii spi-
skowej albo wskazanie na celowe dziatanie jakich§ podmiotow. Takie
podejs$cie zauwazalne jest w materiatach telewizyjnych programéw in-
formacyjnych (np. ,,Fakty” TVN pod koniec wydania).

— Krytyka medium, ktore wykreowato fake newsa — w typowo poli-
tycznym kontek$cie moga pojawi¢ si¢ rowniez oskarzenia o stronni-
czos$¢, sprzyjanie danej partii, drobne uszczypliwo$ci personalne wobec
konkretnych dziennikarzy. W delikatnej formie moze to by¢ wytkniecie
wpadki, lekkie nasmiewanie si¢ z ,,kolegow z branzy”.

— Podtrzymywanie swojego stanowiska — dotyczy medium, ktére in-
formacje opublikowato i pomimo np. zdementowania jej przez zaintere-
sowane podmioty, nadal twierdzi, ze jest ona prawdziwa. W sferze poli-
tycznej czesto sa to m.in. informacje zawierajace oskarzenia, przypisanie
jakiego$ dziatania realnego lub planowanego.

— Przyznanie si¢ do btedu, pomytki, nadinterpretacji — w tym przypadku
medium publikujace fake newsa przyznaje si¢ do jakiej$ formy pomytki
zawinione]j przez autora materiatu, redakcje. Wiaza¢ sie to moze z publika-
Cja sprostowania, przeprosin wobec podmiotdéw, ktorych materiat dotyczyt,
deklaracjami zado$¢uczynienia (np. w formie pieni¢znej). Z drugiej strony,
medium moze przypisywa¢ wing informatorom albo w innej postaci obar-
cza¢ wing danego dziennikarza, pomimo ze redaktor zatwierdzal materiat.

Natomiast w kontekscie przyjmowanych postaw wyrdzni¢ mozna
cztery dominujace praktyki mediow:

1. Postrzegaja siebie jako narzedzie przekazu, a co za tym idzie, nie
biorg odpowiedzialno$ci za jego tres¢. W zwigzku z tym nie sg zwigzane
kwestiami etycznymi. W koncu tylko relacjonujg informacje. Od tego
wlasnie sg media. Perspektywa ta zwykle jest dwuznaczna. Z jednej
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strony media deklaruja, ze obiektywnie przekazuja wiadomos$¢, z drugiej
robig to w sposob, ktory wyraznie wptywa na postrzeganie sprawy, sto-
sunek do konkretnych podmiotow, ich dziatalnos¢. Oczywiscie czesc¢
mediow moze obiektywnie relacjonowac zdarzenie, ale to i tak prowadzi
do rozpowszechniania falszywej informacji.

2. Sa strong w sprawie, np. wtedy, kiedy oskarzaja danego polityka
0 korupcje. W takich przypadkach kwestie etyczne schodzg na dalszy
plan. W zalezno$ci od charakteru tematu, liczy si¢ przeforsowanie swo-
jego stanowiska, realizacja wtasnego interesu.

3. Utozsamiajg si¢ z glosem opinii publicznej, ktory przejawia si¢
m.in. w stronniczej krytyce, ferowaniu wyrokéw, wskazywaniu dal-
szych dziatan, moralizowaniu. Kwestie etyczne sg tutaj wyraznie pod-
kreslane. Powotujac si¢ na dobro panstwa, interes publiczny, cheé po-
znania prawdy, media moga opublikowa¢, co tylko chca. Postawa ta
zwigzana jest z funkcja mediow jako IV wiladzy. Jest ona rowniez
przejawem usprawiedliwienia swojego dziatania. Ponadto, jak zauwaza
A. Wagner, ,,media przyznaja sobie prawo wyrazania opinii publiczne;j,
a jednocze$nie do ksztaltowania tej opinii, ferowania wyrokow i for-
mutowania ocen moralnych. Niejednokrotnie przemawiaja z pozycji
autorytetu, postugujac si¢ jezykiem powinno$ciowym opartym na wy-
razeniach modalnych typu: nalezy, powinno si¢, musi, trzeba” (Wagner
2010: 183).

4. Wchodza w role ofiary. Postawa ta odznacza si¢ tym, ze media
traktuja siebie jako poszkodowanych w sprawie, dokonujg réwniez prze-
niesienia odpowiedzialno$ci na informatoréw albo inne podmioty, ktore
udzielajac informacji, wprowadzity dziennikarza w btad itp. To wtasnie
w takiej sytuacji media powotuja si¢ na kwestie etyczne, ktore jednak
wykorzystuja jako wlasny argument.

W trakcie medialnego relacjonowania danej sprawy wymienione
dzialania i postawy moga ulega¢ zmianie oraz by¢ stosowane tacznie.
Kazde z nich mozna postrzega¢ jako pewna strategie dziatania konkret-
nego medium, ktora bazuje na dostosowaniu si¢ do aktualnej sytuacji
(wynikajacej np. z postaw innych znaczacych srodkow przekazu). Jej
wybor uzalezniony jest m.in. od przyjetych celow, rozwoju wydarzenia.
Wymienione postawy wynikaja z charakteru wspotczesnych mediow
oraz ich relacji z aktorami politycznymi. Powigzania migedzy sferg poli-
tyki, biznesu i srodkéw przekazu determinuja postawy etyczne pracow-
nikow mediéw. Prymat ekonomiki w dziatalnosci mediéw sprawia, ze sa
one nastawione na przekaz komercyjny, taki, ktory przyciagnie jak naj-
wigcej reklamodawcow. W zwigzku z tym dziennikarzy i innych pra-
cownikéw mediow mozna postrzega¢ jako ludzi do wynajecia, ktorzy
maja zrealizowa¢ okreslong ustuge zgodnie z Zyczeniem zleceniodawcy



108 KRYSTIAN DANIEL

i za przyzwoleniem pracodawcy (wlasciciela, wydawcy)®. Stad wynika
rowniez, ze zadaniem dziennikarzy jest realizowanie polecen przetozo-
nych. ,Rola dziennikarza w tym systemie ulega marginalizacji, ewolu-
ujac w kierunku pozbawionego autonomii rzemies§lnika od stowa mo-
wionego i pisanego. Proces urynkowienia medidow i przeobrazenia
polityczne doprowadzity do sytuacji, w ktorej gtdéwna wartos¢ informacji
przestaje by¢ utozsamiana z prawda. Wydawce — a w konsekwencji
dziennikarza — interesuje tylko taka prawda, ktora zwigksza rentownos¢
lub pozycje medium” — pisze E. Migaczewska (2007: 63). Niezalezno$¢
pojedynczych dziennikarzy i mediéw w ogole jest fikcja. WartoSci wy-
nikajace z zawodowego etosu dziennikarzy i misji spotecznej $rodkoéw
przekazu upadaja. Dzieje si¢ tak dlatego, ze sg m.in. interpretowane
przez pryzmat biezacych potrzeb danego medium. Realizacja spolecznej
misji mediow wymaga przestrzegania zasad moralnych i standardow
etycznych, ktore sprzyjaja interesowi ogdtu i panstwa. Tymczasem $rod-
ki przekazu daza do realizacji interesow wiasnych, swoich zleceniodaw-
coOw oraz roéznych grup nacisku (Wagner 2010: 226). Powstaje zatem
sprzecznos¢, ktorej jednak nie sposdb rozwigzaé. W gospodarce kapitali-
stycznej oraz ustrojach demokratycznych, u ktorych podtoza lezg konku-
rencja i rywalizacja, zawsze bedzie istniato dazenie do zwyciestwa. Roz-
ne podmioty beda wykorzystywaty siebie nawzajem, aby osiagnaé jak
najlepsze rezultaty. Nawet jesli ogdt bedzie stosowat dopuszczalne me-
tody, to i tak znajdg si¢ podmioty, ktore skorzystaja z tych ,,brudnych”
i nieuczciwych. Ustrdj demokratyczny i gospodarka wolnorynkowa sprzy-
jaja uksztattowaniu i dominacji warto$ci optujacych wokoét konkurencji,
konfliktu, nastawienia na zwycigstwo. Natomiast nie sprzyjaja wypet-
nianiu normatywnych misji medidéw, dazeniu do prawdy, obiektywizmu
itp. Nic zatem dziwnego, ze warto$ci etyczne ustepujg tym zwigzanym
Z potrzeba sukcesu, zwyciestwa, zysku. Niestety ten proces wyrugowa-
nia i degradacji warto$ci etycznych ze $wiata medidéw (i nie tylko) poste-
puje. Instrumentalne podejscie zmierzajace do realizacji wlasnych intere-
sOw wymusza stosowanie wszelkich metod, nawet tych opartych na
ktamstwie i manipulacji. To wszystko w sferze etycznej ustawia media
w takiej samej pozycji, w jakiej sa podmioty polityczne, dla ktérych liczy
si¢ przede wszystkim skuteczno$¢ i osiagnigcie celu. Jesli etyka i moral-
no$¢ w tym przeszkadzaja, to si¢ je zwyczajnie pomija. A fake newsy
moga by¢ dobrym sposobem na realizacje wtasnych celow, nawet jesli
tylko w perspektywie krotkookresowe;.

8 Jak zauwaza P. Pawelczyk (2007: 146), ,,dysponowanie $rodkami materialnymi
jest podstawa owocnego wykorzystywania kreacyjnej roli mediéw, niezaleznie od glo-
szonych wartosci czy ideatdéw oraz zasad etyki”.
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Tabela 1. Fake newsy — analiza

Kreacja
Fake Me- | Kategoria fake news / Motyw L
news / rok dium | medium rozpo- (domniema- | Postawa Dziatanie
wszechnia- ny)
nie

Informacja T. Tele- |lIl. Media |Kreacja Informowa- |Strona w Przyznanie
Lisaz 2015r., |wizja, |powazne nie; Realiza- [sprawie; si¢ do bledu,
jakoby A. Duda |pro- cja funkcji  |Wchodzenie |pomyiki,
miat twierdzi¢, ze|gram mediow jako |w role ofiary |nadinterpre-
odda Oscaraza |[TVP2 IV wiadzy; tacji
film ,,Ida” Dyskredyta-

cja konku-

rencyjnych

medioéw lub

innych pod-

miotow
Informacja gaze- |Gazeta (Il. Media |Kreacja Informowa- |Strona w Podtrzymy-
ty ,The Sun”z |, The |tabloidowe nie; Realiza- [sprawie; wanie swo-
2016 1. o tym, ze |Sun” cja funkcji  |Utozsamianie|jego stano-
krolowa Elzbieta mediow jako [si¢ z glosem |wiska
11 rzekomo po- IV wladzy  |opinii pu-
piera Brexit blicznej
Informacja, Portal |l. Media [Kreacja Informowa- |Strona w Rozpo-
jakoby papiez WTOE |publikujace nie; Zabieg |sprawie wszechnia-
Benedykt popie- |5News |informacje majacy nie; Two-
ral w wyborach [.com |wymyslone zwiegkszy¢ rzenie
prezydenckich w poczytno$é tematu
USA w 2016 r. medialnego
D. Trumpa

Podsumowanie

Skrotowe zestawienie analizowanych przypadkow zawarto w tabeli 1.
Zaréwno motywy Kreowania i rozpowszechniania, jak i ogélny sposob
postgpowania mediéw z fake newsami sg zroznicowane. Jednak analiza
przypadkéw pozawala na sformulowanie pewnych ogoélnych prawidto-
wosci, ktore powtarzaja si¢ w dziatalnosci mediow. Widac to szczego6l-
nie w przypadku mediéw nalezacych do konkretnej ww. ustalonej kate-
gorii. | tak, media z pierwszej kategorii kreuja fake newsy, poniewaz jest
to ich domena, specyficznie pojmowana konieczno$¢ zawodowa wynika-
jaca z rynkowego zapotrzebowania na tego typu informacje albo realiza-
cji jakiegos celu, np. politycznego. Media tabloidowe kreuja fake newsy
przede wszystkim po to, aby zwigkszy¢ poczytnos¢, przyciagnac odbior-
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cow. Natomiast media powazne mogag kierowaé si¢ roznymi powodami
i okreslenie dominujacych jest trudne. Jak si¢ wydaje, istotnymi motywami
sa: realizacja wlasnych interesow, dyskredytacja innych podmiotow, uzu-
pehienie zestawu wiadomos$ci. Ponadto wszystkie trzy kategorie mediow
mogg kierowa¢ si¢ motywem zwigzanym z informowaniem, ktory jak si¢
wydaje, jest inaczej rozumiany przez kazdg z wskazanych kategorii.

W przypadku dziatan podejmowanych przez media po publikacji fa-
ke news wérdd najczestszych wymieni¢ mozna: wyjasnianie, rozpo-
wszechnianie, podkrecanie informacji, przeksztalcanie w co$ humory-
stycznego, tworzenie tematu medialnego, krytykowanie medium, ktore
wykreowato fake newsa, podtrzymywanie swojego stanowiska, przyzna-
nie si¢ do bledu. Dzialaniom tym towarzyszy kilka dominujacych po-
staw: postrzeganie siebie jako narze¢dzia przekazu, bycie strong w spra-
wie, utozsamianie si¢ z glosem opinii publicznej, wchodzenie w rolg
ofiary. W odnotowanych w tabeli 1 przypadkach media, ktore kreowaty
fake newsy, byly takze strong w sprawie.

Charakterystyczne dla wspoétczesnych mediow wydaje si¢ to, ze spo-
sob postepowania z fake newsami ulega dosy¢ swobodnym zmianom.
Media dobierajg dziatania i postawy do aktualnej sytuacji oraz wtasnych
zamierzen, Cz¢sto zapominajac, ze troche wezesniej forsowano inne sta-
nowisko, co z drugiej strony sprawia, ze temat mozna dalej ,,watkowac”,
tylko z innej perspektywy.

W ogolnej konstatacji warto z niepokojem podkresli¢, ze media za-
czynajg traktowac fake newsy jako pewien srodek czy tez narzedzie do
realizacji jakiego$ interesu, celu, Czgsto wymuszonego przez proces ta-
bloidyzacji albo wptyw np. aktorow politycznych. Z tego wzgledu to
instrumentalne podejscie jest juz charakterystyczne nie tylko dla mediow
tabloidowych, ale takze i tych powaznych.
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Ropa naftowa to najwazniejsze zrodto energii na $wiecie i jeden
Z najpopularniejszych surowcow wsrod inwestorow, z ktorego uzyskuje
si¢ okoto 40% zuzywanej na $wiecie energii. Ze wzgledu na swoje stra-
tegiczne znaczenie od wielu lat stanowi narzedzie migdzynarodowych
rozgrywek politycznych, za pomoca ktorego $cierajg si¢ interesy gospo-
darcze najwigkszych mocarstw na $wiecie (Socha, Wdowinski 2018:
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104). Dlatego tez obserwowane w ostatnich latach istotne wahania cen
tego surowca moga mie¢ powazne konsekwencje dla stabilnego funkcjo-
nowania gospodarek panstw importujacych znaczne jego ilosci (Lardic,
Mignon 2006: 847-855).

Stany Zjednoczone przez wigksza czes¢ XIX i na poczatku XX w.
byty najwiekszym producentem ropy naftowej na swiecie. Wszystko ulegto
jednak zmianie, kiedy grupa panstw z Bliskiego Wschodu®' w porozu-
mieniu z Wenezuela utworzyla Organizacje Krajow Eksportujacych
Rope Naftowg (OPEC)2, majgcg za zadanie wptywaé na globalne ceny
surowca. W tym samym okresie rosna¢ zaczelo rowniez znaczenie
Zwiazku Radzieckiego (ZSRR), ktory w latach 70. XX w. osiagnal po-
zycje globalnego lidera w produkcji ropy.

W II potowie XX w., z powodu wyczerpywania si¢ zasobow su-
rowca w USA, doszto do silnego ostabienia produkcji w sektorze naf-
towym w tym panstwie. Amerykanie nie zrezygnowali jednak z planow
osiggnigcia samowystarczalnosci w zakresie wydobycia surowcow
energetycznych i wykorzystujac $rodki z budzetu panstwa, rozwijali
roznego rodzaju technologie wydobywcze. Tego typu dziatania dopro-
wadzily ostatecznie na poczatku XXI w. do wybuchu rewolucji tupko-
wej w USA. Wykorzystano w tym celu proces szczelinowania hydrau-
licznego, ktéry umozliwiat produkcje ogromnych ilosci ropy naftowe;j
po obnizonych cenach, szczeg6lnie w Teksasie i Potnocnej Dakocie.
W wyniku tego Stany Zjednoczone powrocity do Scistej czotowki pro-
ducentéw ropy naftowej i silnie uniezaleznity wilasng gospodarke od
zewnetrznych dostaw tego surowca (Sierakowska 2015: 26—30). Obec-
nie USA z najwigkszego importera surowcoéw energetycznych na Swie-
cie staty si¢ eksporterem ropy naftowej i bardzo istotnym dostawca
gazu ziemnego.

Celem artykulu byta proba usystematyzowania ostatnich wydarzen
zwigzanych z rynkiem surowca dotyczacych wprowadzenia przez kartel
OPEC oraz Rosje® polityki ograniczenia jego podazy, poniewaz rozwoj
wspoélczesnego przemystu jest silnie uzalezniony od cen importowanej
ropy naftowej. Autor do swoich badan wykorzystal bazy danych zgroma-
dzone na platformie Bloomberg oraz materialy analityczne Agendy In-

! Pafistwa zatozycielskie: Arabia Saudyjska, Irak, Iran i Kuwejt.

2 Organizacja Krajow Eksportujacych Rope Naftowa (OPEC) — powstata w 1960 r.,
a swoja siedzibe ma w Wiedniu. Celem organizacji jest gtdéwnie kontrolowanie $wiato-
wego wydobycia ropy naftowej, poziomu cen i optat eksploatacyjnych.

3 Panstw spoza kartelu uczestniczacych w porozumieniu jest w sumie 10, ale naj-
wicgksze znaczenie na rynku ropy ma wérdd nich Rosja. Ponadto pafistwo to zadeklaro-
wato najwicksza redukcje wydobycia na poziomie okoto 300 tys. b/d, dlatego tez rynki
uwaznie przygladaty si¢ ograniczeniu rosyjskiej produkcji.
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formacyjnej Departamentu Energii Stanéw Zjednoczonych (EIA). Za
ich pomoca badat kolejne kroki podejmowane przez cztonkow stowa-
rzyszenia naftowego, ktére mialy za zadanie podwyzszy¢ ceny surowca
i doprowadzi¢ do spadku $wiatowych zapasow ropy. Ponadto zaryso-
wal rowniez proces powstawania rewolucji tupkowej w USA, ktora
doprowadzita do istotnego uniezaleznienia si¢ tego panstwa od ze-
wnetrznych dostaw surowcow energetycznych. Artykul stanowi bo-
wiem probe wprowadzenia do szerszego omowienia tematu, jakim jest
rewolucja tlupkowa w Stanach Zjednoczonych, oraz zaprezentowania
jej wptywu na globalny rynek ropy naftowej. Ponadto umozliwia on
przeprowadzenie kolejnych rozwazan nad dalszymi poczynaniami pan-
stw OPEC, ktére beda realizowane po wygasnieciu obecnie obowiazuja-
cego porozumienia.

Zmiana w strategii
produkcji ropy naftowej kartelu OPEC dokonana
w 2016 roku

Od poczatku 2016 r. sytuacja na globalnym rynku ropy naftowej za-
czgta si¢ sukcesywnie zmienia¢. Rosja i Arabia Saudyjska, jako dwa
najwazniejsze panstwa bedace eksporterami tego surowca, sygnalizowa-
ly rynkom finansowym gotowo$¢ wprowadzenia ograniczen w produkcji
ropy. Zmiana w przekazywanym komunikacie byta spowodowana bar-
dzo niskg globalng cena surowca, ktora silnie ograniczyla uzyskiwane
dochody budzetowe z jego sprzedazy®. Wczesniej bowiem Arabia Sau-
dyjska wykorzystywala swoje ogromne zasoby rezerw walutowych do
prowadzenia ,,wojny cenowej” z amerykanskimi przedsigbiorstwami
naftowymi, sukcesywnie przyczyniajac si¢ do zbijania cen ropy poprzez
powickszanie wysytanej na rynki produkcji. Miato to w konsekwencji
doprowadzi¢ do mozliwie jak najwickszej liczby bankructw wsrdd spo-
tek wydobywajacych ten surowiec w Stanach Zjednoczonych oraz do
maksymalnego zwigkszenia udzialu w rynku wérod panstw zrzeszonych

4 Wedhug szacunkoéw Agendy Informacyjnej Departamentu Energii USA (EIA) do-
chody z eksportu ropy w panstwach OPEC spadly w 2016 r. do poziomu 433 mld USD —
najnizszej warto$ci od 2004 r. Oznacza to spadek o0 16% w stosunku do 2015 r. i o
63,5% w relacji do 2012 r. (do roku z najwyzszymi dochodami uzyskanymi przez
OPEC). Ponadto EIA prognozowata w maju 2017 r., ze dochody kartelu w 2017 r.
wyniosa 539 mld USD, a w 2018 r. 595 mld USD. EIA, OPEC revenues fact sheet
https://www.eia.gov/beta/international/regions-topics.cfm?RegionTopicl D=OPEC
(3.01.2018).
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w stowarzyszeniu naftowym OPEC (Fattouh, Sen 2016: 3). Tego typu
dzialania negatywnie odbijaty si¢ jednak na pozostatych panstwach pro-
dukujacych rope, ktore miaty wyzsze koszty produkcji surowca (m.in. na
Wenezueli oraz na Rosji). W sytuacji znaczacego spadku cen ropy za-
czely one wywiera¢ coraz silniejsza presje¢ na podjecie stanowczych
krokow majgcych przeciwdziata¢ temu procesowi®. Dodatkowo sytuacje
pogarszaty:

— zmniejszajacy si¢ popyt na rope wsrdod panstw z grupy emerging
markets (Ulatowski 2016: 133-134) (szczegolnie jezeli chodzi o Chiny,
w ktérych zarysowywano perspektywe silniejszego spowolnienia
koniunktury);

— proces zacie$niania polityki monetarnej przez Rezerwe Federalng
w Stanach Zjednoczonych, ktéra wywierata presje na umocnienie
amerykanskiego dolara®,

W celu zazegnania poglebiajacego si¢ problemu panstwa kartelu we
wrzesniu 2016 r. zasygnalizowaly mozliwos¢ zredukowania poziomu
wydobywanego surowca. Podczas nieformalnego spotkania w Algierze
wskazano, ze do zmniegjszenia wydobycia ropy moze doj$¢ na poczatku
2017 r. Deklaracja ta stanowita zauwazalny sygnal odejécia kartelu od Stra-
tegii polegajacej na ustabilizowaniu udzialu panstw zrzeszonych w OPEC
w $wiatowej produkcji ropy (deklaracja z listopada 2014 r.) w kierunku
strategii ograniczenia produkcji.

Ostatecznie do podjecia decyzji o zmniejszeniu wydobycia doszto
30 listopada 2016 r. na spotkaniu kartelu w Wiedniu. Podczas rozmow
cztonkowie stowarzyszenia po raz pierwszy od 2008 r. zgodzili si¢ na
ograniczenie wydobycia o okoto 1,2 mln b/d’ do poziomu 32,5 min b/d.
Celem podpisanego porozumienia miat by¢ trwaty wzrost cen ropy naf-
towej. Jednoczesnie ograniczenie podazy potaczone z prognozowanym
przez Sekretariat OPEC wzrostem popytu miato prowadzi¢ do redukcji
nadpodazy surowca na rynku globalnym.

Podpisana umowa miata wej$¢ w zycie 1 stycznia 2017 r. i obowig-
zywaé poczatkowo przez pot roku. Najwigksze ograniczenia w produkcji
wsrdd cztonkow kartelu natozono na Arabie Saudyjska — blisko 500 tys.
b/d. Zaskakujacg informacjg byta redukcja wydobycia dokonana przez
Irak, ktory zobligowat si¢ do cig¢ w wysokosci 210 tys. b/d. Ustalono

5 Biznes Alert, US4 i Arabia Saudyjska kontynuujg naftowg wojne, https:// biznes
alert.pl/usa-i-arabia-saudyjska-kontynuuja-naftowa-wojne/ (30.11.2017).

6 Na rynkach finansowych istnieje ujemna korelacja pomiedzy cenami ropy i noto-
waniami dolara amerykanskiego.

7 Skrét min b/d oznacza miliony barytek dziennie.
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réowniez, ze Iran (jako jedyny cztonek OPEC) moze zwigkszy¢ produkcje
ropy o okoto 100 tys. b/d do poziomu 3,8 mln b/d. Ponadto Libia i Nige-
ria zostaty tymczasowo wyltaczone z planu ograniczen produkcji, nato-
miast Indonezja poinformowala o zawieszeniu swojego czlonkostwa
w stowarzyszeniu® (tabela 1).

Wejscie w zycie zawartego porozumienia zostalo uzaleznione od
przylaczenia si¢ do niego przez panstwa niezrzeszone z kartelem”®.
Umowa z pozostatymi cztonkami zostala sfinalizowana 10 grudnia
2016 r. w Wiedniu. Dziesi¢¢ panstw spoza stowarzyszenia, W tym
Rosja, zobligowaty sie do zredukowania swojego wydobycia o blisko
560 tys. b/d (potowa cie¢ spadta na rosyjskich producentow). Byto to
pierwsze od 2001 r. przylaczenie si¢ do redukcji podazy ropy przez
panstwa spoza tej organizacji (Henderson 2016: 4). Wspoélne dziata-
nie OPEC i pozostatych cztonkéw bioracych udziat w porozumieniu
miato przyczyni¢ si¢ do zmniejszenia wydobycia w sumie o okoto 1,8
min b/d.

W konsekwencji tych wydarzen od stycznia do grudnia 2016 r. cena
barytki ropy Brent wzrosta o ponad 49% z poziomu 39,28 USD/b do
58,61 USD/b, natomiast cena barytki ropy WTI o ponad 103% z pozio-
mu 26,55 USD/b do 53,90 USD/b*.

Pod wptywem podpisanego porozumienia Migdzynarodowa Agencja
Energetyki (IEA) prognozowata pod koniec 2016 r., Ze jezeli ogloszone
porozumienie o ograniczeniu produkcji zostanie w catosci zrealizowane,
to w I potowie 2017 r. na rynku ropy moze pojawi¢ sie deficyt'!. Nato-
miast zdaniem EIA, jezeli umowa kartelu OPEC doszltaby do skutku
i ceny ropy osiagnetyby poziom powyzej 50 USD/b, to moglby to byé
czynnik zachecajacy do szybszego powrotu do wzrostu podazy w USA
i w innych panstwach poza stowarzyszeniem. Z tego powodu Agenda
Informacyjna Departamentu Energii w Stanach Zjednoczonych sadzila,
ze na rynku ropy nie dojdzie do szybkiego osiagniccia rownowagi ryn-
kowej2.

8 ECB Economic Bulletin, Impact of the November 2016 OPEC agreement on the
oilmarkethttps://www.ech.europa.eu/pub/pdf/other/eb201608_focus01.en.pdf?84e6b1f5
356e53c615d6e8e5af195007 (27.11.2017).

9 Do panstw tych zalicza sie: Azerbejdzan, Bahrajn, Brunei, Kazachstan, Malezja,
Oman, Rosja, Sudan Poludniowy, Sudan.

10 Dane z platformy Bloomberg.

L IEA, OMR: What a difference a year makes — December 2016 http://iwww.iea.org/
newsroom/news/2016/december/omr-what-a-difference-a-year-makes.html (22.12.2017).

12 EIA, Short-term Energy Outlook — December 2016 https://www.eia.gov/outlooks
/steo/outlook.cfm#issues2016 (22.12.2017).
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Tabela 1. Uzgodnione dostosowania w wielkos$ci produkcji ropy i referencyjne poziomy

produkcji wérod panstw OPEC

Referencyjny Zmiana Referencyjny_po-
Panstwo-cztonek - " w wielkosci ziom produkcji od
OPEC poziom [?)r/(;dgijl produkcji stycznia 2017 r.

(tys. brd) (tys. bid) (tys. bid)
Algieria 1089 -50 1039
Angola 1751 -78 1673
Ekwador 548 -26 522
Gabon 202 -9 193
Indonezja* - - -
Iran 3975 90 3797
Irak 4561 -210 4 351
Kuwejt 2838 -131 2707
Libia®® - - -
Nigeria'® - - -
Katar 648 -30 618
Avrabia Saudyjska 10544 -486 10 058
ZEA 3013 -139 2874
Wenezuela 2067 -95 1972

Zrédlo: Sekretariat OPEC, http://www.opec.org/opec_web/static_files_project/media/
downloads/publicationssMOMR%20December%202016.pdf (27.11.2017).

W grudniu 2016 r. na rynkach finansowych nie doszto do obnizenia
poziomu niepewnosci wsrdd inwestorow. Ceny surowca charakteryzo-
waly si¢ relatywnie wysokim poziomem zmienno$ci z powodu kontynu-
acji silnego wzrostu produkcji ropy przez panstwa nalezace do kartelu.
Wzrost wydobycia wyniost 34,140 mln b/d i byt o 1,64 min b/d wyzszy
od zadeklarowanego poziomu na pierwszg potowe 2017 r.}” Obawy in-
westorow co do rzeczywistego obnizenia wydobycia przez kartel OPEC
zwigkszaly rowniez:

— sukcesywnie rosngce zapasy ropy na swiecie;
— oczekiwania dotyczace powrotu produkcji surowca z Libii 1 z Nigerii;
— ozywienie w sektorze naftowym w Stanach Zjednoczonych®® — dane

EIA pokazaty, ze w styczniu 2017 r. doszto do przerwania datujace-

13 Poziomy produkcji surowca okre§lone zostaty na pazdziernik 2016 r., z wyjat-
kiem Angoli, dla ktérej dane dotycza wrzesnia 2016 r.

14 Indonezja zawiesita swoje cztonkostwo w kartelu OPEC.

15 Panstwo czasowo wylgczone z porozumienia do marca 2018 r.

16 Tamze.

7 Dane z platformy Bloomberg.

18 Grudzien byl si6dmym kolejnym miesigcem wzrostu liczby aktywnych wiertni w
Stanach Zjednoczonych. Lacznie od konca maja 2016 r. ich liczba zwigkszyla si¢ o 209,
osiagajac najwyzszy poziom od stycznia 2016 r. wg danych firmy Baker Hughes.
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go si¢ od kwietnia 2015 r. spadkowego trendu w wydobyciu ropy ze

skat tupkowych.

Do konca 2016 r. OPEC intensywnie zwigkszal poziom wydobycia,
realizujgc polityke podazowa ukierunkowang na maksymalizacje udziatu
w $wiatowej produkcji. W IV kwartale 2016 r. wydobycie osiagngto
historycznie najwyzsza wartos¢, plasujac si¢ $rednio na poziomie 33,27
min b/d.
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Wykres 1. Stopien realizacji redukcji wielkosci produkeji ropy przez kartel OPEC (w %)
Zrédlo: opracowanie whasne, Bloomberg, Daily Brief: Qil (4.04.2018).

W styczniu 2017 r., po zastosowaniu si¢ wiekszosci zobligowanych
panstw do postanowien podpisanego porozumienia, doszto do ustabili-
zowania si¢ cen ropy na najwyzszym poziomie od 1,5 roku. Wydobycie
w tym miesigcu spadto o blisko 1 mIn b/d (wobec oczekiwan na pozio-
mie 1,8 min b/d) — byt to jednak jeden z najwiekszych jednorazowych
spadkow wydobycia w historii tej organizacji.

W kolejnych miesigcach sukcesywnie wzrastato prawdopodobien-
stwo przedtuzenia postanowien porozumienia przez kartel OPEC i pan-
stw z nim stowarzyszonych na Il potowe 2017 r. Takg decyzje reko-
mendowat bowiem Komitet OPEC monitorujacy realizacje polityki
podazowej kartelu, poniewaz zauwazalnie wzrosta produkcja surowca
w USA, ktora utrudniata skuteczne dzialania majace na celu zroéwnowa-
zenie rynku ropy.

W maju 2017 r. kartel zdecydowat sie na przedtuzenie porozumienia do
konca marca 2018 r. (0 kolejnych 9 miesi¢cy). Spowodowato to spadek
cen ropy naftowej, ktore dodatkowo byly poglebiane przez obawy
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uczestnikow rynku uwazajacych, ze podjete dziatania przez kartel OPEC
s niewystarczajace, aby zréwnowazy¢ w najblizszym czasie podaz
z relatywnie niskim popytem. Niepewnos¢ wsrod inwestoréw potggowaty
réwniez informacje o zwigkszeniu produkcji odnotowanej w Libii i w Nige-
rii, w panstwach, ktore wczesniej zostaly wylaczone z ograniczen produk-
cyjnych.

Dopiero w sierpniu obie grupy panstw wykazaty wysoka dyscypling
w realizacji polityki podazowej, mimo zZe juz wczesniej mozna byto za-
obserwowac pozytywne skutki zmniejszenia wydobycia ropy naftowej
W postaci sukcesywnie wzrastajacych cen (wykres 1). Co wiecej, cel
kartelu dotyczacy redukcji $wiatowych zapasow surowca zostat znacznie
przyspieszony w wyniku powstalych zaktocen produkcji w amerykan-
skim sektorze naftowym spowodowanych wysoka aktywnoscig huraga-
now na atlantyckim wybrzezu Stanéw Zjednoczonych. Spadek aktywno-
$ci w USA w potaczeniu z silnym obnizeniem wydobycia ropy w kartelu
OPEC oraz w Rosji i w Kazachstanie, a takze prognozowany przez Se-
kretariat OPEC i IAE wzrost popytu na ropg w 2017 r. doprowadzit do
dalszego umacniania si¢ notowan surowca. W konsekwencji cena gatun-
ku WTI od stycznia do konca listopada 2017 r. wzrosta o 6,85% (57,40
USD/b), a dla gatunku Brent umocnita si¢ o 11,88% (63,57 USD/b)

(wykres 2).

Sytuacja na rynku ropy naftowej
po wydluzeniu okresu umowy
do konca 2018 roku

Jeden z gléwnych celow postawionych przez kartel OPEC nie zo-
stat w pelni wykonany i dlatego panstwa, ktore zawarly porozumie-
nie, spotkaty si¢ kolejny raz w Wiedniu 30 listopada 2017 r. i wydtu-
zyly okres obowigzywania umowy o nastepnych 9 miesiecy, do konca
2018 r. Decyzja ta byta zgodna z konsensusem rynkowym i nie do-
prowadzita do znacznych ruchéw cenowych na rynku surowca (wy-
kres 2). Argumentowano jg brakiem wystarczajgcego zmniejszenia si¢
$wiatowych zapasow ropy w panstwach OECD wyznaczanych do
sredniej z ostatnich 5 lat. Od poczatku stycznia do konca listopada
2017 r. nadpodaz surowca w relacji do pigcioletniej $redniej zmniej-
szyta si¢ bowiem o ponad potowe, ale nadal wynosita 174 min bary-
tek (wykres 3)%.

19 EIA, Short-term Energy Outlook — December 2017 https://www.eia.gov/out
looks/steo/archives/Decl7.pdf (12.12.2017).
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Wykres 2. Ceny ropy naftowej typu  Wykres 3. Rynkowe zapasy ropy w kra-
Brent i WTI (USD/b) od poczatku umo-  jach OECD w relacji do ceny ropy

wy OPEC Zrédto: opracowanie whasne na podstawie

Zrodto: opracowanie whasne na podsta-  danych z EIA. Short-term Energy Outlook

wie danych z platformy Bloomberg. — December 2017. Bloomberg — kontrakty
narop¢ WTIz 1 lutego 2018 1.

Panstwa uczestniczace w posiedzeniu uzgodnity takze, ze do porozu-
mienia moga dodatkowo zosta¢ wiaczone Nigeria oraz Libia, ktore do tej
pory nie miaty obowigzku obnizenia poziomu swojego wydobycia®. Jezeli
do tego dojdzie, majg one utrzymywaé wielko$¢ krajowej produkcji na
poziomie z 2017 r. Kartel poinformowat rowniez, ze w potowie 2018 r.
dokona rewizji sytuacji panujacej na rynku ropy w celu ewentualnego
dostosowania poziomoéw produkcji do nowych warunkow??,

Powstale niedopowiedzenie w kwestii ewentualnej strategii wyjscia
z obecnego porozumienia miato pozwoli¢ kartelowi zwigkszy¢ jego ela-
stycznos$¢ decyzyjng szczegdlnie ze wzgledu na rozne prognozy dotycza-
ce wielko$ci podazy i popytu surowca, ktére zostaly zaprezentowane
przez analitykow IEA, EIA oraz przez Sekretariat OPEC (wykres 4).
Kartel szacowal, ze r6znica miedzy wzrostem dostaw surowca a $wiato-
wym popytem wyniesie w 2018 r. okoto 630 tys. b/d. Natomiast anality-

20 Jak dotad informacje te jednak nie zostaly oficjalnie potwierdzone przez kartel
OPEC.

21 Najblizsze spotkanie odbyto si¢ 22 czerwca 2018 r. O rozwigzanie kwestii wcze-
$niejszego wyjscia z obecnego porozumienia silnie zabiegaly wiadze rosyjskie, ktore
chciaty jak najwcze$niej uzyskaé jak najwiecej niezbednych informacji. Wynikato to
z odmiennej struktury wtascicielskiej przedsigbiorstw naftowych w Rosji, ktore w duzej
czesci naleza do prywatnych przedsiebiorcow, a nie jak to jest w wigkszo$ci panstw
OPEC - do skarbu panstwa. W marcu 2018 r. pojawily si¢ jednak nowe informacje,
jakoby Arabia Saudyjska i Rosja chcialy podpisa¢ dtugoletnie (10- lub 20-letnie) poro-
zumienie w sprawie ograniczenia produkcji.
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cy z IEA prognozowali, ze wzrost dostaw przekroczy wielkos¢ §wiatowego
zapotrzebowania o 100 tys. b/d. Eksperci Saxo Banku wyliczyli $rednia
warto$¢ przy uwzglednieniu wszystkich trzech instytucji i oszacowali, ze
popyt moze przekroczy¢ dostawy o 230 tys. b/d i o taka warto$¢ beda si¢
sukcesywnie zmniejszaly Swiatowe zapasy ropy naftowej?.

20% 36%
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Wykres 4. Struktura wzrostu popytu oraz ~ Wykres 5. Wzrost produkcji ropy naf-
wzrostu dostaw z panstw spoza kartelu  towej dla OPEC, Rosji i USA od zawar-
w2018 . cia

Zrodto: Bloomberg, Saxo Bank, EIA, IEA,  Zrédto: opracowanie wiasne, EIA, Bloom-
OPEC. Daily Brief: Oil (29.11. 2017) berg. Daily Brief: Qil (28.11.2017).
(Uwaga: 100% — 31.10.2016 r.).

Istnieje jednak inne ryzyko, ktore moze doprowadzi¢ do wydtuzenia
w czasie okresu dochodzenia do réwnowagi rynkowej. Zdaniem anality-
kow notowaniom ropy moze obecnie cigzy¢ produkcja surowca w Sta-
nach Zjednoczonych (wykres 5). Od poczatku 2017 do potowy 2018 r.
wzrosta ona z poziomu 8,771 min b/d do wartosci 10,900 min b/d%. Po-
nadto jej dalszy wzrost prognozujg analitycy EIA. Agenda Departamentu
Energii w USA uwaza, ze w 2018 r. $rednia produkcja ropy naftowej
w USA wyniesie 10,7 mln b/d, a w 2019 osiagnie $redni poziom 11,7
mln b/d. Bedzie to najwyzszy poziom wydobycia w historii tego panstwa
— poprzedni rekord zostal ustanowiony w 1970 r., a produkcja uksztat-
towata si¢ wtedy na poziomie 9,6 min b/d*.

W tym miejscu nalezy dodaé, ze Stany Zjednoczone produkuja duza
cze$¢ zuzywanej przez siebie ropy naftowej, ale nadal opierajg si¢ na

22 Bloomberg, Saxo Bank, EIA, IEA, OPEC Daily Brief: Oil (28.11.2017).

23 Stan na 29 czerwca 2018 r. — dane z platformy Bloomberg.

2 EIA, Short-term Energy Outlook — August 2018, https://www.eia.gov/outlooks/
steo/pdf/steo_full.pdf (7.08.2018).
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imporcie surowca, aby moc w petni zaspokoi¢ krajowy popyt. Jak poka-
zuja dane EIA, w Il kwartale 2018 r. Stany Zjednoczone produkowaty
$rednio okoto 17,4 min b/d produktow ropopochodnych, a zuzywaly
$rednio okoto 20,20 min b/d?® (wykres 7).
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Wykres 6. Import netto ropy i produk-
tow ropopochodnych w USA

Zrédlo: EIA, Short-Term Energy Out-

Wykres 7. Konsumpcja, produkcja, import,
eksport i import netto w USA (min b/d)

Zrédlo: EIA, Monthly Energy Review,

look, sierpief 2018. marzec 2018.

Ponadto pomimo wciaz wysokiego popytu na produkty naftowe
w ostatnich latach zmniejszyla si¢ zalezno$¢ USA od importu tego su-
rowca. Poziom importu osiagnat najwyzsza warto$¢ dla Standow Zjednoczo-
nych w 2005 r. i od tego czasu zaczat si¢ sukcesywnie zmniejszac. Trend ten
byt spowodowany wieloma czynnikami, w tym obnizeniem si¢ krajowej
konsumpcji, wickszym zuzyciem biopaliw oraz wzrostem krajowej produk-
cji surowca. W konsekwencji w 2017 r. import netto ropy wyniost srednio
3,7 min b/d, co odpowiadato 19% catkowitego zuzycia ropy w Stanach
Zjednoczonych, i byl najnizszym odsetkiem od 1967 r. (wykres 6)%. Po-
nadto zmienita si¢ struktura dostawcow. W latach 70. XX w. USA im-

% Nalezy jednak podkresli¢, ze produkty ropopochodne to nie tylko ropa naftowa.
Do tej grupy zaliczane sg rowniez produkty rafinacji ropy naftowe;j, takie jak benzyna,
olej napedowy, paliwo lotnicze, oleje i inne ciecze, jak np. etanol paliwowy, sktadniki
mieszanki do benzyny i inne sktadniki rafinacji, EIA, Oil Imports and Exports,
https://www.eia.gov/energyexplained/index.php?page=oil_imports (8.08.2018).

% Wedtug prognoz EIA calkowity import netto ropy I produktéw naftowych
w USA w biezacym roku ma spas¢ do poziomu 2,4 mln b/d, a w przysztym ma osiagnac¢
poziom 1,6 min b/d — bedzie to najnizsza warto$¢ importu netto od 1958 r. EIA, Short-
Term Energy Outlook — July 2018, https://www.eia.gov/outlooks/steo/archives/ Jul18.pdf
(8.08.2018).
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portowato 70% ropy naftowej z krajow OPEC, a w ubieglym roku ten
stosunek ulegl zmniejszeniu do okoto 17%. Obecnie Stany Zjednoczone
najwicksza cze$¢ ropy importuja z Kanady. Jej udzial w strukturze importu
wzrost bowiem z poziomu 15% w 1994 r. do wartosci 40% w 2017 r.2’
Przyczynia si¢ to zatem do osiggnigcCia coraz wyzszego poziomu bezpie-
czenstwa dla amerykanskiej gospodarki.

«==Liczba odwiertéw ropy naf. (szt. tyg)
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Wykres 8. Ceny ropy WTI oraz liczba Wykres 9. Udziatowy poziom sktonnosci
aktywnych wiertni w USA od poczatku do zwigkszenia produkcji ropy naftowe;j

2014r. wsréd producentow w USA
Zrodlo: opracowanie wiasne na podsta- Zrédo: opracowanie whasne na podstawie
wie danych z platformy Bloomberg. Federal Reserve Bank of Dallas®.

Dodatkowo silnie wzrasta rowniez liczba czynnych odwiertéw wy-
dobywajacych surowiec w USA. Od najnizszego poziomu odnotowane-
go w maju 2016 r. do potowy 2018 r. ich liczba wedtug danych firmy
Baker Hughes przyrosta 0 542 do poziomu 858 (wykres 8)?°. Jest to bar-
dzo istotne, poniewaz wedlug badan analitykéw EIA zmiany cen ropy
wplywajg na liczbg wiertni z okoto 4-miesiecznym opdznieniem, a z
kolei zmiany liczby wiertni oddziatuja na zmiany wielkosci produkcji
W ciggu okoto 2 miesiecy. Zmiany wielko$ci produkcji pojawiajg sie

27 EIA, Oil Imports and Exports, https://www.eia.gov/energyexplained/index.php?
page=oil_imports (08.08.2018), EIA, How much of the oil produced in the United States
is consumed in the United States? https://www.eia.gov/tools/fags/fag.php?id=268&t=6
(8.08.2018).

28 Uwaga: Kierownictwo 125 firm wydobywajacych rope i gaz ziemny odpowiada-
o na to pytanie w okresie od 13 do 21 grudnia 2017 r. Dla poréwnania ceny spot ropy
WTI wynosity w tym okresie 57,42 USD/b.

29 Stan na 29 czerwca 2018 r. — dane z platformy Bloomberg.
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zatem po uplywie okoto 6 miesigcy od wzrostu ceny ropy naftowej na
globalnych rynkach surowcowych®. Przy obecnych poziomach cen su-
rowca produkcja w USA staje si¢ zatem bardzo optacalna. Potwierdzaja
to badania przeprowadzone przez Rezerw¢ Federalng z Dallas, wedtug
ktorej przy cenie powyzej 61 USD/b az 42% badanych firm produkuja-
cych rope w USA bedzie sktonnych zwigksza¢ produkcj¢. Ponadto do-
datkowe 31% przedsigbiorstw zwigkszyloby inwestycje, gdyby ceny
przekroczyly poziom 66 USD/b (wykres 9)3L.
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Wykres 10. Produkcja ropy naftowej Wykres 11. Roznica pomigdzy dtugimi
w Iraku od poczatku grudnia 2016 . i krotkimi pozycjami otwartymi na kon-

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie traktach na ropg naftowg

danych z platformy Bloomberg Zrodto: opracowanie wiasne na podsta-
wie danych z platformy Bloomberg.

Problemem kartelu moze by¢ rowniez czegsto wystgpujaca u jego
cztonkéw tendencja do oszukiwania W zakresie wyznaczonych limitow
produkcyjnych. W trakcie wieloletniej wspolpracy panstw w stowarzy-
szeniu, pomimo licznych ustalen i natozonych ograniczen, bardzo czesto
dochodzito do tamania wcze$niej okreslonych porozumien. Podobna
sytuacja wystepuje w przypadku Iraku, ktory w listopadzie 2016 r. zade-
klarowat, ze ograniczy wielko$¢ swojej produkcji do poziomu 4,351 min
b/d, niemniej jednak tylko raz w ciagu calego okresu obowigzywania
limitéw produkcji udato mu si¢ osiggna¢ miesieczny poziom wydobycia
na wyznaczonym poziomie (wykres 10). Poniekad $wiatowe zapasy

30 EI1A, U.S. crude oil production expected to increase through end of 2017, setting
up record 2018 https://www:.eia.gov/todayinenergy/detail.php?id=33332 (8.01.2018).

31 Bloomberg, Crude Surge Beyond $61 to Trigger Shale. Daily Brief: Oil
(4.01.2017).
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surowca caty czas spadajg za sprawg redukcji wydobycia oraz problemow
politycznych i finansowych wérdd niektorych cztonkéw produkujacych ten
surowiec (m.in. Wenezueli), ale gdyby pozostale panstwa, ktore obecnie
wywigzujg si¢ z podpisanego porozumienia, przestaly je respektowaé, moze
dojs¢ do szybkiego i niekontrolowanego ,,zalania rynku” ropa, co bedzie si¢
przektadato na sukcesywne obnizenie globalnych cen surowca. Ponadto
w sezonie letnim wzrasta zapotrzebowanie na surowiec, a to moze by¢ do-
datkowym pretekstem do szybszego zerwania obecnie obowigzujacej umo-
wy, szczegodlnie dla panstw, ktore majg wolne moce produkcyjne.

Jednym z czynnikéw, jaki moze doprowadzi¢ do wzrostu produkcji
W USA, jest rowniez wysoka liczba otwartych kontraktéw terminowych
na sprzedaz ropy naftowej, przy ktérej producenci surowca wykorzystuja
strategie zabezpieczenia ceny zwang hedging. Zabezpieczenie finansowe
dla producentéw zmniejsza bowiem efekt spadku przychodow w sytuacji
obnizenia si¢ ceny surowca. Wedtug danych gromadzonych przez agen-
cje Commodity Futures Trading Commission®? w Stanach Zjednoczonych
roéznica w saldzie pomiedzy dtugimi i krétkimi pozycjami osiggneta na
poczatku lutego 2018 r. rekordowy poziom 739 097 kontraktow (wy-
kres 11). W kolejnych miesigcach ulegta niewielkiemu obnizeniu, ale i tak
plasuje si¢ na podwyzszonych poziomach. W konsekwencji, dzicki zagwa-
rantowaniu sobie mozliwosci sprzedazy ropy po S$redniej cenie 48,95
USD/b przez wielu amerykanskich producentow, obecnie, gdyby nawet
doszto do silnego spadku cen surowca, spotki zajmujace sie wydobyciem
ropy beda mogly ja nadal sprzedawac, zyskujac na zawartych kontrak-
tach, i nie beda musiaty zmniejsza¢ swojej produkc;ji®*.

Z.akonczenie

W listopadzie 2016 r. doszto do bardzo duzej zmiany w polityce po-
dazowej kartelu OPEC. Pafistwa czlonkowskie zobowigzaty si¢ do zna-
czacego ograniczenia produkcji, i jak pokazaly dalsze wydarzenia,
wprowadzily ustalone ograniczenia w zycie. W rezultacie doprowadzito to
do znaczacego podwyzszenia cen ropy naftowej. Ponadto kartelowi udato
si¢ rowniez doprowadzi¢ do znacznego ograniczenia $wiatowych zapasoéw
ropy naftowej w postaci zredukowania zapaséw wsrod panstw nalezacych
do grupy OECD (wyznaczanych za pomoca pigcioletniej $redniej).

32 Commodity Futures Trading Commission (CFTC) — niezalezna agencja w Sta-
nach Zjednoczonych, zajmujaca si¢ regulacjg rynku kontraktow terminowych oraz opcji.

33 Stan na 29 czerwca 2018 r. — dane z platformy Bloomberg.

34 Bloomberg, Once again, it’s all about U.S. Shale in 2018. Daily Brief: Oil
(20.12.2017).
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W 2018 r. zwigkszylo si¢ jednak ryzyko zaprzepaszczenia osiagnic-
tych wynikéw. Producenci surowca ze Stanow Zjednoczonych po prze-
czekaniu okresu silnego spadku cen na rynkach globalnych zwigkszyli
swoja produkcje, gtéwnie jezeli chodzi o rope z tupkdéw, co w rezultacie
doprowadzito do osiggnigcia nowego historycznego szczytu w produkcji
ropy w tym panstwie. Ponadto Amerykanie zwickszyli poziom ekspor-
towanych produktéw ropopochodnych, przez co podniesli konkurencje
na rynku zbytu migdzy innymi dla producentow z kartelu OPEC.

Sytuacj¢ komplikuje rowniez zerwanie porozumienia nuklearnego
z Iranem przez Stany Zjednoczone. Prezydent Donald Trump wprowadzit
juz bowiem cze$¢ sankcji gospodarczych na sektor finansowy w tym kraju
w postaci zakazu nabywania przez rzad w Teheranie amerykanskich dola-
réw, zakazu nabywania i subskrypcji iranskich obligacji oraz posrednictwa
w emisji dlugu przez Iran. Rynek ropy naftowej czeka jednak na listopad
2018 r., kiedy to majg wej$¢ w zycie ograniczenia zakazujace nabywanie
iranskiej ropy pod grozba natozenia na kupujacych sankcji gospodarczych
ze strony USA. Wprowadzenie takich restrykcji moze powaznie zaburzy¢
globalng strukture cen ropy naftowej, co w przypadku wzrostu jej cen
przektadaé si¢ bedzie na ostabienie Swiatoweg0 wzrostu gospodarczego.
Dodatkowo konflikt na linii Iran — USA komplikujg takze sankcje gospo-
darcze natozone przez USA na Chiny. Chinskie wtadze w ramach odwetu
chca bowiem natozy¢ cta na import amerykanskiej ropy, co moze nega-
tywnie wptywac na jej ceny. W rezultacie tych zdarzen wszystkie dotych-
czasowe posunigcia panstw kartelu OPEC mogg zosta¢ zaprzepaszczone, co
W konsekwencji moze doprowadzi¢ do spadku warto$ci ropy naftowe;j.

Artykut nie zamyka mozliwos$ci dalszych rozwazan nad kwestig rozwo-
ju rewolucji tupkowej w USA oraz nad nastepnymi poczynaniami panstw
OPEC, ktore beda realizowane po wygasnigeciu obecnie obowiazujacego
porozumienia. W dalszej kolejnosci warto przeanalizowac skutki toczacej
si¢ wojny handlowej pomiedzy USA i Chinami, ktore wptywajg na rynek
ropy, oraz konsekwencje zamrozenia mozliwosci eksportu ropy ze strony
Iranu. Dodatkowo istotng kwestia kontynuowania ograniczenia produkcji
surowca wsrod krajow OPEC+ bedzie dalsze utrzymywanie wydobycia na
wczesniej wyznaczonych limitach. Podwyzszenie produkcji przez jakiego-
kolwiek cztonka stowarzyszenia skutkowa¢ moze zerwaniem dotychczaso-
wego porozumienia i ponownym ,,zalaniem rynku” ropa naftowa.
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Abstrakt

Artykul podejmuje problematyke zaleznosci panstw subregionu Zatoki Perskiej od do-
chodow z eksportu weglowodoréw i analizuje ja z perspektywy teorii regionalnych komplek-
s6w bezpieczenstwa (TRKB). Hipoteza badawcza zaklada, ze zaleznos¢ od eksportu weglo-
wodordw jest jednym istotnych czynnikow poglebiajacych dylemat bezpieczenstwa w tym
subregionie. Artykut charakteryzuje gldéwne zaleznosci w obszarze bezpieczenstwa pomiedzy
panstwami Zatoki Perskiej, analizuje stopien i skutki uzaleznienia poszczegdlnych panstw od
eksportu ropy naftowej i gazu ziemnego oraz przedstawia dziatania ich rzady, majace na celu
uniknigcie popadnigcia w zalezno$¢ klatwy surowcowej. Wykorzystywana w artykule TRKB
pozwala na ukazanie, w jaki sposob zalezno$¢ od eksportu gazu i ropy naftowej podsyca
regionalne konflikty, utrudnia blizsza wspdlprace i w ten sposob utrwala nieefektywny
i zasobochtonny model gospodarki rozdzielczej, opartej na dochodach zewngtrznych.

Stowa kluczowe: TRKB, Zatoka Perska, eksport weglowodorow, zalezno$¢, dyle-
mat bezpieczenstwa

Introduction

The aim of the article is to investigate the problem of dependence
of the Gulf countries on hydrocarbon export in the perspective of the
regional security complex theory (RSCT). The assumed research
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hypothesis is structured as follows: the dependence on hydrocarbons
export is one of the important factors that deepen the security dilemma in
the Gulf. The article starts with delineating the features of the Gulf
subregion, which will be followed by the analysis of the degree and effects
of dependence on hydrocarbons export for the region's states. Some of them,
aware of the problem caused by such a dependence have undertaken
attempts to escape the pitfall of resource course with varying success. The
RSCT perspective will be used consistently throughout the article to show
how the reliance on gas and oil exports exacerbates regional conflicts,
prevents closer cooperation and thus petrifies the inefficient and resource
costly model of the distributive economy based on the external rent.

Regional security subcomplex of the Gulf

In the regional security complex theory (RSCT) the Gulf is one of
three subcomplexes of the Middle Eastern regional security complex.
The Middle Eastern regional security complex is described as a perennial
conflict formation, in which the autonomous regional level of security is
intertwined with strong external influences from the global level (Buzan,
Waever 2003: 187). The borders of the region include all Arab states
plus Iran and Israel. Afghanistan and Turkey play the role of isolators
between the Middle East and the regions of South Asia and Europe re-
spectively. Middle Easter RSC is then divided into three subcomplexes:
Maghreb, which includes the Arab states of North Africa, such as Alge-
ria, Libya, Morocco and Tunisia; the Levant, which includes Egypt, Isra-
el along with the Occupied Palestinian Territories, Jordan, Lebanon and
Syria; Persian Gulf, which consists of Iran, Irag, and all countries lying
on the Arabian Peninsula, namely Bahrain, Yemen, Qatar, Kuwait,
Oman, Saudi Arabia and United Arab Emirates (Buzan, Waever 2003:
187-191).

For decades the Gulf subcomplex has been “centered on a triangular
rivalry among Iran, Irag, and the Gulf Arab states led by Saudi Arabia"
(Buzan, Waever 2003: 191). After 2003, however, when Iraq fell into
chaos after the overthrow of Saddam Hussein and ceased to play a role
of regional power, the subcomplex is centered on a two-sided rivalry
between Iran and Saudi Arabia. In addition to this, there is a number of
peripheral rivalries: inside Yemen (which became a proxy conflict of the
Saudi-Iranian rivalry) and more recently between Qatar and Saudi Ara-
bia. The Saudi-Iranian rivalry stemmed from both the traditional patterns
of amity and enmity as well as from more recent political and economic
interest and ambitions. Both parties to claim leadership of opposing sides
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in the traditional Middle Eastern rivalries: Sunni-Shiite and Arab-
Persian. In the XXI century, this sectarianism has been consequently
securitized by both sides, becoming a defining regional cleavage. As
Saudi Arabia and Iran are the most powerful countries located on the
Gulf, they naturally compete with each other for influence in other states
of the subregion and for control over the Persian Gulf itself and sea
transport routes running there. Saudi Arabia has gained a much stronger
position in the smaller states of the subregion: Bahrain, Kuwait, Oman,
and the UAE, while Iran consistently strengthens its influence in Iraqg
and recently also in Qatar. The Saudi-lranian rivalry is also partially
a result of "a diversionary tactic of domestically vulnerable Gulf monar-
chies to divert attention away from their democratic and economic short-
comings” (Hanau Santini R. 2017: 103). The same can be said about
Iranian authorities, which securitize the external relations of the country
in an attempt to divert the attention of their own society from unresolved
internal problems.

Iran's actions are of course a certain objective threat to Saudi Ara-
bia's national security, especially in the context of supporting and incit-
ing local Shi'ite communities and threats to block shipping routes in the
waters of the Persian Gulf. However, it is hard to imagine that Iran could
pose an existential threat to Saudi Arabia, especially if we take into ac-
count the security guarantees that the United States give to the govern-
ment in Riyadh. She scale of securitization of threats from Iran and the
Shiite community allows even to talk about the anti-Shiite paranoia of
the authorities in Riyadh, bolstered to a large extent by the Wahhabi
religious-political doctrine. It takes the form of fear of tightening around
Saudi Arabia, the "Shiite ring", which would surround it from the south
(Yemeni Zaidis), the east (Iran and the Shiite minority in the east of
Saudi Arabia) and the north (lragi Shiites and Alawites in Syria)
(Shihabi 2018, Coogle 2017).

The degree and effects of dependence
on hydrocarbons export

For decades of oil and gas extraction and export, the economies of
the Gulf countries have become deeply dependent on this source of
income. This is perfectly illustrated by the percentage of fiscal revenues,
which in individual countries come from the hydrocarbons export.
Between 2011 and 2014 it was over 90% in Iraq, approx. 80% in Saudi
Arabia and Kuwait, 70% in Bahrain, Qatar, and Yemen, 50% in Iran,
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45% in Oman and 40% in UAE (Economic Diversification..., 2016: 8;
US Energy Information Administration). Since the oil crisis in early
1970. the Gulf countries used the rising oil and gas export revenues to
develop the model distributive economy. Using their privileged financial
situation, these countries imported technologies, knowledge, and labor,
developing not through their own invention or innovation but through
imitation and learning (Hvidt 2015: 24-25). This model, however, turned
out to be problematic, causing the enormous dependence on the export of
energy resources on the one hand and on the import of knowledge and
technology on the other. The distributive economy was also unable to
create a sufficient number of jobs for the local population in non-oil
sectors or to meet the other needs of citizens of the Gulf states. The Gulf
countries have failed in ensuring an equitable distribution of income and
government expenditures were often wasteful (Askari and Arfaa 2007:
177-202).

The economy of Saudi Arabia, the biggest in the region, is
significantly dependent on hydrocarbons export. Qil, gas and oil
products represent ca. 80% of fiscal revenues and 90% of total export
revenues, as well as account for 45% of the country's GDP. Saudi Arabia
has the second largest oil resources in the world, estimated at ca. 266
billion barrels and in 2016 produced ca. 10,5 million barrels of oil per
day (Saudi Arabia Facts...). The economy of Saudi Arabia, giving
employment to over 10 million foreigners (Saudi Arabia, CIA Factbook),
is also struggling with the problem of high unemployment among its
own citizens, especially poorly educated young Saudis. This supposed to
be changed by the complex program of socio-economic reforms, Vision
2030, announced in April 2016 (Vision 2030). It is still too early to
prejudge the chances of this program's success, however, it seems that
the economic problems of Saudi Arabia are to a large extent structural.
They are partly caused by the cultural limitations of the Saudis
themselves, resulting from their Bedouin-tribal traditions, and partly by
the government's policy of social distribution, which discourages young
citizens from making efforts to increase their knowledge or improve
their skills to become competitive on the labor market. Obviously, the
purely economic factor, that is replacing local workers with much
cheaper employees from abroad, also plays a huge role here (Sons 2018:
125-143; El-Katiri 2016).

Iran, the second-biggest economy among the Gulf countries, in
addition to oil and gas production (proven crude oil reserves of 157,200
million barrels and proven natural gas reserves of 33,721.2 billion cu.
m.) has also a fairly well-developed agriculture, industry, and service
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sector. The country struggles, however, with numerous economic pro-
blems and its own limitations, which significantly hinder its economic
development. These include international economic sanctions, largely
abolished in January 2016 as a result of the implementation of the
JCPOA nuclear deal, but partially restored in May 2018 after the US
president, Donald Trump decided to withdraw the US from the agre-
ement (The JCPOA Timeline....). No less important are also the internal
factors, such as huge state interference in the economy, ubiquitous
corruption, inflation, high unemployment, price control, subsidizing
unprofitable projects and weak banking system (Eltejaei 2015; Jalilvand
D. R. 2018: 95-105).

The war-shattered economy of Iraq is particularly heavily dependent
on the revenues from oil export. Its proven crude oil reserves of 148,766
million barrels represent over 90% of the country's fiscal revenues and
almost 100% of the value of its exports. The Iragi economy has been hit
hard by recent conflict with self-proclaimed Irag and Levant State (ISIS),
ongoing disputes with the authorities of the Iragi Kurdistan Autonomous
Region and numerous pathologies of political and economic life, such as
bad governance, endemic corruption, nepotism, mismanagement, etc.
(Al-Khatteeb 2018: 106-124).

The United Arab Emirates, unlike most other Gulf countries,
achieved considerable success in diversifying their economy. This was
possible mainly due to investments in infrastructure, promotion of the
market economy and private enterprise as well as incentives for foreign
investors from non-oil sectors. The main problems of the Emirates'
economies are still significant dependence on oil inflows, huge
dependence on the foreign labor force and growing inflationary pressure
(El-Katiri 2018: 82-94). The Qatari authorities followed the same path
and although sales of crude oil and natural gas continue to be the main
sources of income, the country has also made significant investments in
non-energy sectors, in particular processing, construction, and financial
services. The attempts to diversify the Kuwaiti economy have been less
successful. The authorities were not able to stimulate the private sector,
nor to create a good climate for foreign investment in non-oil-producing
sectors. The reserves of this resource in Kuwait are huge and reach
101,500 million barrels (6% of global reserves), but also account for
80% of budget revenues, 90% of total exports and half of the country's
GDP (Kuwait facts and figures).

Oil resources in Oman are slowly depleting and the country must use
more and more advanced (and therefore more expensive) mining
techniques to maintain its production level. Sultanate authorities have
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adopted an ambitious plan to limit the oil sector's share in the country's
GDP from 46% to 9% by 2020 through investments in tourism and gas-
based industries, but the success of this plan seems unlikely. The
economic situation of Bahrain is even worse, as the excessively large
social expenditures and employment in the public sector have exceeded
the country's financial capabilities for a long time. The own oil resources
of this island kingdom began to run out already in 1970. and now it can
supply its own refineries with crude oil and export oil products only
thanks to Saudi Arabia agreeing to make additional shares available to
them in their joint Abu Saafa deposit (Cordesman, al-Rodhan 2007: 65).
In April 2018 the Bahraini authorities have announced the discovery of
huge oil and gas deposits that may contain up to 80 billion barrels of oil
and 390 billion cu. m. of natural gas. The oil and gas resources are,
however, held in source-rock formations (shale deposits) and it remains
unknown how much of it is at all recoverable (Noel 2018). Any attempts
to diversify the Bahraini economy did not bring the desired results so far.
Additionally, both Oman and Bahrain, for a long time have had problems
balancing their budgets, so at the moment they already have a high
public debt and no significant financial reserves (El-Katiri 2018: 82-94).
Yemen, the poorest country in the Arabian Peninsula, has much fewer oil
reserves than other countries in the region. Despite this, revenues from
its exports still represent 1/4 of its GDP and over 65% of budget
revenues. At least that was so until the overthrow of President Salah and
the outbreak of the civil war that caused the country's further economic
downturn. In the face of ongoing conflict, the perspectives of the Yemeni
economy look very bad and the situation of the majority of the
population of the country is dramatic (Feierstein 2018).

The sharp drop in oil prices recorded since 2014 has seriously
affected the economies of the Persian Gulf countries. To balance their
budgets for the years coming many of them had to use their foreign
currency reserves, issue bonds and cut selected expenses. In the second
quarter of 2016, crude oil prices bounced back from their record low 26
USD per barrel in February 2016 and began to grow, reaching 80 USD
per barrel in mid-May 2018 (Geiger 2018). The fall in oil prices since
2014 have been caused by several factors: smaller demand due to the
generally poor global economic situation, increasing efficiency of the
industry and growing substitution of oil by other energy sources;
prolonged lack of agreement among producers to reduce extraction;
growing production of shale oil in the USA (Why the Oil Price is
Falling). Furthermore, an agreement on the Iranian nuclear program in
July 2015 (JCPOA) and lifting the economic sanctions imposed earlier,
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resulted in increased crude oil export from that country. In 2016, the
International Energy Agency (IEA) believed that the drop in the price of
oil is long-term and will not stabilize at a level close to 80 USD per
barrel at least until 2020 (World Energy Outlook).

In the search for alternative solutions

The crisis associated with the fall in oil prices in the years 2014-
2017 shows the fragility of an adopted economic model and raises the
guestion of how to deal with this type of sudden drop in income. If the
Gulf countries decide to cut subsidies, investment expenditures and other
government programs, it will certainly have a negative impact on the
social mood and internal stability of these countries. Societies
accustomed to receiving numerous goods and services for free or at very
preferential prices will not favor the power that takes them away from
them. An attempt to strengthen the income side of the budget, for
example by raising (and in some countries introducing) taxes, would
certainly provoke similar, angry responses from the public. Meanwhile,
the break-even oil prices (oil prices necessary to balance the budget,
without limiting public spending) in 2016 were: 106 USD per barrel for
Bahrain, 97 for Saudi Arabia, 89 for Oman, 61 for UAE, 58 for Iran, 50
for Qatar, 47 for Iraq, and 43 for Kuwait (Oct 2017 MCD REO...).

The steps taken by the leaders of the Gulf states in 2014 and 2015 to
reduce the budget deficits, shown they are aware of this problem. In Saudi
Arabia, in 2015 the budget deficit amounted to around 20% of GDP, the
authorities in the first place decided to finance it from foreign exchange
reserves and by borrowing money. However, without reducing expenditures
and finding other sources of income, even huge foreign currency reserves of
Saudi Arabia would be enough to balance the budget for only several years.
Therefore Saudi authorities had to plan some expenditure reductions that,
according to the government, would affect mainly various investment
projects that are not crucial for the state economy. The military and social
expenditure supposed to remain mostly intact (Saudi Arabia to run out...).
These plans, however, proved to be unrealistic and ultimately Saudi Arabia
had to significantly reduce its military and, to some extent, social spending
in 2016 (The Military Balance 2017: 401).

Even more difficult was the situation of Bahrain, which in 2015
recorded a budget deficit of USD 4 billion, which accounted for around
13% of its GDP. Because the kingdom did not have any significant
foreign currency reserves and its bonds had a "junk™ rating in order to
save public finances, the Bahraini authorities had to cut down on some
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social expenses and benefits, including subsidies for water, electricity, fuels,
meat and poultry (Bahrain, Oman cut....). The situation of Oman was
equally difficult because its budget deficit in 2015 amounted to USD 6.5
billion, which accounted for 11% of its GDP. Just like Bahrain, Oman had
limited possibilities to finance the deficit from reserves or loans, so the
sultanate's authorities tried to cut social expenditures, which met with strong
resistance from society (Al Kharusi, Stella Ada 2018: 1141-1157).

In Iraq, low oil prices caused problems with balancing the budget and
significantly hinder the reconstruction of the areas previously occupied by
ISIS and destroyed as a result of the fighting. In Yemen, low oil prices
combined with the ongoing civil war led to an uncontrolled rise in
inflation and a significant reduction in food and fuel imports, which
caused a humanitarian crisis in many regions of the country. Low oil
prices were also a problem for Iran, which, after the abolition of economic
sanctions in early 2016, planned to use higher profits from the sale of oil
and gas to rebuild its economy and increase investment. Iran, however,
according to its officials, prefers a "reasonable™ oil price, which should
oscillate around 60—70 USD per barrel (Iran oil min says...).

Other Gulf states are in a relatively better situation. The United Arab
Emirates have taken some steps to reduce social spending, but the
country anyway has sufficiently large foreign currency reserves to
survive for decades of low oil prices. Similarly, Qatar and Kuwait,
which, although affected by declines in oil prices, have managed to
accumulate sufficiently large financial reserves over the past decades to
balance their budgets in the long run. It is estimated that Kuwait and
Qatar could survive for 25 years with oil prices below 50 USD a barrel,
and UAE even 30 years (Saudi Arabia to run out...).

In the face of unstable revenues from the export of hydrocarbons,
one of the areas of the Gulf states' public spending, which is military
expenditure, becomes particularly important. Military expenditures
represent a significant burden on the budgets of most Gulf countries,
accounting for a large share of government spending (in 2017 it was
11,8% in Bahrain, 15,8% in Iran, 9,4% in Iraq, 11,3% in Kuwait, 26,3%
in Oman, 30,4% in Saudi Arabia (SIPRI Military Expenditure Database
2018) 1. A possible reduction of these expenditures would not be
associated with such serious social dissatisfaction as limiting social
spending, but countries of the Gulf are not very eager to limit these
expenses. This is mainly due to the fact that the authorities perceive the
reinforcement and expansion of the armed forces as a response to the

! Reliable, recent data on Qatar, UAE and Yemen are unavailable, but they are like-
ly high-spending countries (SIPRI Military Expenditure Database 2018).
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inevitable, immediate and deadly threat to their existence. Other threats,
such as the public finances crisis or public dissatisfaction, are perceived
as less dangerous and not immediate or fatal (Jarzabek 2016).

Deepening rivalry

Theoretically, all the Gulf states are in a similar situation, with their
high or very high level of dependence on hydrocarbon exports. This
supposed to facilitate their cooperation as all of them should have an
interest in maintaining relatively high oil and natural gas prices. There is,
however, a number of other factors that influence their mutual relations,
which include durable patterns of amity and enmity as well as numerous
current political issues. In many cases, they overshadow the purely
economic interests of the states. As a result, the countries are willing to
sacrifice their financial profits in exchange for achieving political goals
and a chance to gain a strategic advantage.

Even among the GCC member states, the chances for a higher level
of integration and closer cooperation are hindered by sovereignty
concerns and internal rivalries. It seemed probable that the organization
bound together by a shared interest of its members on the one hand but
torn by discords and divisions on the other will function in the same way
over the next decades (Martini et al. 2016: 5-58). The crisis in the
relations between Qatar and Saudi Arabia, which escalated in June 2017,
shows that these calculations may already be out of date. Saudi Arabia
attempts to pressure the smaller GCC states to adopt its strict anti-lranian
position. While Bahrain and UAE stay in line with Saudi position,
Kuwait and Oman remained hesitant and "see their future interests best
served by hedging their bets on both the kingdom and the Islamic
Republic" (Cafiero and Karasik 2017). For some time the developing
contacts between Oman and Kuwait with Iran caused the Saudi
dissatisfaction, but Qatari's explicit opposition to demands of cessation
of cooperation with Tehran provoked outrage. For now, it is manifested
in the form of political and economic sanctions and attempts to isolate
Qatar on the regional level, but a further escalation of the dispute may
lead to a situation in which Saudi Arabia and the UAE will be willing to
use force against the disobedient emirate.

Meanwhile, as experience from the past indicates, in favorable
conditions the Gulf states are both willing and able to peacefully resolve
conflicts and de-escalate tensions. What is more, the patterns of amity
and enmity do not necessarily play a decisive role in the conflict
resolution between the Gulf states, as in the past both naturally friendly
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and naturally unfriendly states were able to settle disputes. For example,
the dispute between Saudi Arabia and Kuwait on oil deposits in the so-
called neutral zone between the two countries, although it has been going
on since 1922, has never led to a serious political conflict. Both sides
have an interest in oil production from two shared neutral zone oil fields,
the offshore Khafji field, and the onshore Wafra field, and despite the
temporary difficulties, they managed to divide the deposits (Elass 2016).
Qatar was able to settle its border disputes with both the brotherly Arab
states, Saudi Arabia and Bahrain in 2001 (Saudi and Qatar End...) as
well as with Iran, peacefully dividing their respective continental shelves
in the Gulf in 1970 (Limits in the Seas...). No territorial disputes exist
between two major rivaling powers of the Gulf, Iran and Saudi Arabia.

Thus the perennial tensions between the countries of the Gulf are not so
much the result of objectively conflicting interests but rather the result of a
specific perception of threats. Saudi crusade against Iran results from their
overwhelming fear of being encircled by Shiite forces favoring Iran. Recent
events, especially seizure of power by Shiites in Irag and the rebellion of
Houthis in Yemen, in conjunction with the activity of Iranian intelligence
services among Shiites living in the eastern part of the Arabian peninsula,
are securitized by Saudi Arabia as an immediate, existential threat.
Similarly, Iran perceives activities of Saudi Arabia and UAE, particularly
their enormous military expenditures, attempts to isolate Iran regionally and
internationally and military actions against Iran's allies in the region as an
existential threat to its own existence. This further deepens the security
dilemma and accelerates the regional arms race.
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In these circumstances, the dependence of the subregion's states on
hydrocarbons export becomes a vulnerability that deepens their own
sense of danger and contributes to further increasing mutual distrust. The
crude oil and natural gas production quantities and desired price are
based not only on the economic calculation but become politicized and
in certain situations also securitized. Various levels of dependence on
hydrocarbons export and break-even prices different for each country
allow using this leverage. This petrifies their economic models of
distributive economies and hinders efforts to become independent of
hydrocarbons exports. The capital-surplus oil and gas exporters (GCC
member states) use their sizeable rents on generous welfare high
government consumption, which stabilized their autocracies but also
generated labor market distortions, patronage-driven private sectors, and
a high dependence on resource rents. The capital-deficient economies (with
relatively modest resource rents per capita like Iran and Iraq) tried but
largely failed to deploy rent to create competitive industrial strength. They
also created systematic welfare entitlements, which combined with
manipulation of the economy led to rent-seeking, unproductive investment,
weak private sectors and greater resistance to reform (Malik 2017: 45).

Conclusions

In the Gulf subregion, common economic interests do not lead to
a transformation of the subcomplex into a security regime, not to mention
the possibility of developing there a security community. On the contrary,
the export of hydrocarbons becomes yet another factor contributing to
increasing mutual distrust and rising tensions. Region's states are reluctant to
undertake any steps to reduce the security dilemma and mitigate the tensions
among them. This reluctance is further increased by the influence of external
forces e.g. the support and security guarantees of the United States to the
GCC member states and Russian support to Iran. With the powerful
protector behind them, the states are more willing to take offensive actions
and risky decisions, thus approaching or balancing on the threshold of war.

Not only the objective conflicting interests but also the specific
perception of own strengths and vulnerabilities on both the regional and
state level petrifies the inefficient model of the distributive economy in the
Gulf countries. This exacerbates competition and disputes as the states
perceive each other as rivals and enemies rather than friends. It makes
cooperation between countries, between which there are persistent patterns
of enmity impossible, and where there are traditional patterns of amity,
difficult. This inability to cooperate and coordinate sustains diversification
of interests, which in turn encourages the political usage of economic tools.
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The article presents an analysis of energy barriers to integration between the Repub-
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Wstep

Republika Motdawii to obecnie jeden z najwazniejszych adresatow
aktywnosci Unii Europejskiej w jej najblizszym geograficznym sasiedz-
twie. W ciagu ostatniej dekady nastgpito zauwazalne zdynamizowanie
relacji miedzy oboma podmiotami, zwienczone podpisaniem przez Mot-
dawi¢ umowy stowarzyszeniowej z Unig Europejska, otwierajgcej moz-
liwo$¢ poglebienia integracji politycznej i gospodarczej Motdawii z poli-
tycznym centrum Europy.

Pomimo ozywienia stosunkéw miedzy Kiszyniowem i Brukselg na
drodze do integracji Motdawii z Unig Europejska wcigz pojawiajg si¢
trudne do ominigcia przeszkody. Wiele z nich ujawnia si¢ na ptaszczyz-
nie energetycznej. Liczne trudnoséci w procesie unifikacji motdawskiego
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i unijnego rynku energii wynikaja bowiem z faktu, ze w sferze energety-
ki jak w soczewce skupiaja si¢ problemy rynku surowcow, geopolityka,
wpltywy Rosji w Motdawii i zacofanie gospodarcze panstwa. Zar6wno
dla Motdawii, jak i Unii Europejskiej oznacza to konieczno$¢ brania pod
uwage wielu czynnikow podczas rozwigzywania probleméw, ktore wy-
magaja niestandardowego podejscia. Celem ponizszego artykulu jest
identyfikacja i wskazanie barier integracji Motdawii z Unig Europejska
w wymiarze energetycznym. Kwestie wplywu zamrozonego konfliktu
0 Naddniestrze na polityke energetyczng Motdawii oraz silnego oddzia-
lywania Rosji na ksztalt motdawskiego rynku energii zostaty wyszcze-
gblnione w ponizszych rozwazaniach z uwagi na ich donioste znaczenie
w problematyce artykulu. Artykut stanowi wylacznie analize uzywania
instrumentow energetycznych w prowadzeniu polityki, zatem zagadnie-
nia takie, jak przestrzeganie standardow demokratycznych w Motdawii,
$wiadomo$¢ obywatelska czy problemy etniczne nie sa przedmiotem
ponizszych rozwazan.

Budowanie zwiazkéw Republiki Moldawii z Unia Europejska

Poczatkow relacji miedzy Republika Motdawii i Unig Europejska na-
lezy upatrywaé w pierwszej potowie lat 90. XX w. Ogloszenie deklaracji
niepodlegtosci przez Motdawie 27 sierpnia 1991 r., a nastepnie przepro-
wadzenie w 1994 r. referendum dotyczacego niepodlegtosci pozwolito
temu panstwu rozpocza¢ proces nawigzywania stosunkow z Unig Europej-
ska. Bylo to rowniez niewatpliwie mozliwe dzieki postepujacej konsolida-
cji ustroju politycznego panstwa oraz wejsciu na droge politycznych
i gospodarczych reform (Kunert-Milcarz 2013: 45).

W listopadzie 1994 r. Motdawia podpisata z Unig Europejska umo-
we¢ 0 wspolpracy i partnerstwie (ang. Partnership and Co-operation Agre-
ement). Byt to poczatek sformalizowanych stosunkéw miedzy obiema
stronami. Umowa normalizowata obszary wspolpracy m.in. w wymia-
rach politycznym, gospodarczym, kulturowym, a takze tworzyta zalazki
zinstytucjonalizowania wzajemnych relacji (Kunert-Milcarz 2013: 45;
Partnership and Cooperation Agreement). W grudniu tego samego roku
Motdawia stala si¢ rowniez sygnatariuszem Traktatu Karty Energetycznej,
ktorego celem bylo ustanowienie przejrzystych zasad wspotpracy w dzie-
dzinie energetyki, ze szczegdlnym uwzglednieniem najwazniejszych kwestii
z zakresu bezpieczenstwa energetycznego (The International Energy...
2015b: 10-21; Borucinska-Dereszkiewicz 2016: 561).

Po poczatkowych sukcesach tempo integracji Motdawii z Unig Eu-
ropejska znaczaco spadto. Nowe otwarcie w relacjach Brukseli z Kiszy-
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niowem nastapito dopiero na poczatku XXI w. Jak zauwaza A. Legucka,
wzrost zainteresowania unijnych instytucji Motdawia w tym okresie
nastapil w rezultacie dostrzezenia zagrozen dla bezpieczefistwa Unii
Europejskiej ptynacych z bliskiego sgsiedztwa tego panstwa (Legucka
2014: 94-95). Przede wszystkim uwagg zwrocono na konflikt w Nad-
dniestrzu oraz kwestie nielegalnego handlu. W 2003 r. Unia Europejska
wprowadzita zakaz wjazdu na jej obszar dla wybranych przywdodcow
naddniestrzanskich, a takze delegowata swojego przedstawiciela do ko-
misji majacej za zadanie opracowac tekst konstytucji przysztego zjedno-
czonego panstwa motdawskiego (Kosienkowski 2010: 180-181). Jed-
nak prawdziwie przelomowym wydarzeniem bylo wiaczenie Motdawii
w 2004 r. do tworzonej wtasnie Europejskiej Polityki Sasiedztwa, beda-
cej mechanizmem koordynacji polityki Unii Europejskiej wobec krajow
znajdujacych si¢ w najblizszym sasiedztwie jej granic. Bezposrednim
tego nastepstwem byto przyjecie planu dziatania UE — Motdawia, ktory
zaczal obowigzywa¢ w 2005 r., a w ramach jego realizacji powolano
specjalnego przedstawiciela Unii Europejskiej ds. Motdawii (Kosien-
kowski 2010: 179; Popescu 2009: 135).

Najnowszy rozdzial w stosunkach Motdawii i Unii Europejskiej
rozpoczgl si¢ wraz z inauguracjg projektu Partnerstwa Wschodniego
w 2009 r. Inicjatywa ta nie tylko dowiodta zainteresowania Unii Euro-
pejskiej krajami za jej wschodnig granica, lecz takze stworzyta warunki
do intensyfikacji wzajemnych relacji z nimi, w tym z Motdawia. Zaofe-
rowatla realng alternatywe dla integracji krajow Europy Wschodniej i Kau-
kazu Potudniowego z Federacja Rosyjska. Dla lepszej koordynacji
wspotpracy w ramach Partnerstwa Wschodniego dokonano jego instytu-
cjonalizacji, wprowadzajac regularne spotkania na szczeblu szefow rza-
dow oraz ministrow spraw zagranicznych. Ostatecznego ksztattu wspot-
czesnym stosunkom Motdawii i Unii Europejskiej nadalo przystapienie
Motdawii do Wspdlnoty Energetycznej w 2010 r. oraz podpisanie umowy
stowarzyszeniowej z Unig Europejska w 2014 r., ktorej wszechstronne
postanowienia beda zakreslaty kierunek obustronnej integracji na plasz-
czyznie politycznej, gospodarczej i kulturowej w najblizszej przysztosci.

Energia

Republika Motdawii jest krajem niemajacym wewngtrznych Zrodet
surowcow energetycznych. Oddzialuje to znaczaco na ksztatt i kondycje
sektora energetycznego tego panstwa, przede wszystkim poprzez ko-
nieczno$¢ importowania surowcOw energetycznych z zewnatrz. Nie-
zmiennie od lat gldownym dostarczycielem wegla, ropy naftowej i gazu
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ziemnego do Moldawii pozostaje Federacja Rosyjska. Uzaleznienie od
dostaw tych surowcow tylko z jednego kierunku stwarza wiele proble-
moéw gospodarczych i politycznych panstwa. Dodatkowymi stabos$ciami
sektora energii w Motdawii sg rowniez energochtonno$¢ i niska efek-
tywnos$¢ energetyczna oraz brak ujednoliconego i przejrzystego otocze-
nia prawnego. Wymienione kwestie stanowig obecnie przeszkode w inte-
gracji motdawskiego rynku energii z rynkiem Unii Europejskiej, a co za
tym idzie, wplywaja na mozliwos¢ dalszego zblizenia polityczno-
gospodarczego na linii Bruksela — Kiszyniow.

Motdawia od 2010 r. uczestniczy jako petlnoprawny czlonek we
Wspolnocie Energetycznej, czyli projekcie wprowadzonym przez Unig
Europejska w celu stworzenia zintegrowanego rynku energii panstw
cztonkowskich Unii Europejskiej z panstwami trzecimi. Przystapienie
Motdawii do Wspolnoty Energetycznej zobowigzato ja do wdrozenia
obszernego prawodawstwa unijnego obejmujacego regulacje nie tylko
sektora gazu ziemnego, energii elektrycznej, odnawialnych zroédet ener-
gii czy ochrony $rodowiska, ale takze konkurencyjnos$ci na rynku ener-
gii, budowy 1 dostgpu do infrastruktury oraz funkcjonowania instytucji
odpowiedzialnych za zarzadzanie sektorem energii. Ponadto panstwa
Wspdlnoty Energetycznej zgodzily si¢ na przyjecie do 2015 r. postano-
wien trzeciego pakietu energetycznego (Kononczuk, Matuszak 2012).
Do momentu akcesji Motdawii do Wspolnoty Energetycznej ogolne cele
wspotpracy w dziedzinie energii miedzy Brukselg a Kiszyniowem byty
definiowane w ramach wspotpracy Partnerstwa Wschodniego. Aktualnie
dopetieniem dla regulacji Wspolnoty Energetycznej sa postanowienia
podpisanej w 2014 r. umowy stowarzyszeniowej pomiedzy Motdawig
i Unig Europejska, w ktorej zagadnieniom wspdlpracy w dziedzinie energii
poswigcono caly rozdziat 14, a w wielu innych rozdziatach wielokrotnie
do niej nawigzywano (Borucinska-Dereszkiewicz 2016: 563).

Aby mozliwe bylo sprawne przyjgcie acquis wymaganego przez
Wspdlnote Energetyczng, rzad motdawski opracowal szereg dokumen-
tow strategicznych wyznaczajacych priorytety i kierunki polityki energe-
tycznej panstwa w ujeciu krotko- i dlugofalowym. Wsrod nich mozna
wymieni¢ Narodowy Plan Dziatania na rzecz Energii Odnawialnej, Stra-
tegie rozwoju gospodarki niskoemisyjnej 2020, Strategi¢ Energetyczna
do roku 2020, Strategi¢ Energetyczng do roku 2030, a takze Narodowa
Strategie Rozwoju ,,Moldawia 2020”. Cele postawione przez rzad mot-
dawski w powyzszych dokumentach sg w znacznej mierze zbiezne z celami
wyrazonymi w dokumentach Wspolnoty Energetycznej i umowie stowa-
rzyszeniowej. W Narodowej Strategii Rozwoju ,,Moldawia 2020 wprost
wskazano, ze integracja Republiki Moldawii z europejskim rynkiem
energii bedzie jednym z elementdéw wzmocnienia bezpieczenstwa ener-
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getycznego panstwa (In-Depth Review... 2015a: 56). Mimo to wciaz
wiele z nich pozostaje niezwykle trudne do zrealizowania. Wprawdzie od
chwili przystapienia do Wspolnoty Energetycznej, a nastepnie podpisania
umowy stowarzyszeniowej Motdawia poczynita zauwazalne kroki naprzod
W zapewnieniu bezpieczenstwa energetycznego i harmonizacji prawa kra-
jowego z prawem europejskim, ale znaczna czg$¢ przepisow nie zostata do
tej pory zaimplementowana. Wedlug raportu sporzadzonego przez sekreta-
riat Wspolnoty Energetycznej implementacja dorobku prawnego organizacji
przez Motdawi¢ do 2016 r. pozostaje na bardzo niskim poziomie w wielu
obszarach rynku energii (Annual Implementation Report 2017: 123).

Przyczyn wolnego tempa integracji energetycznej Motdawii z Unig
Europejska nalezy upatrywa¢ przede wszystkim w braku dywersyfikacji
dostaw gazu ziemnego i ropy naftowej. Niemal catkowite uzaleznienie
gospodarki motdawskiej od zaopatrzenia w rosyjski gaz ziemny i ropg
naftowa powoduje zagrozenie dla kraju w postaci wywierania przez Fede-
racje Rosyjska presji politycznej na rzadzacych z zamiarem spowolnienia
integracji Motdawii z Unig Europejska. Jednym ze sposobow na przeta-
manie rosyjskiej dominacji w zaopatrzeniu w gaz ziemny ma by¢ potaczenie
motdawskiej sieci gazociagow z siecig rumunska (a co za tym idzie — z sie-
cig krajow czlonkowskich UE). W tym celu wybudowano interkonektor
gazowy taczacy Jassy i Ungheni pozwalajgcy na transport 1,5 mld m® gazu
rocznie, sfinansowany w czgsci ze srodkow Unii Europejskiej (Piefikowski
2014: 80). W przysztosci gaz importowany z Rumunii ma by¢ dostarczany
az do samego Kiszyniowa za pomocg rurociagu Ungheni-Kiszyniow. Bu-
dowa rurociggu rozpoczgta si¢ w styczniu 2019 r. (Moldpres 2019),
a kredytu na jego budowe udzielity Europejski Bank Odbudowy i Rozwoju
oraz Europejski Bank Inwestycyjny (EU bank and EBRD...).
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Wykres 1. Konsumpcja i import energii w Motdawii w latach 2011-2015 (ktoe)

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie National Bureau of Statistics of the Republic
of Moldova.



Bariery integracji Moldawii z Unig Europejskq... 149

Kolejnag przeszkoda na drodze do ujednolicenia motdawskiego rynku
energii z rynkiem europejskim jest zmonopolizowanie moldawskiego rynku
gazu przez jednego operatora sieci przesylowych — spotke Moldovagaz?.
Utworzona w 1999 r. spotka Moldovagaz odpowiedzialna jest za zarzadza-
nie motdawska siecig gazociggow, ale takze za zakup i tranzyt gazu ziemne-
g0 na terytorium panstwa. Sytuacje komplikuje dodatkowo fakt, ze spotka ta
kontrolowana jest przez rosyjskie przedsigbiorstwo Gazprom, ktore jest
w posiadaniu 50% jej akcji. Przejecie spotki dokonato si¢ juz na samym
poczatku jej istnienia, w zamian za umorzenie czgsci motdawskiego dlugu
za gaz ziemny wzgledem Gazpromu (Varol 2013: 302-303). Wdrozenie
trzeciego pakietu energetycznego przez Moldawi¢ oznacza konieczno$é
rozdzielenia spotki i stworzenia modelu sktadajacego si¢ z niezaleznych
podmiotéw odpowiedzialnych za transport, zakup, sprzedaz i wydobycie
gazu ziemnego w terminie nie dalszym niz do 1 stycznia 2020 r. W interesie
Gazpromu lezy jednak utrzymanie status quo, gdyz pozwoli to rosyjskiemu
dostawcy zabezpieczy¢ wlasne dostawy gazu ziemnego do Motdawii. Kon-
trola motdawskiej sieci przesylowej przez Gazprom stawia réwniez pod
duzym znakiem zapytania przyszie uzytkowanie gazociggu z rumunskim
gazem z Ungheni do Kiszyniowa. To od Gazpromu moze zaleze¢, czy gaz
ziemny z Rumunii w ogdle poptynie do stolicy Motdawii.

Dla integracji Motdawii z Unig Europejska moze mie¢ rowniez zna-
czenie fakt, ze jest ona istotnym krajem tranzytowym rosyjskiego gazu
ziemnego do krajow batkanskich oraz Turcji. Oznacza to, ze zblizenie
polityczno-gospodarcze migedzy Bruksela i Kiszyniowem moze przy-
nie$¢ obawy batkanskich cztonkéw Unii Europejskiej (glownie Butgarii)
o trwato$¢ dostaw tego surowca.

Naddniestrze

Naddniestrze, a wiasciwie Naddniestrzaniska Republika Motdawska,
to quasi-panstwo funkcjonujgce w granicach Republiki Motdawii, po-
zbawione jakiegokolwiek uznania mig¢dzynarodowego za panstwo. Jego
terytorium pozostaje permanentnie poza kontrolg administracyjng rzadu
w Kiszyniowie od poczatku lat 90. XX w., chociaz formalnie stanowi
integralng cz¢$¢ Motdawii. Nieuregulowany status prawny Naddniestrza
jest zrodtem nie tylko wielu probleméw wewngtrznych Moldawii, ale
takze niekorzystnie oddziatuje na mozliwosci integracji tego panstwa z Unig
Europejska. Mozna zaryzykowac¢ stwierdzenie, ze przyszla poglebiona

! Spotce Moldovagaz podlegaja rowniez spotki Moldovatransgaz oraz Tiraspol-
transgaz-Pridnistrovie, odpowiedzialne za przesyt gazu na terytorium Motdawii.
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integracja nie bedzie mozliwa bez przynajmniej tymczasowego rozwia-
zania konfliktu naddniestrzanskiego. Zaleze¢ to begdzie jednak w znacz-
nym mierze od relacji na linii Bruksela — Moskwa, gospodarka Naddnie-
strza w ogromnym stopniu uzalezniona jest bowiem od handlu z Federacja
Rosyjska oraz od rosyjskiej bezposredniej pomocy finansowe;.

Naddniestrze odgrywa zasadnicza role w kontekscie integracji Mot-
dawii z Unig Europejska w wymiarze energetycznym. Na lewym brzegu
Dniestru ulokowane sg najwazniejsze osrodki produkcji energii elek-
trycznej zaopatrujace w duzej mierze cato$¢ terytorium Motdawii. Ozna-
cza to, ze mozliwo$¢ modernizacji i kontroli znajdujacej si¢ tam infra-
struktury energetycznej przez rzad motdawski jest w praktyce catkowicie
ograniczona. Najwigksza motdawska elektrownia Moldavskaya-GRES,
zasilana gazem ziemnym, znajduje si¢ w miejscowosci Kuczurgan na
obszarze Naddniestrza i jest zarzadzana przez rosyjskie przedsigbiorstwo
Inter-Rao. Jej moc wytworcza pozwala pokry¢ okoto 70% zapotrzebowa-
nia Moldawii na energi¢ elektryczng (Annual Implementation Report
2017: 123; Dabrowski 2013: 85). W obliczu braku wiasnych dostatecz-
nych mozliwosci wytworzenia energii elektrycznej zmusza to Motdawie
do jej zakupu z kontrolowanej przez Rosj¢ elektrowni Moldavksaya-
GRES. W rezultacie tego konkurencyjno$¢ na motdawskim rynku ener-
gii elektrycznej jest bardzo niewielka.

Przez obszar Naddniestrza przebiegaja wszystkie gazociggi dopro-
wadzajace gaz ziemny z Federacji Rosyjskiej do Republiki Motdawii.
Generuje to powazne ryzyko niestabilno$ci dostaw gazu ziemnego na
prawy brzeg Dniestru, zalezg one bowiem od poprawnosci relacji poli-
tycznych migdzy Tyraspolem, Kiszyniowem i Moskwg. Co wiecej, poto-
zenie gazociggow umozliwia Rosji wstrzymanie dostaw gazu ziemnego
do Moldawii, jednoczes$nie zachowujac dostawy surowca na terytorium
Naddniestrza. Taka sytuacja miala miejsce chociazby w trakcie sporu
dotyczacego dlugu Motdawii wobec Gazpromu za importowany gaz
ziemny w latach 1999-2000. Pomimo zawieszenia dostaw gazu ziemne-
go do Moldawii przez strong rosyjska, Naddniestrze nadal byto w niego
zaopatrywane. Gazprom uzasadnial takie postgpowanie technicznym
brakiem mozliwo$ci wstrzymania dostaw gazu ziemnego na terytorium
Naddniestrza, bez jednoczesnego zatrzymania tranzytu surowca gazocig-
giem do Rumunii i Butgarii (Varol 2013: 303). Nalezy réwniez wspo-
mnie¢, ze wladze w Tyraspolu sa w posiadaniu 13,44% akcji motdawskie-
go przedsiebiorstwa zarzgdzajgcego krajowym rynkiem gazu Moldovagaz.
W rzeczywisto$ci jednak przekazaly one w 2005 r. zarzadzanie swoimi
aktywami rosyjskiemu Gazpromowi, tym samym przyznajac mu catkowi-
ta kontrole nad spotka Moldovagaz (Varol 2013: 304).
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Rzad w Kiszyniowie, pozbawiony w praktyce zwierzchnictwa nad
terytorium Naddniestrzanskiej Republiki Moldawskiej, ma trudnosci
Z wdrazaniem przepisOw prawa europejskiego tak, aby obowiazywaly
one na catym obszarze panstwa. Naddniestrzanskie elity polityczne kon-
sekwentnie odmawiajg wigczenia Naddniestrza w wigkszos¢ planow
reform i1 projektow podejmowanych z zamiarem realizacji zapisoOw
umowy stowarzyszeniowej Motdawii z Unig Europejska. Z kolei Unia
Europejska nie zgodzila si¢ na propozycje wtadz w Tyraspolu wypraco-
wania bilateralnego porozumienia dotyczacego handlu miedzy Naddnie-
strzem i Unig Europejska. Brak jednoznacznej chgci Naddniestrza do
uczestnictwa w procesie integracji europejskiej stawia rowniez pod zna-
kiem zapytania mozliwo$¢ skutecznego wypelniania przez Motdawie
obowiazkéw wynikajacych z cztonkostwa we Wspolnocie Energetyczne;j
i implementacji regut trzeciego pakietu energetycznego. Niemniej jednak
za duzy sukces nalezy uzna¢ decyzje Tyraspola z 2015 r. o przystapieniu
do tworzonej na mocy umowy stowarzyszeniowej poglebionej i kom-
pleksowej strefy wolnego handlu (ang. Deep and Comprehensive Free
Trade Area). Nalezy jednak zauwazy¢, ze akceptacja Naddniestrza dla
tej inicjatywy motywowana byla zapowiedzig Brukseli o wygasnigciu
z koncem 2015 r. systemu autonomicznych preferencji handlowych (ang.
Autonomous Trade Preferences), ktory od 2008 r. dawal mozliwo$¢ bez-
ctowego eksportu naddniestrzanskich towaréw do panstw cztonkowskich
Unii Europejskiej (Lachert 2016: 31; Catus 2015). Rozw6] wymiany
handlowej migdzy Naddniestrzem i Unia Europejska daje nadzieje, ze
stanie si¢ ona czynnikiem wzmacniajgcym nie tylko ich wzajemne rela-
cje w sferze gospodarczej, ale rowniez polityczne;j.

Szansg na przetamanie impasu w kwestii ostatecznego ustalenia sta-
tusu Naddniestrza moga okazac si¢ rozmowy dotyczace reintegracji tego
quasi-panstwa z Republika Moldawii prowadzone obecnie w formacie
5 + 2 (Rosja, Stany Zjednoczone, Ukraina, Unia Europejska i OBWE +
Motdawia, Naddniestrze). Silne zaangazowanie Unii Europejskiej w te
formule negocjacyjng mogtoby przyspieszy¢ zakonczenie trwajacego od
niemal trzech dekad konfliktu, a w konsekwencji doprowadzi¢ do wej-
Scia Motdawii na drogg poglebionej integracji z Unig Europejska (Ko-
sienkowski 2010: 180).

Rosja
Poziom uzaleznienia gospodarczego i politycznego Republiki Mot-

dawii od dziatan Federacji Rosyjskiej powoduje, ze dokonanie analizy
mozliwosci integracji tego panstwa z Unig Europejska jest niemozliwe
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bez uwzglednienia czynnika rosyjskiego. Polityka Kremla stoi wprost
W opozycji do aktywnosci Unii Europejskiej w tym regionie Europy. Jest
ona stalg barierg na drodze Kiszyniowa do zacie$nienia stosunkow z Bruk-
selg zarbwno w wymiarze energetycznym, jak i innych dziedzinach.

Rosja systematycznie podejmuje czynno$ci na rzecz spowolnienia
integracji Motdawii ze strukturami Unii Europejskiej. Sg to dzialania
przewaznie w formie nacisku politycznego i gospodarczego na rzad
motdawski w celu bezposredniego opdznienia integracji. Egzemplifika-
cja takich poczynan moze by¢ chociazby proba wywarcia presji przez
Rosje na rzad w Kiszyniowie z zamiarem powstrzymania go przed pod-
pisaniem umowy o poglebionej i kompleksowej strefie wolnego handlu
z Unia Europejska. Aby dowie$¢ niecheci spoteczenstwa motdawskiego
do tego pomystu, Kreml popart politycznie zorganizowane w Gagauzji
(nalezagcym do Motdawii obszarze autonomicznym) referendum, w kto-
rym mieszkancy tego regionu opowiedzieli si¢ za przystgpieniem do
zainicjowanego przez Rosje projektu Euroazjatyckiej Unii Celnej (obec-
nie Euroazjatycka Unia Gospodarcza) (Kostanyan 2016: 2—3). Ponadto
podpisanie umowy stowarzyszeniowej z Unia Europejska spotkato sie
z reakcja Rosji w postaci sankcji wobec Motdawii, takich jak zniesienie
korzystnych taryf celnych na handel niektorymi towarami. Warto w tym
miejscu rowniez wspomnie¢, ze Rosja od lat wspiera politycznie i finan-
sowo ruchy i partie polityczne w Motdawii sprzeciwiajace si¢ integracji
z Unig Europejska?®.

Na gruncie polityki energetycznej Federacja Rosyjska ma wiele
mozliwosci oddziatywania na wladze w Kiszyniowie, co jest rezultatem
uzaleznienia gospodarki motdawskiej od rosyjskich dostaw surowcow
energetycznych. Najpowszechniejszym srodkiem wywierania presji
przez Rosje wzgledem Moldawii jest wstrzymanie badz grozba wstrzy-
mania dostaw gazu ziemnego. W ten sposob Kreml byl w stanie wielo-
krotnie uzyskiwaé korzystne dla siebie warunki porozumienia z mot-
dawskim rzadem, chociazby przejmujac wickszo$¢ aktywow spotki
Moldovagaz w zamian za wznowienie dostaw gazu ziemnego i czgscio-
we umorzenie motdawskiego dlugu za ten surowiec, czy w zamian za
podwyzszenie oplat za importowany przez Motdawi¢ gaz ziemny (Varol
2013: 303-305). Nie ma watpliwosci, ze Rosja nie zawaha si¢ wykorzy-
sta¢ swoich wplywoéw na motdawskim rynku energii do odciggnigcia
Motdawii od pomystu integrowania si¢ z Unig Europejska. Dowodzi
tego chociazby oferta przedstawiona Motdawii przez Rosj¢ obnizenia
ceny importowanego gazu ziemnego w zamian za wycofanie si¢ ze zo-

2 Lider Partii Socjalistow Republiki Motdawii Igor Dodon spotkat si¢ przed wybo-
rami parlamentarnymi w Motdawii w 2014 r. z prezydentem Rosji Wladimirem Putinem.
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bowigzania wdrozenia trzeciego pakietu energetycznego (Commissioner
urges EU...). Istnieje prawdopodobienstwo, ze w braku alternatywy dla
rosyjskiego surowca rzad w Kiszyniowie mogltby przysta¢ na propozycje
sktadane przez Rosje, a tym samym utrudni¢ zblizenie gospodarcze
i polityczne z Unig Europejska.

Polem do nacisku przez Rosje na rzad Moldawii jest takze sposdb
rozliczania motdawskiego dlugu za gaz ziemny. Gazprom konsekwent-
nie argumentuje, ze panstwo motdawskie jest odpowiedzialne za calosé
dlugu powstatego za import surowca, wlaczajac w to dtug wygenerowa-
ny przez Naddniestrze. Kiszyniow sprzeciwia si¢ takiemu stanowisku,
niezmiennie wskazujac, ze dlug Naddniestrza i Motdawii powinien zo-
sta¢ rozdzielony. Pomimo wielu prob rozwigzania konfliktu na prze-
strzeni lat nie osiggnic¢to zadnych rezultatow satysfakcjonujacych obie
strony. Oznacza to, ze w praktyce Naddniestrze otrzymuje rosyjski gaz
ziemny za darmo, oczekujac od Kiszyniowa sptaty naliczonych przez
Gazprom naleznosci finansowych. Kwestia rozliczania naddniestrzan-
skiego dtugu nieustannie powraca przy okazji negocjacji kolejnych kon-
traktow na dostawy gazu ziemnego miedzy Gazpromem a rzadem Mol-
dawii (Varol 2013: 303-304).

Powyzsze przyktady obrazuja, ze Federacja Rosyjska wykorzystuje
swoja dominacj¢ energetyczng w Motdawii niemal jako bron przeciwko
interesom Unii Europejskiej. Niemniej jednak nalezy zwroci¢ uwage, ze
rosyjskie wysitki na rzecz powstrzymania Moltdawii przed przystapieniem
do Wspdlnoty Energetycznej i podpisaniem umowy stowarzyszeniowej
z Unig Europejska okazaly si¢ niewystarczajace. Pozwala to domniemywac,
ze w przysztosci przeszkoda do integracji europejskiej Motdawii, jaka jest
polityka Rosji, bedzie stopniowo ulega¢ ostabieniu pod wptywem aktywne-
go zaangazowania Unii Europejskiej i jej panstw cztonkowskich.

Podsumowanie

Wskutek wielu problemow na plaszczyznie energetycznej, zaprezen-
towanych w powyzszym artykule, dynamika integracji Republiki Mot-
dawii z Unig Europejskg pozostaje mocno ograniczona. Obserwujac
aktywnos$¢ Rosji i Unii Europejskiej w Motdawii, mozna odnie$¢ wraze-
nie, ze jest ona polem duzej gry nowych intereséw obu tych podmiotow,
zauwazalnych zwtaszcza w sektorze energii. Chociaz w ostatnich latach
poczyniono istotne kroki zblizajace Motdawi¢ do Unii Europejskiej, to
jednak niezwykle trudno jednoznacznie stwierdzi¢, czy ten kierunek
polityki zagranicznej zostanie utrzymany w przysztosci przez rzadzacych
tym krajem. Przemawia za tym fakt znacznego zmonopolizowania mot-
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dawskiego rynku energii przez Federacj¢ Rosyjska zarowno w kwestii
dostaw surowcow energetycznych, jak i zarzadzania strategiczng infra-
struktura. Dodatkowo wplywy Rosji w Moldawii umacnia wcigz nieusta-
lony status Naddniestrza pozostajacego poza kontrola wiadz w Ki-
szyniowie. Motdawia nie chce uzna¢ nawet de facto panstwowosci
Naddniestrza, co w wymiarze proceduralnym znaczaco komplikuje
wdrazanie prawa Unii Europejskiej na tym terytorium przez motdawskie
wiadze. Bez watpienia w najblizszym czasie kluczowe znaczenie dla
stosunkéw Motdawii z Rosjg i Unig Europejska bedzie miato urucho-
mienie gazociggu zaopatrujacego Kiszyniow w gaz ziemny z Rumunii.
Powodzenie tej inwestycji stworzy szans¢ zdywersyfikowania przez
Motdawi¢ dostaw tego surowca oraz moze da¢ impuls do dalszej inte-
gracji tego kraju z Unig Europejska w sferze politycznej i gospodarcze;j.
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JAKUB CZOPEK: DWIE DEKADY PRZEMIAN.
MONOGRAFIA CZASOPISMA SPOEECZNO-
-KULTURALNEGO ,,PROFILE” (1968-1989),

WYDAWNICTWO UNIWERSYTETU RZESZOWSKIEGO,

RZESZOW 2017, 214 SS.

Autor wykonal solidng prace. Zaczal od przedstawienia pejzazu
prasowego regionu w latach 60. XX w., wybiegajac przy tym zaréwno
w przesztos¢, jak i odnoszac si¢ do roli pelnionej przez czasopisma
spoteczno-kulturalne w o6wczesnej Polsce. W kolejnych rozdziatach
znalazly si¢ dzieje redakcji ,,Profiléw” oraz jej stosunki z cenzura.
Nastepnie Autor omoéwil wystepujace w tym czasopiSmie gatunki
dziennikarskie, zbadat tez stopien trudnosci jezyka tekstow. Bardziej
szczegotowo przedstawit publikacje ,,Profilow” dotyczace literatury, teatru
i sztuk plastycznych. Konkluzje swego opracowania Autor sformutowat
bardzo oglednie. Stwierdzit, ze ,,Profile” byly w regionie czasopismem
wyjatkowym i ze jak na skale Owczesnej rzeszowskiej inteligencji
nalezycie spetnity swoja role.

Z pozycji $wiadka tamtego czasu chcialbym doda¢ tylko drobne
uwagi. Nie byto konkurencji ,,Profilow”, ,,Prometeja” i ,,Konfrontacji”,
o ktérej Autor wspomniat na s. 95, gdyz poddéwczas wiasciwie nie byto
rynku. Naklady tytutdow prasowych byly wyznaczane przez decyzje
wladz i twarde realia gospodarki. Wielu tytutow notorycznie w kioskach
brakowalo, a tylko nieliczne, cieszace si¢ wzgledami dysponentow
politycznych, drukowano w nadmiarze.

Jagienka Wilczak nie zaczynata w roku 1977 swojej przygody
z zawodem dziennikarskim, gdyz prace na stanowisku redaktora w Radio
Rzeszow rozpoczeta cztery lata wezesniej (Wilczak 1989: 151). Justyna
Wos nie tylko pisywata do ,,Prometeja”, lecz byta etatowa dziennikarka

* Instytut Nauk o Polityce, Wydziat Socjologiczno-Historyczny, Uniwersytet Rze-
szowski, al. Kopisto 2a, 35-959 Rzeszow, e-mail: wojciech.furman@ur.edu.pl
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tego miesiecznika od roku 1975 do jego likwidacji w stanie wojennym.
»~Prometej” wyrdzniat si¢ kolorowa oktadka od roku 1971, a nie od
konca lat 70. Odznaczenia ,,Zastluzony dla wojewodztwa rzeszowskiego”
przyznawata Wojewodzka Rada Narodowa, a nie Komitet Wojewodzki
PZPR, cho¢ aprobata Komitetu zapewne byla wymagana. RSW ,,Prasa-
Ksigzka-Ruch” nie przeszta w prywatne rece, lecz zostata zlikwidowana,
a poszczegolne tytuly prasowe sprzedawano po uwazaniu za cen¢ wzigta
z sufitu. Tytut nowego czasopisma zaproponowany przez Juliana
Przybosia to ,,Patra”, a nie ,,Patria”, o czym pisal w notce na $mier¢
poety Stanistaw Frycie (1970: 3).

Trudno zostawi¢ bez komentarza umieszczone na s. 151 recen-
zowanej monografii sformutowanie dotyczace poczatkow ,,Prometeja”. Sg
to wprawdzie tylko dwa zdania, jednak wynika z nich, Ze znaczacy
wktad w powstanie ,,Prometeja” wniost dwczesny szef rzeszowskiej
cenzury oraz jej pracownik. Powiedziatbym raczej, ze ,,Promete;j”, ktory
niewatpliwie byl autentyczng inicjatywa studencka (Radomska 1979:
216-217), mogt okrzepna¢ dzigki zyczliwemu wsparciu wielu, takze
bardzo wptywowych oséb. Ograniczanie tego krggu do pracownikow
cenzury jest jednak nadmiernym uproszczeniem. Przez pierwsze trzy
lata ,,Prometeja” redagowali studenci, a nie absolwenci polonistyki
rzeszowskiej WSP. Byli jego redaktorami, lecz nie wydawcami.
Wydawcg tej regularnie ukazujacej si¢ jednodniowki byta w latach
1969-1972 Rada Okregowa Zrzeszenia Studentow Polskich. Dopiero po
wakacjach w 1972 r. ,,Prometej” stat si¢ miesigcznikiem wydawanym
przez RSW.

Przedstawione w monografii dzieje ,,Profilow” potwierdzaja znana
zaleznos$¢, ze osoba redaktora naczelnego wptywa na charakter perio-
dyku. Osobiste pasje naczelnego polaczone z umiej¢tno$ciami czlonkow
zespohu redakcji tworzg niepowtarzalng kompozycje. ,,Profile” w swojej
niezbyt dlugiej historii mialy czterech redaktoréw naczelnych. Byli to na
przemian wizjonerzy i pragmatycy.

Pierwszym wizjonerem byl z pewnoscig Stanistaw Frycie. Reda-
gowanie ,,Kwartalnika Rzeszowskiego”, ktory nastepnie przeksztatcono
w ,,Profile”, stanowilo dla niego niezbedne uzupehienie pracy dyda-
ktycznej 1 naukowej w nowo powstatej Wyzszej Szkole Pedagogiczne;.
Nawet we wspomnianej wyzej notce o Julianie Przybosiu pisat Frycie
o sensie humanistycznego dziatania i warto$ci spotecznej shuzby oraz
o dokonujacej si¢ przemianie Rzeszowa w miasto z autentycznymi
aspiracjami kulturalnymi i naukowymi.

Pot wieku temu w Rzeszowie trafniej bylo mowi¢ o aspiracjach niz
0 osiggni¢tym poziomie naukowym. Pozwole sobie w tym miejscu na
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osobisty wtret. Podczas moich pierwszych studiow w dwczesnej Wyzszej
Szkole Inzynierskiej zdarzyt si¢ taki semestr, w ktorym na pierwszym
miejscu w indeksie figurowal putkownik ze Studium Wojskowego,
potem byt dlugi rzad magistrow i na samym koncu jeden doktor. Taka to
byta uczelnia, korzystajaca z umiejetnosci praktykéw z rzeszowskiej
WSK. Uczyta systematycznego mys$lenia i dobrze przygotowywala do
zawodu inzyniera, lecz miata przed soba dlugg droge do osiagnigcia
poziomu dzisiejszej Politechniki Rzeszowskiej.

Wracajac do omawianego czasopisma, nalezy przyznac, ze pierwsze
,Profile” rzeczywiscie byly elitarne, to znaczy dalekie od gazetowej
bylejakosci. Mialy kartonowa oktadke i czysty, ptaski druk. Szata graficzna,
cho¢ z koniecznosci czarno-biata, dzigki umiejgtnemu operowaniu §wiattem
nadawala czasopismu elegancki wyglad. Teksty byly starannie adiusto-
wane, wida¢ w nich bylo reke polonisty.

Stanistaw Frycie z pewnosciag wyrastal ponad Rzeszow z przetomu
lat 60. i 70. Owczesne whadze pozbyly sie go bezceremonialnie. Nie byt
pod tym wzgledem pierwszym ani ostatnim. Tak bywa, kiedy politycy
biorg si¢ za porzadkowanie nauki i kultury, na co mozna przytoczy¢
rowniez wspotczesne przyktady.

Drugim wizjonerem byt w ,,Profilach” Zbigniew Domino. W rzeszo-
wskim $§rodowisku dziennikarskim dat si¢ poznaé jako literat nazna-
czony syberyjska czescig swego zyciorysu, a w dodatku jako cztowiek
cieply i serdeczny, przy tym szczerze przywigzany do swojej malej
ojczyzny. Znal wszystkich, ktérych nalezato znaé, i wregez kipiat pomy-
stami. Rzeszowskie $§rodowisko dziennikarskie zawdzigcza mu wiele,
w tym inicjatywe zorganizowania ogolnopolskiego konkursu imienia
Franciszka Gila na reportaz. Ten konkurs byt z powodzeniem prowadzony
przez kolejne lata, takze wowczas, kiedy Zbigniewa Domino nie bylo juz
w Rzeszowie, bo gdzie indziej realizowat swoje pasje.

Przyktad redakcji ,,Profiléw” wskazuje, ze chociaz nie wybieramy
czasu, w jakim przychodzi nam zy¢ i dziataC, to niezaleznie od systemu
politycznego mozna podejmowac pozyteczng aktywno$¢, by¢ przyzwo-
itym i zyczliwym czlowiekiem, nie oszczedzaé siebie i pomagac innym.
Powiedziatbym, ze byl to paradoks tagodniejacego autorytaryzmu, jaki
charakteryzowat schytkowy okres PRL. Niektorym owczesny system
pozwalal rozwija¢ skrzydta i zachowa¢ wewnetrzng wolnos¢, innym te
skrzydta podcinat lub tylko czynit postusznymi.

Na koniec ostatnia uwaga. Szkoda, ze zaden z pozostatych tytutow
prasowych wydawanych w Rzeszowie w latach PRL nie doczekatl si¢
dotychczas rownie starannej monografii.
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