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SPOSOBY OBRAZOWANIA SMIERCI DZIECKA
W REKLAMIE FUNERALNE]

IMAGERY TECHNIQUES OF THE DEATH OF A CHILD
IN FUNERAL ADVERTISING

Abstrakt: Celem artykutu jest przedstawienie wybranych sposobdéw obrazowania
w reklamie funeralnej dotyczacej $mierci dziecka. Materiat zebrano w latach 2023-2024
i obejmuje on 55 stron internetowych przedsi¢biorstw okotopogrzebowych, z ktérych
pozyskano 428 produktow, takich jak: trumny, urny, ubranka, pamiatki oraz znicze.
Z przeprowadzonej analizy tekstow reklamowych wynika, ze zmarte dziecko najczesciej
konceptualizowane jest jako aniot przebywajacy w niebie. Odbiorcami reklam sa rodzice
zmartego dziecka, a tworcy siegaja po spojny zestaw dziatan (tryb rozkazujacy, stopien
najwyzszy, przymiotniki wartosciujace) ukierunkowany na osiagnigcie konkretnego celu
marketingowego, odwotujac si¢ jednoczesnie do glebokich emocjonalnych wigzi oraz
naturalnego pragnienia rodzicéw, by zapewni¢ potomstwu to, co najlepsze.

Stowa kluczowe: reklama funeralna, funeralia, $mier¢ dziecka, leksyka

Abstract: The aim of the paper is to present selected imagery techniques in funeral
advertising relating to the death of a child. The material was collected in the period
2023-2024 and includes 55 funeral web pages from which 428 funeral items were acqu-
ired, such as: coffins, funerary urns, clothes, mementos and grave candles. The analysis
shows that the dead child is predominantly conceptualized as an angel residing in heaven.
Parents of the deceased child are advertisements recipients, and advertisers reach for
a coherent set of actions (the imperative, the superlative, evaluative adjectives) focused
on achieving a specific marketing goal, referring simultaneously to deep emotional con-
nections and parents’ natural desire to provide their child with all the best.

Keywords: funeral advertising, funeral items, death of a child, lexis

Wtodzimierz Wysoczanski, autor monumentalnej monografii zaty-
tutowanej Umieranie i Smierc. Wielowymiarowos¢ jezykowa, zauwaza,
ze ,,w ogromnym tanatologicznym dorobku badawczym w rozmaitych
naukach i dziedzinach czastka opracowan odnoszacych si¢ do jezykowego
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ujmowania umierania i $mierci jest raczej niewielka” (Wysoczanski, 2012, s. 37).
Dalej jezykoznawca wskazuje na niektore reprezentatywne teksty tanatologiczne
i funeralne. Sa to: napisy nagrobkowe (inskrypcje nagrobne, epitafia, wiersze na-
grobne), nekrologi, piesni i lamenty, kazania i przemowienia zalobne, opowiesci
wierzeniowe, relacje, menologia, dowcipy, a takze zbiory tekstow roznotematycz-
nych i wielogatunkowych, wsrod ktorych wyroznione zostalty zespoty dziet (np.
kazania pogrzebowe, podregczniki zycia duchowego czy pisma hagiograficzne)
oraz prasa i internet (Wysoczanski, 2012, s. 38-51).

Reklama funeralna nie pojawia si¢ w publikacji Wysoczanskiego. Ze wzgledu
na jej specyfike mozna jednak stwierdzi¢, ze tworzy odrebng kategorie tekstow,
ktora do tej pory nie zostala wnikliwie opracowana, mimo ze dostarcza wielu
informacji istotnych pod wzgledem lingwistycznym. Dotychczasowe badania
nad reklama w przestrzeni funeralnej obejmowaty przede wszystkim firmoni-
my (zob. Nazwy zaktadow pogrzebowych [Parzniewska, 1998]; Nazwy zaktadow
pogrzebowych w Polsce [Breza, 2005]; Od Ozyrysa po Sleep Time. Wspotczesne
tendencje w nazewnictwie polskich zakladow pogrzebowych [Badyda, 2007]).
Proces nominacji oméwita réwniez Elzbieta Rudnicka-Fira (2017) w artykule pt.
Aspekt kulturowy i religijny w nazewnictwie firm pogrzebowych, a Magdalena
Puda-Blokesz (2021) w ksiazce Dziedzictwo mitologii starozytnych w polskiej chre-
matonimii funeralnej ukazata role tradycji mitologicznej w firmonimach z branzy
pogrzebowej. Badania nad leksyka zwigzang z funeraliami zainicjowata Aleksan-
dra Serafin-Wicher (2021), ktéra w tekscie Nazwy trumien w polskich zaktadach
pogrzebowych dokonata analizy semantycznej wspomnianych chrematonimow.

Celem artykutu jest omowienie wybranych jezykowych (leksykalnych i grama-
tycznych) oraz pozajgzykowych sposobow obrazowania w reklamach funeralnych
dotyczacych smierci dziecka. Wstepne wnioski, ktore zostang zaprezentowane, sg
efektem rekonesansu badawczego. Materiat do analizy stanowig tresci reklamo-
we (nazwy produktow oraz opisy przedmiotéw zwigzanych z dziecigcg branza
funeralng) zebrane migdzy pazdziernikiem 2023 a czerwcem 2024 roku. Korpus
obejmuje 55 stron internetowych zaktaddéw pogrzebowych oraz sklepéw z funera-
liami z terenu catej Polski, z ktérych pozyskano 428 produktow, takich jak trumny,
urny, ubranka do pochéwku, pamiatki po utraconym dziecku oraz znicze.

Przeglad stron internetowych przedsiebiorstw zwigzanych z branza pogrzebowa
umozliwia dokonanie wstgpnej charakterystyki materiatu badawczego. Uwage
zwraca fakt, ze wiele stron (nieuwzglednionych w korpusie) nie zawiera jakich-
kolwiek odniesien do $mierci dziecka. Nie oznacza to oczywiscie, ze dany zaktad
nie oferuje adekwatnych utensyliow funeralnych ani nie przewiduje mozliwosci
przeprowadzenia ceremonii pogrzebowej dzieci. Brak ten mozna uzasadni¢ staty-
styka, a $cislej rzecz ujmujac, stosunkowo niewysokim wskaznikiem umieralnosci
w najmtodszych grupach wiekowych — rocznie w Polsce notuje si¢ ok. 1300 zgonoéw
niemowlat oraz blisko 2,5 tys. zgondéw dzieci i mtodziezy migdzy 1. a 19. rokiem
zycia (dane GUS). Czgsto spotykanym rozwigzaniem jest natomiast oddzielna za-
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ktadka na stronie internetowej przedsiebiorstwa po§wiecona organizacji pochowku
dzieci utraconych, czyli dzieci zmarltych przed narodzeniem, co z kolei wynika
ze specyfiki uregulowan formalno-prawnych (zob. KP). Cz¢$¢ nadawcow reklam
decyduje si¢ na wyodrgbnienie osobnej kategorii trumien, urn, zniczy dzieciecych,
zamieszczajac fotografie asortymentu i ewentualnie podajac wymiary produktu,
rodzaj materiatu czy dostepna kolorystyke.

Szczegdlnie interesujace i wartosciowe pod katem jezykoznawczym wydaja
si¢ natomiast reklamy nieograniczajace si¢ jedynie do zdje¢ i podania parametrow
produktow, lecz zawierajace opis promowanego artykutu. Na podstawie zawartych
w nim danych jezykowych mozliwe staje si¢ opisanie sposobow obrazowania, a tak-
ze wskazanie niektorych cech reklamy funeralnej. Przyjmuje definicj¢ stownikowa
dziecka jako istoty niedorostej, czyli ‘cztowieka w okresie do wieku dojrzewania’
(WSIJP). Trudno jednoznacznie wskazaé cezure, poniewaz granica dziecinstwa
1 dorostosci jest umowna (zob. Piechnik, 2019, s. 169).

Konceptualizacja zmartego dziecka

W tekstach reklamowych zmarte dziecko wielokrotnie utozsamiane jest z anio-
fem, np. ,,Doskonata urna na ptod, zarodek, ktora pozwoli na godne pozegnanie
malego Aniolka” (trumienki.pl). Podobng metaforyke odnalez¢ mozna na inskryp-
cjach nagrobnych (zob. Lucarz, 2012, s. 180) — zmarty mtody cztowiek to aniot/
aniotek, a jego $mier¢ jezykowo obrazowana jest jako powigkszanie, poszerzanie
grona aniotkow badz dotaczanie do niego (por. Godek, 2009, s. 187). Rodzice
zmarlego dziecka nazywani sg z kolei ,,Aniotkowymi rodzicami” (rok-art.pl).
Za zastosowang przeno$nig stoi przekonanie nie tyle o faktycznej zmianie statusu
ontologicznego zmartego, ile o tym, ze dziecko, jako istota dobra, niewinna, czysta
1 nieskazitelna, po $mierci przebywa w niebie, ,,wsrod gwiazd wiecznego nieba”
(trumienki.pl).

Obraz zmarlego dziecka tworza rowniez afektonimy, wsrod ktorych dominu-
ja okreslenia motywowane niewielkimi rozmiarami dziecka, takie jak: maluszek
(,,To godny i pickny sposob na zachowanie wspomnien o ukochanym maluszku”
— rememberme-forever.pl), malenstwo (,,To solidna urna, ktéra ma przetrwac tak,
jak twoja mito$¢ do zmartego malenstwa” — rememberme-forever.pl), dziecigtko
(,,Znajdz odpowiednig trumienke dla dziecigtka” — trumienki.pl). Analogicznie
hipokorystyk kruszynki, ktory jest deminutywem wyrazu kruszyna, wystepujacy
w zebranym materiale jako nazwa kategorii urn dziecigcych (zob. artystyczneurny.pl),
budzi skojarzenia z drobng budowa ciata zmartego dziecka. Jednoczesnie kruszynka
jako afektonim sygnalizuje czuty stosunek do adresata (zob. hasto kruszynka w StA).

Oprocz wspomnianego juz okreslenia aniofek, ktore wpisuje si¢ w krag nazw
istot nadprzyrodzonych, na powiazania ze $wiatem niematerialnym, pozaziemskim
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wskazuje takze leksem duszyczka, bedacy zdrobnieniem od wyrazu dusza, ktory
WSJP PAN definiuje m.in. jako ‘w wielu religiach niematerialna i nie§miertelna
cze$¢ czlowieka, ktéra ozywia ciato, a w chwili §mierci je opuszcza’. W analizo-
wanym korpusie leksem ten pojawia si¢ w liczbie mnogiej: ,,Ta mata, biata, pickna
trumienka zostala stworzona z myslg o niezwykle delikatnych duszyczkach” (tru-
mienki.pl). Okreslenie przymiotnikowe delikatny dodatkowo podkresla krucho$é¢
1 wrazliwo$¢ dziecka.

Formanty deminutywne i hipokorystyczne -ek (aniofek, maluszek), -ka (kruszyn-
ka), -gtko (dziecigtko), -yczka (duszyczka) sygnalizujg niewielkie rozmiary nazywa-
nych, jak réwniez wskazuja na ekspresywne nacechowanie wyrazow, ktore oddaje
bardzo osobisty stosunek do zmartego dziecka. Emocjonalny wydzwiek potgguje
obecnos¢ zaimkow dzierzawczych twdj 1 wasz, ktore towarzyszg cztonom nominal-
nym (,,Twoj ukochany Aniotek”, ,,Twoje ukochane dziecko”, ,,Wasz Aniotek”, ,,Wasz
maluszek”, ,,Wasze malenstwo” — trumienki.pl). Wyeksponowane zostajg tym samym
niesamodzielno$¢ dziecka i jego przyporzadkowanie oraz przynalezno$¢ do rodzicow
(dziecko jest twoje/wasze). Rownoczesnie konstrukcja sugeruje przyjazne, kochaja-
ce srodowisko domowe. Obecno$¢ wymienionych zaimkow wraz z afektonimami
w tekstach reklamowych daje tez podstawy do stwierdzenia, ze charakterystyka
dziecka dokonywana jest z punktu widzenia jego matki i ojca.

Wielka litera w zapisie zaimkow twdj i wasz pelni funkcje honoryfikatywna,
a rownoczesnie personalizuje tekst reklamowy — odbiorca (rodzic) tak skonstru-
owanego przekazu odnosi wrazenie, ze komunikat skierowany jest bezposrednio
do niego, czuje si¢ wiec zobowiazany do reakcji, w tym wypadku do wybrania
proponowanej ustugi badz towaru.

Emocjonalny, a zarazem wskazujacy na relacje rodzic — dziecko, charakter
okreslen akcentuje rowniez towarzyszacy im czesto epitet ukochany, np. ukochane
dziecko (,,Cieple, pastelowe kolory pozwalaja utuli¢ ukochane i stracone dziecko
W jego ostatniej ziemskiej podrézy” — urna.com.pl), ukochany maluszek (,,Jo godny
i pieckny sposob na zachowanie wspomnien o ukochanym maluszku” — remember-
me-forever.pl), ukochany chiopiec (,,To nie tylko estetyczny przedmiot, ale takze
miejsce spoczynku i pamiatka dla ukochanego chlopca” — rememberme-forever.
pl), ukochana dziewczynka (,,To nie tylko estetyczny przedmiot, ale takze miejsce
spoczynku i upamietnienie dla ukochanej dziewczynki” — rememberme-forever,pl).
Do niewatpliwie bliskiej relacji nawiazuje rowniez afektonim skarb (,,Wasz malenki
skarb” — trumienki.pl), ktory podkresla, jakg warto$¢ ma dziecko w oczach rodzicow.

Wsrod okreslen dziecka pojawia si¢ tez sformutowanie maty podroznik: ,,Tema-
tyczna dziecigca urna ,,Tomek i Przyjaciele” to wyjatkowy sposob na upamigtnienie
malego podréznika, ktory kochat przygody 1 ulubiong bajke” (rememberme-fore-
ver.pl). Smier¢ nie odbiera tozsamosci dziecku, a akcesoria funeralne maja oddawaé
jego indywidualny charakter i zainteresowania, stad jako elementy ornamentu
wystepuja misie, klocki czy postacie z bajek.
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Konceptualizacja $mierci dziecka

Kroétkos¢ zycia dziecka eksponuja okreslenia zbyt wezesnie, zbyt szybko: ,,mate
istnienie, ktore odeszlo zbyt wezes$nie” (rememberme-forever.pl) oraz ,,niezwykle
delikatne duszyczki, ktore zbyt szybko opuscity nasz §wiat” (trumienki.pl). Pota-
czenie operatora gradacji zbyt z przystowkami typu: wezesnie, szybko implikuje, ze
$mier¢ mlodego cztowieka, a zwlaszcza dziecka, postrzega si¢ jako odstgpstwo od
praw natury czy zaprzeczenie porzadku spotecznego. Operator metapredykatywny
zbyt petni zarazem funkcje wyktadnika modalnosci i ujawnia negatywny stosunek
nadawcy do tresci komunikatu — wczesnie, szybko, czyli Zle.

Smier¢ dziecka w reklamie funeralnej jest eufemistycznie konceptualizowana
jako odejscie (,,maty aniol, ktory odszed}l zbyt wczesnie — trumienki.pl; ,,Urna
dla dziecka z motywem serca to piekny i uroczy sposéb na pozegnanie dziecka,
ktore odeszto” — rememberme-forever.pl) czy podroz (,,ostatnia podréz w kie-
runku nieba” — urna.com.pl). Odejscie wigze si¢ z roztaka i pozostawieniem
pustki, ktéra ma niejako wypetni¢ dostgpny w sprzedazy towar (,,Personalizo-
wana pamiatka po dziecku utraconym to idealny pomyst na wypetnienie pustki
w domu” — trumienki.pl).

Eufemistyczny charakter maja takze sformulowania zawierajace metafory-
ke florystyczng, np. ,,nowe zycie, ktore nie zdazyto w petni rozkwitngé” (urna.
com.pl) czy ,,utracone ziarenko mitosci, ktéremu nie pozwolono rozkwitnaé”
(bunnyandmommy.com). Anna Krawczyk-Tyrpa, dokonujac analizy eufemizmow
w przestrzeni wiejskiej, zauwaza, ze stosowanie leksyki roslinnej to jeden ze spo-
sobow kamuflowania tresci objetych tabu (Krawczyk-Tyrpa, 2001, s. 63), w tym
wypadku poronienia czy $mierci dziecka.

Opis rekwizytéw zwigzanych z pochéwkiem

Warto wspomnie¢ o dwoch elementach zaczerpnigtych ze §wiata przyrody, do
ktorych symbolicznego znaczenia odwotuja sie nadawcy komunikatéw promocyj-
nych. Sg nimi motyl i niezapominajka. Motywy te sa przyktadami pozajezyko-
wych sposobow konceptualizacji. W przestrzeni funeralnej motyle znalazlty swoje
miejsce w projektach urn, zniczy oraz ubranek do pochéwku. Motyl, kojarzony
z delikatnoscig, bywa traktowany jako ,,symbol dziecka utraconego” (fundacjate-
czowykocyk.pl). StSy Wiadystawa Kopalinskiego podaje, ze motyl reprezentuje
m.in. dgzenie do §wiatla, zycie, a zarazem $mier¢, nieSmiertelnos$¢, zmartwych-
wstanie, dusze¢ (zob. hasto motyl). Motyl wyraza rowniez kruchg i ulotna nature
zycia, ktorego istota jest przemijanie i — jak wskazuja tworcy reklam — moze
symbolizowa¢ ,,dusze dziecka, ktora odleciata do nieba” (znicze-artystyczne.pl)
albo bardziej ogdlnie ,,0statnig podr6éz w kierunku nieba” (urna.com.pl).
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Kwiaty niezapominajki pojawiaja si¢ natomiast w pamigtkowych metryczkach
dziecka utraconego czy na ubrankach do pochéwku. Wedtug SSiSL niezapominajka
to symbol pamigci o ukochanej osobie, rowniez zmarlej, a dodatkowo w kulturze
zachodnioeuropejskiej kwiat ten jest tez symbolem mtodego zycia (zob. hasto
niezapominajka). Komunikaty reklamowe zawierajg liczne odwotania do pamigci
o zmartym dziecku: ,,Ta przepickna, delikatna trumienka stworzona z mitosci
i oddania jest symbolem wiecznej pamieci, ktory pomoze Wam przej$¢ przez zal
i zachowac blisko serca wspomnienie Waszego maluszka na zawsze” (trumienki.
pl); ,,caly czas mamy je w naszych myslach i sercu” (rok-art.pl); ,,Ta niebieska
urna jest wyrazem mitosci i szacunku, ktéry pozostanie zawsze w sercach naj-
blizszych” (rememberme-forever.pl).

W reklamach obecne sa tez deminutiva nieb¢dace afektonimami okreslajacymi
zmarle dzieci, ktore zostaly wskazane powyzej. Mowa tym razem o leksemach,
takich jak: trumienki, szatki, ubranka, czapeczki, latarenki, czyli nawigzujacych
bezposrednio do asortymentu. Z jednej strony wymienione zdrobnienia odnosza
si¢ do niewielkich rozmiarow przedmiotow, z drugiej nasuwaja skojarzenia ze
sposobem, w jaki rodzic méwi do dziecka, opisujac mu $wiat.

Co juz podkreslono, adresatami analizowanych reklam sa rodzice zmartego
dziecka. Tak jak za zycia rodzice zapewniaja bezpieczenstwo i tworzg dom dla
dziecka, tak po jego $mierci domem i schronieniem ma by¢ trumna bgdz urna:
,,Pokrywe tej urny mozna tatwo podnies¢, aby umiesci¢ prochy bliskich wewnatrz,
a nastgpnie ponownie ja zamkna¢, tworzac bezpieczny dom dla ukochanego dziec-
ka” (urna.com.pl); ,,Trumienka idealnie pomiesci najdrobniejsze ciatko Aniotka,
zapewniajac [...] bezpieczne schronienie na wieczno$¢” (trumienki.pl); ,,To ide-
alne proporcje, ktore stworza wyjatkowe i harmonijne schronienie dla Waszego
malenstwa” (trumienki.pl).

Teksty reklamowe czesto odwotujg si¢ do naturalnego pragnienia rodzica, by
zapewni¢ potomstwu to, co najlepsze, a pragnienie to nie ustaje nawet po $mierci
dziecka. W tym celu nadawcy reklam siegaja po charakterystyczne dla reklamy
srodki jezykowe, aby przedstawi¢ promowane przez siebie produkty jako te, ktore
spetniaja najbardziej wysublimowane kryteria. Stad zauwazalna obecno$¢ w ko-
munikatach stopnia najwyzszego przystowkow i przymiotnikow: ,,Zapewniamy
trumny dla dzieci w roznych stylach, kolorach i rozmiarach, aby kazdy mogt
znalez¢ taka, ktora najlepiej oddaje charakter i osobowos$¢ dziecka” (Calvarianum);
,.najszlachetniejsze drewno, ktore emanuje elegancja i trwatoscig” (trumienki.pl);
,Nasze trumienki sag wykonane z materiatow najwyzszej jakosSci, przy zachowa-
niu najwyzszych standardow wykonczenia” (trumienki.pl); ,,R6zowa urna dla
dziewczynki zostata starannie wykonana z dbatoscig o najdrobniejsze detale”
(rememberme-forever.pl).

W reklamach obecnych jest takze wiele przymiotnikéw wskazujacych na
oryginalno$¢ towaru: unikalny (,,Odkryj unikalny znicz, ktory stworzy nieza-
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pomniang atmosfere” — angelos.pl), wyjgtkowy (,,Artystyczna urna dziecigca
z efektem peknigé to nie tylko miejsce przechowywania prochow, ale rowniez
wyjatkowa pamigtka, ktora podkresla indywidualnosé i pigkno zycia dziecka” —
rememberme-forever.pl), niepowtarzalny (,,Jest to niepowtarzalny symbol mitosci
1 pamigci, ktory pomoze uczci¢ ich krotkie, ale niezwykle cenne zycie” — trumien-
ki.pl). Aspekt perfekcjonistyczny pojawia si¢ w wypowiedziach z jednostkami
niosgcymi informacj¢ o dobrej jakosci przedmiotu, do ktérego si¢ odnosza, np.
»Doskonala urna na ptéd, zarodek, ktora pozwoli na godne pozegnanie matego
Aniotka” (trumienki.pl). Sugestywno$¢ przekazu wzmacniajg tez przystowkowe
okreslenia typu absolutnie: (,,Absolutnie wspaniata urna na prochy matego dziec-
ka” — rememberme-forever.pl) oraz idealnie (,,Jdealnie nadaje si¢ jako dekoracja
na grob dziecka” — wspomnienie.net). Dostrzegalna jest tutaj analogia do reklam
skierowanych do $wiadomych i troskliwych rodzicow, ktorzy dla swoich dzieci
— zywych — wybieraja pelnowartosciowe produkty zywnosciowe, tadne ubranka
z naturalnych tkanin czy najlepszej jakosci zabawki wspomagajace rozw¢j. Trumna
czy urna roéwniez majg by¢ najlepsze.

Reklamy odwotujg si¢ takze do mniej szlachetnych pobudek, mianowicie do
checi wyrdznienia czy pokazania sig. Widoczne jest to we frazach, takich jak: robic¢
wrazenie, przyciggac¢ wzrok (,,Nietypowe znicze robia wrazenie i przyciagaja
wzrok” — angelos.pl), zapas¢ komus w pamigé (,,Podaruj dziecku najlepszej jakosci
urng, ktora dzigki swojej wyjatkowej urodzie zapadnie wszystkim w pamieci na
dhugo” — rememberme-forever.pl).

Perswazyjnosc¢ przekazu tworzy takze tryb rozkazujgcy: ,,Zaméw naszg eks-
kluzywna trumienke juz dzi$ i zyskaj pewnos¢, ze [...] ostatnia podroz bedzie
petna godnosci, pigkna i szacunku” (trumienki.pl). Na uwagg zasluguja zwtaszcza
nast¢pujace komunikaty z trybem imperatywnym: ,,Daj swojemu dziecku pigkne
pozegnanie, [na] jakie zastuguje” (trumienki.pl) oraz ,,Podaruj dziecku najlepsze;j
jakosci urng” (rememberme-forever.pl). Wynika z nich, ze trumna badz urna to
prezent, ktéry rodzice ofiarowujg dziecku. Ze wzgledu na charakter tego prezentu
(jest to ostatni podarunek) powinien by¢ on niewatpliwe wyjatkowy, a aspekt
finansowy schodzi na dalszy plan. Odniesienia do kwestii ekonomicznej w analizo-
wanym materiale zawieraja natomiast rzeczowniki o charakterze wartosciujacym:
nowos¢, promocja, bestseller, przystowek gratis o takim samym nacechowaniu
oraz wyrazenie produkt dnia (trumienki.pl). Leksyka ta determinowana jest przy-
naleznoscig gatunkowa komunikatow.

Zaprezentowane wstepne wyniki badan reklamy funeralnej w kontekscie
pochowku dzieci pokazuja bogactwo i roznorodno$¢ materiatu. W artykule za-
sygnalizowano jedynie niektore aspekty zagadnienia. Bez watpienia warto$cio-
wym uzupelnieniem tematu bytyby proba zrekonstruowania jezykowego obrazu
zmartego dziecka, a takze kompleksowa analiza leksykalna reklamy omawianego
asortymentu.
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Analizujac reklamy funeralne, nie sposob nie odnie$¢ wrazenia, ze organizacja
uroczystosci pogrzebowej dziecka przypomina planowanie przyjecia urodzinowe-
go. W obu wypadkach przygotowywana jest idealna oprawa wydarzenia z dbato-
$cig o detale, ktore maja zrobi¢ wrazenie, wybiera si¢ spersonalizowane prezenty
(czesto pod katem zainteresowan dziecka), a wszystko to z intencja sprawienia
mu przyjemnosci oraz w atmosferze przepetnionej mitoscia, czutoscig i cieptem.
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