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POPULIZM NA LAMACH ,,FAKTU”

Zalozenia wstepne

Tabloidy sg obecne w $wiecie polskich mediéw juz od wielu lat. Al-
dona Skudrzyk oraz Jacek Warchala [Skudrzyk, Warchala 2002: 197—
202], podazajac za pogladami Herberta Blumera [Blumer 1984: 71-86],
stwierdzaja, ze w nowoczesnym spoteczenstwie nieustannie pojawiajg si¢
nowe sytuacje, natomiast stare uktady podlegaja rozchwianiu, wskutek
czego istnieje silna potrzeba zdefiniowania nowosci. Piszac ,,nowe sytu-
acje”, autorzy artykutu maja na mysli dwa wielkie przetomy w historii
i kulturze polskiej: 1980/81 1 1989/90. Szczegolnie decydujacy okazat
sie rok 1989, ktéry wyznaczyt poczatek ogromnych zmian w polskiej
rzeczywistosci, takze medialnej. Znacznie poszerzyt si¢ obszar wolnosci
stlowa i zamiast utartych schematéw i szablonowych sformutowan w ga-
zetach zaczety dominowac potoczno$¢ oraz ekspresyjny ton wypowiedzi
[Mosiotek-Klosinska 1999: 37-61]. Liberalizm wypowiedzi, nowa sytu-
acja w kraju spowodowaty pojawienie si¢ na polskim rynku medialnym
gazet typu ,,Fakt” czy ,,Super Express”, nalezacych do gatunku tabloidu.
Dzi$, méwiac o polskim rynku prasowym, nie mozna zapominac¢ o prasie
tabloidowej, ktdéra stanowi specyficzny element polskiej rzeczywistosci,
majacy wlasny jezyk i styl.

Jan Pleszczynski niektore media nazywa teleologicznymi, zwraca-
jac uwagg na ich che¢ zysku i zarabiania pieniedzy [Pleszczynski 2010:
75-87]. Telos to inaczej cel, a poniewaz cel potrafi uswigcac¢ srodki, wigc
mozna do niego dochodzi¢ réznymi metodami, dostosowujac si¢ (w przy-
padku tabloidu) do potrzeb potencjalnego odbiorcy na przyktad poprzez
gloszenie haset mu bliskich lub takich, jakie chciatby ustyszec. Te ostatnie
nazywane sg hastami populistycznymi.

Populizm jest trudny do zdefiniowania, poniewaz funkcjonuje w r6z-
nych aspektach (politycznych, spotecznych, gospodarczych), ale zawsze
W centrum jego zainteresowania pozostaje populus, lud, nardd jako
grupa zmagajaca si¢ z tymi, ktorzy sa wrogo nastawieni do ubozszych
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warstw spotecznych (ludzie bogaci, elity). Swiat widziany z perspektywy popu-
listycznej jest czarny albo biaty, jednopoziomowy, pozytywny lub negatywny.

Artykut dotyczyl bedzie zachowan populistycznych propagowanych przez
tabloid ,,Fakt”. Na wstepie zatozy¢ mozna, ze dzialanie populistyczne tabloidu
polega na krytykowaniu wtadzy i gloszeniu haset antyrzadowych, najcze¢sciej po
to, by przypodobac si¢ przecigtnemu obywatelowi, ktory stanowi rzeczywistego
odbiorce ,,Faktu”.

Materiat badawczy wyekscerpowano z 312 numerdéw dziennika ,,Fakt”, po-
czynajac od 1 czerwca 2011 r. do 1 czerwca 2012 r. Kazdy przyktad opatrzono
doktadnym odniesieniem do daty wydania gazety (dzien, miesiac). Sa to wlasciwie
nagtowki gtowne, w sporadycznych przypadkach wzbogacone o nadtytuty lub
podtytuty. Przy analizowaniu zjawiska populizmu w tabloidzie zasadne jest wyko-
rzystanie rozwazan uwzgledniajacych koncepcje trojkata dramatycznego Stefana
Karpmana kierujacego uwagge badacza na rodzaj interakcji spotecznej, w ktorej
wystepuje: ofiara, przesladowca i ratownik [Czajka-Bubniak 2014: 7-21]. Budujac
swoj specyficzny obraz rzeczywistosci, ,,Fakt” dokonuje ich kreacji, stad wybor
podstawy badan wydaje si¢ mie¢ swoje uzasadnienie.

Populizm — definicje

Poczatkdéw populizmu witasciwego nalezy szukaé¢ w XIX w., chociaz trzeba
zaznaczy¢, ze jako doktryna zaczat si¢ krystalizowac juz w starozytnej Grecji,
stanowiac jedng z odmian idei demokratycznych. Populizmu mozna tez doszukiwaé
si¢ w starozytnym Rzymie, gdzie zaczat si¢ wyodrgbnia¢ wraz z powstaniem
stronnictw populistycznych. W Europie nowozytnej rozwijat si¢ wraz z ruchami
reformatorskimi i ludowymi. Hasta majace wydzwigk populistyczny gtosili m.in.
dekabrysci, rewolucjonisci w Rosji czy w innych krajach, gdzie doszto do Wiosny
Ludéw. W USA zwigzany byt z ruchem protestujgcych farmerow.

Z czasem doktryna populistyczna zagoscita na dobre w polityce jako sku-
teczny sposob oddzialywania na wyborcoéw i zjednywania ich takze w innych
krajach — Francji, Holandii, Austrii. Za istotny czynnik sprzyjajacy rozwojowi
strategii populistycznych w polityce politolog Cass Mudde uznaje tabloidyzacje
mediow skupionych na skandalu i sensacji [Mudde 2011: 10]. Tomasz Goban-Klas
natomiast przeprowadza rozrdznienie pomiedzy polityczno$cig a upartyjnieniem
mediow. Pierwszg kategori¢ uznaje za ceche pierwotng mediow, natomiast nie
szczedzi stow krytyki ich partyjnosci, zaznaczajgc, ze sam woli demokracje
i media stabloidyzowane od tych, ktére bywaja kierowane przez dyktatoréw
[Goban-Klas 2011: 15].

Nazwa terminu populizm przywodzi na my$l francuskie populisme, a takze
tacinskie populus — Iud oraz popularis, czyli dla ludu, przychylny ludowi. Populizm
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postrzegany jako produkt demokracji [Goban-Klas 2011: 44] w centrum zaintereso-

wania stawia wybrang grupe spoteczna, ktdorej problemy interesuja go najbardziej.

W populizmie silnie akcentowana jest dysproporcja pomigdzy warstwami uboz-

szymi a uprzywilejowanymi spoteczenstwa, przy czym akcentuje si¢ potrzeby tych

pierwszych przy jednoczesnym lekcewazeniu drugich. Dla zaistnienia zjawiska
populizmu muszg wystapi¢ pewne sprzyjajace mu warunki, na przyktad kryzys
spoteczny, gospodarczy, rozwarstwienie spoteczne ewokujace niepokoje, wza-
jemna nieche¢, a nawet wrogos$¢ wzgledem pewnych grup, np. politykéw. Réwnie
istotnymi czynnikami sg bieda, brak pracy i perspektyw na przyszios¢, choroby.

Zdefiniowanie populizmu nie jest sprawa prosta, gdyz jak zauwaza Mudde,
moze przypominac strzelanie do ruchomego celu w gestej mgle [Mudde 2011].
Nie ma bowiem jednego wspolnego rdzenia ideowego dla ruchow, partii populi-
stycznych [Mudde 2011]. Termin populizm moze wiec funkcjonowaé w réznych
kontekstach i by¢ postrzegany jako zjawisko historyczne, ekonomiczne, polityczne,
nastreczajac tym samym problemy terminologiczne. Niemniej jednak, wedtug uje¢
stownikowych przez populizm mozemy rozumie¢: ,,1. Popieranie lub lansowanie
idei, zamierzen, gtéwnie politycznych i ekonomicznych, zgodnych z oczekiwaniami
wiekszosci spoteczenstwa w celu uzyskania jego poparcia i zdobycia wptywow
lub wladzy, 2. Kierunek w literaturze postulujacy przedstawianie w utworach
literackich spraw, probleméw zwyktych ludzi™.

W swietle powyzszych definicji zar6wno w ujeciu spotecznym, jak i literackim
populizm jawi si¢ jako doktryna polegajaca na gtoszeniu haset zgodnych z ocze-
kiwaniem odbiorcy (ludu, ogédtu), skierowanych bezposrednio do niego w sposob
prosty, jednoznaczny, ale czgsto powierzchowny, pozbawiony glebszego sensu.
Prostota haset populistycznych nie zawsze bowiem idzie w parze z ich racjonal-
nos$ciag i wykonalnoscia, razac czczg demagogia. Idac tym tropem, Jerzy Lukierski
zaznacza, iz pojecia populizm nalezy uzywac ostroznie. Nie ma ono bowiem zbyt
wiele obiektywnej tresci, wigcej zawiera deklaracji politycznej [Lukierski 2011:
63]. Marek Beylin natomiast traktuje populizm jako postawe bardzo szkodliwa
polityce demokratycznej, ale niezmiennie z nig zwigzana [Beylin 2011: 45]. Tym-
czasem Andrzej Antoszewski dostrzega pozytywy w populizmie, gdy ten pozwala
demaskowac defekty systemu demokratycznego [Antoszewski 2011: 48].

Leksem populizm mozna odnosi¢ do dwoch jego znaczen:

— jako oceny charakteru wypowiedzi nastawionej na zdobycie poklasku ludu
(niesie ze sobg nosne tresci, odpowiada pogladom, pragnieniom, potrzebom
stuchaczy, cho¢ jest pozbawiona merytorycznego uzasadnienia, nie uwzglednia
konsekwenc;ji realizacji zamierzonych dziatan);

— jako doktryny politycznej (zbiér haset populistycznych)?.

! http://sjp.pwn.pl/slownik/2505164/populizm.
2 http://www.studentprawa.com.pl/populizm.html.
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Dla potrzeb niniejszej pracy zasadne staje si¢ przyjecie pierwszego ze znaczen
w celu zbadania wystepujacych w tabloidzie wypowiedzi o charakterze populi-
stycznym, nastawionych na schlebianie przecigtnym cztonkom spoteczenstwa przy
jednoczesnej wyraznej krytyce rzadzacych.

Wsrdd cech populizmu jako doktryny politycznej wyrdzni¢ mozna:

— eklektyzm — funkcjonuje jako kombinacja najciekawszych elementdéw zaczerp-
nigtych z innych doktryn;

— brak spdjnosci ideologicznej;

— brak stabilnos$ci gtoszonych haset: poglady dostosowuje si¢ do aktualnych
wydarzen (do potrzeb chwili) i zmienia w zaleznosci od sytuacii;

— charakter emocjonalny: odwotuje si¢ bardziej do obaw, pragnien, nadziei niz
do rozsadku, wiedzy, inteligencji cztowieka i spoleczenstwa;

— prymitywizm: propagowane sg proste rozwigzania skomplikowanych problemow;

— charakter propagandowy: zbudowany z atrakcyjnych haset, shuzy okreslone;j
propagandzie®.

Charakterystyczng kategori¢ dla tej doktryny stanowi osoba przywodcy (gtow-
nie polityka), silnego, pewnego siebie, posiadajacego charyzme i zdolno$¢ zjedny-
wania sobie ttumow poprzez idee i hasta skierowane do przecigtnego obywatela,
najczesciej w formie obietnic, hasel niosacych nadzieje na lepsza przysztosé. Co
wiecej, populizm, nie wyrdzniajac zadnej z doktryn politycznych, szuka drogi
posredniej pomigdzy kapitalizmem a socjalizmem, co czg¢sto odbywa si¢ kosztem
wykonalnosci gtoszonych haset. Nieracjonalne podejscie populizmu do rzeczywi-
stosci sprowokowato Witolda Orlowskiego do postawienia tezy, jakoby populizm
nie znat granic politycznych ani spotecznych, wskutek czego mozna go postrzegac
w kategoriach choroby demokracji*. I tak jak nie ma cudownego leku na kryzys
spoteczny, tak tez nie mozna spoteczenstwa wyleczy¢ z populizmu, bo w jego
centrum zainteresowania znajduje si¢ prosty, ubogi cztowiek, a ten zawsze bedzie
pokrzywdzony przez grupe¢ rzadzacg krajem, zamozng i wptywowa.

Populizm a tabloidyzacja

Zrddet tabloidyzacji mediéw Dorota Piontek upatruje w trzech procesach: w ro-
snacej konkurencyjnosci rynku medialnego, a w konsekwencji komercjalizacji,
a nawet hiperkomercjalizacji rynku mediow, w rozwoju technologii medialnych,
we fragmentaryzacji publicznosci [Piontek 2011: 28]. Badaczka zastanawia si¢
takze nad pojeciem infotainment, ktore pierwotnie miato znaczy¢ podawanie in-
formacji waznych w ciekawej, atrakcyjnej formie, dzisiaj natomiast przybiera inny
wyglad, tzn. za pomocg interesujacej formuty przekazuje si¢ informacje niewazne,

3 Tamze.
4 https://www.wprost.pl/89506/mob.html [12.02.2016].



Populizm na tamach ., Faktu” 23

gldwnie przy uzyciu jezyka nieformalnego, mowy potocznej [Piontek 2011: 29].
Zmiany w rozwoju mediow powoduja, iz te powazne tabloidyzuja si¢, przy czym,
jak zauwaza Piontek, nie dotyczy wspomniany proces tych medidw, ktore juz
z zalozenia sa tabloidami.

Coraz czgsciej w kregu oddziatywania tabloidyzacji znajduje si¢ takze polityka.
Laczy je glownie wspdlny cel, czyli przede wszystkim przycigganie wiernych
odbiorcow, zjednywanie ich sobie, by stanowili jedna, statg publicznos¢. Po prze-
ciwnej stronie znajduje si¢ upolitycznienie mediow, ktore jak wspominat Tomasz
Goban-Klas, samo w sobie nie jest zle, a z pewnego punktu widzenia moze by¢
nawet postrzegane jako dobre zjawisko stuzace okreslaniu wspdlnych celow [Go-
ban-Klas 2011: 15].

Odbiorcg haset populistycznych jest cztowiek kierujacy si¢ w zyciu prostymi
zasadami moralnymi, podchodzacy do wielu spraw zdroworozsadkowo w przeci-
wienstwie do polityka, biznesmena, celebryty, dla ktorych wartosci moralne nie sa
tak istotne ze wzgledu na duzo lepszy status materialny. Idealizujac przecietnego
obywatela, tych ostatnich populizm kaze postrzega¢ jako wrogow ludu, a jezeli
postuzymy si¢ terminologig Karpmana, w konteks$cie tabloidu zasadne wobec
grupy ludzi rzadzacych oraz zamoznych zdaje si¢ uzycie pojecia przesladowcy
spolecznego utozsamianego najczesciej z elitq.

Jak zauwaza Marcin Krol, pojecie elity jest szczegdlnie negatywnie rozumia-
ne, ale konieczne w spoteczenstwie ze wzgledu na jego ztozonos¢ i jako rezul-
tat podziatu pracy [Krol 1999: 94-95]. W spotecznosci demokratycznej zasady
funkcjonowania elit muszg by¢ jawne i czytelne dla wszystkich jego cztonkow,
by zostata zachowana zasada demokracji. M. Krdl pisze: ,,System demokratyczny
powstat nie po to, by gwarantowac skutecznos¢, ale po to, by zapewnia¢ wolnos¢
dziatania, myslenia, Zycia publicznego i prywatnego. Kazde ograniczenie jawnosci
zycia publicznego jest zawsze rownoznaczne ze zmniejszeniem wolnosci jednostek
1 grup spotecznych” [Krol 1999: 55].

Michat Syska stwierdza natomiast: ,,Filozofia tabloidu polega na stawaniu po
stronie obywatela przeciwko ztym, niemoralnym, skorumpowanym elitom. Gniew
przeciwko elitom, wzniecany przez tabloidy, nie jest skierowany na niesprawiedliwe
spoleczne czy gospodarcze systemy, ale wymierzony jest przeciwko konkretnym
urzednikom czy politykom. Wida¢ tutaj paralel¢ pomigdzy strategia tabloidu
a strategig partii populistycznych” [Syska 2011: 11].

Mozna takze powtorzy¢ za Dorotg Piontek, ze dziennikarstwo tabloidowe
prowadzi do emancypacji pewnych grup spotecznych, wczesniej pomijanych,
nieobecnych w sferze publicznej: ,,Grupy dotychczas w jaki$ sposob spotecznie
poszkodowane czy wyalienowane majg mozliwos¢ artykulacji swoich zaintereso-
wan 1 swoich problemoéw” [Piontek 2011: 28].

W tabloidzie wyraznie rysuje si¢ podzial na dwie zasadnicze grupy: My
— biedni, uci$nieni, bezbronni, normalni, i Wy (Oni) — i tutaj w zaleznosci od



24 ANNA CZAJKA-BUBNIAK

tego, kto obecnie zawinit wobec spoleczenstwa — sg to politycy, przedstawicie-
le wtadzy, urzednicy z ZUS i ministerstw, przedsigbiorcy. Rzadko natomiast
pretensje kierowane sg do instytucji Kosciota. Jacek Wasilewski klasyczny po-
dziat w tabloidach na My — Wy laczy z terminologig Jurija Lotmana i zauwaza,
ze gazety tabloidowe kreuja kulture i antykulture, podziat na dobrych i ztych,
bogatych i biednych®. Rdznica pomiedzy gazetami ,,powaznymi” a tabloidami
dotyczy takze sposobu prezentowania spraw spornych. W prasie opiniotworczej
czgsto przekazuje si¢ poglad réwniez drugiej strony dla przedstawienia dwoch
ro6znych stanowisk. Tabloid natomiast (z reguty) pozostaje radykalny, przyznajac
stuszno$¢ tylko jednej ze stron. Powszechnie uznaje si¢ kogo$ za zlego w stowach
dosadnych i bezposrednich: 7y hieno cmentarna! Dla tego ztodzieja nie ma zadnej
swigtosci! Dobrat sobie kompanow, okradat nagrobki z mosieznych liter i sprze-
dawat je na ztom (30.04.— 01.05.) Dos¢ juz chamstwa, lenistwa i bezdusznoSci
(30.04.-01.05.) Olaboga! Ksigdz wybit mi zeby (07.02.) Polacy bijg gtupie rekordy
(07.02.) Msciwy piroman spalit mi dobytek! (05—-06.) Dranstwo! Zbir okradat
chorych ludzi w szpitalu (07.06).

Mozna postrzegac przestrzen tabloidu jako ulice, ktora si¢ oburza, ze wérdd
prawych mieszkancow mieszka ,,zty”. Wyrazne oburzenie moze pozwalac¢ si¢
od niego odcigé,’ jednocze$nie dowartosciowywacé i podnosi¢ samoocene tym
wszystkim, ktorzy postrzegani sg jako dobrzy.

,»Jezyk tabloidow przede wszystkim ma tworzy¢ ,,naszo$¢”, wytwarzac
odpowiednie podziaty spoteczne. Podziaty te zdaja si¢ zachodzi¢ na poziomie
klasy spotecznej (bogaci — biedni, majacy wtadze i jej pozbawieni) — z ktorego to
przeciwstawienia wynikaja w narracji wszelkie cechy protagonistow i antagoni-
stow: skrytos$¢ oraz jawnos¢, wywyzszanie si¢ i solidarno$¢, moralnos¢ i cynizm,
poswiegcenie i egoizm, co wigze si¢ z odpowiednim stownictwem” — konkluduje
Jacek Wasilewski./

5 J. Wasilewski, Jezyk tabloidow — jego Zrodla i mechanizmy (za: http://www.rjp.pan.pl/
index.php?option=cosm_content&id=1371). J. Wasilewski zauwaza: ,,Struktura konfliktu grup,
z ktorych jedna jest dobra i uczciwa, a druga ma nad nia wladzg i ja wykorzystuje, jest zawarta
nie tylko w stownej formule retorycznej, ale wyrazona graficznie na ptaszczyznie kolumny
prasowe;j. Po stronie lewej rozktadowki sa ONI, po prawej — My, na gorze rozktadowki sg ONI,
na dole — MY”. Takie rozwarstwienie uktadu tresci w gazecie ma wskazywacé na hierarchig
spoteczng bardzo czytelng w przypadku gory i dotu gazety i mniej przejrzysta w odniesieniu
do prawej i lewej strony rozktadowki. W kulturze, a zwtaszcza w Biblii prawa strona trakto-
wana byla jako lepsza, niosaca blogostawienstwo. Podobnych analogii mozna doszukiwac si¢
tez w tabloidzie. J. Wasilewski analizuje tez sposob kadrowania bohaterow i przedstawicieli
poszczegodlnych grup. Wedtug tego badacza negatywnych bohateréw pokazuje si¢ tytem, bokiem,
gdy odchodza, natomiast przecigtny, normalny cztowiek patrzy na czytelnika twarza w twarz,
jest zwrocony ku niemu.

¢ J. Wasilewski, Jezyk tabloidow — jego Zrédla i mechanizmy (za: http://www.rjp.pan.pl/index.
php?option=cosm_content&id=1371).

" Tamze.
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Naczelnym zadaniem ,,Faktu” jest pozyskanie czytelnika wszystkimi mozli-
wymi sposobami do stworzenia frontu przeciwko uprzywilejowanym warstwom
spolecznym oraz wywotania w odbiorcy odpowiednich emocji droga perswazji
i manipulacji. Najwazniejsze odmiany perswazji to propaganda (naktaniajgca do
okreslonych dzialan) oraz agitacja korzystajgca z tekstow silnie nacechowanych
emocjonalnie, wyrazajaca niepokoje spoteczne oraz niech¢¢ do ludzi rzadzacych
krajem. Manipulacja za$ przyjmuje charakter tagodniejszy niz perswazja, wyko-
rzystuje $rodki jezykowe do wptywania na odbiorce, by wykonal co$ lub przyjat
poglady zgodne z oczekiwaniami nadawcy. O tym, ze zostat poddany manipulacji,
czytelnik tabloidu cze¢sto nie ma pojecia, ale w dalszym ciggu to on pozostaje
czynnikiem majacym najwigkszy wpltyw na los tabloidu.

Populizm w tabloidzie

W tabloidzie dominuje prosty, potoczny styl wypowiedzi, co dobrze taczy si¢
ze stwierdzeniem o redukcji ztozonosci wlasciwej ludzkiej naturze [Miller 1998:
295-304]. Cos, co ma by¢ z zatozenia bliskie kazdemu, takze stabo wyksztatco-
nemu odbiorcy, musi by¢ przekazane w sposob zrozumiaty, jasny i nieskompliko-
wany. Osoba czytelnika staje si¢ determinantem przedstawionych treséci. Stad tez
w strukturze badanych naglowkéw mozna zaobserwowaé nastepujace stownictwo
wyraziste 1 wartosciujace: Znakomita Radwanska (13—15.08.) Ceny prawdziwe,
torebki fatszywe (14.09.) Ale pechowy Brazylijczyk (14.09.) Traktujq kibicow jak
zwykte bydto (15.03.) Solidarnosé: Lech Walesa jest jak swinia (23.05.) Ttusta
emerytura agenta (02—03.07.) Niemcy to majg dziadowskie panstwo (08.03.) Klops!
Na swigta bedzie mniej karpi na stotach (02.12.) Bardzo krewki kierowca (11.08.)
Rzqd to naciggacze (17.02.) Wraca Bajzel-liga (17.02.) Brednie z najwyzszej potki
(14.02.).

Tekst zbudowany przez metafory potoczne: Traktujq kibicow jak zwykte bydto
(15.03.), porownania: Solidarnosc¢: Lech Watgsa jest jak swinia (23.05.), stownictwo
nacechowane emocjonalnie: Niemcy to majg dziadowskie panstwo (08.03.), Brednie
z najwyzszej potki (14.02.), Klops! Na Swigta bedzie mniej karpi na stotach (02.12.)
nie pozostawia ztudzen, do kogo jest adresowany — obraz §wiata w nim kreowany
jest prosty, jednoznaczny, dobry lub zty i przede wszystkim zrozumiaty dla prze-
cigtnego odbiorcy. Analizowanym tekstom i tytutom nie brak jednak trudniejszych
metafor, ktore mozna rozszyfrowac jedynie po zapoznaniu si¢ z trescig artykutu,
na przyktad: Najpickniejsze nogi wyjdq z Platformy? (02—03.07.). Chodzi o mini-
ster Joanne Muche, ktéra (jak przewiduje gazeta) by¢ moze opusci szeregi partii.
Rozszyfrowanie naglowkow stanowiacych rodzaj gry z czytelnikiem lub tekstem
moze powodowac pewne zaklocenia w zakresie zrozumienia tresci przez czytel-
nika, ktorego zbyt skomplikowany, wyrafinowany intelektualnie nagtowek moze
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zniechgci¢ do zapoznania si¢ z caloscig tekstu. Stusznie wige w tym miejscu brzmi

definicja Jacka Wasilewskiego nazywajgca tabloid swego rodzaju performansem?.

Jego zasadniczg funkcjg jest:

— Rozrywka: Nasi walczq jak dziki (22.11.) Wiadimir Putin wielkim przegranym
Stracit 12 min gtosow (06.12.) Przeklenstwa dozwolone przez Kosciot (21.11.) Tu
w Europie pije si¢ najwigcej (16.09.) Tauk babcia Genowefa zatatwita bandziora
(08.09.) Wjechat na koniu do domu sgsiadki (10.06.) Zjadamy nasza planete!
(18.05.) Naukowcy rozbili czaszke Majow (14.05.) Prezes bedzie mial nowego
kota (18.11.) Ksigze Karol pogodynkq? (12—13.05.);

— Potwierdzanie normalnos$ci czytelnika poprzez nieskomplikowane struktury
sktadniowe i tatwa w odbiorze tres¢: Rabujq nas na cenach a minister sig za
barana przebiera (02.06.) Oto jak w abstynencji trwa wytrawny polityk lewicy.
Tak nie pije Oleksy (18—19.06.) Ziobrysci ruszyli w Polske (21.11.) Drastyczny
spadek poparcia dla PO (11-12.02.) Mamy nowoczesne stadiony, ale nie dla
kibicow! (14.02.) Na to czekalismy! Benzyna tanieje (20-21.08.) Lato ma efekt
Jjo-jo (30.06.) Sqd bada, czy Kaczynski jest zdrowy psychicznie (10.06.) Uwaga!
Sprzedajq niby-mleko! (13.09.) Zabrali mi synka, wrocit w trumnie (06.07.)
Stadion jak twierdza, a kibicow nie wpuszczajg (06.07.) Dziadek zabrat wnuki
na rower. Trafily do szpitala (06.04.) Dziecko utongto, bo nie byto lekcji (06.04)
Napadniety dla 2 zlotych (06.04).

Jacek Wasilewski jezyk tabloidu nazywa zinstytucjonalizowanym jezykiem
plotki globalnej. Czytajac (i ogladajac) tabloid, czytelnik moze mie¢ wrazenie,
ze pisze si¢ wlasnie o nim. Dziennikarz opisuje kolejne, przykre zdarzenia i tym
samym buduje swoiste podobienstwo pomi¢dzy opisywanym §wiatem a odbiorca,
ktory przynalezy do tej smutnej rzeczywistosci. Czytelnik ,,Faktu” jawi si¢ wiec
jako uswiadomiony przez tabloid obserwator niesprawiedliwosci spotecznych, ale
zachowuje swoja role ofiary. Moze odczuwac satysfakcje, ze kogo$ interesuje jego
los, a tabloid zaczyna postrzegac jako obronce, demaskatora bolaczek wybranych
grup spotecznych, czutego na ich krzywdg. Pragnienie uznania i aprobaty w duzej
mierze odpowiada wigc za popularnos¢ tabloidu wsrdd przecigtnych obywateli.
Sam ,,Fakt” z dumg podkresla swoja postawe, wylicza sukcesy 1 zwycigstwa z ob-
tuda i ktamstwem polityczno-urzedniczym. Redaktorzy ,,Faktu”, budujac atmosfere
w tabloidzie, opieraja si¢ na sytuacji zagrozenia (grozy), skandalu, doniesienia
i oskarzenia.

Zagrozenie

W ,,Fakcie” obracamy si¢ gtownie w kregu wydarzen ztych, przerazaja-
cych, przykrych. Sensacja i $mier¢ sa na porzadku dziennym, przekazywane
bezposrednio, bez skrupuldow, ze kogo§ moze to przerazi¢ badz zbulwersowac:
Morderca z Jersey. Przytulatl dzieci, a potem je zabit! (17.08.) Matka przyznaje

8 http://www.rjp.pan.pl/index.php?option=com_content&id=1371.
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si¢ do winy! Utopitam coreczke, bo miatam jej dos¢ (17.11.) On zakopat Polke
zywecem (21.12.) Zatozyt sig, ze zabije cztowieka (16—17.07.) Babcia zabita wnuki,
bo byly chore (09.08.) Syn zadzgal generata (01.02.) Zwyrodnialec zabil matke
i siostre (20.07.) Wiasciwie tak ma by¢. W $§wiecie, w ktorym wszystko jest na
sprzedaz i jawne, mozna otwarcie opowiadac o nieszcze$ciu drugiego cztowie-
ka, a nawet oglasza¢ swoisty ranking dziesi¢ciu najpopularniejszych w Polsce
przedmiotéw zbrodni’:

Tym zabijaja si¢ Polacy. Ranking narzedzi zbrodni! (04.11.) Polska to nie Ameryka. Naszym
zabojcom obce sq wyrafinowane metody, nowoczesna bron czy zmudne planowanie zbrodni. Mor-
dercy najczesciej siegajq po proste narzedzia, dostepne w kazdym domu, takie, ktore mozna chwycic¢
w szaleniczym amoku. Na pierwszym miejscu smiercionosnego rankingu jest zwykly noz kuchenny.
Dalsze pozycje okupujq siekiery, patki czy potrzebny w kazdej kuchni ttuczek do miesa.

Ponadto gazeta wprowadza atmosferg grozy poprzez nagtowki typu: Hambur-
ska zaraza Bakteria mutuje. Drugi chory w Polsce! (14.06.) Zabdjcza bakteria grozi
Polsce. Zrédlo zarazy w niemieckiej restauracji?! (06.06.) Panika na targowiskach.
Zaraza w Polsce, czy bedzie zabijac¢? (21-22.01.).

Sensacyjnym informacjom towarzysza zdjecia, ktore dodajg dramaturgii, uwia-
rygodniaja tre$¢. Przy opisie zdarzen pokazywane sa osoby wymieniane z imienia
i nazwiska badz inicjatu nazwiska, jak to si¢ dzieje w przypadku podejrzanych
o przestgpstwo. Oprocz tego redakcja niezmiennie umieszcza przy bohaterze
tekstu jego wiek, co ma uzasadnienie zwlaszcza w odniesieniu do wiadomosci
przypominajacych informacje przekazywane w kronikach policyjnych. W innych
wypadkach wydaje si¢ niepotrzebne, zwlaszcza gdy publikuje sie wiek celebrytow.

Skandal

Skad w czytelniku zamitowanie do sensacyjnych faktow, swoiste pragnienie
bodzcow? [Berne 2000]. Obecno$¢ w tabloidzie informacji kontrowersyjnych,
skandalicznych i szokujacych mozna ttumaczy¢ glodem bodzcow, bo cztowiek, aby
si¢ rozwijaé, potrzebuje stymulacji otoczenia. Zyjemy w epoce postmodernizmu
1 wlasciwie wszystko juz zostato powiedziane, wymyslenie czegos nowego jest
niezwykle trudne, stad tez sktonno$¢ tabloidow do publikowania tematow spe-
cyficznych, kontrowersyjnych i niestety czg¢sto mijajacych si¢ z prawda. Faktoidy
tworzone na potrzebe chwili, intryguja i prowokuja, wplywajg na emocjonalng sfere
zycia cztowieka, ale sg nietrwate i podporzadkowane gtéwnie rozrywce i taniej
sensacji. Wiadomo bowiem, ze za kilka dni pojawig si¢ inne bodzce, ktore na nowo
skupig uwagg czytelnika.

Doniesienie
Tabloid chce by¢ postrzegany jako obronca przecigtnego obywatela, stad tez
czuje si¢ w obowiazku donies¢ mu o wszelkich niesprawiedliwosciach, jakich

? Za: http://www.fakt.pl/ Tym-zabijaja-sie-Polacy-Ranking-narzedzi-zbrodni-,artykuly,135810,1.html.
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dopusci si¢ wladza utozsamiana gldwnie z premierem, postami, senatorami, przed-

stawicielami samorzadow, a takze urzednikami: Oto rzgdowy zestaw éwiczen dla

emerytéw (24.05)) Swiadkowie opowiadajg o procederze w szpitalu w Gorzowie.

Pielegniarki pomagaty towcom zwiok (28.05.) Euroidioci wykonczq Unie (20.12.)

Tak czy owak jest zle (12—13.11.) Macierewicz wozi si¢ nowq brykg (18.10.) Dyrek-

torowi nie stanie si¢ krzywda! Kontrolujg go partyjni koledzy (11.05.) Prokuratura

gra z nami w durnia (26.10.) Robig nas w jajo. Na migkko (24.04.) Postowie szybko
urwali si¢ z obrad (28-29.04.) 1 wiele innych.

Doniesienie moze tez stanowi¢ forme oskarzenia przecigtnego obywatela,
ktory jednak dopuscit si¢ czynu niemoralnego, potepianego spotecznie: Pies dusi
sie w aucie. A pan wczasuje! (21.05.) Nocne poszukiwania: rodzice u znajomych,
a dziecko na polu (30.04.-01.05.) Mysliwy strzelit do jelenia, bo si¢ bardzo pomylit
(24.05.) Chciat zabi¢ wiecej ludzi, ale byly korki (02.08.) Jak krewki tes¢ ziecia
pouczat (29.09.) Bandyci nie zarobili ani ztotowki na skoku. Ztodzieje wysadzili
bankomat. A ukradli tylko 300z (19.03.) Szesciolatka utrzymuje matke (16—17.07.)
Metody oszustow: na telefon, na nagrode, na wnuczka (20.04.) Ten zbir porwat
matq Julke! (21.03.) Tak kradng harcerze (13.12.) Tak kradli na wnuczka (07—08.04.)
Kobieta pajgk okradata domy (23.05.) Zta kobieta zadzgata swojego kochanka
(23.05) Naga kobieta szta przez centrum miasta (14.11.).

Do budowania atmosfery wtajemniczenia czytelnika w sprawy rozne czgsto
wykorzystuje si¢ tez kategori¢ pytania, ktore ma uczynié tekst bardziej intrygu-
jacym, ciekawszym, zmuszajacym czytelnika do wykonania wysitku myslowego
zwiazanego z odpowiedzig na sformulowany w pytaniu problem. Pytanie moze
dotyczyc¢:

— spraw powaznych, polityczno-spotecznych: Czy spadnie glowa Ziobry? (29—
30.10.) Koniec ztotowki w 20157 (24.05.) Papale zabili ztodziej aut? (26.04.)
Fidel Castro nie zyje?! (04.01.) Watesa w szpitalu. Czy dopadta go zaraza?
(10.06.) Kto strzelat do Jarostawa Kaczynskiego (07—08.01.) Kto truje Julie
Tymoszenko? (04.08.) Pakt fiskalny? Jaki pakt? (23.12.) Do szpitala tylko z wila-
snymi lekami?! (31.12.—01.01.) Panie redaktorze Z. Dlaczego unikasz sqdu?!
(26.01.) Kosciot chce I proc. Z podatkow. Ma prawo? (18.10.) Jesli nie PO, to
kto? (28.09.) Co pocznie prezydent Komorowski? (19.01.) Schetyna ocali Tuska?
(20.02.) SLD poza Sejmem? (14—15.01.) Kaplica w Sejmie dla innych wyznan?
(23.04.) Sarkozy przegra wybory? (23.04.) Koniec kolejek na rehabilitacje?
(17-18.03.);

— spraw blahych, ktére moga zainteresowac czytelnika swojg sensacyjnoscia:
Dudek szefem PZPN? (24-26.12.) Czego sig¢ boi trefnis (03.10.) Cud! Co sig stato
z Agatg Miynarskq? (24.05.) Mlynarska zakochana? (17-18.12.) U kogo Mar-
czuk spedzita noc? (22.11.) Czy Kaczynski jest kobietq? (11.07.) Co poset Gowin
ma za uszami? (11.07.) Ktory miod cie uleczy? (12.07.) I to ma by¢ promocja?!
(23.12)) Lekka zima, czyli sposob na kryzys? (04.01.) Czy Polacy sq gtupkowaci?
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(04.07.) Wprowadzq drzemke w biurze? (20.07.) Czy Matachowski zdobedzie
medal w Korei? (27.07.) Premierze. Dlaczego ptacze Isabel? (31.12—01.01.) Po
czym poznajemy mezczyzne? (22-23.10.) Mgz zostawi Kaczynskg? (14—15.01.)
Panika w TVP. Wyrzucq gwiazdy? (30.04.-01.05.) Doda ma pomnik! Podobna?
(30.04.-01.05.).

Oskarzenie

Zarzuty wobec przesladowcy w tabloidzie przedstawiane sg bezposrednio,
w sposob dosadny, tonem protekcjonalnym kogos, kto wie lepiej. 4 jednak! Trefna
sol moze otruc (18.04). Rok 2012. Czas na krew, pot i tzy! (17.11.) Mur berlinski tak
naprawde nie rungt. Zostat przeniesiony do kraju nad Wistg (12.03.).

Oskarzenia warto$ciowane sg stwierdzeniami: prawda oraz cata prawda. W ta-
bloidzie znajduje si¢ wiec: Prawda o polskich emeryturach (13.07.) Prawdziwy
test dla ekipy Tuska (08.06.) Cala prawda o masle i margarynie (30.11.) Cata
prawda o fotoradarach, chodzi tylko o forse! (03.02.) Ile masta, ile margaryny?
Cata prawda o Miksie (30.11.) Cala prawda o cenach. Zobacz, ile to naprawde
kosztuje! (01.03.) Prawda o Tuskach, Kaczynskich i Napieralskich (26.09.) Ponura
prawda o panstwie (18.05.) Prawda boli (17.11.) Powyborcza prawda o podatkach
(12-13.11.) Smutna prawda o stanie polskiej oswiaty. MEN kupuje limuzyny, a na
szkoty nie ma! (12.03.) Cala prawda o karpiu (15.12.) Cala prawda o kolejach.
Kokosy prezesow, bieda klejarzy (06.07.) Cata prawda o zyciu w Polsce. Mamy
gorze, bo nie jestesmy z Warszawy (13.02.).

Obowigzkiem tabloidu jest bowiem ujawnianie zta: Ujawniamy gorzkq praw-
de o paliwach. Ceny benzyny oszalaly! (22.11.) Angela Merkel ujawnia straszng
prawde o Unii. Kryzys potrwa 10 lat (07.11.) Okreélenie ,,cala prawda” sprawia,
ze czytelnik nie ma podstaw, by watpi¢ w rzetelnos$¢ przedstawianych informacji.
Co wigcej, w rozmowie ze znajomymi moze si¢ upiera¢, ze dowiedziat si¢ tego
wlasnie z najpoczytniejszej gazety w Polsce.

W konstruowaniu tytutéw prasowych oraz tekstow stosowane sg figury reto-
ryczne, ktore Malgorzata Marcjanik oraz Jagoda Bloch definiujg jako odstgpstwo
formalnojgzykowe lub pragmatycznojezykowe od przyjetej w danej wspdlnocie
jezykowo-kulturowej normy. [Marcjanik, Bloch 2010: 243-248]. Zabiegi te moz-
na okresli¢ jako swoisty populizm jezykowy, kiedy tabloid zabiera gtos w celu
wprowadzania porzadku, rownosci, sprawiedliwosci. Porownajmy takie formuty
populistyczne, jak:

1. Bezposrednie zwroty do:

— znanych 0s6b pelniacych funkcje publiczne i 0s6b publicznych: (2 os.
lL.mn.): Reformy zacznijcie od siebie. Przestancie naciggac kibicow!
(13.04.) Umarzacie Grecji, darujcie Polsce (03.11.) Dajcie nam tyle, ile
Grekom! (10.07.) Pokazcie ten raport! (10.07.) Posypcie glowy popiotem
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(03-04.03.) Zabierzcie Smudzie papiery (27.02.) Nie dawajcie odprawy
szefowi NFZ! Fakt zgda od premiera i ministra zdrowia: Nie wyptacaé
szefowi NFZ odprawy! (28.05.) A zabierzcie wy si¢ wreszcie do roboty!
(29-30.10.) Wiecej pomyj na niego wylejcie (29.08.) Zabierzcie mu koci-
mietke (17-18.12);

do danej grupy spolecznej: Zatrudnijcie sobie tesciowq! Ale potem nie
placzcie... (26.09.) Hola, hola! Zapomnieliscie przypig¢ sie do liny! (29
—30.10.) Oddajcie bilety. Na Euro tez moze by¢ groznie! (31.12.) Zobaczcie,
Jjak piekny mamy stadion! (25.07.) Nie bojcie si¢ wysta¢é dziecka do szkoty
(16.03.) Btagam! Zajmijcie si¢ moimi corkami! Zaptace (05.07.).

2. Bezposrednie zwroty do czytelnika (w 2. os. Ip):

majace charakter informacyjny: Dzis wielka tabela lekow. Zobacz, jak zdro-
zat twdj lek (07—08.01.) Tak kupisz tanie leki (04.01.) Zobacz, na co placisz
abonament RTV (16.11.) Zobacz, jakq dostaniesz emeryture (28.07.) Zobacz,
co jesz w parowkach (26.08.) Zobacz samolot marzen (21-22.04.) Zobacz,
ile dostaniesz emerytury (21-22.04.) Zobacz, ile dtuzej musisz pracowaé
(21-22.04.) Odklej i zobacz, co wygrates! Codziennie cenne nagrody tylko
w Fakcie! (16.08) Nie wypijesz w samolocie (16.08.) Zakupy przedswigteczne
zrob dzisiaj, zaptacisz za rok (07.12.) Jedziesz z agentem Tomkiem, mandatu
nie ptacisz (20.10.) Sensacyjny test pralek: sprawdz, zanim kupisz! (27.01.)
Tak podwyzszysz sobie emeryture! (03—04.03.) Idz do sqdu, nie czekaj.
Mozesz wygra¢ z ZUS-em (23.05.) Nie krzycz, tylko ptac! (03.10.) Uwazaj!
To uczula twoje dziecko (19.04.) Bierz kredyt z glowq, by spa¢ spokojnie!
(02.12.) Wymiane opon wrzué¢ w koszty (18.04.) Zawiadom ZUS o swoich
zarobkach (06.03.) Zobacz, gdzie pit Peszko (11.04.) Dorabiaj, dostaniesz
wigcej na staros¢ (07.03.);

majace charakter ostrzegawczy: Zadtuzaj sie z gtowq (21.12.) Uwazaj na
farbki (10.07.) Od podatku Belki juz nie uciekniesz (07.12.) Gmina ci po-
moze, ale oddaj dom! (21.02.) Kupisz bilet, jak wstgpisz do... Klubu Kibica
Reprezentacji (18.04.) Nie glosujesz — zamykasz sobie usta (17-18.09.) Za-
miast ryby kupujesz wode! (12.12.) Uwazaj, co mowisz, czyli na obserwacje
do psychiatryka (14.03.);

majace charakter oskarzajacy: Zobacz, jak Zyjg emeryci z Niemiec. Nasz
emeryt bieduje... niemiecki zyje jak pan (06.04.) Zobacz, jakie kredyty
majq postowie. NFZ o ciebie dba, a chorym zZatuje! (10.07.) Benzyna po 6 zt
Zobacz, co jeszcze zdrozeje! (08.11.) Placz i pta¢ we franku (27.06.) Zobacz
luksusy ZUS (04.04.) Zobacz, jak PO opija sukces (11.10.) Chciatbys miec
wyzszq emeryture? Trzeba bylo is¢ do SB (15.03.);

majace charakter rozrywkowy: Zajrzyj Marylin pod spodnice (18.07.)
Spedz dzien z Pawlakiem (21.06.) Sprawdz, czy twoj ksigdz jest mod-
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ny (18-19.06.) Cwicz i chudnij z Kaliszem (08.09.) Znéw kupisz piwo
w WARS-ie (08.09.).

Bezposrednie zwroty do osoby publicznej: Ustgp! Dos¢ si¢ narzqdzites! (27.12.).

. Formy czasownikow w 1 os. Lmn.: Glosujmy, co ma by¢ prawdg... (20.01.)

Politycy znow z nas kpiq. Nie dajmy sie (13.09.) Nie bgdzmy chtopcem na

zawotanie (03.02.).

Bezposrednie zwroty bedace nazwami funkcji i statuséw spotecznych:

— do postow, przedstawicieli wladzy: Panowie postowie! Utajnié, co si¢ da!
(30.09.) Posle, nachap sie, ile mozesz (10—11.11.);

— do emerytéw jako grupy najbardziej pokrzywdzonej spotecznie: Przy-
szli emeryci. Rzqd wysyla nas na zZebry (20.02.) Emerycie! Dostaniesz 50
ztotych (23.11.) Emerycie! Zobacz, ile mozesz dorobic¢ (28.06) Emerycie,
uwazaj! Ten sprzet nie ma atestu (21-22.04.) Seniorze! Zobacz, ile mozesz
zarobi¢ (06.03.) Emerycie! Tez mogles is¢ do SB (15.03.);

— do premiera, ktory nie wywiazat si¢ ze swoich obietnic: Premierze! Zgdamy
kwotowej podwyzki emerytur (08.12.) Witam w getcie, panie premierze
(28.09.) Panie premierze, nalezy sie mandat (30.06.) Premierze, obiecates!
(08.06.);

— do prezydenta: Panie prezydencie, uwazaj na alkohol (08.02.);

— do innych: Prezesie PZPS, dlaczego nie pomdogt pan siatkarzom? (07.10.)
Panie ministrze, niech pan idzie pod apteke (29.12.) Politycy! Precz od Euro
(04.05.) Obywatelu! Zadzwon do rzecznika (18.04.) Urzednicy i politycy,
odczepcie si¢ od Narodowego (31.12.) Przedsigbiorco, zobacz, skqd wzig¢
pienigdze na start firmy (25.04.) Ministrze! Trzeba dziatac! (07.05.).

. Bezpos$rednie zwroty w formie nazwisk politykow i innych os6b publicznych:

Pani Kopacz, tak trzymac! (12.01.) Panie posle Bury! Ptacimy ci 12 tys. mie-

siecznie. Mamy prawo wiedzie¢ za co! (30.09.) Kosa, nie bgdz taki ostry (01.08.)

Drogi Panie Smuda (09.06.) Ministrze Gowin, powiedz B (03—04.03.) Sikorski,

zmien zawod (05.03.) Smuda, tak pracuje selekcjoner (22.08.) Medycyny ucz

sig, Tusku, od Justyny (12.01.) Smuda, nie kombinuj, wez Wolskiego (12.03.)

Ministrze Nowak! Ci ludzie zaptacili panu dniowke (10.05.) Matusiak, martw

si¢ o siebie! (15.03.) Do dzieta, panie Tusk! (16.11.) Zbadajq ci serce w trzy

minuty (11-12.02.) Trenerze Smuda, nie idz tq drogq! (30.05.) Messi, prowadz

na Niemcow (10—11.09.).

Bezposrednie zwroty w formie imion: Moniko, nie oszukuj, ptac za parko-

wanie! (13.04.) Rysiu, ztaz! (21.12.) Bierz, Michale, co Bog daje (24.06.) Irek,

nie mysl, tylko strzelaj (02.03.) Patry , tylko tak zapomnisz o Wisle (23.02.)

Agnieszka, czekam na jeszcze wigcej (10.10.) Panie Wtodku! Pan nauczy ich

strzelac (27.10.) Agnieszko, powtorz to w Paryzu! (28.05.) Wojtek, teraz zatrzy-

maj tego gtupka (07-08.04.) Michatku! Musisz zy¢! (03.04.) Dziadku Bronku!
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Dzis u ciebie nocuje! (03.04.—09.) Ela. Czemu si¢ nie wcielasz (20.06.) Ronaldo!
Zobacz, cos stracit! Tak si¢ wygina cud Irina (28.03.) Joasiu! Ales ty upackana!
(30.08.) Kayah, bedziesz przez niego ptakac (08.03.) Franz, zawolaj fachowca!
(30.09.).

Bezposrednie zwroty do adresatow réznych: Europo! Oto nasz prezent
na Gwiazdke (24-26.12.) Rzqdzie, nie daj tupic¢ kredytobiorcow! (20.07.)
Polaku, dostaniesz 793 zt emerytury Premierze, obiecates! (08.06.) Ro-
sjanie! DoS¢ juz tych ktamstw (03.08.) Prawico, nie jednocz sie! (26.04.)
Ztotowkowiczu, grozi ci podwyzka rat (18.04.) Ciutaczu, zobacz, co banki
majq ci do zaoferowania po antytabelkach (18.04.) Telewizjo! Ujawnij calg
prawde o abonamencie! (19-20.11.) Polacy! Wy tez sptacicie grecki dfug
(28.10.) Rodzice, musicie uwazac¢ na swoje pociechy (21-22.01.) Dzieci, nie
stuchajcie, profesor mowi (16.08.) Wiadzo, potrzebujemy nowych, lepszych
przepisow (09.11.) Rodacy, noscie kalesony! (02.02.) Wodzu, nie prowadz
nas na Minsk (02.03.) Ludzie! Nie dajmy si¢ zwariowac (01-02.10.) Kochana
policjo! Dzigkuje za mandat. Uratowat mi zycie (08.05.) Coraz trudniej
wam ufac, policjanci (23.03.) Panie i panowie z PZPN, to juz nie jest PRL
(09.06.) Sedziowie, chcecie by¢ gorsi niz bandyci?! (31.08.) Gospodarka,
szanowni panstwo, gospodarka (31.08.) Idioto! Zaptac za gltupote (31.12))
Anglicy, nie wazcie si¢ do nas przyjezdzac! (30.05.) Polaku! Sptacisz diugi
Grecji i Wioch (12.12.).

Podsumowanie

Prosty lud przedstawiony zostaje w tabloidzie jako uciskany spotecznie i po-

litycznie, stojacy jednak na strazy najpigkniejszych wartosci, wérod ktorych
prym wioda: praca, zdrowie, dobro, mito$¢ oraz tradycja. Po drugiej stronie
»barykady” umiejscowiony zostaje przesladowca wyobrazany jako elita, wladza,
w tabloidzie scharakteryzowany zawsze konkretnie z imienia i nazwiska. Gazeta
sama siebie za$ spostrzega jako demaskatora niesprawiedliwos$ci spotecznych
walczacego o przywrdcenie rownosci wsrod obywateli poprzez gloszenie haset
nawigzujacych do egalitaryzmu, widzi wigc siebie w roli obroncy spotecznego.
Ponadto:

1.

Tytut i zdjecie stuzg bezposredniemu oskarzeniu i wyrazeniu domniemanego
niezadowolenia ogotu. Hasta: zobacz, nie dajmy sie, uwazaj maja gtownie
charakter oskarzajacy, dzigki czemu stuza do kreacji wszystkich trzech rol
spolecznych proponowanych przez Karpmana.

Kreacji ofiary stuza zwroty do przedstawicieli konkretnych grup spotecznych
(szczegoblnie emeryci, robotnicy), natomiast przesladowca staje si¢ bardziej
widoczny przez apostrofy do 0sob petnigcych funkcje publiczne.
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3. Ostrzezenia wysuwane sg przez tabloid i prezentowane tonem dosadnym,
konkretnym i pewnym. W przypadku bezposrednich zwrotow do adresatow
dominuje familiarny sposob mowienia, poczawszy od uzywania samych na-
zwisk, imion i ich form zdrobniatych w odniesieniu do os6b publicznych,
politykéw, celebrytow. Staja si¢ oni w ten sposob blizsi czytelnikowi, w jego
rozumieniu w pewnym sensie rowni mu. Gazeta bowiem kreuje si¢ na kogos,
kto wypowiada si¢ nie w swoim imieniu, ale wyglasza opinie wigkszosci,
gldwnie tej mato zarabiajacej, przecigtnej, ktora o luksusach przynaleznych
rzadzacym moze tylko pomarzy¢.

4. Gazeta zachgca rowniez czytelnika do otwartego wyrazania mysli i formutowa-
nia wlasnych negatywnych opinii wobec pewnych zjawisk: Od dzis w ,, Fakcie”
nowa rubryka ,,Skargi i zazalenia”. Poskarz si¢ w ,,Fakcie” (27.09.).
Bezposrednio$¢ mowienia uznawana przez badaczy za zmiang grzecznos$ci

jezykowej jest nastepstwem roku 1989 oraz coraz bardziej upowszechniajacej

si¢ konsumpcji dobr. Jezyk nigdy nie jest obojetny wobec réoznych zjawisk
spotecznych, co zauwaza takze Tomasz Lubienski, twierdzac, iz we wspot-
czesnym $wiecie przyjelo si¢ wiele madrosci, ktére maja upraszczac zycie

[Lubienski 1999].

Dobrym podsumowaniem badan nad obecno$cig populizmu w mediach moga
by¢ stowa Marka Beylina, ktory sam sobie odpowiada na pytanie: ,,A dlaczego
populizm narasta zarbwno w polityce, jak i w mediach? Wydaje mi si¢, ze ludzie
czujg si¢ coraz mniej reprezentowani przez politykow, a politycy wiedza, ze coraz
stabiej reprezentujg ludzi, ze ta luka si¢ powigksza. W te luke wchodzg idee i po-
stawy zastepcze, takie jak wlasnie populizm” [Beylin 2011: 71].
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POPULISM IN THE “FACT”

Summary

Tabloid “Fact” is concerned on fulfilling simple readers expectations. According to research,
simple reader is characterized as a middle-aged inhabitant of town or village, rather working in
services and sector trade. Then, tabloid is seen as a newspaper defending an average citizen and
accusing authorities (called elites). Our society is functioning around two opposites: good — bad,
rich — poor. An average citizen is created as a persecuted by a richer part of society. Tabloid expresses
voice of the people by the popular slogans. The main aim of the article is researching what popular
slogans are most characteristic for the tabloid. A reader is the centre of tabloid attention.



