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Hrvatska je glasovala za EU

Hrvatska je glasovala za EU! czytamy na pierwszej stronie ,,Vecernjeg
lista” z 23 stycznia 2012 r. — dzien po referendum decydujacym o przy-
stagpieniu Chorwatow do Unii Europejskiej. W gltosowaniu wzigto udziat
43,65% spoleczenstwa (1 958 709), za przystapieniem Chorwacji do Unii
glos oddato 66,27%; przeciw byto 33,13%. Najwigkszy procent euro-
sceptykow byt w okregu Preseka, natomiast najwigcej euroentuzjastow
zanotowano w okrggu wyborczym Donji Vidovec'. Miastem, ktore oka-
zato si¢ najbardziej proeuropejskie, byt Gracac. Prezydent Ivo Josipovic¢
powiedzial: ,,To byt znaczacy dzien dla Chorwacji. Dzisiejsza decyzja
sprawita, ze Chorwacja dotaczy do krajow Wspdlnoty Europejskiej. Po-
wiedzieli$my wielkie TAK dla Unii Europejskiej. Dzigkuje wszystkim,
ktorzy wzigli udziat w referendum, ale takze tym, ktorzy byli przeciw”>.
Podobnych stoéw uzyt na portalu spotecznosciowym Facebook, piszac:

' Vecernji list” [23.01.2012, s. 4-5] podaje, ze z 556 miast i okr¢géw w Chor-
wacji tylko 18 gltosowalo przeciw wejsciu do UE. Najwigkszy procent przeciwnikow
UE, az 63,24%, zanotowano w okregu Preseka, w Zagrebackoj zupaniji. Cztery okregi
przeciwne przystapieniu do UE znajdowaty si¢ w Koprivinickoj-krizevackoj zupaniji,
sze$¢ kolejnych w Splitsko-dalmatinskoj zupaniji: ,,nie” Unii Europejskiej powiedziaty
okregi Zagvozd, Prgomet, Zadvarje, Nerezi$¢a, Lecevica i Primorski Dolac. Wigkszos$¢
przeciwnikow wejécia do UE zanotowano takze w okregu Lumbarda na Koréuli i Zupa
dubrovacka.

2 Cytaty w tlumaczeniu autorek pochodzg z: ,,Vecernji list” 23.01.2012 r., nastep-
ne rowniez zostaty przetlumaczone przez autorki (,,Vjesnik”, ,,24 sata”), podobnie jak
transkrypcje reklam telewizyjnych, ulotki i broszury.
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Dragi prijatelji, estitam vam pobjedu europske Hrvatske na referendumu! Hvala svima koji su izasli na
referendum, i onima koji su glasali za, i onima koji su bili protiv. Svi ste vi iskazali brigu za Hrvatsku.
Siguran sam, buduénost ¢e pokazati koliko je na§ DA za Europu bila vazna i ispravna odluka’.

Premier Zoran Milanovi¢ stwierdzit: ,,To historyczna decyzja i pierwszy raz
w naszej historii t¢ wielka decyzj¢ podjelismy sami”. Byta premier Chorwacji
(w jezyku chorwackim, wlasciwie: ‘premijerka’), za kadencji ktorej podpisano
traktat akcesyjny (9 grudnia 2011 r.), powiedziata w sejmie po ogloszeniu wynikow:
»[.--] jestem zadowolona, dumna, szczgsliwa. [...] Spelnity si¢ prognozy sugeru-
jace, ze frekwencja glosujacych za przystapieniem do UE przewyzszy 65%”. Szef
delegacji Unii Europejskiej Paul Vandoren wyznal, ze 22 stycznia to najwazniejszy
dzien w jego karierze w Zagrzebiu [Ovo je najveci dan u mojoj karijeri u Zagrebu.
Zdradza tez tajemnicg, ze dzien przed referendum, bawiac u chinskiego ambasa-
dora w Nowy Rok, powiedziat prezydentowi Chorwacji, ze jest pewien dobrych
rezultatow jutrzejszego referendum. Przewodniczacy Komisji Europejskiej José
M. Barroso odniost si¢ do decyzji Chorwatdéw, mowiac: ,,Cztonkostwo w Unii
Europejskiej otworzy Chorwacji wiele mozliwos$ci i zapewni stabilnos¢ i rozwoj
panstwa. Wejscie Chorwacji do UE wysyla jasny sygnat catej potudniowo-wschod-
niej Europie, pokazujac, ze dzigki politycznej odwadze 1 zdecydowanym reformom
cztonkostwo jest na wyciagniecie reki. To dobra wies¢ dla Chorwacji, tego regionu
i Europy”. Owczesny prezydent Serbii Boris Tadi¢ gratulowat obywatelom Chor-
wacji wynikow referendum, méwiac: ,,To jest decyzja wielkiej wagi dla przysztosci
Chorwacji, ale takze pozytywny sygnat dla catego regionu. Wejscie Chorwacji do
Unii Europejskiej otwiera wigksze mozliwosci integracji Serbii i innych krajow
balkanskich z panstwami cztonkowskim”.

Tytuty gazet nie pozostawiaty watpliwos$ci, ze to historyczna chwila dla catego
narodu chorwackiego: Balkane, zbogom! [Zegnajcie Batkany], Historijska nedjelja
[Historyczna niedziela], Hrvati pokazali mudrost i razboritost [Chorwaci pokazali
madro$¢ i roztropnosé], Vierujemo da ¢e se i Hrvati iz dijaspore poceti vracati
[Wierzymy, ze teraz Chorwaci z diaspory zaczng wracac do kraju], Viada mora
iskoristiti prilike, EU ceka rasirenih ruku [Wladza musi wykorzysta¢ szanse, UE
czeka z otwartymi rekami], Hrvati su drugi put rekli svoje najvaznije da [Chorwaci
po raz drugi powiedzieli swoje najwazniejsze tak].

,»24 sata” pisze na pierwszej stronie: Putovali smo 3255 dana. Stigli smo na
cilj. Hrvatska je odlucila. Da EU! [Wedrowalismy 3255 dni. Osiggnelismy cel.
Chorwacja zdecydowata. Tak UE!] [,,24 sata” ponedljeljak, 23.01.2012].

Ale pojawialy si¢ tez tytuly i wypowiedzi o zabarwieniu eurosceptycznym:
Ovo nije pobjeda, ve¢ poraz neovisnosti Hrvatske [To nie zwycigstwo, ale kleska

3 ,Drodzy przyjaciele, gratuluj¢ wam zwycigstwa europejskiej Chorwacji w referendum.
Dzigkuje¢ wszystkim, ktorzy w nim uczestniczyli, wszystkim, ktorzy glosowali za, ale takze tym,
ktérzy byli przeciw. Wszyscy pokazaliscie, ze los Chorwacji nie jest wam obojetny. Jestem pewny,
ze przyszto$¢ pokaze, ze nasze TAK dla Unii byto wazng i wlasciwa decyzja”.
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chorwackiej niepodleglosci], Srusit cemo rezultate referenduma na sudu [Zwery-
fikujemy wyniki referendum w sadzie]*.

Eurosceptycy protestowali pod hastem ,,Nie chcemy kolejnego B”. Byl juz Be¢
(w jezyku chorwackim: Wieden), Belgrad, a teraz mamy popas¢ w zalezno$¢ od
Brukseli? Racjonalne spojrzenie przystaniajg irracjonalne leki, zwlaszcza przed
wykupem ziem przez Wtochow i Austriakow. Mimo ze krajowi potrzebne sg za-
graniczne inwestycje, na szczeblu lokalnym napotyka si¢ ogromny sprzeciw’™.

Najbardziej wyrazne i nasilone glosy przeciw wstapieniu Chorwacji do Unii
byty widoczne w przeddzien wyboréw. W Chorwacji nie obowigzuje cisza wybor-
cza, w przeddzien glosowania odbyto si¢ wiele manifestacji i akcji protestacyjnych,
doszto do interwencji policji. Szyki zwarli eurosceptycy, ktérzy namawiali do
glosowania przeciw cztonkostwu we wspoélnocie. — Powiedzcie ,,nie” Unii Euro-
pejskiej — apelowat Josip Miljak, szef ultranarodowcow. — Idea UE juz sie¢ wyczer-
pata, a dla Chorwacji jest juz za p6zno, by do niej wchodzi¢ — dodat. — JesteSmy
cze¢scig Europy tak czy siak. Nie chcemy mie¢ nad swymi glowami mistrzow, ale
by¢ naprawdg niezalezni — powiedzial z kolei Milo§ Grgas, jeden z uczestnikow
marszu eurosceptykow®.

Patrzac jednak na rezultat wyborow, mozna $miato powiedzie¢ o zwyciestwie
zwolennikow integracji europejskiej, rzadu, wtadz panstwowych i spotecznych
organizacji promujacych Uni¢ Europejska. Mimo niskiej frekwencji glosujacych
wynik byt na tak.

Miesigc wezesniej (2 grudnia 2011 r.), ,,Vjesnik” informowat w tytule: Europ-
ski parlament potvrdio: Hrvatska zasluzila EU- ¢lanstvo [Europejski parlament
potwierdzit: Chorwacja zastuzyta na cztonkowstwo w Unii Europejskiej]. W arty-
kule zamieszczonym na pierwszej stronie czytamy: ,,Europejski parlament podjat
kolejne kroki dotyczace cztonkowstwa Chorwacji w Unii Europejskiej, popierajac
w czwartek na plenarnym posiedzeniu umowe o przystapieniu Chorwacji do Unii.
Oddano 564 glosy za, 38 gltoséw byto przeciw przy wstrzymujacych si¢ 32”.

Na forum ,,Vjesnika” odnajdujemy réwniez stowa Jerzego Buzka, 6wczesne-
go przewodniczacego Parlamentu Europejskiego, ktére wypowiedziat zaraz po
ogloszeniu wynikow:

Hrvatska je danas modernija i konkurentnija zemlja, spremena suociti se s izazovima buduénosti
iuovim teskim i burnim ekonomskim okolnostima, ¢lanstvo u EU bit ¢e joj od pomo¢i™’.

* http://www.slobodnadalmacija.hr/Hrvatska/tabid/66/articleType/ArticleView/articleId/162100/
Default.aspx.

5 Zob. J. Wilczak, Chorwacja wehodzi do UE. Droga do gwiazdek, http://www.polityka.pl/
swiat/analizy/1522003,2,chorwacja-wchodzi-do-ue.read.

6 Zrodto: EUBusiness.com.

" Chorwacja jest nowoczesnym i konkurencyjnym krajem, gotowym zmierzy¢ si¢ z wyzwa-
niami, jakie niesie przyszlos¢, takze i w tych cigzkich i burzliwych ekonomicznie czasach, a czton-
kowstwo w UE tylko jej w tym pomoze.
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Obecny przewodniczacy Parlamentu Europejskiego, a 6wczesny eurodeputowa-
ny z ramienia SDP Martin Schulz stwierdzit: ,,Ovo je dobar dan i za Hrvatsku i za
Europsku Uniju” [To dobry dzien zaréwno dla Chorwacji, jak i Unii Europejskie;j].

Podobne stowa wypowiedziat byty przewodniczacy parlamentu chorwackiego
Luka Bebi¢: ,,Mozemo biti ponosni, jer danas je lijepo biti Hrvat u Europskom
parlamentu” [ Mozemy by¢ dumni, bo dzi§ dobrze jest by¢ Chorwatem w Parla-
mencie Europejskimy].

Doris Pack, niemiecka eurodeputowana, cieckawie skomentowata decyzje Par-
lamentu, moéwiac:

Ako mi u EU glasujemo za Hrvatsku, tada bi i Hrvati trebali glasovati za EU [...] Hrvatska je divna
nova ¢lanica Unije. Europska kultura bit ¢e bogatija, a isto tako nam je potreban i novi jezik- hrvatski®.

Stowa te, tak znaczace, podkreslajace przychylnosé¢ dla Chorwacji, otwierajace
drogg do Unii Europejskiej, byty szeroko komentowane w mediach. A wypowiedz
D. Pack moéwiacej, ze: ,,Kultura europejska bedzie teraz bogatsza i zyska nowy
jezyk — chorwacki”, byta dla jednych powodem do dumy, dla innych stanowita po-
wod do zartow i dywagacji na temat jezyka ojczystego. To wiasnie jezyk ojczysty,
a wlasciwie troska o jego przyszios¢, uzytecznos¢ w Unii, stat si¢ przedmiotem
wielu sporow. W licznych tekstach ulotek przedwyborczych, reklamach telewi-
zyjnych (zarowno euroentuzjastow, jak i eurosceptykow) jezyk chorwacki i ,,jego
sytuacja w Unii Europejskiej” zajmuje duzo miejsca. Obawy przed marginalizacja
jezyka, jak 1 proby wyjasniania, ze bedzie on jednym z jezykow urzgedowych
w Unii, to najczesciej pojawiajace si¢ tematy, ktore mozna odnalez¢ w ulotkach
przedwyborczych. Korzysci polityczne i spoteczne, korzysci gospodarcze lub brak
takowych to zagadnienia, ktére dopetniaja istote rozwazan i komentarzy zawartych
nie tylko w ulotkach, ale rowniez reklamach telewizyjnych, internetowych, a takze
codziennych rozmowach Chorwatow.

Jezyk pokus i taktyka strachu

Mowiac o tekstach agitacyjnych, przyjmujemy, ze sg to wszelkie zachowania
jezykowe pojawiajace si¢ w przestrzeni publicznej, majgce charakter perswazyj-
ny, naktaniajacy odbiorce do okreslonych, postaw, dzialan. W artykule pojawia
si¢ teksty, ktore (najprosciej rzecz ujmujac) zachecaja Chorwatdéw do wejscia do
Unii Europejskiej, jak i te, ktore podaja argumenty przeciw takiemu rozwigzaniu.
Rzecz jasna, bedzie to przeglad wybranych materiatow potrzebny dla prezentacji
réznorodnych form agitacyjnych.

8 Jezeli my w UE glosowalismy za Chorwacja, to teraz Chorwaci powinni glosowa¢ za UE
[...]. Chorwacja jest wspanialym nowym cztonkiem Unii. Kultura europejska bedzie teraz bogatsza
i zyska nowy jezyk — chorwacki.
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Przedmiotem naszych rozwazan beda teksty pojawiajace si¢ w ulotkach (row-
niez tych przedakcesyjnych) naktaniajacych spoleczenstwo do oddania gtosu za
przystapieniem Chorwacji do Unii Europejskiej, jak i te odwodzace od tej propo-
zycji, reklamy telewizyjne, tworczo$¢ internautow, graffiti. Ta r6znorodnos¢ ,,prze-
strzenna” ma jednak spojnos¢ wyptywajaca z illokucji, ktora zaktada tozsamosé¢
celu: mianowicie zacheci¢ badz zniechgci¢ do okreslonych dziatan.

W zebranych materiatach dominujg te, ktore sg finansowane i wydawane
srodkami Unii Europejskiej w Chorwacji, dostepne i rozprowadzane przez Infor-
macijski centar Europske unije, skierowane do okreslonego odbiorcy. Mamy wiec
publikacje przeznaczone dla kobiet, mlodziezy, teksty skierowane do rolnikow,
rybakow, informacje dotyczace podejmowania pracy przez obywateli chorwac-
kich w krajach Unii Europejskiej, o uznawaniu dyplomoéw i kwalifikacji zawodo-
wych w krajach cztonkowskich, informacje o pomocy finansowej, emeryturach,
rentach, §wiadczeniach socjalnych, a takze zaktadaniu przedsigbiorstw w Unii
Europejskiej. Koncepcje i zalozenia tych publikacji sg porownywalne: oferuja
propozycje, przedstawiajg argumenty majace sprawi¢ wrazenie, ze sa to jedyne
stuszne rozwigzania. Inne oparte na swoistej taktyce strachu wzniecajg watpliwosci
i zastrzezenia. Mamy zatem teksty przemyslane, osadzone na strategii, mozna
rzec, klasycznej: otwierajacej si¢ (wstep), rozwijajacej 1 spojnej oraz swoistym
zakonczeniu. Ale sg tez teksty, ktore w sposob bardzo emocjonalny, wyrywkowy
obrazuja problem. Te pierwsze to broszury, ulotki rozprowadzane przez organizacje
unijne na terenie Chorwacji, organy rzadowe, samorzadowe, precyzyjnie opraco-
wane, $wietnie skonstruowane graficznie, czytelne. Drugie sg wyrazem emocji,
prowokacji — powstajg na murach, scianach doméw, ptotach, mostach. Wyrazane
tam opinie majg ironiczny wydzwiegk, sa niekiedy wulgarne, infantylne, stanowia
jednak najwidoczniejsza forme reakcji na zastang rzeczywistos¢, a ich agitacyjna
warto$¢ — mozna rzec przewrotnie — ma najwickszy wymiar. Wiaczenie si¢ do
kampanii agitacyjnej tworcow graffiti i internautéw nie dziwi — kazda nowa, trudna
sytuacja stwarza i otwiera pole do dyskusji, komentarzy, propozycji. Ciekawym
zagadnieniem do analizy jest tworczo$¢ internautéw. I tak jak tworcy napisow
na murach i plotach majg pewne ograniczenia wyptywajace z utrudnien natury
czysto technicznej, tak autorzy tworzacy w internecie maja dowolnos¢ niemalze
nieograniczong. Powstajg wigc filmy, opowiastki, reklamy; formy, ktore pomagaja
interpretowac, nazywac i okresla¢ wszystko to, co dotyczy wstapienia Chorwacji
do struktur unijnych. PrzeSmiewcze, przewrotne filmiki ukazuja i podkreslaja role
stereotypow, przyzwyczajen, bazuja na kompleksach narodowych, regionalnych. Ta
zgrabnie przetworzona i nazwana rzeczywisto$§¢ ma prowokowac, a jednoczesnie
zachecac lub zniechecaé do okreslonych postaw/zachowan.

Pomimo réznorodnosci form podawczych cel wydaje si¢ spdjny i wyrazisty —
wszystko to ma stuzy¢ ksztalttowaniu postaw odbiorcy. Wyrazna roéznica migdzy
ulotkg przedwyborczg a tekstem zapisanym na plocie czy murze jest oczywista,
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jednak formy te funkcjonujg obok siebie i wspottworza obraz catosci obecnej
rzeczywistosci. Mozna nawet powiedzie¢, ze w jaki$ sposob ja dookreslaja. Dla-
tego nie mozna ich poming¢, nie sposob tez traktowac tylko jako komunikatu
komentujacego, sg to bowiem teksty majace w swym zatozeniu odwiedzenie badz
zachgcenie odbiorcy do glosowania. Mamy wiec formy opisowe, mozna rzec —
argumentacyjnie przemyslane, odwotujace si¢ i powolujace na autorytet, dane
statystyczne, zrodta i liczne materiaty oraz te, ktére jednym zdaniem obrazuja
wszystko i mowia: Ne u EU. Brak rzeczowych argumentow, odwolan wcale nie
warunkuje gorszej przyswajalnosci tresci, a moze nawet lepszg, utrwala bowiem
i tak juz okreslone przekonania i robi to wyraziscie i wielokrotnie. Zatem nie wolno
lekcewazy¢ takiej formy agitacyjnej, poniewaz ma ona duza site, a przy tym moc
sprawcza, bazuje bowiem na emocjach, a wielokrotno$¢ i tatwo$¢ w powtarzaniu
tych tresci jest jej niezaprzeczalnym atutem. Nie sposob nie odwotaé si¢ do stow
Ryszarda Kapus$cinskiego ktory, w Lapidarium pisze: ,,L.atwos¢, z jakg mozna
manipulowa¢ umystem ludzkim, wynika z samej natury cztowieka. Jest on bar-
dziej odbiorca niz poszukiwaczem, chetnie (z powodu lenistwa, biernosci, i braku
wyobrazni) zadowoli si¢ pierwsza z brzegu informacja lub opinia, a ta im bardziej
bedzie uproszczona, ubarwiona i bzdurna — tym lepiej. Bzdura ma co$ z konwencji
bajki (i czgsto — kiczu), przemawia wigc tatwo do wyobrazni potoczne;j” (Kapu-
scinski 1990: 43). [ nawet jesli w stowach tych zasadza si¢ pewna celowo przyjeta
jednostronnos¢ obrazu, jest w nich to, co usprawiedliwia i jednoczesnie pokazuje,
jak dziata przekaz, i jak ,,dziata” odbiorca. Schematyzujac i upraszczajac obraz
rzeczywistosci jeszcze bardziej, mozna poj$¢ dalej i przytoczy¢ stowa Gustawa Le
Bona (1977: 43), ktory twierdzi, ze ,,aby wplyna¢ na wyobrazni¢ thumu, nalezy mu
przedstawi¢ zywy i jasny obraz bez jakichkolwiek dodatkowych interpretacji, ale
zawierajacy nadzwyczajne fakty, np. donioste zwycigstwo, wielki cud, straszliwg
zbrodni¢ lub powabng nadziejg”.

Wielu badaczy uwaza perswazje, namawianie za najbardziej pierwotng funkcje
jezyka i komunikacji. Definicyjng cecha aktu perswazyjnego jest jego intencjo-
nalnos¢, czyli zamiar, che¢ wywotania zmiany postaw, przekonan lub zachowan
odbiorcy. Perswazja moze mie¢ charakter jawny lub niejawny. Jawny akt per-
swazyjny to taki, ktorego cel jest otwarcie wskazywany odbiorcy przez nadawce.
Perswazja niejawna polega na ukrywaniu prawdziwych zamiar6w wobec adresata
i zwykle wykorzystuje rozne chwyty psychologiczne, prowadzace do automatycz-
nej 1 bezrefleksyjnej reakcji odbiorcy. W tym konteks$cie czesto uzywa si¢ terminu
»~manipulacja”, rozumiejac ja jako sytuacje, w ktorej nie liczy si¢ interes odbiorcy,
ale korzy$¢ osoby wywierajacej wptyw, a odbiorca nie jest §$wiadomy tego, ze mu
ulega [Cialdini 1995; Tokarz 2006; za: J. Maciuszek 2007: 29—47]. Jezykoznawcy
badajacy dyskurs manipulacyjny i perswazyjny zwracaja szczegodlng uwage na
uzyte srodki jezykowe, na jego specyficzng strukture logiczng. Stwierdza sie, ze
dominuje w nim stownictwo o charakterze wartosciujacym, emocjonalnym i sym-
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bolicznym. Podkresla si¢ rowniez rolg metafor, stow niejasnych, o tzw. rozmytym
znaczeniu, czesto pojawiajacych sie sloganow i stereotypdw [E. Pachocinska 2007:
82]. W obecnym $wiecie perswazja jest jednym z najefektywniejszych i najpo-
tezniejszych narzedzi oddzialywania na ludzi. [P. Lewinski 1999: 44]. Mozna
zatozy¢, ze warunkiem koniecznym perswazji jest wolnos¢ wyboru, jaka powinien
dysponowac¢ odbiorca, oraz $wiadomo$¢ uczestnictwa w akcie komunikacji, ktorego
cel jest jasny i1 czytelny. Oddziatywania perswazyjne moga mie¢ charakter nie tylko
intelektualno-racjonalny, ale rowniez emocjonalny. W zaleznosci od stopnia wysit-
ku intelektualnego odbiorcy Richard Petty i John Cacioppo wyroznili dwie drogi
do osiagnigcia celu perswazji — centralng i peryferyjna, ktore sktadajg si¢ na model
komunikacji perswazyjnej. Osiggniecie celu na drodze centralnej zaktada wysoki
stopien zaangazowania charakteryzujacy si¢ krytycznym podejsciem do zawartosci
komunikatu, przemysleniem argumentacji i wlaczeniem wnioskéw w istniejace
schematy mys$lowe. Na zmian¢ przekonan drogg peryferyjng wptywaja z kolei
czynniki, ktore przynaleza raczej do ptaszczyzny pozaracjonalnej i odwotuja sie
do sympatii, pozytywnych skojarzen, kredytu zaufania, mitej powierzchownosci
nadawcy, emocji [Petty, Cacioppo 1986: 123-205; za: Lewinski 1999: 48—50]. Takie
samo spojrzenie na istote¢ perswazji odnajdujemy u znanego filozofa, matematyka
i fizyka Btazeja Pascala w rozprawie O duchu metody geometrycznej i sztuce
przekonywania (De ['esprit geometrique et de l'art de persuader) [za: Pszczotow-
ski, 1963: 35]. Wedtug Pacala przekonywanie moze by¢ kierowane do cztowieka
dwiema drogami albo do jego rozumu, albo do woli dysponujacej rowniez sfera
uczu¢. Wobec tego istniejg dwie metody przekonywania:

1. nastawiona na wtadze umystowe; metoda, od ktorej wymaga si¢ dowodu praw-

dziwosci twierdzen,
2. apelujgca do woli i uczucia, ktore czesto kapitulujg wobec argumentow nie-
majacych nic wspolnego z prawda czy stusznoscia.

,Niestety — stwierdza Pascal — ludzie czg¢$ciej rzadzg si¢ kaprysem i uczuciem
niz umystem” [za: Pszczotowski, 1963: 36]. Nalezy podkresli¢, ze nie zawsze te dwa
nurty si¢ wykluczajg i wystepuja w tak klarownej postaci. Istniejg formy posrednie
1 one wydaja si¢ najlepszymi konstrukcjami bazujacymi i odnoszacymi si¢ do sity
argumentu, ale tez do emocji i uczu€.

Prezentujgc zebrany material, chciatyby$my zacza¢ od tresci, ktore jednak
w sposob widoczny odwotuja sie¢ do emocji, bazujg na uczuciach, przedstawiaja
bardzo spolaryzowany obraz, osadzaja si¢ na stereotypach, maja strukture apela-
tywna. Dodatkowa sita, jest obraz, ktory dookresla catos¢. Taka konstrukcje maja
ulotki, ktére prezentuja stanowisko niechgci wobec struktur unijnych, wydawane
przez stronnictwa, organizacje przeciwne wstapieniu Chorwacji do Unii Europej-
skiej. W podobne;j stylistyce miesci si¢ ,,tworczo$¢” internautow, ktéra w sposob
przesmiewczy obrazuje omawiang rzeczywisto$¢. Pokazuje przysztos¢ Chorwa-
cji jako panstwa pozbawionego suwerennosci, tozsamosci narodowej, rodzimej



22 EWA BLACHOWICZ, ANNA BEACHOWICZ-WOLNY

gospodarki, jezyka ojczystego. Wszystkie te obawy i lgki przed ,,nowym” maga-
zynowane i pokazywane sg jednak w sposob dowcipny, ironiczny w przeciwien-
stwie do ulotek, ktore jednoznacznie i kategorycznie ,,wyswietlajg” swoj sprzeciw.
Niechetne stanowiska wobec struktur unijnych, ktdre maja swoje odbicie w tresci
ulotek, wspierajg si¢ na odwotaniach do tradycji, religii, wprowadzajg tresci patrio-
tyczne i narodowe. Takie dziatanie intensyfikuje site przekazu, czyni go bardziej
wiarygodnym. Wprowadzanie pozornej systematyki, ktora opiera si¢ na wylicza-
niu, wyszczegolnianiu wszystkiego (zlego), co niesie ze sobg wejscie Chorwacji
do Unii Europejskiej, wzmacnia dodatkowo sitg catosci przekazu.

Volim Hrvatsku — Stowarzyszenie dziatajace od 10 wrzesnia 2010 r.° — w tresci
ulotki, ktéra otwiera hasto: ,,Zdecyduj o swoim losie! IdZ na wybory i na referen-
dum!” jasno okresla swoje stanowisko, piszac: ,,NIE DLA EU”. Ulotka zbudowana
jest dwudzielnie. Pierwsza czg¢$¢ to zestaw pytan retorycznych, druga jest listem
przewodniczacego stowarzyszenia Roko Sikica skierowanym do wyborcow. List
ma charakter umowy i nosi tytut: ,,Ugovor s narodom”, czyli ,,Umowa z narodem”.
Ulotke konczy apel skierowany do wyborcow.

Wracajgc do poczatku ulotki, otwiera go pytanie: ,,Dlaczego TAK dla suwe-
rennej Chorwacji i NIE dla UE?”. Odbiorce majg zastanowi¢ najprawdopodobniej
pytania, ktore dotykaja najrozniejszych kwestii natury gospodarczej, spotecznej,
politycznej i kulturowej. Mamy wiec takie przyktady:

e Dlaczego kto$ ma decydowac, ile oliwek, winorosli, burakéow cukrowych i sadéw
mamy prawo zasadzi¢ w naszej Chorwacji? Czy my sami tego nie wiemy? [Zasto
da nam netko odreduje koliko maslina, vinove loze, Secerne repe ili voénjaka
smijemo posaditi u nasoj Hrvatskoj? Zar mi to ne znamo?]

e Czy nasi rybacy nie moga sami zdecydowac, ile ztowi¢ ryb? [Zar nasi ribari ne
znaju sami odrediti koliko ¢e ribe izloviti?]

e Czy rolnik nie od zawsze wiedzial, jak uprawia¢ swoje pole? [Zar ratar nije
oduvijek znao zasijati njivu?]

e Czy pracownik nie potrafi obstuzy¢ swojej maszyny i sam stwarza¢ nowych
warto$ci? Kto moze lepiej od niego wiedzie¢, jak kierowac takim sprzgtem? [Zar
radnik svoj stroj ne zna odrzavati i stvarati nove vrijednosti? Tko moze bolje od
njega njime upravljati?]

e Dlaczego mielibysmy pozwoli¢, aby kto$ posredniczyt w handlu owocow naszej
pracy? [Zasto bismo dali nekom da posreduje u trgovini plodovima naseg rada?]

e Czy inzynier, naukowiec, profesor, pedagog, lekarz nie wiedza, jak wykona¢
swoja prace bez wskazoéwek obcokrajowca? [Zar inzenjer, znanstvenik, profesor,
odgajatelj, lijecnik ne znaju raditi svoj posao bez uputa stranca?]

e Czy chorwaccy zolnierze i policjanci nie wiedza, jak broni¢ swojej ojczyzny?
[Zar hrvatski vojnici i policajci ne znaju ¢uvati svoju Domovinu?]

? http://www.volim-hrvatsku.hr/udruga-volim-hrvatsku.
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e Nasze dzieci wiedza, gdzie jest szczgsliwe dziecinstwo. Tam, gdzie sg ich szczg-
sliwi rodzice [Nasa djeca znaju gdje je sretno djetinstvo. Tamo gdje su im sretni
roditelji]

e Czy biurokraci Unii Europejskiej beda decydowac o tym, jak by¢ szczgsliwym?
[Zar ¢e nam birokrati EU odredivati kako biti sretni?]

Tak skonstruowane pytania nie pozostawiajg watpliwosci, co jest dobre, a co
zle. Bezalternatywnos$¢ wyboru jest oczywista, nie sposéb bowiem zanegowac
shusznosci i racji w zaproponowanym tekscie. To czesty chwyt pojawiajacy sie
w tego typu komunikatach. Kwintesencj¢ catosci stanowig stowa:

Chorwacki naréd nie potrzebuje nauczyciela, ktory mowi co jest dobre, a co nie. Chorwacki nardd

kocha swoja ojczyzne [Hrvatski narod ne treba tutora da mu kaze $to je dobro, a §to ne. Hrvatski
narod voli svoju Domovinu].

Gdyby nawet wyszczegolnione tu licznie pytania retoryczne nazwac czy
okresli¢ pewng formg argumentacji — to niewatpliwie argument odwotujacy sie
do ,,upodoban ludu” (argumentum ad populum) ma tu swoje odbicie obliczone na
pozyskanie ttumu, bazujace na uproszczonym rozumowaniu, odwotujace si¢ do
ogoblnie pojmowanego dobra, rozsadku, pozytku. Dodatkowe odniesienia do dumy
narodowej, szlachetnych postaw, milosci ojczyzny wzmacniajg przestanie.

Na ostatniej stronie ulotki widnieje list Roko Sikic¢a, przewodniczacego sto-
warzyszenia. Czytamy tam:

Z cala mitoscig i wiedzg jesteSmy z Chorwacjg i z chorwackim narodem zawieramy umowe, w ktorej

gwarantujemy, ze:

e powstrzymamy wejscie Republiki Chorwackiej do UE [...],

e uchronimy prawa chorwackich obywateli i zbudujemy suwerenng Chorwacje, kraj dobrobytu,
sprawiedliwosci i godnego zycia cztowieka,

e bedziemy chronili i rozumnie korzystali z naturalnego bogactwa naszej ziemi,

bedziemy reprezentowali chorwacki nardd z pelng indywidualng odpowiedzialnoscia,

e zobowiazujemy si¢ do tego wobec wszystkich naszych wyborcow. A umowa jest trwata i nie
podlega zmianom.
Roko Siki¢

To dziwny rodzaj umowy, obietnicy majacy nikta warto$¢ perswazyjna, bazu-
jacy jednak na emocjach, uzurpujacy sobie prawo do stanowienia i decydowania
o wszystkich i o wszystkim, dziatajacy na zasadzie haset propagandowych. Tego
typu tresci i tego typu konstrukcje pojawiajg si¢ w wickszosci ulotek i broszur. To
obietnice bez pokrycia, to tresci nasaczone obawami, lgkiem o przysztos¢ kraju
w Unii Europejskie;j.

Koniec ulotki wienczy apel do wyborcow:

Wspomoz naszg pracg! Dolacz do nas! Zmieniajmy Chorwacj¢ razem!

Pomoz nam kontrolowac¢ komisje wyborcze i referendalne! Poméz w dystrybucji broszur, poinformuj
swoich przyjaciot, znajomych, sasiadow.
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Broszur¢ zatytutowana Dlaczego Chorwacja nie powinna wchodzi¢ do Unii
Europejskiej?, finansowana przez Stowarzyszenie ,,ZA CHORWACIA, NIE DO
UE” zdobig dwa rysunki. Pierwszy z nich przedstawia nominal o wartosci 2 euro,
ktore zjada mate 5-kunowe monety, drugi pokazuje statek, na ktorym widnieje
napis ,,['itanic”, ozdobiony europejskimi gwiazdkami. Statek znajdujacy si¢ na
niespokojnym morzu zmierza w kierunku tratwy, na ktérej znajduja si¢ ludzie
wotajacy o pomoc i trzymajacy w reku chorwacka flage. Rysunek jest podpisany:
»bezrozumne i nielogiczne jest wchodzenie na poktad Titanica, ktory juz uderzyt
w gore lodowa”. To bardzo zgrabny mechanizm pokazowy ilustrujacy obecng
sytuacje. Tego typu forma skonstruowana prze$miewczo zartobliwie, wptywa na
wyobrazni¢, zapada w pamigc i jest czgsto powielana jako atrakcyjny dodatek do
rozmow, komentarzy.

W dalszej czesci ulotki mamy juz tresci ostrzegawcze:

Wejsciem do UE Chorwacja traci 100% suwerennosci, a w zamian dostaje 1-procentowe prawo glosu

i za to mamy ptaci¢ 4,5 miliarda kun rocznie! [Ulaskom u EU Hrvatska gubi 100% suvereniteta,
a u zamjenu dobiva 1% prava glasa, i za to placamo 4.5 milijarde kn godisnje!].

Poprzez wejscie do UE, Chorwacja zostaje prowincja UE — megafederacji (Euroslavija). [Ulaskom
u EU, Hrvatska postaje pokrajina EU megafederacije (Euroslavija)].

W podobnym tonie brzmiaty ulotki przedwyborcze przeciwnikow UE w Pol-

sce. Przymierze Ludowo-Narodowe w 2004 r. w taki sposob zwracato si¢ do
wyborcow:
Czy wiesz, ze po wejsciu do UE: dwukrotnie zdrozeje zywnos$¢, upadnie 80% gospodarstw rolnych,
wprowadzony zostanie podatek katastralny, przez ktory stracisz dom, mieszkanie, gospodarstwo
i inny majatek. Polacy zostang pozbawieni ziemi, zwlaszcza na Ziemiach Odzyskanych, ktore
zagarng Niemcy, zagrozona bedzie Wiara Katolicka, Kosciot, wolnos¢ i byt Narodu oraz jego
kultura i tradycja.

Pojawiaty si¢ i takie stowa:

W UE obowiazuja wilcze prawa i kult pieniadza. [...] Wejscie do UE stanowi $miertelne niebez-
pieczenstwo dla naszej wiary, niepodlegltosci, tozsamos$ci narodowej, wolno$ci, whasnosci i waluty.

Calos¢ ulotki ma podobny wydzwigk, oparta jest ona na przytaczaniu danych,
operowaniu kwotami, liczbami, procentowymi wyliczeniami, co ma znamiono-
wac solidno$¢ i rzetelno$¢ w dowodzeniu racji. Mozna nawet powiedzie¢, ze ma
charakter swoistej odezwy do Narodu. Odezwy rozpoczetej stowami: ,,Dzisiaj
jestes Polakiem! Od Ciebie zalezy, czy przez wejscie Polski do UE staniesz si¢
parobkiem albo zebrakiem!!!”. Jest to wigc przyktad odwotujacy sie do argumentow
natury emocjonalnej inkrustowany danymi statystycznymi, wyliczeniami, ktore
dookreslaja catos¢. Wyrazne podobienstwo w strukturze tekstow ulotek, ale tez
tozsamos¢ obaw, lek przed wstgpieniem do struktur unijnych sg wspolne. Nie dziwi
wiec pordwnywalnos¢ tresci, okreslen, a takze odwotywanie si¢ do tych samych
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odniesien, z ktorych korzystaja czy korzystali przeciwnicy Unii Europejskiej w obu
krajach.

W ulotce zatytutowanej Dlaczego Chorwacja nie powinna wchodzié¢ do Unii
Europejskiej?, odnajdujemy jeszcze i takie postulaty, ktore wyraznie prezentuja
racj¢ przeciwnikow. Mamy wigc listg, ktora wzmaga obawy, pokazuje nieprzy-
chylng rzeczywistos¢ po wstapieniu Chorwatow do struktur unijnych:

UE warunkuje i ogranicza [EU uvjetuje i ogranicava):
e Nasze rolnictwo
Zakazem sadzenia nowych winorosli, gajow oliwnych, sadéw, burakow cukrowych, a produkcje
cukru i mleka bedziemy musieli ograniczy¢ do 30%.
e Nasz przemyst okretowy
Unia dyktuje coroczng ilo$¢ budowy statkow, to spowoduje zlikwidowanie okoto tysigca miejsc
pracy.
e Nasze rybotéwstwo
Unia pozbawi nas wlasnego zasobu rybnego, ZERP!® nam nie pomoze, a nowe zezwolenia
bedziemy musieli dzieli¢ z rybakami innych krajow cztonkowskich.
e Po wejsciu do Unii Europejskiej, podrozeja podstawowe artykuty spozywecze i leki, a liczba
biednych i bezdomnych bedzie si¢ ciagle powigkszac.
e UE niszczy polityczng, ekonomiczna, kulturowa, demograficzng tozsamos$¢ matych panstw,
niszczy takze ich duchowe wartosci.
e Do Chorwacji przyjedzie tania sita robocza. To spowoduje, Ze nasze ptace beda coraz mniejsze,
a z Chorwacji zaczng wyjezdza¢ mlodzi i wyksztatceni Chorwaci, ktorych wyksztalcito nasze
panstwo.

Ulotke koncza nastgpujace stowa napisane wielkimi literami:

Elita polityczna zniszczyta Chorwacje. [...] Ciagnac nas do Unii, cheg zniszczy¢ Chorwacje
do konca i wlasnie dlatego zostanmy suwerenng Chorwacja, ktora idzie §ladem Szwajcarii i Nor-
wegii. BADZMY PANAMI SWOJEGO LOSU, A NIE SLUGAMI ELIT. NASZA OJCZYZNE
CHORWACIE DZIEDZICZYMY OD NASZYCH DZIADOW 1 OJCOW I NIE MAMY PRAWA
JEJ NIKOMU SPRZEDAC ANI ODDAC!

JEZELINIE CHCESZ BYC NOWA ,,GASKA WE MGLE”, O KTOREJ MOWIL RADIC!, IDZ
NA REFERENDUM I ZAZNACZ, ZE JESTES PRZECIW WEISCIU REPUBLIKI CHORWACIJI
DO UNII EUROPEJSKIEJ”.

Kolejng broszurg, ktora w podobny sposéb realizuje swoje postulaty, jest /z
Jugoslavije u Euroslaviju? Na pierwszej stronie widzimy wielka kulg oznaczong

10 ZERP (Zasti¢eni ekolosko-ribolovni pojas; Ekologiczna i Potowowa Strefa Chroniona) jest
obszarem polowowym na obszarze Morza Adriatyckiego. Powierzchnia chronionego obszaru na-
lezacego do Republiki Chorwacji wynosi 23 870 km?2.

' Stynne zdanie wypowiedziane przez Stjepana Radica, chorwackiego polityka: ,,Ne srljajte
kao guske u maglu!” [Nie pedzcie jak gaski we mgle]. Stowa te Radi¢ wypowiedziat w 1918 r.,
krytykujac centralizm i méwiac o przyznaniu chorwackiego panstwa.

http://www.hrsvijet.net/index.php?option=com_content&view=article&id=1730:uvijek-
aktualan-govor-stjepana-radia-iz-1918-ne-srljajte-kao-guske-u-maglu&catid=28:povijesni-
identitet&Itemid=112.
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europejskimi gwiazdkami, przebijajaca mur, na ktorym namalowana jest chor-
wacka flaga. Catos$¢ opatrzona jest napisem ,,Iz Jugoslavije u Euroslaviju?”. We-
wnatrz broszury znajduja si¢ pytania konstrukcyjnie tozsame z przytaczanymi juz
wezesniej przyktadami mamy wiec: ,,Czy chcecie milionami ratowa¢ Uni¢? Czy
chcecie europejskich cen i chorwackich ptac i emerytur? Czy chcecie niekontro-
lowanej ilo$ci obcokrajowcow? Czy chcecie, aby Chorwacja stata si¢ polityczna
i gospodarcza kolonig? Czy chcecie, aby UE przejeta chorwackie rybotowstwo?
Czy chcecie kupowac kota w worku?”.

Na ostatniej stronie broszury odnajdujemy tekst apelujacy do uczu¢ patriotycz-
nych, odwotujacy si¢ do bardzo zywych i nieodlegtych chwil, ktore sa w pamieci
wszystkich Chorwatow: ,,22 stycznia myslcie o tych, ktorzy oddali swoje zycie
dla waszej wolnos$ci, myslcie o waszej przysztosci, idzcie z Chorwacjg w sercu
i powiedzcie tylko: «Nie, dzigkuje»”.

Dopetnieniem catosci jest troska o jezyk ojczysty, gdzie zndw w formie pytan,
ktore sieja watpliwosci — odbija si¢ Igk o przysztos¢ jezyka chorwackiego:

Czy chcecie, aby jezyk chorwacki byt marginalizowany w Unii Europejskiej i w samej Chorwacji?
W Chorwacji juz teraz jest cigzko dostaé prace bez znajomosci jezykoéw obeych. A co bedzie, jesli
do Chorwacji zaczna si¢ sprowadzaé obcokrajowcy?

Dlaczego mielibyscie z waszego panstwa, w ktorym chorwacki jest dzisiaj jedynym jezykiem
urzgdowym, wchodzi¢ do obcego kraju, w ktorym jest az 24 jezykow urzedowych?

Mozna powiedzie¢, ze to latwe chwyty bazujace na prostych odniesieniach do
rzeczywistosci, jak i strukturach jezykowych — sa jednak powszechnie wprowa-
dzane i stanowig o wigkszosci wypowiedzi w tego typu przekazach. Powielanie
podobnych konstrukcji wypowiedzi, odwotywanie si¢ do porownywalnych,
a czasem tozsamych problemow stanowi w konsekwencji o sile przekazu. Dla
jednych nieustajace powielanie tresci moze by¢ irytujace i odpychajace, dla
innych wskazujace na to, ze co$ musi w tym by¢, skoro sg wielokrotnie po-
wtarzane. We wszystkich przytoczonych przyktadach wida¢ pewna spojnosc,
ktora przejawia si¢ nie tylko w kreowaniu negatywnego wizerunku Unii Eu-
ropejskiej jako struktury organizacyjnej spajajacej wiele panstw, ale rowniez
wyraznie spojne sa srodki, jakimi postuguja si¢ tworcy tych ulotek i broszur.
W wiekszo$ci materiatdéw wykorzystuje si¢ najczesciej forme pytan, ktore nie
pozostawiaja watpliwosci, co do wyboru odpowiedzi albo sg to poprostu py-
tania retoryczne stanowigce istot¢ niejednej ulotki. Dodatkowo wprowadzane
i przytaczane liczby, procenty okreslajace i znamionujace ograniczenia badz
braki, jakie zaistniejg w przer6éznych $wiadczeniach, a takze kulturze, gospo-
darce po wejsciu Chorwacji do Unii Europejskiej, maja wskazywac, ze sa to
tresci przemyslane i osadzone na rzetelnych danych, ktore wtasnie majg swoja
ekspozycje w przytaczanych liczbach i procentach. Jednak wigkszos¢ tekstow
odwotuje si¢ do uczu¢ patriotycznych, tradycji narodowej, jezyka ojczystego jako
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najbardziej zagrozonych warto$ci. Nie sposob odmowic¢ trafnos$ci tego rodzaju
argumentacji. Argumentacji odnoszacej si¢ do uczuc¢, emocjonalnie podsyconej
mitoscig do ojczyzny, umitowaniem wolnosci i suwerennos$ci. Takie odwotania
zawsze wywotuja pozytywne emocje i zawsze sg akceptowane niezaleznie od
upodoban politycznych czy partyjnej przynaleznosci.

Innym sposobem, cho¢ niepozbawionym odniesien skierowanych do emocji,
probuja przekonaé ulotki, broszury majace zachgci¢ wyborcéw do glosowania za
wstapieniem Chorwacji do Unii Europejskiej. Bazujace na podobnych odniesie-
niach, staraja si¢ jednak rzeczowo i w miarg konsekwentnie przedstawiac¢ problemy,
ktore nurtujg wyborcow. Nie sposob przytoczy¢ wszystkich, warto jednak odniesé¢
si¢ do tych, ktore dotycza troski o przysztos¢ jezyka chorwackiego czy suweren-
nos$¢ kraju w strukturach unijnych.

W broszurze Sve sto ste htjeli znati o Europskoj Uniji [Wszystko, co chcieliscie
wiedzie¢ o Unii Europejskiej| finansowanej przez Ministerstwo Spraw Zagranicz-
nych i Europejskich wyjasnia si¢ watpliwosci, informuje o strukturach europej-
skich. Mamy tam zapewnienia, Ze ani suwerenno$¢ nie zostanie naruszona, ani
jezyk chorwacki nie zostanie zmarginalizowany po wejsciu do UE. Wyjasnia si¢
watpliwosci, tworzac nastgpujace wyszczego6lnienia:

Jaka bedzie sytuacja jezyka chorwackiego w Unii Europejskiej?

e Jezyk chorwacki zostanie jednym z urzedowych jezykéw Unii.

o Wszystkie akty prawne Unii Europejskiej beda wydawane takze w jezyku chorwackim.

e Chorwaccy obywatele beda mogli zwracac si¢ do instytucji Unii Europejskiej w jezyku chor-
wackim, a instytucje beda zobowigzane odpowiadac na wszelkie pytania rowniez w tym jezyku.

e Chorwaccy przedstawiciele w Unii Europejskiej oraz chorwaccy ministrowie w Radzie Unii
Europejskiej beda postugiwali si¢ jezykiem chorwackim.

Jezyk ojczysty, jego status i znaczenie po wejsciu Chorwacji do Unii Europej-
skiej jest rowniez przedmiotem rozwazan w reklamach telewizyjnych, ktore maja
za zadanie informowac spoteczenstwo i gasi¢ niepotrzebne emocje. Wszystkie
reklamy promujgce wejscie Chorwacji do Unii Europejskiej maja podobng kon-
strukcje. Wyprodukowane przez Croatia Film, z lektorem dla gltuchoniemych
pokazuja, ze proces ten jest stuszny, potrzebny, stanowigcy o lepszej przysztosci
kraju. Reklamy skierowane sa do réznych grup wiekowych i poruszaja rézne
tematy, ktore wyjasniajg szereg problemow zwiazanych z przystapieniem Chor-
wacji do Unii.

W reklamie Hrvatski jezik akcja rozgrywa si¢ w szkole podstawowej. W tawce
siedzi dwoch kolegow. Jeden chlopiec zwraca si¢ do drugiego: Mdj tato mowi, ze
kiedy wejdziemy do Unii Europejskiej, nie bedziemy mieli juz chorwackiego.

Nauczycielka, styszac ich rozmowg, pyta uczniow w klasie: Czy ktos z was
moze to wyjasni¢ Simi?

W tle styszymy glos lektora: Jezyk chorwacki po wejsciu do Unii Europejskiej
zostanie jednym z 24 jezykow urzedowych wspolnoty europejskiej. Bedzie jezykiem
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rownoprawnym, ktory bedzie funkcjonowal we wszystkich instytucjach Unii Euro-
pejskiej. Nasi obywatele bedg mogli kierowaé swoje pytania w jezyku chorwackim,
w ktorym bedg takze dostepne wszystkie dokumenty brukselskie.

Kolega siedzacy obok Sime: Czy styszales? We? sie lepiej za nauke, bo my
dalej bedziemy mieli chorwacki.

W podobnej konwencji utrzymana jest nastepna reklama Ja sam protiv, czyli
Jestem przeciw. Kobieta w srednim wieku siedzi w kuchni. W pewnym momencie
mowi do kamery: Cale Zycie cos musisz. Musisz iS¢ do szkoty, musisz wyjs¢ za mqz,
musisz rodzi¢ dzieci, musisz iS¢ do pracy, musisz gotowac. A teraz jeszcze musze
do tej Europy! I wiasnie dlatego, ze musze, nie chce!

Lektor w tle: Decyzje o przystgpieniu do Unii Europejskiej Chorwacja podjeta
niezaleznie i niepodlegle. W taki sam sposob decyzje podejmg obywatele na refe-
rendum. 27 krajow europejskich juz przystgpito do Unii, widzqc w czlonkostwie
mozliwos¢ swojego rozwoju, a takze lepszego standardu zycia. Teraz rowniez
Chorwacja ma te mozliwosc.

Kobieta: 4 to nie jest jeszcze jedna rzecz, ktorq musze? Jesli nie, to jest to
okazja, ktorq trzeba wykorzystac!

Zainscenizowana, celowa przewrotnos¢ postepowania wynikajaca z niewy-
muszonego wyboru wprowadza tagodng forme perswazji.

W zebranym materiale odnajdujemy jeszcze jedng reklame, ktora warto przy-
toczy¢, dotyczy ona bowiem mtodych ludzi, ktérzy podejmuja trudng decyzje
o studiowaniu.

Dwie dziewczyny jada tramwajem. Jedna z nich mowi: Wiesz co? Zawsze
chciatam studiowac¢ w Londynie. Pomysl tylko! Studiowanie w Londynie... Ale
super!

Druga dziewczyna: O czym ty w ogole mowisz? Kiedy wejdziemy do Unii,
mozesz studiowac nawet na Marsie. Kto ci zabroni? Londyn, Paryz, Mediolan,
mozesz tylko wybierad.

Lektor: Kiedy Chorwacja zostanie cztonkiem Unii Europejskiej, Chorwaci bedg
mogli studiowac na europejskich uniwersytetach na takich samych prawach jak
obywatele kraju, w ktorym znajduje si¢ uniwersytet. Tak wiec bedziemy zwolnieni
z oplat za nauke lub tez nasze czesne bedzie identyczne z tym, jakie ptacq studenci
panstwa, w ktorym zdecydujemy sie studiowac.

Dziewczyna: Super! Tak wlasnie chciatam. Wybiore dobrze!

Na koncu reklamy pojawia si¢ numer telefonu, pod ktory, jak zapewnia nas
lektor, mozna dzwoni¢ w razie jakichkolwiek watpliwosci.

Tego typu reklam — promujacych Uni¢ Europejska, pokazujacych szereg
dobrych rozwiazan dla przysztosci Chorwacji, informujacych i rozwiktujacych
problematyczne kwestie — powstato bardzo duzo. Niektore utrzymane w konwencji
humorystycznej, inne typowo informacyjne z wprowadzong scenkg obrazowa dla
uatrakcyjnienia przekazu, majg za zadanie edukowac odbiorce, ale rowniez wszyst-
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kie nosza znamiona agitacji. Agitacji podanej w bardzo przyjaznej i przyjemnej
formie. Wielokrotnos$¢ ich powielania moze budzi¢ zniechecenie, ale podobnie
dzieje si¢ z kazda reklama, ktora istnieje w przestrzeni medialnej dtugo i wpro-
wadzana jest czesto.

Dnia 22.01.2012 po dlugiej i ciezkiej chorobie opus$cila nas na zawsze ,,Lijepa naga”'2,
W kwiecie mlodosci, utopiona w krwi, okradziona, oszukana, sprzedana i zdradzona
(Niezawisla)

REPUBLIKA CHORWACKA
Pogrzeb odbedzie si¢ 01.07.2013 w Brukseli w obecnosci politycznych zlodziei i zdrajcow.
Z powodu ,,Piecknej naszej” cierpia wszyscy godni, pracowici i szanowani patrioci na calym
Swiecie

Osobng forma, ktéra ma réwniez znamiona agitacji, wptywa na zachowania
odbiorcow czy je ksztaltuje nawet w sposob posredni, jest tworczo$¢ internautow.
Powstato wiele filmikow, tekstow, rysunkow, ktore w sposob mniej lub bardziej
tworczy i ambitny obrazujg zastang rzeczywisto$¢ i sygnalizuja obawy, leki,
a takze przesmiewczo podchodza do zaistniatych problemdw i watpliwosci.
Nie sposob siegnac tu do wszystkich, a nawet do wybranych — tylko dlatego
musimy poprzesta¢ na tych, ktore sprostajg warunkom prezentacji. Ciekawy,
wielokrotnie ogladany jest tekst wbudowany w forme klepsydry i wieszczacy
$mier¢ niezawistej Chorwacji.

12_Pigkna nasza” — Chorwaci w ten sposob — poczatkowymi stowami hymnu nazywaja
SW0ja 0jczyzng.
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Rownie wymowne, przerysowane formy niepozostawiajace wiele do komen-
towania odnajdujemy w nastepnych przyktadach:

Chorwacja podala reke niemieckiemu faszyzmowi, Jugostawii,
Unii Europejskiej powie: ,,nie”

»Glosowalem za wejSciem do UE”

I jeden z bardziej dowcipnych przyktaddw, z duza autoironia, rysunek przed-
stawiajacy ,,chorwacka” Arke Noego, na ktorej pltyng same osty! Z zawotaniem:
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EUROPO EVONAS!

Europo. Oto my!

Do dyskusji narodowej majacej na celu pokazanie swojego ,,za” wstapieniem
i,,przeciw” wstapieniu do Unii Europejskiej wiaczyli si¢ rowniez tworcy graffiti.
To najwidoczniejszy rodzaj tworczosci z racji swojej widocznosci. Wigkszo$¢ za-
obserwowanych napiséw niestety niezbyt entuzjastycznie odnosita si¢ do wejscia
Chorwacji do struktur europejskich. Mamy wiec takie hasta: ,,Badz dobrze poinfor-
mowany — nie dla EU” (napis widniejacy przed budynkiem Chorwackiej Telewizji
HRT). Kolejnym przyktadem moze by¢ napis na jednym z budynkow znajdujacych
si¢ w poblizu patacu Dioklecjana w Splicie: ,,O¢u li ja placati kruh u Eurima?
EU-ne hvala” [,,Czy chcg ptaci¢ za chleb w euro? UE — nie dzigkuj¢”’]. Czy inny:
,Jaca ide u UE, mi u banke” — [,,Jadranka idzie do UE, a my do bankow”]".
Napis: ,,NE U EU” [,,NIE DLA UE”] na pomniku Silvije Strahimira Kranjcevica
stojacym przed Wydziatem Filologicznym Uniwersytetu Zagrzebskiego w sposob
jednoznaczny ukazuje stanowisko piszgcego, podobnie jak napis: ,,FUCK EU”.
Wiekszos¢ tych tresci jest powielana, najczesciej spotykanym jest napis: ,,NE U
EU” — najprawdopodobniej ze wzgledu na lapidarnos$¢ przekazu i jednoznaczno$¢
stanowiska, a takze mozliwo$¢ napisania tego tekstu szybko i praktycznie wszegdzie.

Ciekawy jest plakat postawiony na terenie prywatnej posesji w dzielnicy Siro-
buje w Splicie, na ktorym widnieje Matka Boska, ktora ma uchroni¢ Chorwatow
przed wejsciem do Unii.

13 Jadranka Kosor — byta premier Chorwacji, za jej kadencji podpisano traktat akcesyjny z Unig
Europejska (9.12.2011). Jaca — skrét imienia Jadranka.
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Kroélowo Chorwatow, uchron nas przed wej$ciem do UE! Lizbona 2007".

Mozna powiedzie¢ przewrotnie, ze to przyktad odwotujacy sie do najwyzszych
instancji, podobnie jak ten: ,,Boze uchowaj nas przed Unig”. Stanowig one spe-
cjalny typ tekstow opierajacych si¢ na religijnych odniesieniach. Silny kult Matki
Boskiej w Chorwacji wpisuje si¢ w obraz dyskusji o przysztos$¢ kraju w Unii. To
popularny chwyt bazujacy na religijnych przestankach, odwotujacy sie do wiary,
jej zasad i prawd.

Zebrany material obfituje w r6zne gatunki tekstu, listy do wyborcow, apele,
plakaty, ulotki, broszury, reklamy. Wszystkie one odwotuja si¢ do pewnej wspol-
noty, wiezi, solidarnosci z wyborcg. Ustanawiajg pewien rodzaj wspotuczestnictwa
w wyborach. Nasycone stownictwem o zabarwieniu emocjonalnym, postulujacym,
wzmacniaja uwage i nie pozwalaja przejs¢ obojetnie wobec wypowiedzianych
tresci. Leksemy: przysztos¢, nadzieja, szansa, zmiana, a takze te zwigzane z ak-
tem wyborczym: wybierac, glosowac, zwyciezy¢, wygrac, naleza do najczesciej
pojawiajacych sie w kazdej z tych form podawczych. Dodatkowo wprowadza si¢
stowa majace wzbudzi¢ poczucie wspolnoty celow, bliskosci, odpowiedzialnosci,
pojawiaja si¢ wiec takie, jak: kochac, stuzyc, wierzy¢, tgczyc, jednoczyé, wspot-
uczestniczyc, patriotyzm, suwerennosc, ale tez takie, ktére wykluczajg wspoélnote
i pokazuja tych ,,innych”, ktorzy sa: wrogami, zdrajcami, pasozytami, sprzedaw-
czykami. Taka polaryzacja jest potrzebna dla klarownosci obrazu i sytuuje nadawce
w okreslonych kategoriach obrazowania i przekonywania. Jest rzeczg oczywista,
ze repertuar jezykowych srodkéw perswazyjnych zalezy od umiejetnosci nadawcy

 http:/www.jutarnji.hr/kraljice-hrvata--sacuvaj-nas-od-ulaska-u-eu-/917230/.
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i dobrze, gdy dostosowany jest do zdolnosci percepcyjnych odbiorcy, jego wrazli-
wosci jezykowej, wyczucia smaku, taktu, kultury. Dlatego nie dziwi, ze jednych
irytuja stowa bez pokrycia, bez uzasadnienia, inni nie zwracajg na to uwagi, sam
nadawca, jego autorytet, jest dla nich wystarczajaco przekonujacy. A stowa, jak je
niektorzy nazywaja ,,na wyrost”, tylko potgguja i wzmacniajg przestanie. Trafnym
zabiegiem perswazyjnym jest ten odwotujacy si¢ do poczucia odpowiedzialno$ci
1 zwrocony bezposrednio do okreslonego odbiorcy. Dlatego reklamy skierowane do
studentow, uczniow, pan domu to jedne z lepiej skonstruowanych form przekazu.
Trudno powiedzie¢, czy przekonujg w rzeczywisto$ci, jednak ukierunkowane na
okreslonego odbiorce pozwalajg mu wierzyc¢, ze zostal w jakis$ sposob wyrozniony
i jest obiektem troski, mysli si¢ o jego przysztosci, wyksztatceniu, zyciu w lepszych
warunkach. To nic, ze w tek$cie pojawiajg si¢ stowa o nieokreslonym znaczeniu,
dziataja silnie, poniewaz ,,nie rozum, lecz uczucie, cz¢sto wbrew rozumowi, wy-
tworzyto takie pojecia, jak: honor, samozaparcie, wiara, mitos$¢ ojczyzny, ktore
okazaly si¢ podstawowymi filarami wszystkich cywilizacji” [Le Bon 1997: 72].
Mozna zaktada¢, ze nie wszystkie te tresci relacjonujg rzeczywisto$¢ uczciwie
1 poparte sg rzeczowa wiedzg, racjonalnymi przekonaniami, jednak przywotujac
stowa Artura Schopenhauera, mozemy powiedzie¢: ,,Albowiem nie chodzi tu
o prawdg, lecz o zwycigstwo w sporze”. Wlasciwie nic dodac, nic ujac...
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THE LINGUISTIC SHAPE OF AGITATIONAL TEXTS INTRODUCING CROATIA
INTO EUROPEAN UNION

Summary

The authors present the image of agitation campaign introducing Croatia into European Union.
It is composed of two parts. The former is devoted to information embedded in culture-related
and political reality while the latter is an attempt at presenting diverse forms of canvassing. The
analysis addresses leaflets, brochures, TV commercials, graffiti as well as the input by Internet
users. The coherence of such ‘spatial’ diversity springs from illocution, which assumes the identity
of the aim, namely: to encourage electors to vote or to discourage them from voting. The analysis
shows the mechanisms of persuasion and manipulation as well as the linguistic means employed
by authors of such texts.



