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PROBLEM OBECNOSCI BIBLII W SRODKACH
MASOWEGO PRZEKAZU

Wprowadzenie

Biblia to ksigga powstata na przestrzeni grubo ponad tysigca lat, wzigw-
szy pod uwage najpierw ustng forme jej przepowiadania [Harrington 2012:
15-23]. Z pewnoscig jest najbardziej znanym woluminem $wiata. Wedtug
raportu Migdzynarodowego Towarzystwa Biblijnego w 1998 r. wydano
jej ponad 585 milionéw egzemplarzy. Bez ttumaczenia moze jg czytac
ponad 2000 narodowosci. Petny tekst Pisma Swictego Starego i Nowego
Testamentu jest dostepny w 366 jezykach; jego poszczegdlne fragmenty
przettumaczono na 918, a Nowy Testament na 928 jezykow'. Juz chociazby
z tej racji stanowi niezwykte dziedzictwo ludzkosci. W szczegdlny sposob
byta obecna w Europie, przez wieki tworzac jej kod kulturowy, bedac ob-
ficie wykorzystywang w sztuce, muzyce i literaturze. Wspolcze$nie wraz
z rozwojem srodkéw komunikacji spotecznej zwigksza si¢ mozliwosc¢ jej
cytowania 1 komentowania. Praktycznie rzecz biorac, kazda osoba majaca
dostep do Internetu moze zajmowac si¢ propagowaniem, interpretacja,
tlumaczeniem catej Biblii lub poszczegolnych jej fragmentow.

Ponizszy artykul w skrocony sposob prezentuje niektore formy jej wy-
korzystania we wspotczesnym swiecie, ktore przede wszystkim znajduja
swoj wyraz w przekazie medialnym?. Pod tym pojeciem nalezy rozumieé
nie tylko prasg, radio i telewizje, ale takze Internet, film, teatr czy inne
formy komunikacji spotecznej. Z zatozenia powinien by¢ obiektywny.
Tymczasem w wielu przypadkach staje si¢ narzgdziem rozpowszechnia-
nia pewnych idei lub przedsigbiorstwem przynoszacym zyski, co mocno
ogranicza wolno$¢ dziennikarzy i przyczynia si¢ do znieksztatcania pre-

Uhttp://xczerski.digita.pl/files/word%281%29.pdf

2 Tekst niniejszego artykutu zostal wygtoszony w czasie Konferencji Naukowe;j ,,Wspot-
czesne oblicza manipulacji”, ktora odbyta si¢ 13 grudnia 2012 r. w WSD Rzeszow przy ul.
Potoninskiej 25. Konferencja ta w znacznej mierze byla poswigcona manipulacji w mediach.
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zentowanych tresci [por. Bertrand 2007]. Tak mocno wkroczyt on w codzienne
zycie, ze kazde wydarzenie, zwlaszcza majace posmak sensacji, bltyskawicznie
jest rozpowszechniane, nawet wbrew woli jego autora. Z racji ogromu materiatu
ponizsza prezentacja obejmuje tylko niektore zagadnienia zwigzane z obecnoscig
Biblii w mediach. Poniewaz jest ona przede wszystkim wtasnoscig 0sob wierzacych
w Jedynego Boga, autor ro$ci sobie prawo do pewnej oceny zaprezentowanych
przyktadow?. Jak stwierdza samo Pismo Swicte: To przede wszystkim miejcie na
uwadze, ze Zadne proroctwo Pisma nie jest dla prywatnego wyjasnienia. Nie z woli
bowiem ludzkiej zostato kiedys przyniesione proroctwo, ale kierowani Duchem
Swietym mowili od Boga Swieci ludzie (2P 1,20-21).

1. Wykorzystanie Biblii przez osoby majace wptyw
na spoleczenistwo

Trudno jest poda¢ jednoznaczng definicje 0s6b majacych wptyw na spoleczen-
stwo. Tym niemniej nikt nie zaprzeczy, ze one istniejg. Pomingwszy duchownych,
ktorzy z powotania maja rozpowszechnia¢ i wyjasniaé Pismo Swiete, zaliczy¢ do
nich nalezy ludzi dysponujacych okreslonym majatkiem, szeroko rozumianej kul-
tury, dziennikarzy, politykéw czy tzw. celebrytow. Poniewaz Pismo Swiete stanowi
ogolnodostepne dobro kulturowe, postugiwanie si¢ nim w réznych sytuacjach to
zrozumiata praktyka. Problem stanowi przedmiotowe jego traktowanie. Powstaje
pytanie o cele takiej postawy. W ostatnich czasach w Polsce niektérzy celebryci
wyrazali si¢ na temat Biblii bez naleznego jej szacunku?, a nawet dokonywali aktow
wandalizmu, niszczac ja na oczach innych osob’. Czyniac to, z pewnos$cig mieli
swiadomos¢ naglo$nienia zaistnialej sytuacji przez mass media. Podej$cie takie
swiadczy o braku kultury, wrazliwo$ci wobec pogladdéw innych oséb badz dziata-
niu z premedytacja w celu zapewnienia popularnos$ci swojej osobie. Postepowanie
takie musi spotkac si¢ z negatywna oceng nie tylko z racji $wiatopogladowych, ale
takze kulturowych, poniewaz Biblia zaliczana jest do najstarszej literatury $wiata.

Inny problem polega na wykorzystaniu jej fragmentéw badz jej przestania
w teatrze, filmach, ksigzkach, gazetach czy polityce. Majac $wiadomos¢, ze w wielu
przypadkach jest to wlasciwe podejscie, tzn. zgodnie z intencjami autoréw Swie-
tej Ksiegi, trzeba takze zwroci¢ uwage na cala game¢ naduzy¢: niektore teksty
stanowig dowolng parafraze¢ tekstow biblijnych, inne sg cytowane dostownie,
lecz w calkowicie roznym konteks$cie od oryginalnego, w przewrotny sposob sa
taczone z innymi tekstami, stuzg do wyrazania negatywnych emocji, stosowane

3 Bedzie to ocena dokonywana z katolickiego punktu widzenia, co nie znaczy subiektywna.

4 Zob. Biblia, Doda, wyrok i uzasadnienie w: http://www.deon.pl/religia/kosciol-i-swiat/z-
-zycia-kosciola/art,10895,biblia-doda-wyrok-i-jego-uzasadnienie.html

5 Zob. http://www.youtube.com/watch?v=i2t9NWhbai_k
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s3 W nieuprawnionym sensie majagcym znamiona sensu akomodacyjnego®. Warto
pokrotce zwrdci¢ uwage na film pt. Czas Apokalipsy z 1979 r. Stanowi on adaptacje
powiesci J. Conrada Jgdro ciemnosci. Scenarzystg i zarazem rezyserem byt Francis
Ford Coppola. Film opowiada o mrocznych realiach wojny w Wietnamie. Zawiera
bardzo wiele brutalnych i dramatycznych scen sugerujacych ich pokrewienstwo
z opisami z Ksiegi Apokalipsy §w. Jana. Tymczasem wspomniana Ksiega Nowego
Testamentu nie ma zamiaru w sposob sensacyjny ukazywac obrazéw petnych krwi
1 przemocy w konteks$cie konca swiata. Jej glownym przestaniem jest ukazanie
wladzy Boga (i Chrystusa) nad $wiatem, Boga, ktory jest sprawiedliwy, mitosierny
1 cierpliwy. Wedtug przestania Apokalipsy chrzescijanie cierpigcy przesladowanie
dla Kroélestwa Bozego majg pewnos¢ otrzymania nagrody ze strony Boga za swoja
postawg’. Dodatkowo jest ona swiadectwem wiary wobec innych ludzi. Sam tytut
filmu jest zatem pewna manipulacja wprowadzajacq widza w btad, na dostatek
rzucajgcg negatywny cien na te biblijna ksiege.

2. Wykorzystanie biblijnych cytatéw do réznego rodzaju kampanii
spolecznych

Kampanie spoteczne to pewnego rodzaju dziatania promocyjne non-profit, po
to aby propagowac okreslone idee®. Aby zrealizowaé zamierzone cele, postuguja
si¢ r6znymi srodkami wyrazu, takze Biblig. Wérdd nich znajdowata si¢ kampania
pt. ,,Romowie — moi sgsiedzi”: ,,Akcj¢ — ktorej przekaz jest oparty na cytatach
z Biblii — na zlecenie Studia Doradztwa Europejskiego przygotowaly i realizujg
firmy Telescope 1 Innovations Media. Kampania »Romowie — moi sgsiedzi« ma na
celu walke z nieuzasadnionymi, negatywnymi stereotypami na temat spotecznosci
romskiej. Przekaz akcji wykorzystuje cytaty biblijne, zachg¢cajagc w ten sposob do
zmiany postaw wobec Romoéw. Kampania obejmuje przede wszystkim radio...,
prase..., Internet... oraz no$niki na autobusach. Dziatania beda prowadzone przede
wszystkim w sierpniu i wrzesniu w wojewoddztwach mazowieckim, matopolskim,
dolnoslaskim i slgskim™’. Kampania ta polegata m.in. na wywieszeniu plakatow,
na ktorych znajdowaly si¢ wizerunki przedstawicieli spoteczno$ci romskiej. Na
pierwszym widniata rodzina z podpisem ,,Nie sadZcie, a nie bedziecie sadzeni Lk
6,36-42”. Na drugim kobieta z dzieckiem, prawdopodobnie synem, z podpisem:
,,Nie moéw falszywego swiadectwa przeciw blizniemu swemu. 8 przykazanie Boze”.
Na trzecim mezczyzna z podpisem ,,Czemu widzisz zdzbto w oku brata swego,

6 Zob. przyktady takich tekstow w: Stabryta 2011: 53—70; Kulibaba 2011: 91-104; Jaromin 2011:
105-112; Urbanek 2011: 123-153.

7 Szerzej na ten temat w: Klinowski 2005: 15-18.

8 Zob. http://poradnik.ngo.pl/x/480786

? http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/biblijne-cytaty-w-kampanii-romowie-moi-sasiedzi
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a belki w swoim oku nie dostrzegasz? Mat 7,1-5”. Kazdy plakat mial dodatkowy
wspolny napis: ,,Rom twdj blizni”. W powyzszych przypadkach zastosowanie
cytatéw biblijnych w potaczeniu z obrazkami ukazujacymi ludzi ze spoteczno-
sci Romow jest uzasadnione, poniewaz inicjatywa wyptywa z mitosci blizniego.
Biblia sprzeciwia si¢ ksenofobii. Mimo iz biblijne cytaty s3 wyrwane z kontekstu,
w ktorym si¢ znajduja, 1 zastosowane tylko do pewnej grupy etnicznej, spetniajg
swoj3 role, biorac pod uwage sens akomodowany. Akomodacja polega na odnie-
sieniu pewnych stow Pisma Swietego z racji ich podobiefistwa do innej osoby
lub rzeczy niz to wyrazil autor natchniony. Mamy do czynienia z akomodacja:
a) przez aluzje, gdy dany tekst odnosi si¢ do kogos lub czegos$ niz dany tekst, ale
go nie wyklucza, b) z akomodacjg przez rozszerzenie, jesli podobienstwo miedzy
tym, co mowi tekst biblijny, a osobg lub rzecza, do ktdrej ten tekst si¢ odnosi, tkwi
nie tylko w stowach, ale i tre$ci [por. Drozd, Homerski 1973: 313]. Wydaje sig, ze
analizowany przypadek dotyczy akomodacji przez rozszerzenie. Przypisane do
obrazdéw fragmenty majg na celu wykorzenienie uprzedzen, ktore dotycza Romow.

3. Wykorzystanie biblijnych cytatéw jako wprowadzenia
w poruszane zagadnienie

Cytaty biblijne moga by¢ wykorzystywane jako wprowadzenie w zagadnienie
majgce mniejszy lub wigkszy zwigzek z problemami biblijnymi. Za kazdym razem
trzeba taki przyktad ocenia¢ indywidualnie. Ponizej podaje jeden z nich. Na stronie
internetowej biblista.pl zostat zamieszczony obraz ukazujacy reke ubrang w czarng
rekawiczke trzymajaca zakrwawiony noz. U géry znajdowat si¢ napis ,,Pytania
do Biblii”, a po spodem ,,Nie zabijaj zwierzat?”'’. Powyzszy plakat wprowadzat
w problem zabijania zwierzat przez cztowieka. Pierwsza cze$¢ ,,nie zabijaj” jest
cytacja pigtego przykazania Bozego (zob. Wj 20,13). Powstaje pytanie, czy nie jest
to naduzycie? Biorgc po uwage fakt, ze cale zdanie konczy si¢ pytajnikiem, wydaje
si¢, ze nie. Pigte przykazanie stanowi prowokacyjne wprowadzenie w tematyke
wiladzy cztowieka nad zwierzgtami. Wyjasnienie problemu nastepuje pod obrazem!'.

10 Zob. http://biblista.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=3522:116-qnie-zab
jjajq-zwierzt-wj-2013&catid=768:pytania-do-biblii&Itemid=548

! Barttomiej Sokal, ,,Pigte przykazanie brzmi: Nie zabijaj”.

Jak ono si¢ ma do zgdania przez Boga sktadania ofiar z zabitych golebi, synogarlic czy owiec?
Pelen tekst Dekalogu odnalezé mozna w dwu miejscach Starego Testamentu: dwudziesty rozdziat
Ksiegi Wyjscia oraz pigty — Ksiegi Powtorzonego Prawa. Mimo Ze niektore przykazania zostaty
zapisane w nieznacznie roznigcych sig formach, interesujgcy nas zakaz zabijania zgadza sie¢ w obydwu
przekazach idealnie. W jezyku hebrajskim uzyty tu zostaje czasownik ,,racah” (resz — cade — het)
w formie imperfectum poprzedzonego partykutg negujqcq ,,lo’” oznaczajqcq staly zakaz wykonywania
Jjakiejs czynnosci. Uzyty w pigtym przykazaniu czasownik ,,racah’ pojawia si¢ w Biblii Hebrajskiej
49 razy, a Wj 20,13 jest jego pierwszym uzyciem w Starym Testamencie. Ponad potowa wystgpien
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Mamy tu do czynienia z wykorzystaniem tekstu do wyjasnienia problemu, ktorym
interesuje si¢ coraz wigcej osob. Mimo iz cytaty sg wyjete z kontekstu biblijnego,
majg pozytywna wymowe. Nalezy jednak mie¢ §wiadomos¢, ze pojawiajg si¢ ta-
kie zestawienia cytatow biblijnych z danym problemem, ktore nie tylko z punktu
widzenia osoby wierzacej w Jedynego Boga, ale takze posiadajgcej odpowiednie
wyczucie sg nie do przyjecia.

4. Reklamowe wykorzystanie okreslenia ,,Biblia”

Okreslenie ,,Biblia” stato si¢ tak popularne w codziennym zyciu, ze jest wyko-
rzystywane jako stowo klucz do oceny wartosci pewnych ksigzek przez wydawcow
uwazanych za niezb¢dne dla czytelnika, np.:

»Ztote Mysli zaskoczyty ostatnio swoja super akcja promocyjng i rozdaja biblie
reklamy i copywritingu za darmo — ,,Scientific Advertising” Claude’a Hopkinsa! To
bezwzglednie podstawa dla kazdej osoby zajmujacej si¢ reklamag, copywritingiem,
marketingiem 1 biznesem. Dzi¢ki tej ksigzce z pewno$cig kilkukrotnie zwigkszysz
skuteczno$¢ pisania tekstow reklamowych i nie tylko... Korzystaj, poki nie jest za
p6zno. Wykorzystaj te wiedz¢ maksymalnie w swoim biznesie!”'2.

owego czasownika to okreslenie zabojcy, ktory moze schronic si¢ w ,,miastach ucieczki” (zob. np. Lb
35,6, Pwt 4,42). W pozostatlych miejscach Biblii uzywany jest on na okreslenie nie tyle niezawinionego
zabdjstwa, co zabojstwa dokonanego ze szczegolnym okrucienstwem i bardzo czesto popetnionego
z premedytacjq. Klasyczny stownik jezyka hebrajskiego biblijnego autorstwa panow Browna, Drivera
oraz Briggsa podaje jako definicje tego czasownika trzy glowne znaczenia: ,,murder” (mordowac),
., slay with premeditation” (usmierci¢ z premedytacjq) oraz ,,assassinate” (dokona¢ zamachu, zamor-
dowac skrytobdjczo). Miejscem ,,sztandarowym”, w ktorym uzyty zostaje analizowany czasownik, jest
scena opisujgca wydarzenie zagarniecia przez krola Achaba winnicy Nabota (1 Krl 21,1-16). Izebel
finguje przewod sqgdowy majqgcy na celu skazanie niewinnego cztowieka na smier¢, w zwiqzku z czym
mozliwe jest zagarniecie winnicy. Kiedy zatem Eliasz idzie z postaniem od Boga do krola Achaba,
na opisanie sposobu, w jaki zgingt Nabot, uzywa czasownika ,racah” (1 Krl 21,19), gdyz Izebel
Swiadomie, z zimng krwiq obmyslita caly plan, zatrudniajqc fatszywych oskarzycieli zeznajgcych
ktamstwo przeciwko Nabotowi. Czasownik ,,racah” (zabijac) odnosi sie WYLACZNIE do ludzi, nie
ma ani jednego odniesienia tego czasownika w Biblii do zwierzqt. Dlatego tez nie ma zadnego punktu
odniesienia miedzy pigtym przykazaniem Dekalogu a faktem skiadnia zwierzqt w ofiarach; sq to dwie
rozne czynnosci, ktorym towarzyszy inna intencja. Nalezy odroznic¢ ponadto czynnos¢ zabijania zwie-
rzqt chociazby w celu pozyskania pozywienia od sktadania ich w ofierze. Fakt, ze cztowiek ma prawo
zabija¢ zwierzeta np. w celu pozyskiwania pokarmu wynika z przyzwolenia, jakiego udzielit Bog (Rdz
9,3). Owo przyzwolenie podporzqdkowane jest jednak trosce o nature, ktorq ciggle podkreslajq autorzy
biblijni. Dodatkowo problem ten nabral nowego wymiaru poprzez dyskusj¢ nad zabijaniem rytualnym
zwierzat dla celow kultycznych przez Zydéw i Muzulmandw, por. Szwecja zwraca uwage na problem
rytualnego uboju zwierzqt w: http:/www.portalspozywczy.pl/mieso/wiadomosci/szwecja-zwraca-
uwage-na-problem-rytualnego-uboju-zwierzat,70204.html, W Polsce kwitnie proceder rytualnego
uboju w: http://www.polskieradio.pl/5/3/Artykul/729708,W-Polsce-kwitnie-proceder-rytualnego-uboju
12 http://klaudiabroniek.com/2011/09/30/biblia-reklamy-i-copywritingu-za-darmo/
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,,Biblia promocji i reklamy w Internecie dla matej firmy™">.

Powstaje pytanie, czy tego typu porownania sg odpowiednie, jesli dotyczg ksigzek
pod wzgledem moralnym obojetnych? Z jednej strony mozna mowic o sensie przeno-
snym okreslenia ,,Biblia”, ktore daje prawo do jego zastosowania w codziennym zyciu
[Drozd, Homerski 1973: 300-301]. Sens przenosny wystepuje wtedy, gdy wyrazy
obce znaczeniowo s3 ze sobg skladniowo zestawione, tworzac zwigzek frazeologiczny
0 innym znaczeniu niz sens pierwszy, wiasciwy. W Biblii wyrdznia si¢ nastepujace
przeno$nie: metafora, synekdocha, metonimia, emfaza, hiperbola, elipsa, antonomazja,
prolepsis, antropomorfizm. Podobne przeno$nie wystepujg w literaturze pozabiblijnej
1 codziennym zyciu. W omawianych przypadkach mozna méwi¢ o metaforze. Z dru-
giej strony trzeba wzig¢ pod uwage fakt, ze gldbwne przestanie Biblii jest zwigzane
z przekazem wiary, a nie $wieckich informacji stuzacych reklamie.

5. Cytaty biblijne w telefonii komérkowe;j

Wraz z upowszechnieniem si¢ telefonii komorkowej stuzy ona nie tylko do
komunikacji i przekazu informacji, lecz takze do reklamy czy rozpowszechniania
okreslonego swiatopogladu. Coraz powszechniejsze staje si¢ propagowanie tekstow
Pisma Swietego, ktore odbywa si¢ poprzez SMS-y. Odbiorcami sa osoby, ktore godza
si¢ na taka forme kontaktu z Biblig. Nadawcami sg ludzie prezentujacy ro6zne odtamy
chrzescijanstwa. Wsrdd nich zwracajg uwage strony www.CzytamBiblie.pl™, www.
naszdziennik.pl" czy www.smsznieba.pl'®. Obie domeny deklarujg niezmieniony
przekaz fragmentow Biblii, bez zbednych komentarzy. W pierwszym przypadku
obior tekstow zwigzany jest z okreslong formg ptatnosci. W drugim jest bezptatny.
Przekaz fragmentoéw Pisma Swietego przez SMS-y, jakkolwiek w niektorych przy-
padkach zwigzany z konieczno$cig zaptaty, wydaje si¢ niekontrowersyjym sposobem
rozpowszechniania Biblii. Oddzielne pytanie dotyczy koniecznosci uiszczenia optaty
za otrzymywane teksty. Jesli jest to zwigzane z poniesionymi kosztami, staje si¢
dziataniem uzasadnionym, jesli z checig zysku, budzi watpliwosci.

Inng formg przekazu tekstow biblijnych sa dzwonki telefoniczne. Istnieje np.
dzwonek o nastepujacej tresci: Zaprawde, zaprawde powiadam, wilasnie dzwoni
twoj telefon, wiec nie zwlekaj juz diuzej, tylko go odbierz. Amen'. Jego pobranie
jest dobrowolne 1 ptatne. Tekst wydaje si¢ prze§miewczg parafraza relatywnie
czeste] wypowiedzi Jezusa zaczynajgcej si¢ od pojedynczego lub podwodjnego
»zaprawde” (por. Lk 4,24; J 1,51; 3,3). Argumentem przemawiajagcym za taka

13 http:/www.youtube.com/watch?v=K 2tZgbX6F7U

14 Zob. http://www.czytambiblie.pl/regulamin

15 Zob. http://www.naszdziennik.pl/wp/17037,sms-z-nieba.html

1 http://www.naszdziennik.pl/wp/17037,sms-z-nieba.html

17 Zob. http://www.paskudek.pl/dzwonki#, Numer dzwonka: PAS0622A
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tezg jest nie tylko jego znieksztatcenie, ale fakt, ze w omawianym dzwonku ma
muzyczng forme nasladujgca, dos¢ niezdarnie, melodi¢ mszalng.

6. Cytaty biblijne w Internecie

Internet staje si¢ najbardziej popularnym medium. Korzystaja z niego zarowno
wyksztatceni, jak 1 niewyksztatceni ludzie. Zasob informacji, jakie mozna w nim
zdobyg¢, jest wrecz niewyobrazalny. Dotyczy to rowniez dostepu do Biblii. Wystar-
czy w wyszukiwarke internetowa wpisa¢ zwrot ,,cytaty biblijne”, aby natychmiast
pojawito si¢ wiele domen, ktore je zawierajg. Klucz doboru cytatéw jest rozny,
np.: najbardziej popularne, o mitosci, o niewolnictwie, o kaptanstwie. Jedne sa
pozostawiane bez zadnych komentarzy, inne sg wykorzystywane jako impuls
do r6znych uwag. Warto zwrdci¢ uwage na jedng z domen pt. ,,Cytaty biblijne”.
Zawiera ona fragmenty Pisma Swigtego posegregowane w pewne kategorie, np.
cztowiek, alkoholizm itp. Hasta na ekranie sa utozone w formie krzyza, a w lewym
naglowku pojawiajacym si¢ na gorze ekranu znajduje si¢ symbol ryby. Cytaty zo-
staty zaczerpniete zaréwno z Nowego, jak 1 Starego Testamentu, ktorym postuguja
si¢ chrzeécijanie i Zydzi. Komentarze sg rdznej jakoéci, np.:

Bogactwo:

»Mt 19, 24: | Jeszcze raz wam powiadam: Latwiej jest wielbtagdowi przejs¢
przez ucho igielne niz bogatemu wejs$¢ do krolestwa niebieskiego.

Kontekst: Czego uczy nas Stowo Boze:

Aby by¢ zbawionym, biedni powinni zrelaksowac si¢ 1 nie robi¢ nic ghupiego,
np. by¢ przedsigbiorczym. Bogaci powinni wszystkie pienigdze wyrzucic¢ (nie
powinni oddawac¢ pieniedzy biednym, gdyz biedni staliby si¢ bogaci)'®.

Kazdy cztowiek ma prawo do wyrazania swojej opinii na temat dowolnego
fragmentu Biblii. Jednak przeSmiewcze komentarze nalezy uzna¢ za niewlasciwe,
poniewaz s3 niezgodne z kontekstami literackim, historycznym i teologicznym,
z ktorych zostaly zaczerpnigte.

Podsumowanie

Autor zdaje sobie sprawe, ze zaledwie dotkngt omawianego problemu. Wydaje
si¢ jednak, ze zaprezentowane przyktady sa dla niego reprezentatywne. Poruszone
zagadnienie ukazato swojg wieloaspektowo$¢. Dotyczyto zarowno zachowania osob
majacych §wiadomos¢, ze ich podejscie do Biblii zostanie szeroko naglo$nione przez
media, jak 1 obecnosci samej Biblii w srodkach spotecznego przekazu. Ukazane

18 http://www.cytatybiblijne.pl/tag/bogactwo/ — istnieja inne duzo bardziej prymitywne ko-
mentarze.
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przyktady §wiadcza o relatywnie czgstym wykorzystywaniu Pisma Swigtego oraz
posrednio o prawie kazdego cztowieka do jego czytania i komentowania. Wydaje si¢
przy tym, ze w wielu przypadkach uzycie Biblii jest zawezone tylko do wybranych
zagadnien, traktowanych sensacyjnie, rozrywkowo badz utylitarnie. W niektorych
przyktadach trudno jednoznacznie oceni¢ stosunek odbiorcéw srodkéw medialnych
do Biblii — tekstow, ktore zawiera, badz jej przestania, w innych jednoznacznie
posiada on pozytywne badz negatywne znamiona. Nalezy przy tym pamig¢tac, ze
z punktu widzenia katolickiej biblistyki", innych chrzescijan oraz judaizmu Biblia
jest ksigga wiary 1 tylko takie podejscie do niej jest w petni uprawnione. Inaczej
zachodzi niebezpieczenstwo rozminigcia si¢ z jej przekazem, ktore wypacza intencje
jej autordéw oraz rani uczucia osob wierzacych. Innym problemem jest manipulacja
jej tekstami w celu osiggniecia konkretnych korzysci. W takim przypadku ocena
jest jeszcze surowsza. Niezaleznie od negatywow pozytywnym zjawiskiem jest za-
interesowanie mediow Biblig oraz jej dodatni wptyw na wspotczesnego cztowieka.
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A PROBLEM OF THE BIBLE’S PRESENCE IN THE MASS MEDIA

Summary

The paper analyses the use of the Bible outside the religious context. In Polish, citations and
proper names from the Bible are used in marketing and advertising.

19 Szerzej na ten temat w: Rubinkiewicz (thum. i red.) 1999.



