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Reforma samorzadowa obowigzujaca od 1 stycznia 1999 r. wprowa-
dzita trojstopniowy podziatl terytorialny kraju'. Jednakze wolne wybory
samorzadowe przeprowadzane sg w Polsce co cztery lata od roku 1990.
Wspomniana reforma administracyjna zastapita dwustopniowy podzial
terytorialny kraju i — zgodnie z zalozeniami — miala spowodowa¢ daleko
idaca decentralizacj¢ systemu zarzadzania panstwem i uspolecznienie
wihadzy.

System prawa wyborczego reguluje ordynacja wyborcza do samo-
rzadow. Ustawowym kolegialnym organem wyborczym przewidzianym
w przepisach ordynacji, ktéry uprawniony jest do zglaszania kandydatéw
i list kandydatow w wyborach samorzadowych, jest komitet wyborczy
[zob. Muszynski 2001: 78]. Komitety wyborcze moga by¢ tworzone przez
partie polityczne i koalicje partii politycznych, stowarzyszenia i organiza-
cje spoleczne, a takze wyborcow. Z danych Panstwowej Komisji Wybor-
czej wynika, ze w 2002 r. zarejestrowano 25 370 komitetow wyborczych,
w tym 23 150 komitetow wyborczych utworzonych w celu zglaszania
kandydatow tylko w jednej gminie do 20 000 mieszkancow [Panstwowa
Komisja Wyborcza: www.pkw.gov.pl].

Komitety wyborcze wyborcow moga powolywac obywatele w licz-
bie co najmniej 5, majgcy prawo wybierania. Liczba zarejestrowanych
komitetow wyborczych wyborcow w 2006 r. potwierdza popularnosé
tego przejawu uczestnictwa w zyciu politycznym lokalnej spolecznosci.

W ustroju demokratycznym czynne prawo wyborcze (prawo wybie-
rania) zapewnia obywatelom mozliwos$¢ udzialu w glosowaniu i oddania
glosu na swojego kandydata do organéw przedstawicielskich panstwa, do
organow samorzadu terytorialnego badz w referendum.

! Podstawowy zakres dzialan i zadan nowego podzialu administracyjnego kraju
prezentuje Leksykon politologii... — zob. Antoszewski, Herbut, red. 1999: 679-692.
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Kazda kampania wyborcza jest okresem wzmozonej walki o uzyska-
nie poparcia dla politykéw ubiegajgcych si¢ o reprezentowanie swojego
elektoratu. Z biegiem czasu nastgpuje profesjonalizacja prowadzenia
kampanii, coraz czgsciej bowiem biorg w niej udzial specjalisci z zakre-
su marketingu politycznego, znawcy public relations, politolodzy i inni
[Ociepka, red. 2005; Jezinski, red. 2005; Cwalina, Falkowski 2005].

Wybory samorzadowe bezposrednio dotycza spolecznosci lokalnej,
przebieg kampanii wyborczej rézni si¢ jednak ze wzglgdu na wielkos¢
okregoéw wyborczych. Ponadto — jak czytamy w Leksykonie samorzq-
du terytorialnego — ,Kampania wyborcza do samorzadu posiada swojg
specyfike i rézni si¢ znacznie, jesli chodzi o efektywnosé stosowanych
metod, technik i strategii wyborczych, od kampanii do parlamentu. Ce-
chami charakterystycznymi kampanii wyborczej do samorzadu sa: bliski,
bezposredni kontakt kandydata z wyborcami oraz duza szczegotowosé
problemow do rozwigzania” [Chmaj, red. 1999: 95].

Przebieg procesu wyborczego na szczeblu lokalnym polega na mo-
bilizacji elektoratu polityka, na pobudzaniu wyborcow do aktywnego
udzialu w sprawach spolecznych. Stuzy temu odpowiedni dobér srodkow
Jezykowych, wlasciwa konstrukeja apelu politycznego skierowanego do
grupy, ktorg kandydat zamierza reprezentowac.

Glownym bowiem narz¢dziem uprawiania polityki jest jgzyk. Partie
polityczne poprzez indywidualny styl wypowiedzi starajg si¢ przekazac¢
przyswiecajgce im cele. Dzialajg poprzez jezyk, obrazujg rzeczywistosc,
sposob postrzegania Swiata i wizje przysziosci narodu.

Jezyk polityki stuzy komunikowaniu o sprawach publicznych. Ksztal-
tuja go nie tylko politycy, ale i srodki masowego przekazu, dziedziny in-
tensyfikujace jego skutecznosé, w ktore zostal wprzggnigty, np. marketing
polityczny [Walczak 1994: 15-20].

Najwazniejsza funkcja jgzyka polityki jest funkcja perswazyjna, ktorej
celem jest wywieranie nacisku na wyborcg. Dzialanie tej funkeji nasila
si¢ glownie w okresie kampanii wyborczych.

Celem niniejszego szkicu jest analiza nazw komitetéw wyborczych
biorgeych udzial w kampanii samorzadowej w 2006 r., zarejestrowanych
w Panstwowej Komisji Wyborczej. Wigkszos¢ przytoczonych nazw doty-
czy komitetow wyborczych wyborcow (skrot KW W). Nazwy te stanowig
bogaty material badawczy, ktéry poddany zostanie ogdlnej typologii.
W celu zobrazowania wielko$ci zgromadzonego materiatu przedstawiono
liczbowe zestawienie tabelaryczne komitetéw wyborczych z podzialem
na poszczegolne wojewodziwa’.

* Tabela pochodzi ze strony internetowej Panstwowej Komisji Wyborczej.
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Tabela 1. Komitety wyborcze wedlug rodzaju i wojewddztw

Liczba komitetéw wyborczych

E = wyborcow .E
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1 |dolnoslaskie 48 1028 832 1076
2 |kujawsko-pomorskie 22 666 579 688
3 |lubelskie 14 1015 888 1029
4 |lubuskie 19 370 314 389
5 |lodzkie 32 963 832 995
6 |malopolskic 25 864 679 889
7 |mazowieckie 62 1651 1396 1713
8 |opolskie 25 266 213 291
9 |podkarpackie 24 647 516 671
10 |podlaskie 11 475 416 486
11 |pomorskie 19 698 599 717
12 |Slaskie 55 951 730 1006
13 |swigtokrzyskic 21 609 550 630
14 |warminsko-mazurskie 22 504 419 526
15 |wielkopolskie 44 1357 1200 1401
16 |zachodniopomorskie 11 662 529 673

Komitety wyborcze zobowigzane sa do przyjecia okres$lonej nazwy.
Nazwy stanowia niejako szyld okreslonej partii, organizacji, grupy kandy-
datéow na lokalnych politykéw. O regutach wyboru wlasciwej nazwy partii
politycznej pisze K. Kasowska-Pedrycz: ,,Zelazng zasada wyboru nazwy
dla stronnictwa politycznego powinna by¢ jej jako$¢, tak jak w przypad-
ku hasta wyborczego: powinna by¢ kroétka, tatwa do zapamigtania oraz
dzwigczna. Nalezy zrezygnowac z nazw leksykalnie trudnych oraz spra-
wiajacych klopoty przy ich zapisywaniu, Wyznacznikiem dobrej nazwy
jest jej adekwatno$¢, czyli whasciwe taczenie z konkretnym ugrupowaniem
i reprezentowanym przez nic programem’” [Kasowska-Pedrycz 2005: 350].
Zdaniem eksperta od ksztaltowania wizerunku publicznego osob J.T. Ja-
nickiego nazwa i logo partii stanowig najbardziej marketingowy element
polityki [Janicki 2001: 35].

Przytoczone opinie odnoszg si¢ wprawdzie do duzych formacji po-
litycznych, jednak kierowanie si¢ podobnymi zaleceniami w przypadku
nadawania nazw komitetom wyborczym jest jak najbardziej uzasadnione.
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»~INazwa komitetu wyborczego — jak pisze K. Ozog — identyfikuje, wy-
roznia, odréznia dang grupe od innych, zespala czlonkoéw, jest czesto
fundamentem aksjologicznym, najszerszg podstawg dzialania, stanowi
wreszcie moceny element perswazyjny” [0z6g 2004: 240]. Nazwa jest
szczegolnie wazna zwlaszcza przy duzej liczbie komitetow wyborczych,
dlatego nawet partie o zasiggu ogolnopolskim rezygnuja w materiatach
promocyjnych (ulotki, plakaty, billboardy) z haset wyborczych na rzecz
eksponowania np. logo lub nazwy partii [Lewandowski 2005: 362-377].

Zdaniem J. Bartkowskiego, ktory poddat analizie nazwy komitetow
wyborczych gléwnie z 1998 r., nazwa stanowi istotny element procesu
agitacji politycznej, jest polityczng autoprezentacjg kandydata. Badacz
traktuje nazwg komitetu w kategoriach hasta wyborczego, ktore ma
przyciagng¢ uwage wyborcow, a jednoczesnie stanowi srodek wyrazu
wyznawanych wartosci [Bartkowski 2006: 384—-398].

Nazwa komitetu wyborczego jest nazwg wiasna zaliczang do swoistej
klasy chrematonimow [Kosyl 1993: 439-444], ktére odnoszg si¢ do wy-
tworéw jednostkowych i seryjnych pracy ludzkiej, najezgsciej niezwig-
zanych na stale z okreslonym krajobrazem.

W zebranym materiale wystgpuje grupa nazw komitetoéw akcentujacych
bezpartyjnos¢ i niezalezno$¢ kandydatow. Stusznie zauwaza J. Bartkowski,
ze ,,zbiorowosci lokalne jako wspoélnoty ze wzgledu na swoja antykonflik-
towa orientacj¢ traktuja czgsto partie jako Zrodlo niepozgdanych napigé
i sporow, wnoszonego do nich zla i korupcji” [Bartkowski 2006: 390]. Zasto-
sowane nazwy wskazuja na samodzielnosé kandydatow, na zryw lokalnego
patriotyzmu, por. Bezpartyjne Porozumienie Samorzgdowe, Bezpartyjna
Inicjatywa — Dobra Gmina, Apolityczny Samorzqd, Niezalezni i nieskorum-
powani, Niezalezni kontra. Podobny wydzwigk maja nastepujgce nazwy:
Czyste rece, Transparentni, Bez balasti*, Nazwy te bazuja na negatywnych
skojarzeniach zwiazanych z przynaleznoscig partyjna, a wige brakiem au-
tonomii przy podejmowaniu decyzji, ukladami wewnatrzpartyjnymi itp.

W analizowanym materiale odrgbng, bardzo liczng grup¢ zgromadzo-
nych nazw stanowig konstrukcje z nazwiskiem kandydata, ktory tworzy
wlasny komitet, por. KWW Urszuli Musielak, KWW Jézefa Bialego, KWW
Marty Rusek, KWW Kazimierza Ostrowskiego. Spora jest tez obecno$é
nazw komitetow wyborczych okreslonych grup spotecznych, np. Wedkarze
na rzecz Rzepina; Byli Zolnierze; Strazacy;, Nauczyciele; Soltyski; Soltysi;
Gospodynie; Rolnicy.

Podkresleniu wspalnoty 0s6b powolujacych komitet stuza substytuty
wyrazu , komitet”. Nalezg do nich okreslenia typu: ,,stowarzyszenie™,

* Pisownia nazw komitetdw wyborczych zgodnie z ich materialami reklamowymi.
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»porozumienie”, ,,blok”, ,,forum”, ,wspélnota”, ,,ruch”, , koalicja”, ,,inicja-
tywa”, ,unia”, np. Stowarzyszenie na rzecz rozwoju miasta Kudowa-Zdraj,
Porozumienie Sgdeckie, Blok troski o Wloclawek, Iniciatywa lokalna pro
Gubin, Wspolnota Samorzgdowa Trzebinia, Forum Ziemi Myslenickiej,
Ruch Obywatelski, Unia dla Dusznik. W jednym z wojewodztw powstale
grupy okreslono jako lzdebnicka Brac oraz Tatrzanski Kiub Niezaleznych.
Na doraznosé¢ prowadzonej agitacji wyborczej wskazujg leksemy ,,akcja”
i front”, por. Krynicka Akcja Samorzqgdowa; Wspolny Front. Wszystkie
przytoczone nazwy, zgodnie z przepisami ordynacji wyborczej, poprzedza
okreslenie Komitet Wyborczy, skrot KW, lub dla odréznienia: Komitet
Wyborczy Wyborcow, skrot KWW,

Jak juz wspomniano, jezyk kampanii oparty jest gléwnie na funk-
cji perswazyjnej. Dobor jezykowych srodkéw perswazyjnych zalezy od
umiejetnosci nadawey i pozajezykowo determinowanych mozliwosci
realizacyjnych. Istotne jest tez dostosowanie go do zdolnosci percepeyj-
nych odbiorcy i jego wrazliwosci jgzykowej [Fras 1999: 91]. Jak zauwaza
U. Wieczorek, w samym centrum aktu perswazji znajduje si¢ wartoscio-
wanie, bowiem ocena jest w nim zawsze obecna, jawna badz ukryta [ Wie-
czorek 1999: 56]. Odwotywanie si¢ do systemu aksjologicznego z pew-
noscig wzmacnia sugestywnos$¢ komunikatu. W literaturze poswigconej
aksjologii mozna znalez¢ wiele propozycji podzialow wartoscel. Zebrany
material badawczy zawiera wszystkie typy wartosci wydzielone przez
J. Puzyning, por.; transcendentne (Bog, Honor, Ojczyzna), poznawcze
(Prawda nas wyzwoli), estetyczne (Pigkna wies), moralne (Pomysimy
o innych — Zyjmy godnie), obyczajowe (Zgoda), witalne (Postaw na zdro-
wie), odczuciowe (Szezesliwy powiat) [Puzynina 1992: 40].

W nazwach komitetow wyborczych wystapito w celach perswazyj-
nych sfownictwo wartosciujace dodatnio [Fras 1999: 99]. Pozytywne
skojarzenia budzg nazwy: Zgoda; Prawda i Wolnosé; Nadzieja, Bezpie-
czenstwo. W zgromadzonym materiale pojgcia podobnie nacechowane
dodatnio tgczone sa w pary, jak np.: £ad i Porzgdek; Prawo i Praca;
Postep i Nowoczesnosé, a takze tworzg nazwy oparte na schemacie triady:
Sprawiedliwosé, Praca, Rodzina; Uczciwosc, Normalnosé, Skutecznosc;
Edukacja, Praca, Rozwoj.

Wiele nazw bazuje na pozytywnych atrybutach jednostek samorzadu
terytorialnego, ktére zamierzajg budowac, por. Przyjazna Gmina; Solidar-
ny Krakow; Sprawny Powiat; Nowoczesna Gmina; Praworzqdny Grybow;
Bezpieczna gmina;, Zdrowa Gmina — Zdrowy Powiat; Gospodarna Gmina.

Frekwencje wybranych poje¢ wystepujacych w nazwach zarejestro-
wanych komitetow wyborczych obrazuje tabela 2.



122 JADWIGA BURDA

Tabela 2. Frekwencja wybranych pojeé wystepujgeych
w nazwach zarejestrowanych komitetow wyborezych

Lp. Wojewddztwo Przyszlosé | Rozwdj | Szansa | Dobro | Dom
1 dolnoslaskic 41 25 6 10 18
2 |kujawsko-pomorskie 24 16 6 6 5
3 |lubelskie 54 22 6 18 10
4 [lubuskie 11 12 6 6 6
5 |lodzkie 33 31 - 13 8
6 |malopolskie 31 22 8 11 11
7 |mazowieckie 27 32 9 22 12
8 |opolskie 15 9 - 3 3
9  |podkarpackic 24 36 7 16 13
10 [podlaskie 23 16 2 19 12
11 |pomorskie 24 24 4 10 17
12 |slaskie 37 44 4 19 13
13 |Swigtokrzyskie 33 24 -4 9 4
14 |warminsko-mazurskie 18 18 6 11 6
15 |wielkopolskie 48 27 4 16 6
16 |zachodniopomorskie 23 16 3 9 15

Z kazda kampania wyborcza wigzg si¢ nowe oczekiwania wobec
wybranych przedstawicieli spoteczenstwa bez wzgledu na to, czy jest to
ubieganie si¢ o reelekcje, czy tez kandydowanie po raz pierwszy. Analizo-
wany material wskazuje na obecnosé leksemoéw podkreslajacych znaczenie
zachodzacych wydarzen: Pora na zmiany; Konieczne zmiany; Teraz czas
na zmiany; Czas rzetelnych zmian; Dobre jutro; Lepsze jutro; Nadzieja na
lepsze jutro, Razem w lepsza przyszlosc. Starajacy sig¢ 0 ponowny wybor
podkreslaja w nazwach komitetow wyborczych dotychczasowe zastugi
1 osiggnigcia, por. Kontynuacja rozwoju; Kontynuacja przemian; Raz
Jeszcze Boratynski. Z kolei ich przeciwnicy eksponuja nazwy gloszace
opozycyjne poglady, por. Kontra; Alternatywa; Alternatywa dla gminy
Racigzek; OdNowa; Odrodzenie.

W nazwach komitetéw wyborczych wystgpuja réwniez wyrazy ne-
gatywnie wartosciowane, jak np. ,,uklady”, ,,korupcja”, por. Zasady a nie
uklady; Wolni od ukladow:; Rzqdy bez ukiadow; Stop korupcji; Przeciwko
ukiadom; Stop Uktadom — Czas na Rozwdj; Uczciwi przeciw prywacie
i korupcji. Pojawily si¢ rowniez nazwy wyrazajgce sprzeciw wobec status
quo: Tak dalej byé nie moze; Czas przerwaé milczenie;, Ostatnia chwila,
Teraz albo nigdy.

Kampania samorzgdowa odwotuje si¢ do wartosci bliskich lokalnej
spolecznosci, glownie cksponujac dobro wspélnoty. Podkreslajac wigzi



Nazwy komitetdw wyborcaych w kompanii samorzqdowef w 2006 r. 123

wynikajace ze wspolnoty interesow i potrzeb, kandydaci staja si¢ wy-
razicielami tych intereséw. Stuzg temu leksem dobro (patrz tabela 2)
oraz zaimek dzierzawczy nasz, ktéry wprowadza integralnos¢ nadawcy
i odbiorcy. Zaimek nasz Igczy si¢ z réznymi rzeczownikami: nasz — po-
wiat, dom, samorzqd, nasza — ojczyzna, gmina, wies, ziemia, przyszlosé.
Przyktadowo w wojewddztwic dolnoslagskim ten zaimek wystgpit w na-
zwach 102 razy. Innymi licznie wystgpujgcymi okresleniami sg ,,razem”
1,,wspolnie”, np. Razem dla gminy i powiatu; Wygrajmy razem; ChodzZmy
razem; Razem zrobimy wigcej; Razem — Wspdlnie; Wspéinie dla lepszej
przyszlosci; Wspolnie z ludzmi; Dia dobra wspolnego.

Liczng grupe stanowig nazwy KWW odwolujace si¢ do silnej per-
swazyjnie kategorii ,ludu™: Blisko ludzi; Zawsze z ludzmi i dla ludzi;
Ludziom naprzeciw; Najwazniefsi sq ludzie, Po stronie ludzi, Z ludzmi — ku
ludziom. Nazwy te wyrazajg troske o dobro spolecznosci, o glosy ktdrej
kandydaci si¢ ubiegaja.

W kazdym z wojewodztw wystapity nazwy propagujace udziat
miodych ludzi w zyciu politycznym danego regionu, por. Wybierz mio-
dos¢, Mlodzi przyszioscig Polski; Mlodzi — silni;, Teraz mlodzi;, Czas na
miodych.

Podobnic jak w kampanii samorzadowej w 1998 r. rowniez tym razem
bardzo cz¢sto w funkeji wartosdciujacej wystgpowat frazeologizm ,,mata
ojczyzna” [Moch 2001: 30], np. Wspdlna gmina — matq Ojczyzng, Gmi-
na naszq malg ojczyzng, Mala ojczyzna, duze cele; Kutno — nasza mala
ojczyzna. Pojecie ,,mala ojczyzna” wyraza umilowanie i przywigzanie
wzgledem wilasnej lokalnej ojczyzny, stad nazwy komitetéw semantycz-
nie zblizone, jak np. Ojcowizna, Nasza Osada; Nasza Mala Polska, ale
stanowi réwniez podstawg wigzi szerszych, por. nazwy Nasza Ojczyzna,
Polska, IV RP. Przywigzanie do regionu cksponujg nazwy: Powiat Rze-
szowski Ziemia od innych drozsza, Wspélne Gniazdo.

Istotng grupe stanowig nazwy komitetow wyborczych odnoszace sig
do domu i rodziny. Wartosci te sg glecboko zakorzenione w polskiej tradycji
i kulturze. Maja silne oddziatywanie perswazyjne, por. Gmina — to wielka
rodzina, Sprawiedliwosé i rodzina, Rabka — nasz wspolny dom; Twoja
gmina — Twoj dom; Gmina — Nasz Dom;, Wloclawek — nasz dom.

Spora grupg nazw komitetow stanowiag nazwy wzorowane na struk-
turze sloganow wyborczych, np. Dogonmy innych; Tworzmy przyszlosé
gminy Branszczyk; Zbierzmy sily; Zbudujmy Zgierz dla mlodziezy; Dzia-
tajmy razem dla naszej gminy; Dzialaj dla Bialej Rawskiej; Zrobmy cos
wspolnie; Przywrocémy normalnosé; Glosuj ku lepszemu. Formy przywo-
fanych czasownikow pelnig funkeje apelu. Jest to charakterystyczne dla
tekstow propagandowych [Smaél 2000: 233-244]. W materiale znajdujq sig
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rowniez wezwania do spotecznoscei lokalnej: Naprzad; Naprzod gmino;
Naprzod razem; Naprzod Wejherowo.

Funkej¢ perswazyjna pelnig rowniez konkretyzujace wypowiedz
zaimki deiktyczne, np. Teraz Noworudzianie; Tu i teraz; Teraz my; Teraz
milodziy Tu jest moj dom.

Innowacyjna grupg nazw komitetow stanowia adresy stron interne-
towych, np. glogowianie.pl; skarszewiak.com; husow.pl; www.rewolucjo-
nisci.pl. Nieliczna, ale cickawa grupg stanowig rowniez nazwy w jezyku
tacinskim, ktére nadajg wyrazom wydzwigk narodowy, gteboko zako-
rzeniony w tradycji, por. Deo et Patriae; Victoria; Pax; Civitas; Lex; Pro
Bono: Pro Publico Bono. )

Cickawie przedstawia si¢ grupa nazw opartych na rymach, por. Cala
gmina i Malina; Zyjmy zdrowo bezstresowo; Mikolajki gmina z bajki;
Biednych, zbednych i bezrobotnych; Ponad podzialami wraz z miesz-
kancami. W wielu nazwach wykorzystano gre stowna: Ludzie ludziom,
Wspolnota wspolnot (diafora), Bochniacy dla Bochni; Moje miasto Mie-
dzyrzec; Polkowickie porozumienie ponad podzialami (aliteracja). W kilku
wojewodztwach pojawila si¢ nazwa oparta na wieloznacznosci: Zrébmy
to razem. Interesujgco wykorzystano w nazwach komitetéw znaczenie
nazw micjscowosci: Czyste Sumienie — Dobro dla Dobrego (miejscowosc
Dobre); Dla Dobra Gminy (gmina Dobra); Wspdlne ,, Miejsce” naszym
domem (micjscowosé Miejsce).

Koleja grupg nazw komitetow wyborczych stanowia nazwy nawia-
zujace do tytuléw znanych filmow: M jak moje miasto; Na dobre i na zfe;
Stawiam na Zdziska Nowaka, Sami swoi;, Nie ma mocnych, a takze do
tekstu Roty Marii Konopnickiej: Nie rzucim ziemi, czy tez znanego utworu
muzycznego: Aby Polska byla Polskq.

Celnym zabiegiem jest zabawa skrotem nazwy komitetu stosowana jako
technika zwigkszenia zauwazalnos$ci i zapamigtywalnosci nazwy, por. Mala
Ojezyzna (MO); Przyszlosé w nas (PWN); Czlowiek — Edukacja — Kultura
(CzEK); Sprawiedliwosé, Tolerancja, Efektywnosé, Rozwaga (STER); Soltysi
— Solidarnie Tworzg Obywatelskie Przywileje (STOP); Mlody, Odpowie-
dzialny, Samorzqdny Tczew (MOST). Naruszenic normy jezykowej w celu
nawigzania do znanej rozglosni radiowej nastapilo w nazwie komitetu
wyborczego: Razem Mozemy fszystko — Forum Mlodvch (RMf-FM).

Ludyczny charakter posiadaja nazwy nastgpujgcych komitetow wy-
borczych: Jezdzgey na rowerach, Gamonie i krasnoludki; Przyjaciol
Tvgryska; Piwko; Porozumienie zdrowego rozsgdku; Klub zdecydowa-
nych optymistow; Budowy toru formuly 1 w Krakowie; Koscierska Rzecz-
pospolitababska. Nazwy te przyciggaja uwage wyborcow, a tym samym
sprzyjaja zapamigtaniu.
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W kilku przypadkach twdrcy komitetoéw wyborczych wprost wyra-
zili uczucia wobec wiasnego regionu, np. Kocham swojg gming; Kocham
Radom;, Kochamy Lublin; Lubig Krasnik.

Przedstawiona propozycja podziatu nazw komitetéw wyborczych
biorgeych udzial w kampanii samorzadowej w 2006 r. nic uwzgle¢dnia
wszystkich typow zarejestrowanych nazw, bowiem bogactwo materiatu
wymaga glebszej analizy. Nazwy komitetow wyborczych przejely funkcje
hasel wyborczych i staty si¢ narzgdziem w politycznej batalii. Stosowane
w nich jezykowe mechanizmy perswazji politycznej ewokujg w umystach
wyborcow okreslone tresci. Nalezy jednak pamigtac, ze w odrdznieniu
od ogodlnopolskich kampanii lub referendow w kampaniach samorzado-
wych duze znaczenie majg réwniez inne czynniki, jak weryfikowalnogé
programu wyborczego i znajomos$¢ osobowosci kandydata.

Literatura

Antoszewski A., Herbut R. (red.), 1999, Leksykon politologii wraz = aneksem Reforma sa-
morzagdowa w Polsce, partie, parlament, wybory (1989-1997), Wroclaw, s. 679-692.

Bartkowski J., 2006, Nazwy komitetow wyborczyeh. Semantyka lokalnego apelu poli-
tyeznego [wi] Jezyk a komunikacja, t. 12 Oblicza komunikacji 1: Perspektywy badasn
nad tekstem, dyvskursem a komunikacjg, t. 1, red. 1. Kaminska-Szmaj, T. Piekot
i M. Zasko-Zielinska, Krakow.

Bralezyk J., 2000, Jezyk na sprzedaz, Warszawa.

Chmaj M. (red.), 1999, Leksykon samorzgdu terytorialnego, Warszawa.

Cwalina W., Falkowski A., 2005, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna,
Gdansk.

Fras J., 1999, Jezyvk propagandy politveznej [w:] Teoria i praktyka propagandy, red.
B. Dobek-Ostrowska, 1. Fras, B. Ociepka, Wroclaw.

Janicki 1T, 2001, Odpowiednie daé partii stowo, ,,Przekréj”, nr 20, s. 35-37.

Jezifiski M. (red.), 2005, Marketing polityczny: w poszukiwaniv strategii wyborczego
sukcesu, Torun.

Kasowska-Pedryez K., 2005, Platforma Obywatelska — Nowa jakosé w polityce? [w:]
Marketing polityezny: w poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, red. M., Je-
zinski, Torun.

Kochan M., 2002, Slogany w reklamie i polityee, Warszawa.

Kosyl C.. 1993, Chrematonimy [w:] Encyvklopedia kultury polskiej XX wieku, t. 2: Wspdl-
czesny jezvk polski, red. J. Bartminski, Wroclaw.

Lewandowski O., 2005, Kampania wyborcza komitete wyborczego Prawa i Sprawiedli-
wosc wwyborach w 2001 roku [w:] Marketing politvezny: w poszukiwaniu strategii

wybhorczego sukcesu, red. M. Jezinski, Torun.



126 JADWIGA BURDA

Moch M.A., 2001, Perswazja —wartosci — wybodr. O jezyku kampanii samorzgdowej 1998
roku, ,Poradnik Jezykowy”, nr 5, s, 28-39,

Muszyniski 1, 2001, Leksykon marketingu politycznego, Wroclaw.

Ociepka B. (red.), 2003, Ksztaltowanie wizerunkiu, Wroclaw.

Oz6g K., 1998, Jezyk kampanii wyborczef z 1997 na tle polszczyzny lat dziewigcdziesig-
tyeh, ,Jezyk Polski” LXXVIII, z. 3-4, 5. 171-178.

Ozog K., 2004, Jezvk w stuzbie polityki. Jezvkowy ksztalt kampanii wyborezyeh, Rzeszow.

Puzynina J., 1992, Jezyk wartosci, Warszawa,

Smol 1., 2000, Wykerzystanie srodkéw pozaleksykalnveh w celach perswazyinyeh
w prasie, ., JJezyk Polski”, z. 3-4, s. 233-244.

Walczak B., 1994, Co to jest jezvk politvki [w:] Jezvk a Kultura, t. 11: Jezyk polityki
a wspolezesna kultura polityezna, red. J. Anusiewicz, B. Sicinski, Wroctaw.

Wieczorek U., 1999, Wartosciowanie — perswazja — jezyk, Krakow,

NAMES OF ELECTORAL COMMITTEES PARTICIPATING
IN LOCAL ELECTION CAMPAIGN IN 2006

Summary

Local elections directly coneern local community, however, election campaign differs
from parliamentary campaign on account of the size of constituencies.

The aim of this soutline was the analysis of names of electoral committees which
participated in local election campaign in 2006 and were registered in the National
Electoral Office. Majority of these names concerned electoral committees of the voters
and are rich research material which is a subject of general typology.

Electoral committees are obliged to have a specific name which is an element of
candidates’ self-presentation. Furthermore, these names took over the function of election
slogans and became the tools in political struggle. Linguistic mechanisms of political

persuasion used in the names evoke in voters’ minds certain meaning.



