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0 ,,KRZYCZACYCH” TYTULACH ,,FAKTU”.
GAZETY CODZIENNE]

Walery Pisarek [2002: 248-249] doktadnie zdefiniowal roznice pomig-
dzy nagléwkiem wypowiedzi publicystycznej a reportazowej. Naglowek
wiadomosci prasowej powinien streszcza¢ wypowiedz, oznajmiac, czyli
podawac informacje w skondensowanej i przystepnej formie. Od tytulu
publicystycznego wymagamy zas, aby ,.,oddawal gléwng mysl, giéwny
wniosek, lub wrecez tre$¢ wypowiedzi, zeby zachecal do czytania, zeby
byt atrakeyjny, krotki, dynamiczny, dramatyczny, aluzyjny, plastyczny,
przekorny, zrozumialy [...], zeby byl puenta wypowiedzi podang w atrak-
cyjnej formie [...]” [Pisarek 2002: 248-249].

Zgodnie z tym zalozeniem autorzy wiadomosci prasowych wystrze-
gaja sie nadawania powaznym tematom oryginalnych, udziwnionych
tytutdéw, czujg si¢ bowiem zobligowani do przestrzegania prasowych
zasad decorum. Obecnie jednak, w dobie panowania kultury postmoder-
nistycznej i szybko zachodzacego procesu karnawalizacji spofeczenstwa,
tradycyjny podzial na tytuty tylko informacyjne i tylko publicystyczne
traci racje bytu. Coraz mniej w prasie pojawia si¢ naglowkow neutralnych,
przybierajacych formg oznajmienia. Dzi$ z powodzeniem zastgpuja je
wyrafinowane gry tytulu z tekstem albo z czytelnikiem, zapraszajace do
podjecia intelektualnej gry, zawierajace silny pierwiastek emocjonalny
i ujawniajace preferencje autora, Mysli i uczucia dziennikarza przejmuje
czytelnik, ktory na tej podstawie ksztattuje swoja opinig (stad mozemy
mowic o pismach i gazetach opiniotworczych).

Tytul stanowi integralng czesc kazdego tekstu, od niego zaczyna si¢
lekturg dziela literackiego, artykulu prasowego.

Roman Ingarden [O poznawaniu dziela literackiego, Lwow 1937, s. 64,
za: Piechota 1992] uwazal, ze kazde dzieto literackie z istoty swej posiada
pewna rozpi¢tosé — od poczatku do korica i olbrzymia wig¢kszos¢ dziet
sklada si¢ z tytulu i pewnej iloéci po sobie nastgpujacych zdan. Rola
tytutu dla calego tekstu jest wige znaczaca, stanowi on istotny poczatek,
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od ktorego czesto zaleza dalsze losy tekstu: czy zostanic on przeczytany,
czy tez odrzucony i sklasyfikowany jako nieciekawy.

W kontekscie calego tekstu tytul moze pelni¢ liczne funkeje'. Obecnice
tworcy tytulow prasowych skupiaja si¢ glownie na funkcji pragmatycznej
komunikatu. Zalezy im na pozyskaniu mozliwic jak najszerszego grona
odbiorcow, na nawiazaniu z nimi kontaktu i (co najwazniejsze) utrzymaniu
relacji poprzez wlaczenie do grona statych czytelnikow cztonkdw jednej,
podobnie myslacej publicznosci. Samo informowanie dzi$ nic wystarcza —
nowy czytelnik, nalezacy do e-generacji lub pokolenia SMS, wychowany
w kulturze konsumpeyjnej i postmodernistycznej, jawi si¢ obecnie jako
odbiorca niezwykle wybredny (niewiele jest go w stanie zaskoczyc).

Pozyskanie odbiorcy staje si¢ dzis nadrzedng rola mediow, a prasa
(z racji tego, ze stanowi tradycyjne i stare medium przekazu) musi starac
si¢ 0 to podwdjnie. W rezultacie rozgrywa si¢ walka, ktorg Stanistaw
Beres [2005: 132-133] poetycko nazywa psychomachig (walka aniota
z diablem o ,,dusz¢™ nagléwka i dziennikarza). Badacz obserwuje swoisty
dualizm pomigdzy obowigzkiem dziennikarza o informowaniu i precy-
zyjnym podawaniu tresci (jak chee tego klasyczne dziennikarstwo) a nie-
odzowng dzi$ koniecznoscia przykuwania uwagi odbiorcy i nawigzywania
z nim diuzszego kontaktu.

Beres zauwaza jednoczesnie artystyczny rozdzwigk: naturalny impe-
ratyw dazenia do pigkna i oryginalnosci wyrazu i koniecznosé ,tkwienia
po uszy” w piekle stereotypu i kiczu [Beres 2005: 132—133]. Naglowki
z jednej strony majg rzetelnie informowaé o tym, co si¢ zdarzylo, ale
powinny tez peini¢ funkcjg czysto reklamowa, tzn. przyciggac¢ wzrok
i uwagge. Taka sprzecznosc niesic z sobg nicbezpieczenstwo otarcia sig
tekstu o kicz, ale w dobie kultury popularnej nie jest to zarzut powazny.
Zawsze mozna si¢ wybronic, ze wszystko juz zostalo powiedziane, nic
nowego nie da si¢ wymysli¢ — co w rezultacie pozwala sklonic si¢ w strong
pastiszu, parodii, banalu i zabawy, czyli by¢ w zgodzie z zalozeniami
epoki postmodernizmu,

Naglowek prasowy’, wedle zasad klasycznego dziennikarstwa, mial
pelni¢ funkejg czysto informacyjna: jego zadaniem bylo zwigzle podsumo-

' Anna Starzec wskazuje na funkcjg identyfikujaca (nominatywna), funkcje informa-
cyjng (zapowiedz tresci tekstu), funkeje pragmatyczng (nawiazanie kontaktu z odbiorca)
— zalozenia A. Starzec (na podstawie referatu: Przemiany w popularyzacji prasowej,
Wroclaw 2000) przytacza Danuta Stanulewicz [zob. Stanulewicz 2002].

* W dalszej czgsci artykulu bedg postugiwac sig terminem nagliwek prasowy, jak
postulowal to prasoznawca Walery Pisarek, ktory pomigdzy nagléwkiem a tytulem
zauwazal istotne roéznice, wskazywal na wicloznacznosc tytulu i przestrzegal przed
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wanie zdarzenia, wskazanie na glowny watek sprawy badz najistotniejszy
fakt. Obecnie funkcj¢ oznajmujacy przypisuje si¢ nadtytulom i podtytutom
—to one w duzej micrze majg na celu informowanie 1 wyjasnianie. Lid
(podtytut) petni funkcje informujaca — juz po pobieznym zapoznaniu si¢
z nim czytelnik moze uznaé, ze dowiedzial si¢ dostatecznie duzo i czy-
tanic dalszej czgsei tekstu nie jest konieczne. Z pewnodcig istnieje spore
grono czytelnikow (zyjacych szybko, czytajaeych w pospiechu), ktorzy
przegladajac gazetg, zapoznaja si¢ tylko z lidami. Na lidzie ciazy wige
obowigzek maksymalnego spelnienia oczekiwan odbiorcy, ktory przy
minimum czasu chce si¢ dowiedzie¢ jak najwiecej i jeszcze wypracowad
sobie na okreslony temat odpowiedni poglad.

Naglowek za$ glowny to, jak pisze S. Beres, zycie 1 Smier¢ wiadeiciela
dziennika, jego redaktora i zespoltu redakcyjnego; to oczy i puls gazety
[Beres 2005: 113]. Od naglowka glownego zalezy wige powodzenie pracy
dziennikarza: przyjecie artykutu przez czytelnika i dalsze losy tekstu.
Nawet najcickawsze informacje mogg zosta¢ w gazecie pominigte, jezeli
odpowiednio si¢ ich nic wyeksponuje. Musza by¢ przekazane tak jak
produkt reklamowy, w atrakcyjnej i cickawej formie. Stad tak duze zain-
teresowanic tworcow naglowkow chwytami majgcymi na celu przycig-
ganie uwagi odbiorcow: innowacjami stownymi, modyfikacjami utartych
zwrotow i przystow, ekspresywizmami, aluzjami, cytatami i roznego typu
grami (zabawy tytulu z tekstem, z czytelnikiem), itp.

Naglowek jest dla calego tekstu niczwykle istotny — nadtytuly, podty-
tuty i srodtytuty petnig tylko funkcje pomocnicze, bo to od odpowiednio
wyeksponowanego naglowka wlasciwego zalezy, czy odbiorca kupi i prze-
czyta gazetg. Musi wige naglowek spetnia¢ funkejg zarowno ekspresywna,
jak 1 impresywna. Nie tylko ma wywolywaé emocje (wzbudzaé che¢é
zaopairzenia si¢ w gazete), ale tez powinien oddzialywac¢ na potencjalnego
czytelnika (prowokowac do pierwszych opinii, komentarzy).

Naglowek musi by¢ efektowny, zwlaszcza ten na pierwszej stronie
— stad tak duza popularnosc head-line’ow’*. O duzej sile oddziatywania
head-line'u zdajg si¢ pamigta¢ wydawcy i redaktorzy ,,Faktu™ zamiesz-
czajg na pierwszej stronie duze zdjgcia, opatrujge je nacechowanymi pod-
pisami, pomystowymi i przyciggajacymi wzrok (pisanymi wythuszczonym

myleniem pojeé: naglowek a tytul czasopisma. Jednak dzisiaj, jak pokazujg badania Sta-
nistawa Beresia, pojecie naglowka odchodzi do lamusa 1 wszyscy redaktorzy codziennej
prasy polskiej postuguja si¢ terminem fyful.

* Head-line — uzywa sig tego pojgeia w znaczeniu: artykul glowny, wyeksponowany
tytulem i objgtoscia na pierwszej stronie dziennika. W Stanach Zjednoczonych ukuto
odrebne okreslenie na jgzyk naglowkowy — headlinese [za: Beres 2005: 117-118].
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czerwonym drukiem) krzyezgeymi tytutami. Naglowek nie wystepuje wige
samodzielnie — uzupelniajg go dodatkowe znaki semantyczne, ktére wraz
z nim tworza cato$¢ o duzej sile oddziatywania na czytelnika. Naglowki
staja si¢ tu narzedziem manipulacji, ta sama funkcja przypada ilustracjom,
znakom graficznym, podpisom.

Fenomen naglowka prasowego i jego oddziatywania na czytelnika in-
teresuje w ostatnich latach wielu badaczy [por. Ostromegcka-Fraczak 2007,
Guz 2001; Lewicki 2004; Paluszynska 2004: Stawnicka 2000: 207-213].

Przed rokiem 1989 naglowki komponowano wedtug schematéw
i szablonéw. Tytuly mialy przewaznie charakter opisowy, oznajmujacy,
sprawialy wrazenic obicktywnych i neutralnych, obowiazywat oficjalny
styl méwienia. Po upadku komunizmu dokonano istotnych przewartoscio-
wan w jezyku prasy, tytuty zacz¢to tworzy¢é w duchu antytotalitarnym,
cho¢ pojawiaty si¢ tez w nich poglosy nowomowy — byta to spuscizna
po komunistycznej technice prowadzenia propagandy prasowej [Dabert
2003: 75-77 (rozdzial: Czytelnik uwiedziony. Forma jezykowa tytulow
~Gazety Wyborezej™)].

Po roku 1989 naglowkom nadaje si¢ charakter wypowiedzi perswa-
zyjnych, zawicrajacych komentarz do opisywanych zdarzen. Dominuje
potocznosé, swoboda i ckspresyjnosé¢ wyglaszania pogladéw (nierzadko na
tamach ,,Faktu” goszczg wulgaryzmy i szokujace, dosadne okreslenia), a do
roli pragmatycznej tytutu dochodzi jego funkcja poetycka, cho¢ w anali-
zowanym tabloidzie malo pojawia si¢ wyszukanych nagltéwkow o orygi-
nalnej konstrukeji jezykowej. By¢ moze dlatego, ze ,,Fakt” adresowany jest
do przecigtnego, raczej malo zarabiajacego odbiorey (niska cena gazety),
ktory chee by¢ poinformowany dobrze, ale szybko, tatwo i przyjemnie.
Jak pisze Jan Domaniewski. zasigpca redaktora naczelnego: ,,my jesteSmy
gazeta normalnych ludzi i1 dla normalnych ludzi” [31 VII 2008].

»Fakt” z dumg podkresla, Ze jest najchetniej kupowana i czytang
gazetg w Polsce, o czym swiadczy np. nagtowek: Fakt wspaniale zaczql
rok [7 111]. Za swéj niewatpliwy sukces tabloid uwaza zwycigstwo nad
opiniotworcza ,,Gazeta Wyboreza™: Fakt — Wyborcza 120 [7 11].

Analizie poddano naglowki zaczerpnigte z wszystkich numerow ,,Fak-
tu”, poczawszy od listopada 2007 az do lipca 2008 r., w artykule wykorzy-
stano 388 przykladoéw najciekawszych i najbardziej charakterystycznych.
Przy analizie pominigto nagléwki czysto oznajmujace, informacyjne, choé
warto dodaé, ze dziennikarze tej gazety réwniez je stosujg.

Na podstawie obserwacji mozna stwierdzi¢, ze czgsto pojawiaja si¢
(zgodnie oczywiscic z formulg tabloidu) tytuly, ktore , krzycza”, wysmie-
waja, bulwersujg, przerazaja, oskarzaja, odwotuja si¢ do réznych Igkow
spofecznych: Zgroza! Oplaca sie tylko umierac [20 V1)]; Benzyna bedzie
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po 6 z1 [14 111]; STOP lobuzom na ulicach [17 111]; Q), posypiq si¢ man-
daty [17 VI1]; Bez litosci w bialy dzien! Morderstwo sklepowej [17 111];
Matka posta dostala szpital od reki [7 V1I]; Darmozjady! Zlikwidujcie
te straz [27 V1J; Szok! Mieczem pogonit prostytutki [T VII]; Umierac:
Start [20 111]; Zalatw prace ,,na ministra” [8 VI1]; To nie strajk, to piknik
[12 VI O rety, pali sig! [16 VI]; Alarm! Zmije atakujq [17 V1]; Cyrk w Sej-
mie [25 VIL|; Gonil po barze ochroniarza [6 V1; Szok! Swigto pedofili [27
V1), Jak jedziesz glabie! [27 V1, Szezury zjadly czlowieka [21 X1]; O rety!
Ukradli mi dach [28 11]; Ohvda! Szok! Tak zabawial sig szef Formuly 1
[1 IV]; Zabiles dziecko bydlaku [17 V1], Ratunku! Dzik terrorysta [T IV].
Naglowki takie stanowia 31% wybranych do analizy przyktadow.

Fakt” czesto staje po stronie biednych i ucisnionych, utozsamia sig
z nimi: Alarm dla rzqdu! Jak utrzymacé za to rodzine? [9 1]; Kobiety to
nie woly! [17 X1I]; Ceny rosng lodowka pusta Idzie bieda [24 V1]; Alarm!
Chleb drozeje 21 11].

Wsrod zbadanych naglowkoéw daje si¢ takze zauwazy¢ tendencije do
ich stylizacji. Zazwyczaj pojawia sig:

slownictwo sportowe — Marcinkiewicz juz na aucie [19 VY]; Premier
w ataku [9 V1], Gosiewski na lawee rezerwowyeh? [27 11]; Dorn wraca
do gry? [T1];

slownictwo wojskowe (militarne) — Strzelala do siostry (rozgryw-
ka siostr Wiliams na kortach Wimbledonu) [7 VII]; Szturm Rydzyka na
Warszawe [13 X11]; To juz wojna (nadtytut — Tusk zostal desyvgnowany
na premiera. Ale migdzy nim a prezydentem jest Zle [10-11 X1]; Kolejne
starcie prezydenta z rzqgdem [24 VII]; Lepper wraca na barykady [4 V11];
Sobecka ruszyla na wojne z piwem |22 X1]; Polacy zdobyli Klagenfurt
(chodzi o kibicow naszej druzyny na Euro) [9 V1], Elegancki Lepper
na barykadzie [8 V11]; Atletico sig zbroi [8 VI1]; Pracownicy medyczni
rozpoczeli walke o wyZsze pensje — Sejm ma to gdzies [27 111]; Prezydent
szarzuje [21 IV]: Bitwa przed komisjg [8 IV]; Wojna soltysa z gospo-
darzem o droge [12 V; Wassermann pod ostrzatem [9 VI]; Rewolucja
w mandatach [8 V), Niz nas wykonezy |5 XI1]; Dzis bitwa Polska — Rosja
[8 I1]; Koniec wajny o laptopa Zbigniewa Ziobry [13 11]; Sikora podbit
Syberie [10 111); Wielka wojna o immunitety [16 VIIJ;

slownictwo mysliwskie — Polowanie na ludzi [10 VII]; Polowanie
na Krauzego [13 11];

slownictwo mlodziezowe — Zadgcie, lans i szpan [3 VII]; Premier
whkuwa nocami [22 X1]; Po balandze na spacer z niemowlgciem [29 VII];

gwara przestepcza — Wakacje na haju [7 VI1]; Rzecznik Legii siedzi
w pace? [11 VII]; Liczy sig szmal [22 VII]; Nieudany skok po wodke
[23 VII]; Chinczyey na prochach [23 VII].
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Naglowki po roku 1989 konstruuje sig¢ w oparciu o skladnig jezyka
mowionego — upodabnia to tytul do mowy potocznej bliskiej przecigtnemu
odbiorcy. Czesto stosuje si¢ frazeologizmy potoczne, ktore maja wlasci-
wosc¢ konkretyzowania rzeczywistosci i 83 sposobem gry dziennikarza
z czytelnikiem. Poréwnajmy: Roberto Domadoni nie ma jaj [24 V1]; Co
nas wkurza na ulicy [22 VI1; Ale sobie nawrzucali! [18 111]; Renacie Beger
si¢ upiecze [11 IVY]; Wisla Krakow sie sypie |9 VI1]; Pedofil gnije w kost-
nicy |8 VII|; Przestaricie robic sobie jaja z polskich kibicow [25 VII]; Tir
zmiotl mi auto sprzed nosa [10 V1], Chorwaci zagraja z nami na kacu
[16 VI]; Niemcy majg pefne portlki [16 V1]; Euro im zwisa [17 VIY; Sedzia
pijany w sziok [11 VIL]; Wzigl forse i w nogi [2 VII]; Bruksela mydli oczy
naszym stocznioweom [10 VIL]; Trener na wylocie [9 1V]; Cheial wykiwac
LKS |23 1); Niemcy! Lapy precz od Eure! [23 VII]; Bierze si¢ za pedofilow
[18 1); On sig opala, a polska pitka gnije [20 V1, Stracil kupe kasy [31 X1I
— 1 1]: TVP do kitu [17 XI1 2008]; Kolednicy kradli jak z nur [28 XI1];
Ziobro spapral sprawe Krauzego 3 11; Bramkarz wyvrzngl w stupek [18 11].

Stosuje si¢ metaforg potoczng dla ukazania zmian zachodzacych w spo-
feczenstwie, w gospodarce, polityce. Pojawiajg si¢ wige w nagléwkach:

animizacje — PiS moze si¢ utopic |14 111]; Akta WSI podrozujg [2 VII1];
Wiadza zyje za darmo [28 X11];

personifikacje — ZUS si¢ kaja po szalenstwach w Tunezji [24 1V];
Karpie juz si¢ szykujg na stof [10-11 X1); Sejm robi zakupy [31 1]; Sejmowa
straz sie stroi [16 V1IJ;

animalizacje — Polowal na staruszki [21 111]; Tak pelza drozyzna
[7 I1]: Tak pasie si¢ wladza [7 VI1]: W dzisiejszg noc Tomasz Adamek
zagryzie Pithulla (Pitbull — Cary Gomez — przeciwnik Adamka) [11 VII];
Owlia ostrzy pazurki na medal [11 X11]; Chee ustrzeli¢ Korong [29 11];
Papierosy nam zzerajg [31 1];

reifikacje — Kubica drozeje [6 V], Dudka po Eure potanial [1 V11];

metonimie — Ukrecil feb Hitlerowi (chodzi o figurg Adolfa Hitlera w Mu-
zeum Madame Tessaud w Londynie) [7 VII]; Ciezarowka smierci [9 VII];
Nauczyciel chemii handlowal ,,piratami” (plyty pirackie) [20 I11]; Stoczy-
lismy sie w lajno (Henryk Kasperczak o sytuacji w polskiej pilce) [29 VII].

Potocznos¢ lubi zaskakiwac, dlatego w tytutach ,,Faktu™ umieszcza
si¢ slowa w niespotykanym, zaskakujagcym kontekscie np.: Narkotyki w. ..
pupie [25 IV]; Narkotyki w skarpetkach [17 V1); Szed! z dlugopisem, skon-
czyl wareszcie [17 VI1; Kredyt w bikini [20 V], Przegrali, ale awansowali
[16 VI]; Trzezwy kierowea potrqgcil pijaka [8 1V]; Sprzedawal paliwo na...
czworakach [8 IV]; Taki miody uczen, a juz bandzior [8 1V]; Duchowny
Jalszerzem [12 V], Jagiellonia w barazach zagra w... pampersach (o sla-
bym wystepie Jagiellonii; tytut jest zrozumiaty w kontekscie wypowiedzi
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jednego z pitkarzy: Zesralismy si¢! Nastgpnym razem zalozymy jednak
pampersy. Urlopu nie bedzie, zreszig nie zastuzylismy) [12 V; Robif grilla,
spalil auto [12 V], Wielki spor o malego Klimka [11 1]; Trzylatek serwo-
wal wodke [26 V1], Tvgrys pogromeq rekinow (24 V1; Premier a sam
wyrzuca smieci [20 X1); Gospodyvni napadia bank [10-11 X1], Plongcy...
maop [8 V; Milos¢ w rozmiarze XXXL (22 1]; Zaparkowal w powietrzu
[15-16 XII}; Ceny zachodnie a pensje glodowe [7 1]; Papierosy w kwiatach
[7 1]; Niemowle po narkotyvkach |7 1]; Bobr wpad! na kawke [13 11]; Seryjny
morderca ma... 14 lat [18 VII]; Marzyl o raju, trafil do piekia [21 VII].
Graficznym sygnalem zaskoczenia jest czesto stosowany wielokropek.

Réwnie czgsto wykorzystuje si¢ w tytule potoczne formacje uni-
werbizowane, funkcjonujgce obok nazw oficjalnych: Wreczyl drogéwce
lapowke za nic |27 111); Ksigdz drukowal falszywki i przepuszezal na
dziwki [12 V1.

Popularna 1 potoczna jest takze tendencja do uzycia nazwisk badz
samych imion, czasem zdrobniatych: Rysiu, co si¢ stafo? [8 IV]; Robert,
weiskaj gaz do dechy [14 111]; Ebi, nie marmuj kariery [4 VI11]; Marta jed=ie
na igrzyska [29 V; Radek, odpocznij i wracaj [22 X1; Adam, wroé do
banana [14 11]; Oti, prula, ze az milo! [17 X11]; Tomek, nie boj sie Fostera
[29 1I); Mila, pokaz cos wreszcie [7 1111,

W nagtowkach prasowych ,,Faktu” naduzywa si¢ rbwnicz pewnego typu
stownictwa. Najwigkszym powodzeniem cieszg si¢ wyrazy kluczowe dla
waznych w danym czasie problemoéw spolecznych czy politycznych, np.

tarcza' — Miliard dla Turcji za tarcze? (14 111]; Bede rozmawiaé
o tarczy [10 XIIJ; Decyzja o tarczy zapadla w ostatniej chwili [7 VII];
Tarcza coraz blizej [9 V111 10 VII]; Grosze za tarcze [6 V]; Tarcza sig¢
Jednak opozni [24 V1); Budowa tarczy w 2009 roku [7 V1, Tarcza poza
Polskq [5 V], Tarcza w Azerbejdzanie [2 11; Tarcza za bron od USA [27 11];
Referendum o tarczy [29 11]; Nowa szansa na tarcze? (22 VI11]; Sikorski
o tarczy [T 111); Amerykanie juz przygotowujq tarcze [10 111, 1 wreszcie:
O co chodzi w awanturze o tareze [21 VII];

kontra — MON kontra Macierewicz [17 111]; Ziobro kontra Wasser-
mann [18 VI1|; Lech Walgsa kontra IPN [21-22 V; Biskupi kontra Rada
Europy [5 V; Pigkne Polki kontra roboty |22 1]; Andrzej Lepper kontra
Aneta Krawczyk [22-23 XI11}; Biedacy kontra miliony Filipiaka [22 11];
Fachowiec kontra pupilek [11 111];

w potrzasku — Zboczeniec w potrzasku [12 V; Handlarze lewymi
butami w potrzasku |3 VI1]; Grafficiarz w potrzasku [6 V1]; Zlodzieje
znakow w potrzasku [24 VI1|; Gangsterzy w potrzasku [13 XI11]; Diler

* Chodzi 0 budowg tarczy antyrakietowej w Polsce.
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wpadl w potrzask [5 X11]; Przemytnik papieroséw w potrzasku [17 XII];
Gang narkotykowy w potrzasku [6 11];

za nasze — Sejm taxi wozi poslow za nasze |29 1V]; Posel Kurski
lansuje si¢ za nasze [20 V], Wstyd Sejm lata za nasze [7 V; Agent to ma
klawe Zycie. Moze nawet zasngé w pracy. §pi za nasze [14 XI1]; Postowie
pijg za nasze [6 111]; Palace za nasze [19 111].

Obok metafor potocznych drugim najczestszym sposobem przycia-
gania uwagi odbiorcy s3 intertekstualne zabawy dziennikarza z tekstem,
przejawiajace si¢ w rozlicznych aluzjach, cytatach, odwolaniach. Gry
tego typu czynig z czytelnika prawdziwego partnera gry komunikacyj-
nej, zmuszaja go do myslowej aktywnosci i zapraszaja do rozwigzania
intertekstualnej zagadki. Pojawiajg si¢ wigc w nagléwkach przystowia,
powiedzenia, tytuly oraz cytaty w postaci kanonicznej: Zastaw sig, a po-
staw sig [20 111]; Kon by sie usmial [27 111]; Czego Jas si¢ nie nauczy
[29 1V]: Stara milosé nie rdzewieje? |11 VII], ale znacznie czgdeiej mamy
do czynienia z ich modyfikacjami. Warto dodac, ze tabloid adresowany
jest do odbiorcy z wyksztalceniem $rednim, wige dziennikarze nie si¢gaja
do literatury wysokiej — w zamian wykorzystuja tytuly z kanonu lektur
dla mlodziezy albo cytaty z filmow i piosenck kierowanych do masowego
odbiorcy. Przeksztalceniu podlegaja:

tytuly dziel klasyki polskiej i §wiatowej — Awantura o faske — por.
Awantura o Basig K. Makuszynskiego [14 111]; takze: Awantura o Fa-
biniaka [29 IV]; Awantura o wodke |7 11]; Awantura o Gargule [13 11];
Awantura o proszek [16 V11|, Maja sposéb na Beitar — por. Sposéb na
Alcybiadesa E. Niziurskiego [7 VII 2008]; Postowie oszukujq ,,na Zwief-
ke" (eurodeputowany Tadeusz Zwiefka podpisal listg obecnosei i ,,zwial”
z posiedzenia Parlamentu Europejskiego) [10 VII]; , Na polityka’ wszystko
zalatwisz [22 VII|; Stawiam na Kubice — por. Stawiam na Tolka Banana
A. Bahdaja [19 XIJ; Pazura na Dzikim Zachodzie por. Tomek na Dzikim
Zachodzie A. Szklarskiego [27 V],

tytuly filméw i programéw — Kuszczak w opalach — por. Brzdac
w opatach [18 111]; Posel Palikot w opatach |28 VI1; Tanczgcee z piraniami
— por. Tanczgey z wilkami [27 111];

znane cytaty — Brat stanie przeciwko bratu [21 111]; Pierwszy taki
transfer [25 IV]; Lesne dziadki weig? trzymajq sig mocno (o dzialaczach
PZPN-u) — por. Chiniezyki trzymajg si¢ mocno z Wesela S. Wyspianskiego
[10 VII]; Najlepsi Niemcy rodzq si¢ w Polsce — por. Najlepsze kasztany
sq na placu Pigalle ze Stawki wigkszej niz zycie [6 V1]; Sgsiad sgsiadowi
swinig — por. Czlowiek czlowiekowi wilkiem [8 V]; My sie Lisa nie boimy
— por. My sig zimy nie boimy [7 1]; Sushi sing barwa pisane [24 1]; Na
polskiej poczcie siedzi len — por. Na tapczanie siedzi len [13 11];
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fragmenty piosenek — Adam Malysz. Wypijmy za bledy [18 111,
MSWid na jezykach — Na jezykach Kayah [20 111); Starsi panowie rzqdzg
[9 VI]; Na urodzinach u Joli — por. U cioci na imieninach zespotu T. Love
[5 VI); Byly premier pojawia sie i znika — por. Zjawia si¢ i znika $liczny
taki Mister of America Malgorzaty Ostrowskiej [7 V].

Popularne sg tez inne parafrazy, np.: Platforma i PiS grajg va bang
[17 II1}; Bojkot za bojkot — por. oko za oko [17 111]; Polska grozy [17 111];
Szare eminencje futbolu — por. szara eminencja [9 VII]; Syn Storica Corka
Gwiazd (o podrozy panstwa Tuskow do Andow) [19 V; Slornce Peru witaj
w domu [21-22 V]; Raj w Monte Carlo — por. rajd Monte Carlo [21-22 V];
Czwarty $wiat (chodzi o Polske) [29 V; Czarnecki slyszy glosy (ironiczne)
[21 1); Indiana Ggs i pani od pasztetu (chodzi o Piotra Gasowskicgo i Ka-
tarzyng Skrzynecka, ktora reklamuje pasztety) [27 X1J; Wrécil stary dobry
Murek [10 1); Pierwsza rakieta Rzeczypospolitej (Malgorzata Tusk) [7 11];
Ziobro: Pitera musi odejsé — por. Balcerowicz musi odejs¢ A. Leppera
[24 1); Polskie prawo dzungli [6 111]; Wy nam stocznie, my wam traktat
[16 VII]; Donald Tusk przyjal piekng Julie Tvmoszenko Mordo ty moja
[15 VII].

W nagléwkach wspotezesnych daje si¢ zauwazyc tendencje do ich
intertekstualizacji, daja fatwo si¢ osadzi¢ w kontekscie kulturowym, co
zgodne jest z postulatami postmodernizmu. Czgsto w jednym naglowku
mamy do czynienia z kilkoma rodzajami przeksztalcen, co czyni 6w tekst
wyjatkowo atrakcyjnym produktem ,,na sprzedaz”. Typowa gra jezykowa
dotyczy réznych poziomow jezyka. Realizuje sig najezesciej w jego war-
stwie fonicznej, leksykalnej, graficznej, syntaktycznej, czgsto narusza tez
reguly gramatyki i ortografii.

Czgsto wykorzystuje si¢ podobienstwo brzmieniowe wyrazow.
Naglowki tak skonstruowane wyjatkowo szybko koduja si¢ w pamigci
odbiorcy, fatwe wpadajq w ucho, w czym ujawnia si¢ mnemotechniczna
funkcja nagtowka.

Przewaznie stosuje sig¢:

rymy — Platini najedzony i zadowolony (3 VI1]; Gotyvk na dotvk [20 V;
Oto skutki picia wodki [26 X1]; Obwodnica Augustowa od nowa [11 XII];
Szyca zlapala policja [11 11]; Lech trenuje i negocjuje [10 1]; Na plazy
slorice prazy |28 VII; Krasko i Rusin. Nowa moda {6dka i woda [31 VIIJ;

rytm — Bycie na szczycie nie na cale zZycie [11 11]; I lewica, i prawica
zapomina o obietnicach [20 111]; Maserak Gosi torebke nosi [28 V1.

Wsrod gier forma foniczng najczgsciej spotyka sie tautogramy
— wszystkie wyrazy w naglowku rozpoczynaja si¢ od tej samej litery:
Porworne prognozy [7 VI1]; Puscili pornosa [9 VII]; Zienczuk zdrowieje
[9 IV]; Zemsta zazdrosnicy [20 V]; Klusownicy kradli karpie [1 VII];
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Zladziejaszek zlapany [21 1]; Przelozona potyczka [30 V1], Prezydent
przeciw przemocy [6 V1|; Glupota gimnazjalisty [10-11 X1]; Pokazowka
posta Palikota |9 V], Tajemnicza trucizna |22 1]; Gimnastyvka gorg [5 X11];
Reklamy ryezq! [T 1]; Sejmowa straz sie stroi [16 V1I]; Palikot pomoze
piekarzowi 24 1].

Popularne w uzyciu sa rowniez onomatopeje — 7ir zmiazdzyl mal-
Zonkow [18 111]; Bedy trzeszezaly kosci w stolicy [11 1V]; Digngl Zong
nozem [12 V1.

Waznym sposobem organizacji warstwy fonicznej tekstu jest in-
strumentacja gloskowa (jej mocniejszym przejawem jest aliteracja).
Powtorzenie pewnych glosek jest czgstym sposobem przyciggania uwagi
odbiorcy nagtowka. Instrumentacja wystgpuje w nastepujgcych tytutach:
Zdzieraja z nas na zapas [20 X1); Zakochanych zabil piorun [7 V11];
Randka bez Radka |7 VI1|; To Tajner bedzie trenerem Adama [20 111];
Sklad ekstraklasy wreszcie ustalony [4 V1I]; Misztal musi znalez¢ milion
zlotych [27 111]; Trzeba trzepngc Odre (25 1V); Ptasia grypa. Zaraza
zalewa Polske [10 XII].

Zabawa jezykowa realizuje si¢ takZze w warstwie graficznej tekstu —
dziennikarze wykorzys!u_]q tutaj rézne sposoby uksztaltowania tekstu, np.
ujmujg w nawiasach czgéei wyrazow — sprzyja to wrazeniu dwuznacznosci
tekstu, mozna odczytywac tytul z wyodrgbniona czastka albo bez nigej,
np. Internet (nie)bezpieczny [29 V1.

Nawias sprzyja kreowaniu wrazenia dystansu autora naglowka wobec
opisywanych tresci. Podaje sig informacje tak, aby odbiorca mogt sobie sam
wypracowac opinig na dany temat: przyjac jedna z dwoch mozliwych opcji.

Czgsto spotykamy si¢ takze z modyfikacja zwigzkéw frazeologicz-
nych. Dla przykladu: Kolega Rasiaka ma sezon z glowy [18 111]; Matura
z matematyki w powijakach |8 V11|, Posada Lowa wisi na wilosku [16 VI];
Polacy jedng nogq na mistrzostwach swiata [9 V1|, Druzyna nie da juz
plamy [12 111); Euro gwozdziem do trumny [11 1]; Gielda odbifa si¢ od dna
[18 1]; Menedzer nabil mnie w butelke [25 1]; Posel Kalisz biedy nie klepie
[4 VI]; Jurasik idzie pod noz [4 V1]; Powiatowy szpital tonie w dlugach
[§ X11]; Ostatni dzwonek na ulge [7 1].

Cickawym zabiegiem jezykowym sa rowniez kontaminacje: Wpadka
narkodilerow [8-9 111]; Seksrewelacje Leppera [2 1); Wpadli z drogim mik-
sokretem (miksokret — stuzy do wylewania betonu na budowie) [17 X1I];
Specgriupa w MSWiA [29 I1]; Narkobiznes w wigzieniu [18 VII]; Autogaz
zdroZeje [16 V1I].

Czesto tez uzywa si¢ konstrukeji i wyrazéw obeych: Witajemo was
w Polszezi [18 111}, Zus Travel cz. 1T [21 1V, Ou'est Carla? [28 V]; Kasz-
kiet a la PiS [6 11].
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W grupie gier leksykalnych wystepujg tez:

powtorzenia — To nie strajk, to piknik [12 V1|; Bedzie susza, bedzie
drozej [18 V1]; Nalog goni natog [7 IV]; Naj, naj, naj Eure 2008 [30 VI];
Cassillas dozywotni kontrakt! Dudek dozywotnia fawa? [10 1]; Proces
Lipca nie w fipcu [17 VII];

poréwnania — James gral jak wariat [16 1]; Kubica jezdzi jak cwaniak
[1 VIL}; Tusk jak Brad Pitt Kaczynski jak Nicholson [12 11];

hiperbole — Dramat ministra Cwigkalskiego. Maszyna chciala go
udusic (niszczarka weiggnela jego krawat) [11 1V]; Wielki skok nastolatek
po czajnik [10 VII]; Inwazja szerszeni [12 V]; Wielki skok po... zupki
blyskawiczne (3 VI1]; Zjedzg obiad potem Niemeow (o naszej druzynie
pitkarskiej) |5 VI]; Deszez pienigdzy spadl na policjantow [15-16 XII];
Zaleje nas fala strajkow [8 1.

Popularne w ,,Fakcie” jest tez uzycie leksemow nacechowanych, war-
tosciujacych [zob. tez: Paluszynska 2004], ktore szczegdlnie sg nastawione
na kierowanie emocjami i pogladami odbiorcy: To sq sejmowe paniska!
Krol z lewicy Baron z PiS Ksigze z PO |9 V]; Bestia przed sgdem [9 VII];
To chory kraj [27 X1]; Bajzel w lidze nie ma konca 9 VII]; Wyp...alaé
przebierancy [29 VI1}; Tak konczg bandziory [29 VII]; Straz miejska to
pajace! [9 VII]; Kretynskie zabawy [8 VII]; Przez tego tchorza Robert
traci punkty |8 VII]; NFZ leczy sig prywatnie Co za granda! [21 1V];
Skandal! 10 lat musisz czekac¢ na operacje [22 1V, Hieny okradly cmen-
tarz [24 1V]; Sedzia idiota prowokuje Polakow [16 V1], Czekoladowy
bandzior [16 V1|; Tragicznie staba Grecja [16 V1], Wampir z Podkarpacia
[17 V1 }; Ohyda! Szok! Tak zabawial sie szef Formufy 1 [1 1V]; Kolejny
glupi atak kretynéw na Rogera [12 V; Pociggi grozy. Wozg nas jak bydlo!
[16 1]; Naj, naj, naj Euro 2008 [30 V1], Debilne rady Unii Europejskiej
[5 VII; Rodzina to podstawa. Sgsiad to wrég 26 V1], Bajzel z licencjami
a on wyjechal |28 V); Eurozlodziej chce nam wkrasé mistrzostwa [20 V1J;
Makabra w studni [22 X1); Bajeczne ferie premiera [15 11]; Bardzo hojny
Bondaryk [14 11); Bezwstydny luksus! Burmistrzowie zrobili sobie palac
[8 11]; Bajzel w lidze nie ma konca [9 V11]; Kretynskie zabawy (8 VII];
Krol Robert (historyczny sukces polskiego kierowey w Grand Prix Mo-
naco) [26 V; Nasi pijg na potege [4 V1.

Oczywiscie ,,Fakt” nie bylby tabloidem, gdyby nie pojawiatly sig¢
w nim tytuly i artykuty plotkarskie: Rubik nie chce mie¢ dzieci [9 VII1];
Borys Szyc (Pije, wyje i tak Zyje) [22 1V]; Kammel, gdzie twoje maniery
[23 1]; Hubert Urbanski ma muchy w nosie [20 X11; Doda caluje Tuska
21 X1}, Tomasz Kammel Parkuje jak fujara [30 V], Tomasz Lis! Do roboty!
[22 XTJ; Leszek Miller ma brode! Zabrakio mu na zyletki? [18 VII|; Bro-
nistaw Komorowski. Pedzi winko na dzialce [22 V11]; Jak si¢ rozwiodla
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Ewa Kopacz [9 V11}; Kasia Kowalska. Pierwsze zdjgcia jej synka [28 V1]
Pigkny profil Ani |28 VII]; Michal Pirég. Ojej, co mu si¢ stalo? [29 VII].
Naglowki czgsto przybierajg forme pytania, odpowiedz poznaje si¢
czesto po przeczylaniu artykutu: Czy bedg nowe wybory? Czy grozqg nam
wybory? [17 111]; Czy Pan(i) jeszeze zyje? [8 VII); Czy Zbigniew Ziobro
pojdzie za kratki? |7 VI1]; Ziobro odda immunitet? |9 VII1]; Ziobro bez
immunitetu? [8 VII]; Dlaczego sig powiesiles? [27 111]; Leo ich powola?
[12 VII; Czy zZycie pani zbrzydilo? [6 V]; Marcinkiewicz bedzie europo-
stem? [25 VI]; Autobusem nie laska? [26 V1]; Walesa medrcem Europy?
[17 X11}; Gdzie jestescie lenie? (o postach) [7 I1].
Popularne sg takze tytuly, w ktorych wyst¢puja elipsy orzeczen —
Na Stany z Janczykiem [14 111]; Mlotkiem w pocisk [17 111]; Po kielichu
na przysiege [17 111]; Nozem w policjanta [8 VI1]; NoZzem w kochanka
[21 VII]; Wisia mistrzem 21 1V]; Kamieniami w policjantéw [17 VIJ;
Zygzakiem z imienin [9 1V]; Za chlebem do Brukseli [12 111]; Zabytkiem
na mecze |12 111]; Polityey takze [16 V11]; SLD za abonamenten [22 V11].
Wiele jest wypowiedzen zadajacych, rozkazow, prosb, zachet,
ostrzezen, apostrof: Zobacz, jak kradnqg nasi postowie [10 VII]; Kupuj-
cie dolary! (4 VIL|; Premierze, chcemy cudu. Zarobkow jak w Irlandii
(..) [31 XII = 1 I]; Nie béj sie kredytu [14 111]; Robert, weiskaj gaz do
dechy [14 111]; Kochanie, przywiez lapowke policjiantom [8 VI11]; Gnoju,
zabiles moje szczescie [12 11]; Rolniku, to twoja podwyzka [18 111]; Listek,
spadaj na plaze (Michal Listkiewicz, prezes PZPN-u, chece znéw zosta¢ na
stanowisku) |7 VII]; Wynoscie sig, bo przez was zbankrutuje liga [8 1V];
Patrzcie spéldzielcy! Tak wozi sie nasz prezes [9 IV, Dudek, wariacie nie
odchod? [15-16 X11|; Szesciolatki, do szkoly marsz! [16 1]; Nie bede placil
i juz [30 V1]; Dzieci, obiecuje wam. Nie bede pila [20 111]; Oddawaj buty!
(27 111); Ludzie, harujcie do smierci [24 VI1]; Zycze ci Smierci [22 V],
Legio, nie zmarnuj ich talentow [25 1V]; Nie daj oskubaé sie spoldziel-
ni (24 1V]; Siatkarze, wstydzcie si¢ [16 V1], Leo, pokaz, Ze jestes wart
tych pieniedzy [16 VI 2008]; Oddaj mi stuch zlodzieju (chodzi o aparat
stuchowy) [8 IV]; Do pracy, Krajowa Rado! [14 X11]; Carla! Opalanie
w takiej chwili [24 V1]; Dzieciobojcy, zgincie w wiezieniu [23 VII]; Co
nam wstrzykngles, draniu? (23 VI1); Buduj drogi nie rob eyrku [23 VII].
Dziennikarze stosujg tez konstrukeje typu: pytanie + odpowiedz: Zigc
ministra? Moze si¢ budowaé! |17 V111, Zujesz? Zachorujesz [27 111]; Co sig
dzieje w tym kraju?! Lepszych drég nie bedzie [11 1); Ekonomisci: Place
rosng. Polacy: Ale komu? [26 V; Zatrzyma¢ Chinyame? Zaden problem
[21 1] oraz wplataja w nagiéwki przytoczenia wypowiedzi 0séb — bo-
haterow artykulow: Komorowski o Rydzyku: Swigta krowa [15-16 XII];
Zbigniew Religa specjalnie dla Faktu: Nie mam raka! (podtytul: Profesor
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wlasnie zrobif badania. Wyniki sq po prostu wysmienite!) [14 111]; Ku-
bica: Chee by¢ mistrzem swiata [14 111); Kubica: Powalezymy leb w leb
[25 IV]; Policja ostrzega: Tak konezq pijacy [21 1V]; Cwigkalski: Nigdy
nie bratem Zadnych pieniedzy od Krauzego |12 111}; Jakub Wawrzyniak:
Moge byé zapchajdziurg [28 11]; Religa o walce z rakiem: pokonam sk...
syna (podtytut — Jak macie jaja, to napiszecie, ze pokonam tego raka
sk...syna) [19 X1); Senatorowie si¢ obijajg. Zwolnilbym tych leni! [14 11];
Patrol policji do wiceministra: Kto? Rapacki? Dowdd prosze [15-16 X11).

W naglowkach takze pojawiaja si¢ wypowiedzi celowo niedokonczo-
ne, przerwane wiclokropkiem: Rafal Ulatowski, czyli... bajeczki PZPN
[9 VII); Mgz whil mi siekiere w glowe... a potem sam sie zabil [21 111];
Ukradli brame, bo... byla zardzewiala [18 1], Pekka smaruje... Adam leci
[22 X11; Urzednikom limuzyny... a dzieciom zlom [17 X11); Zabierat boga-
tym, rozdawal... sobie |15-16 XI11]; Znalezli wodke we wsi... Wodka |25 11].

W naglowkach popularne s3 tez dookreslenia — Sukces, czyli kieska
[14 111}, Bo Niemey byli za silni |10 V1|; Bo kibice byli za glosno [18 VI];
Tvle kosztuje ,,co laska” [10 IV]; Tak si¢ wozi pani minister [8 1V]; Pocz-
towka z dalekiego kraju. Tusk, czyli Syn Stonca... [19 V], Komu zabiorg
pomostowki [20 V]; Tak baluje ZUS (18 1]; Tak bieduje posel [18 11; Jak
zalatwic przedszkole na lewo [4 V1), Tak sie upijajg sanitariusze [4 V1]J;
Idzie zima, dlatego ukradl szaliki [20 X1]; Tak zgingl Profesor Geremek
[14 VII]; Tak éwiczy Tusk [21 VI, Tak Korona kupowala |1 1V]; Jak straz
pieski ocalifa [24 1).

Szczegolnie interesujgcym sposobem konstruowania naglowkow
w gazetach codziennych sg gry tytulu z tekstem. Tytul bywa intrygujaca
zagadka, mozna ja rozszyf{rowac po zapoznaniu si¢ z trescig artykulu.
Przyklady naglowkoéw metaforycznych 1 niejednoznacznych: Aneta Flor-
czvk zostala na lodzie (partner jednej z uczestniczek programu , Gwiazdy
tancza na lodzie” zrezygnowat z udzialu w programie) [20 II1]; Zawialo
go do nieba (wiatr porwal duchownego) [25 IV]; Parszywa dwunastka
(0 podejrzeniach IPN-u dotyczacych oswiadezen lustracyjnych dwunastu
postow 1 senatorow) [8 IV ], Stopili lody na basenie (uczestnicy programu
.Gwiazdy tanczg na lodzie” relaksujg si¢ na basenie) [9 TV].

Przedstawione zabiegi 1 gry jezykowe to najczegsciej stosowane przez
dziennikarzy ,,Faktu” chwyty przyciagania uwagi odbiorcow.

W Fakcie” tytut stanowi swoisty komentarz, w ktorym dziennikarz
chee przekazac¢ swoj osobisty poglad na dany temat. Robi to rozmaicie, np.
poprzez wprowadzanie slownictwa silnie nacechowanego emocjonalnie
(czgsto sq to wulgaryzmy), stosowanic okreslen dosadnych, prowokujacych
badz $miesznych, co w polgczeniu z bogatg szatg graficzng (duze zdjgcia,
znaczgce podpisy) stanowi wyrazny, czytelny przekaz. Tworca reklamy
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toczy walke o klienta, a wydawca prasowy musi zabiega¢ o czytelnika.
W konsekwencji pozwala to patrze¢ na naglowek wypowiedzi prasowej
jak na towar przeznaczony do sprzedazy: liczy si¢ tadne opakowanie
(szata graficzna, cickawe efekty tekstowe), skuteczna promocja produktu,
zapewnienie o jego doskonalosci i nieskazitelnosci itp.

Wyglad zewnetrzny gazety jest dla czytelnika wazny, czgsto decyduja-
cy. W bogatej szacie graficznej przedstawia si¢ tresci blahe, rozrywkowe,
ale tez sensacyjne, kontrowersyjne 1 wreszcie powazne, dotyczace spraw
wagi panstwowej i migdzynarodowej. Jest to srodek wyrazu charaktery-
styczny dla tabloidu. W ,,Fakcie” upodabnia si¢ artykuly i naglowki do
produktu reklamowego — aby temat byl atrakcyjny, trzeba go przekaza¢
w takiej formie, jak czytelnik lubi; wypromowadé, uatrakcyjnic, zachgceié
do jego ,.kupna”. Warto zauwazy¢, ze w dzisiejszych czasach rcklamo-
wanie nie jest prostym zadaniem. Sztuka jest wige uktadanie dobrych,
angazujacych zmysly i uwagg, hasel reklamowych oraz cickawych, trafnie
oddajacych temat, naglowkoéw prasowych.

Nawigzanie intelektualnej nici porozumienia z odbiorcg nagléwka
(1 calego tekstu) jest dla dziennikarza zawodowym i osobistym sukcesem.
Swiadczy nie tylko o talencic i sprawnosci w postugiwaniu sig jezykiem,
ale tez o umigj¢tnosci oddzialywania na drugiego czlowicka. Podatny na
manipulacj¢ i perswazj¢ dziennikarska odbiorca gazety staje si¢ z cza-
sem ,,czytelnikiem uwiedzionym™ [Dabert 2003: 104]. Oczywiscie, nie
kazdy adresat tekstu daje si¢ ,,uwies¢” i moze pozostawac na poziomie
dostownego odezytania tekstu, zapominajgc o zabiegach piszacego i od-
niesieniach intertekstualnych. Znacznie cickawiej jest jednak wystgpowac
w roli aktywnego uczestnika gry, wyrezyserowanej przez dziennikarza.
Bycie aktorem jest wpisane w naturg czlowieka, a zabawa stanowi podsta-
we wszelkich jego dziatan, dlaczego wige odmawiac sobie przyjemnosci
intelektualnej przygody z tekstem prasowym? Naglowek stanowi swoiste
zaproszenie do gry, zadaniem odbiorcy jest poznaé reguly tej zabawy
i aktywnie wlgczyc si¢ w dialog z dziennikarzem, z tekstem, z tradycja.
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ABOUT “SCREAMING” HEADLINES IN DAILY NEWSPAPER “FAKT”

Summary

A headline is an important component of every press comment. Headlines of daily
press demonstrate a condition of a contemporary Polish language, because they are
created quickly and everyday for the wider group of readers. A colloquial metaphor
is often used to attract reader’s attention. Morcover, the headlines are constructed as
the postmodern language games (words and intertextual games with the large photos,
interesting effects and meaningful signatures).

In “Fakt™ a title constitutes a specific comment, in which a journalist wants to
convey readers to personal opinion about the defined subject. He applies very emotional
vocabulary (even vulgarisms), provocative or funny words, which make a text more
visible and legible. Furthermore, the editor has to make an effort to attract readers. As
aresult, we look at the headlines as a consumer goods. Nowadays, a headline is similar
to specific invitation to the game. Our task is to recognize the rules of this game and
conduct a dialogue with the journalist, the text and the tradition.



