SLOWO. Studia jgzykoznawcze 1/2010 ISSN 2082-6931

Ilona Stepieni

Uniwersytet Rzeszowski

ZJAWISKO AMERYKANIZAC]I
W JEZYKU I KULTURZE

Oddzialywanie kultury amerykanskiej na inne kraje umozliwil szcze-
g6lnie rozwoj mediow. W latach szesédziesiatych ubieglego wieku byly
to przede wszystkim radio i telewizja, obecnie natomiast ogromna rolg
odgrywa rowniez Internet. Komunikaty przesylane sg z niebywalg szyb-
koscia, a swiat, zgodnie z teorig McLuhana, przypomina globalng wioske.
Skutkiem rewolucji informatycznej i gwattownych przemian w sposobach
porozumiewania si¢ mieszkancéw réznych czesci Swiata jest zjawisko
okreslane mianem globalizacji, ktéra we wspolczesnej rzeczy wistosci po-
lega w duzej mierze na przejmowaniu wzorcoéw amerykanskich w réznych
dziedzinach zycia. Dotyczy to nie tylko gospodarki, ale rowniez kultury
i jezykow narodowych [por. Ozog 2007: 228-230].

Pytajac o Zrodia potegi kulturalnej Stanéw Zjednoczonych, trzeba
zwréci¢ uwage na kilka czynnikéw. Naleza do nich m.in.: rozwoj tech-
nologiczny, ahistoryzm i zwigzane z nim poczucie niezaleznosci i wol-
nosci w stosunku do przesztosci, indywidualizm jednostek potaczony
z dazeniem do osiggnigcia sukcesu, przedsigbiorczosé obywateli, ich
otwarto$¢ na nowe mozliwosci i che¢ podejmowania ryzyka. Co wigcej,
Stany Zjednoczone s3 dla Europejczykéw krajem ciekawym, petnym
kontrastow spoleczenstwem wielokulturowym. Wszystko to przyczynia
sie do tego, ze panstwa europejskie coraz bardziej si¢ amerykanizuja [por.
Filipiak 2004: 45—-46]. Funkcjonuje nawet wyrazenie American dream
(amerykanski sen), ktore podkresla przekonanie, ze Stany Zjednoczone
sg krajem wielu mozliwosci, a takze miejscem, gdzie wszyscy sg rowni
i maja jednakowe prawa [Crowther, red. 2001: 13].

Omawiajgc oddziatywanie Stanow Zjednoczonych na przemiany
kulturowe we wspoélczesnym $wiecie, a szczeg6lnie w Polsce, nalezy za-
znaczy¢, ze pojecie kultura jest rozumiane tutaj nie tylko jako wytwory
sztuki i literatury, ale rowniez sposob zycia i obyczaje danej spofecznosci,
jej wierzenia, obrzedy, mentalnos¢ itp.
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Amerykanski styl zycia kojarzy si¢ z sukcesem, przede wszystkim
na gruncic zawodowym. Dla wiclu celem staje sig¢ kariera i coraz wyzsze
zarobki. Tempo zycia przecigtnego obywatela USA staje si¢ coraz szybsze.
,Propagowane sg wzory ruchliwego sposobu Zycia i nastawienie na ciggly
zmiang. Mamy tutaj szybka rozrywke, szybki odpoczynek, szybkg milosc,
zwlaszcza fizyczna, nastawienic na szybkie efekty pracy, blyskawiczny
sukces” [Ozog 2006: 108].

Model zycia Amerykandw, a takze rozwdj nowoczesnej technologii
informatycznej nic pozostaja bez wplywu na sposoby porozumicwania
sig, w ktorych dominuje: skrotowosé oraz postugiwanie si¢ schematami
i obrazami. Stosujgc tzw. emotikony, mozna wyrazi¢ swoje emocje, np.:
zadowolenie, smutek czy gniew, natomiast skroty angielskie zast¢puja cale
frazy i wyrazenia, np.: IMHO — In My Humble Opinion (moim skromnym
zdaniem), ROTFL- Roll On The Floor Laughing (tarzac si¢ po podlodze
ze smiechu), AFK — Away From Keyboard (z dala od klawiatury), FY7 -
For Your Information (dla twojej informacii), FAQ — Frequently Asked
Questions (czgsto zadawane pytania). Najczesciej takie formy przekazy-
wania informacji stosowane s w wiadomosciach przesylanych poczta
elektroniczng, za pomocy lelefonu komoérkowego (SMS-y) lub postugujg sig
nimi uzytkownicy komunikatorow internctowych [por. Ozog 2007: 238].

Jesli chodzi o dbanie o zdrowie i kondycjg fizyczna, w USA spotyka
si¢ skrajne przypadki aktywnosci, wrgez fanatyzm podyktowany checig
osiggnigcia idealnej sylwetki i posiadaniem szczuplego, zgrabnego ciata.
Ta amerykanska obsesja jest wykorzystywana i wzmacniana przez pro-
ducentow rozmaitych towaréw, m.in. sprzetu i strojow sportowych zwig-
zanych z uprawianiem réznych dyscyplin. Firmy takie jak Nike 1 Adidas
reklamujg swoje produkty, wykorzystujge wizerunki gwiazd sportu, ktory
takze jest biznesem, dziedzing skomercjalizowana w Stanach Zjednoczo-
nych [por. Mauk, Oakland 1999: 325-328]. Jedna z najwigkszych firm
produkujacych obuwie stwierdza, ze eksportuje nie tyle swoje towary,
co sport, a dokladniej ,,obraz i ideologi¢ sportu: zdrowie, zwycigstwo,
bogactwo, seks, pienigdze, energi¢” [Barber 2001: 84]. Do Polski row-
nicz przyszia moda na dyscypliny uprawiane w Stanach Zjednoczonych,
gléwnie bieganie, czyli jogging, oraz acrobik, polegajacy na wykonywaniu
przy muzyce okreslonych ukladow ¢wiczen.

Szczupty wyglad i dobra kondycjg fizyczng ma zapewnic takze coraz
popularniejsza w Stanach Zjednoczonych zdrowa zywnosc. Jej popu-
larno$§¢ wigze si¢ z problemem otylosci, z ktérym zmaga sig¢ ok. 59%
mezezyzn 1 49% kobiet. Nadwaga Amerykandéw spowodowana jest gtow-
nie siedzacym trybem Zzycia, stresem i stolowaniem si¢ w restauracjach
i barach typu fast food [zob. Mauk, Oakland 1999: 328].
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Obchodzenie $wigt i waznych rocznic polega przede wszystkim na
zabawie i organizacji przyje¢ w gronic rodziny i przyjaciol. Przykladowo
Memorial Day, czyli Dziefi Pamigci, bgdgcy wspomnieniem zolnierzy
amerykanskich, ktérzy zgineli podczas wojny, stanowi tez nieoficjal-
ny poczatek lata (przypada w ostatni poniedzialek maja) i jest dniem,
w ktorym wielu Amerykandw spgdza czas na plazy. Natomiast 4 lipca,
rocznica podpisania ,Deklaracji nicpodleglosci” i Swigto narodowe, to
okazja do piknikéw i podziwiania sztucznych ogni. Innym szczegdlnym
dniem roku jest 31 pazdziernika, kiedy przypada Halloween — §wigto o po-
ganskim rodowodzie. W Stanach Zjednoczonych odbywaja si¢ wowczas
zabawy przebierancow, a dzieci, czgsto w kostiumach duchéw i wiedzm,
odwiedzaja domy, otrzymujgc stodycze [zob. Falk 1993: 13]. Zwyczaje
amerykanskie dotarty do Polski i cho¢ sg krytykowane przez Kosciol
katolicki ze wzglgdu na zwigzek z okultyzmem i satanizmem, cicszg si¢
popularnoscig glownie wérod mlodziezy. Halloween jest kolejna okazjg
do zabawy, co wykorzystujg wiasciciele dyskotek i klubow, organizujac
w tym dniu specjalne imprezy.

Amerykanskie tradycje bozonarodzeniowe zaczynajg przenikaé do
Polski. Niepokojacym zjawiskiem jest postgpujgcy zanik duchowego prze-
zywania $wigt i poprzedzajacego je czasu oczekiwania, czyli adwentu.
Boze Narodzenie zaczyna mie¢ coraz mniej wspolnego z religia i staje si¢
okazja do kupowania prezentow, spedzania czasu na biernym odpoczynku
przed ekranem telewizora badz spotkan przy stole.

Na Zachodzie dochodzi nawet do niepokojgcego zjawiska. Z jednej
strony Boze Narodzenie jest okazjg do zarobku, dlatego juz od listopada
sklepy (szczegolnie wielkie galerie handlowe i hipermarkety) sg pelne
rozmaitych towarow $wigtecznych, z drugiej natomiast prébuje si¢ unikaé
jakichkolwick odniesien religijnych i symboliki zwiagzanej z wiarg, gdyz
mogtoby to zostac¢ uznane za niepoprawne politycznie. W Oksfordzie
zaproponowano nawet zmiang nazwy swiat na Winter Light Festival, czyli
Zimowe Swigto Swiatla; argumentem miato byé pragnienic wspolnego
$wigtowania przez wyznawcow réznych religii — nie tylko katolicyzmu, ale
takze judaizmu 1 hinduizmu, ktérzy w tym czasie obchodzg odpowiednio:
$wigto Chanuka i Diwali [por. Babuchowski 2008]. Rowniez w Polsce
doszto do podobnej sytuaciji, gdy w 2007 r. polscy postowie dostali przed
Bozym Narodzeniem z Kancelarii Sejmu zyczenia o tresci: ,,Wesolych
Swiat Grudniowych”™.

Inng dziedzing, w ktdrej obecne sg wptywy amerykanskie, jest rekla-
ma. Swiadczy o tym kilka zjawisk. W leksyce zwiazanej z marketingiem
1 promocjg wystepujg liczne zapozyczenia, np.: copywriter, sale, free,
slogan, spot, service (serwis), dealer.
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Tworcy reklamy, bedacej niejednokrotnie przekazem, w ktorym nad
funkcja informacyjng dominuje perswazyjna, w wielu przypadkach usituja
oddzialywaé na emocje odbiorcow. Jednym ze sposobow zachecania do
zakupu okreslonego produktu jest odwolywanie si¢ do wzorcow zachod-
nich, ktére z reguly kojarza si¢ pozytywnie [por. Chiopicki, Swiatek
2000: 12].

Do obecnosci jezyka angielskiego w polskiej reklamie przyczynito sig
w duzej mierze pojawienie si¢ na rynku polskim towarow zagranicznych
firm, do promocji ktorych zarébwno w prasie, jak i telewizji wykorzystuje
si¢ materiaty w jezyku angielskim, przeznaczone do prezentacji w wielu
krajach. Wystarczy spojrze¢ na slogany reklamowe popularnych marek:
I'm lovin' it (McDonald’s), Impossible Is Nothing (Adidas), Just do it!
(Nike), Tea can do that (Lipton), There's no other way (Route 66), Life
tastes great! (KFC), Life’s Good (LG), Sensing The Difference (Whirlpo-
ol). Réwniez polskie firmy, reklamujgc swe produkty 1 ustugi, si¢gaja do
leksemow angielskich. Co wigcej, obce wyrazy i morfemy niejednokrotnie
pojawiaja si¢ w nazwach samych przedsig¢biorstw i towaréw. Czasami
przyczyng takiego stanu rzeczy jest jedynie moda, szczegdlnie gdy nazwa
firmy w zaden sposob nie wiaze si¢ z jej charakterem czy prowadzong
dziatalno$cia [por. Chlopicki, Swigtek 2000: 29-32].

Bardzo czesto elementy angiclskie pojawiajg si¢ w nazwach szkot
i ksiggarni jezykowych (Language School, Yes, Top English School,
Global Village, All in One, Easy Learning, Face to Face, Right Now,
Bookland, Target, Handbook, BookCity, Language Town), a takze biur
podrézy (Sun Travel, VIP Travel, Fly Back, Trendy Ravel, Sun Tours)
i sklepow komputerowych (Mastercom, Admiral Comp, Art Computers,
Art Games, Digiland, Player, World Komputer, Red Box) [Chlopicki,
Swiatek 2000: 43—-44].

Mimo obecnej sytuacji ekonomicznej Standw Zjednoczonych, ktore
podobnie jak wiele panstw $wiata borykaja si¢ z kryzysem gospodar-
czym, amerykanskie produkty nadal kojarza si¢ z tym, co wartosciowe
i moggce wzbudzaé podziw innych, podnoszac status osoby, ktora ich
uzywa. Interesujgcym przykladem jest tutaj sie¢ kawiarni Starbucks.
Lokal otwarty w Warszawie przycigga ttumy klientow, ktore ustawiaja
si¢ w kolejce po papierowy kubek kawy z logo firmy. Cho¢ w Stanach
Zjednoczonych nastapil spadek popularnosci marki Starbucks, bedace
symbolem dobrobytu pojawienie si¢ jej w Polsce budzi pozytywne emocje.
Co wigceej, przyjscie do modnej kawiarni jest sposobem zamanifestowania
wilasnej pozycji spolecznej, co jest niejednokrotnie uznawane za przejaw
snobizmu, ,lansowanie si¢” w gronie swoich znajomych, wynikajace m.in.
z chegei zaimponowania innym i bycia postrzeganym jako osoba zamozna
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i nowoczesna [por. Applebaum — Interenet], Jak zauwaza T. Szlendak:
.Kubek z tej kawiarni kojarzy si¢ z zabieganym mieszkancem miasta. [...}
Starbucks wyznacza wige przynalezno$¢ do wyzszej warstwy spotecznej™
[Kim, Wyszkowska — Internet].

Mowiac o potedze marki i logo firmy, warto przytoczy¢ stowa znanego
politologa B.R. Barbera, ktory stwierdza, ze towary najpotgzniejszych
firm, takich jak np.: Coca-Cola, Wrigley, Nike czy Marlboro, s3 pewnymi
symbolami Stanéw Zjednoczonych i ich sprzedaz to ,,sprzedawanie Ame-
ryki, jej kultury masowej, domniemanej zamoznosci, wszechobecnego
wizerunku i programu, a wigc jej duszy” [Barber 2001: 75]. Nabywca
moze wige czuc sig wyjatkowo, jako ktos, kto nalezy do grupy elitarnych
klientow, ktorych sta¢ na dany produkt.

Oproécz przedmiotéw materialnych Stany Zjednoczone eksportuja
takZe wytwory popkultury. Trafiajag one do odbiorcow w réznych krajach
1 majg czgsto charakter masowy, dlatego niejednokrotnie przekazywane
przez nie tresci sg: plytkie, naiwne, czasem wrecz prymitywne i kiczowa-
te, niewymagajace od widza wysitku umystowego. Co wigcej, nie zniechg-
ca go to, ze wytwory kultury masowej moga realizowa¢ pewien schemat
(przyktadami sg tutaj komedie romantyczne albo filmy o przygodach
Jamesa Bonda). Liczy si¢ przede wszystkim rozrywka, ktorg tego typu
programy majg dostarczaé¢. Mowige o zjawisku popkultury, nalezy takze
zwroci¢ uwage na obecno$¢é w mediach erotyki i eksponowanie cielesnosci
czlowicka. Widoczne jest to m.in. w amerykanskich teledyskach, w kto-
rych pojawiaja si¢ rozneglizowane tancerki [zob. Berezowski 1998: 177].

Amerykanskie filmy i seriale emitowane sg na catym swiecie. Wigk-
szos$¢ zagranicznych programow, ktore pojawiaja si¢ w polskiej telewizji,
zostala wyprodukowana w Stanach Zjednoczonych. Ogromnie popularne
byty 1 nadal sg seriale: Dallas, Dynastia, Doktor Quinn, Aniotki Char-
liego, Beverly Hills, 90210, Kojak, MacGyver, Z archiwum X, Sltoneczny
patrol, Moda na sukees, Swiat wedlug Bundych, Dr House, Gotowe na
wszystko itp.

[stniejg rowniez specjalne kanaly dla dzieci, w ofercie ktoérych znajdu-
ja sig amerykanskie kreskowki i filmy animowane, ktérych bohaterami sa
m.in.: myszka Miki, kaczor Donald, krolik Bugs, Scooby Doo, pies Pluto,
Tom i Jerry, Gumisie, Mis Yogi [por. Oz6g 2007: 237].

W Polsce pojawily si¢ nowe gatunki programéw telewizyjnych: sit-
com, opera mydlana (kalka z jgzyka angielskiego: soap opera), reality
show, talk-show. Ten ostatni stal si¢ okazjg do publicznej spowiedzi nic
tylko 0s6b publicznych, ludzi popularnych w mediach, ale takze zwy-
ktych ludzi, ktérzy zwierzajg si¢ ze swoich najbardziej intymnych spraw.
Opowiadajg o swoich problemach zdrowotnych i rodzinnych, natogach



224 [LONA STEPIEN

i zyciu seksualnym. Gospodarze tego rodzaju programoéw, by podniesc¢
ogladalnosé, podejmujg nieraz kontrowersyjne tematy, takie jak aborcja
czy homoseksualizm.,

Wiele amerykanskich tytuléw prasowych posiada polskie edycje. Na-
leza do nich czasopisma, takic jak: ,Men’s Health”, , Reader’s Digest”,
~Cosmopolitan™, ,,Forbes”, ,,National Geographic Polska”, ,,Playboy™,
»Newsweek Polska™, ktore skierowane sg do réznych grup odbiorcow.
Podejmujg one podobna tematyke, np. zaréwno w amerykanskim, jak
i polskim miesigczniku dla kobiet ,,Cosmopolitan” znajdziemy artykuty
1 porady dotyczgce: sposobow dbania o wyglad, najnowszych trendow
w modzie, zdrowia, zakupow czy zycia seksualnego.

Zmiany w jezyku daje si¢ zaobserwowaé na roznych plaszczyznach.
Najtatwiejsze do zaobserwowania przez uzytkownikow jezyka sg licz-
ne zapozyczenia angielskie, nalezace do wielu pol semantycznych. Na
gruncie jezyka polskiego ulegajg one adaptacji 1 ich amerykanskie po-
chodzenie przestaje by¢ zauwazalne. E. Manczak-Wohlfeld, dokonujac
podzialu zapozyczen wedlug ich znaczenia, wskazata na kategorie,
w ktorych wyrazdw obceych jest najwigeej. Wsrdd najliczniej reprezento-
wanych grup wymieni¢ nalezy te, ktore zawieraja leksyke zwigzang ze:
sportem (korner, mecz, finisz, sprinter, windsurfing), czlowiekiem i jego
funkcjonowaniem w spoleczenstwie (boss, showman, fan, skin, high life),
produktami spozywczymi i positkami (bekon, keczup, grejpfi-ut, whisky,
lunch), a takze ubiorami 1 modg (tartan, tweed, pulower, szorty, welling-
tony) [zob. Manczak-Wohlfeld 1988: 271-284].

Obecnie wydaje sig, ze do polszczyzny przeniknglo szezegolnie duzo
pozyczek zwigzanych z terminologia informatyczna i biznesem. Leksyka
komputerowa jest zdominowana przez anglicyzmy, co jest rezultatem
m.in. niezwykle szybkiego rozwoju Internetu, do ktérego ma dostep coraz
wigksza liczba uzytkownikow na caltym swiecie. Do pola semantycznego
informatyka i komputery naleza takie wyrazy jak: bajt, haker, e-mail,
laptop, kliknaé, notebook, spam itp.

Jeéli natomiast chodzi o stownictwo dotyczace ekonomii i biznesu, to
B. Kochman-Hatadyj [por. 2001: 40-44] stwicrdza, ze jest ono skutkiem
globalnego wplywu gospodarki Standéw Zjednoczonych. Podkresla jed-
noczesnie, ze uzywanie niektorych anglicyzmow jest uzasadnione, gdyz
nazywaja nowe zjawiska (np. head hunting, networking, freephone) i nie
majg swoich odpowiednikow w polszczyznie. Jednak zdarza si¢ takze
stosowanie pozyczek, mimo ze t¢ sama tre$¢ mozna wyrazi¢ w jezyku
ojczystym. Zagraniczne firmy majace swe przedstawicielstwa w Polsce
w swoich ofertach pracy czg¢sto umieszczajg angielska nazwe stanowi-
ska, przy czym cale ogtoszenie sformutowane jest w jezyku polskim.
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W niektérych przypadkach stosowanie przez korporacje angielskich
nazw stanowisk ma na celu polepszenie wizerunku spotki, wzrost jej
prestizu w oczach potencjalnych klientow czy kontrahentéw czy podnie-
sienie pozycji pracownika, zajmujgcego dang posadg. Przytoczmy kilka
przykladow: key account manager, senior account, executive public rela-
tion manager, sales representative.

Warto zwroci¢ uwage na obecnoéé elementéw angielskich w nazwach
klubow 1 organizowanych przez nie imprezach muzycznych, skierowanych
zwlaszcza do ludzi mlodych, Wplyw angielszczyzny daje sig¢ zaobserwo-
wac rowniez w nazewnictwic zespolow muzycznych. Mozna tutaj wska-
za¢ kilka tendencji, wsrod nich m.in.: tworzenie nazw z kilku (najcz¢scicj
dwoch) wyrazow angielskich, np.: Beauty Free, Silesian Sound, Big Day,
Easy Rider, Golden Life, Sweet Noise, Country Five, Grand Gangsters,
uzywanie angielskich wyrazow: band (zespot), group (grupa) lub stow
okreslajacych muzykow, takich jak: bovs (chlopey), girls (dziewczyny),
brathers (bracia), family (rodzina), stars (gwiazdy), singers (piosenkarze),
np.: Kilaz Group, Pilichowski Band, Makowiecki Band, Porter Band,
Musicology Band, Super Girl & Romantic Boys, Big Stars, Honky Tonk
Brothers, Western Family. Stosunkowo czgsto w polskiej nazwie pojawiajg
si¢ obce gloski (x, v) lub polskie litery, ktdre powinny by¢ odczytywane
zgodnie z zasadami wymowy jezyka angielskiego. Potwierdzajg to m.in.
nastgpujgce nazwy: Kashmir, Sexbomba, Revolucja, Zayazd, Woo Boo
Doo, Maxel, Vivat.

Oddzialywanie kultury zachodniej przyniosto zmiany w kontaktach
mi¢dzyludzkich, zarowno na plaszczyznie zachowania, jak i jezyka.
Mowa tu o kategorii luzu, charakterystycznej dla amerykanskiego sty-
lu zycia. Jej efektem jest m.in. wulgaryzacja jezyka (jest to widoczne
chociazby w uzywaniu przez mlodziez angielskich wyrazéw nieprzy-
zwoitych, rozpowszechnianych przez filmy wyprodukowane w Stanach
Zjednoczonych) 1 uproszczenie etykiety jezykowej [por. Ozog 2007:
235-236]. ,,Nowym wzorcem stala si¢ masowa kultura amerykanska
z r0znych przyczyn, glownie psychologicznych, ale takze spotecznych.
Potwierdzany badaniami statystycznymi proamerykanizm Polakow
wsparty zostal dgzeniem do zachowan, ktore taczyly sie ponad po-
dziatami na warstwy spoleczne i zacieraly typowa dla rzeczy wistosci
polskiej opozycje wies || miasto z negatywng oceng czlonu pierwszego”
[Grybosiowa 2006: 32].

Oddziatywanie amerykanskiego modelu grzecznoséci nie tylko spo-
wodowato zubozenie werbalnych form wyrazania wdzigcznosei, zalu czy
prosby. Przyniosto réwniez zmiany w sposobie podzigkowania, zwlaszcza
w sytuacji otrzymania nagrody w konkursie czy plebiscycie. Laureaci,
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podobnie jak zdobywcy Oskardow, przyznawanych przez Amerykanska
Akademi¢ Filmowg najbardziej prestizowych wyroznien w swiecie
kina, kieruja swoje stowa najczg$ciej do czltonkow rodziny, przyjaciot,
wspolpracownikow i tych, dzigki ktéorym udato im si¢ osiggnac sukees,
podkreslajgc, ze jest on zashuga calego zespotu ludzi. Wypowiedzi takie
bywaja nicraz bardzo emocjonalne, wywolujace efekt teatralnosci. Takze
w literaturze i publikacjach naukowych autorzy coraz cz¢sciej zamiesz-
czajg podzigkowania lub dedykuja swoje dzieta, z reguty najblizszym
krewnym. W kulturze polskiej nastgpity takze zmiany w grzecznosci
jezykowej w relacji sprzedawca — klient. Uprzejmos¢ personelu sklepu,
okreslone 1 wyuczone zasady zachowania majg zwigkszy¢ sprzedaz,
a wige zyski [Grybosiowa 2006: 35-37]. Te zasady uprzejmosci (typu:
milego dnia) przenoszone sa do innych kontaktow miedzyludzkich — row-
niez w kontaktach student — profesor.

Polskie formuly powitan, pozegnan czy przeprosin zastgpowane
sg przez takie stowa jak: sorry, OK, thanks, hi, hello, bye itp., przejete
z amerykanskiego wariantu angielszezyzny. Zjawisko to popularne jest
zwlaszeza wérdd nastolatkow [por. Ozag 2007: 241].

Typowe dla USA zachowania medialne uwidaczniajg si¢ na gruncie
polszczyzny m.in. w skrajnym sposobie wyrazania sagdow i uczu¢ poprzez
uzywanie takich angielskich wyrazoéw jak: hit, mega, full. lider, extra itp.
Medialne i atrakcyjne jest to, co szokuje, zadziwia, budzi kontrowersje
i wywoluje w odbiorcy skrajne emocje [Ozog 2007: 237].

O proamerykanskosci Polakow $wiadezy¢é moze takze fakt nadawania
dzieciom amerykanskich imion, np.: Nikola, Wanessa, Jessica, Brajan,
Kewin itp. Nie zawsze maja one forme identyczna jak imiona amerykan-
skic ze wzgledu na reguty polskiej pisowni | zasady wymowy.

Krytycy zachodniej kultury zwracajg uwagg na konsumpeyjny styl zy-
cia mieszkancow Stanéw Zjednoczonych, ich stosunek do zakupow i débr
materialnych. Centra handlowe (tzw. shopping malls) i czgsto calodobowe
super- i hipermarkety sa pelne klientow, ktérzy przy dzwigkach muzyki
moga wybiera¢ z szerokiego wachlarza towaréw, zachgcani reklamami,
promocjami i obnizkami cen. Duzym zainteresowaniem cieszg si¢ sezono-
we wyprzedaze (amerykanskie sales), zwlaszcza w sklepach odziezowych.
Zakupy sg metodg spedzania wolnego czasu, gdyz w nowoczesnych ga-
leriach handlowych obok stoisk z rozmaitym asortymentem znajduja si¢
bary typu fast food, pizzerie, kawiarnie, kina czy salony fryzjerskie [por.
Berezowski 1998: 118-119]. W nicktorych sklepach istniejg nawet miejsca
zabaw dla dzieci, gdzie najmlodsi majg zapewniong opiekg, podczas gdy
ich rodzice moga skoncentrowaé si¢ na zakupach. Zwigzane z handlem
zwyczaje amerykanskie przenikngty do krajow europejskich, w tym Pol-
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ski, 0 czym dwiadczy m.in. budowa nowych doméw towarowych i sklepow
wielkopowierzchniowych.

Wielu badaczy wspélczesnej kultury dostrzega w amerykanizacji za-
grozenie, ktérego skutkiem moze by¢ utrata wlasnej tozsamosci na skutek
bezkrytyeznego nasladownictwa wzorcow globalnych. O oddzialywaniu
kultury popularnej Stanow Zjednoczonych swiadczg m.in. terminy utwo-
rzone od wytworow owej kultury, takie jak: makswiat, coca-kolonizacja,
makdonaldyzacja, makdisneyzacja. Obecnie zdaje si¢ dochodzi¢ do dwéch
zjawisk: homogenizacji 1 konwergencji kulturowej, co w konsekwencji pro-
wadzi¢ ma do wytworzenia si¢ jednego, uniwersalnego, globalnego wzorca.
Jednakze rezultaty badan prowadzonych przez antropologéw sugeruja cos
zupetnie odmiennego. Tresci globalne, ktore docierajg licznymi kanatami
do ludzi zyjacych w réznych spotecznosciach na catym swiecie, sg niejedno-
krotnie adaptowane do lokalnych realiéw i nastgpuja procesy indygenizacji
i kreolizacji. Odbiorca nie jest zatem biernym nasladowca globalnych tren-
dow, nie kopiuje ich bezmyslnie, lecz spoglada na te zjawiska przez pryzmat
wiasnej kultury, w odniesieniu do tego, co jest mu bliskie i stanowi jaka$
wartosc. Przykladowo, przedstawiciele danej spotecznosci skupiaja si¢ na
kwestiach, ktore uchodza niemalze uwagi mieszkancom czgsci globu o innej
mentalnosci, zwigzanej na przykiad z wyznawang religig [por. Kuligow-
ski 2006]. Nalezy jednak postawi¢ sobie w tym miejscu pytanie o szanse
przetrwania kultur lokalnych w zetknigeiu ich z potgzng i ekspansywna
kulturg globalna. B.R. Barber udziela jednoznacznej odpowiedzi: ,,Gdy si¢
Jjednak wkalkuluje wzgledng silg ckonomiczng 1 kulturowa stykajacych sig
ze soba cywilizacji (albo subkultur w ramach jednego kraju), okaze sig, z¢
niefortunna przewaga dominujacej kultury bierze gére nad wzajemnoscia
hybrydyzacji kulturowe;. [...] Kreolizacja niewiele tworzy. Moze niekiedy
zwolni¢ tempo homogenizacji, ale nie potrafi jej catkiem powstrzymaé”
[Barber 2008: 410-411].

Nie wydaje si¢ zatem, aby w ciagu najblizszych lat wplywy ame-
rykanskic w $wiecie, w tym oddzialywanie na kulturg i jezyk polski,
znacznie si¢ oslabily.
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PHENOMENON OF AMERICANIZATION IN LANGUAGE AND CULTURE
Summary

The aim of this article is to show the impact of English on Polish culture and langu-
age. The influence of the United States of America on European and world countries is
very strong, and was caused among other things by changes in means of communication
between people and development of media, especially the Internet.

The effects of this influence can be observed in various arcas of life, e.g. adver-
tising, business and computer science, where numerous borrowings appeared. We are
also witnesses of adopting some American customs and traditions and copying certain
elements of American lifestyle.

In recent years also some changes in human relations occurred. One of them is
simplification of verbal etiquette,



