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Wprowadzenie

W opublikowanym niegdy$ teks$cie mojego autorstwa podjetam roz-
wazania na temat jezykowego ksztattu radiowej relacji z meczu siatkar-
skiego, ktorym towarzyszyta naukowa refleksja o emocjonalnosci i jej roli
w omawianym gatunku. Perspektywa ogladu zagadnienia wyznaczona
zostala postawa jednej z komunikujacych stron — nadawcy medialnego
tekstu, u ktdrego obserwowano rézne ulokowane w przekazie wyktadniki
emocji [Kochmanska 2013: 25-32]. Cenna uwaga, ze:
réwnie wazni sg wtedy odbiorcy (uzytkownicy medidéw), ktorzy percypujac owe medialne
wizje rzeczywistosci, tacza ich warstwe werbalng z wlasnym jezykowym obrazem $wiata,
[oraz ze] odbiorcy, wspolnoty interpretacyjne przez nich tworzone albo rodzaje i sposoby

uzytkowania przez nich mediow zdecydowanie czgsciej sa obiektem badan medioznawcow,
kulturoznawcow niz lingwistow [Skowronek 2016: 11],

zachgca do przyjrzenia si¢ zjawisku, wilaczajac w kontekst naukowe;j
refleksji grono odbiorcow. Tym razem przedmiotem jezykowych analiz
beda relacje z siatkarskich spotkan o roznej randze i statusie. Ilustracje
materialowe analizowanych kwestii zostaty zaczerpnigte z transmisji
nadawanych przez stacje Polsat Sport, Polsat Sport Extra, Polsat Sport
News (takze tych archiwizowanych na e-stronach), zebranych w okresie
pigciu ostatnich lat. Wskazany rodzaj audycji jest czgScia tzw. telewizji
rozrywkowej [Bogunia-Borowska 2012: 140—-146], ktorej misja jest przede
wszystkim transfer rozrywki. Przekazowi temu towarzyszy edukowanie,
informowanie, oczyszczanie' i deideologizacja, utrwalanie wigzi w obrgbie
wspolnoty zainteresowan i pogladéw wpisane w ,,maszyneri¢ gatunkowa”
[Skowronek K., Skowronek B. 2009: 319].

! Pojmowane jako wspoltczesny rodzaj katharsis.
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O nowej roli i randze odbiorcy relacji meczu pitki siatkowej $wiadczg takze
(obok licznych naukowych gltosow w dyskusji medialnej) propozycje wysunie-
te przez PLPS S.A., ktore dotycza kibicow korzystajacych z zaawansowanych
technologii jako Sciezki dostgpu do sportowej informacji. Podmiot przygotowat
aplikacje mobilna, ktorej zadaniem bedzie umozliwienie dostepu do wynikow
meczow Plus Ligi oraz Orlen Ligi, uzupetnionych o zestawienia wynikéw klubu,
a nawet ligowej statystyki. Gtosem aplikacji ma docelowo zosta¢ siatkarz i siatkar-
ka, ktorzy zostang wybrani w publicznym glosowaniu na e-stronach lig siatkarskich
(kobiecej i meskiej) [http:/sportowefakty.wp.pl/siatkowka/633093/nowy-pomysl-pl-
ps-kibice-moga-wybrac-jaki-zawodnik-lub-zawodniczka-beda-im-czytac, dostep:
26.09.2016].

Przyjecie punktu widzenia odbiorcy i doznawanych przezen emocji podczas
sledzenia telewizyjnej relacji z meczu siatkarskiego jako perspektywy badaw-
czej niniejszego dyskursu wymaga wskazania istotnych cech podmiotowo poj-
mowanego beneficjenta tresci medialnych, bedacego przede wszystkim strona
komunikatu. Zatozenie, zZe jest to strona zaangazowana w medialny transfer, nie
musi by¢ potwierdzone w jednostkowych przypadkach rzeczywistosci®.

1. Kryteria oceny postawy odbiorcy

Pierwszym kryterium, w $wietle ktorego mozna rozpatrywac postawe odbiorcy,
jest zaangazowanie, czynne badz bierne, w przekaz, co skorelowane bywa z po-
stawa aktywna/bierna celowego/przypadkowego widza sportowego wydarzenia.

Przyjmuje, ze aktywnym (zwykle réwnoznaczne z regularnym) odbiorca
mozna nazwac typ widza, ktory jest kibicem pitki siatkowej i dzigki woli i §wia-
domemu wyborowi staje si¢ uczestnikiem medialnej rzeczywisto$ci. Za odbiorce
przypadkowego (okazjonalnego) uznaje typ uczestnika relacji telewizyjnej, ktory
z powodow innych niz zainteresowanie sportem (w tym wskazana dyscyplina)
wchodzi w rolg odbiorcy polsatowskiego przekazu. Za takie uczestniczenie
przyktadowo mozna uzna¢ towarzyszenie aktywnemu odbiorcy, kontynuacje
odbioru danej stacji telewizyjnej, w ktérej uprzednio wyemitowany byt inny typ
przekazu, przebywanie w miejscach, gdzie gospodarz/wiasciciel decyduje o wy-
borze stacji i audycji. W tym punkcie rozwazan nalezy jeszcze doprecyzowac,
ze chetnie we wspolczesnych mediach wykorzystywana kierunkowos¢ przekazu
jest czynnikiem pozyskiwania okreslonego typu odbiorcy. Rezygnacja z maso-
wosci, a w zwigzku z tym podniesienie rangi omawianej strony komunikujacej,
staje si¢ powodem szeregu zmian w technologii tworzenia/nadawania przekazu.
W jego trakcie mozna zaobserwowaé koncentracje na szczegotach, przyktadowo:

2 Warto jednak zwroci¢ uwagg, ze przecietnie mecz pitki siatkowej trwa okoto dwdch godzin,
dlatego tylko wyjatkowo rozpatrze¢ nalezy istnienie przypadkowego odbiorcy.
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zblizenia na istotne elementy ciata zawodnika w czasie, gdy wykonuje konkretny
typ zagrania pitka, powtorzenia w systemie ,.klatka po klatce” kontrowersyjnych
w ocenie momentow sportowej rywalizacji, ktore uzupetnia komentarz eksperta
i/lub dziennikarza.

Dzigki istnieniu tzw. telewizji jakosciowej [Skowronek 2013: 164], za jaka
uwaza si¢ tematyczne kanaty stacji Polsat, moze dokonywac¢ si¢ czgSciowe za-
wezenie grona potencjalnych odbiorcéw do tych wyspecjalizowanych i wtedy,
w zwiazku z tym, ze wszystkie elementy struktury multimodalnego przekazu sa
znane i przewidywalne (bo powtarzalne)®, grono to dysponuje dang w jezyku wizja
$wiata proponowang odbiorcy przez nadawce (tu warto zasygnalizowac ztozonosé¢
struktury tej strony komunikacyjnej, do czego nawigzanie znajdzie si¢ w dalszej
czesci artykutu).

Specyfika zachowan odbiorczych jako procesow percepcji stanowi o catosci
odbioru tresci audiowizualnych, przy czym dotarcie do wiedzy o takich zachowa-
niach nastgpuje zwykle dzieki posrednim metodom, wsrod ktorych wymienia sie
ankiety, kwestionariusze czy obserwacje* [Kubicka 2007: 93]. Zwtaszcza ostatnia
z wymienionych metod staje si¢ uzyteczna dla zgromadzenia wiedzy o odbiorcy
transmisji relacji meczow pitki siatkowej przez stacje Polsat. Tematyczne strony
WWW, przyktadowo portal Strefa Siatkéwki Mocny Serwis, aktualizujac toczace
si¢ W rzeczywisto$ci sportowe zmagania, umozliwiajg ich obserwatorom symul-
taniczne komentowanie na forach dyskusyjnych. Analiza zawartych tam wpisow
daje wielowatkowy przekaz o odbiorcach zgromadzonych przed telewizorami:
o ich wieku (O, widze, ze gimbaza tez sledzi spotkanie), pci (Zastanawiatem sig,
Jjaki sktad wystawi Falasca), sportowych sympatiach (login Anty-Skra, zawarto$¢
tre$ci postu).

Za inny — jak sadze¢, wazny — czynnik kategoryzujacy odbiorce uznaje re-
prezentacje w podmiocie jednostkowym badz zbiorowym. Warto zaznaczy¢,
ze wsrdd fandw sportu nierzadkie sg sytuacje grupowego przezywania dokonan
sportowych idoli (co potwierdzaja takze wspomniane powyzej dyskusje na forach).
W takich sytuacjach kierunkowa i prosta relacja nadawcy i odbiorcy uwiktana
zostaje w sie¢ mikrozaleznos$ci tworzacych si¢ w istniejacej grupie, co, uprasz-
czajac, wigze si¢ z wywotaniem emocji. Warto doda¢, ze czesto poziom uczud
doznawanych w grupie jawi si¢ jako wyzszy.

Nie mniej istotne od wymienionych czynnikow sa poglady i sportowe sym-
patie, jakie reprezentuje odbiorca (zaréwno jednostkowy, jak i zbiorowy), gdyz te
wprost decyduja o jakosci przezywanego uczucia.

3 Teza obejmuje uczestnikow sportowej rywalizacji — zawodnikow, trenerdw, jej miejsca oraz
typowe rozcztonkowanie wskazanego gatunku tekstu wraz z charakterystycznym jezykiem.

4 Warto zauwazy¢, ze korzystajac z badan ankietowych i kwerend, mozna dotrze¢ do emocji,
ktore sa aktualizowane z dystansu, obserwacja symultaniczna pozwala na uchwycenie emocji
na Zywo.
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Jeszcze jedng zmienna, ktorg nalezatoby wzig¢ pod uwage w procesie kon-
kretyzacji odbiorcy, jest zestaw cech spolecznych, a wigc wiek, wyksztalcenie
(w szerokim rozumieniu uwzgledniajace wyuczone kompetencje do przezywania/
okazywania uczuc), a nawet ple¢. W literaturze przedmiotu bywaja one okreslane
mianem habitusow medialnych [Skowronek 2013: 84].

Nie mozna tez zapomnie¢ o czynnikach nierozerwalnie zwigzanych z emo-
cjami, ktore w psychologii uznaje si¢ za przejaw subiektywnie doswiadczanych,
afektywnie nasladowanych stanéw. Badanie emocji to m.in. obserwacja czyn-
nikow je kategoryzujacych, wsrod ktorych istotne u odbiorcy beda wlasciwosci
motywacyjne oraz ocena poznawcza postrzeganych zdarzen [Reber A.S., Reber
E.S. 2008: 202]. Lingwistyczne ujecia emocji, rozwijane od pojawienia si¢ nurtu
badan kognitywnych w jezykoznawstwie, skupiaja si¢ gtownie w dwu sferach
poszukiwan: w jaki sposob za pomoca jezyka opisuje si¢ emocje (i jakg wiedzg Ow
jezyk wnosi na temat dos§wiadczania emocji) oraz w jaki sposob ludzie wyrazaja
emocje w jezyku w réznych sytuacyjnych, spotecznych i kulturowych kontekstach
[Duszak, Pawlak 2003: 5]. Przyjawszy koncepcj¢ postrzegania emocji proponowang
przez Aleksego Awdiejewa, nalezy stwierdzi¢, ze analiza funkcji emotywnych
powinna obejmowaé przede wszystkim te z nich, ktore dotycza odbiorcy i wig-
zanego z nim stanu rzeczy oraz funkcj¢ emotywna przypisywana nadawcy i jego
sytuacji [Data 2000: 247].

Zmiany, jakie obserwuje si¢ we wspotczesnym postrzeganiu telewizji, takze
w ramach do$wiadczania ogladania sportu taczacego w jedno dwa modele socjo-
kulturowe [Morse 2003: 24-25], nie dotycza funkcji kulturotworczej realizujace;j
si¢ w trakcie spotecznie pojmowanego ogladania [Skowronek 2013: 215]. Dzigki
wskazanemu procesowi odbiorca zaposrednicza istniejacy medialny obraz swiata,
ktory pochodzi od globalnie ujetego nadawcy. Taki typ odbioru warunkuje logiczng
cezure istniejagca migdzy medialnym elementem spektaklu® a realnym $wiatem.
Formowana przez nadawce, gradacyjna w swej strukturze i bedaca reprezentacja
umystowa, wizja rzeczywisto$ci zawarta w gatunku dociera do odbiorcy dzigki
roznym kodom przekazu, ktore obiera hipernadawca reprezentowany przez kilku
hiponadawcow [Ptaszek 2015: 13—15]. Jak pisze 1. Loewe o relacji meczu siatkar-
skiego, jest to
przyktad gatunku w istocie multisemiotycznego, w ktérym obraz i idacy z nim chronologicznie
w parze tekst maja innych nadawcow. Nadawcag implikowanym przez kod ikoniczny jest uczestnik
zawodow, nadawca tekstu mowionego jest komentator/sprawozdawca, relacjonujacy. I tylko jeden
z tych przekazow jest samodzielny — a mianowicie ikoniczny. Komunikat oralny nie wykazuje
koherencji, a wigc nie spelnia czgsto warunkow tekstowosci. Natomiast samodzielny przekaz

ikoniczny nie spelnia wigcej warunkow bycia tekstem. Nie stanowi jako taki przedmiotu badan
lingwisty [Loewe 2014: 81].

5 Praktyka identyfikowania przekazow sportowych z formutg spektaklu jest powszechna za-
réwno w nauce [Ostrowski 2007, 2009], jak i w jezyku [Kochmanska 2013: 25; Jarosz 2015a, b].
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Cytowane poglady mozna doprecyzowac, wskazujac, ze kod ikoniczny
(z wpisanym wen przekazem emocji) tworza zawodnicy obu druzyn uczestni-
czacy w meczu, sedziowie meczu (dodatkowo aktualizuja przekaz), publicznos¢
towarzyszaca sportowym zmaganiom i wszystkie postaci zawarte w relacji (np.
cheerleaderki, maskotki klubowe itp.). Do zasygnalizowanych przez badaczke
podmiotow-hiponadawcoéw dotacza rzadko ujawniajacy si¢ wprost® nadawca in-
stytucjonalny — reprezentowany w materiale przez Telewizj¢ Polsat Spotke z o.o.
— ktory, organizujac przekaz, decyduje o jego postaci. Wobec gaszczu subkodow
stowa — obrazu — dzwigku odbiorca moze zaja¢ postawy skrajne. Jedng z nich
jest biernos¢ i podporzadkowanie odkrytej intencji nadawcy (rekonstruowane
emocje sg bliskie projektowanym) i wowczas widz reprezentuje nastawienie do-
minujgco-hegemonistyczne. Na drugim biegunie jest przyjgcie postawy negujacej
przekaz nadawcy, co wynika z aktywnosci wspartej wykorzystaniem doswiad-
czen kulturowych. W literaturze przedmiotu ten typ charakteryzowany jest jako
nastawienie opozycyjne (rekonstruowane emocje sg réozne od projektowanych).
Ostatnig z mozliwych do przyjecia postaw charakteryzuje nastawienie negocja-
cyjne z czgsciowa akceptacia tresci przekazu, co wynika z faktu, iz widz rejestruje
ogoblne sensy, uzupelniajac je o elementy kontrowersyjne, podlegajace negocjacji
[Ptaszek 2015: 20].

Wazne dla badania bedzie takze to, czy postawa i konstruowane dzieki niej
przez nadawce sensy sg zrodtem uczué o charakterze pozytywnym, czy negatyw-
nym. Mozna przyjac, ze rodzaj emocji jest pochodng zgody z pogladami nadawcy /
negacji (tez czgsciowej) jego pogladdw — czyli obraniem okreslonego nastawienia,
przy czym trzeba zatozy¢, ze proponowane rozstrzygnig¢cie teoretyczne ma cha-
rakter globalny i uproszczony.

2. Strona nadawcza — struktura i strategie przekazu uczud

Globalnie pojmowang strukture nadawcza (hipernadawce) reprezentuje w ana-
lizowanych transmisjach kilku hiponadawcéw. Wsrdd nich nalezy wskaza¢ hege-
monicznie rozumianego nadawce instytucjonalnego, ktorego udziat w wysycaniu
przekazu emocja przybiera rozne formy, ulokowane we wszystkich segmentach
struktury gatunku. Telewizyjna relacja meczu siatkarskiego ze wzgledu na struk-
turg zawartych w niej tresci pozwala wydzieli¢ nastepujace segmenty:

e Poczatek relacji — z informacjg o wydarzeniu (zwykle w kodzie wizualnym,
wigc z wykorzystaniem znakdw firmowych druzyn uczestniczacych w meczu,

1 z warto$ciyjgcym komentarzem typu: Spotkanie na szczycie Zaksa Kedzie-

rzyn Kozle — PGE Skra Belchatow. Dzis wyrownane starcie, Effektor Kielce

zmierzy sie z Cerradem Czarnymi Radom. Ciekawie zapowiada sie pojedynek

6 Swiadectwem jego obecnosci jest przede wszystkim dobor wszystkich sktadowych nadawane-
go obrazu, wi¢c przekaz, oraz okazjonalnie pojawienie si¢ planszy z logo i nazwa stacji telewizyjne;.
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Jastrzebskiego Wegla z BBTS-em Bielsko-Biata, czyli dwoch zespotow, ktore
nie zaznaly jeszcze goryczy porazki)’, skonwencjonalizowanym powitaniem
kibicéw realizowanym werbalnie przez reprezentujacych nadawce instytucjo-
nalnego hiponadawcow tworzacych duet dziennikarsko-ekspercki [Grochala
2012].

Mozna zastanawiac si¢, czy nadawca instytucjonalny i duet dziennikarsko-eks-
percki nie tworzg jednorodnego bytu nadawczego (reprezentujg przeciez interesy
tej same;j stacji telewizyjnej), ale wobec braku petnego zsynchronizowania intencji
i dziatan® uznaje, ze nie nalezy ich utozsamia¢. Dowodem na to sg powszechne
sytuacje, gdy podczas multikanatowego przekazu zbudowanego na bazie triady:
stowo — obraz — dzwigk kazdy kanatl jest zrédlem innych tresci (obraz rozgrze-
wajacych si¢ zawodnikéw uzupetniajg stowa duetu nadajgcego ze studia i dzwig-
ki wytapane z hali sportowej). Ponadto kazdy z uczestnikow komentatorskiego
dwugtosu petni inng rol¢ dla przekazu. Ekspert, a wiec osoba odpowiadajaca za
przekaz wiedzy legitymizowanej, jest osoba o ugruntowanej wiedzy merytorycznej
1 spotecznym prestizu w reprezentowanej dziedzinie [Lisowska-Magdziarz 2009:
192-196]. Mozna zatem wnioskowacé, ze to glos, ktory zasadniczo tonuje, a nie
wzmaga emocje. Posta¢ dziennikarza wpisuje si¢ natomiast w model tzw. zwyklego
cztowieka, ktory nie jest ekspertem w dziedzinie sportu’, wiec moze pozwolié
sobie na ubarwienie wynikajacych z wiedzy potocznej pogladow humorem, za-
stosowaniem gry jezykowej, stawianiem prowokacyjnych pytan itp. Wymienione
sposoby uatrakcyjniania przekazu stanowig o jego emocjonalnosci. Wskazany
termin traktuje (za Stanistawem Grabiasem) jako znak przekazu uczu¢ dozna-
wanych wobec rzeczywisto$ci i manifestowanych w jezyku w sposdb zaréwno
bezposredni, jak i posredni [Grabias 1994: 256].

W praktyce nalezy uwzgledni¢ osobowos¢ kazdego z czastkowych hiponadaw-
cow, gdyz w konkretnych realizacjach mozna dostrzec wymienno$¢ rol i sposobow
dozowania emocji. Dobrym przyktadem jest tu sytuacja nadawcza, w ktorej w role
eksperta wciela si¢ Ireneusz Mazur. Byly trener, wypetniajac obowiazki eksperta,
realizuje zwykle typ luznej narracji. Jest to sposob podporzadkowania globalnie
pojmowanej transmisji oczekiwaniom odbiorcy-widza, ktory spodziewa si¢ po
niej wiecej niz tylko suchej relacji ze sportowego zmagania. Z przychylnoscia
odbierze informacje okraszone np. wywiadem, dyskusja (nie tylko miedzy eks-
pertem a dziennikarzem, ale tez migdzy dwoma widzami, co w $wietle osiagniec¢
w dziedzinie e-komunikowania jest fatwe do realizacji). Rownie ciekawe wyda-

7 Warto doda¢, ze warto$ciowanie rywalizujacych druzyn widoczne jest takze wtedy, gdy z racji
ich przynaleznosci grupowej (mecze klubowe) /narodowej (mecze druzyn narodowych) moze by¢
ono wyrazane w kulturowej opozycji MY — ONI.

8 Poglady te wynikaja z wielokrotnej obserwacji transmisji meczow pitki siatkowej nadawanych
przez telewizje¢ Polsat.

? Cho¢, co warte podkreslenia, dysponuje merytorycznym przygotowaniem w zakresie doboru
strategii nadawczych.
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dza si¢ mu dygresje bliskie sensom spoza globalnie postrzeganego tematu, wiec

przyktadowo informacje przestrzenno-socjologiczno-kulturowe, nowinki i plotki

sportowe, konkursy°.

e Zasadniczy segment transmisji: relacja meczu umozliwia projektowanie
emocji na rézne sposoby i ich przekaz w réznych kodach.

Wazna dla strategii emotywnych jest postawa nadawcy instytucjonalnego
(reprezentowanego przez realizatora obrazu) i pochodzaca od niego informacja
zawarta w jezyku pojmowanym jako kazdy system umozliwiajgcy komunikacje
[Huber 2008: 14], wigc wyrazana w postaci mowy ciata, gestow i ekspresji mi-
micznej innych hiponadawcéw — zawodnikéw tworzacych sportowe widowisko
(nietrudno zaobserwowac przyktadowo rytuat gestow danego zawodnika towarzy-
szacy wykonywaniu okreslonego zagrania — Lukasz Pertowski przed wykonaniem
zagrywki zwykle ,,szepce co$ do pitki”, ktérg trzyma na wysokosci twarzy, Piotr
Nowakowski po nieudanym zagraniu ukrywa twarz w koszulce, uniemozliwiajac
odczytanie z ruchu warg werbalnego upustu negatywnym doznaniom).

Nadawca instytucjonalny (tym razem realizator dzwigku) dba takzZe o to, by emo-
cje w transmisji wyrazi€ tez w kodzie audialnym (widz styszy okrzyki skandowane na
hali, oklaski w ustalonym rytmie, intonowane $piewy — np. Piesn o matym rycerzu,
dzwigki akcesoriow kibica w postaci bebnow, trabek itp.). Czasem wymienione sposo-
by przekazu uczu¢ wystepuja jednoczesnie, zwielokrotniajac poziom przekazywanego
tadunku (zblizenie podczas tzw. przerwy technicznej na intensywnie gestykulujacego
trenera reprezentacji kobiet w pilce siatkowej Jacka Nawrockiego, ktory poucza dru-
zyng w niezwykle ekspresywny sposob (wypierdalamy caly czas w aut).

Wymieniona strona komunikacji dba ponadto o jako$¢ emisji, co dla emocji
takze ma niebagatelne znaczenie (przyktadowo intensywne wysycenie natezenia
kolorow, gra $wiatet, dynamika zmian obrazu itp.).

Inaczej wpisujg emocje w formutg nadawcza cztonkowie duetu ekspercko-
-dziennikarskiego. Przekaz emocji zawarty jest konstytutywnie w formie podaw-
czej — wiec w prowadzonym podczas transmisji dialogu stron nadawczych. Bazujac
na stowie, duet hiponadawcow mowi o emocjach, wprost nazywajac uczucia, m.in.
siggajac po leksemy z rodziny wyrazoéw zwigzanych z polem semantycznym tem-
peratury (sedzia podgrzaf atmosfere, gorgcy doping''). Wykorzystuje tez przykta-
dowo styl potoczny (we wszystkich sferach przekazu) i w jego obrebie potoczne
synonimy elementow socjolektalnych/profesjolektalnych (np. babol, farfocel, za-
wiesinka, wbié¢ gwdzdz'"?), kulturowo utrwalong metaforyke (widowisko sportowe
ujete z perspektywy metafory teatru — i wojny), spoteczne stereotypy (wyrazenie

10To potwierdza niezwykle wazna dzi§ w komercyjnej rzeczywistoéci stuzebna role mediow.

1 Zgodnie z objasnieniem hasta temperatura w Stowniku jezyka polskiego znaczenie 4 wska-
zuje, ze to «emocje panujace w jakims srodowisku» [http://sjp.pwn.pl/szukaj/temperatura.html].

12 Przytoczone okreslenia znaczg w kolejnosci: nieudany sposob wykonania zagrania, nie-
staranne wykorzystanie uzytkowej techniki gry, wysoko wystawiona do zawodnika pitka, ktora



32 WIOLETTA KOCHMANSKA

porownawcze piekielnie mocno czy wystawit pitke z predkosciq swiatla), elementy

modalno-warto$civjace (odwazna decyzja atakujgcego, za wezesny/nierowny blok,

fatalne/fajne zagranie), gry jezykowe jako element ludyczny réwniez o funkcji
fatycznej (Ale tutaj, jak stusznie Irek zauwazytes, wiadomo, ze nic nie wiadomo,

[...] probowat zablokowacé Conte, ale Conte patrzyt kgtem oka, To typ zawodnika,

ktory lubi grac z temperaturq i albo jest nagrzany, albo napalony).

e Zakonczenie transmisji: Zzrodlem emocjonalnosci tego segmentu relacji sa
przede wszystkim ocenne komentarze, jakie ptyng do odbiorcy dzigki przeni-
kaniu si¢ kodow dostgpnych za posrednictwem kanalow wizualnego i audialnego.
W przekazie pojawiajg si¢ np. ilustrujace hierarchie rozgrywek plansze (in-

formacja ikoniczna od nadawcy instytucjonalnego) z wynikiem zakonczone;j
rywalizacji, aktualizacjg tabeli ligowych rozgrywek (tej brak w meczach repre-
zentacji narodowej). W tej czegsci jednostki programowej transmitowane jest tak-
ze zrytualizowane nagrodzenie wyr6zniajacego si¢ zawodnika, wigc wregczenie
stauetki MVP", a w jego finalnej cz¢$ci zwykle opatrzona zachgcajaco-ocennym
wskazaniem zajawka kolejnej transmisji, jaka pojawi si¢ w kanale Polsat.

3. Odkrywanie emocji — perspektywa odbiorcy

W badaniach procesu percepcji podkresla sig, ze wielu naukom wspolne jest
ujecie wskazujgce na istnienie ram i obrazow w umystach odbiorcow, ktore tworza
caty proces komunikacji [Kopytowska 2009: 380-383]. I cho¢ nie wypracowaty
one w tym wzgledzie spdjnej metodologii, pojawiajg si¢ propozycje metodyczne
badan sensow zaposredniczanych dzieki mediom [Ptaszek 2015].

W procesie odkrywania przez odbiorcg telewizyjnej relacji sportowej medialne-
go obrazu swiata realne stany rzeczywistosci (osadzone w konkretnym miejscu —
wybrana hala sportowa, czasie — precyzyjnie okreslonym w protokole meczowym,
z reprezentujacymi osobami — graczami, sedziami, komentatorem/ami i kibicami
zgromadzonymi w hali) komponuja si¢ z Barthesowskim mitem [Piechota 2015:
162—163]. Oznacza to, ze telewidz uwiklany zostaje nie tylko w §wiat obserwo-
wanej sportowej rywalizacji, ktora jest elementem dyskursu rozrywki', ale tez
w propagandg jego przekazu'®, dla nadawcy wyznacznikiem jego organizacji jest
bowiem intencja [ Kepa-Figura 2009: 416—425]. Bogustaw Skowronek wskazuje, ze:

umozliwia sytuacyjng korekt¢ zagrania, zdobycie punktu w sposéb niezwykle dynamiczny dzigki
niemal prostopadtemu wzgledem podioza atakowi.

13 Anglojezyczny skrot w nazwie mozna objasnic¢ jako Most Valuable Player — najbardziej
warto$ciowy gracz, jest to tytul przyznawany najlepszemu zawodnikowi meczu badz rozgrywek.

14 Warto zaznaczy¢, ze wspotczesna telewizja traktuje rozrywke jako konstytutywng wraz z emo-
cjami cechg wspotczesnego modelu telewizji [Skowronek 2013: 220].

's Swiadectwem istnienia tego czynnika jest zroéznicowanie postaw odbiorcow telewizyjnych
relacji meczow siatkarskich w zalezno$ci od nadawcy instytucjonalnego — spotkania Mistrzostw
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Charakterystyczng cecha polskiego pejzazu medialnego jest wigc swoiste ideologiczne i jezykowe
-dwojwidzenie”. Jesli bowiem media przekazuja tresci zgodne z akceptowanym §wiatopogladem
i wzorcami komunikacji funkcjonujacymi w danej wspolnocie, wtedy pozytywnie mowi sig¢
o ,,prawdzie”, ,,normie” oraz ,,oczywisto$ci” komunikatu; jesli natomiast znaczenia i jezyk sa
z tym dyskursem sprzeczne (wedtug oceniajgcych), wtedy w sposob jednoznacznie negatywny
zaktada sig, ze informacje sa ,.ktamliwe”, przekaz za$ kontrolowany przez ,,wrogie media”, ktore
manipuluja mentalnie bezradnym odbiorca [Skowronek 2016: 13],

a jego sady w sposob niezwykle trafny charakteryzuja przyjmowane przez kibicow
postawy akceptacji i negacji.

Z powyzszych twierdzen wynika, ze dowolny element zaposredniczonego
komunikatu (w tym emocje) odbiorca moze (co zwykle czyni) odczytywaé na dwa
opozycyjne wzgledem siebie (z zalozeniem uproszczenia zjawiska) sposoby. Zaczat-
kiem tworzenia si¢ takiej metodologii odbioru emocji w relacji meczu siatkarskiego
bylyby ulokowane w tresci gatunku (w dowolnych ptaszczyznach struktury) tzw.
aktywatory emocji. Proponuj¢ uznacé, ze sa to te fragmenty przekazu, w ktorych
nadawca zawiera subiektywne uczucia, ale tez i te fragmenty, ktore odbiorca uznaje
za przekaz uczu¢ nadawcy.

Aktywator emocji staje si¢ w procesie odbioru swoistym katalizatorem, ktory
wywotuje mentalno-emocjonalng reakcje widza na wyspecjalizowany, opatrzony
ideologig, zbudowany dzieki wprawnemu uzyciu stosownych technologii wspotcze-
snych mediéw przekaz od nadawcy. W zaleznosci od przyjetej postawy, wyznawa-
nych pogladéw i okazywanych przez grupe badz jednostke sympatii, do§wiadczenia
kulturowego w obcowaniu z gatunkiem i wreszcie zespotu dyspozycji (habitusow
medialnych) charakteryzujacych kazdego odbiorce jednorodny aktywator emocji
moze stanowi¢ o wywolaniu niejednorodnych emocji u r6znych odbiorcow / grup
odbiorcow. Zadanie, jakie stoi przed badaczem tego procesu — opis emocji wpisanej
w mecz siatkarski z punktu widzenia odbiorcy — nalezy osadzi¢ w utrwalonych
w nauce metodologiach badawczych (mozna przyktadowo wskazac¢: semantyke
kognitywna, aksjologie, lingwistyke kulturowa, pragmalingwistyke), wykorzy-
stujac wszelkie aspekty wiedzy o odbiorcy (zgromadzonej metodg ankietows,
kwerenda 1— moze przede wszystkim — obserwacyjng), nadawcy, intencjach oraz,
co najwazniejsze, towarzyszacych emocjach.

Puentujac niniejsze propozycje metodologiczne, warto globalnie spojrze¢ na
odbiorcg telewizyjnego przekazu i jego oczekiwania dotyczace 1) mitologizowania
obrazéw medialnych, ktore staja si¢ rodzajem ucieczki od codziennosci, 2) tatwego
zintensyfikowania doznan wobec schematyzmu i rutyny rzeczywistosci, 3) reali-

Swiata w Pikce Siatkowej, ktore rozgrywano w 2014 . w Polsce, transmitowata telewizja publiczna
(TVP 1, TVP 2), co zrodzito dyskusje¢ (cho¢by na internetowych forach tematycznych) z puentg
W postaci opinii negujacych wypracowany przez tego wtasnie nadawceg sposob relacji telewizyj-
nej. W uzusie spotecznosci sympatykow siatkowki istnieje oczekiwanie, ze transmisje wydarzen
zwigzanych z siatkdwka nadawane beda przez komercyjna stacj¢ Polsat Sport.
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zacji potrzeby wiezi i bliskosci drugiego (ktora, co warto mocno zaakcentowac,
jakze czesto przybiera we wspdlczesnym zmediatyzowanym §wiecie wymiar
e-kontaktow) i 4) katharsis dla endocentrycznie pojmowanych doznan.
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ABOUT EMOTIONS IN RECEIVING
OF THE VOLLEYBALL MATCH REPORT
(PROLOGUE TO EXPERIMENTAL METHODOLOGY PROJECT)

Summary

The proposal of volleyball report researching method, where the snapshot of media users is
consulted, was shown in this paper. Establishing of media recipient and his emotions during the
volleyball match report, as the point if view taken in this paper, was completed with important
attributes marking of subiectively comprehended beneficiary of media comtent (side of commu-
nication). These attributes are: active/ inactive attitude, the specialisatiol level, the individual and
group representation, orientations and sport affection, motivation property, and cognitive judgement
of perceive event. It was shown that the recipient goes to emotions in connection with content of
analysed genres also known as: assets of emotions which mean the parts of reports, where subiec-
tively accompaning emotions cointained by the broadcaster, and the emotions that the media user
takes as a broadcaster’s feelings word.



