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1. Wprowadzenie

Przetomowa datg w najnowszej historii Polski byt rok 1989, w ktérym
doszto do wielu przeobrazen nie tylko politycznych, ale takze ekono-
micznych, spotecznych i kulturowych. Zmiana gospodarki centralnie
sterowanej na wolnorynkowa przyczynila si¢ do podniesienia poziomu
zycia spoteczenstwa polskiego. Masowo zaczglty powstawac prywatne
firmy, ktoére bardzo szybko zdobyly ogromna rzeszg klientow. Wptyw
kultury zachodniej doprowadzit do zmian w mentalnosci Polakow. Bar-
dziej popularne stato si¢ miedzy innymi dbanie o zdrowie. Powstato wicle
instytucji $wiadczacych réznego rodzaju ustugi — od szeroko rozumia-
nej opieki medycznej poczawszy, na odnowie biologicznej i medycynie
estetycznej skonczywszy. Ogromna konkurencja w tych dziedzinach
gospodarki sprawita, ze ré6znego rodzaju zabiegi poprawiajace wyglad
i kondycje staty si¢ dostepne dla kazdego. Postep ten mozna zauwazy¢
réwniez w stomatologii, w ktorej skoncentrowano si¢ nie tylko na leczeniu
zebow, ale takze na zabiegach estetycznych.

Wplyw szeroko dostepnej zachodniej cywilizacji zauwazamy w kaz-
dej dziedzinie zycia: w handlu, ustugach, przemysle. Jednym z jego wy-
znacznikdw jest tworzenie nazw nowych firm z wykorzystaniem leksyki
obcych jezykow, zazwyczaj angielskiego, francuskiego, wloskiego, a takze
lacinskiego czy greckiego. Jest to jeden ze sposobow zwrdcenia uwagi
spoteczenstwa, a co za tym idzie, zachecenia potencjalnych klientow do
skorzystania ze §wiadczonych ustug. Tendencj¢ t¢ zauwazamy w nazew-
nictwie gabinetow stomatologicznych wojewodztwa podkarpackiego.
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Cecha charakterystyczng tej kategorii onimdw sa elementy obce, ktory nawiazuja
do poziomu $wiadczonych ustug, szybkosci czy zakresu dziatania.

Bardzo pomocne przy gromadzeniu materiatu do analizy okazaty sie dwie
strony internetowe (www.pkt.pl oraz www.panoramafirm.pl), ktore sa ogromnymi
bazami danych teleadresowych. Skorzystatam rowniez z tradycyjnych ksigzek
telefonicznych.

Stomatologia to bardzo popularna dziedzina medycyny. Hasto dentysta — wo-
jewodztwo podkarpackie w Panoramie Firm zawiera ponad tysigc pozycji. Po
dokonaniu selekcji ostatecznie do swoich badan wybratam ponad osiemset nazw.
Wisrod zgromadzonego materiatu znalazty sie rowniez nazwy gabinetow, ktore
$wiadczg ustugi stomatologiczne, a dodatkowo trudnig si¢ protetyka i ortodoncja.
Pomingtam firmy, ktore nie sg stricte dentystyczne.

Analizujac zgromadzony material onimiczny, wydzielitam kategorie struktu-
ralno-semantyczne nazw podkarpackich gabinetoéw stomatologicznych. Zwrocitam
uwage na preferencje w wyborze analizowanych onimow oraz na cze¢stotliwo$¢
ich uzycia.

1.1. Nazwa pospolita i nazwa wlasna

Kazdemu nowo powstatemu przedmiotowi, instytucji czy wynalezionej sub-
stancji trzeba nadac¢ nazwe, czyli swego rodzaju imig, ktore bedzie jedyne w swoim
rodzaju. Ma to by¢ znak rozpoznawczy, oryginalny i niepowtarzalny, ale jednocze-
$nie fatwy do zapamigtania, odzwierciedlajacy cechy charakterystyczne desygnatu.

Nazwami wlasnymi, a konkretnie badaniem ich pochodzenia, historii, ewolu-
cji, budowy jezykowej, znaczen (zaréwno obecnych jak i przesztych), zajmuje sie
onomastyka (z gr. onoma — nazwa), dzial jezykoznawstwa [Kaleta 1998: 25-28].

Biorac za gtéwne kryterium znaczenie jednostki jezykowej, mozemy wyrozni¢
nazwy pospolite i nazwy wiasne. Do grupowania, porzagdkowania przedmiotow
wystepujacych w otaczajgcym nas Swiecie stuza nomina appellativa, czyli nazwy
pospolite. L.acza si¢ one w zbiory czy tez klasy na postawie okreslonych cech.
Nazwy pospolite posiadajg znaczenie leksykalne, czyli tre$¢ jezykowa. Zawiera
ona zespo6t cech charakterystyczny dla danej grupy przedmiotéw i odnosi si¢ do
wytwordw, ktore sag uwazane za jednakowe.

Nazwy wlasne (nomina propria) oznaczajg indywidua, odrézniajac je od innych
indywiduow. Istnieje zwigzek bezposredni pomigdzy obiektem a nazwa. Taka
relacja to referencja, czyli polaczenie nazwy wiasnej z konkretnym, jedynym
w swoim rodzaju obiektem, ktoérego nie mozna zaszeregowac do okreslonego
zbioru, poniewaz taki zbior nie istnieje. Nazwy wilasne tylko wskazuja, a nie zna-
cza. Sg na state zwigzane z danym obiektem, zawsze oznaczaja to samo [Kaleta
1998: 18]. Jak podaje Rada Jezyka Polskiego, nazwa wlasna moze by¢ wyrazem,
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wyrazeniem lub inng forma jezykowa (zdanie). Stuzy ona do wyréznienia jednego
przedmiotu! sposrod innych. Nazwa wlasna przystuguje jednostce, a jej nadanie
nastepuje w drodze arbitralnej decyzji. Cechg charakterystyczng nazwy wtasnej
jest to, ze oznaczany przez nig przedmiot funkcjonuje pod nig na catym $wiecie.
Nazwa wiasna ma specyficzne brzmienie i zapis graficzny, ktérych nie mozna
dowolnie zmienia¢. Stad tez o przynaleznosci leksemu do grona nazw wlasnych
decyduje to, iz wystepuje w tej samej postaci w roznych jezykach (oczywiscie
pomijajac ewentualne zmiany fonetyczne i morfologiczne)?.

Wspolczesnie uzywane nazwy wlasne nie majg znaczenia leksykalnego,
jednak uzytkownik jezyka potrafi na podstawie nazwy okresli¢ na przyktad
znaczenie ogo6lne czy dokona¢ kategoryzacji pojegcia. Z. Kaleta wymienia na-
stepujace rodzaje znaczen nazw wlasnych: gramatyczne — wyrazone za pomoca
srodkow jezykowych, mozemy okresli¢ rodzaj, przypadek i liczbe; emotywne
(ekspresywne) — wyrazajace stosunek emocjonalno-wartosciujacy do referenta;
metaforyczne — zawierajace porownanie kogo$ do czego$ za pomoca aluzji, hiper-
boli; pragmatyczne — pozwalajgce na zrozumienie znaczenia tylko w okreslonym
kontekscie; asocjacyjne (skojarzeniowe) — odwotujace si¢ do znajomosci cech
referenta, w tym szczegolnie jego wlasciwosci fizycznych, osiggnie¢ w réznych
dziedzinach, lub do nazwy wlasnej (sugerowanie znaczenia); historyczne, ge-
netyczne — wyrazajace okreslone tresci, na przyktad nawiazujace do postaci,
miejsc historycznych; strukturalne — oparte na budowie stowotworczej wyrazu,
etymologiczne — wykorzystujace pochodzenie stowa, rdzen, od ktérego powsta-
lo [Kaleta 1998: 25-28]. Nazwy wlasne w bezposredni sposdob moéwiag o danej
jednostce (osoba, miejsce, instytucja), sag konkretng forma przekazu informacji,
a co za tym idzie, przywotuja skojarzenia.

W momencie nadawania nazwy wlasnej mamy do czynienia z aktem nazwania.
Moze on przybiera¢ bardziej lub mniej oficjalne formy:.

1.2. Stan badan nazw gabinetéw lekarskich w Polsce

Celem onomastyki jest wyjasnienie pochodzenia nazw wiasnych, ich budowy
jezykowej, historii i ewolucji oraz znaczen, jakie wyrazajg badz wyrazaty dane
miana. Onomastyka jako dziedzina jezykoznawstwa korzysta nie tylko z dorobku
innych dyscyplin jezykowych, ale takze z osiagnie¢ spokrewnionych z nig nauk,
jest wigc dyscypling interhumanistyczng. Badaczowi tej gatezi lingwistyki po-
trzebna jest wiedza z zakresu historii jezyka, dialektologii czy jezykoznawstwa

! Jako ,,przedmiot” rozumiemy instytucje, osobe, produkt, a takze ustuge czy utwor.

2 Rozwazania na temat definicji nazw witasnych znajduja si¢ na stronie RJP PAN pod adresem:
http://www.rjp.pan.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=93:definicje-poj-naz-
wa-wasnaq-nazwa-handlowaq&catid=45&Itemid=55
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wspotczesnego. W zalezno$ci od materiatu badawczego lingwisci siegaja do za-
sobow archeologii, historii osadnictwa, etnografii, socjologii, a takze psychologii
[Cieslikowa 2002: 2].

Powstato juz wiele prac po$wigconych nazwom rdznego rodzaju instytucji
uzytecznosci publicznej, sSrodkoéw transportu, sklepdw, aptek, zespotow mu-
zycznych itp. I tak np. S. Baba [Baba 1967: 9] i K. Dziedzidl [Dziedziol 1967:
152-153] zajmowali si¢ nazwami kin. Powstata praca poswigcona nazwom domow
wczasowych [Baba 1969: 14]. O nazwach lokali gastronomicznych pisali E. Breza
[1988: 115-123], U. Gajewska [2010: 87-96] oraz B. Alfetowicz [2000: 195-209].
T. Hotowka [1967: 281-286] zbadata nazwy artykutéw mydlarsko-perfumeryjnych.
Znane sg rowniez prace na temat nazw spichlerzy [Domagata 1970: 27-29], zakla-
dow fryzjerskich [Rzetelska-Feleszko 2000: 99-112] czy zakladéw pogrzebowych
[Parzniewska 1998: 283-289]. W Bibliografii onomastyki polskiej’ nie znalaztam
jednak pracy poswigconej nazwom gabinetow stomatologicznych. Nie spotkatam
si¢ rowniez z analiza nazw jakichkolwiek gabinetéw medycznych. Najbardziej
tematycznie zblizone sg publikacje dotyczace nazw aptek. Pisali o nich migdzy
innymi M. Pabi$ [Pabis 2006: 376-388], K. Wos$ [Wo§ 2012: 181-191]. Artykut
poswigcony analizie strukturalno-semantycznej nazw gabinetow stomatologicz-
nych w wojewodztwie podkarpackim jest pierwsza proba zbadania tego tematu.

1.3. Pojecie chrematonimu

Chrematonimia to jeden z najmtodszych dziatéw onomastyki, a samo jego
okreslenie nie jest jednoznaczne. A. Gatkowski uznaje chrematonimy za swego
rodzaju fenomen jezykowy wszystkich kultur jezykowych, ktére wzbogacaja si¢
o nowe jednostki nazw wlasnych. Ma tutaj na mysli ciagly rozwoj cywilizacji
1 potrzebe tworzenia nowych onimow. Gatkowski okresla chrematonimig¢ jako klase
heterogeniczng pod wzglgdem formalnym, a takze semantyczno-motywacyjnym.
Sam stwierdza, ze do badania struktury chrematonimow potrzeba innowacyj-
nych i niejednorodnych narzedzi [Gatkowski 2011b: 186]. Chrematonimia z jedne;j
strony odnosi si¢ do nazw obiektow kulturowych, do ktorych zaliczamy zaréwno
wytwory jednostkowe, jak i seryjne bedace dzielem pracy ludzkiej, najczescie;j
niezwigzane na state z okreslonym krajobrazem, a wigc rowniez utwory literackie,
obrazy czy rzezby [Jakus-Borkowa 1987: 138—147]. Z drugiej za$ strony M. Bu-
czynski [1982: 181-187] do chrematoniméw wiacza nie tylko nazwy budynkow
czy przedsigbiorstw, ale takze grup ludzkich, na przyktad zespotow muzycznych
czy sportowych. E. Rzetelska-Feleszko [1994: 133—142] nie kwalifikuje do nich
nazw sklepow, uwaza je za toponimy. Odmienna definicje¢ chrematoniméw podaje
C. Kosyl. Wedtug niego do obiektéw kulturowych nie powinny by¢ zaliczane

3 Zbiér elektroniczny znajduje si¢ na stronie: http://bibliografia.onomastyka.ijp-pan.krakow.pl
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ideonimy [Kosyl 2010: 447], czyli tytuty utwordw literackich, muzycznych czy
plastycznych, dziennikow, wszelkiego rodzaju organizacji politycznych oraz spo-
lecznych. Z kregu chrematoniméw C. Kosyl wytgcza rowniez nazwy obiektow
uzytecznos$ci publicznej, takich jak: teatry, lokale gastronomiczne, zaktady prze-
mystowe itp. [Kosyl 2010: 447—448].

Chrematonimy, ktore nie wchodza w zakres zaproponowanej przez C. Kosyla
klasyfikacji, badacz umieszcza w krggu chrematonimii niewlasciwej [Kosyl
2010: 448—449], ktorg E. Breza nazywa chrematonimig szerzej rozumiang [Breza
1998: 344].

Z kolei Artur Gatkowski, nawiazujac do klasyfikacji Brezy i Kosyla, wyrdznia:
chrematonimi¢ kosmiczng, medionomastyke, gemnonimi¢ i tezauronimi¢, nazwy
handlowe — nazwy firmowe, emporionimy, mikrotoponimy, nazwy techniczne,
ideonimy, chrematonimy literackie [Gatkowski 2011a: 31-42].

Ze wzgledu na to, ze okreslenie zakresu badawczego chrematonimii budzi
spore kontrowersje i jest nadal tematem spornym wsrod lingwistow, Gatkowski
zaproponowat okreslenie chrematonimia uzytkowa (ChU). W jej sktad wchodza
trzy dodatkowo wewnetrznie podzielone podkategorie. Mamy wiec: chremato-
nimie marketingowg (ChM), zajmujacg si¢ nazwami firm, calym marketingiem
z tym zwigzanym, chrematonimie spotecznosciowg (ChS), obejmujacg nazwy
stowarzyszen, fundacji, partii politycznych, instytucji religijnych i parareligij-
nych, chrematonimig ideacyjng (Chl) — uwzgledniajaca nazwy $wiat, kongresow
naukowych, nagrod, wyrdznien, a takze konkursow, festiwali czy inicjatyw lub
programow [Gatkowski 2011a: 61-229].

Nie tylko w Polsce, ale takze na zachodzie Europy pojecie chrematonimu nie
jest jednoznaczne. Jak zaznacza B. Czopek-Kopciuch, we Francji w ogoéle nie
istnieje taki termin. To, co u nas nazywamy chrematonimem, tam istnieje jako
nazwa firmowa. Wtosi natomiast do chrematonimoéw zaliczaja jedyne obiekty
zwiazane z gospodarka, czyli nazwy produktow i miejsc. W literaturze niemieckiej
chrematonimy okreslane sg jako nazwy obiektow nieozywionych, nazwy instytucji
czy towarow [Czopek-Kopciuch 2011: 125-126].

Dokonujac analizy strukturalno-semantycznej nazw gabinetow stomatologicz-
nych, przyjelam zaproponowana przez Gatkowskiego klasyfikacje chrematonimow
i uznatam, ze sg one chrematonimami marketingowymi.

2. Analiza strukturalno-semantyczna
wybranych nazw gabinetéw stomatologicznych

Jesli wiasciciel firmy chee by¢ postrzegany jako wiarygodny i uczciwy, po-
winien zaktad reklamowaé swoim nazwiskiem. Wedtug J. Parzniewskiej ludzie
wychodza z zatozenia, ze nazwisko to swego rodzaju porgczenie, ze wykonywane
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ustugi beda swiadczone na wysokim poziomie [Parzniewska 1998: 283—-289]. Na-
zwy firm sg tworzone przez wiascicieli, wspotwlascicieli, a takze osoby z nimi
spokrewnione lub pozostajace w bliskich relacjach, czyli rodzing, przyjaciot czy
znajomych. Obecnie mozna zleci¢ stworzenie imienia dla dziatalnosci gospodarcze;j
wyspecjalizowanym agencjom promocyjno-reklamowym, ktére na podstawie
analizy rynku i preferencji konsumentéw, biorac pod uwage czynniki jezykowe
i pozajezykowe (pragmatyczne, konotacyjne, psycholingwistyczne i reklamowe),
powolaja do zycia niepowtarzalny onim [Biolik 2011: 59]. Podobnie jest w przy-
padku tworzenia nazw gabinetéw stomatologicznych. Dentysta czgsto chce za-
reklamowaé gabinet wlasnym nazwiskiem i da¢ przez to sygnat pacjentom, ze
mozna mu zaufac i skorzysta¢ z jego ustug. Niemniej jednak gabinety, w ktorych
nazwie nie figuruje wzmianka o wlascicielu, oczywiscie rowniez majg szans¢
zaistnie¢ na rynku ustug. Kazda firma chce w jaki$ sposdb wyrdznic¢ sie na tle
konkurencji. Nazwa to nieodzowny element reklamy. Stomatolodzy zdajg sobie
z tego sprawe. Sg $wiadomi, ze swojemu gabinetowi musza nadac taka nazwe, ktora
bedzie niepowtarzalna i jednocze$nie zwigzana z profesja. Bedzie egzemplifikacja
tradycji i nowoczesnosci.

Nazwy gabinetow znajdujacych si¢ w wojewodztwie podkarpackim mozna
sklasyfikowa¢ w nastepujacy sposob:

1. Nazwy zawierajgce czlon o charakterze antroponimicznym (imie i na-
zwisko wlasciciela) oraz czlon informujacy o rodzaju dzialalno$ci medycznej

Sa to nazwy najliczniej wystgpujace w analizowanym materiale nazewniczym
(ok. szesciuset onimoéw). Mozna wsrdd nich wyrdézni¢ podgrupy, ktore zawieraja:

1.1. czlon w postaci imienia i nazwiska oraz czlon identyfikujacy zawie-
rajacy rzeczownik stomatolog lub konstrukcje jezykowe z wyrazami mu po-
krewnymi:

— czton identyfikujacy — gabinet stomatologiczny, np.: Drozd Joanna Gabinet
Stomatologiczny, Gabinet Stomatologiczny Jan Jasinski, Gabinet Stomatologiczny
lek. stom. Renata Mical,

— czton identyfikujacy — stomatolog, np.: Kwater Bronistawa Stomatolog,

— czlon identyfikujacy — stomatologia, np.: Stomatologia Serwinscy S.C. Mat-
gorzata Ginalska — Serwinska Janusz Serwinski;

— czton identyfikujacy — praktyka stomatologiczna, np.: Praktyka Stomatolo-
giczna Gabriela Paulo;

— czton identyfikujacy — lekarz stomatolog, np.: Konieczna Elwira Lekarz
Stomatolog;

— czton identyfikujacy — ustugi stomatologiczne, np.: Safinski Leonid Ustugi
Stomatologiczne;

— czlon identyfikujacy — centrum stomatologiczne, np.: Centrum Stomatolo-
giczne S.C. Katarzyna Stolarz Jerzy Rodkiewicz;
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1.2. czlon w postaci imienia i nazwiska oraz czlon identyfikujacy zawieraja-
cy rzeczownik dentysta lub konstrukcje jezykowe z wyrazami mu pokrewnymi:

— czton identyfikujacy — praktyka dentystyczna, np.: Malik Wojciech Praktyka
Dentystyczna;

— czton identyfikujacy — lekarz dentysta, np.: Lekarz Dentysta Jarostaw Ko-
bylanski;

— czton identyfikujacy — gabinet dentystyczny, np.: Gabinet Dentystyczny Anna
Janiec;

— czton identyfikujacy — usfugi dentystyczne, np.: Stanczyk Krzysztof Ustugi
Dentystyczne.

Wsrod nazw podkarpackich gabinetow stomatologicznych bardzo liczng grupe
stanowig nazwy zawierajace czlon o charakterze antroponimicznym oraz czton
informujacy o prowadzonej dziatalno$ci. Wyktadnikiem leksykalnym profesji
moga by¢ takie okreslenia jak: stomatolog, gabinet stomatologiczny, praktyka
stomatologiczna, stomatologia, dentysta, praktyka dentystyczna.

2. Nazwy zawierajace czlon w postaci zlepkowca

Druga grupg stanowig nazwy wielocztonowe, z ktdrych jeden ma charakter
zlepkowca. Formy te sg odpowiedzig na wymagania rynku zwigzane z tym, ze
nazwa musi by¢ nie tylko oryginalna, dobrze brzmie¢, ale takze nawigzywac do
danej branzy. E. Rzetelska-Feleszko zaznacza, ze zmiany ustrojowe po 1989 r.
miaty rowniez swoje odzwierciedlenie w polskiej chrematonimii, wtasnie w po-
staci ,,zlepkowcow”. Badaczka dodaje, ze srodowisko jezykoznawcze byto bardzo
zdumione, a jednoczesnie oburzone pojawianiem si¢ ,,dziwacznych potworkéw na-
zewniczych” [Rzetelska-Feleszko 2003: 189] Zlepkowce to bowiem nazwy powstate
z potaczenia dwoch lub trzech czastek ,,odcigtych” z petnych wyrazéw, ktore pier-
wotnie tworzyly kilkuelementowa nazwe. Tego typu polaczenie fragmentow kilku
nazw czesto bywa niezrozumiale dla przecietnego uzytkownika jezyka. Jesli nie
znamy zrodtostowu danej nazwy, to moze ona wydawac si¢ dziwna, obco brzmigca
[Rzetelska-Feleszko 2009: 267-268]. Tego typu nazwy Rzetelska-Feleszko okresla
mianem ,,pseudowyrazow”’, zazwyczaj dwusylabowych — chociaz zdarzajg si¢
rowniez trzysylabowe — ztozonych z pierwszych sylab ogdlnie znanych leksemow,
na przyklad Polbad, Marsten, Juvenex. Zlepkowce moga zawiera¢ jednosylabowy
wyraz rodzimy lub obcy (Blachdach). W tego typu nazwach czgsto znajdziemy
pierwsze sylaby imion i nazwisk wtascicieli (Evko; Ev- od Ewa), informacje
o branzy (Betosan; Beto- od betoniarnia, betonowac) [Rzetelska-Feleszko 2003:
189-191]. R. Przybylska takie onimy okresla mianem zaréwno zlepkowcow, jak
i neologizmoéw stowotworczych [Przybylska 1992: 138—150]. Dodaje, ze czgstym
zabiegiem jest tworzenie nazw sztucznych, a takze przenoszenie ich z innych
jezykow lub stylizowanie na obcg modte. Przybylska wspomina rowniez, ze wazng
rolg w tworzeniu onimow odgrywa motywacja znaczeniowa bezposrednia, ktora
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ma za zadanie informowac¢ o przeznaczeniu towaru lub ustugi, oraz posrednia

—nawigzujaca do aktualnie panujacej mody [Przybylska 1992: 138—150]. Wsrod

zlepkowcow liczng grupe stanowia te, ktore zawierajg element obcy, zapozyczony

z innego jezyka. Sa to internacjonalizmy [Przybylska 1992: 138—150]. Najczgsciej

spotykanymi elementami obcymi sa: euro-, soc-, spec-, super- [Jadacka 2001:

142-143]. Zlepkowce stuza do skracana wielowyrazowych nazw réznych instytu-

cji, przez co przyczyniaja si¢ do tatwiejszego ich zapamigtywania oraz sg swego

rodzaju reklamg firmy, ktora ma za zadanie przyciagnac klientow.

Nadajac miano jakiej$ instytucji, trzeba wzia¢ pod uwage, czy bedzie ono
adekwatne do rodzaju swiadczonych ustug, zrozumiate dla przysztego klienta.
Pomimo czestej asemantycznosci ,,zlepkowcow” wspotczesnie sg one, zgodnie
z obowigzujaca moda jezykowa, czgsto wykorzystywane rowniez przez stomato-
logow do tworzenia nazw ich gabinetow. Podziat tego typu mian przedstawia si¢
nastepujaco:

2.1. Nazwy zawierajace zlepkowce z cztonem -dent
a) Zlepkowce z cztonem -dent zawierajace elementy imion wlascicieli w postaci:

— pierwszej litery imienia wiasciciela, np.: A-Dent Gabinet Stomatologiczny
Aneta Daraz lub imion wiascicieli: Sildent Stomatologia Estetyczna Sylwia i Leszek
Barnat,

— pierwszej sylaby imienia wiasciciela, np.: Ka-Dent Katarzyna Zawada-Pacz-
kowska.

b) Zlepkowce z cztonem -dent zawierajace elementy nazwisk wtascicieli w po-
staci:

— inicjatu nazwiska wiasciciela, np.: C—Dent S.C. Stomatologia Katarzyna
Migacz-Ciepiela Witold Ciepiela;

— pierwszej sylaby nazwiska, np.: Krawdent Prywatny Gabinet Stomatologiczny
Lidia i Pawet Krawczynski;

— pierwszej czesci nazwiska, niezgodnej z podziatem na sylaby np.: Dubident
Prywatny Gabinet Stomatologiczny Wojciech Dubiel.
¢) Zlepkowce o strukturze: -dent 1 element wskazujacy na okreslone ustugi, np.:

Chir-Dent M. Cieslicka M. Ptotkowska (chirurgia dentystyczna); Dentech

S.J. Centrum Stomatologii (w gabinecie wykorzystywana jest najnowsza

technologia w réznych dziedzinach stomatologii); Ortho-Dent Niepubliczny

Zaktad Opieki Zdrowotnej Anna Bardowska (ortodoncja i ustugi denty-

styczne).

d) Zlepkowce o strukturze: -dent i element okreslajacy zasieg terytorialny, np.:
Resdent Stomatologia Rogozinscy Sp.p. (czton Res- pochodzi od Resovia, czyli
lacinskiej nazwy Rzeszowa, stolicy wojewodztwa podkarpackiego).

e) Zlepkowce z czlonem -dent zawierajace element okres$lajacy adresata i zakres
ustug, np.: Centrum Stomatologii Rodzinnej Artdent Anna Kotodziej, Family-
-Dent Niepubliczny Zaktad Opieki Zdrowotnej, (z ang. family — ‘rodzina’ +
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dent, logo gabinetu przedstawia duzy zab, ktéry prowadzi za reke maty zabek:

metafora rodziny).

f) Zlepkowce z cztonem -dent zawierajace element wartoSciujacy, ktory podkresla
wysoka jakos¢ ushug, np.:

Eurodent Magdalena i Tomasz Nizanscy S.C. Czton euro- zapozyczony z jezyka
angielskiego european — ‘europejski’ wskazuje na europejski poziom $wiadczonych
ustug — wysoki standard,

Premium Dent Centrum Stomatologii Pasniczek&Serwinscy. Aby podkresli¢
poziom $wiadczonych ushug, w nazwie zostato zastosowane takie okreslenie pre-
mium od tacinskiego praemium — ‘korzys$¢, pozytek, dar’ (w znaczeniu dar dla
pacjentow).

Extradent Anna Wilk — nazwa zawierajaca angielski rzeczownik extra — ‘co$
wiecej, co$ dodatkowego’, czyli gabinety, ktore dzigki zakresowi swoich ustug
zadowolg nawet najbardziej wymagajacego klienta.

g) Zlepkowce z czlonem -dent, ktore zawieraja liczebnik, np.: DENIDENT
1. Kochman, B. Kosior-Liptak (z tac. deni — ‘kilkadziesiat’), Duodent S.C.
Gabinet Stomatologiczny Beata Mazur Agnieszka Uchman (z tac. duo, duae,
duo — ‘dwaj, dwoje’), Prima Dent Gabinet Stomatologiczny llona Krzywkowska
(z tac. primus, -a, -um — ‘pierwszy’).

h) Zlepkowce z czlonem -dent zawierajace litery alfabetu greckiego, np.: Alfa-
-Dent, Beta-Dent Przychodnia Stomatologiczna.

i) Zlepkowce z cztonem -dent oraz tacinskim okresleniem, ktore moze nazywacé
ceche zebow, np.: Fortisdent Gabinet Stomatologiczny Dariusz Nycz (z tac.
fortis, forte oznacza ‘mocny, silny, krzepki, zdrowy’ (zab)); Prywatny Gabinet
Stomatologiczny Vivadent Lek.Dent. Karolina Tomaka (z tac. viva, -us, -a —
‘Zywy, naturalny’ (zab)).

2.2. Zlepkowce z czlonem -dental
a) Zlepkowce z cztonem -dental wskazujace na poziom i zakres ustug, np.:

Dentallab Pracownia Stomatologiczna Andrzej Kosior

Dental Plus NZOZ

PRIMADENTAL Specjalistyczna Praktyka Dentystyczna

Prodental Gabinet Stomatologiczny Dorota Pawlowska

Dental lab to z ang. ‘laboratorium dentystyczne’. Rzeczownik plus wska-
zuje na dodatkowe ustugi, czyli oprécz stomatologii takze pokrewne zabiegi.
Lacinskie stowo prima — ‘pierwszy’, ale takze ‘najwazniejszy, gtowny’ ewokuje
skojarzenie ze §wiadczacym ustugi na najwyzszym poziomie. Dobry dentysta
to ten, ktory troszczy sie o zdrowie swojego pacjenta. Aby podkresli¢ zaanga-
zowanie stomatologa w wykonywang prace, wlasciciele zamieszczaja w nazwie
gabinetu tacinska czastke pro — ‘w interesie, dla’. Ma to zacheci¢ pacjentéw do
skorzystania z ich ustug.
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b) Zlepkowce z czlonem -dental odwotujace si¢ do zasiggu terytorialnego, np.:

Dental-Res Centrum Stomatologii i Klinika Stomatologiczna.

Jak juz wspomniano, czgstka Res- pochodzi z tacinskiego thumaczenia nazwy
stolicy wojewddztwa podkarpackiego — Rzeszowa (Resovia).

2.3. Zlepkowe z czlonem -stom

Wsréd zgromadzonego materiatu mozna wyrézni¢ réwniez nazwy z ele-
mentem znaczacym -stom, nawigzujacym do rzeczownikow stomatolog, stoma-
tologia. Jest on potaczony z czgstkami innych nazw zwigzanych z medycyna,
chirurgia czy protetyka (med-, chir-, prot-). Takie ztozenie kilku elementow za-
czerpnietych z nazw pokrewnych dziedzin wskazuje, ze dany gabinet §wiadczy
nie tylko ustugi stomatologiczne, ale takze chirurgiczne, protetyczne czy inne
zwigzane z medycyna, np.: Medistom Niepubliczny Zaktad Opieki Zdrowotnej,
Stomatech S.C. NZOZ; Stom-Chir S.C. Prywatna Praktyka Stomatologiczno-
-Chirurgiczna Urszula Rachwat Grzegorz Rachwat; Stom-Prot Stomatolog
Krzysztof Swietek.

3. Podsumowanie

Nadanie nazwy nowo powstalej firmie to nietatwe zadanie. Na podstawie
moich obserwacji moge stwierdzi¢, ze wickszo$¢ badanego materiatu stano-
wig nazwy ztozone z czlonu o charakterze antroponimicznym, zawierajacego
imi¢ i nazwisko wiasciciela, oraz cztonu wskazujacego na rodzaj prowadzonej
dziatalnosci. Jak wynika z moich badan, nazwy gabinetéw stomatologicznych
zawieraja charakterystyczne elementy, ktore sg znakiem rozpoznawczym pro-
fesji — zlepkowce z czlonem dent-, dental-, stom-. Wérodd stomatologéw panuje
tendencja do umieszczania w nazwie gabinetu jesli nie catego imienia i nazwiska,
to przynajmniej ich sylab lub inicjatow. Ma to §wiadczy¢ o tym, ze dentysta rgczy
swoim nazwiskiem za jako$¢ $wiadczonych ustug. Niektore nazwy gabinetow
bezposrednio informujg o zakresie i obszarze swej dzialalnosci, wskazujg na
grupe docelows. Stomatolodzy doskonale wiedza, ze nazwa to ich wizytowka,
dlatego umieszczaja w niej przymiotniki, rzeczowniki, ktore sugeruja wysoka
jakosci s$wiadczonych ushug.

Tworzenie nazw w postaci zlepkowcow jest typowe dla firm powstatych
po 1989 r. To nie tylko oznaka nowoczesnosci, ale takze zmian, jakie zaszly
w polszczyznie po upadku komunizmu w Polsce. Jak wida¢, nazwy gabinetow
stomatologicznych rowniez wpisuja si¢ w ten sposob tworzenia chrematonimow.
Obecnie, przy tak duzej konkurencji, whasciciele firm (takze stomatolodzy) zdaja
sobie sprawe, ze nazwa rowniez odpowiada za sukces firmy. Nadanie imienia dla
nowej instytucji to wymagajace przemyslenia przedsigwzigcie, ktore ma zapewnic
powodzenie i zacheci¢ klientow do korzystania z ustug.
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STRUCTURAL AND SEMANTIC ANALYSIS OF SELECTED NAMES
OF DENTIST’S PRIVATE PRACTICES IN THE PROVINCE OF PODKARPACIE

Summary

This article is devoted to a structural and semantic analysis of selected names (approximately
eight hundred onyms) of dentist’s private practices operating now in the province of Podkarpacie.

Increased awareness of the society as regards health, hygiene and physical culture was one of
the effects of political and economic transformations that took place after 1989 in Poland. In con-
nection with it, numerous medical private practices were established, inclusive of the dentist’s ones,
in which a wide scope of new services were offered to the patients, like in the Western countries.
The onyms discussed here, that name current dentist’s private practices, are a specific linguistic
exemplification of the said intensive transformations in the Polish health services.

In the collected set of names, two main categories are clearly differentiated. The first
category includes names formed in part with an element of anthroponic character (fore-
name and surname of the owner) and in part with an element giving information about
a type of medical activity. Whereas, the second category covers multiword onyms encompassing
a portmanteau element that is so fashionable now in the company’s names. Thus, dentists adjust
the names of their private practices to the current tendencies in naming of businesses, trying to
make the names of their private practices original, unique and thanks to that effective in alluring
new customers - patients.



