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MAGDALENA RABIZO-BIREK

Kobieta z wielkim okiem
O plakatach Patrycji Longawy

Na pewno nie tylko mnie rzucito si¢ w oczy, zZe jednym
z motywow stale powracajacych w plakatach Patrycji
Longawy jest oko. Jawi sie ono w jej pracach w r6znych
graficznych ujeciach, ale najczeSciej artystka nawig-
zuje do prastarego, staroegipskiego i kretenskiego
przedstawienia, w ktorym szeroko otwarte oko bez
powieki (w jej transkrypcji — czarna Zrenica na biatym
tle) spoglada na widza z twarzy przedstawionej z pro-
filu. Oko staje sie tym samym emblematem i sygnaturg
plakacistki — przedstawionej w wielu pracach diugo-
wlosej , kobiety z wielkim okiem” (mnie szczegélnie
spodobatla sie ta z plakatu 13. Festiwalu Swieto Ogro-
déw w Krakowie — jakby zywcem przeniesiona z pa-
tacu w Knossos, wpatrujaca si¢ intensywnie w ,,twarz”
stonecznika).

Réwnie czesto powracajag w pracach Longawy je-
dynie przedmiotowe znaki wybranej przez nig dome-
ny sztuki: tuba — opakowanie, w ktérym przenosi sie
i przewozi plakaty (znamienny tytut jej indywidualnej
wystawy w galerii ICN Polfa — Sztuka z tuby), oraz one
same, lekko zrolowane — jako wdzieczne i podatne na
metaforyzacje tworzywo rozmaitych przedstawien
(zwlaszcza w licznych w jej dorobku posterach rekla-
mujacych wydarzenia artystyczne zwigzane z plaka-
tem — wlasnych wystaw, ekspozycji przegladowych
i tematycznych oraz wieczoréw z poezja odbywa-
jacych sie w krakowskiej galerii plakatu Krzysztofa
Dydy, z ktorym artystka intensywnie wspoétpracuje
w ostatnich latach).

Ogladajac jej portretowe plakaty, mozna przypo-
mnie¢ sobie takze wizerunki twarzy kubistow (ska-
dinad takze wzorujacych sie na sztuce prehistorycz-
nej oraz kulturze ludéw pierwotnych). Przychodzg na
my$l zwlaszcza prace Pabla Picassa, zartobliwie 13-
czacego ujecia z profilu i en face, co sprawia wrazenie,
jakby przedstawiona przezen osoba przygladata sie
sobie, patrzyla jednym okiem w drugie (gdy to pisze,
spogladam na jego wariacje na kanwie obrazu Die-
ga Velazqueza — Las Meninas N° 12 (Infanta Margarita
Maria) z 1957 roku, takze wysmakowang prostota kilku
podstawowych barw przypominajaca kolorystyke pla-
katéw Longawy). Podobny pomyst jak w portretach Pi-
cassa pojawia sie w plakacie do indywidualnej wystawy
artystki w Dworze Karwacjanéw w Gorlicach zatytuto-
wanej O emocjach, ale tam wyraza on idee wspoétczucia,
sugeruje wspolnote dwdch oséb, z ktérych jedna obej-
muje drugg, pograzong w smutku.

Mocne, osobiste naznaczenie motywu oka mani-
festuje sie szczegblnie w plakacie do wlasnej wystawy
w galerii Hetta w Kros$nie zatytutowanej znamiennie

Jak widze ten swiat. Widnieje na nim wielka o$miornica,
ktorej glowa jest zwréconym w strone widza wielkim
okiem z przejrzyscie zielong teczéwka (co sugeruje, ze
taki kolor oczu ma artystka). W jednej z macek dzier-
zy ona zrolowany plakat — niczym przedstawieni na
wczesnorenesansowych portretach uczeni, dyploma-
ci i politycy... Nie jest to skojarzenie dowolne — pla-
kat, chociazby przez literniczy komponent i znako-
wy charakter, $ciSle taczy sie z literaturg oraz praca
intelektualna.

W kontynuowanej od kilku lat serii prac ekologicz-
nych (ekokrytycznych) zatytutowanej Octopus (tac. na-
zwa glowonogdéw) Longawa przedstawita o$émiornice
uwieziong w jednym z ptywajacych w oceanie cywili-
zacyjnych odpadkow — biatej plastikowej siatce. Jest
ona bowiem takze jednym z niezwyklych z wygladu
i zwyczajow unikatowych zwierzat zagrozonych za-
gtada — podobnie jak wieloryb, kangur, zyrafa, nosoro-
zec, hipopotam, mi$ koala. Zatem obdarzona wielkim
okiem o$miornica z afisza wystawy bytaby , kobiecg”

reprezentantka gingcych gatunkéw — kims niespo-
tykanym i rzadkim, jakim jawi sie kobieta plakacist-
ka w niemal catkowicie przez mezczyzn zdominowa-
nej domenie sztuki... Na pewno sg w Polsce, Europie
i $wiecie jakie$ znane i wybitne plakacistki, ale przy-
znaje — cho¢ interesuje sie plakatem oraz pisze o nim
od wielu lat — jedyna artystka tej dziedziny, jaka znam,
jest wlasnie Patrycja Longawa. OSmiornica — juz przez
zenska forme swej nazwy — 1aczy sie z kobiecoscia, jej
osiem macek mozna kojarzy¢ z wieloscig form aktyw-
nosci wspotczesnych kobiet i mnogosScig pelnionych
przez nie zyciowych rol.

Charakteryzujac sztuke plakatu, wiele razy probo-
watam przedstawi¢ predyspozycje charakteru, tempe-
ramentu, osobowosci i talentéw, ktdre sprawiaja, ze
tylko niektérzy tworcy i tworczynie znajdujg w nim
artystyczne speinienie. Zdecydowanie takimi cechami
czy tez predyspozycjami s3: inteligencja, pragnienie
poznania, cheé zglebiania wiedzy, zainteresowanie
réznymi gateziami sztuki, ktore, oczywiScie, musza
sie taczy¢ z talentami plastycznymi. Co juz wydaje sie
pewng sprzecznoscia — sztuki piekne sg raczej domeng
zmystow oraz intuicji. Arty$ci nader czesto majg pro-
blemy z konceptualizacjg swoich poszukiwan i dekla-
ruja (zwykle podczas wernisazy swych wystaw), ze ,,ich
prace méwig za nich”. Zapamietatam krytyczng uwage
malarza Jana Lebensteina na temat zainteresowan ko-
legéw po fachu, skwitowang stwierdzeniem, Ze part-
neréw do rozméw na interesujace tematy znajdowat
przez cale zycie w gronie pisarzy... A miat wspaniatych
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Sztuka z tuby, plakat 100 x 70 cm, 2018

rozméwcow: Czestawa Mitosza, Gustawa Herlinga-
-Grudzinskiego i Zbigniewa Herberta. Lebenstein,
Swietny malarz, takze ilustrator Apokalipsy sw. Jana
w przektadzie Mitosza, ogladajac w 1997 roku w BWA
w Rzeszowie wystawe pedagogéw Instytutu Sztu-
ki dwczesnej WSP (dzi§ Wydziat Sztuki Uniwersytetu
Rzeszowskiego), dtuzej zatrzymat sie przy plakatach
Wiestawa Grzegorczyka, podziwiajac zwlaszcza jego
interpretacje dramatu Antygona. Autor ciekawie, cho¢
nieco makabrycznie, potaczyt w nim ze sobg antyczna
maske wyobrazajaca starego mezczyzne i motyw z ob-
razu szwajcarskiego malarza Johanna Heinricha Fiiss-
liego Nocna mara (Nightmare, 1781) — , przewlekajac”
postaé dreczonej sennymi koszmarami kobiety przez
puste, okrwawione oczodoly starca. Po mistrzowsku
przedstawil istote rodzinnego fatum oraz tragiczny
konflikt wartosci, pokolen i pici.
Grzegorczyk jest mistrzem Patrycji Longawy, pod
jego okiem rozwijala swe umiejetnosci na Wydziale
Sztuki Uniwersytetu Rzeszowskiego. Byt promotorem

jej dyplomu magisterskiego, obecnie czuwa nad jej
doktoratem. Pomogt jej tez w nawigzaniu waznych za-
wodowych kontaktéw. To naprawde szczesliwy zbieg
okolicznosci, ze mtoda adeptka sztuki spotkata na
swojej drodze wrazliwego, otwartego mentora, ktéry
pomogt jej odnalez¢ wiasne miejsce i rozwing¢ dane jej
unikatowe talenty i predyspozycje. Potwierdzeniem s3
liczne nagrody plakacistki (w swoim portfolio podaje,
ze jest ich juz blisko trzydziesci), zdobyte na miedzy-
narodowych konkursach plakatu, w tym dwie pierwsze
nagrody — w niemieckim konkursie upamietniajagcym
stulecie wybuchu I wojny Swiatowej Never Forget 1914
(2014) oraz w dziedzinie plakatu na Ogaki Matsuri Fe-
stival International w Japonii (2017).

Symbol oka wydaje sie symboliczng reprezenta-
cja kompetencji plakacistki. £.3cza sie w nim znacze-
nia ,widzie¢” i ,wiedzie¢”, czyli ogladania, noto-
wania wzrokiem oraz dazenia do poznania tego, co
ukryte pod mienigcy sie¢ kolorami, wielopostaciowa
powierzchnig $wiata. W chrzescijanstwie wpisane



142

w tréjkat oko jest symbolem Trojcy Swietej — jedno-
$ci trzech boskich uobecnien, opatrzno$ci i omnipo-
tencji. Oko laczy takze to, co zewnetrzne, z tym, co
wewnetrzne. Wielkie oko z prac Patrycji Longawy jest
zatem takze metaforycznym , okiem wewnetrznym”,
okiem duszy. Powrdce do wielkookiej kobiety wpatru-
jacej sie w skupieniu w stonecznik — w niej, podobnie
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Hakka, plakat 100 x 70 cm, 2019

jak w zwieniczonej gtowa-okiem o$miornicy z plakatu
reklamujacego wystawe jej prac, wyeksponowana zo-
stata che¢ poznania (i dar widzenia), ktéra w plakacie
Scisle wigze sie z potrzeba i koniecznoscia interpretacji
zdarzen, zjawisk, zagadnien i probleméw, dawaniem
na nie wlasnej odpowiedzi.

Zawsze miatam wrazenie, ze plakacisci, ilustrato-
rzy oraz arty$ci uprawiajacy abstrakcje geometrycz-
na sq intelektualistami sztuk pieknych. Plakat — jako
rzecz wykonywana na konkretne zaméwienie — stano-
wi dla jego twdércé6w poznawczo-artystyczne wyzwa-
nie. Trzeba znaleZ¢ na nie wlasng wizualng odpowiedz,

ale jest ona — podobnie jak w rozmaitych sprawdzia-
nach wiedzy — weryfikowana, zatem musi zawierac
w sobie poza innowacyjnoscia, odkrywczos$cig takze
»porcje” wiedzy znanej i skodyfikowanej. Wypadkowa
sukcesu plakatu, podobnie jak w przypadku odkryw-
czej interpretacji jakiego$ arcydzieta czy fenomenu
natury, jest ,,gra” w znane i nieznane. To ,,nieznane”
— plakatowy koncept, bonus, niespodzianka — musi za-
wsze wynikac¢ z tego, co powszechnie znane i dajace sie
rozpoznac.

Spéjrzmy z tego punktu widzenia na jedno z ar-
cydziet Longawy — plakat do Balladyny Juliusza Sto-
wackiego, zaprojektowany dla przedstawienia Teatru
im. L. Solskiego w Tarnowie. Przedstawia wspaniaty
w prostocie znak — abedzioksztaltng kobre (weza
o zenskiej nazwie), ktorej gtowa ma ksztatt dtoni
z zamknietym w niej (znéw nieco na podobienstwo
zrenicy oka) rézowym owocem maliny. Mamy do czy-
nienia z charakterystycznym dla plakatow procesem
wymiany i interferencji znaczen miedzy podobnymi
do siebie przekazami i obrazami (z) réznych tekstow
kultury — w tym przypadku z biblijnym mitem o grze-
chu pierworodnym, historycznym przekazem o oko-
liczno$ciach samobdjczej $mierci ambitnej krdlowej
Kleopatry, ktéra data sie ukasi¢ kobrze, oraz przypo-
mnieniem, Ze to przegrana starszej siostry z mtodsza
w rywalizacji o mezczyzne, polegajacej na zebraniu
wiekszej ilosci malin, zainicjowata tragiczne wyda-
rzenia w basniowym dramacie Stowackiego. Zeby wy-
mysli¢ taki zachwycajacy prostotg plakat, inspirujacy
do refleksji o ztozonych zwigzkach ambicji i grzechéw
(nie tylko) kobiet — zwtaszcza ,,zadzy” wladzy — trze-
ba wiele wiedzie¢, wiele czytac...

Patrycja Longawa nie jest w stylu artystycznej eks-
presji podobna do swego mistrza, cho¢ takze jej twor-
czo$¢ wyrasta z tradycji polskiej szkoty plakatu, jednak
innego jej nurtu, nie jak u Grzegorczyka surrealistycz-
nego, malarskiego, a , popartowego” — upraszczaja-
cego i redukujacego figuracje i formy przedstawione
do postaci znakéw. Wizualnie niektére prace Longawy
przypominaja realizacje klasykéw polskiego plaka-
tu: Jana Lenicy, Waldemara Swierzego i Jana Mtodo-
zenca, z miodszych — Mirostawa Adamczyka. Wiele
znaczy w jej pracach symbolika koloru i w ogodle ko-
lor, co zamanifestowata w listopadzie 2019 roku tytu-
tem wystawy w Dydo Poster Gallery Kolorowe widzenie
(na plakacie przedstawita umieszczony na btekitnym
tle rozkwitly kwiat o cieptych, czerwono-brazowych
ptatkach, z ktérego dna spoglada na nas dobrze znane
,wielkie oko”). Czy pamietata, wymyslajgc ten obraz,
fraze z wiersza Bolestawa Le$miana Odjazd: ,,Gdym
odjezdzat na zawsze znajomym gos$cinicem, / Patrzyty
na mnie bratkow wielkie, ztote oczy, / Podkute sza-
firowym dookota sinicem”?

W jej pracach barwy ktadzione s3 ,,plakatowo”: so-
czyScie, zazwyczaj ptasko i duzymi ptaszczyznami, za$
osoby, przedmioty i formy przedstawione — wyodreb-
nione mocnymi, czarnymi, biatymi, ogélnie kontra-
stowymi konturami. Lubi barwy podstawowe: rézne



odcienie czerwieni i btekitu, takze z61¢ i zielen.. Mozna
tez dostrzec, ze coraz odwazniej operuje zestawienia-
mi barw, z maestrig zestawiajac je w uktady dopelnia-
jace i kontrastowe. To juz sztuka podpatrzona u wiel-
kich mistrzéw koloru: Tycjana, Velazqueza, Vermeera,
Whistlera, Mehoffera, fowistow, na pewno takze trwa-
ty §lad pracy pod kierunkiem innego rzeszowskiego
pedagoga sztuki — malarza Stanistawa Bialoglowicza
— wybitnego kontynuatora krakowskich kolorystow.

Wspomniatam o niektérych inspiracjach plakatow
Longawy: motywach antycznych i starozytnych z kre-
gu szeroko rozumianej kultury Zachodu. W ostatnich
kilku latach, nie bez wptywu tematycznych konkur-
sow, w ktérych uczestniczyla, jej zainteresowania ob-
jety inne dawne kultury: japonska, koreanska, chinska,
iranska. Urzekta jg zwlaszcza — jak sie zdaje — wielo$¢
i réznorodno$¢ form przedstawiania ludzkiej twa-
rzy i postaci oraz odkrywanie réznorodnosci znakow
pisma — zatem rado$¢ odkrywania bardzo starozyt-
nych Zrédet sztuki plakatu, opartych na umiejetno-
$ci wykorzystywania i tworzenia wizualnych znakéw
oraz dostrzezone paralele z nimi wlasnego stylu. Jest
w tym gescie powrotu do tradycji podwojna radosé¢ —
poznawania bogactwa sztuk i kultur dotad jej niezna-
nych oraz odkrywania pobratymcow we wrazliwosci
i podobnym typie plastycznego myslenia — zawsze
przedstawiajacego, ale abstrahujacego od naturalizmu
i fotorealizmu.

Dostrzezone przeze mnie cechy stylistyczne twor-
czosci plakatowej Patrycji Longawy moga sie zmieniaé

— mam przeciez do czynienia z kilkuletnim dorobkiem
artystki wcigz bardzo mtodej. Dodam jednak — dorobku
imponujacego ilo$ciowo, co swiadczy o wielkiej dyna-
mice tworzenia, wrecz tworczej erupcji, ktora nie liczy
sie z komercyjnym aspektem plakatu do tego stopnia,
ze kiedy autorka nie realizuje zamoéwien (a sg to niekie-
dy zaméwienia za przystowiowy grosz), tworzy plaka-
ty tak, jak zwykli tworzy¢ artysci sztuk warsztatowych

— con amore, z natchnienia i wewnetrznej potrzeby. Tak
powstaja kolejne realizacje zaangazowanego cyklu
ekologicznego oraz powigzanego z nim cyklu plakatéw
ilustrujacych ludzkie emocje oraz wtasne interpretacje
inspirujacych artystke dziet kultury (np. filméw Dziec-
ko Rosemary w rezyserii Romana Polanskiego i Dracula
w rezyserii Francisa Forda Coppoli).

Nie ukrywam, Ze szczegdllnie §ledze ten nurt jej
prac, ktory kojarze z kobiecg wrazliwoscig, cho¢ Patry-
cja Longawa przypomina nieco Wistawe Szymborska —
jej sztuka nie wydaje sie ,,kobieca”, przynajmniej na
pierwszy rzut oka jest przede wszystkim uniwersalna,
ogodlnoludzka. W jej skomplikowana, bo inteligentng
i madra kobieco$¢ trzeba sie ,,wczytywac” i uwaznie
,wpatrywac”. Na pewno jej znakiem jest wielo$¢ w jej
plakatach wizerunkéw kobiet i ) kobiecych” zwierzat
(poza o$miornica jest to np. w cyklu ekologicznym
uwieziona w oponie foka). Nie jest to samo w sobie wy-
znacznikiem plci, kobiety s3g przeciez uprzywilejowa-
nym motywem sztuk plastycznych z racji przypisanej
im kulturowo cechy ,,piekna”. Warto jednak zauwazyc¢,
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ze kobiety z plakatow Longawy nie s3 stereotypo-
wo urodziwe i nie s3g ,,typami” kobiet (jak kochanka
i matka). Wydaja sie raczej reprezentant(k)ami czto-
wieczenstwa i ludzkiego rodzaju, cho¢ autorce plaka-
téw trudno jest catkowicie przekroczy¢, jesli chce by¢
rozumiana, takze obszar przypisanych kobietom ste-
reotypowych oraz kulturowych rél, symboli i znakéw.
Jesli jednak moze uzy¢ postaci kobiety lub dziewczynki

Balladyna, plakat 100 x 70 cm, 2018

— jako znaku kondycji cztowieka, ilustracji bliskich so-
bie dziedzin sztuki, warto$ci lub idei — czyni to bardzo
czesto, np. na plakacie do pieknego filmu Emila Lote-
anu pod polskim tytutem Tabor wedruje do nieba, pre-
zentacji miast Huizhou w Chinach i Hakka w Japonii,
posterze z cyklu Faces of Jazz, pracach: Charity, Children.
Owners of the Future World, Graphic Design Challenging
Perception Art Perspectives, projektach Isfahan — miasto
polskich dzieci).

Kobiecym rysem jest plakatow jest na pewno sta-
te podkreslanie w opisie cztowieka, $wiata, zagrozen
wspotczesnej cywilizacji oraz kultury, sfery uczud.
0 emocjach jest tytutem jej wystawy w galerii Dwdr Kar-
wacjandéw w Gorlicach. W waznym, kontynuowanym
od lat, a realizowanym takze z glebokiej potrzeby we-
wnetrznej, cyklu plakatéw stara sie ukaza¢ m.in. istote:
mitosci, tolerancji, pokoju, smutku, mitosierdzia, tole-
rancji, samotnosci i zgietku. Zaintrygowat mnie zwtasz-
cza jej plakat poswiecony mitosci, kulturowo bowiem
jest to uczucie przypisane kobietom. TakZe one same,
przedstawiajac wtasng hierarchie wartosci, najczesciej
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Tabor wedruje do nieba, plakat 100 % 70 cm, 2018

stawiajg mito$¢ na pierwszym miejscu, podporzadko-
wujac jej ucielesnieniu catg swojg egzystencje.

Dla utalentowanych kobiet zawsze byt to powazny
dylemat — w tekstach kultury zwykle musza wybierac
miedzy sztuka a mitoscig (ilustrowana przez kochan-
ka, rodzine, dzieci, starych rodzicéw, czesto ojca tyra-
na i... wybitnego artyste). Nie podaje przyktadéw, tak
wiele przynosza ich dawne, jak i wspoiczesne teksty
kultury. Dopiero feministki (i to niektdre) o$mielity
sie powiedzie¢ co$ intrygujacego na temat ,przece-
niania” mitosci, a nawet ukuly termin ,,niewola mito-
$ci” — ograniczajacej kreatywnos$¢ kobiet, wpedzajacej
je w przypisane im od wiekéw kulturowe role. Dobrze
pamietam z okresu wczesnej mtodosci rewolucyjny wy-
miar jednego lub dwéch filméw, ktérych bohaterki de-
cydowaly sie na wybor sztuki i wolnosci samorealizacji

— anie kochanka, matzenstwa i rodziny. To byt prawdzi-
wy szok poznawczy. I rozumiem dylematy wielu arty-
stek, ktore tworza z ,,garbem” — gleboko uwewnetrz-
nionym poczuciem winy, ze poswiecajg wtasnej pracy
czas, ktéry winny sa najblizszym, nawet wtedy, gdy to
one utrzymuja ich swojg praca lub twérczoscia.

Spéjrzmy zatem na intrygujacy mnie, bardzo nie-
stereotypowy wizerunek mitoSci Patrycji Longawy.
Na plakacie utrzymanym w palecie czerwieni (kolo-
rze mitosSci i wojny) widzimy przedstawiona od tytu,
w potprofilu sylwetke mezczyzny — typ niemtodego
,prostego cztowieka” w kaszkiecie, z charakterystycz-
nym wezetkiem na patyku, ktorym jest... serce. Kieruje
sie w strone niewidocznego stonca, o czym Swiadczy
o$wietlona twarz i nogi rzucajace ztotawy cien. W fe-
nomenie mitosci artystka akcentuje rys jej nieobec-
nosci i poszukiwanie (ztoty, $wietlisty kolor sugeruje
jej transcendentny charakter), moze takze podkresla
bezdomno$¢ i samotnos$¢ kochajacego.

Nietatwo spuentowaé tworczosé, ktora jest wciaz
na poczatku drogi i w drodze. Plakacistka Patrycja
Longawa o $wietnym w brzmieniu, ,,artystycznym”
imieniu i nazwisku — mocno w to wierze — na pewno
jeszcze wielokrotnie mnie swymi pracami zaskoczy,
zaintryguje, zastanowi, rzuci poznawcze wyzwanie.
Jest juz takze chlubg sztuki Podkarpacia i jej Swietng
reprezentantka w Polsce i na Swiecie.



