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Streszczenie

Wspotczesne marki sg efektem kilkusetletniej ewolucji. Marki spozywcze, odmiennie
niz marki towaréw i przedmiotow trwatych, ksztattowaly swoja nazwe w oparciu o miejsce
wytwarzania lub pochodzenia okreslonego produktu. Problemy z przechowywaniem i trans-
portowaniem zywnosci powodowaly, ze produkty spozywcze wytwarzano w przesztosci
przede wszystkim na potrzeby rynkow lokalnych. Towary zywnos$ciowe o wyjatkowych
walorach smakowych sprowadzano z odlegtych regiondow czy krajow. Ich odbiorcami
W minionych wiekach byli przedstawiciele wyzszych warstw spotecznych.

W drugiej czesci artykutu zwrocono uwage na czynniki determinujgce/okreslajace
ksztaltowanie si¢ marek spozywczych na ziemiach polskich, tj. zmiany w technologii
produkcji rolniczej, a takze wzrost zapotrzebowania na przetworzong zywno$¢. Znaczacy
rozwoj przemystu spozywczego w Polsce przypadt na druga potowe XX w. W praktyce
do konca tego stulecia cechg charakterystyczng marek spozywczych byta niska rozpo-
znawalno$¢ produktow i dominacja marek lokalnych.

Stowa kluczowe: marki, historia marek, regionalne pochodzenie produktu, marki spo-
zywceze, ewolucja marek spozywczych — marki spozywcze w gospodarce socjalistyczne;.

Wprowadzenie

Marki sektora spozywczego obejmujg réznorodne produkty: od za-
spokajajacych podstawowe potrzeby zywieniowe przez stodycze, prze-
kaski po napoje, w tym te zaliczane do towardéw luksusowych. W grupie
tej odnajdziemy zaréwno produkty o stosunkowo krotkiej przydatnosci
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do spozycia, przeznaczone na lokalne rynki, jak i takie, ktérych jakos¢
i unikalno$¢ prowadzita z czasem do wykreowania silnych marek naro-
dowych, rozpoznawalnych w skali globalnej. Do ich upowszechnienia
doszto wraz ze znaczacg zmiang w sposobie pakowania i wzrostem zapo-
trzebowania na przetworzone produkty zywnosciowe w krajach uprzemy-
stowionych w okresie szybkiej industrializacji w XIX w. Poczatki
I p6zniejszy rozwoj marketingu, jak tez rosnagce oczekiwania klientow
spowodowaty, ze niektore sposréod produktow dzieki wyjatkowym
walorom smakowym, ale i wyrazistej reklamie staly sie czgscig pop-
kultury. Wsérod marek firm czy marek okreslonych produktow spo-
zywezych odnajdziemy rowniez tzw. marki dlugowieczne, czesto
z kilkusetletnig historig obecnos$ci na rynku. Wiele sposrod nich nosi
znamiona tzw. marek narodowych, bedacych wizytéwka danego kraju.
»W przypadku wielu produktéow spozywczych i napojow, szczegdlnie
trunkow, narodowos¢ stanowi swego rodzaju pieczeé jakoSci. Nikt
zdrowy na umysle nie kupitby wtoskiej whisky lub szkockiej oliwy
z oliwek” (Olins 2009: 132).

Splot uwarunkowan o charakterze zarowno historycznym, jak i spo-
leczno-gospodarczym powodowal, ze zaréwno firmy spozywcze, jak
i poszczegdlne produkty regionalne z Europy Srodkowej czy Wschod-
niej pozostawaly nieznane. Rola sektora spozywczego i przetworstwa
rolno-spozywczego w tym regionie, stanowigcym tradycyjne zaplecze
zywno$ciowe Europy Zachodniej, byla jednak znaczna. Stan komunika-
cji w regionie i problemy transportowe, przede wszystkim za$§ krotki
okres przydatno$ci wielu produktow do spozycia uniemozliwialy
w praktyce ich dystrybucj¢ na wigksze odlegtosci. Celem artykutu be-
dzie zwrocenie uwagi na procesy ksztattowania nazewnictwa produktow
spozywczych, w tym pierwszych markowych towaréw, a takze wyod-
rebniania si¢ poszczegdlnych sektorow branzy spozywczej i tworzenia
systemu znakéw towarowych bedacych podstawa kreowania marek
zywnosci, przede wszystkim w XX wieku. Rozwo6j branzy spozywczej
na ziemiach polskich — jakkolwiek poczatki przetworstwa rolno-
-spozywczego, gtownie w duzych majatkach ziemskich, warunkowane
upowszechnieniem wiedzy rolniczej, zmianami w technice i technologii
produkcji, datowane sa na koncowe dekady XIX w. i poczatek XX wie-
ku — zwigzany jest z okresem rosngcej konsumpcji w okresie Polski Lu-
dowej i wzrostem zapotrzebowania na zywno$¢ pakowana i przetworzo-
ng. Konsekwencja tego bylo upowszechnienie produktéw noszacych
znamiona markowych, wcze$niej dostepnych glownie w zamoznych
warstwach spolecznych badz tez wsrod mieszkancow najwiekszych
miast.
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Dziedzictwo przesztosci

Podstawowe produkty spozywcze, zwlaszcza nietrwate i klopotliwe
w transporcie, przez stulecia wytwarzano przede wszystkim na potrzeby
miejscowych odbiorcow i rynkéw lokalnych. W konsekwencji poza ob-
szarem regionu czy kraju pozostawaty w praktyce nieznane. O wyjatko-
wosci okreSlonych towaréw zywnosciowych w minionych wiekach de-
cydowaly unikalno$¢ i niedostepno$é, przede wszystkim za$ wyjatkowe
walory smakowe. Produkty te sprowadzano z odlegtych regionow i dys-
trybuowano w waskich kregach uprzywilejowanych warstw spotecznych.
Dotyczy to w pierwszej kolejnosci napojow i przypraw wschodnich,
ktére stosunkowo tatwo mozna bylo transportowaé¢ w odlegle miejsca,
a takze drogich przekasek, jak bakalie, trufle, kawior czy ostrygi, z cza-
sem takze niektorych wyrobow spozywczych czy wypiekow. Szczegdl-
nie cenne byly orientalne przyprawy stuzace przede wszystkim do kon-
serwowania zywnosci. Sposrod towaréw eksportowych z ziem polskich,
znanych glownie z handlu drewnem, a pdzniej zbozem, wyrdzniata sie
wydobywana od XI w. w kopalni w Wieliczce, a nieco pdzniej takze
w Bochni — s6l. Kopalnia w Wieliczce, zatrudniajgca w czasach pano-
wania ostatniego z Piastow 2 tys. osob, zapewniata 1/3 dochodéw ow-
czesnego skarbca krolewskiego. Herb kopalni w Wieliczce, gdzie za-
przestano wydobycia dopiero w latach 60. XX w., uznawany jest za
jeden z najstarszych oznaczen towarowych. Sama kopalnia nalezy tym
samym do najdhuzej funkcjonujacych przedsigbiorstw na ziemiach pol-
skich i znalazta si¢ w czotowce Swiatowej listy najstarszych firm i marek
przygotowanej przez Millworda Browna.

Wazne miejsce w powstawaniu unikalnych rozwigzan zywnoscio-
wych, w tym spisywaniu wyprobowanych receptur, dbatosci o jakos¢
produktow, zajmowaty klasztory. Wtasnie w zakonnych opactwach
opracowywano sposoby przechowywania i konserwowania zywnosci,
w tym serow, wedlin, czy produkcji nalewek, win i miodow pitnych.
Zebrane do$wiadczenia shuzyty takze do gromadzenia wiedzy dotyczacej
wykorzystywania ziot dla celow leczniczych (W czym specjalizowali si¢
benedyktyni z Tynca). Sposrdd trwalych produktéw dotyczyto to nie
tylko serow typu francuskiego czy szwajcarskiego (znanymi serowarami
byli m.in. cystersi), odmian wedlin, ale takze stodkich wypiekoéw, w tym
piernikéw. Tradycje wypieku tego ostatniego produktu, siegajace na
ziemiach polskich okresu $redniowiecza, zwigzane byty z réznymi re-
gionami czy miejscowos$ciami. Nalezal do nich przyktadowo, obok To-
runia rozpoznawalnego za sprawa powstatej w okresie pozniejszym ma-
nufaktury Wieseego, takze §laski Raciborz, znany z piernikow czy
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regionalnych keksow (Szymanska 2018: 58). Polska specyfikg byla
produkcja nalewek, praktykowana w kazdym bez mala szlacheckim
domu, miodoéw pitnych, a takze dobrze rozwijajace si¢ winiarstwo,
zniszczone w okresie wojen XVII-wiecznych. Upowszechnianiu takich
produktow, jak ziota, nalewki czy wypieki, sprzyjaly zyskujace na zna-
czeniu jarmarki (dominikanski w Gdansku o tradycjach siggajacych
XHI w. czy XVI-wieczny §wigtojanski w Poznaniu). W ksztattowaniu
jako$ci 1 standaryzacji produkcji wytworow spozywczych, a takze
oznaczen towarowych duzg role odegrat takze system rozwigzan cecho-
wych. Stosowane wowczas przez rzemieslnikow znaki, podlegajace w ko-
lejnych wiekach ewolucji, byly swego rodzaju fundamentem dla rozwijaja-
cego si¢ i wprowadzonego na szerszag skalg w XIX w. systemu prawnej
ochrony znakoéw towarowych.

Specyfika produktow zywno$ciowych przeznaczonych do bezpo-
sredniej konsumpcji powodowata, ze poszczegdlne produkty dlugo nie
nosity znamion markowych (na wielu z nich trudno byto takze umiesci¢
znak towarowy), jednakze ich produkcja zlokalizowana w tym samym
miejscu z uptywem lat prowadzita do nadawania im nazw regionalnych.
Ten proces zauwazalny byt w przypadku napojow, w tym wody mineral-
nej, wina, piwa, wysokoprocentowych alkoholi czy francuskiego szam-
pana, a takze wedlin czy serow. Mechanizm przenoszenia nazwy miej-
scowosci na okreslone produkty w odniesieniu do ziem polskich dobrze
oddaje takze do dzi$§ majacy swoje zastosowanie termin ,,wloszczyzna”
na oznaczenie produktéw rozpowszechnionych i uprawianych w Polsce
za sprawg krolowej przybyltej z tego wilasnie kraju. Obejmowat on takze
poszczegdlne owoce czy potrawy, jak gulasz czy leczo. Z tego okresu
pochodza pierwsze informacje dotyczace krélewskich plantacji jablek
w mazowieckim bedacych podstawa wytwarzania i produkcji sokow i w
okresach pozniejszych regionalnej specjalizacji. Wérod poszukiwanych
towarow znajdowaty sie takze roéznego rodzaju egzotyczne przyprawy,
sprowadzane do Europy z innych kontynentéw, zyskujace na znaczeniu
szczegolnie w dobie odkry¢ geograficznych, jak pieprz, imbir czy cyna-
mon. Tu czynnikiem decydujacym, obok waloréw smakowych, byla ich
trwato$¢ 1 wzgledna tatwos¢ transportowania. Na ziemie polskie trafiaty
droga morska przez Gdansk albo ladowa przez Lwow. Warto wskazac,
ze wsrod towarow, ktore docieraty na ziemie polskie i znane byly miej-
scowym elitom, znalazly si¢ takze herbata (pijana przez przybyla z Fran-
cji Mari¢ Ludwike Gonzage) czy kawa, ktorej zapas trafit w polskie rece
po zwycieskiej bitwie pod Wiedniem.

Do epoki industrialnej, mimo iz poczatki przetworstwa rolno-
-spozywczego na ziemiach polskich w majatkach ziemianskich przypa-
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dty na okres wczesniejszy, produkty spozywcze wytwarzano dla zaspo-
kojenia potrzeb miejscowych rynkéw. W odniesieniu do istniejacych
wowczas panstw narodowych mozemy jednak moéwi¢ o wyraznym roz-
nicowaniu towaroéw, rowniez spozywczych. Problemy z ksztattowaniem
si¢ panstw narodowych w regionie Europy Srodkowej powodowaly, ze
trudno tez byto wskaza¢ przynaleznos¢ narodowa poszczegdlnych towa-
row spozywcezych. Sprawy nie utatwiat fakt, ze konsumentami luksuso-
wych produktow zywno$ciowych byly elity czesto o nastawieniu ko-
smopolitycznym. W odniesieniu do polskich towarow dodatkowym
czynnikiem destabilizujagcym byta utrata przez I Rzeczpospolita pan-
stwowosci. Rownocze$nie pozostawanie rdzennie polskich ziem pod
wplywem odmiennych kultur reprezentowanych przez zaborcow wply-
nelo na duze zréznicowanie dziedzictwa kulinarnego. Dziedzictwo to
w formie utrwalonego zwyczajowo nazewnictwa, okreslonych grup et-
nicznych czy narodowych, stato si¢ podstawg ksztalttowania markowych
produktéw zywno$ciowych. Przykladem rozpoznawalno$ci, cho¢ w ne-
gatywnym znaczeniu, moze by¢ tutaj zapisana na kartach Mickiewi-
czowskiego poematu ,,czarna polewka”.

Wiek XIX byt czasem gwattownych przemian we wszystkich niemal
dziedzinach zycia. Gros prowadzonych wowczas ,,interesow” nalezato,
zwlaszcza na terenach zaboru rosyjskiego i austriackiego, do reprezen-
tantow $rodowisk zydowskich, szczegdlnie w Warszawie, Krakowie
i Lwowie, ale i mniejszych miastach i miasteczkach. Reprezentanci tej
nacji wprowadzili na polskie stoly rozpoznawalne produkty spozywcze,
wywierali takze wptyw na sposoby przechowywania zywno$ci, m.in.
spopularyzowali suszenie owocow. Wiasne firmy na ziemiach polskich
zaktadali wowczas takze przedstawiciele innych narodowosci: Niemcy,
Szwajcarzy, Czesi, Holendrzy czy Walonowie.

Wsrdd tych inicjatyw wyrdznialy si¢ przedsigwzigecia oparte na
upowszechnianiu wiedzy rolniczej i stosowaniu nowych rozwigzan tech-
nologicznych. Rozwijanie przemyshu spozywczego i systematyczne
zwigkszanie produkcji warunkowane bylo wypracowaniem nowych me-
tod utrwalania produktow zywno$ciowych. Zmiany w przetworstwie
rolno-spozywczym obejmowaty w roznym czasie poszczegolne galgzie tego
przemystu, istotne réznice dotyczyly tempa ich wdrazania w poszczegol-
nych regionach. W miynarstwie czy cukrownictwie modernizacja zwigzana
byla z mechanizacja proceséw produkcji i adaptacja silnikéw parowych,
a pozniej elektrycznych, w browarnictwie — z zastosowaniem urzadzen
chtodniczych, a nawet klimatyzacji, w mleczarstwie — z wykorzystaniem
wiréwki, a takze procesu pasteryzacji. W mechanizacji i automatyzacji
produkcji przetworstwa rolno-spozywczego znaczaca role odegraty bro-
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wary, przemystowe gorzelnie i rafinerie spirytusowe, co umozliwito
zwigkszenie produkcji i oferowanie ulepszonych towarow (Barty§ 1978:
136-142). Poszczegblne branze rozwijajacego si¢ przemyshu spozyw-
czego, ,.fabryki cukierkow, wyrobow czekoladowych, wodek gatunko-
wych, likieréw, ruméw, koniakéw czy miodow pitnych, wyposazonych
w silniki i maszyny parowe”, jak wskazywat J. Bartys, nie doczekaty si¢
naukowego opracowania (Bartys 1978: 150). Spostrzezenie to w duzym
stopniu ciagle pozostaje aktualne, a nickompletny stan badan nad mo-
dernizacjg branzy spozywczej w XIX w. w ograniczonym zakresie udato
si¢ poszerzyc.

Obok tradycyjnych receptur we wprowadzaniu nowych rozwigzan
i upowszechnianiu wiedzy rolniczej prym wiedli osadnicy olederscy,
ktorych obecno$¢ potwierdzaja funkcjonujgce do dzi§ wioski o takiej
wlasnie nazwie. O skali zmian i zwigkszonej produkcji w branzy mle-
czarskiej, przykladowo masta, $mietany czy serow, $wiadczyl takze
wzrost zapotrzebowania na wyszkolong kadre i ksztalcenie fachowcow
w szkotach rolniczych. Przemyst mleczarski czy wedliniarski, zlokali-
zowany do tej pory przede wszystkim w wigkszych majgtkach ziem-
skich, zaczat rozwijac si¢ takze poza nimi. Nowe mozliwosci wigzaly si¢
réwniez ze sposobem pakowania i przechowywania zywnosci, a nietrwa-
e dotychczas produkty mozna byto transportowac na wigksze odlegtosci
(Keller 2012: 102-104). W przewozach kolejowych produkty spozywcze
tworzyly znaczacag grupe towardw; w majatkach ziemskich stuzyty do
tego celu kolejki waskotorowe (Dohnalowa 1970: 121-123).

Zmiany w przetworstwie spozywczym dotyczyly branzy mleczar-
skiej, gdzie potentatami byli Oledrzy (produkcja masta, $mietany i se-
réw), atakze wedliniarskiej czy tez owocowo-warzywnej (konserwy,
puszki, paczki). W standaryzacji rozwigzan, produkcji nowych wyroboéw
spozywczych istotng role odegrat zapoczatkowany w tym okresie ruch
spotdzielczy spozywcoéw i rolnikow. Dodajmy w tym miejscu, ze za
symboliczny poczatek tradycji spotdzielczych na ziemiach polskich
uznaje si¢ utworzone w 1816 r. Towarzystwo Rolnicze Hrubieszowskie,
zlikwidowane w powojennej Polsce. W kazdym niemal regionie odnaj-
dziemy jednak przyktady tego rodzaju inicjatyw na mniejszg czy wigk-
sza skalg. Na terenach zaboru pruskiego pierwsze mleczarnie powstaty
w latach 80. XIX w., w Galicji od poczatku XX w. Czg$¢ sposrod nich
przetrwata mimo réznych zawirowan politycznych i gospodarczych do
dnia dzisiejszego. Nalezg do nich przyktadowo z konca XIX w. Okregowa
Spotdzielnia Mleczarska ze Srody Wielkopolskiej (1875); Jarocina (1887)
czy Gostynia (1889), a z poczatkéw XX w. OSM Lowicz (1906), OSM
Krasnystaw (1913) czy OSM Radomsko (1936).
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Produkcja na lokalny rynek wyrobow spozywczych zajmowaty sie¢
takze funkcjonujace przy majatkach ziemskich przetwornie: obok browa-
row takze mleczarnie, piekarnie czy cukrownie. Wytwarzane tam pro-
dukty w wigkszosci przeznaczano na wiasne potrzeby lub tez zaopatrze-
nie lokalnego rynku. Byl to jeden z powodow, dla ktorych reklama
tychze produktow okreslana byta jako dworska, a wygladata tak, ze tzw.
heroldzi oznajmiali przybycie z okre§lonymi towarami. Pewnym wyjat-
kiem byla tutaj dziatalno$¢, jaka podjeta juz w poczatkach XX w. rodzi-
na Hennenbergdéw. Karl Hennenberg, wykorzystujac zasoby z majatku
k. Minska Mazowieckiego, w 1876 r. w Warszawie uruchomit zaktady
mleczne. Butelkowane w nich mleko wraz z innymi produktami spo-
zywczymi z majatku z czasem sprzedawano m.in. w firmowych sklepach
(Dygas 2019: 179, 182). Przyklad powyzszy nie byl reprezentatywny,
a stanowit jedynie dobra ilustracj¢ dziatan jednostkowych zwigzanych
W duzym stopniu z dobra lokalizacja w poblizu duzego osrodka miej-
skiego. Nazwisko Hennenbergow w Warszawie, w zwigzku z prowadzo-
ng wytwornig platerow, byto marka samg w sobie, jednak nie dla ozna-
czenia produktow spozywczych. System dostaw butelkowanego mleka
Z okolicznych majatkéw ziemskich funkcjonowat rowniez w innych
duzych miastach. W okreslonych kregach, sferach arystokracji czy tez
ziemianskich lub zamoznego mieszczanstwa pochodzenie towaru wigza-
lo si¢ z opinig i reputacjg o danej rodzinie. W lokalnych uwarunkowa-
niach ten sam mechanizm dotyczyt ubojni migsa, rzezni, ale takze mty-
néw czy piekarni. Na poczatku XX w. za przyklad takiej wytworni,
Z terendw Owczesnej Rzeszy postuzyé moze wroclawska piekarnia Ma-
mut (1876-1945), w ktoérej wypiekano 150 ton pieczywa na dobg.
W realiach tego okresu przyklad ten nalezy do wyjatkow. Wypiekiem
tradycyjnego pieczywa w wiekszych osrodkach czy dominujacych wow-
czas mniejszych miastach zajmowaty si¢ mate rodzinne piekarnie.

W branzy spozywczej przetom XIX i XX w. zwigzany by, jak wskaza-
no, ze zmianami W przetworstwie rolno-spozywczym. Dotyczyly one za-
rowno mozliwosci wytwarzania okreslonych produktow, jak i pakowania
oraz przechowywania zywnos$ci przetworzonej. Mozliwos¢ pakowania
zywno$ci do puszek znacznie ulatwiala transport, a zwickszajac termin
przechowywania produktow i czas ich przydatnosci do spozycia, w praktyce
prowadzita do zwiekszenia spozycia i popularnosci produktow wysokoprze-
tworzonych. Konserwy, ktorych powstanie nieodtacznie zwigzane jest
Z potrzebami zywieniowymi wojska, doprowadzity do prawdziwej rewo-
lucji. Bez ich wykorzystania niemozliwa bylaby rynkowa ekspansja ta-
kiej firmy, jak produkujacy zupe pomidorowa koncern Campbell Soup
ze Stanow Zjednoczonych czy producentow sosow, w tym ketchupu
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Heinz. W Europie Srodkowej, gdzie nie doszto w koncu XIX w. do tak
spektakularnego rozwoju przemyshi spozywczego jak w USA, a sita
nabywcza ludnos$ci byta niewielka, zaklady takie powstawaty na poczat-
ku XX w. Za najstarszg firm¢ na ziemiach polskich wytwarzajaca kon-
serwy mozna uzna¢ potozone w Wielkopolsce Pudliszki. Zaktad
w okresie migdzywojennym byt drugg fabryka konserw w naszym kraju.

Do branz spozywczych, ktore wyodrebnity si¢ w XIX w., obok mle-
czarskiej czy migsnej, nalezata takze szeroko rozumiana branza kawo-
wo-cukiernicza. Wsréd produktow, ktore zyskiwaty na popularnosei,
znajdowatly si¢ kawa naturalna, jak i zbozowa, herbata, a takze pitna
czekolada. Zwyczaj pijania kawy zbozowej, znanej w Prusach, upo-
wszechnil si¢ glownie na terenach Wielkopolski i Slaska. Pierwsza na
ziemiach polskich wytwoérnia kawy zbozowej, gdzie suszono i prazono
cykori¢ do wytwarzania tzw. kawy pruskiej, powstala w 1816 r. we
Wioctawku (obecnie marka Delecta), zas§ w 1880 r. na Kujawach uru-
chomiono zaktad wytwarzajacy cykorie (z czasem o tej samej nazwie).
Branza kawowo-herbaciana, w ktorej przewazaty niewielkie firmy ro-
dzinne, zaczeta ksztaltowac si¢ na ziemiach polskich w latach 30. i 40.
XIX w. W tym okresie za sprawg powstajacych w najwigkszych mia-
stach kawiarni, a takze konsumpcji tychze towarow w waskim gronie
uprzywilejowanych warstw spotecznych doszto do zwiekszenia spozycia
zarowno kawy naturalnej, jak i herbaty, szczegolnie popularnej w zabo-
rze rosyjskim. Pierwszym polskim przedsigbiorstwem o takim profilu
dziatalno$ci byta firma Leona Krupinskiego (znana pdzniej jako herbata
z Kopernikiem), za$§ pierwsza polska palarnig kawy, zalozong w 1882 r.
— Palarnia Kawy Pluton (Ochinowski 2013: 234-237). Obok kawiarni
W nawiekszych miastach powstawaly takze cukiernie, w tym znana war-
szawska cukiernia rodziny Blikle, zatozona w 1868 r. Logo firmy
w postaci oryginalnego faksymile przetrwato w niezmienionej formie do
czasOw dzisiejszych. Procz kawy i herbaty wzrastato takze spozycie
coraz czesciej pijanej czekolady. Z tego rodzaju dziatalno$cia zwigzana
jest fabryka zatozona w 1851 r. w Warszawie przez przybytego z Nie-
miec Karla Wedla czy tez nieco p6zniejsza firma cukiernicza prowadzo-
na przez B. Piaseckiego w Krakowie od 1898 r. (p6zniejszy Wawel). Do
zakladoéw cukierniczych z przetomu XIX i XX w. nalezy takze Kaliszan-
ka, ktorej poczatki siegaja 1892 r., zakltad w Skawinie (rok zatozenia —
1910), pozniejszy wiasciciel marki Lajkonik, poznanska Goplana (1912),
fabryka Schramek Tip-Top (1921), p6zniejsza Olza, czy powstata na
bazie przedwojennego zaktadu z 1922 r. firma bydgoska (p6zniejsza
Jutrzenka, obecnie wszystkie w grupie Colian). Wytwornie wyrobow
cukierniczych z poczatku XX w. z trudem zdobywaly rynkowa popular-
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nos¢, gtownie z uwagi na niewielka sile nabywcza mniej zamoznych
warstw spotecznych, i znajdowaly odbiorcow gltéwnie w najwickszych
miastach.

Miedzywojenne dwudziestolecie

W ksztaltowaniu marek spozywczych istotne znaczenie miat system
oznaczen towarowych wprowadzany na ziemiach polskich w poszcze-
gblnych zaborach od konca XIX w. Wraz z powstaniem Il Rzeczypospo-
litej rejestracja znakow, szczegdlnie w samej stolicy i najwigkszych mia-
stach, zyskala na znaczeniu (Pacanowska 2018: 93-94). O rejestracje
znaku towarowego w przypadku towarow spozywczych wystepowano
w okresie migdzywojennym szczegélnie czgsto. W branzy tej, rOwniez
z uwagi na konkurencje, podejmowano dzialania na rzecz odroznienia
wiasnych wyrobow od produktéw innych firm. Obok rejestracji znaku towa-
rowego (w formie etykiety czy wzoru na torebkach) stosowano takze spet-
niajace role wyroznika oznaczenia na opakowaniach. Mogly to by¢
przyktadowo zamieszczony na opakowaniu wspomniany wizerunek po-
staci (Kopernika) czy symbole graficzne. Elementy te wykorzystywano
takze w ogloszeniach prasowych, a z czasem stawaly si¢ one istotnym
wyrdznikiem na tle konkurencji. Przyktadowo w Krakowie byly to wieza
(,,herbata z wieza”) czy raczka (,herbata z raczka”). Aby zyska¢ klien-
tow, w znanych sklepach kolonialnych oferowano pojemniki — porcela-
nowe czy metalowe puszki — do przechowywania sypkich artykutow
spozywczych i przypraw; graficzne oznaczenia stosowano takze na to-
rebkach papierowych. Uznanie klientow zyskata szafka, nazywana gros-
sowka, w ktorej przechowywano towary sypkie (Kawalla 2017: 27).
W odniesieniu do tego ostatniego typu towarow w miastach przywiazy-
wano wage nie tyle do okreslonych mtynow, ile raczej do renomy kon-
kretnego sklepu kolonialnego. Mate rodzinne cukiernie czy piekarnie
W dominujacych na terenie ziem polskich niewielkich miasteczkach ofe-
rowaty produkty wylacznie na rynek lokalny. Wyjatek w grupie towarow
spozywczych stanowily polskie wyroby migsne, jak szynka czy bekon,
eksportowane m.in. do Wielkiej Brytanii, gdzie zyskaly uznanie klien-
tow (Majcher-Ociesa 2019: 287-292, 406—407).

W grupie towaréw spozywczych alkoholowych za najstarszy zareje-
strowany znak towarowy uznaje si¢ wodke Wyborowa (tu ochrona doty-
czyla calej etykiety w formie graficznej; a przetrwata ona, dodajmy, caty
bez mata okres Polski Ludowej). Z czaséw Il RP pochodzi takze jeden
z glo$niejszych sporéw o prawo do nazwy trunku (zubrowka). Dodajmy
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jednak, ze XIX w., jak i pierwsze dekady XX w. to takze czas upo-
wszechniania zaktadow browarniczych i wytworni alkoholi, w tym ta-
kich, ktoére przetrwaly do dnia dzisiejszego, jak J.A. Baczewski ze Lwo-
wa (1782) czy Potocki (1816). Rywalizacja o gusta &wczesnych
klientow byta bardzo istotna i przybierata forme klasycznej reklamy
perswazyjnej. Za przyktad moze poshuzy¢ tekst reklamowy opracowany
na potrzeby promocji przez znanego producenta — Wytwornie Wodek
i Alkoholi Kacprowicz z Gniezna opublikowany w ,,lIlustrowanym Ku-
rierze Codziennym”: ,Kazdy naréd posiada swojg wodke narodowa.
Francuzi — koniak, Anglicy — whisky, Wegrzy i Jugostowianie — §liwo-
wiceg, Holendrzy — genever itp. Takg wodka narodowa Polakdw jest star-
ka, a raczej byta nig przez wieki” (IKC z 1930, nr 339, s. 8). Rywalizacja
widoczna byla takze wérod znanych zaktadow browarniczych, szczegol-
nie tych ze stolicy i najwickszych miast, jak powstaly w Warszawie
w 1846 r. Haberbusch & Schiele, a w Poznaniu browar Huggerow
(1876). Rynek produkcji piwa byt jednak w tym okresie znacznie roz-
drobniony: dominowaty na nim mate, lokalne wytwornie (por. Strojny
2009). Warto zaznaczy¢, ze powstaly w 1856 r. arcyksigzecy browar
w Zywcu dokonat rejestracji znaku towarowego dopiero w 1938 r. (Pa-
canowska 2018: 87).

Dwudziestolecie mig¢dzywojenne, pierwsze lata walk o granice
i pozniejszy okres wielkiego kryzysu nie sprzyjaly standaryzacji ozna-
czen towarow spozywczych. O rywalizacji o gusta konsumentow $wiad-
czy jednak w sposdb posredni liczba rejestrowanych obrazowych zna-
kéw towarowych (w praktyce etykiet produktéw spozywczych) znanych
fabryk czekolady. W Warszawie byly to m.in. Fuchs, Plutos i E. Wedel;
w Krakowie A. Piasecki, Fabryka Wyrobdéw Czekoladowych Pischinger,
Fabryka Czekolady Jana Michalika czy Fabryka Czekolady Sucharda,
w Poznaniu — Goplana (Barbasiewicz 2012: 216). O r6znicowaniu po-
szczegblnych wyrobow cukierniczych czy sposobach ich dystrybucji
$wiadcza zawarte na marginesie spisywanych wspomnien uwagi czy
spostrzezenia. S. Leitgeber, wywodzacy si¢ z poznanskiej rodziny ku-
pieckiej, wspominajac czasy przedwojenne, zanotowal, ze ,,Na peronach
i w hali glownej [dworca] znajdowaty si¢ automaty z czekolada i innymi
stodyczami. Czekolada z automatéw miata na opakowaniu charaktery-
styczny znak firmowy — zebre. Krotko przed wojna pojawity sie¢ nowe
automaty z kilkoma gatunkami nieznanej wczesniej w Poznaniu czeko-
lady z warszawskiej fabryki Fruzinskiego, ktéra byta niewiele gorsza od
wyrobow E. Wedla” (Leitgeber 1994: 42). Wykorzystywanie budynkow
dworcow do sprzedazy wyrobdw cukierniczych i reklamy widoczne byto
takze w dzialaniach firmy Jana Wedla, o istnieniu firmy informowaty
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bowiem podréznych zapowiedzi z dworcowych megafonow (Ko-
strzewski, Migczynski 2015: 94). Wigkszos¢ dziatan podejmowanych
przez przemystowcow z branzy cukierniczej dotyczyla zwigkszenia
sprzedazy towaru stosunkowo drogiego w realiach przedwojennych —
cukru.

Wsrod produktow, ktore w okresie miedzywojennym zyskaly na
znaczeniu i staty si¢ popularne, znalazly si¢ takze kawa i herbata.
W sposdb posredni swiadczy o tym wzrost liczby zatrudnianych w tej
branzy pracownikéw. Wspominana wcze$niej warszawska palarnia
kawy Pluton posiadata w catym kraju 28 sklepoéw i zatrudniata ponad
100 osob, jako pierwsza w kraju wprowadzila takze do sprzedazy kawe
paczkowang (Ochinowski 2013: 234). Rozbudowana oferta dotyczyta
kawy zbozowej, produkowanej z prazonego zboza z dodatkiem cyko-
rii. Znang wytwornig z tego okresu byta przedwojenna Fabryka Srod-
kow Kawowych S.A. w Skawinie, zatlozona w 1910 r. przez Henryka
Francka, oferujaca kawe znanych w dwudziestoleciu marek: Enrilo,
Kneippa, Francka czy Abisynka (Kienzler 2014: 62—63). Marki te nie
przetrwaly jednak okresu okupacji, zniknety ze sklepowych potek,
zastgpione przez nowe produkty, lepiej wpisujace si¢ w oczekiwania
nowego okresu.

Lata II Rzeczypospolitej, zwlaszcza okres wielkiego kryzysu,
ograniczyly znacznie konsumpcje¢, skutecznie uniemozliwiajac po-
wstawanie marek spozywczych. Specyfika popytu i podazy okreslo-
nych towaréw zywno$ciowych zalezna byla od regionu, poziomu wie-
dzy rolniczej, w tym stopnia zaawansowania technologii produkcji
W danej gatezi branzy spozywczej. Uwagi na temat upowszechniania
marek konsumpcyjnych i ich rozpoznawalno$ci w praktyce dotycza
gléwnie stolicy i najwiekszych miast kraju, a poza nimi najbogatszych
sfer arystokratycznych czy ziemianskich i mieszczanstwa. Wérod niz-
szych warstw rozpoznawalne produkty znane byly jedynie na lokal-
nych targowiskach o waskim zasiegu. Towary te pochodzity z matych
rodzinnych piekarni, mlynéw czy masarni. Znikoma, szczegdlnie
W okresie wielkiego kryzysu, sita nabywcza ludnosci wiejskiej w prak-
tyce uniemozliwiata zakup drozszych produktow. Znane i rozpozna-
walne przedwojenne firmy rodzinne, ktorych wyroby miaty okreslona
renomg¢ i lokalng marke, stracity majatek w wyniku dziatan wojennych
albo powojennej bitwy o handel. Wedtug wspotczesnych badan firmy
rodzinne, ktére powstaly przed 1939 r. i utrzymaly si¢ na rynku, sta-
nowiag zaledwie promil wszystkich dzialajacych podmiotéw, co zawa-
zyto na wypadnieciu z rynku wielu rozpoznawalnych marek przedwo-
jennych, rowniez spozywczych.
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Lata Polski Ludowej

Okres po 1945 r., zwigzany z umasowieniem konsumpcji, a takze
wzrostem zamoznos$ci spoteczenstwa i roznicowaniem potrzeb klientow,
przyni6st dwojakie konsekwencje — z jednej strony niedobor i braki
wszystkich produktow na rynku, z drugiej za§ wzrastajaca popularnos¢
towarow zagranicznych, zyskujacych na znaczeniu wobec ich dostepno-
$ci jedynie w wybranych sklepach. Wigkszo$¢ sposrod funkcjonujacych
w okresie migdzywojennym podmiotow nie przetrwata czasow Il wojny
Swiatowej, a powojenne migracje nie sprzyjalty utrwaleniu okre§lonych
produktow w §wiadomosci klientow. Przejecie przez panstwo przedwo-
jennych zaktadow powodowato, ze albo doszto do zmiany i zatarcia
przedwojennej nazwy, albo tez upowszechnienia nowej. O ksztattowaniu
poszczegblnych marek w okresie PRL decydowalo zatem kilka czynni-
kow, innych niz gusta i upodobania zywieniowe konsumentow. Nalezaty
do nich permanentny brak towarow, obowigzujacy system kartkowy,
sklepy oferujace towary zagraniczne, jak Baltona i Pewex, a takze sys-
tem cen regulowanych, centralny rozdzielnik i regionalizacja sprzedazy.
Dopiero upowszechnienie wyjazdow zagranicznych w latach 70. zapo-
czatkowato ksztaltowanie sie¢ nowych potrzeb konsumentéw i zarazem
zwigkszyto dostepno$é markowych towaréw zagranicznych na polskim
rynku, oferowanych jakze czgsto na targowiskach.

Funkcjonujacy na regulowanych zasadach PRL-owski rynek gospo-
darki niedoborow doprowadzit do wykreowania niewielu marek spo-
zywezych (por. Przemyst spozywczy... 2017: 70-74). Czgé¢ towardw
byla bowiem zwykle niedostepna, oferowana w systemie kartkowym, a z
uwagi na wielko$¢ produkcji, w tym rejonizacje dystrybucji, znana
w swojej najblizszej okolicy. Warunki ich przechowywania czy transpor-
tu wptywaly negatywnie na jakos¢ czy przydatno$¢ do spozycia. Tak
bylo w przypadku tradycyjnych wyrobow mleczarskich, jak masto, mle-
ko, $mietana czy sery. Nowym rozwigzaniem byta zapoczatkowana
w tym okresie dzigki zastosowanym rozwigzaniom technologicznym
produkcja mleka w proszku, wytwarzanego przez OSM w Siedlcach od
1951 r. Jego niebieskie opakowanie stato si¢ w praktyce znakiem rozpo-
znawczym tego towaru, ale jednak to trudno dostepne na rynku mleko
Bebiko zyskalo status produktu markowego, o czym zadecydowata
gtéwnie jego jakos¢, przewyzszajaca analogiczny produkt wytwarzany
w Siedlcach.

W rezultacie bitwy o handel i przejecia sklepow doszto w praktyce
do zniszczenia branzy kawowo-herbacianej i zaniku tradycji sklepow
kolonialnych oferujacych te produkty. W kolejnych dekadach powstaty
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jednak nowe podmioty oferujace na rynku kawy i herbaty, jak marka
Posti, zajmujaca si¢ od lat 50. paczkowaniem importowanej herbaty, od
1968 r. oferujaca pierwszg w Polsce herbate ekspresowa — towar znany
i poszukiwany na rynku, cho¢ o zréznicowanym poziomie jakosci. Nowsg
inwestycja, wpisujaca si¢ w oczekiwania konsumentow dekady gierkow-
skiej, byta Poznanska Palarnia Kawy Astra (1973). Produkowana w niej
kawa, tzw. niskodraznigca, zyskata renome w latach 80., stanowiac czg-
sto rodzaj towaru wymiennego czy ,,otwierajacego drzwi”. Wobec braku
okreslonych towaréw, w tym kawy naturalnej, na znaczeniu zyskiwaty
kawa zbozowa (m.in. marki Kujawianka czy Turek) produkowana
w Zaktadach w Skawinie, ktorych dziatalnos¢ siegata poczatku XX w.,
czy poszukiwana na rynku rozpuszczalna kawa zbozowa marki Inka.
Warto wskazaé, ze receptura zbozowej kawy rozpuszczalnej zostala
opracowana w 1971 r. we wspominanych wcze$niej zakladach w Skawi-
nie 1 byla synonimem swego rodzaju luksusu. Specjalno$cig poznanska
byta takze kawa zbozowa z dodatkiem kawy naturalnej, okre§lana mia-
nem ,,wiedenki”, produkowana przez poznanskie Amino.

Zamienniki staly si¢ swego rodzaju wyrdznikiem na peerelowskim
rynku spozywczym. Dotyczyto to wszystkich branz, w tym mleczarskiej
czy cukierniczej. Rozpoznawalnym produktem w realiach nieustannych
niedoborow stato sie przyktadowo masto roslinne — MR (produkowane
m.in przez zaktady w Kruszwicy), czekolade zastapit wyrdb czekolado-
podobny, a Coca Cole — wytwarzana przez krakowskie Spotem — Polo
Cocta. Nap0j ten nie zdobyt jednak tak duzego uznania jak czeski odpo-
wiednik marki Kofola.

Przetwory zbozowe, jak kasze czy maki, bazujace na tradycjach
mitynarskich, réwniez zyskiwaly rozpoznawalno$¢, gléwnie jednak
w skali lokalnej czy regionalnej. Dotyczylo to poszczegolnych mtynow,
jak tez w okresie pdzniejszym powstalych na tej bazie w wyniku nacjo-
nalizacji zaktadow panstwowych i PZZ (Panstwowych Zakladéw Zbo-
zowych). Podziat w produkcji okreslonych typéw maki prowadzit tez do
upowszechnienia ich nazewnictwa, jak maka koszalinska, poznanska czy
wroctawska. O przywigzaniu klientow do nazw i marek wsrod produk-
tow spozywczych $wiadczy znany przyklad nie tylko Zakladoéw
im. 22 Lipca (d. E. Wedel), ale zatozonego w 1881 r. w Lubelskiem
mtynu Kraussego, ktory po powojennej nacjonalizacji i utworzeniu
PZZ w miejscowej prasie (do lat 80.) nazywano nie inaczej, jak mly-
nem Kraussego (po rozbudowie i modernizacji obecna Lubella).
Zwigkszone w okresie powojennym spozycie makaronow prowadzito
do stopniowego upowszechniania poszczegdlnych zakladow i marek
produktow. I tak poczatki znanej wytworni makaronow Malma przypa-
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dty na lata 60., kiedy zbudowano nowoczesng fabryke, za$ przebudowa
zakladow w Kruszwicy zapoczatkowala rynkowa rozpoznawalnos$¢ oleju
Kujawskiego.

Rynek niedoborow, w tym permanentne braki cukru, reglamentowa-
nego od 1976 r., wykreowat niewiele rozpoznawalnych wyrobow cu-
kierniczych. Obok markowej czekolady z Zaktadéw im. 22 Lipca status
taki zyskaty pierniki z Torunia (produkowane w upanstwowionych za-
ktadach i dodajmy, niedostepne w okresie Swigtecznym), a takze wytwa-
rzane w zaktadach cieszynskiej Olzy wafle Prince Polo, ktére oferowane
pasazerom linii lotniczych, znalazly uznanie w krajach europejskich,
m.in. w Islandii (Kienzler 2014: 38-41). Tu o rozpoznawalno$ci decy-
dowat eksport tychze produktéw, na polskim rynku trudno dostepnych.
Wsrod zaktadow wyrobow cukierniczych rozpoznawalno$¢ zyskiwaty
w kolejnych dekadach Sniezka (rok zatozenia — 1946), Cukry Nyskie
(1949), wspominana bydgoska Jutrzenka (znak towarowy — 1951), za-
ktad cukierniczy Tago (rok zatozenia — 1966) czy zaklady cukiernicze
z Brodnicy — m.in. czekoladowa marka Vobro (1986). Obok stodyczy
poszerzano takze game oferowanych produktow. W latach 70. zaktad
w Skawinie, znany gtownie z wyroboéw kawowych, rozpoczat produkcje
stonego pieczywa, w tym paluszkoéw 1 krakersow, wykorzystujgc m.in.
automatyczng linie produkcyjng (Lajkonik — superbrands.pl). W seg-
mencie nietrwatych produktéw spozywczych, jak wyroby cukiernicze,
w tym lody, dominowata wcigz produkcja rzemieslnicza lub spotdzielcza.
Mozna jednak wskaza¢, ze w tym okresie rozpoczely dziatalnos$¢ znane
wspolczes$nie na rynku wytwornie tychze produktow: warszawska Zielo-
na Budka (nazwa od 1956) czy wytwornia Braci Koral (1979).

Wsrdd nowych produktéw, ktore zyskiwaty na znaczeniu, znalazty
si¢ dzemy, przeciery czy sosy, wytwarzane m.in. w zaktadach przetwor-
stwa owocowo-warzywnego w Rzeszowie, Wioctawku (Kujawskie Za-
ktady Przemyslu Owocowo-Warzywnego Wloclawek) czy bLowiczu,
gdzie w latach 70. wprowadzono paletyzacje towarow, a dekade pozniej
uruchomiono dzial badawczo-rozwojowy. Popularnos¢ tych marek opie-
rafa si¢ na jakosci produktow i dtugiej obecnosci na rynku. Rozpozna-
walnos$ci sprzyjaly takze wyraziste logo i znak towarowy tozsamy z sie-
dziba i1 nazwa firmy: Pudliszki (1904), Kotlin (1928). W okresie Polski
Ludowej wraz z likwidacja prywatnej przedsigbiorczo$ci zanikaty nazwy
firm tozsame z nazwiskiem wiasciciela. Zyskaty za to nazwy geograficz-
ne, znajdujace zastosowanie w roznych branzach, w tym produktéw
spozywczych (majonez Kielecki czy pierniki Torunskie), a sposrod zna-
nych fabryk — obok wcze$niej wskazanych — takze Tymbark (1936),
Winiary (1941) czy Tarczyn (1967).
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Dla ksztattowania wizerunku marki istotne znaczenie miata takze
ochrona znakow towarowych. W przypadku rejestracji znaku towarowe-
go i logo trudno jednak w PRL-u 0 wskazanie wiodacych trendow.
Z jednej strony ksztattowaniu wizerunku firmy i rozpoznawalnosci mar-
ki nie sprzyjaty dlugie nazwy i stosowane skrotowce literowe (MZPOW
— Mazowieckie Zaktady Przemystu Owocowo-Warzywnego), z drugiej
za$ niektore zabiegi staty si¢ udane, jak w przypadku znaku towarowego
Herbapolu (1959) czy rozpoznawalnego logo Hortexu — niebieskiej $nie-
zynki, wprowadzonej w 1965 r. O rejestracje znaku towarowego
w Urzedzie Patentowym wystepowaty przede wszystkim firmy eksportu-
jace towary. Wiasnie mrozonki, dodajmy oferowane w calej Europie
Srodkowo-Wschodniej, staly si¢ wyréznikiem powstalego w 1958 r.
Horteksu (Przedsigbiorstwo Handlu Zagranicznego Hortex). Pierwszy
tunel chtodniczy do produkcji mrozonych warzyw i owocow, wysyla-
nych do krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej, powstat dekade pozniej
(Kienzler 2014: 34). Rynkowej rozpoznawalno$ci na wewnetrznym ryn-
ku sprzyjata rozmieszczona w najwigkszych miastach sie¢ koktajlbarow
i oferowanych w nich lodow, a poza granicami kraju — oferta koncentra-
tu soku jabtkowego. Na wizerunku marki Hortex zawazyly jednak nie-
dociggnigcia zwigzane z jego funkcjonowaniem, w tym przechowywa-
niem zywnosci czy jako$cig sprowadzanych towardéw, m.in. bakalii,
0 ktérych pisze Iwona Kienzler. Umasowieniu konsumpcji sprzyjaly
w Polsce Ludowej nowe technologie stosowane w produkcji towardw
spozywczych (produkty wysokoprzetworzone czy mrozonki), a takze
upowszechnienie lodéwek. Obok Horteksu, ktory dlugo na rynku miat
pozycje monopolisty, mrozone wyroby kulinarne oferowal m.in. Iglotex
(1983).

Lata Polski Ludowej to réwniez era zwigkszonego zuzycia sztuCz-
nych barwnikow 1 stosowania konserwantow. Klasycznym przyktadem
bedzie tutaj krélujaca na stotach ery gierkowskiej stynna Maggi, ktorej
gléwnym sktadnikiem byt glutaminian sodu, a wraz z upowszechnieniem
wyjazdow zagranicznych réwniez chorwacka Vegeta. Popularno$¢ ryn-
kowa zdobywaly takze produkty wysokoprzetworzone, w tym zupy bty-
skawiczne, buliony czy kostki. Na rynku wielkopolskim liderem w ich
produkcji pozostawaty kaliskie Winiary (1941) i poznanskie Amino
(znak towarowy — 1968), wytwarzajace dania instant. Zaistniala na rynku
artykutéw spozywczych w latach 50. markg stal si¢ takze poznanski
Pegaz, powstaty po potaczeniu przedwojennych zakladéw wytwarzaja-
cych ocet i musztardy. Dodajmy jednak, ze wtasnie produkty z logo Pe-
gaza widoczne byly na sklepowych potkach w latach 80. w sytuacji nie-
doboru innych przetworow.
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Permanentne braki na rynku i ograniczenia w sprzedazy dotyczyty
w okresie PRL-u rynku migsa i jego wyrobow. Produkcja w zakladach
migsnych nie odpowiadata rynkowym zapotrzebowaniom, stad tez trud-
no o ich rynkowg rozpoznawalno$¢. Nie sprzyjaly jej takze nazwy 6w-
czesnych zakltadow — Zaklady Miesne w Kole czy Zaklady Migsne
w Inowroctawiu — brak krotkiej, chwytliwej nazwy utrudniat stworzenie
marki, a znak towarowy wprowadzaty na ogot przedsigbiorstwa oferuja-
ce towary na eksport. Wyjatkiem byly tu zaktady funkcjonujgce w grupie
pod wspdlng nazwg — Pozmeat. Wobec cigglych niedoboréw w kolej-
nych dekadach zyskiwaly na znaczeniu wyroby drobiowe, a logotypy
poszczegblnych zakltadow drobiarskich stawaly si¢ coraz bardziej rozpo-
znawalne. W latach 70. i 80. byly to takie zaktady, jak Poldrob czy Dro-
sed (m.in. powstate w 1957 r. zaklady w Siedlcach czy Drop k. Ostrze-
szowa). Popularne na rynku byly takze ryby i przetwory rybne
w puszkach oraz wysytany takze na eksport paprykarz szczecinski, roz-
poznawane przez konsumentow, mimo wystepujacych probleméw
z jako$cig. Uwaga ta dotyczyla jednak wielu towarow oferowanych
w okresie PRL w formie konserw.

Grupe produktoéw, ktore zyskaly w Polsce Ludowej status towarow
markowych, stanowity towary przeznaczane na rynki zagraniczne. Na-
lezaty do niej takze produkty Zywno$ciowe, cenione przez Poloni¢ m.in.
na rynku amerykanskim, jak wedliny i wyroby migsne z Krakusa (re-
jestracja znaku towarowego w 1950 r.) czy browaru w Zywcu (Paca-
nowska 2017: 320-321). Bazujacy na oczekiwaniach rodakow poza
granicami kraju — wg wspotczesnej terminologii — tzw. marketing
sentymentalny stanowil obszar dzialalno$ci, ktéry dostarczat tak po-
trzebnych w przemys$le dewiz. W praktyce w funkcjonujacych wow-
czas centralach handlu zagranicznego, jak Animex czy Agros, eksportu-
jac towary, dostosowywano si¢ do rozwigzan obowigzujacych w krajach
docelowych, stad wielka wage przywiazywano z jednej strony do jakosci
produktow, bedacych synonimem socjalistycznej gospodarki, z drugiej
do rejestracji znaku towarowego i budowania marki. W opublikowa-
nych w koncu lat 70. materiatach szkoleniowych M. Kepinski zamie-
$cil jako przyklad trudnosci z rejestracja na rynku amerykanskim marki
Krakus. Poniewaz rejestracji nie podlegaty nazwy o charakterze geo-
graficznym, w oficjalnej korespondencji wyjasniano w jezyku angiel-
skim, ze Krakus nie jest nazwa miasta, a mozna ja rozwina¢ jako ,,men
of Krakau”, cztowieka pochodzacego z Krakowa, ,,swojaka”, i nie pod-
lega tlumaczeniu (Kegpinski 1977: 84).

Polskie towary eksportowe byly poszukiwane nie tylko na rynkach
zagranicznych przez Polonig, ale takze w kraju. Stanowity swego rodza-
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ju synonim luksusu. Szczegodlna rola przypadta sklepom Peweksu,
a na wybrzezu Baltonie dostarczajacej zywnos$¢ 1 towary przemysto-
we tak placowkom dyplomatycznym, jak i statkom (Kedzierski 2018:
51-61). O zakupie tych produktow decydowatly mozliwosci finanso-
we, a takze permanentne braki na rynku prowadzace do tego, ze towa-
ry trudno dostgpne lub pochodzace z zagranicy nosily znamiona pro-
duktéw markowych. Rola i znaczenie tych marek ulegly zmianie wraz
ze zniesieniem barier celnych i otwarciem polskiej gospodarki na
$wiat po 1989 .

Podsumowanie

Status produktow markowych: unikalnych, kosztownych i §wiadcza-
cych o wysokiej pozycji spotecznej nabywcy, posiadaty w minionych
okresach jedynie nieliczne towary, czesto pochodzgce z innych regionow
czy krajow. System regionalnej identyfikacji produktu, oznaczen towa-
rowych i odrgbnego nazewnictwa ksztaltowat sie¢ w dlugiej perspektywie
czasowej. Do istotnych zmian doszto w koncu XIX i na poczatku XX w.
wraz z postepem technologicznym w branzy spozywczej i wyksztatce-
niem si¢ odrebnych sektoréw, w tym obok mtynarstwa czy browarnictwa
takze cukrownictwa, sektora wedliniarskiego, piekarniczego czy olejar-
skiego. Wowczas takze wraz ze zwiekszeniem produkcji okreslone towa-
ry spozywcze zyskiwaly status towaréw markowych. W przewazajace;j
mierze dotyczylo to licznych produktow znanych jedynie w lokalnej
skali i w kregach okre§lonych grup spotecznych czy etnicznych. Zmiany
przyniost dopiero okres po 1945 r. i zwigkszajaca si¢ konsumpcja niz-
szych warstw spoteczenstwa.

Peerelowskim rynkiem wyroboéw spozywczych kierowaty mechani-
zmy typowe dla gospodarki odgérnie sterowanej: jak centralizacja, od-
gorne plany, problemy z zaopatrzeniem, jako$cia wyrobow i ich prze-
chowywaniem. W gospodarce niedoboréw panstwowe zaklady nie
przywiazywaly wagi do kreowania wizerunku i promowania produktow.
Rozpoznawalne w tych warunkach byly z jednej strony fabryki i produk-
ty markowe o przedwojennej proweniencji i ugruntowanej pozycji na
rynku, z drugiej za$ centrale handlu zagranicznego, zaktady eksportujace
towary czy tez oferujace rynkowe nowosci. Zasadnicza zmiang przynio-
sty koncowe dekady Polski Ludowej, kiedy upowszechnity si¢ przetwory
owocowo-warzywne, produkty mrozone, dania gotowe typu instant czy
tez odzywki dla niemowlat. Wzrosto takze wowczas spozycie napojow
butelkowanych, w tym wody mineralnej czy sokéw. Sytuacje w sektorze
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spozywczym w sposob znaczacy zmienily przeobrazenia, jakie dokonaty
si¢ w Polsce po 1989 r., w tym szczegdlnie w sferze wlasnosci, zwigzane
z prywatyzacja panstwowych przedsi¢biorstw i naplywem zagranicznych
multinarodowych koncernéw. Dla jednych podmiotow zmiana zwigzana
byta z koncem prowadzonej dziatalnosci, dla innych, po udanej restruk-
turyzacji, oznaczata nowe szanse i mozliwo$¢ kreowania nowych pro-
duktow i marek.
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Brands and branded grocery products in Poland from the historical perspective
Abstrakt

Modern brands are the result of centuries of evolution. Branded products were pro-
duced in the past epochs primarily for the needs of the richest social classes. The system
of trademarks played an important role in shaping them. The article highlights the speci-
ficity of brands in the food industry. This industry is dominated by products manufac-
tured for a local market, and consequently also brands with little market recognition. Due
to problems with storage and distribution over long distances, brands of food products
shaped their name primarily based on the place of production or the regional origin of the
product. In the second part of the article, attention is drawn to those elements determin-
ing the formation of food brands in Poland, such as changes in agricultural production
technology, as well as an increase in the demand for packaged and processed food. The
significant development of the food industry in Poland took place in the second half of
the 20th century.

Key words: brands, brand history, regional product origin, food brands, brands in the
socialist economy



