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NOWOCZESNY KONSUMPCJONIZM —
ZMIANA KONDYCJI LUDZKIE]J I JAKOSCI ZYCIA.
WYZWANIA SPOLECZNE I PEDAGOGICZNE

MODERN CONSUMERISM - CHANGE OF HUMAN
CONDITION AND VALUE OF LIFE. SOCIAL AND
PEDAGOGICAL CHALLENGES

Streszczenie

Bedace wynikiem globalizacji przemiany spoteczne przyczyniaja si¢ do zmiany stylu zycia
i funkcjonowania cztowieka. W tekscie tym przedstawiono nowy typ cztowieka — wspolczesnego
nowoczesnego konsumenta, ktory jest przeciwienstwem konsumenta tradycyjnego. Nie wykazuje
on bowiem ustabilizowanego kregu potrzeb i pragnien konsumpcyjnych. Ulega atrakcjom aktualnego
rynku konsumpcyjnego, ma poczucie niesfinalizowanego w nim uczestnictwa; niezaspokojenia,
niedosytu w sferze whasnych pragnien czy po prostu réznych zachcianek konsumpcyjnych. Zadny
jest coraz to nowych wrazen, emocji, przyjemnosci zwigzanych nie tyle z poczuciem posiadania
zgromadzonych, skolekcjonowanych rzeczy i przedmiotdw oraz roéznorakich urzadzen, gadzetow
i udogodnien, co z ich kupnem, prezentacja. Cecha charakteryzujaca nowoczesnego konsumenta
jest istotne przesuniecie w sferze uwewnetrznionych wartosci: od wartosci kultury wyzszej (ducho-
wych, poznawczych, humanistycznych, estetycznych) do wartosci kultury nizszej (materialnych,
uzytkowych, praktycznych). W artykule tym ukazano nowoczesny konsumpcjonizm jako powazny,
cho¢ nie w pelni dzi$§ dostrzegany, problem spoteczny i edukacyjno-wychowawczy. Koniecznoscia
jest wige prowadzenie poglebionej refleksji pedagogicznej nad kondycja wspotczesnego cztowieka
i projektowanie propozycji praktycznych dziatan edukacyjnych i wychowawczych zwréconych na
przemiane ludzkiej aksjologii. Prezentowany tekst stanowi w tym zakresie pewna propozycje.

Stowa kluczowe: nowoczesny konsumpcjonizm, hedonizm, jakos¢ Zycia, wyzwania edukacyjno-
-wychowawcze

Abstract

Social changes which are the result of globalization, influence the change of social life and func-
tioning of human. In this text the author presented the new type of human — modern consumer, who
is in opposition to the traditional consumer. This new consumer does not present stabilized sphere
of consumerism needs and wants. He gives in to attractions of current consumption market, he feels
that his participation in this market is not completed, that he is insatiable in the sphere of his needs
or different desires. He needs more and more new experiences, emotions, delight- connected not only
with possession of collected things, devices, gadgets and facilities, but also with its purchase and
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presentation. Characteristic feature of modern consumer is significant change in the sphere of personal
values: from culture values (spiritual, cognitive, humanistic and aesthetic) to the lower values (material,
usable and practical). In this article the author presented modern consumerism as an important but not
fully noticeable social, educational and upbringing problem. Deepened pedagogical reflection over
the condition of modern human, constructing ideas of practical educational and upbringing activities
focused on human axiology is therefore needed. This text is the suggestion in this area.

Key words: modern consumerism, hedonism, quality of life, educational and upbringing chal-
lenges

1. Uwagi wstepne

Jedng z najbardziej charakterystycznych cech cywilizacji wspotczesnej, okre-
$lanej najczesciej jako cywilizacja naukowo-techniczna i informatyczna jest to,
ze zrodzita ona i rozwija z wielkim impetem nowy, niespotykany dotad, zaréwno
w swym charakterze jak i wymiarze, typ konsumpcji oraz oparty na niej styl zy-
cia ludzkiego. I Ze uczynita ten bezprecedensowy w dziejach ludzkich i zarazem
bardzo swoisty rodzaj konsumpcji praktyka naczelng i dominujgca spoteczenstw
i jednostek ludzkich, znakiem czasu i symbolem wtasnym. Mowi si¢ wszak o ,,epoce
konsumpcjonizmu”, ,,spoteczenstwie konsumpcyjnym”, ,,kulturze konsumpcyjne;j”,
,»Zyciu konsumpceyjnym”, , konsumencie nowego rodzaju” itp.

Do najbardziej charakterystycznych cech nowoczesnego typu konsumpcji
zaliczy¢ mozna integralne jej powigzanie z dominujacym obecnie systemem eko-
nomiczno-gospodarczym, tzn. z neoliberalnym, globalnym systemem rynkowym.
Konsumpcja ta jest jego nieodtagcznym i niezbednym ogniwem — decydujacym
0 jego funkcjonowaniu i rozwoju, okreslajagcym jego cel nadrzedny, tzn. stanowig-
cym o tym, ze gospodarka sprowadza si¢ w istocie do ,,gospodarki konsumerskiej”,
a rynek do ,,rynku konsumerskiego”, czyli do swoistego ,.hipermarketu spotecz-
nego”. Cztery filary systemu: technika — produkcja — rynek — konsumpcja tworza
integralnie powigzang z soba makrostrukture spoteczno-ekonomiczng, swoiste
wewngtrznie si¢ napedzajace koto zamachowe cywilizacji wspotczesnej; koto coraz
szybciej 1 coraz mniej racjonalnie rozpedzajace swe nadmierne i niebezpieczne
dla catej tej machiny cywilizacyjno-spotecznej obroty. Podlega im, jak wszystkie
pozostate dynamiczne sktadniki owej machiny, takze nowoczesna konsumpcja,
stajac sie coraz bardziej intensywna, rozrzutng i zachtanng, rynkowo pobudzana
i sterowang, w wielu swych aspektach ewidentnie nieracjonalng i bezzasadna, a dla
konsumenta iluzorycznie juz tylko uzyteczng i korzystna, ksztaltujac bardziej lub
mniej nienaturalny i bezrozumny konsumpcjonizm, proces podporzadkowujacy
sobie cztowieka (konsumenta) i wymykajacy si¢ spod jego kontroli i rozumieja-
cego pojmowania tworem alienacyjnym (alienacja konsumpcji); tworem, ktory
zdecydowanie mniej stuzy cztowiekowi, indywidualnym podmiotom ludzkim, co
samemu systemowi, ktorego wtornie i permanentnie stymuluje i napgdza. Zaspo-
kaja on w nadmiarze i w wyrafinowany sposob nie tyle jego naturalne, niezbgdne
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zyciowo potrzeby, co sztucznie i nieustannie przez system kreowane i komercyjnie
ukierunkowane pragnienia, upodobania, zachcianki i sktonnosci.

Tak szczegolnego rodzaju konsumpcja, twor o charakterze alienacyjnym, nie
moze by¢ uznana za wynik naturalnego rozwoju potrzeb i pragnien czlowieka, bo
kazdy niezaklocony i niezahamowany proces ewolucyjny ma charakter progresywny
i nie dziata — poza mozliwymi przypadlosciami regresu i pewnego ,,cofniecia si¢”
—na rzecz zubozenia i deformowania ewolucyjnej struktury — ale dostrzezony by¢
winien jako rezultat nacisku na sfere ludzkich potrzeb i pragnien oraz catej natury
cztowieka, pewnego szczego6lnego, swoiscie ,,wynaturzonego” zespotu czynnikow
srodowiska, jego zycia i dzialania oraz szczegolnego, tez w pewien sposob ,,zabu-
rzonego”, etapu jego historycznego rozwoju. I tym ,,odnaturalnionym” $rodowi-
skiem zycia oraz tym ,,zawichrzonym” wewngetrznie czasem bytowania ludzkiego
jest obecny typ cywilizacji naukowo-technicznej i informatycznej, i dominujacy
w niej rynkowy system spoleczno-ekonomiczny, zas$ tym szczegdlnym czasem
jest epoka ,,ptynnej nowoczesnosci”. Mozna zaryzykowacé twierdzenie, ze jedynie
w tego rodzaju ,,$wiecie ludzkim” i jedynie w takim czasie historycznym mogto
dojs¢ do erupcji nienaturalnej i usztucznionej, irracjonalnej konsumpcji.

Jej nieodrodnym przeciwienstwem, jakby druga strong medalu, jest ,,antykon-
sumpcja”, wystepujaca zarOwno w regionach omoéwionej wyzej ,,.konsumpcji”,
tzn. w krajach wysoko cywilizacyjnie i gospodarczo ,,rozwini¢tych” (,,Zachodu”
i,,Polnocy”), jak i — zwlaszcza — w krajach ,,nierozwinietych” lub stabo rozwinie-
tych (znaczna czg¢$¢ Afryki, Azji, Ameryki Potudniowej, tzw. Bliskiego Wschodu
i Potudnia).

Przez ,,antykonsumpcj¢” rozumiemy tu brak lub niedostatek zaspokojenia
podstawowych potrzeb zyciowych cztowieka, np. pozywienia, odzienia, bezpie-
czenstwa zdrowotnego, czystego powietrza, pitnej wody, ,,zdrowej” zywnos$ci
itp. A wigc chodzi tu — ogodlnie mowiac — o sferg skrajnej biedy, niedozywienia,
zyciowego uposledzenia i ludzkiego ponizenia.

Te dwie skrajnie odmienne sfery i sposoby ludzkiego bytowania, a wigc
,hadmierna konsumpcja” (,,zartoczno$¢”) z jednej strony, i ,,chorobliwa an-
tykonsumpcja” — z drugiej, nie sg sferami jednakowego wymiaru: ta pierwsza
jest zdecydowanie mniejsza, tzn. jest wlasciwoscig mniejszej czesci globalnej
populacji ludzkiej (w pewnym sensie dotyczy jej ,,wybrancow”), za$ ta druga —
ogarnia, niestety, coraz wigksza czes¢ ludnosci zyjacej obecnie na swiecie. Przy
tym nie pozostajg one wobec siebie w stosunku neutralnym. Przeciwnie — istnieje
miedzy nimi i stale nasila si¢ napiecie, przeksztalcajace si¢ coraz wyrazniej w r0z-
norakie konflikty (por. m.in. konflikt miedzy ,,biednym” Poludniem a ,,bogatg”
PéInocy), co oczywiscie staje si¢ zagrozeniem dla obydwu skonfliktowanych
z sobg ,,Swiatow”.

Silnie zaznaczajaca — pod wptywem globalnego rynku — i stale poglebiajaca
si¢ rozwarto$¢ w poziomie ogolnego standardu zycia i dostepie do podstawo-
wych dobr konsumpcyjnych stanowi gldéwng przyczyne zalamujacego sig ,,fadu”
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i ,,porzadku” wspolczesnego $wiata, narastajagcych w nim sprzecznosci i kon-
fliktow (wojen, zaburzen spotecznych, antagonizmdw politycznych, globalnego
terroryzmu itp.). Bez podjecia migdzynarodowej, radykalnej, skoordynowanej
1 w miar¢ skutecznej proby znaczacego pomniejszenia, nie mowiac juz o wyrow-
naniu tego cywilizacyjnego i konsumpcyjnego rozwarcia i skrajnego zréznicowa-
nia standardu i jakos$ci bytowania spoteczenstw i jednostek ludzkich, cywilizacja
1 kultura wspoétczesna prawdopodobnie stanie w obliczu realnego swego zagro-
zenia, a by¢ moze przed niemoznoscig swego przetrwania. Mamy tu wi¢ec do
czynienia z jednym z najwigkszych i najpowazniejszych wyzwan i probleméow
ludzkosci czasow obecnych. Ale — jak si¢ okazuje — jego waga i znaczenie oraz
palaca aktualnos$¢ nie sa w petni dostrzegane i doceniane w decyzyjnych kregach
politycznych, finansowych i gospodarczych swiata wspotczesnego i nie podejmuje
si¢ w nich odpowiednio przemyslanego i zaprogramowanego dziatania na rzecz
mozliwie kompleksowego i realnego jego rozwigzania. Nawet w uprawianych
wspolczesnie naukach spotecznych i politologicznych oraz w pedagogice nie
przywiazuje si¢ do tego problemu nalezytej uwagi i zainteresowania badaw-
czego — wyjatkiem sg tu jedynie niektore nurty wspotczesnej etyki i filozofii
ekologicznej. Za$ o jawnych i razacych zaniechaniach w zakresie podnoszenia
i informacyjnego prezentowania tego problemu w gldéwnym nurcie mass mediow
nie trzeba tu wspominac, bo jest to okoliczno$¢ tatwo dostrzegana. Podobnie
rzecz si¢ ma z publicystyka spoteczng. Takze i w niej nie jest w dostatecznej
mierze podejmowany problem konsumpcji i antykonsumpcji w globalizujagcym
si¢ $wiecie. Stosunkowo rzadko i bez wigkszego zaangazowania publicystycznego
poddaje si¢ krytyce wynaturzenia i deformacje, brzydote moralng i estetyczna,
szkodliwo$¢ spoteczng, osobowg i zdrowotng wspotczesnych form ,,zartocznej”
i ,,rozpasanej” konsumpcji, czesto juz patologicznej i swoiscie narkotycznej,
bedacej wyrazem chciwoscei i egoizmu mniejszosci populacji ludzkiej w $wiecie
wysoko ucywilizowanym i gospodarczo rozwinigtym oraz powszechne upodle-
nie, upokorzenie, edukacyjne i zdrowotne zaniedbanie znacznej cze¢sci ludnosci
w tzw. ,trzecim” $wiecie; $wiecie eksploatowanym wspoétczes$nie przez glo-
balne korporacje finansowe i gospodarcze. W wigkszo$ci srodkow informacji
nie méwi si¢ tez dostatecznie jasno i wyraziscie o realnych niebezpieczenstwach
dla obecnej cywilizacji i kultury, i jej przysztosci wynikajacych ze swiadomego
1 egoistycznego podtrzymywania, a nawet utwierdzania rozwarstwienia — w roz-
nych wymiarach i rodzajach — §wiata wspotczesnego na sfere ,,nieposkromionej”
konsumpcji i razgco nichumanitarnej antykonsumpcji.

Mozna stwierdzi¢, ze wlasciwie nikt z gtownych sit i odtamow ,,spoteczenstw
konsumpcyjnych’; nikt poza waskimi grupami intelektualistéw i moralistow, ludzi
wysokiej kultury i ,,humanistow”, nielicznymi politykami i dziataczami spotecz-
nymi spod znaku wattych idei socjalistycznych, socjaldemokratycznych, ekologicz-
nych, humanistycznych i egalitarystycznych nie jest zainteresowany chocby jakims
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znacznym ograniczeniem i zracjonalizowaniem ponad miar¢ rozdetej i nieprzerwa-
nie stymulowanej przez mechanizmy obecnego systemu spoteczno-ekonomicznego
(globalnego ultrakapitalizmu) nowoczesnej konsumpcji.

2. Homo consumptor

Czlowiek jako istota zywa, biologiczny organizm, musi si¢ odzywiaé i regene-
rowac, zdobywac oraz celowo gromadzi¢ wokot siebie niezbedne $rodki do zycia,
przetrwania i rozwoju. Z natury swej jest (zawsze byl i bedzie) swego rodzaju
»konsumentem”, ,homo consumptor”. Ale jego konsumpcja ma (zawsze miala
i mie¢ bedzie) swoisty, czlowieczy wlasnie charakter oraz podlega (podlegata
i podlega¢ bedzie) nieustannej zmianie i przeksztalceniom — wraz ze zmiang jego
samego, jako cztowieka, w toku ewolucji biologicznej, kulturowe;j i historii; zmianie
zardwno w sposobie jej praktykowania, wymiarze, intensywnosci, jak i w formach
1 odmianach, normach i wzorcach.

Konsumpcja jako jedna z fundamentalnych, bezwarunkowo koniecznych i naj-
bardziej naturalnych cech gatunku ludzkiego ma swoja bogata i wielobarwna,
nierzadko (np. historyczne przypadki glodu) drastyczng i dramatyczng historie
— dos¢ dobrze opisang w historii kultury i obyczajowosci, etnologii i etnografii,
antropologii spolecznej i kulturowej, a zaniedbang w filozofii spotecznej, antropo-
logii filozoficznej i pedagogice. Nie ma tu, oczywiscie, miejsca na przedstawienie,
chocby skrétowo tej wieloepokowej, bogatej i interesujacej historii. Ograniczy¢
si¢ musimy do mozliwie uproszczonego jej ujecia. A mianowicie do wyrdznienia
1 0gblnej charakterystyki dwadch jej typow historycznych, tzn. a) konsumpcji trady-
cyjnej i b) konsumpcji wspélczesnej — przy uwzglednieniu wazniejszych etapow
rozwojowych, cech specyficznych i funkcji owych typoéw omawianego tu zjawiska.

We wezesnym etapie tradycyjnego typu konsumpcji (przed- i wezesnohistoryczne
okresy dziejow homo sapiens) konsumpcja polegata na trudnym, wyczerpujacym,
nierzadko niebezpiecznym, zdobywaniu pozadanego pozywienia, miejsca schronie-
nia, grupowego pobytu i zabezpieczenia si¢ przed ogromem roznorakich zagrozen
zewngtrznych (ze strony przyrody i1 innych grup swoich pobratymcow). Czyli polegata
ona na zaspokajaniu najbardziej elementarnych potrzeb zyciowych; zaspokajaniu na
0got nieregularnym, niepelnym i z krotkotrwatym poczuciem dosytu. Byta po prostu
aktem zyciowej koniecznosci, naturalnej i niezbywalnej codziennosci; aktem samo-
uzasadniajacej si¢ 1 bez reszty racjonalnej aktywnosci. Aktywno$ci majacej rozne
(subiektywne i obiektywne) ograniczenia i niedopetnienia, klimatyczne i sSrodowiskowe
uwarunkowania itp. Z czasem uzyskujgca rozne obyczajowe zasady i regulacje. Ina-
czej mowiac, oznaczata ona trudne, wymagajace wielkiego wysitku, maksymalnych
zabiegOw 1 staran, czgsto tez i morderczej walki o zaspokajanie podstawowych potrzeb
gatunku; potrzeb Scisle zwigzanych z reprodukcjg zycia i mozliwoscia przetrwania.
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Z czasem jednak, w kolejnych etapach rozwoju cztowieka jako swoistego
1 ewolucyjnie najwyzej zaawansowanego gatunku wsrod istot zywych, krag ele-
mentarnych potrzeb zyciowych zaczal si¢ nieuchronnie i permanentnie posze-
rza¢ o dalsze potrzeby — juz nie tyle zycie umozliwiajace i je reprodukujace, co
wzbogacajace i uprzyjemniajace, np. potrzebg zabawy, rozrywki, przyjemnosci,
rywalizacji, bezinteresownej walki, a nawet wojny 1 zabijania cztonkow wlasnego
gatunku — historia ludzkos$ci to w duzej mierze historia wojen, wzajemnych na-
pasci i nieustannego zabijania si¢ — zgodnie z naturg ludzka, ktéra taczy w sobie
tendencje altruistyczne i wspolnotowe z tendencjami egotycznymi i aspotecznymi,
tendencje proludzkie (humanistyczne i humanitarne) z tendencjami antyludzkimi
(wrogoscia, niechecia, zawiscia, napastliwoscig itp.). I mimo ze — uzywajac ter-
minologii A. Maslowa — zdecydowanie wykraczaty one poza stosunkowo waski
krag pierwotnych, ,,potrzeb braku”, a wkraczaly w rozszerzajacy si¢ obszar tzw.
,,metapotrzeb”, czy po prostu ,,wyzszych potrzeb” (np. potrzeby glebszych przezyc¢,
samoafirmacji, indywidualno$ci, doskonalenia si¢, poczucia sensownosci zycia
i dziatania itp.), to ciggle pozostawaly potrzebami naturalnymi (zgodnymi z naturg
ludzka oraz podstawowymi wymogami Zycia, przetrwania i rozwoju) 1 byty na
SWOj sposob ,.,racjonalnymi”, zyciowo pozadanymi, na ogoét dobrze ,,stuzacymi”
cztowiekowi, cho¢ w pewnych przypadkach, z moralnego i estetycznego punktu
widzenia, kontrowersyjnymi, a nawet repulsyjnymi. Na ogoét jednak miaty one spo-
lecznie narzucane i indywidualnie przestrzegane ,,limity”, rozsadne ograniczenia,
tzw. dolne i gérne putapy.

W minionych epokach — pisze Zygmunt Bauman — ludzie: ,,Jak wszystkie
zywe stworzenia musieli konsumowacé, Zeby utrzymac sie przy zyciu, nawet jesli
jako ludzie, a nie zwierzgta, konsumowali zapewne nie tylko po to, zeby przezy¢:
zycie na ludzkg modte stawiato zadania, ktore przewyzszaty koniecznosci wyni-
kajace z «czysto biologicznej» egzystencji bardziej wymagajacymi spotecznymi
standardami przyzwoito$ci, dobrego wychowania, godziwego zycia. Te standardy
mogly oczywiscie z czasem rosnac, ale chodzi o to, ze w przesziosci catkowita
suma «tworow konsumpcyjnych», niezbedna do ich zaspokajania, byta w kazdym
momencie stata: miala i dolny i gérny pulap. Pulapy wyznaczano zaleznie od
zadania, ktére miato zosta¢ wykonane: zanim cztowiek je wykonatl, nalezato go
nakarmi¢, obu¢, odziac i to «w odpowiedni sposob». Posiadal stata ilo$¢ potrzeb,
ktore musiat zaspokoié, zeby przezy¢”!. ,,Przezycie (biologiczne czy spoteczne)
byto celem konsumpcji, a gdy ten zostat osiagnicty (a wigc gdy potrzeby zostaty
zaspokojone), dalsze konsumowanie nie mialo sensu. Zejscie ponizej standar-
dow konsumpcji bylo etycznym wyrzutem dla calej reszty spoleczenstwa,
natomiast ich przekroczenie réwniez bylo etycznym, choé¢ zarazem osobistym,

! Z. Bauman, Spoleczeristwo w stanie oblgzenia. Przet. Janusz Margalski, Sic!, Warszawa 2006,
s. 212.
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uchybieniem. Krzywo patrzono na folgowanie w uciechy ciata, nieumiarkowanie
W piciu czy wrecz potepiano jako grzechy’? (podkr. moje — J. S.).

Jednakze w miare dalszego kulturowo i spotecznie kreowanego rozwoju ludz-
kich potrzeb; potrzeb przechodzacych w sfer¢ ponad miare rozbudzonych pragnien,
zyczen 1 wyrafinowanych kaprysow konsumpcyjnych oraz mozliwosci ich zaspoko-
jenia w wigkszej lub mniejszej mierze, przynajmniej w pewnej czgsci spoteczenstw,
przez nowo powstaty system ekonomiczny (kapitalizm) i efekty postepu technolo-
gicznego, tradycyjny model konsumpcji prawie catkowicie si¢ zatamuje i zaczyna
si¢ gwaltownie i w szybkim tempie ksztalttowa¢ nowoczesny typ konsumpcji oraz
nowoczesny homo consumptor oraz w spoleczenstwo zasadniczo odmienne od
wszystkich dotychczasowych spoteczenstw, tzn. spoleczenstwo konsumpcyjne.

3. Nowoczesny typ konsumpcji

Nowoczesny typ konsumpcji przeksztatca si¢ w radykalnie odmienny od trady-
cyjnego sposobu praktykowania tej zyciowo naturalnej i bezwarunkowo niezbe¢dnej
aktywnosci. Przeksztatca sig — ogolnie rzecz bioragc — w kierunku poszerzania
obszaru jej sztucznosci, nieracjonalnosci oraz w kierunku wysitkow i czynno-
$ci z punktu widzenia dobrze pojetego interesu zyciowego konsumenta w wielu
przypadkach niepotrzebnych, nie do$¢ uzasadnionych, moralnie i spotecznie kon-
trowersyjnych, a nawet dla cztowieka szkodliwych i niebezpiecznych. Gtownymi
cechami tej przeobrazajacej si¢ aktywnos$ci konsumpceyjne;j sg:

a) szerokie otwieranie si¢ na niepowstrzymanie rosngce potrzeby; potrzeby
nie tylko takiego czy innego ,,braku”, ale — i to w coraz wigkszym zakresie — wy-
mogoéw mniej lub bardziej wyrafinowanego pragnienia, uzycia, konsumpcyjnej
zachcianki, rywalizacji, ambicji, préznosci, osobliwej przyjemnosci i iluzyjnosci
(uzyskiwanej m.in. przez narkotyki, nadmierne spozycie alkoholu itp.), czyli na
potrzeby ,,sztuczne”, ,,nienaturalne”, ,,nieprawdziwe”; racjonalnie i zdroworozsad-
kowo nieuzasadnione, za$ moralnie i spotecznie czgsto dos¢ naganne, czyli — na
,»pseudopotrzeby”;

b) uchylanie, w r6znym stopniu i zakresie (znaczne zré6znicowanie indywidual-
nej i grupowej praktyki konsumpcyjnej) tradycyjnych uzasadnien obyczajowych,
moralnych, spotecznych, religijnych, estetycznych konsumpcji. W konsekwencji
przeksztatcanie si¢ w praktyke samo potwierdzajaca si¢, odnajdujaca dostateczng
racje i cel przewodni samej w sobie, racje czysto ,.konsumencka”;

¢) skupianie si¢ nie tylko na nabywaniu coraz wigkszej ilosci wykraczajacych
poza podstawowe potrzeby zyciowe przedmiotdow i ustug, rzeczy i serwisow,
ale rbwnoczesnie na ich mozliwie szybkie wymienianie na nowsze i modniejsze

2 Tamze.
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,generacje” 1 odmiany, a wigec skupianie si¢ nie tylko na gromadzeniu rzeczy
mniej lub bardziej uzytkowych, czyli stalym poszerzaniu stanu posiadania (sfery
,,mie¢”), ale na coraz bardziej udogodnionym i wyrafinowanym ich uzytkowaniu,
konsumowaniu i wylamywaniu si¢ w tym nieumiarkowanym i jakby juz swoiscie
narkotycznym ,,smakowaniu $wiata” poza tradycyjne ,,limity” i ,,putapy”, rozsadne
normy i reguly czy elementarne wskazania madro$ci zyciowe;;

d) przeistaczanie si¢ znacznej czgsci praktyki konsumpcyjnej w proces alie-
nacyjny, w nowy typ alienacji — ,,alienacji konsumpcyjnej”. Alienacji polegajace;j
— ogolnie rzecz biorgc — na tym, ze konsument nie sprawuje nad oferowanymi mu
(reklama, witryny sklepowe, miraz ekspozycji ,,galerii” i supermarketow, telewi-
zyjne i internetowe przekazy handlowe) produktami i ustugami dostatecznej kontroli
i nie obejmuje ich w petni krytyczng i refleksyjng oceng (por. m.in. irracjonalno$¢
nabywcza wielu kupujacych w czasie tzw. ,,wyprzedazy”). Przede wszystkim za$
konsument $wiadomie czy nieswiadomie ulega czesto destrukcyjnemu, niepoza-
danemu lub wrecz szkodliwemu nan oddziatywaniu owych produktow i ustug;
oddziatywaniu na jego osobowos¢, duchowos¢, emocjonalnosé, kulture wewngtrzna
itp. Czyli ulega on typowym, niekorzystnym dla jego podmiotowosci, presjom
i mechanizmom typu alienacyjnego.

Oto charakterystyczne ujgcie wazniejszych cech i wlasciwosci nowoczesnej
(ponowoczesnej) konsumpcji typowej dla tzw. ,,spoteczenstwa konsumpcyjnego”,
przez jednego z czotowych jej analitykow: ,,Cechg wyr6zniajaca spoteczenstwa kon-
sumpcyjnego i kultury konsumpcyjnej nie jest jednak sama konsumpcja, nawet nie
wysokos¢ i szybko rosnacy poziom konsumpcji. Cztonkéw spoteczenstwa konsump-
cyjnego dzieli od ich przodkow uwolnienie konsumpcji od dawnej instrumentalnosci,
ktora okreslata limity — za sprawa upadku «norm» i nowego zjawiska plastycznosci
«potrzeb» konsumpcja uwolnita si¢ z pet funkcjonalnosci i rozgrzeszyta jg z koniecz-
nosci uzasadnienia siebie w odniesieniu od wszystkiego, z wyjatkiem przyjemnosci,
jaka niesie. W spoteczenstwie konsumpcyjnym konsumpcja stanowi cel dla siebie
isama si¢ napedza. Tradycyjna psychologia definiowata potrzebe jako stan napigcia,
ktore w koncu si¢ roztadowuje i zanika, gdy tylko potrzeba zostaje zaspokojona.
Natomiast «potrzebay, pobudzajaca cztonkow spoteczenstwa konsumpcyjnego, prze-
ciwnie, ma podtrzymywacé napigcie i coraz bardziej je wzmagac. Nasi przodkowie
zalecali «odwlekanie zaspokojenia». Spoteczenstwo konsumpcyjne glosi niemoznos¢
zaspokojenia i wlasny postep mierzy stale rosngcym pozadaniem (.. .) spoteczenstwo
konsumpcyjne i konsumpcjonizm nie polegaja na zaspokojeniu potrzeb — nawet tych
najbardziej wzniostych, zwigzanych z tozsamoscia czy pewnos$cig siebie. Duchem
poruszajacym aktywno$¢ konsumpcyjna nie jest zespot wyartykutlowanych, a co do-
piero statych, potrzeb, lecz pragnienie — zjawisko o wiele bardziej ulotne i eteryczne,
nieuchwytne i kapry$ne i zasadniczo nieposiadajgce odniesienia; samorodny, samo si¢
podtrzymujacy motyw, niewymagajacy uzasadnienia czy usprawiedliwienia, zarowno
w kategoriach celu, jak i przyczyny. Pomimo kolejnych i zawsze krotkotrwatych
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materializacji, pragnienie jest «narcystyczne»: uznaje siebie za obiekt nadrzedny
1 z tego powodu musi pozosta¢ nienasycone, niezaleznie od tego, jak wielka jest
sterta (fizycznych badz psychicznych) obiektow znaczacych jego droge. Przezycie,
o ktore chodzi nie dotyczy ciata konsumenta czy jego spotecznej tozsamosci, lecz
wlasnie samego pragnienia: to pragnienie tworzy konsumenta’.

4. Odmieniony konsument

Nowy typ konsumpcji wigze si¢ integralnie z nowym konsumentem (homo con-
sumptor). To powigzanie jest obustronne. Radykalnie odmieniona, bezprecedensowa
w swoim rodzaju konsumpcja (nowoczesny konsumpcjonizm) rodzi (produkuje)
i celowo ksztattuje ,,swego”, na wtasng modle i na wlasne potrzeby formutowanego
konsumenta; konsumenta w poréwnaniu z konsumentem tradycyjnym, radykalnie
odmienionego (,,postmodernistycznego”) i catkowicie nowej konsumpcji podpo-
rzagdkowanego. Konsument 6w, jakiego do tej pory nie bylo, catkowicie odmie-
niony, z duzym wysitkiem komercyjnym, stale rosngcym naktadem kosztow przez
system i rynek konsumpcyjny ,,produkowany”, stymuluje i napgdza tenze system
1 wlasciwie staje si¢ jego ostatecznym uzasadnieniem i potwierdzeniem jego racji
bytu, celowosci i przetrwania (zamknigte koto funkcjonowania konsumerskiego
porzadku spoleczno-ekonomicznego i technologicznego).

Konsument nowoczesny jest diametralnym przeciwienstwem, totalng antyteza
konsumenta tradycyjnego. Charakteryzuje si¢ on takimi cechami swej mentalnosci
i zachowania, ktore na ogot obce byly jego historycznie wezesniejszemu ,,bratan-
kowi” (konsumentowi). A mianowicie: nie wykazuje on ustabilizowanego kregu
potrzeb i pragnien konsumpcyjnych; wytamuje si¢ poza granice tradycyjnie wypra-
cowanego umiaru i wstrzemie¢zliwosci w ich zaspokajaniu. Ulegly jest ,,pokusom
i atrakcjom” aktualnego rynku konsumpcyjnego, ma poczucie niesfinalizowanego
W nim uczestnictwa; niezaspokojenia, niedosytu w sferze wtasnych pragnien i poza-
dan czy po prostu réznych zachcianek konsumpcyjnych. Zadny jest coraz to nowych
wrazen, emocji, przyjemnosci, uciech i radosci zwigzanych nie tyle z poczuciem
posiadania zgromadzonych, skolekcjonowanych rzeczy i przedmiotéw oraz rdz-
norakich urzadzen, gadzetéw i udogodnien, co z ich kupnem (,,czar zakupoéw”),
instalacja, prezentacja itp.; traktujacy konsumpcyjne pragnienia ,,uzycia” jako cele
same w sobie, jako autonomiczne, a niekiedy nawet nadrzedne wartosci zyciowe;
przy uznawaniu ich za zmienne, relatywnie nietrwate (brak ,,statych znakéw” na
prywatnej drodze konsumpcyjnego doswiadczania zycia i $wiata).

Zmieniajacy si¢ — i W znacznej mierze juz zmieniony — w zréznicowanych
zakresach 1 wymiarach jezeli chodzi o konkretne jednostki i zbiorowosci ludzkie

3 Tamze, s. 212-213.
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konsument, to — ujmujac rzecz nie tylko z perspektywy konsumerskiej, a antropo-
logicznej i pedagogicznej — zmieniajacy si¢ i faktycznie juz zmieniony cztowiek;
zmieniony w istotnej, cho¢ nie zawsze wyraziscie spostrzegalnej mierze. Zmie-
niony mentalnie, osobowosciowo, behawioralnie, a takze i duchowo — glownie
za$ w sferze dekonstrukcji hierarchii warto$ci i celow zyciowych, sensu wlasnego
istnienia i dziatania. Jest to zmiana ambiwalentna i po czgsci, by¢ moze, pozytywna,
w lwiej jednak czesci zdecydowanie — jak sie¢ wydaje — negatywna. Pozytywna
moze w tym sensie, ze ozywia sfer¢ zainteresowan cztowieka dziedzing swoich,
czesto zaskakujaco inwencyjnych i wyrafinowanych wytworéw (np. wytworéw
moda inspirowanych), ze dos¢ skutecznie uwalnia si¢ od nudy i rutyny zyciowej, ze
przysparza sobie swoistej rozrywki i, co prawda, niewyszukanej, ale autentycznej
pociechy w zatroskanej i ciezkiej codziennosci. Ze jako$ mobilizuje i ukierunkowuje
swojg pozazawodowa 1 niepracowniczg czgs¢ aktywnosci zyciowej itp.

A negatywna jest ona przede wszystkim dlatego, ze skutecznie odwodzi
cztowieka (podobnie jak kultura masowa i wigkszo$¢ przekazéw medialnych)
od sfery wyzszych wartosci, pelniejszego udzialu w kulturze wyzszej, od poszu-
kiwania glebszych senséw zyciowych. Ze ogranicza, zaweza i ujednostrannia
postrzeganie §wiata, upraszcza style i modele Zycia; zubaza mentalnie i wyjatawia
duchowo czlowieka; blokuje, pozbawia czasu i energii niezbgdnej dla rozwoju
i ekspresji lepszych i szlachetniejszych stron cztowieczenstwa (zainteresowan
poznawczych, wyzszych pozytywnych emocji, nastawien pozaegotycznych, al-
truistycznych itp.), a spycha jednostki i zbiorowosci ludzkie w strong roznorakich
doznan i przezy¢ typu utylitarnego, hedonistycznego i egotyczno-indywidual-
stycznego®. A oto syntetyczne ujecie tej antropologicznej przemiany: ,,problemy
wspolczesnego §wiata w perspektywie troski o jego rozwoj i trwanie ujawniajg
bolesne zachwianie ludzkiej kondycji. Wzmacnia si¢ aktualno$¢ pytan o sens
1 warto$¢ cztowieczenstwa. Warto oczywiscie pamietac, ze juz Kant zastanawiat
si¢ nad «pokrzywionym drzewem cztowieczenstwa». Konrad Lorenz upatrywat
w dzisiejszym $wiecie «regres cztowieczenstway, a Bogdan Suchodolski pytat:
Dlaczego, skoro cztowiek jest tak wielki, ludzie sg tak mali, a ludzkie zycie oscy-
luje migdzy ulegloscig wobec wzorcow i okolicznosci a swobodnymi decyzjami
wyboru. Style czy sposoby ludzkiego zycia w znacznym stopniu wyznaczane sg
przez stosunek do czasu, dzi$ jesteSmy $wiadkami dominanty terazniejszosci,
poszukiwania satysfakcji doraznych, tatwych i bezposrednich, zjawiska znanego
jako «kultura niecierpliwo$ci». Wyraza si¢ ona w prymacie dzialan doraznie
pragmatycznych, umozliwiajacych «urzadzanie si¢» w $wiecie, motywowana
bezrefleksyjnoscia i egoizmem’™.

4 F. Mazoyer, Consommateurs influence, ,,Le Monde Diplomatique, Decembre 2000; Lifestyle
Shopping: The Subject of Consumption, red. Rob Shields, Rontlege 1992.

5 1. Wojnar, Humanistyczne przestanki niepokoju, Polska Akademia Nauk, Komitet Prognoz
Polska 2000 Plus przy Prezydium PAN, Warszawa 2016, s. 21-22.
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Nasuwa si¢ pytanie: czy ta gruntowna przemiana, moéwiac ogélnie — kondycji
cztowieka z krggu cywilizacji wspodltczesnej, jest procesem trwalym i nicodwra-
calnym? Czy tez moze tylko pewnym epizodem w historii gatunku ludzkiego?
Pewng historyczno-cywilizacyjng przypadtoscia homo sapiens, ktory na pewnym
stadium swego historycznego rozwoju (regresu?) stat si¢ przede wszystkim homo
consumptor — z wszystkimi konsekwencjami (omowionymi wyzej) tej swoistej,
historycznie bezprecedensowej i, w wigkszosci przypadkow, niekorzystnej dla
niego homo-tozsamosciowej metamorfozy? Czy nie wplynie ona hamujaco, a moze
nawet destrukcyjnie i regresywnie na dalsza jego ewolucje biologiczng i spotecz-
no-kulturowg?

Aktualnie nie ma i wlasciwie, ze wzgledu na wystgpujace ograniczenia poznaw-
cze w tym zakresie, by¢ nie moze jednoznacznej i wiarygodnej odpowiedzi na to
nader wazne i aktualne pytanie. Jedno jednak nie ulega watpliwosci, a mianowicie
to, ze glebokie zachwianie i ostabienie ogodlnej kondycji i tozsamosci ludzkiej
wiaze si¢ przyczynowo i funkcjonalnie z okreslonym typem cywilizacji i systemem
spoteczno-ekonomicznym; cywilizacji i systemem, ktore prawdopodobnie majg
jednak wlasng dziejows i strukturalno-funkcjonalng alternatywe?

5. ,,Zycie konsumpcyjne”

Przez pojecie ,,zycia konsumpcyjnego” rozumiemy tu powszedni, dominujacy
w spoleczenstwie konsumpcyjnym, sposob bytowania ludzkiego. Nowy, historycz-
nie bezprecedensowy, wlasciwy tylko dla epoki ,,ponowoczesno$ci” typ egzystencji
ludzkiej przyswojony i praktykowany przez wigkszo$¢ ludzi przynaleznych do
wspotczesnych, gospodarczo i technologicznie wysoko rozwinietych ,,spoteczenstw
rynkowych” i ,technokratycznych”; spoteczenstw zwanych tez, ze wzgledu na
dominujgcego w nim owego typu konsumpcyjnego stylu codziennego, ,,spoleczen-
stwem konsumpcyjnym”. , Zycie konsumpcyjne” jest wyrdzniajacym te spoteczen-
stwa realnym faktem ekonomiczno-spotecznym, mentalno-swiadomosciowym,
psycho-kulturowym i bytowo-zachowaniowym oraz jednym z najwazniejszych
jego wyroznikdw. Samo za$ pojecie ,,zycia konsumpcyjnego” nie jest jeszcze
w naukach spotecznych $cisle i jednoznacznie zdefiniowane, ale do§¢ wyraziscie
jest ono opisowo okreslone. W opisie tym wskazuje si¢ m.in. na to, ze w zakresie
owego pojecia mieszcza si¢ przede wszystkim okreslone tresci i akty mentalno-
$ci, swiadomosci spotecznej i1 jednostkowej, osobowosci, kultury indywidualnej,
zachowaniowo$ci oraz zyciowej aktywnosci cztowieka doby ,,ponowoczesno$ci”
i globalnego systemu rynkowego (,,hiperkapitalizmu”).

A wigc mamy tu do czynienia nie tylko z pewna kategoria spoteczna, ekono-
miczng i kulturows, ale takze — i by¢ moze przede wszystkim — z pojeciem an-
tropologicznym, a w pewnym sensie rowniez z kategorig aksjologiczna, etyczna,
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estetyczng i pedagogiczng, a nadto takze z charakterystycznym kryterium oceny

jakosci ludzkiego bytowania, kondycji duchowej i kulturowej jednostek i zbioro-

wosci ludzkich.

Naukowe opisy aktualnego stanu ,,zycia konsumpcyjnego” w krajach gospo-
darczo i cywilizacyjnie rozwini¢tych ukazujg znaczne jego zroznicowanie, podziat
na pewne typy i rodzaje, wzglgdnie ,,normalne” i patologiczne, na rézne stopnie
intensywnosci i obszary praktykowania itp. Wskazuja réwniez na rézne formy
reakcji krytycznych (etycznych, filozoficznych, religijnych), na to w zasadzie
ktopotliwe i niefortunne zjawisko wspoétczesnosci, na ciagle zywotne w tych spo-
leczenstwach rozne alternatywne w stosunku don modele i praktyki ,,drog zycia”,
»Zospodarowania wlasng egzystencja”, poszukiwania w niej wlasciwych celow
1 warto$ci, mozliwo$ci samorealizacji, uchwycenia jakiej$ gtebszej zyciowej sen-
sownosci, czy nawet uzyskania poczucia szczescia i pomys$lnego ,,do§wiadczenia
zyciowego”. Odnotowuje si¢ tez i krytycznie ocenia rozlegle obszary (zaréwno
w krajach rozwinietych jak i — zwlaszcza — poza nimi), tzw. ,,antykonsumpcji”,
czyli braku lub niedostatku w zakresie zaspokojenia podstawowych potrzeb zycio-
wych czlowieka: pozywienia, czystej wody, opieki zdrowotnej, bezpieczenstwa,
solidarnosci, poszanowania godnosci, zabezpieczenia autonomii, wolnosci, dostepu
do edukacji 1 dobr kulturowych itp.

,.Zycie konsumpcyjne”, czyli konsumeryzm praktykowany i przezywany ozna-
cza okreslong postawe i aktywno$¢ zyciowa oraz swoisty stan mentalny i psychiczny
czlowieka — nowoczesnego konsumenta. Owa postawa i aktywno$¢ przejawiaja
si¢ glownie w nastepujacych czynnosciach i zachowaniach:

— Ozywionym i z duzg determinacjg wewnetrzng podejmowanym zaspokajaniu
szerokiej gamy réznorakich potrzeb oraz pragnien konsumpcyjnych: zarowno
naturalnych jak i ,,sztucznych”; pierwotnych i spotecznie nabytych; koniecz-
nych i niekoniecznych, statych, wymogami zycia utrwalonych oraz zmiennych,
czasowo kreowanych i przez ,,gospodarke konsumpcyjna” narzucanych — przy
uznawaniu tej aktywnosci za bezspornie priorytetowa i naczelng czynnos¢ zy-
ciowg oraz przy upatrywaniu w niej gtownego celu zyciowego, a nawet sensu
codziennego bytowania;

—  Swiadome lub nieswiadome upatrywanie w nadmiernej lub wyrafinowanej kon-
sumpcji pewnej drogi ucieczki przed poczuciem pustki, jalowosci, monotonii
1 bezsensownosci zycia, przed jego klopotami i trudnosciami, lub po prostu
przed ztym samopoczuciem i depresjg oraz czgste, nierzadko nawykowe po-
dejmowanie tego rodzaju pozornie obronne;j i iluzorycznie skutecznej ucieczki
od tych negatywnych stanow psychicznych i sytuacji zyciowych. Oto jeden
z dosadnych opiséw tej postawy: ,,Etos tego spoteczenstwa (,,spoteczenstwa
konsumpcyjnego” —J.S.) glosi: jesli czujesz si¢ zle — jedz! (...) Konsument jest
pelen melancholii, a bioragc pod uwage, ze dolegliwo$¢ bierze si¢ z poczucia
pustki, zimna, ptasko$ci, odczuwa on potrzebe wypekienia swego wnetrza
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czyms§ cieplym, smacznym, dajacym energie. (...) Roéwnoczesnie — niepokoj,

mania bezustannych zmian, ruchu, pogon za réznorodnoscia: usig$¢ bez ru-

chu znaczy umrze¢ (...) Konsumeryzm jest wigc spoteczng analogia choroby
psychicznej zwanej depresja, ktorej objawami sg rOwnoczesnie ostabienie

i bezsennos$¢™.

Zabieganie nie tylko o poszerzenie sfery ,,mie¢”, czyli posiadania coraz wigkszej
ilosci rzeczy i udogodnien zyciowych, majatku, dobr materialnych, a zwtaszcza
pojawiajacych si¢ na rynku konsumpcyjnych ,,nowosci”’, modnych i udoskona-
lonych wytwordw i urzadzen, ale takze o silne doznania, przezycia i ,,przygody”
konsumpcyjne, przy utrzymujacym si¢ stanie napigcia, poruszenia wewnetrznego
i nieukazujacego swego finatu ,,poszukiwania konsumpcyjnego”. Czytamy: ,,Dla
konsumentow w spoteczenstwie konsumpcyjnym bycie w ruchu — pogon, poszuki-
wanie, nieznalezienie, a wlasciwie nieznalezienie «jeszcze» — to nie dolegliwosci,
lecz obietnica rozkoszy, a moze wrgcz sama rozkosz. (...) Gra, w ktorej bierze
udziatl konsument, to nie zadza kupowania i posiadania, nie gromadzenie dobr
w materialnym, namacalnym sensie tego stowa; tutaj chodzi o wzbudzenie nowych
nieznanych dotad wrazen. Konsumenci sg przede wszystkim zbieraczami wrazen;
kolekcjonujg rzeczy jedynie wtornie, jako pochodne doznan. (...) Zeby mozliwosci
konsumpcyjne konsumentow wzrastaty, nie wolno im pozwoli¢ na odpoczynek.
Trzeba utrzymywac ich zawsze w pogotowiu, czujnych, stale wystawionych na
nowe pokusy, i pielggnowac¢ w nich bez przerwy stan nigdy nie stabnacego pod-
niecenia’’.

6. Psychologia ,,zycia konsumpcyjnego”

W sferze aktywizujacych si¢ nastawien, intencji i dagznosci jednostek ludzkich
wkraczajacych w ,,zycie konsumpcyjne” nastepuje charakterystyczne wykraczanie
z pola realnych i zyciowo uzasadnionych potrzeb konsumpcyjnych w kierunku
nadmiernie stymulowanych przez system gospodarki konsumpcyjnej oraz jej me-
chanizmy podazy produktow i wytworow (towarow i serwisoéw), réznych nadzwy-
czajnych pragnien, marzen i oczekiwan konsumpcyjnych; pragnien i oczekiwan
nigdy do konca niespetnionych, i niemogacych by¢ catkowicie urzeczywistnionych,
pozostawiajacych po takim czy innym przejSciowym ich zaspokojeniu pewien
niedosyt, stan niepelnego ukontentowania i zadowolenia, w konsekwencji stan
wewnetrznego napigcia, niespokojnego oczekiwania, intencjonalnego naprezenia
anawet swoistego egzystencjalnego niepokoju i ,,rozdygotania”. Pobudzane i ozy-
wiane pragnienia i nadzieje nie stwarzaja stanu emocjonalnego i motywacyjnego

¢ Z. Bauman, Spoleczeristwo w stanie oblgzenia, dz. cyt., s. 95-96.
7 Por. tamze, s. 170.
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spokoju, stabilnej harmonii wewnetrznej, Przeciwnie — ,,popychaja” do poszukiwan
dogodnych okazji i mozliwosci ich ewentualnego zaspokojenia, do marzen za
nieprzezytymi dotad ,,do§wiadczeniami konsumpcyjnymi” i za ,,rzeczami” jeszcze
nie posiadanymi.

Cechg charakterystyczng psychologicznego aspektu ,,zycia konsumpcyjnego”
jest takze istotne przesuni¢cie w sferze zinterioryzowanych wartosci: od wartosci
kultury wyzszej (duchowych, poznawczych, humanistycznych, estetycznych) do
wartos$ci kultury nizszej (materialnych, uzytkowych, praktycznych). Wartosciami
docelowymi i prawdopodobnie najbardziej pozadanymi sa warto$ci dostarczajace
doznan 1 przezy¢ typu hedonistycznego, czyli doznania réznego rodzaju przy-
jemnosci; zmystowych i pozazmystowych. W ,,zyciu konsumpcyjnym” chodzi
glownie o ten typ przyjemnosci i wrazen, ktore wiazg si¢ z ,,robieniem zakupow”
(swoista i przez wielu konsumentéw wysoko ceniona przyjemno$¢), ogladaniem
wystaw sklepowych i innych ekspozycji handlowych, swoiscie kultowym uczest-
nictwem w ,,$wiatyniach konsumpcji”, tzn. ,,galeriach” handlowych, supermarke-
tach, luksusowych lokalach handlowych subtelnie i metodycznie dostarczajacych
uczestniczagcym w nich osobom przyjemnych doznan, odczu¢ i wrazen wizualnych,
zapachowych, stuchowych i dotykowych. Niekiedy takze nostalgicznych nadziei
na lepsze zycie. Oto barwny opis tego charakterystycznego przypadku uzyskiwania
przyjemnosci i radosci konsumpcyjnych: ,,Robienie zakupow sprawia wicksza
rado$¢ niz nabywanie produktu, przywozenie do domu. Wazne jest samo kupo-
wanie. Hipermarket i centrum handlowe to necace pokazy przyszitych rozkoszy.
Przyjemnosci najbardziej ngeg i najwigksza rados¢ sprawiaja wtedy, gdy dopiero
si¢ zapowiadajg eksponatami widniejagcymi na wystawach. Ogladanie wystaw to
przyjemno$¢ najwyzsza, a raczej metaprzyjemnosé: przyjemnosé bycia w Swiecie
obiecujacym przyjemnos¢, nastrojonym na gromadzenie wrazen. Kupowanie rzeczy
przewaznie pod wptywem impulsu i przeniesienie torby z zakupami na parking
to niewielka cena, jaka musza zaplaci¢ go$cie za wrazenia stuchowe, wizualne,
zapachowe i dotykowe, jakie te «$wiatynie konsumpcji» oferujag w ogromnej ob-
fitosci — jest ich wigcej niz eksponatdéw wystawionych na sprzedaz™®.

,.Zycie konsumpcyjne” w swym aspekcie psychologicznym stosunkowo szybko
przeksztatca si¢ w przyzwyczajenie, a nawet w silny i trudny do przezwyci¢zenia
nawyk; w tym — w nie do odpedzenia ,,natrectwo gromadzenia rzeczy”, w ped
pomnazania dobr materialnych, w ,,zycie po§wigcone przyjemnosciom i trwaniu”,
w trwate nastawienie na ,,uzycie”, mozliwie petne ukontentowanie zmystowe.
Ogolnie moéwige, w hedonistyczng praktyke zyciowa, w zasklepianie si¢ w ciele-
snych i biologicznych, popedowych i emocjonalnych wymiarach zycia, kosztem
wymiaréw duchowych i ideowych, intelektualnych i poznawczych, nie mowigc
juz o wymiarach metafizycznych i transcendentalnych.

8 Tamze, s. 180-181.
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Ksztaltowane w obszarze ,,zycia konsumpcyjnego” przyzwyczajenia i nawyki
staja si¢, mimo ze prawdopodobnie posiadajg swoje plodne zawiazki w naturze
cztowieka, wielkim obcigzeniem na jakosci zycia cztowieka i mozliwosci wszech-
stronnego jego rozwoju. Powaznie i niefortunnie je zawgzaja, ujednostronniaja
oraz utrudniajg lub wrgcz blokujg jego ksztattowanie na wyzszym, pozahedoni-
stycznym i pozacielesnym pulapie; putapie wyzszej duchowosci, petniejszego
czlowieczenstwa, autentycznego humanum. A wigc stajg si¢ czynnikiem swoistej
regresji antropologicznej®.

Wyjasnijmy blizej to ostatnie stwierdzenie. Ot6z nadmierna daznos¢ do uprzy-
jemnienia i udogodnienia zycia — ksztaltowana biznesowo i komercyjnie stymu-
lowana, racjonalnie i sensownie nieograniczana — wptywa w wigkszosci swych
przypadkow zdecydowanie negatywnie na jednostke ludzka, na jej ogolng kondycje
psychiczng i moralna, egzystencje¢ indywidualng i zycie wewnetrzne. Ujednostron-
nia krag jej warto$ci i celow zyciowych, pole motywacji i wyboréw wewngtrznych,
wyostrza egotyczne i ,,drapiezne” sklonnosci natury ludzkiej, zacie$nia lub nawet
wyniszcza w niej potencjat predyspozycji altruistycznych i bezinteresownych,
destrukcyjnie wptywa na glgbsza duchowos¢ jednostki i istotne cechy jej cztowie-
czenstwa, zaburza harmoni¢ Zycia wewngtrznego i w znacznej mierze uniemozliwia
jego rozwoj. Nie przysparza poczucia petnego szczescia i wlasciwego sensu zycia.
Ogodlnie rzecz biorac, nie daje si¢ pogodzi¢ z wysoka duchowoscia i poglebiona
wewnetrznie egzystencja. ,, Wysoka konsumpcja materialna — pisze H. Skolimow-
ski — nie da si¢ pogodzi¢ z wysoka duchowoscia. Trzeba migdzy nimi wybierac.
A wybor jest trudny i lepiej by byto, gdyby mozna go jako$ unikng¢, a jednak nie
mozna. Konsumpcjonizm czy duchowos$¢ czlowicka? Taka jest alternatywa. Nie
mozna wybiera¢ obu cztonkéw tej alternatywy i stara¢ si¢ pogodzi¢ obie te opcje.
Nie bylo jeszcze spoteczenstwa konsumpcyjnego, ktore bytoby spoteczenstwem
duchowym”. 1 dodaje — ,,Zycie ukierunkowane na «szczeécie» ptynace z posia-
dania jest karykaturg i nigdy nie wiedzie do pelnego szczescia. Brzmi fatszywie
i jest puste”!?.

7. Skutki nowoczesnej konsumpcji — negatywna strona ethosu
konsumpcyjnego — ujecie podsumowujace

Przejdzmy do proby podsumowania przeprowadzonych rozwazan dotyczacych
wplywu na cztowieka w ,,spoteczenstwach konsumpcyjnych” nowoczesnego, nad-
miernego — czy jak si¢ go inaczej okresla —,,rozdetego”, ,,rozpasanego”, ,,tepego”,

°Por. J. Szmyd, Zagrozone spoleczenstwo. Regresja antropologiczna w swiecie ponowoczesnym.
Proba pytan i odpowiedzi, Thesaurus Silesiae, Katowice 2015.

10°H. Skolimowski, I.K. Gorecki, Zielone oko Kosmosu. Wokdt filozofii w rozmowie i esejach,
Wroctaw 2003, s. 163, 138.
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»zartocznego” czy nawet ,,zwyrodniatego” konsumpcjonizmu oraz jego obecnych
1 przysztosciowych, mozliwych do wyobrazenia i przewidzenia, skutkdw.

Skutki te rozpatrywa¢ mozna z ré6znych punktow widzenia i odniesienia po-
znawczego. Na przyktad mozna je rozpatrywac z punktu widzenia wspotczesnych
przemian cywilizacyjnych, w ktorym nasuwa si¢ pytanie o wptyw tego zjawiska
na stan zastany, rozw0j i przyszlo$¢ obecnej cywilizacji. Mozna tez rozwaza¢ go
z perspektywy spotecznej i pedagogicznej, gdzie z kolei powstaje pytanie o skutki
tego wpltywu na jakos$¢ zycia spotecznego i indywidualnego. Takze mozna rozwa-
za¢ go z perspektywy kulturowej, w ktorej warto m.in. zastanowi¢ si¢ nad tym,
jakie sa skutki tego wplywu na jako$¢ i mozliwosci rozwojowe kultury duchowe;j
,spoteczenstw konsumpcyjnych”. I wreszcie odnosi¢ si¢ mozna do tego istotnego
zagadnienia z perspektywy antropologicznej i humanistycznej, psychologicznej
1 egzystencjalnej, w horyzoncie ktorej przedmiotem zainteresowania moze by¢ to,
jak nowoczesny typ konsumpcji, z wszystkimi jego charakterystycznymi, a niekiedy
udziwnionymi cechami i wlasciwosciami, wplywa na ogélna kondycje cztowieka, na
jego podswiadomos¢ i tozsamosc, psychike i osobowos¢, mentalnos¢ i emocjonalnose,
nature i czlowieczenstwo, a nawet na ewolucje gatunkowa i mozliwosci przetrwania.

Interesuje nas tu gtownie perspektywa antropologiczna i humanistyczna, psy-
chologiczna i egzystencjalna, i to ,,co si¢ dzieje” z cztowiekiem w ,,spoteczenstwie
konsumpcyjnym” i w ,,gospodarce konsumpcyjnej”, jakim ulega on w tym $§rodo-
wisku wiasnego zycia przemianom (deformacjom); jak zarysowuja si¢ perspek-
tywy dalszego jego rozwoju, mozliwosci zachowania ,,petni” ludzkiej tozsamosci
i cztowieczenstwa, glebszej duchowosci i kultury wyzszej, autentycznie ludzkiego
,»Stylu bycia” i niezdeformowanego ksztattu cztowieczego humanum.

Oto gtowne twierdzenia i hipotezy:

(1) Nowoczesny typ konsumpcjonizmu oznacza, jak to wielokrotnie podkreslano
w tym tekscie, zaspokajanie nie tylko potrzeb ,,naturalnych” koniecznosciami zycio-
wymi dyktowanych i racjonalnie uzasadnionych, a takze realizacj¢ celowo i na szeroka
skale przez ,,gospodarke konsumpcyjng” rozniecanych potrzeb ,,sztucznych”; potrzeb
niewynikajacych z koniecznosci zyciowych i — w wiekszosci przypadkow — racjonal-
nie nieuzasadnionych; potrzeb, ktore przeobrazajg si¢ w ,.kapry$ne”, niemajace usta-
bilizowanych motywacji ani tez rozsadnych ,,racji” pragnienia i pozadania, marzenia
i,,fantazje” konsumpcyjne; w stany, ktorych gtéwna racja po stronie konsumenta jest
uzyskanie poprzez ich zaspokojenie okreslonego udogodnienia zyciowego, wygody,
potwierdzenia bycia w zgodno$ci z moda, lepszego samopoczucia, powszedniego
zadowolenia i ukontentowania, pewnej pociechy i dobrego nastroju, a nierzadko
tez nadanie — swiadome lub nieSwiadome — upustu i swoistego wyrazu dla wlasnej
préznosci, pychy, chelpliwosci, zachciance lub po prostu dla przyjemnej konsump-
cyjnej rywalizacji z innymi konsumentami. I jesli ta sfera pragnien i pozadan, marzen
1 ,,fantazji” konsumpcyjnych mocno zawladnie cztowiekiem, a w ,,spoteczenstwie
konsumpcyjnym” ta przypadto$¢ dos¢ czesto si¢ przydarza, to cztowiek ten skutecznie
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jest ,,Sciagany” z ,,wyzszego pulapu” swej egzystencji na ,,putap nizszy”, a odciagany
jest od pozakonsumpcyjnych nastawien i aspiracji, np. poznawczych, kulturowych,
samorealizacyjnych itp. Przyhamowany jest on, albo wrecz blokowany, na polu moz-
liwosci petniejszego, harmonijnego 1 wielostronnego rozwoju swego potencjalnego
osobowego i duchowego, glebszego pojmowania sensu i wartosci zycia. Ogolnie
moéwige, podlega on swoistej infantylizacji mentalnej i podmiotowej symplifikacji.

(2) Konsumpcjonizm nowoczesny podwaza dwie przeciwstawne filozofie zycia
(poglady na wartosci i cele zycia), a mianowicie koncepcje zycia wedlug zasady
,»mie¢” (posiadania i uzytkowania dobr materialnych) i zasady ,,by¢”(rozwijania wta-
snego potencjalu osobowego, daznos¢ do samorealizacji, doskonalenia wewngetrznego,
bycia otwartym na potrzeby innych, dobro wspoélne itp.). W pierwszym przypadku,
tzn. w tradycyjnym pojmowaniu i praktykowaniu zasady ,,mie¢” ostabieniu ulega
poped do gromadzenia na state dobr materialnych tylko dla przyjemnego i chetpli-
wego poczucia ich posiadania, dumy i zadowolenia z mozliwosci ,,afiszowania” si¢
nimi przed innymi i demonstrowania ,,wlascicielskiego” prawa do nieskrepowanego
wykorzystania ich w kazdej sposobnej chwili, a wzmacnia si¢ che¢ do nieodktadanego
w czasie i mozliwie pelnego ,,uzywania”, przyjemnego konsumowania zmienianych,
na nowo kupowanych przedmiotdéw i rzeczy, ustug i serwisow, przy poczuciu nie-
ustajgcego jednak niedosytu konsumpcyjnego. W drugim zas przypadku, tzn. przy
tradycyjnym pojmowaniu i praktykowaniu zasady ,,by¢” to — z jednej strony — co-
dzienne ,,bytowanie”, w ktorym cztowiek oddala si¢ coraz wyrazniej od nastawien
prospotecznych, bezinteresownych, altruistycznych itp. i zasklepia si¢ w doswiadcze-
niu przyjemnosci, rozrywki, relaksu lub roznych niezwyczajnych ,,uciech” i doznan,
osigganych m.in. poprzez alkohol, narkotyki, turystyke itp. Ozywiaja si¢ i umacniajg
w postawie zyciowej jednostek ludzkich tendencje egocentryczne, egoistyczne,
aspoteczne, skrajnie indywidualistyczne i pragmatyczne.

A wigc pewnemu zatamaniu i destrukcji ulega zaréwno zasada ,,mie¢”, jak
izasada ,,by¢”, a cztowiek (konsument) zniza si¢ na poziom egzystencji, na ktorym
respektowana jest przede wszystkim ,,zasada przyjemnosci”’; na ktorym zaburzeniu
ulega harmonia i racjonalna organizacja zZycia wewngtrznego, a ujawnia si¢ swoiste
,roztrzesienie si¢” 1 pobudzenie podstawowych nastawien i intencji zyciowych,
narasta motywacyjne i emocjonalne ,,zamieszanie”. Ogoélnie méwigc, pojawia si¢
chaotycznos¢ i konfuzja w teleologii zyciowej (w samookresleniu celu i sensu
egzystencji) — przy wyostrzajacej si¢ §wiadomosci zmiennosci kondycji ludzkiej,
niestalosci, instrumentalizacji 1 pragmatyzacji relacji migdzyludzkich, ostabieniu
czy wrecz zaniku poczucia powinnosci, potrzeby statego zobowigzania, bezintere-
sownosci, solidarnosci, pomocniczosci, empatii; stowem — przy poczuciu ptynnosci
i wzglednosci ,,wszystkiego” w zyciu cztowieka.

Rozprzestrzeniajacy sie w spoleczenstwach krajow cywilizacyjnie i gospo-
darczo rozwinigtych typ nowoczesnego konsumpcjonizmu przeobraza si¢ stop-
niowo w swoisty ethos konsumpcyjny oraz w charakterystyczng kultur¢ bytowania
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codziennego, subkulture konsumpcyjna. Ethos ten i owa kultura zawierajg okreslony
system wartosci i zasad postgpowania, ktory stosunkowo tatwo pozyskuje zwolen-
nikdéw (nowoczesnych konsumentéw). Sa to niemal wylacznie wartosci utylitarne,
uzytkowe, pragmatyczne, nastawione gldwnie w swych funkcjach na dostarczanie
doswiadczen przyjemnosci i zadowolenia, radosci i dobrego samopoczucia, poczu-
cia wlasnej warto$ci 1 tozsamosci. Czgsto tez na podkreslenie sukcesu zyciowego,
sity i zrecznosci w rywalizacji z innymi, skuteczno$ci podejmowanych dziatan i za-
biegdw, umiejetnosci ,,radzenia sobie w zyciu” i osiggania zamierzonych celow. Sa
to przede wszystkim takie warto$ci jak pieniadz, zamoznos¢, dobra materialne, sita,
uznanie, wtadza, stawa, zdolnosci odpowiedniego dostosowania si¢ do ,,ptynnej”
1 ztechnokratyzowanej rzeczywistosci oraz do skutecznego odnajdywania w niej
dla siebie odpowiedniego miejsca i mozliwosci skutecznego dziatania.

Brak natomiast lub niedostatek w tym ethosie i w tej subkulturze wartosci
autotelicznych, nieutylitarnych, uniwersalnych, duchowych, takich np. jak dobro
(moralne), pickno (autentyczne), sprawiedliwos¢ (spoteczna), solidarnos$¢ (mie-
dzyludzka), altruizm (urzeczywistniany), tolerancja (w mozliwych wymiarach),
bezinteresowno$¢ (humanistycznie motywowana), empatia (chgtnie wyswiadczana),
wspotdziatanie z innymi (bezinteresowne), poszanowanie (godnosci i praw drugiego
cztowieka), mitos¢ (blizniego) itp.

Natomiast wérdd zasad omawianego ethosu i interesujgcej nas tu subkultury
na pierwszy plan wysuwa si¢ zasada uzytecznos$ci, zasada pragmatyzacji intencji
i celow dziatania i postgpowania, zasada wygody i udogodnien zyciowych, zasada
urzeczowiania i uprzedmiotowiania podmiotowosci ludzkiej oraz — i to jest chyba
dominujaca tu reguta — zasada przyjemnosci.

Biorac pod uwagge zarowno wyszczegolnione wartosci jak i podporzadkowane
im zasady postepowania mozna ogolnie stwierdzi¢, ze mamy tu do czynienia
z ethosem i subkulturg o charakterze utylitarno-hedonistycznym. Ich praktyczna
afirmacja sprawia, ze zycie ludzkie staje si¢ jednostronne i ,,splaszczone”, nazbyt
zmaterializowane i zinstrumentalizowane, duchowo i1 humanistycznie zubozone.
Mowiac jezykiem poety: ,,Czlowiek pod tak pot¢znym cisnieniem deformuje sie,
rozptaszcza i traci cechy ludzkie'!.

8. Nadmierna konsumpcja aktualnym problemem
i wyzwaniem edukacyjno-wychowawczym

Edukacja i wychowanie byty wielkim problemem spotecznym, kulturowym
i pedagogicznym. Rodzity — i rodzg nadal — wiele trudnych i fundamentalnych pytan,
na ktore nie zawsze znajdowano — i nie znajduje si¢ — nawet w kregu wybitnych

11'Stowa Antoniego Stominskiego, ,,Gazeta Wyborcza”, sobota-niedziela 3—4 wrzesnia 2016, s. 28.
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teoretykow i praktykow tego ztozonego i skomplikowanego procesu, w pelni za-
dowalajacych 1 bezspornych odpowiedzi. W miar¢ ich rozwoju i upowszechniania
przysparzaty nowych i coraz trudniejszych do rozwiazania kwestii. I z tego to
wlasnie powodu histori¢ edukacji i wychowania nalezy, wbrew utartym zapatry-
waniom i przeswiadczeniom wigkszosci jej historykow, traktowaé jako historig
narastajacych trudnosci i problemow spotecznych i pedagogicznych oraz mniej lub
bardziej udanych prob ich rozwigzywania. Nowoczesna historia i teoria wychowania
staja wobec koniecznosci krytycznego i analitycznego odniesienia si¢ nie tylko do
tradycyjnych i podstawowych zagadnien edukacyjnych i wychowawczych, takich
jak skutecznie ksztatci¢ i wychowywac dzieci i mtodziez? W oparciu o jaki typ
szkoty 1 inne instytucje edukacyjno-wychowawcze? Jak postrzegac i traktowaé
ucznia-wychowanka — glowny podmiot procesu edukacyjno-wychowawczego?
Jak przygotowac do tego procesu nauczycieli-wychowawcow, ekspertow i me-
nadzerow edukacyjnych, rodzicow itp.? Jakie przyjmowac przestania filozoficzne,
aksjologiczne i etyczne dla teorii i praktyki edukacyjno-wychowawczej? Czy
wigzac¢ szkote i wychowanie z taka czy inng ideologia i polityka? Ale odnosi¢ si¢
musi takze do wielu nowych, weze$niej na ogét nieformutowanych i niestawianych
pytan; pytan do$¢ czesto trudnych i ktopotliwych, majacych jednak gruntowne swe
uzasadnienie i wyrazista wymowe w historycznie zmieniajacym si¢ konglomeracie
»spraw ludzkich”.

Na przyktad do pytania o to jak, oraz w jakiej mierze wychowanie nalezy
nachyla¢ ku najbardziej zywotnym wsrdd dzieci 1 mtodziezy wartosciom oraz ku
ksztaltujacej sie¢ w czasach obecnych jej nowej, bardzo swoistej duchowosci i orien-
tacji w §wiecie? W tym do pytania o to, jak przeciwdziata¢ negatywnym skutkom
nowoczesnego konsumpcjonizmu na umystowos¢ i osobowos¢é mtodego cztowieka.

W pytaniach tych przyjaé nalezy przede wszystkim zatozenie, ze podstawowy
problem pedagogiczny wspotczesnosci i zwigzane z nim wyzwania edukacyjno-
-wychowawcze sg konsekwencja i zarazem wymownym $§wiadectwem przyspie-
szonego procesu zasadniczych zmian cywilizacyjnych, spotecznych i kulturowych
w $wiecie oraz ich skutkow w postaci zmieniajacych si¢ form ,,bycia w §wiecie”,
stylow zycia, postaw spotecznych i moralnych, aktywnosci zawodowej itp. Ujmo-
wac go nalezy w kontekscie takich pojec¢ jak: ,,globalizacja”, ,,ponowoczesnos¢”,
»cywilizacja naukowo-techniczna”, ,,cywilizacja technokratyczna”, ,,rynkowy
system spoteczno-ekonomiczny”, ,,spoteczenstwo rynkowe”, ,,spoteczenstwo in-
formacyjne”, ,,pragmatyzacja zycia”, ,,komercjalizm”, ,.,konsumpcjonizm”, , kryzys
cywilizacyjny”, ,.kryzys warto$ci” itp.

I jeszcze dwie ogolniejsze uwagi krytyczne.

(1) Wiele danych wskazuje na to, ze jednym z wazniejszych sposobdw uzdrawia-
nia i uefektywniania wychowania, w tym ksztattowania stosunku do konsumpcjoni-
zmu, byloby jego uspotecznienie, tzn. natozenie obowiazku jego wykonywania na cate
spoleczenstwo, na mozliwie wszystkie jego struktury i ogniwa, daleko wykraczajace
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poza system szkolny i oswiatowy. Jest to jednak w obecnych warunkach cywilizu-
jacych i spotecznych bardzo trudne czy wrecz niemozliwe zadanie, bo struktury te
1 ogniwa nie posiadaja juz wlasciwie zdolnosci wychowawczych lub szybko je traca,
czego wymownym przykladem sa mass media, partie polityczne, rzady, parlamenty
1 administracja panstwowa. ,,Spoteczenstwo wychowujace”, z ktorym wigzano do
niedawna jeszcze duze nadzieje, w gruncie rzeczy juz nie istnieje.

(2) Naprawa wychowania w realiach spotecznych i kulturowych epoki wspot-
czesnej wymaga radykalnego wzrostu wiedzy i1 informacji o §wiecie zewngtrznym
oraz jako$ciowego przetomu w rozwoju nauk spotecznych, humanistycznych i pe-
dagogicznych. Tymczasem postepujaca entropia tego Swiata, jego komplikowanie
si¢, ,,bataganienie” i przy$pieszony rytm zmian sprawia, ze ten typ wiedzy za tymi
procesami wyraznie nie nadaza. W konsekwencji problematyka wychowawcza
wykazuje powickszajace si¢ niedostatki w zakresie adekwatnego do aktualnych
potrzeb wyposazenia teoretycznego (réozne poszukiwania nowych paradygmatow
myslowych w teorii wychowania nie daja wigkszych rezultatow). I nic nie wskazuje
na to, by ta niefortunna, zamrazajaca niejako aktualny kryzys wychowania sytuacja
ulec miata w blizszej przysztosci pozadanej i oczekiwanej zmianie.

Uwagi powyzsze prowadza wigc na pozycje pewnego sceptycyzmu wycho-
wawczego: kryzys wychowania rozumiany jako niemoznos¢ dostatecznie skutecz-
nego dziatania wychowawczego stale si¢ poszerza, poglgbia. ROwnoczes$nie nie
wida¢ w kontekscie wspolczesnej cywilizacji i ksztattowanej w niej rzeczywisto$ci
spoteczno-kulturowej powazniejszych i wigksza nadzieja napawajacych sposobow
jego rozwigzania albo bynajmniej zahamowania. Pomimo to jednak zaakceptowaé
nalezy nadzieje. Trzeba ja przyjac, bo nie ma dla niej dobrej alternatywy: Andre
Malraux twierdzil, ze wiek XXI bedzie wiekiem religii albo go wcale nie bedzie.
Wspotczesny filozof polski za$ orzeka, ze ,,wiek XXI bedzie wiekiem roznorodnosci
moralnej albo go wcale nie bedzie”. My za$ zaryzykujmy stwierdzenie, ze wiek
XXI bedzie wiekiem odrodzonego wychowania albo rzeczywiscie go nie bedzie
w sensie pomys$lnego w nim statusu cztowieka.

9. Zarys projektu pedagogicznego przeciwdziatania

Nowoczesny konsumpcjonizm, wzmozona i niekontrolowana konsumpcja
stanowiace gtdéwne cechy spoleczenstw konsumpcyjnych, konsumenckich, urasta
obecnie do powaznego, cho¢ nie w petni dostrzeganego i rozumianego problemu
spotecznego i edukacyjno-wychowawczego. Problem ten jest na tyle wazny i aktu-
alny, ze nie moze by¢ przemilczany i pomijany, a tym bardziej bagatelizowany we
wspotczesnej mysli spotecznej i pedagogicznej. Zbyt mocno i alarmujgco, nawet
ostrzegawczo napiera on na $wiadomos¢ spoleczng oraz teori¢ i praktyke peda-
gogiczng, nazbyt duze jest juz jego oddzialywanie na umystowos$¢ i osobowosc,
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duchowo$¢ i style zycia wspotczesnego cztowieka (konsumenta), a zwtaszcza na
mentalnos¢, zycie wewnetrzne i postawy zyciowe ludzi mlodych, zeby moc si¢
wobec niego nie dystansowac, czy marginalizowac jego role i znaczenie, nie do-
puszczaé w sferg glgbszej refleksji pedagogicznej i planowanych dziatan edukacyj-
no-wychowawczych; by nie dostrzega¢ w nim jednego z wazniejszych i w gruncie
rzeczy bezprecedensowych zagadnien; zagadnien oczekujacych na uwazne podjecie
oraz na mozliwie trafne wy$wietlenie teoretyczne oraz konkretne rozwigzanie
praktyczne.

Takie otwarcie na edukacyjno-wychowawcze aspekty i wymogi nowoczesnego
konsumpcjonizmu, szerzej — spoteczenstwa konsumpcyjnego, wymaga $miatych
i nowatorskich przedsiewzig¢ programowych i organizacyjnych, a mianowicie:

— wprowadzanie — w odpowiednim doborze i wymiarze — podstawowych zagad-
nien nowoczesnego konsumpcjonizmu do programéw, przedmiotéw nauczania
(zardwno przyrodniczych jak i humanistycznych) i planéw wychowawczych
szkot wszystkich szczebli;

— ewentualne opracowanie i wdrozenie w proces edukacyjny programu osobnego
przedmiotu nauczania z zakresu glownych zagadnien nowoczesnego konsump-
cjonizmu, potaczonych z elementami aksjologii i antropologii filozoficznej oraz
wiedzy humanistyczne;j.

W programie takiego odrebnego nauczania moglyby si¢ m.in. znalez¢ takie
zagadnienia, jak:

— cywilizacyjne i spoteczno-ekonomiczne zrodla i uwarunkowania wzmozonej
1 nieracjonalnej konsumpc;ji;

— zakorzenienie w naturze ludzkiej i w naturalnej sktonnosci do zachowania zycia
potrzeb konsumpcyjnych;

— spoteczne i psychologiczne mechanizmy kreowania i zaspokajania potrzeb
konsumpcyjnych;

— naturalna sktonnos$¢ ludzka do gromadzenia i posiadania dobr materialnych,
bogacenia si¢ i dobrobytu;

— psychologia ,,zycia konsumpcyjnego” i postaw konsumenckich;

— negatywny wplyw nieograniczonej i niekontrolowanej konsumpcji na ksztal-
towanie osobowosci ludzkiej, kultury indywidualnej, wybory warto$ci, ducho-
wosci, jakosci zycia, samorealizacje tozsamosci itp.;

— podstawowe kryteria i normy rozsadnie kontrolowanej i ograniczanej, egzysten-
cjalnie 1 osobowosciowo kreatywnej, sprzyjajacej jakosci zycia i samorealizacji
konsumpcji oraz niezb¢dne zasady i prawidla odpowiedniego jej uprawiania;

— struktura, stratyfikacja, mechanizmy funkcjonowania spoteczenstw konsump-
cyjnych, pierworodne ,,grzechy” i ,,schorzenia” tego spoteczenstwa, stwarzane
przezen zagrozenia dla wielostronnego rozwoju cztowieka i jego przysztosci.
W programach tych i omawianej edukacji uwzglednia¢ by nalezalo nie tylko

elementy wiedzy o racjonalnej i umiarkowanej konsumpcji, a takze, a by¢ moze



34 JAN SzmYD

przede wszystkim, promowac i uzasadnia¢ trzeba by bylo te wartosci, ktore nie-

racjonalna i niekontrolowana konsumpcja zdecydowanie wypiera, a nawet neguje

takie wartosci i zasady postepowania, jak: prostota, umiarkowanie, powsciagliwosc,
skromnos¢, samoograniczanie, dbalos¢ przede wszystkim o to, kim si¢ jest 1 kim
chce si¢ by¢ w swoich postawach i zaletach, indywidualna duchowos¢, pragnienia

1 aspiracje ,,wyzszego rzedu”, dbatos¢ o wiasne cztowieczenstwo itp. A wigc chodzi

0 daznosc¢ i pragnienia dotyczace sprawy ,,jak by¢”, mniej za$ o to, co i ile posiadac

débr materialnych i przedmiotow i urzadzen zyciowego luksusu, ile przyjemnosci,

pociechy i zadowolenia z obfitosci i bogactwa, czyli okreslania siebie w ptaszczyz-
nie usitowan i dgznosci do tego, by ,,mie¢”, ,,posiada¢”, zmystowo, hedonistycznie
uzytkowac, przezywac. (Warto tu mie¢ na uwadze sprawdzong maksyme zyciowa,
zgodnie z ktorg bogactwo i przepych szczgscia nie daja, a jesli juz, to tylko w ich
umiarze, i ze gldwnym zrodlem szczgscia jest przede wszystkim duchowy, a nie
materialny sensualityczny wymiar zycia; ze ,,rados¢ z posiadania”, doswiadczanie
przepychu i luksusu, jednostronne oddawanie si¢ przyjemno$ciom i rozkoszom,
gromadzenie coraz wigkszej ilosci uzytkowych czy prestizowych rzeczy i przed-
miotdw oraz szczelne otaczanie si¢ nimi nie owocuje autentycznym szczgsciem

i pelna satysfakcje zyciowa, ze w miar¢ szczesliwym zyciu nie idzie, najogdlniej

mowigc, o to ,,zeby wiecej i pyszniej”, ale o to, zeby ,,lepiej i1 pickniej™).

Do dalszych zabiegéw i dziatan organizacyjno-programowych na rzecz podje-
cia edukacji w zakresie problematyki nowoczesnego konsumpcjonizmu zaliczy¢
mozemy:

— inicjowanie odpowiednio przemyslanego i zaprogramowanego przekazu ro-
dzicom dzieci szkolnych i przedszkolnych podstawowych informacji o ne-
gatywnym wplywie na postawy zyciowe i osobowos¢ ich dzieci nadmierne;j
1 niekontrolowanej konsumpcji oraz organizowanie w grupach rodzicielskich
fachowych dyskusji na ten temat;

— poszerzanie w portalach spoteczno$ciowych sieci internetowej oraz przekazach
telewizyjnych krytycznych opiséw negatywnych stron spoteczenstwa kon-
sumpcyjnego oraz §wiadomie i celowo urzeczywistnianej w nim nadmierne;j
konsumpcji.

Ogolnie rzecz biorac, zachodzi pilna i nader wazna potrzeba podjecia w sze-
rokim wymiarze spotecznym: szkolnym i pozaszkolnym, medialnym i pozame-
dialnym, mozliwie petnej i krytycznej edukacji oraz odpowiedniego wychowania
w zakresie ,,blaskéw i cieni”, pozytywnych i negatywnych stron nowoczesnej
konsumpcji.

Nietrudno jednak przewidzieé¢, ze proby inicjowania i przeprowadzania tej
dziatalnosci na terenie szkoty i poza nig spotykaé si¢ moga we wspotczesnych
spoteczenstwach konsumpcyjnych, w tym takze w spoteczenstwie polskim, ktore
szybkimi krokami wtasnie wkracza w obszar tego typu spoteczenstwa, z duzymi
oporami i silnymi przeszkodami, z raczej powszechnym niezrozumieniem, a nawet
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z mocno zdeterminowanym przeciwdziataniem. Dzieje si¢ tak prawdopodobnie,
moze przede wszystkim, dlatego, ze system spoteczno-ekonomiczny, na ktérym si¢
owe spoteczenstwa opieraja i sg catkowicie podporzadkowane, tzn. neoliberalny
i globalny system rynkowy nie tylko jawnie wspiera (reklama, banki, mass media,
polityka gospodarcza) i zdecydowanie promuje nieograniczong i nielimitowang
konsumpcje, ale sprowadza ja do roli gtownego stymulatora i naczelnej sity na-
pedowej, oraz gwaranta swego rozwoju, upatrujac w niej zasadnie fundamentalng
racje swego istnienia i przysztosci. Latwo tez dostrzec, ze system ten ma do wta-
snej dyspozycji potezne narzegdzia statego jej dynamizowania i poszerzania (poki
co) tego zjawiska. Sg nimi, jak juz wspomniano, profesjonalna i wyrafinowana
reklama (jedno z gtéwnych narzedzi nowoczesnego konsumpcjonizmu), czotowe
i spotecznie wptywowe stacje (redakcje) mediow elektronicznych i prasowych,
przede wszystkim za$ potezne korporacje i firmy finansujace, zarzadzajace i pro-
konsumpcyjne monitorujgce wytwarzanie i dystrybucje¢ towarow i ustug (serwisow)
konsumpcyjnych. Sa to tez rozliczne instytucje (w tym takze naukowe) oraz orga-
nizacje powotywane specjalnie do promowania i organizacji powszechnej i stale
rosngcej konsumpcji, rekreacji i rozrywki (np. instytucje i organizacje show-biznesu,
przedsigbiorstwa kreujace i stymulujace mody, organizacje masowej turystyki
i ulepszonego wypoczynku i rekreacji, krajowe i migdzynarodowe organizacje
sportu chorobliwie i ekstremalnie juz skomercjalizowanego, itp.).

Idzie tu tez, a moze przede wszystkim, o wszechwladng i zniewolong mitem
,»obfitosci”, ewidentnie jednak nieracjonalng i krotkowzroczna, totalnie nieodpo-
wiedzialng i zagrazajacg cywilizowanej ludzkosci doktryne ,,nieograniczonego
wzrostu 1 rozwoju” gospodarczego poszczegolnych regionow $wiata.

Rzecz jasna, ze tym poteznym i réznorakim, ale w duzej mierze skoordyno-
wanym i silnie w swej dziatalno$ci zdeterminowanym sitom finansowym i eko-
nomicznym, instytucjonalnym i doktrynalnym, jest bardzo trudno — i zapewne
tak bedzie w przewidywanej przyszto$ci — przeciwstawia¢ si¢ skutecznie, m.in.
w dziatalno$ci edukacyjnej i wychowawczej, w imi¢ zracjonalizowanej i rozsad-
nie ograniczonej konsumpcji, czyli w imi¢ wtasciwie pojetego dobra cztowieka.
Jednakze trzeba bedzie, bo jest to po prostu bezalternatywny imperatyw kulturowy
1 humanistyczny, jako$ zmierzy¢ si¢ i spasowac z tym wielkim imperatywem i wy-
zwaniem. Zmierzy¢ z nim moze nawet na zasadzie ,,mimo wszystko” i ,,na przekor
wszystkiemu” czy ,,heroicznego sceptycyzmu”. Trzeba bedzie to czyni¢, bo nie
ma tu innego dobrego rozwigzania czy mozliwo$ci pozadanej zmiany — jesli ma
si¢ na uwadze autentyczne dobro cztowieka i wyzszg jako$¢ jego egzystencji oraz
mozliwg do zachowania pelni¢ cztowieczenstwa homo sapiens. Dodac¢ tu tez moze
warto 1 takg prostg uwage, ze na ogdt trudno jest przeciwstawiac si¢ naturalnej
potrzebie ludzkiej; potrzebie by¢ moze genetycznie uwarunkowanej, do posiada-
nia, gromadzenia i uzytkowania rzeczy uznawanych za swoje i niezbednych dla
wlasnego zycia, a takze rzeczy dajacych poczucie przetrwania, bezpieczenstwa,
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prestizu, wlasnej odrebnosci, wyrdznienia, swoistej satysfakeji i radosci, wygody
i zadowolenia, niekiedy tez dajacych wsparcie dla wladzy i dominacji nad nimi.
Owa trudnos¢ wzmacniana jest i praktycznie powiktana przez to, ze do§¢ trudno
jest obiektywnie ustali¢ wyraziste i jednoznaczne kryterium, czy odpowiedni pro-
bierz rozdzielny pomigdzy ilo$cia, rodzajem, sposobem i intensywnos$cig uzytko-
wania rzeczy i ustug stanowigcych ,,lini¢ demarkacyjng” pomigdzy konsumpcja
naturalna, ,,zdrowa”, racjonalna, umiarkowana, spotecznie, moralnie i kulturowo
uzasadniong, bezpieczng dla cztowieka i dobrze mu shuzacg a konsumpcjg sztuczna,
,hiezdrowa”, nieracjonalna, nadmiernie przesadna, moralnie kulturowo watpliwa;
konsumpcja bedaca dla cztowieka zagrozeniem, hamulcem, a nawet bariera dla
jego wielostronnego rozwoju, bogacenia duchowosci, tozsamosci indywidualne;,
kultury osobistej, atrybutéw czlowieczenstwa.

Zdani tu jesteSmy na bardziej lub mniej trafne wyczucie, zyciowsa intuicje,
historyczne i1 aktualne doswiadczenia ze sfery bytowania ludzkiego, na niezu-
petnie jednoznaczne dane wiedzy spotecznej, psychologicznej, kulturologicznej
i biologicznej (medycznej), czyli na kryteria w znacznej mierze wzgledne, ptynne,
konwencjonalne i do§¢ dyskusyjne. Mimo to wiele racji przemawia za tym, aby
je przyja¢ za mocne, cho¢ otwarte na dyskusje wsparcie i za pewng wytyczna dla
dziatalnosci na rzecz konsumpcji umiarkowanej i racjonalnie zréwnowazonej'2.
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