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NAZWY TRUMIEN
W POLSKICH ZAKLADACH POGRZEBOWYCH

Rynek ustug pogrzebowych w Polsce zaczat ksztattowac si¢ bezpo-
srednio po zmianach ustrojowych w 1989 roku. Transformacja gospodar-
cza przyczynila si¢ do tworzenia coraz to nowych prywatnych zaktadow
pogrzebowych, odrozniajacych si¢ od istniejagcych dotad przedsiebiorstw
komunalnych wielkoscig asortymentu, a co za tym idzie — atrakcyjno$cia
oferty. Podstawowym czynnikiem warunkujacym wielko$¢ popytu na
ustugi branzy pogrzebowej jest liczba zgonow. Od 2015 roku GUS zaczat
odnotowywac¢ spory wzrost rejestrowanych zgonéw. W 2019 roku byto ich
401 tys., w roku 2020 wigcej niz wskazywaly na to prognozy — 480 tys.
Zgodnie z danymi z rejestru REGON (stan na 2019 rok) w Polsce funk-
cjonuje ok. 3986 przedsicbiorstw, ktore deklaruja dziatalno$¢ pogrzebowa.
Nalezy jednak przypuszczac, ze liczba tychze jest mniejsza. Organizacje
branzowe wskazuja, ze moze by¢ to ok. 2500 firm [por. Kolek, Koztowski,
Lang 2019: 25-31]. Oferta zaktadow pogrzebowych dotyczy najczescie;:
przewiezienia zwlok, przygotowania zmartego do pochéwku, pomocy
w zatatwieniu formalnos$ci zwigzanych ze $miercig bliskiego, kremacji
lub organizacji tradycyjnego pogrzebu, na ktory m.in. sktada si¢ wybor
trumny. To wlasnie trumna obok urny stanowi gtéwny produkt handlowy
zaktadu pogrzebowego. Potwierdzaja to wypowiedzi przedsigbiorcow
pogrzebowych: ,,Jesli klienci decydujg si¢ na pochoéwek tradycyjny, zapra-
szamy do wyboru trumny. Obecnie mamy ok. 60 r6znych modeli” [https:/
bydgoszcz.wyborcza.pl/bydgoszcz/1,48722,19116631,az-60-modeli-do-
-wyboru-ktore-trumny-sa-najpopularniejsze.html, dostep 2021].

Nazwy trumien mozna uzna¢ za chrematonimy zwigzane z przestrze-
nig funeralng. Obok nazw zaktadow pogrzebowych jest to najwigksza
grupa poddawana nominacji. Leksyka dotyczaca tej gatezi gospodarczej
nie byla jeszcze szeroko badana. Najczesciej skupiano si¢ na firmonimach
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(Justyna Parzniewska, Nazwy zakladow pogrzebowych; Edward Breza, Nazwy
zaktadow pogrzebowych w Polsce; Ewa Badyda, Od Ozyrysa po Sleep Time.
Wspoiczesne tendencje w nazewnictwie polskich zaktadow pogrzebowych; Ewa
Sikora, Jezykowo-kulturowa motywacja mazowieckich chrematonimow funeral-
nych; Magdalena Puda-Blokesz, Odwotania mitologiczne w polskiej chrematonimii
funeralnej — rekonesans; Elzbieta Rudnicka-Fira, Nazewnictwo firm pogrzebowych
w Swietle kultury funeralnej), jesli chodzi o nazwy produktowe zwigzane z fune-
raliami, istnieje jedna praca, ktora nie jest dostgpna ogdlnie (Beata Mroz, Jezyk
Smierci w nazwach, reklamie oraz rozmowach pracownikow firm pogrzebowych
— praca magisterska).

Chrematonimy to wspotczesnie najbardziej produktywna kategoria nazw wia-
snych [por. Kosyl 2001]. Dotyczy to zard6wno nazw zwigzanych z przestrzenia
miejska, jak i nazw przedmiotow codziennego uzytku. Ewa Badyda w tekscie
O problemach z ustaleniem postaci chrematonimu — na przyktadzie nazw polskich
wyrobow cukierniczych zauwaza, ze ,,dzisiejsza gwattownos$¢ ich [chrematonimow]
liczebnego przyrostu jest konsekwencja splatajacych si¢ uwarunkowan natury
ekonomicznej i kulturowej — nastawiona na duzg produkcj¢ gospodarka rynkowa
prowadzi do silnej konkurencji, a jednocze$nie upowszechnia si¢ konsumpcyjny
styl zycia. W obliczu lawinowego przyrostu liczby produktow rynkowych szanse
indywidualnego wyroznienia przynosi nazwa wiasna” [Badyda 2011: 31]. Ta dyna-
miczno$¢ sprawia jednak, ze istnieja rézne poglady na temat chrematonimii, a usta-
lenie konkretnych termindw i granic nazywanych produktéw przysparza wielu
trudno$ci. Edward Breza zalicza chrematonimy do najbardziej dyskusyjnych obsza-
réw onomastyki. W artykule Nazwy obiektow i instytucji zwigzanych z nowoczesng
cywilizacjq (chrematonimy) stwarza nastepujaca definicje tego zjawiska: ,,Przez na-
zwy obiektow kulturowych albo chrematonimy (od gr. chrema, chremaos ‘rzecz, to-
war, zdarzenie’) rozumiemy nazwy wlasne wytwordéw jednostkowych lub seryjnych
pracy ludzkiej, najczesciej nie zwigzane na state z okre§lonym krajobrazem” [Breza
1998: 343-361]. Badacz w definicji zaznacza rowniez, ze do chrematonimow naleza
takze nazwy dotyczace efektow pracy umystowej, jakimi sg utwory literackie czy
inne wytwory sztuki. Z kolei w definicji zaproponowanej przez Czestawa Kosyla
przeczyta¢ mozna, ze chrematonimy to ,,nazwy wiasne [jedynie] niektérych ma-
terialnych wytworow reki ludzkiej, przemystowych lub rekodzielniczych” [Kosyl
1983: 447]. Wedtug Artura Gatkowskiego, chrematonimia to zbior nazw realiéw,
ktore sa wynikiem kulturowej aktywnosci cztowieka. Chrematonimia obejmuje
nazewnictwo funkcjonujace w przestrzeni publicznej, a dotyczy¢ moze nazw
produktu, ustugi, firmy, organizacji, przedsigwzigcia spotecznego, wytworu lub
wydarzenia artystycznego [por. Gatkowski 2018]. Niniejsza koncepcja odpowiada
definicji maksymalistycznej chrematonimii, pojmowanej jako zbior nazw obiektow
1 instytucji wspotczesnej cywilizacji [por. Breza 1998]. W rozprawie Chrematonimy
w funkcji kulturowo-uzytkowej A. Gatkowski stworzyt okreslenie chrematonimii
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uzytkowej. W jej obrgbie wyrdznia trzy podkategorie: chrematonimie marketin-
gowa, chrematonimig¢ spoteczng oraz chrematonimi¢ ideacyjna. Chrematonimia
marketingowa zajmuje si¢ nazwami towardw, ustug i przedsigbiorstw. Chremato-
nimia spolecznosciowa w centrum stawia nazwy stowarzyszen, fundacji, klubow,
partii politycznych, zwigzkéw zawodowych oraz wspolnot religijnych. Z kolei
chrematonimi¢ ideacyjng interesujg ,,nazwy przedsigwzie¢ oraz akcji o charakte-
rze spotecznym i kulturowym, ktore tworza cywilizacyjne dziedzictwo wspolnot
lokalnych, narodowych, migdzynarodowych, grup skupionych wokdét okreslonych
celow i ideologii” — nazwy $§wiat, kongreséw naukowych, nagrod, wyrdznien,
a takze nazwy wydarzen artystycznych, imprez rozrywkowych, konkursow, fe-
stiwali, inicjatyw, programow i akcji spotecznych [por. Gatkowski 2011a: 61-229].
Proces nominacji w grupie chrematonimow uzytkowych ma charakter celowy
i zamierzony. Jak zaznacza Ewa Sikora, nazwy wlasne w grupie chrematoniméow
nie powstajg jak inne — ,,w sposob spontaniczny, jak np. nazwy geograficzne czy
przezwiska, przydomki (nominacja naturalna)” [Sikora 2016: 75]. Jak zauwaza
K. Dtugosz, przy tworzeniu lub wybieraniu nazwy najwazniejszg role odgrywa
stosunek kreatora lub wybierajacego do obiektu nazewniczego, a poza tym duze
znaczenie ma jego zaangazowanie uczuciowe, wyksztatcenie, kultura osobista,
gusta czy jego osobowos¢ [Diugosz 2014: 200—-208]. Wszystkie te czynniki staja
si¢ zbiorem motywacji, ktore za A. Gatkowskim okreslam jako mechanizmy wzbu-
dzane potrzebg albo koniecznos$cig nazywania okreslonego obiektu w przestrzeni
fizycznej lub mentalnej; w konsekwencji, ,,motywacja onomastyczna to proces
prowadzacy do powstania nazwy i pragmatyczno-funkcjonalnego jej ukierunko-
wania” [Gatkowski 2014: 63]. Badacz wyrdznia kolejno: motywacja konceptualna,
intraonomastyczng, asocjacyjno-konotacyjna, formalno-kreacyjng oraz nadrzedna
wobec wszystkich — kulturowg [por. Gatkowski 2014]. Ewa Badyda zauwaza, ze
kazdej z tych motywacji odpowiada konkretna funkcja nazwy w odbiorze [por.
Badyda 2018: 17]. Wyr6znia funkcje informacyjna/identyfikacyjna, tozsamo$ciowa,
perswazyjng oraz kulturowa. W analizie wazna bedzie jeszcze funkcja lokalizujaca
[por. Breza 1998: 356]. Funkcje realizowane sa zazwyczaj przez poszczegolne
cztony nazwy, ktdre najczesciej sa wielosktadnikowe — badz w catosci potaczone
relacjami sktadniowymi, badz o charakterze zestawien [por. Badyda 2018: 18].
W badanym materiale najczgsciej sa to konstrukcje jezykowe ztozone z dwoch
rzeczownikow w mianowniku (Trumna-Dgb) lub nazwy zlozone z rzeczownika
i przymiotnika w postpozycji (Trumna Debowa). Analizowany materiat nie obej-
muje wytworow rekodzielniczych, ale wytacznie wytwory przemystowe. Nazwy
produktowe trumien mozna traktowac jako chrematonimy uzytkowe nalezace do
grupy chrematonimow marketingowych.

Celem artykutu jest analiza stownictwa zwigzanego z funeraliami na przykta-
dzie nazw trumien — w uzyciu oficjalnym.
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Analizowany materiat leksykalny to zbior 102 nazw wylonionych z ankiet
(w analizach podaje¢ oryginalny zapis, nawet jesli jest bledny, zastosowany przez
producentéw i sprzedawcow trumien). Ow korpus badawczy zostat skonfrontowany
z ofertami zamieszczonymi na stronach internetowych producentow i przedsiebior-
cow pogrzebowych z catej Polski (przy poszukiwaniu konkretnych przedsigbiorstw
korzystatam ze strony: funer.com.pl oraz wyszukiwarki google.pl). Odpowiedzi
ankietowanych poréwnatam z ok. 20 ofertami zaktadéw pogrzebowych. Warto
wspomnie¢, ze baza pordwnawcza jest jednak zdecydowanie szersza i stanowi
bogaty materiat badawczy. Coraz wigcej zaktadow pogrzebowych ma swoje strony
internetowe, na ktorych prezentuje swoj asortyment. Artykut ten ma wigc charakter
inicjujacy dalsze badania na temat leksyki funeralne;.

Ankieta zbudowana byla z 7 pytan otwartych dotyczacych nazywania trumien
przez pracownikoéw zaktaddéw pogrzebowych. Do badania przystgpito 50 przed-
sigbiorcoOw zwigzanych z branza pogrzebowg z r6znych stron Polski (Bartoszyce,
Radom, Lubaczow, Stargard, Nowy Sacz, Bogatynia, Pleszew, Chojnice, Lezajsk,
Barlinek, Rudy, Gdynia, Gryfino, Rzeszow, Cieszyn, Glogow, Skoczéow, Ruda Sla-
ska, Olsztyn, Czarnkow, Wadowice, Mszana Dolna, Sucha Beskidzka, Watbrzych,
Warszawa, Pinczéw, Poraj, Tarnéw, Krosno, Koscierzyna, Jarostaw, Czgstochowa,
Jastrzgbie-Zdrgj, Opoczno, Bobowa). Ankieta rozestana zostala mailowo dzieki
uprzejmosci Pana Krzysztofa Wolickiego — prezesa Polskiego Stowarzyszenia
Pogrzebowego.

Zebrany materiat zostat podzielony ze wzgledu na typologi¢ semantyczng zgro-
madzonych nazw trumien. Typologia semantyczna, jak pisze Konrad Szymczak,
opiera si¢ na znaczeniu lekseméw [por. Szymczak 2019: 182]. Nazwy trumien
rozroznia si¢ na takie, ktore funkcjonuja jako proste deskrypcje charakteryzujace
np. materiat, z ktérego zbudowano trumng, lub takie, ktore maja znaczenie meta-
foryczne. Za K. Szymczakiem podzielitam nazwy trumien na dwie podstawowe
grupy: nazwy motywowane wprost oraz nazwy o motywacji konwencjonalne;.

Funkcja informacyjna jest najbardziej widoczna w analizie nazw omawianych
produktow funeralnych. Najczesciej nazwy trumien motywowane sg wprost. Jak pisze
K. Szymczak: nazwy motywowane wprost to takie, ktore w jaki§ sposob zwigzane
z produktem, przekazuja informacje na jego temat, charakteryzuja go pod r6zny-
mi wzgledami. ,,To nazwy mowiace np. o zapachu, smaku, recepturze, ksztalcie,
barwie, wielko$ci czy przeznaczeniu produktu. Bardzo czesto tworzy si¢ je od
konkretnego komponentu wykorzystanego do produkcji wyrobu” [Szymczak
2019: 183]. W konstruowaniu nazw wykorzystuje si¢ tzw. identyfikator onimicz-
ny, ktory wystgpuje w postaci ,,znaczacej nazwy ogolnej” [Gatkowski 2014: 67].
W analizowanych przeze mnie nazwach produktowych owym identyfikatorem
sg leksemy: trumna i sarkofag. To one odpowiadajg za realizacj¢ w nazwie funk-
cji informacyjnej/identyfikacyjnej [por. Bereza 1998: 354] — identyfikuja rodzaj
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produktu. Leksemy trumna i sarkofag zapisywane sa niekonsekwentnie. Bardzo
czgsto, zarowno w odpowiedziach ankietowych, jak i internetowych katalogach
producentdw, ,,mozna spotkac si¢ z dajagcymi si¢ roznie interpretowac rozbiezno-
Sciami w ortograficznym zapisie tych samych produktéw, mozna wigc odniesé
wrazenie, ze [...] sami producenci nie przywigzujg az tak duzej wagi do formalnego
ustalenia postaci [...]| nazwy. Uzytkownikowi jezyka pozostaje zatem samemu si¢
co do niej zorientowac¢ na podstawie napisow [...], te za§ bywaja mylace, poniewaz
prawa reklamy pozwalajg na przyktad na nierespektowanie zapisu ortograficznego
w zakresie wielkich i matych liter” [Badyda 2013: 9-10]. Zaktady pogrzebowe
czesto przejmuja nomenklaturg producentow czy hurtowni z trumnami. W jednej
z ankiet odnalaztam deklaracje wprost o tym §wiadczaca: ,,Postugujemy si¢ na-
zwami podanymi przez producenta”.

Zaznaczony problem jest szeroko dyskutowany wsrod badaczy — pojawiaja
si¢ pytania o granic¢ pomi¢dzy nazwa wlasng a nazwa pospolitag. W onomastyce
przyjmuje si¢ podziat systemu jezykowego na system semantyczny i deiktyczny,
a co za tym idzie, na podziat na nazwy pospolite, ktore majg znaczenie leksykalne,
oraz na nazwy osobowe, ktore uzywane sg jedynie do wskazywania i oznacza-
nia przedmiotow [por. Kaleta 2005: 16]. Nazwy pospolite odnoszg si¢ do grupy
o okreslonych cechach i oznaczaja kazdy obiekt danej klasy, natomiast nazwy
wlasne przystuguja obiektom jednostkowym i wskazuja na ich niepowtarzalne
cechy [por. Lech-Kirstein 2019: 144]. Witold Manczak w artykule Czy wszystkie
chrematonimy sq nazwami wlasnymi? zauwaza ponadto, ze ,,apelatywy na ogot
sg przektadane z jezyka na jezyk, podczas gdy nazw wiasnych w zasadzie si¢ nie
thumaczy” [Manczak 2001: 326].

Okazuje si¢ jednak, ze wiele nazw wtasnych ma nie tylko znaczenie kate-
gorialne, etymologiczne czy genetyczne, ale takze pragmatyczne, emocjonalne,
metaforyczne, asocjacyjne czy konotacyjne [Lech-Kirstein 2019: 144]. Rowniez,
jak przedstawia to Danuta Lech-Kirstein w artykule Nazwa wlasna a nazwa
pospolita — dylematy z pogranicza chrematonimii, duza czg$¢ nazw wiasnych,
szczegodlnie w polu nazw kulinariow, jest thumaczona z innych jezykoéw. Weiaz
nierozstrzygnietym problemem pozostaje poruszona wyzej kwestia ustalenia, co
wchodzi w sktad nomina propria, czy dany wyraz jest apelatywem, czy juz czg¢scia
nazwy wiasnej [por. Badyda 2011: 34; Jaros 2011: 218].

,»Nazwy wilasne uzupetniajg obraz jezyka w kazdym z jego okresow, gdyz
stanowig niezbywalna czes¢ leksyki, wystepujaca w komunikacji wspolnotowej
na réznych jej szczeblach. [...] Innowacje w nazwach wlasnych spowodowane sa
zmianami wewnatrzjezykowymi zachodzgcymi w systemie jezyka, ale 1 zmianami
zewnetrznymi: ideologicznymi, politycznymi, ekonomicznymi, obyczajowymi
(globalizacja)” [Cieslikowa 2011: 118]. Obecnie chrematonimy wcigz majg status
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graniczny w obrebie nazw wlasnych i budza problemy terminologiczne, jak za-
uwaza Robert Mrozek [por. Mrozek 2006: 156—159), charakteryzuja si¢ onimiczng
,»,mglistoscia”.

Dla celéw tego artykutu przyjmuje poglad A. Gatkowskiego i E. Badydy, ktorzy
o nazwach wlasnych wypowiadaja si¢ w nastepujacy sposob. A. Gatkowski pisze,
ze wérod ogolnych denominacji bedacych podstawa lub elementem chrematonimow
marketingowych moga wystepowac¢ jednostki leksykalne identyfikujace okreslenia
oznaczajace nature produktu, np.: cukierki, sok, woda, krem, lampa, sofa, panele
podtogowe, ptaszcz meski itp. (np. cukierki Diabetki, sok pomaranczowy Hortex,
deska podtogowa sprzedawana pod nazwg handlowa Deska Barlinecka Czere$nia)
[por. Gatkowski 2018: 66]. Z kolei E. Badyda zauwaza, ze chrematonimy funk-
cjonowac mogg zardwno na plaszczyznie nazwy pospolitej, jak i nazwy wiasne;.
Tresci ogdlne ktore wyznaczajg znaczenie kategorialne chrematonimu, ,,znajduja
wyktadnik leksykalny w postaci apelatywnego elementu konstrukcji sktadniowe;j
nazwy, na przyktad w tytutach dziet literackich, jak Ksiega Hioba, ale takze in-
nych, np. Mleko Laciate” [Badyda 2011: 32].

Wyraz trumna pojawit si¢ na poczatku wieku XVII (w Elektronicznym stow-
niku jezyka polskiego XVII i XVIII wieku okre$la sig, ze leksem trumna po raz
pierwszy uzyty zostat ok. 1620 r.). W tym czasie leksem ten utrwalit si¢ w $wiado-
mosci uzytkownikow jezyka jako skrzynia, czesto kamienna, w ktorej sktada si¢
ciato zmartego. Swiadczy o tym zapis zaproponowany przez G. Knapiusza, ktory
w swoim stowniku Thesaurus Polonolatinograecus seu Promptuarium linguae
Latinae et Graecae wynotowuje nastepujace komponenty semantyczne leksemu:
ossudrium — ,,miejsce zlozenia kosci zmartych; urna (na kosci)”, a takze arca —
»skrzynia”.

Pierwsze definicje stownikowe z poczatku XX w. podkreslajg najbardziej
prototypowe cechy trumny: jest skrzynia i shuzy do chowania ciata zmarlego.
Dodatkowo, o czym $wiadczy definicja zawarta w Stowniku warszawskim, trum-
na byla artefaktem silnie osadzonym w religijno$ci chrzescijanskiej — pochowek
w takiej skrzyni nalezat si¢ bowiem ,,umartym chrze$cijanom”.

Powojenne eksplikacje znaczenia leksemu trumna sg juz bardziej rozbudowane
1 wnosza nowe komponenty do jezykowego obrazu trumny. Oprocz genus proxi-
mum (skrzynia na ciato zmarlego) definicje zawieraja inne wyr6zniki desygnatu
wskazujace na budowe przedmiotu: material, z ktérego si¢ go wykonuje, oraz
jego ksztatt.

Z kolei sarkofag to wedtug definicji (zawartej w Praktycznym stowniku
wspotczesnej polszczyzny oraz Uniwersalnym stowniku jezyka polskiego)
grobowiec w ksztatcie ozdobnej trumny wykonanej z kamienia, z drewna lub
z metalu, znany od czasow starozytnych. Obecnie sarkofagi od trumien r6znia
si¢ przede wszystkim wigkszymi rozmiarami. Przeznaczone sg zazwyczaj do
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przechowywania trumien kremacyjnych, ktére ze wzgledu na zasady spopiela-
nia muszg by¢ pozbawione lakierowanej powloki oraz metalowych elementow,
takich jak krzyzyki czy uchwyty. Wystawiane sg w kaplicach lub specjalnych
salach tworzonych w zaktadach krematoryjnych, w ktoérych rodzina i przyjaciele
mogg pozegnac si¢ ze zmartym [por. https:/mpuk.pl/oferta/trumny-tradycyjne,
dostep 2021].

W nazwach produktowych wyrazy te — trumna i sarkofag — stanowia osrodki
bardziej rozbudowanych wyrazen wzbogaconych o okreslenia doprecyzowujace.
Przekazujg informacje na temat danego produktu wprost, charakteryzuja go pod
réznymi wzgledami. W przypadku polskich nazw trumien/sarkofagow beda to
nazwy méwiace o ksztatcie, wielko$ci, rodzaju zdobienia czy materiale, z ktorego
zostaty wykonane. Wyr6znitam 5 grup:

1. Nazwy zwigzane z materialem, z ktérego wykonany jest produkt:
sarkofag debowy, trumna debowa, trumna skosna dgb, trumna kardynalska dgb,
trumna zwykty dgb, trumna prosta debowa, trumna dgb naturalny, Dunska De-
bowa Cieniowana, Hiszpanska Debowa, Watykanska Debowa, sarkofag sosno-
wy, trumna sosnowa, trumna sosnowa rzezbiona, Amerykanka Sosnowa Ciemna,
Trumna Sosnowa Stoje Polysk, Trumna Sosnowa Mazer Prosty Polysk, trumna
machoniowa, trumna olcha, Trumna Olchowa Tradycyjna, Trumna Srebrny Heban,
Trumna Szara Tektura, Trumna debowa TDK, Trumna sosnowa TA26, Trumna
Sosnowa TS, Trumna Debowa TDIck.

Nazwy wyszczegolnione w tej grupie to w wigkszosci proste deskrypcje. Warto
rowniez zauwazy¢, ze szczego6lnie tutaj — jako dopelnienie nazwy — pojawiaja sie
litery albo cyfry, np.:

Trumna debowa TDK, Trumna sosnowa TA26, Trumna Sosnowa TS, Trumna De-
bowa TDIck.

Czesto jest to proces celowy. Wiekszo$¢ pojawiajacych sie¢ w obrebie chre-
matonimii uzytkowej nazw jest wynikiem stowno-literowo-cyfrowo-graficznej
kombinatoryki, w ktorej w réznym stopniu odgrywaja rol¢ czynniki leksykalne,
morfologiczne, semantyczne, sktadniowe, ortograficzne i fonetyczne [por. Badyda
2013: 11].

2. Nazwy zwigzane z ksztattem produktu:
Ltodka, Balon, Balon Wanilia, Balon N 25, Beczka (z dopiskiem: olcha, topola, dgb,
Jesion), Trumna osmiokgtna, Osemka, trumna koputka, Kopula debowa, Kopula
imitacja, trumna okrqgla, 8 kqt, trumna tamana, Krzyzowa, Trumna skrzypce
frez, Trumna skrzypce fala z listwg ozdobng, Trumna skrzypce lux+rura, latawiec,
Trumna lotnicza, Imitacja lotnicza, trumna owal, trumna naktadana, Trumna IGLO
Jasny Dgb.
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Czgsé¢ nazw trumien wyekscerpowana w tej grupie ma znaczenie metaforyczne.
Metafora jest w stanie przyciggna¢ uwage odbiorcy dzieki swoim wiasciwosciom:
kondensacji tresci, obrazowos$ci. D. Lech-Kirstein zauwaza, ze: ,,Odnalezienie
umotywowane;j tre$ci metafory daje odbiorcy satysfakcje i wzmaga perswazyjna
skuteczno$¢ komunikatu” [Lech-Kirstein 2011: 284]. Dalej przeczyta¢ mozna,
ze ,,metafora musi by¢ tworzona w ten sposob, aby przedmiot nazywany i jego
nazwa w najmniejszym choc¢by stopniu byty podobne do siebie” [Lech-Kirstein
2011: 284]. Nazwa przestaje by¢ jedyne identyfikatorem, a zaczyna by¢ no$nikiem
konotacji. Jak w artykule Metaforyczne uzycie nazw wlasnych pisze C. Kosyl:
,»Nazwa konotujaca to zatem nazwa, ktdrej uzycie nie ogranicza si¢ do wyzyskania
podstawowej funkcji identyfikacyjno-dyferencjacyjnej (a niekiedy jest zupetnie od
niej oderwane), lecz polega na aktualizacji dodatkowego tadunku semantycznego,
dopetniajacego podstawowa dla nazwy warto$¢ denotacyjng” [Kosyl 1978: 134].
Onimy takie jak: £.0dka, Balon, Beczka, Koputa, Trumna skrzypce, Latawiec,
Trumna IGLO czy Trumna lotnicza od razu przywotuja wyobrazenia wzrokowe
dotyczace ksztattu przedmiotu [por. Rutkowski 2003: 244].

3. Nazwy zwigzane z rodzajem zdobienia produktu:
trumna rzezbiona, trumna ptaskorzezba, trumna prosta, prosta otwierana, Prosta
Okleina Debowa, Prosta Jasna, Prosta mahon cieniowany, Prosta Lux Beczka,
Zwykta, trumna attas, trumna surowa, trumna mazerka (wykonczona poprzez
imitacje uslojenia drewna), Trumna Roza, Trumna Ostatnia Wieczerza, Trumna
Debowa 013 — wieczerza, Trumna Debowa 11 M Tulipan.

Nazwy, ktore realizowane sg w postaci przymiotnika z eliptycznym nadrzgd-
nym czlonem sktadniowym, takie jak np. Prosta Jasna, zdaja si¢ stanowic¢ jedynie
cze$¢ opisu gatunkowego produktu. Zastosowanie wielkich liter sktania jednak do
glebszej analizy tego typu uzy¢. W katalogach niektorych z zaktadow pogrzebo-
wych nazwom tym towarzysza dodatkowe opisy, ktore graficznie umieszczane sa
przy proponowanej przez przedsigbiorcg nazwie. W omawianym przypadku do
nazwy Prosta Jasna dotaczony zostat opis: Trumny swierkowe — Prosta Jasna.
Za E. Badyda 6w opis uznaj¢ wylacznie za charakterystyke gatunkowsa produktu
[Badyda 2011: 35].

W omawianej grupie znalazly si¢ rowniez nazwy, ktore dopiero po konfrontacji
z obrazem, zdjeciem zamieszczonym w katalogu, mozna zakwalifikowaé do zbioru
nazw zwigzanych z rodzajem zdobienia produktu. Okazuje si¢, ze trumny: Trumna
Roza, Trumna Debowa 11 M Tulipan, Trumna Ostatnia Wieczerza na wieku maja
wyrzezbione obiekty, sceny, od ktérych czerpig swoja nazwe. Jak pokazuje ana-
liza materialu, wzornictwo trumien jest bardzo réoznorodne. Na trumnach tworzy
si¢ ornamenty roslinne, kwiatowe, wykonuje si¢ rowniez zdobienia bgdace kopia
obrazow znanych malarzy, przedstawiajacych znane watki biblijne. Znajduje to
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odzwierciedlenie w nazwach stosowanych przez producentow i przedsiebiorcow
funeralnych. Uzna¢ mozna, ze onimy takie sa rowniez kulturowo nacechowane.
Nie pelnig jedynie funkcji indeksalnej, ale niosg ze sobg konotacje i wywotuja
w odbiorcy dodatkowe skojarzenia. Trumna Ostatnia Wieczerza, oprocz tego, ze
wskazuje na wyrzezbiony na wieku obraz Leonarda da Vinci, faczy paschalng wie-
czerze, ktora odbyla si¢ zaraz przed meka i Smiercig Jezusa na krzyzu, z ostatnim
momentem przed ztozeniem zmartego do grobu.

4. Nazwy zwigzane z jako$ciag drewna uzytego do stworzenia produktu:
trumna migkka, trumna twarda.

5. Nazwy zwigzane z rodzajem pochowku:
Trumna Kremacyjna, Trumna Kremacyjna Kartonowa, Trumna Ekshumacyjna
70, trumna tradycyjna, Tradycyjna trumna sosnowa T-1, Trumna kremacyjna eko-
logiczna, Trumna kremacyjna ekologiczna zadrukowana, Trumna kremacyjna
drewniana, Trumna EKO-2000, Ekologiczna trumna kremacyjna K-2 EKO.

W ofercie zaktadéw pogrzebowych obok trumien wykorzystywanych do po-
chowku tradycyjnego pojawiajg si¢ oferty dotyczace trumien wykorzystywanych
do kremacji. W Polsce najczesciej sa to produkty wykonane z grubego kartonu lub
najtanszego drewna, czyli sosny. Trumny takie nie majg zdobien i oku¢. Zazwyczaj
to proste formy przypominajace pudetko. Producenci bardzo czesto wigza tego
typu produkty z ekologia. W jednym z opisow dotyczacych obiektu: Ekologiczna
trumna kremacyjna K-2 EKO przeczyta¢ mozna: ,,Kremacyjna trumna K-2 EKO to
model o prostym ksztalcie, skierowany do klientow cenigcych sobie minimalizm,
stonowang stylistyke, symbioz¢ z naturg i ekologiczne podejscie. Wyprodukowa-
na z tarcicy sosnowej z certyfikatem FSC, w standardzie wykonczona wybiciem
flizelinowym i czterema uchwytami z liny jutowe;j” [https:/madajka.com/produkt/
kremacyjna-trumna-ekologiczna-k-2-eko/, dostgp 2022].

Wykorzystanie zabiegu transonimizacji, czyli przesunigcia nazwy wilasnej
z jednej klasy do innej, lub onimizacji, tj. przeniesienia nazwy pospolitej do
kategorii nazw wilasnych, typowe jest dla motywacji intraonomastycznej [por.
Kotodziejek 2006]. K. Szymczak nazwy takie okre§la mianem nazw o motywacji
konwencjonalnej. Ttumaczy, ze sg to konstrukty, ktore nie wigzg si¢ bezposred-
nio z produktem [por. Szymczak 2019: 184]. Zasade nominacji stanowi tu wiec
reklama i rozmaite proby kreacji obrazu trumny. Celem tego typu nazw jest
réznicowanie podobnych do siebie desygnatéw oraz wywieranie okreslonego
wptywu na odbiorce.

Nazwy trumien powstate jako efekt transonimizacji grupuj¢ w nastepujacy
sposob:
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1. Nazwy powstale od imion mitologicznych bohaterow:
Wenus, Salacja, Diana, Minerwa, lustitia, Fortuna, Gracja, Pax, Aurora, Juno-
na, Westa, Wiktoria, Prozerpina, Luna, Trumna Athena, Trumna Atena, Trumna
Debowa ,,Atena”, Trumna Hypnos, Trumna Ozyrys, Prestizowa trumna Prome-

teusz, Trumna Bukowa ,, Afrodyta”, Trumna Bukowa ,,Hera”, Trumna Bukowa
,,Demeter” Trumna Bukowa , Moira”, Trumna Bukowa ,, Temida”, Trumna Hades.

2. Nazwy powstate od miejsc mitologicznych:

Trumna Olimpia, Trumna Debowa ,, Panteon”, Trumna De¢bowa ,,Coloseum”,
Trumna Debowa ,, Atlantyda”, Trumna Jesionowa ,,Itaka”.

Nazwy mitologiczne reprezentowane sg licznie. W duzej mierze zaczerpnigte sg
z wierzen starozytnej Grecji. Odwotania do mitologii starozytnego Rzymu i Egiptu
sg rzadsze. Co warte zaznaczenia, tylko nieliczne okreslenia odnoszg si¢ wprost
do tematu $mierci i $wiata umartych. Naleza do nich odwotania do: Diany — bogi-
ni lowow, ptodnosci, $mierci, Aurory — bogini jutrzenki, czesto wyobrazanej jako
kobiete niosacg zwloki swojego syna, Prozerpiny — krolowej §wiata podziemnego,
Hypnosa — blizniaka boga $mierci, Ozyrysa — boga $mierci i odradzajacego si¢ zycia,
a takze Hadesa — boga podziemnego §wiata zmartych. Sporadycznie pojawiajg si¢
mitologiczne nazwy, ktore sugeruja gloryfikacje zmartego, jak Olimp czy Panteon.

Kolejng z wyréznionych przeze mnie grup s3:

3. Nazwy powstale od miejsc biblijnych:
Trumna Eden.

Okreslenie to nawigzuje do raju biblijnego. Wedtug Biblii przebywali tam
Adam i Ewa, to miejsce dostatku, wszechogarniajacego pigkna i dobroci.

A takze:

4. Nazwy osobowe postaci autentycznych:
Kopernik, Kennedy.

O takiej strategii nazewniczej, popularnej przede wszystkim na Zachodzie,
przeczyta¢ mozna w ksigzce Petera Wilhelma zatytutowanej: Zaklad pogrzebo-
wy przedstawia! Dobrze, ze do nas trafites: ,,Pokazuje r6zne modele. Mezczyzna
nie chce najtanszej trumny. Kobieta sktania si¢ ku rzezbionej trumnie dgbowe;.
Polecam model nr 3, to Frankfurt. Wszystkie modele trumien nosza nazwy miast.
[...] Duza trumna nazywa si¢ Trumng Adenauera, trumna otwierana Modelem Ken-
nedy’ego — od kiedy w telewizji wyemitowano serial Szes¢ stop pod ziemig, ktory
cieszyt siec duza ogladalnoscig, coraz wigcej 0sob chce kupowaé wlasnie ten model”
[https://ksiazkiwp.pl/szokujace-wspomnienia-wlasciciela-zakladu-pogrzebowego-
6145574260906113g/4, dostep 2021]. Antroponimy przedstawione powyzej zajmuja
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pozycje cztonu niezaleznego sktadniowo. Nazwy te czesto wywoluja pozytywne
skojarzenie u odbiorcy [por. Gatkowski 2014: 68], a co za tym idzie, spelniaja
funkcje tozsamosciowa — budujg pozytywng warto$¢ produktu, w tym wypadku
odwotujac si¢ do znanej postaci mitologicznej czy postaci wzbudzajacej ogdlny
podziw i szacunek.

Kolejng grupg spetniajaca funkcje tozsamosciowsa, a rownoczes$nie funkcje
lokalizujaca sa:

5. Nazwy geograficzne motywowane miejscem powstania trumny (inspiracje
nazwowa czerpia z wzornictwa, charakterystycznego dla poszczegolnych krajow):
trumna hiszpanka, Hiszpanka, trumna hiszpanska, Trumna Hiszpanska 3, Trumna
., Hiszpan Ciemny Dgb”, trumna francuska, sarkofag francuz, Trumna Francuska
1, Trumna Francuz, Sarkofag USA, trumna amerykanka, Trumna Ameryka, Amery-
kan, Amerykan dzielony, Amerykanka dzielona, trumna amerykanska, Amerykanka,
Angielka, Singapurska, Wioska, sarkofag wioski, trumna wloska, trumna niemiec-
ka, trumna rzeszowska, Polka, Trumna Polska, trumna kielecka, Belgijka, trumna
belgijska, Belgijska N 58, Ukrainka, trumna kaszubska lux, Trumna Benelux 2,
Benelux N 25, Trumna Roma z drewna egzotycznego paulownia, Trumna tradycyjna
Bergamo z drewna egzotycznego, Trumna tradycyjna Modena z drewna egzotycznego
paulownia, Trumna tradycyjna Palermo z drewna egzotycznego paulownia, Trumna
tradycyjna Verona z drewna paulownia, Trumna ,, Holenderska Debowa”.

Nazwy te najczesciej wskazujg na kraj lub region, z ktorego pochodzi design
trumny. Przy budowaniu takich nazw wykorzystuje si¢ zabieg metonimii, ktora
»pozwala na bardziej szczegdtowe skupienie si¢ wokot niektorych aspektow
tego, o czym mowa” [Lakoff, Johnson 2010: 69]. W przypadku tej grupy uzyta
zostata metonimia miejsca. Np. Amerykanka to trumna, ktérej wieko podzie-
lone jest na dwie czesci. Podczas pozegnania zmarlego otwiera si¢ tylko gorna
czes$¢ wieka. Ten typ trumny jest najczgsciej wybieranym modelem w Stanach
Zjednoczonych.

Analiza nazw trumien dowiodta, ze wérod wyekscerpowanych chrematonimow
wyroznia si¢ jeszcze jedna grupa nazw, ktora za Ewa Kotodziejek okreslam gru-
pa nazw aluzyjnych [Kotodziejek 2006: 70]. Nazwy te oparte sa na znaczeniach
konotacyjnych, ktére uzna¢ mozna za uniwersalne czy wrecz stereotypowe [por.
Cieslikowa 2011: 121; Lech-Kirstein 2011: 287]. Naleza do niej:

1. Nazwy sugerujace odbiorcow produktu:
Trumna Papieska, Trumna Prezydencka, Prestizowa trumna prezydencka, Trumna
Krolewska, trumna Premium Patriota, Baron Wanilia, Trumna Dgb Lord.
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2. Nazwy odnoszace si¢ do jakosci produktu:
Trumna Mercedes, Trumna Bukowa ,,Ferrari”, trumna standard, trumna premium,
Trumna Premium ,,TP10n”, Elegancka trumna.

Wymienione nazwy trumien w wigkszos$ci stanowia przyklad realizacji funkcji
perswazyjnej. Wykorzystuje si¢ tu nazwy leksemow o pozytywnych konotacjach
znaczeniowych, przywolujacych skojarzenia luksusu, prestizu, powagi. Przekaz,
ktory w efekcie powstaje, ma za zadanie reklamowac¢ dany produkt. Jak twierdzi
Alicja Kacprzak: ,,czesto uwaza sig, ze perswazja jako mechanizm jezykowy moze
by¢ analizowana dopiero na poziomie dyskursu. Jednakze bliskie przyjrzenie sie
niektorym tekstom o charakterze perswazyjnym pokazuje, ze sztuka przekony-
wania zaczyna si¢ od pojedynczego stowa” [Kacprzak 2008: 69]. Wiasnie dlatego
tak znaczng wage przywiazuje si¢ w marketingu do nazw produktéw [por. Kapu-
$cinska 2012: 113].

Trumny jako produkty osadzone sg w przestrzeni funeralnej, ale rowniez prze-
strzeni handlowo-ustugowe;j. Ich nazwy naleza do polszczyzny konsumpcyjne;.
W wigkszosci sg zatem transparentne znaczeniowo, inaczej dziatanie reklamowe
byloby nieskuteczne.

Mozna zauwazy¢, ze nazwy te w komunikacji, ktora odbywa si¢ w prze-
strzeni gospodarczej, realizujg nadrzgdne funkcje wspodlne dla nazewnictwa
handlowo-ustugowego: informacyjna, tozsamos$ciowa i perswazyjng. Funkcja
informacyjna realizowana jest w typowy sposob: nazwy przekazujg informa-
cje o wygladzie, sposobie wykonania, kolorze czy przeznaczeniu przedmiotu.
Funkcja perswazyjna nazw nastawiona jest na wykreowanie pozytywnego
postrzegania danego produktu, ktére ma skutkowac¢ skorzystaniem z przedsta-
wionej klientowi oferty. ,,Atrakcyjne marketingowo sa nazwy odwotujace si¢ do
stereotypdw przywotywanych przez toponimy, jak i apelatywy, ktore urucha-
miajg rozne konotacje” [Jaros 2011: 230] — zwigzane z prestizem, luksusem czy
tradycja. Najwazniejsza kwestig przy tworzeniu nazw towaréw jest motywacja
[Gatkowski 2014; Jaros 2011: 230; Lewandowski 1990: 245; Szymczak 2019].
W badanym materiale mozna méwi¢ o motywacji realistycznej i metaforycznej
[Jaros 2011: 230]. Najstabiej za$ udokumentowane zostaty nazwy, w ktorych
manifestuje si¢ motywacja kreacyjna. Zestawienia o motywacji metaforyczne;,
takie jak: Trumna Potnocne Srebro, Trumna Gozdzikowa Mgta, Trumna Ziota
Pétnoc, Trumna Egejska Miedz, Trumna Biekitna Mgta oparte sg na poetyckim
obrazowaniu, sg zaskakujace. Stanowia grupe, ktora w polskich realiach wcigz
jest dyskusyjna. Wynika to z cigglego tabuizowania tematu $mierci. W tym
momencie eksperymenty jezykowe okazujg si¢ ryzykowne w reklamowaniu
produktu dotyczacego $mierci.
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THE NAMES OF COFFINS IN THE POLISH FUNERAL INDUSTRY

Summary

The aim of the article is to analyze semantic names of coffins. Onomastic material includes
102 names taken from the funeral home web pages and from the survey that was carried out by
people working in funeral industry. The collected material comes from the period 2019-2022. The
analyzed names of coffins were classified into 12 meaning groups. Out of them the most popular are
the names originating from mythology, e.g. “Trumna Hades”, shape of the products, e.g. “Trumna
Lodka” or even from particular countries, e.g. “Trumna Amerykanka” that were created through
the process of transonimisation or onimisation. In article the author tries to create a typology of
the coffin names that were produced in Poland.
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