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Wprowadzenie

Wspolczesna chrematonimia coraz cze¢$ciej staje si¢ przedmiotem
zainteresowan onomastow i dos¢ szybko przestaje by¢ ,,ogrodem nie-
plewionym onomastyki” [Mrozek 2006: 159]. O ile jednak nowe nazwy
przedmiotoéw uzytkowych, instytucji, spotecznosci, idei itp.! sa opracowy-
wane wedtug roznych metodologii, penetruje si¢ nowe obszary, odkrywa
coraz to inne sposoby interpretacji, wcigz mozna zauwazy¢ niedostatek
opracowan chrematonimow dawnych, powstatych sto i wiecej lat temu.
Dlatego zasadne wydaje si¢ kontynuowanie tematu, ktory podejmowatam
juz w innym miejscu [Myszka 2018], a ktory dotyczy analizy nazewnictwa
firm funkcjonujgcych w Galicji w dobie autonomii, czyli w okresie, kiedy
nie bylo jeszcze zadnych przepiso6w prawnych dotyczacych nominacji
przedsiebiorstw handlowych, ustugowych, finansowych, instytucji kultu-
ralnych czy edukacyjnych, a uzus w zakresie komponowania ergonimow
(czy szerzej: chrematonimow marketingowych?) dopiero si¢ ksztattowat.

Przede wszystkim na obszerniejszg prezentacj¢ zastuguje zgroma-
dzony materiat nazewniczy obejmujacy ponad 400 notacji, wypisanych
z trzech galicyjskich czasopism: ,,Czasu”, ukazujacego si¢ w Krakowie
(roczniki 1850-1910), ,,Gazety Lwowskiej” (roczniki 1870—1910 i kilka
numerdow z okresu miedzywojennego) oraz ,,Glosu Rzeszowskiego” (lata
1897-1920). Poniewaz gtéwnym celem artykutu jest dokumentacja nazw,
dlatego podczas catej analizy podaje si¢ liczne przyklady zapiskow. Ana-

! Nie wchodzac glgbiej w zagadnienie, przypomnijmy tylko, ze zakres chrematonimii
jest roznie okreslany, por. np. Kosyl 2001, 2003; Breza 1998; Gatkowski 2011.
2 Termin wprowadzony przez Artura Gatkowskiego [2011: 61-128].
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liza materiatu zostala przeprowadzona z wykorzystaniem modeli strukturalnych

(schematow kompozycyjnych) nazw, ale wazny stat si¢ takze aspekt iloSciowy,

czyli okreslenie produktywnosci poszczegdlnych modeli.

Na wstepie nalezy podkresli¢, ze analizowane zapisy sg wlasciwie nazwaniami
(protonazwami), a nie nazwami wlasciwymi, bowiem przy wigkszosci z nich ob-
serwujemy dopiero proces proprializacji, rodzenia sie ich onomastycznego statusu®.
Swiadczy o tym choéby duza wariancja okreslen, ktore wprawdzie maja state
elementy, ale uzupetniane o rézne informacje dodatkowe, np.*:

— HEILMANN KOHN i SYNOWIE pierwszorzedny wiedenski dom konfekcji
meskiej 1 dziecigeej oraz uniforméw dla p.p. Studentow w Rzeszowie (GR
1910, nr 25, s. 4)

— C.iK. NADWORNI DOSTAWCY HEILMANN KOHN i SYNOWIE w Rze-
szowie Pierwszorzedny SKEAD UBIOROW GOTOW YCH meskich i dziecin-
nych wlasnego wyrobu (GR 1910, nr 1, s. 4)

— Filia fabryki ubrah HEILMANN KOHN I SYNOWIE w Rzeszowie (GR 1920,
nr 12, s. 2)

— Heilmann Kohn i Synowie z Wiednia w Krakowie (filie we Lwowie, Przemysli,
Rzeszowie, Tarnowie i in.; Sktad ubiorow meskich i1 dzieciecych (CK 1890,
nr 125, s. 4)

— Firma Heilmann KOHN i Synowie (ubrania) (GR 1910, nr 49, s. 4).

We wszystkich przytoczonych notacjach pojawia si¢ state okreslenie wiasciciela
(Heilmann Kohn i Synowie) oraz zmienne okreslenie instytucji (dom konfekcji
meskiej i dzieciecej oraz uniforméw || SKEAD UBIOROW GOTOWYCH || Filia

okresleniami o charakterze informacyjnym i reklamowym. Podobnie jest w ko-

lejnych przyktadach:
Magazyn towarow blawatnych, sktad ptdcien i stotowej bielizny pod firma
Jozef Neuwert i Syn w Krakowie (CK 1890, nr 203, s. 4)

— Magazyn blawatny pod nazwa Jozef Neuwert i Syn w Krakowie (CK 1890,
nr 252, s. 6)

3 Na fakt, ze nie wszystkie onimy wykazuja ten sam stopieni ,,onomastycznosci”, a takze na to, Ze
nie wszystkie czlony oniméw maja rowny status, zwracano juz uwage wiele razy. Chyba najbardziej
widoczne jest to w urbanonimii (por. rozwazania na ten temat Kwiryny Handke [1992: 55]), ale
wystepuje takze w innych kategoriach propriéw. O réznych poziomach proprialnosci w toponimii
pisalam w innym miejscu [Myszka 2005], z kolei skale proprialno$ci w chrematonimii opisywat
A. Gatkowski, ktory wskazywat na istnienie propriéw I i I stopnia, uktadajacych si¢ piramidowo
wzgledem podstawy, ktora stanowia nomina appellativa. Tuz nad tym fundamentem znajduja si¢
formacje posrednie migdzy nazwami pospolitymi i wlasnymi, na drugim poziomie sytuuja si¢
propria I (mozna je ocenia¢ jako nazwy wiasne ,,stabe”), za$ na trzecim — propria II, ktore autor
nazywa ,,mocnymi”, czyli onimy modelowe [Galkowski 2011a: 184].

* We wszystkich przytaczanych w artykule notacjach zachowuje wielkos¢ liter zgodna z ory-
ginalem.
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— R. Ditmar Sktad lamp, szkta, porcelany i fajanséw (CK 1910, nr 52, s. 4)
— R. Ditmar fabryka LAMP w Wiedniu; we Lwowie jedyny SKEAD glowny
(GL 1872, nr 1, s. 6).
Nalezy jednak podkresli¢, ze w przypadku réoznych struktur proces onimizacji
jest zaawansowany w niejednakowym stopniu®.

1. Ogédlna charakterystyka nazewnictwa firm galicyjskich
1.1. Dane statystyczne

Analizie poddano 408 notowan z trzech czasopism. Dane te uzyskano po
usunieciu powtarzajacych si¢ struktur, ale przy pozostawieniu formacji warian-
tywnych. Okazalo si¢, ze wypisane nazwy da si¢ pogrupowa¢ w kilkanascie
schematow strukturalnych®, przy czym nadrzednym, najwazniejszym z punktu
widzenia zaréwno budowy, jak i ,,informatywnosci” ergonimu kryterium okaza-
fa si¢ obecnos¢ lub nieobecnos¢ w strukturze nazwy antroponimu sygnujacego
wlasciciela (wlascicieli). Pozwolito to na wydzielenie dwoch bardzo nieréwnych
grup, ktore nastepnie poddano dalszej analizie.

Wszystkie wyréznione schematy strukturalne z podaniem ich produktywnosci
prezentuje tabela 1.

Nazwa wlasna nie jest streszczeniem, ale jest swego rodzaju interpretacjg’ —
podkresdla takie cechy nazywanego denotatu, ktore kreatorowi nazwy wydaty sie
najwazniejsze: byly najbardziej uzyteczne, najbardziej no$ne informacyjnie, naj-
bardziej charakterystyczne itp. Dla przedsigbiorcow doby galicyjskiej z pewnoscia
firma kojarzona byla z osoba. Nie dziwi zatem, ze na 408 zebranych nazwan, w az
349 (co stanowi blisko 86%) zostat utrwalony antroponim sygnujacy wiasciciela
firmy. Niemal w potowie nazw z tej grupy nazwisko wlasciciela wystepuje w dopet-
niaczu (genetivus possesivus), podkreslajac wage wlasnosci. Ponad 44,5% nazwan
przywotuje nazwisko wtasciciela w mianowniku, co sugerowatoby przeniesienie
(rozszerzenie) nazwy osobowej na nazwe firmy (,,firma to ja”). Zaledwie nieco

5 Szerzej zjawisko to przedstawitam w innym miejscu. Zwracatam tam réwniez uwagg na
trudnosci z wyodrebnieniem samej nazwy, czyli rozréznieniem, co jest komponentem nazwy, a co
jest tylko informacja reklamowa [Myszka 2018].

¢ Stosuj¢ tu nieco inny podziat niz we wspomnianym wcze$niej artykule [Myszka 2018].
Wprawdzie gtéwne rozrdéznienie na nazwy z antroponimem i bez niego zostalo zachowane, ale
poniewaz cele obu tekstow sg inne (tam: pokazanie ewolucji nazw, tu: prezentacja schematow
strukturalnych i ich produktywnosci), szczegétowy podziat wyglada nieco inaczej; zwlaszcza
pierwsza zaproponowana tam grupa (‘ergonim = anroponim’ zostata tu rozbita na kilka podtypow).

7 A. Gatkowski [2011a: 186] zwracat uwage, Ze: ,,chrematonimy [...] koduja statg informacje
0 nazywanej rzeczywistosci, cz¢sto w przemyslany sposob perswazyjny, majacy wiele wspolnego
z wytwarzaniem aktu mowy, a wigc celem perlokucyjnym”.
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ponad 6% notacji wprowadza — obok antroponimu — nazwe firmy w dzisiejszym
rozumieniu.

Tabela 1. Schematy strukturalne wystepujace w nazwach firm galicyjskich
(z podaniem ich produktywnosci)

Forma nazwy Schemat strukturalny liczba
Nazwisko wlasciciela + specyfikcja firmy 53
specyfikacja firmy + nazwisko wiasciciela 45
. . specyfikacja + pod firmg + nazwisko 28
W mianowniku . o
(155) Nazwisko wlasciciela + co poleca 16
Nazwisko wlasciciela + zawod 6
Z nazwi- Co poleca + kto
skiem wta- : :
e ogloszenie + podpis 3
Sciciela - . -
349 ) co (jaka firma) + nazwisko wiasciciela 154
(349) W dopetniaczu - : -
co (jaki towar) + nazwisko wlasciciela 13
a171) - e .
nazwisko wlasciciela + specyfikacja
nazwa + nazwisko w dopetniaczu 15
Nazwa wilasna firmy - p :
. nazwa + nazwisko w mianowniku
+ nazwisko (23) |-
inne 2
Bez nazwiska wlasciciela deskryptywne 37
59) kreowane 22

Tylko nieco ponad 14% nazwan firm (mniej wiecej co siddme) nie zawiera in-
formacji o wlascicielu. Wigkszo$¢ z tych notacji ma charakter na poty apelatywny,
na poly proprialny (63% nazw z tej grupy), ale co trzecia powstata w efekcie kreacji
onimicznej, a jej powstaniu z pewno§$cig towarzyszyl akt nominacji.

1.2. Indywidualno$¢ a zbiorowo$é¢ w nazwaniach firm

Jak wynika z analizowanych notacji, najczgsciej wiascicielem firmy jest jedna
osoba, ale zdarzaja si¢ dwuosobowe (rzadziej wigcejosobowe) spotki. W badanym
materiale takich notacji znalazto si¢ 52.

Najczgsciej wskazywaly one na partnerow niespokrewnionych (23 nazwy), np.:
— Kitz i Stoff, dom bankowy (GL 1900, nr 45, s. 14)

— Janeczek i Woyciechowski — nowo otwarty sktad papieru, przyboréw kancela-

ryjnych i towaréw galanteryjnych w Krakowie (CK 1900, nr 300, s. 6)

— Sedelmaier & Schultz ZAKEAD OPTYCZNY w Monachium (CK 1890, nr

127, s. 4)

— ZAKZLAD tapicersko-dekoracyjny A. RYBINSKI i P. PALK A (Krakéw) (CK

1910, nr 498, s. 4)



136 AGNIESZKA MYSZKA

Pierwsza krajowa Spotka instalatorow: Tworzyjanski, Janicki, Bednarski i Zabek,
Lwow (tazienki, kanalizacja, przytaczenia gazowe) (GL 1910, nr 181, s. 13)
DOM ZDROWIA Dra Lustgartena i Wilczynskiego w Krakowie (CK 1890,
nr 125, s. 4).

Rzadziej wystepowaty spotki wieloosobowe (12 notacji), a w ich nazwach na

plan pierwszy wysuwano nazwisko gtéwnego udziatowca, dla pozostatych rezer-
wujac okreslenia ,,spétka”, ,,partnerzy”, ,,company” (w skrocie: comp., co.), np.:

J. Schaitter i Spotka w Rzeszowie (nafta cesarska) (GR 1897, nr 1, s. 4)
Ksiggarnia Gebethnera i Sp. w Krakowie (CK 1910, nr 205, s. 8)

Uniformy i sktadowe czesci tychze [...] przesyta franko Uniformsanatalt zur
,,Kriegameaille” Maurycego Tiller'a&Co w Wiedniu (GL 1890, nr 10, s. 10)
Spotka wiascicieli ziemskich dla wyrobu maszyn rolniczych Laczynski &
Comp. (GL 1875, nr 6, s. 10).

Podobna frekwencje wykazaty spotki ojca z synem (synami). W analizowanym

materiale odnotowano ich 11, np.:

Kopernicki i Syn optycy i mechanicy we Lwowie, plac Halicki 1 (GL 1900,
nr45,s. 13)

Najlepszej jakosci PLOTNA i BIELIZNE STOLOWA [...] poleca znany sktad
ED. OBERLEITHNERA SYNOW we Lwowie (GL 1890, nr 282, s. 12)
Magazyn blawatny pod nazwa Jozef Neuwert i Syn w Krakowie (CK 1890,
nr 252, s. 6)

,Berson” Sigmund Beer&Sohne (obcasy gumowe ) (CK 1910, nr 60, s. 6).
Tylko 5 nazw firm wskazywalo na to, ze spotka jest wlasnoscia braci, siostr

badz calej rodziny:

ZAKEAD FOTOGRAFICZNY pod firma Zofia i Janina Staszczakdéwny (GR
1920, nr 28, s. 2)

Parowa Fabryka wyrobow stolarskich i parkietow BRACI WCZELAK we
Lwowie (GL 1910, nr 105, s. 14)

Magazyn Braci Towarnickich (Lwow — ubrania i materiaty) (GL 1910, nr 205,
s. 15)

Wylaczny Sktad komisowy Ptocien Stotowej Bielizny Wielki wybdw Bieli-
zny dla dam i mezczyzn Nowosci z konfekeyi dla dam Aksamity i materye
jedwabne Lyonskie poleca MAGAZYN SCHAYEROW WE LWOWIE) (GL
1880, nr 201, s. 10)

fabryka papieru Fiatkowskich (GL 1890, nr 10, s. 10).

Na uwage zastuguje jeszcze jedna nazwa, ktora poswiadcza, ze udzialowcami

spotki byli bracia i osoba ,,trzecia™:

Mydlnicka fabryka wapna i kamieniotomy BRACIA KAMSLER & M. DEM-
BITZER (CK 1890, nr 201, s. 4).
Okazuje si¢, ze nazwy ,,zbiorowe” to tylko 15% okreslen firm zawierajacych

w swej strukturze antroponimy. Nazwy te pozwalaja na obserwacje dotyczace
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drobnych przedsigbiorcow w Galicji: niechetnie wchodzili oni w spoiki, a jesli
juz, byty to czesto spoltki rodzinne: ojca z synem, syndéw (spadkobiercow), catych
rodzin. Prawdopodobnie tez sporo nazw 0sob pozornie niespokrewnionych taczyty
jednak réznorodne powinowactwa — wspotwiascicielami mogli by¢ np. szwagrowie
czy tes¢ z zigciem.

2. Nazwy zawierajace w swej strukturze nazwisko wlasciciela

Jak juz wczesniej wspomniano, nazwisko wtasciciela byto najtrwalszym
i najchetniej wykorzystywanym elementem oznaczajacym firme. Mamy tu
do czynienia z rodzajem transonimizacji (kreacji metonimicznej na zasadzie
stycznosci obiektow ‘firma’ — ‘wiasciciel’), ktora posrednio wynika z samego
znaczenia stowa firma:
ktore etymologicznie jest zwigzane z wloskim firma, oznaczajacym ‘podpis potwierdzajacy, po-
twierdzenie umowy podpisem’, a to z tac. firmus ‘silny, trwaty’ [...]. Stownik warszawski [...]
w definicji wyrazu firma akcentuje, ze jest to nazwa handlowa, w sktad ktorej wechodzi nazwisko, ale
tez — w przenosni — oznacza czyje$ nazwisko, reputacje [...] wyraz firma byt rownoznaczny z nazwa,
nazwiskiem [...]. Slady dawnego powigzania wyrazow firma — nazwa — nazwisko odnajdujemy do
dzi$ m.in. w wyrazeniu firmowacé cos swoim nazwiskiem, czyli ‘wspierac jakie$ przedsigwzigcie
swoim autorytetem albo marka firmy’, ale tez: ‘umieszcza¢ swoje nazwisko albo nazwe firmy na
wyrobach’, ‘podpisywaé¢ dokument swoim nazwiskiem’ [Myszka 2018].

2.1. Nazwy zawierajace nazwisko wlasciciela w mianowniku (154)

W grupie notacji zawierajacych nazwisko wlasciciela w mianowniku (‘FIRMA TO
JA") mozna wyodrebnié¢ az siedem modeli strukturalnych o réznej produktywnosci
1 0 réznym stopniu proprializacji, a takze o rdznej statosci cztondw i réznym ich
szyku. Zdecydowanie najproduktywniejszy jest model, w ktérym potaczony jest
antroponim sygnujacy wlasciciela z okresleniem rodzaju czy specyfikacji firmy.
Kolejnos¢ obu komponentéw jest dowolna, cho¢ przewage maja te z nazwiskiem
w prepozycji (53) nad tymi w postpozycji (45), ale rdznica nie jest duza. Spora
produktywnos¢ wykazuje takze schemat, w ktorym antroponim jest wzmocniony
wyrazeniem pod firmg (28 nazw). Pozostate schematy strukturalne nie sg tak
ekspansywne.

2.1.1. Schemat ‘nazwisko wlasciciela + specyfika firmy (+ lokalizacja)’

Wedhug tego schematu powstaly 53 sposréd wszystkich zebranych nazw.
Specyfika firmy moze by¢ wyrazona w ré6zny sposob. W wigkszosci nazw an-
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troponimowi towarzyszy deskryptywne okreslenie przedsiebiorstwa — jego typu,

charakteru, zakresu dziatalno$ci (21 notacji), np.:

— Adolf Theiss, Mannheim handel nasion rolniczych (GR 1915, nr 27, s. 4)

—  Wiktor BARABASZ Sktad fortepiandw pianin i harmonium (CK 1910, nr 54, s. 4)

— ADOLF KAMPEL fabryka wyrobow cementowych (GL 1900, nr 195, s. 12)

— Karmann i Feigenmann, kantor wymiany (GL 1900, nr 45, s. 14)

— M. Walichiewicz Wyrdb siodet, zaprzegdw (GL 1920, nr 1, s. 6)

— R. Ditmar Sktad lamp, szkta, porcelany i fajanséw (CK 1910, nr 52, s. 4).
Rozszerzony wariant tego schematu jest wzbogacony cztonem lokalizujacym

(21 nazw), np.:

— Jozef Lewicki, Cukiernia w Rzeszowie (GR 1910, nr 40, s. 2)

— T. Okornicki MAGAZY N szkfa i porcelany we Lwowie (GL 1880, nr 292, s. 10)

— Fryderyk Mrozinski SKLAD i pracownia FUTER [...] we Lwowie przy ulicy
Sobieskiego liczba 7 (GL 1880, nr 292, s. 10)

— JAN DROZDOWSKI w Krakowie FABRYK A Fortepianow (CK 1890, nr 201,
s. 4)

— Juliusz Grosse, handel hurtowy win i herbat w Krakowie (CK 1880, nr 234, s. 4)

— F. Zajaczek w Kontach, fabryka sukna i kortow (CK 1890, rocznik 43, nr 128
(czerwiec), s. 4).

Schemat ten czasami rozbudowywany bywa jeszcze bardziej — za pomocg mniej
lub bardziej statych okreslen dotyczacych np. poprzedniej ,,marki”, informacji
o charakterze reklamowym, podkreslajacych zalety firmy badz jej wtascicieli, np.
— M. Ballabana nastgpca Mikotaj Ludwig we Lwowie (sktad maszyn do szycia)

(GL 1890, nr 110, s. 12)

— HEILMANN KOHN i SYNOWIE pierwszorzedny wiedenski dom konfekcji
meskiej 1 dziecigcej oraz uniforméw dla p.p. Studentow w Rzeszowie (GR
1910, nr 25, s. 4)

— Janeczek 1 Woyciechowski — nowo otwarty sktad papieru, przyboréw kancela-
ryjnych i towaréw galanteryjnych w Krakowie (CK 1900, nr 300, s. 6)

— Mrs. Emil Reisner pierwszy i najstynniejszy wiedenski zaktad guwernantek
(CK 1890, nr 201, s. 4).

W niektorych notacjach zakres dziatalnosci przedsiebiorstwa podany jest bar-
dzo ogdlnie i raczej nie ma proprialnego charakteru, np.:

— J.IHNATOWICZ Lwow, sklepy wiasne (GL 1890, r. 80, nr 10 (styczen), s. 10).
Innym razem antroponim stuzy wyrazeniu informacji o charakterze perswa-

zyjnym ‘kto?’ poleca ‘co, jaka firme’ — te wyrazenia najbardziej sag odczuwane

jako preteksty® do uformowania si¢ wlasciwej nazwy, a nie gotowe, ustalone juz
propria, np.:

8 Terminu uzywam w znaczeniu zaproponowanym przez M. Rutkiewicz-Hanczewska [2013:
24] w genologicznej analizie nazw wtasnych. Pretekst to struktura nazewnicza, ktéra w tej samej
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— ROBERT DONTH w RZESZOWIE poleca [...] Magazyn btawatny i bielizny
(GR 1897, nr 1, 5. 4)

— 1ZYDOR WOHL we Lwowie poleca [...] swoj wytaczny sktad HERBATY
ROSSYIJSKIEJ zatozony w roku 1870 (GL 1890, nr 68, s. 10)

— ANTONI KLUZ w Rzeszowie poleca swoja Artystyczng Pracownig Stolarska
(GR 1897, nr 1, s. 4).

2.1.2. Schemat ‘specyfika firmy + nazwisko wlaiciciela (+ lokalizacja)’

Odwrdcony model strukturalny (p. 2.1.1), w ktorym nazwisko jest w postpo-
zycji, prezentuje 45 notacji. Nalezy podkresli¢, ze szyk czlondéw w onimach nie
jest bez znaczenia, bowiem w nazwie na pierwszym miejscu zazwyczaj znajduje
si¢ informacja najwazniejsza, a zatem, o ile poprzednie zapisy na plan pierwszy
wysuwaty osobe wilasciciela (informacje o wlasnosci), o tyle nazwy przedstawiane
ponizej na plan pierwszy wysuwaja informacje o specyfice firmy (branza, zakres
dziatania, typ dziatalnosci itp.).

Podobnie jak w poprzedniej grupie, czes$¢ tych notacji jest pozbawiona cztonu
informujacego o siedzibie firmy, ale nie jest ich wiele — 11 notacji, np.:

— HANDEL towarow kolonialnych i spirytusowych Zygmunt Baczewski (GL

1875, 1. 65, s. 8)

— Sktad Sukien Mezkich Antoni Sapalski (CK 1860, nr 76, s. 4)
— Fabryka przyrzadéw wodociagowych i zaktad specyalny techniczno-instala-

cyjny Antoni Kunz (CK 1900, nr 231, s. 4)

— Spotka wiascicieli ziemskich dla wyrobu maszyn rolniczych Laczynski &

Comp. (GL 1875, nr 6, s. 10)

— Skiad porcelany i szkta A. Eder (CK 1910, nr 201, s. 6).

Wigkszo$¢ zapisow z tej grupy doktadnie lokalizuje instytucje (32 zapisy), np.:
— Firma kupiecka Albin Solecki we Lwowie (towary korzenne, magka, mi¢so)

(GL 1890, nr 63, s. 12)

— HANDEL DELIKATESOW A. Hawelka w Krakowie (CK 1900, nr 91, s. 8)
— FABRYKA CZEKOLADY, KAKAO, CUKROW deserowych Jan Michalik

(Krakow, Florianska) (CK 1910, nr 205, s. 8)

— Fabryka Piecéw kaflowych Jozef Dunikowski i Sp. w Zakrzowku (CK 1890,

nr 10, s. 4)

— DOM BANKOWY BLAU & EPSTEIN w Krakowie (CK 1890, nr 127, s. 4).

Czes¢ zapiskow (9), podobnie jak w poprzedniej grupie, zostata rozszerzona
o informacje dotyczace poprzednich wtascicieli (waga tradycji marki) albo prze-
ciwnie — informujgce o nowo otwartej instytucji czy promujace firme, np.:

lub zblizonej formie w najblizszym czasie bedzie odsyta¢ do konkretnego referenta, to formacja,
ktora dopiero moze (ale nie musi) sta¢ si¢ wiasciwag nazwa.
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— MAGAZYN MEBLI Firmy stolarskiej zatozonej w roku 1842 Bolestaw Hasz-
czynski (Lwow)( GL 1900, nr 195, s. 12)

— Fabryka Kapeluszy stomkowych Schwendenwein et Comp. Dawniej R. Mo-
rawski w Wiedniu (CK 1870, nr 80, s. 4)

— NOWO OTWORZONA PRACOWNIA Konfekcyi damskiej i kostiumow an-
gielskich Piotr SCHARERE (Lwow) (GL 1920, nr 100, s. 10)

— Pierwsza krajowa Fabryka cementowych dachéwek we Lwowie — ADOLF
KAMPEL (GL 1900, nr 281 (grudzien), s. 14)

— Glowny sklad Pathefonow Stefan Grudzinski i Tadeusz Berger (Krakow) (CK
1910, nr 499, s. 4).

2.1.3. Schemat ‘specyfika firmy + pod firma + nazwisko wlasciciela’

W 28 nazwach zwiazek pomiedzy nazwiskiem wtasciciela i jego przedsie-
biorstwem zostat wskazany wyktadnikiem leksykalnym ‘pod firmg’, ‘firma’,
ewentualnie ‘pod nazwg’. Zwiazek wyrazow firma i nazwisko byl juz objasniany
wyzej. W tym miejscu warto odnotowac, ze czasami wyraz ten jest wprowadzony
tylko po to, by wskaza¢, ze nie mamy do czynienia z osobg, ale z instytucja,
a informacje o branzy maja charakter apelatywny (sa ogloszeniem, reklama, ale
nie nazwa), np.:

— Szuter z rzeki Stryj do drdg i robdt betonowych, jako tez rury betonowe do-

starcza firma F. MERSTALLINGER, Chodorow (GL 1910, nr 181, s. 14)

— Maszyny na raty poleca firma J. IWANICKIEGO (GL 1910, nr 205, s. 16)
— Maszyny do szycia mozna naby¢ u firmy Aleksander Malimon (GL 1920, nr

176, s. 8)

—  Swieze $liwki i powidta prawdziwe tureckie [...] pod firmg H. Kretschmer

w Krakowie (CK 1890, nr 253, s. 4)

— Firma Ludwik Seel w Znojmie (winogrona stotowe) (CK 1880, nr 230, s. 4).

Czgsciej jednak pierwszy komponent ogloszenia stanowi czes$¢ charakteryzuja-
ca nazwy (a raczej protonazwy), ktora dodatkowo (nieobligatoryjnie) wzbogacana
bywa cztonem lokalizujagcym, np.:

— Sktad sukna i gotowych sukien mg¢skich i dziecinnych pod firmg Dawid

Schwarzwald (GL 1890, nr 63, s. 12)

— Hurtownia firmy Michat Hackel (Lwow — Mydta toaletowe) (GL 1920, nr 174, s. 8)
— Fabryka Maszyn rolniczych i przemystowych pod firmg Julian Smolenski (GR

1900, nr 20, s. 4)

— HANDEL pod firma: M. Jawornicki w Krakowie (CK 1890, nr 11, s. 4).

Bywa, ze informacje o specyfice firmy sg rozbudowane cztonami podkresla-
jacymi charakter firmy, jej wyjatkowos¢, tradycje, zasieg itp., np.:

— Nowo zalozony magazyn pod firma B. Mikulinski i L. Krokowski we Lwowie

(wielki sktad sukna) (GL 1890, nr 62, s. 12)
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Najlepsze i najtansze skrzypce [...] tylko we Fabryce instrumentow pod firma
O. Lederhofer w Pradze (CK 1900, rocznik 53, nr 1 (styczen), s. 6)

Od dawna znany i renomowany Magazyn konfekcyj dla dziewczat i chlopcéw
pod firmg ARTUR APRILL, Krakéw, ul. Grodzka (CK 1900, rocznik 53, nr
90 (kwiecien), s. 4)

Mtoda firma JAN TOMS poleca (m.in. stoning i smalec) (GR 1900, r. 4, nr 5
(styczen), s. 4)

HANDEL p.f. K. SALWACH (dawniej H. Wierzycki) (GR 1910, r. 14, nr 40
(pazdziernik), s. 4).

Warto zauwazy¢, ze antroponim w tym schemacie strukturalnym niemal

zawsze wystepuje w mianowniku, ale mozna odnalez¢ takze notacje z forma
dopetniaczowa.

2.1.4. Schemat ‘nazwisko wlaiciciela + co poleca’

W grupie galicyjskich chrematoniméw marketingowych z antroponimem

w sktadzie bardziej proprialny charakter majg te notacje, w ktorych wtasciciele
polecaja swoje firmy (instytucje), mniej stale i zarazem bardziej deskryptywne sa
te, w ktorych polecaja swoje produkty, ale to te ostatnie dominuja (11 notacji), np.:

R. Ditmar w Krakowie (poleca lampy wszelkiego rodzaju) (CK 1900, nr 1, s. 6)
Fr. Stafiej ogrodnik w Rzeszowie poleca na dzien zaduszny WIENCE ze su-
chych i §wiezych kwiatow (GR 1897, nr 5, s. 4)

A. Hawetka w Krakowie (poleca konserwy, pasztety, dziczyzna, herbaty....)
(CK 1910, nr 52, s. 4)

Jozef Rudnicki w Krakowie poleca wielki wybdr najmodniejszych Krawatek,
Chustek jedwabnych (CK 1890, nr 255, s. 4)

J. Schaitter i Spotka w Rzeszowie (nafta cesarska) (GR 1897, nr 1, s. 4)
Rzadziej przedsicbiorca poleca firme (5 notacji), np.:

Robert Donth w Rzeszowie poleca [...] MAGAZYN BLAWATNY I BIELI-
ZNY (GR 1900, nr 1, s. 6)

ZYGMUNT BACZEWSKI poleca swoj nowo zatozony Sktad Chinskiej Herba-
ty, Cukru i Kawy, Ruméw Zagranicznych, Rosoliséw, Likworow francuskich
1 gdanskich (Lwow) (GL 1875, nr 6, s. 10)

M. BEYER i SPOLKA Lwow (Magazyn ptocien i bielizny stotowej) (GL 1900,
nr 195, s. 12).

2.1.5. Schemat ‘co poleca + nazwisko wlasciciela’

Kolejny schemat tworzg nazwy o odwroéconym szyku — na pierwszym planie

znajduje si¢ polecany towar, na dalsze miejsce ,,spada” informacja o wiascicielu.
Takich notacji jest jednak niewiele — znaleziono ich zaledwie 4:
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— NAKRYCIA STOLOWE z chinskiego srebra poleca Antoni Halski, Lwow
(GL 1920, nr 100, s. 10)

— Cylindry, Krawaty, Kapelusze, Rgkawiczki damskie i mezkie [...] poleca
w wielkim wyborze Zdzistaw Zdanowicz (CK 1900, nr 1, s. 6)

— PARASOLKI najmodniejsze w wielkim wyborze [...] poleca ANASTAZY
FRONCZ Krakoéw, Floryanska 17 (CK 1900, nr 90, s. 4)

— Prawdziwa gliceryna do rak poleca najtaniej LUDWIK HOSZOWSKI Gléwny
sktad farb i materiatow (Lwow) (GL 1920, nr 30, s. 8).
W ostatnim przykladzie za antroponimem znajduje si¢ jeszcze czton charak-

teryzujacy specyfike instytucji.

2.1.6. Schemat ‘nazwisko wlasciciela + zawéd’

Nieczgste, ale ciekawe 1 znaczace s3 notacje o charakterze protonazw, skila-
dajace si¢ z antroponimu i okreslenia zawodu wtasciciela firmy. Odnotowano ich
tylko 6:
— Adolf Silberstein optyk i mechanik we Lwowie (GL 1900, nr 100, s. 12)

— Antoni Sulikowski Zegarmistrz w Krakowie (CK 1870, nr 85, s. 4)

— Rudolf Glixelli blacharz w Krakowie (CK 1880, nr 101, s. 6)

— WILHELM PENTHER zegarmistrz, we Lwowie (GL 1872, nr 291, 1. 60, s. 5)
— Kopernicki i Syn optycy i mechanicy we Lwowie, plac Halicki 1 (GL 1900,

nr 45, s. 13)

— Jozef Fosiewicz fabrykant Machin i Narzedzi rolniczych w Rzeszowie (CK

1860, nr 152, s. 4).

2.1.7. Schemat ‘ogloszenie + nazwisko wladciciela’

Warto tez odnotowac ogloszenia, w ktérych wtasciciele informujg o firmie.
Wprawdzie w samej notacji wymieniona jest nazwa firmy niezawierajaca antropo-
nimu, ale jest on zamieszczony w podpisie. Gramatycznie anons ma form¢ 1 os.,
a nie jak poprzednie — trzecie;j.

W analizowanym materiale odnotowano trzy tego typu zapisy:

— Znang moja pracowni¢ RZEZBIARSKO-K AMIENIARSK A przeniostem
z Targowicy JAN CZUBA (GR 1900, nr 49, s. 6)

— Podpisana ma honor zawiadomi¢ Szanowng Publiczno$¢ iz wrociwszy z Wiednia
do miasta tutejszego utworzyta Magazyn Strojow i Mod w lokalu przy ulicy
Szczepanskiej pod L. 373 na pierwszem pigtrze, na ktorym wszelkie zlecenia
najpunktualniej 1 po cenach najnizszych wykonywane bedg (CK 1850, nr 202, s. 4)

— Mam zaszczyt zawiadomi¢, ze z dniem 1. listopada 1897 r. otwieram [...]
SKLEP i Pracowni¢ obuwia damskiego, meskiego i dziecinnego, oraz dla pp.
Wojskowych [...] Jan Gaska (GR 1897, nr 5, s. 4).
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2.2. Nazwy zawierajace nazwisko wlasciciela w dopetniaczu (168)

Nazwy z antroponimem w dopelniaczu wykazuja ogromng produktywnos¢
w nazewnictwie tworzonym przez galicyjskich drobnych i §rednich przedsie-
biorcow, a jednoczesnie odzwierciedlaja stosunkowo niewielka wariantywno$¢
formalng (w poréwnaniu do ergoniméw z nazwiskiem w formie mianownikowej).
Obejmuja blisko polowe nazw z antroponimami w swej strukturze i ponad 40%
wszystkich zebranych, a tworzg zaledwie trzy schematy, ktore na dodatek datoby
si¢ sprowadzi¢ do jednego, wystepujacego w trzech wariantach.

2.2.1. Schemat ‘specyfikacja firmy + antroponim sygnujacy wlasciciela (+ lokalizacja)’

Model, w ktorym na plan pierwszy wysuwa si¢ informacja o rodzaju firmy
(branzy, np. handel, fabryka, ksi¢garnia, kantor, cukiernia itp.), a kolejno znajduje
si¢ informacja o whascicielu i ewentualnie o lokalizacji instytucji, to najczestszy
schemat nazywania firm w okresie autonomii galicyjskiej, obejmujacy blisko 38%
wszystkich zebranych mian. Prototypowymi przyktadami nazw realizujacych ten
model (116 nazw) sg np.:

Handel hurtowy Karola Wernera we Lwowie (GL 1880, nr 1, s. 10)

— sktad wyrobéw masarskich i wedlin Jozefa Jankowskiego we Lwowie (GL

1890, nr 68, s. 12)

— Kantor Bankowy Stanistawa Feitucha w Krakowie (CK 1870, nr 1, s. 4)
— Ksiggarnia Gebethnera i Spotki w Krakowie (CK 1880, nr 25, s. 4)
— DOM ZDROWIA Dra Lustgartena i Wilczynskiego w Krakowie (CK 1890,

nr 125, s. 4)

— Zaklad galwaniczny Henryka Rosenbuscha (Lwow, Kopernika) (GL 1890, nr

114, s. 12)

— Ajencja dziennikow i ogtoszen St. Sokotowskiego, Lwow (GL 1910, nr 205,

s. 15)

— Ogrod handlowy J. Tenglera (wielki wybor kwiatdéw) (CK 1880, nr 24, s. 4)

— Handel St. Jaskiewicza w Rzeszowie (GR 1897, nr 1, s. 4)

— Apteka E. Hellera w Krakowie (CK 1900, nr 300, s. 6)

— sklad artykutow dewocyjnych K. ZAJACZKOWSKIEGO w Krakowie (CK

1900, nr 300, s. 6)

— Zaktad naukowy wyzszy Seweryny Gorskiej w Krakowie (CK 1890, nr 201,

s. 4).

Tylko 12 nazw z tej grupy nie zawiera cztonu lokalizujgcego, np.:

— Pasaz Hansmana (GL 1900, nr 45, s. 13)

— sktad herbaty Fryderyka Schubutha (GL 1900, nr 45, s. 13)

— Ksiegarnia Juliusza Wildta (CK 1860, nr 3, s. 4)

— Biuro umieszczen Ludmity z Gidlinskich Skowronskiej (CK 1890, nr 1, s. 4)
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Drukarnia Wt. Lozinskiego (GL 1890, nr 10, s. 10)
fabryka papieru Fiatkowskich (GL 1890, nr 10, s. 10).
Wigcej jest nazwan, ktore zawieraja dodatkowe elementy (rozbudowujace model,

a majace charakter reklamowy). Elementy te nie zawsze sg statymi cztonami, ale
niektore z pewnoscig tak. Podkreslaja walory firmy 1 majg za zadanie wyr6znic€ jg na
tle innych o podobnym spektrum dziatalnosci. Najczesciej te dodatkowe elementy:

1.

zapewniaja o pionierskosci danej firmy, np.:

—  Pierwsza zachodnio galicyjska FABRYKA KORKOW do flaszek i beczek
BERNARDA MULSTEINA w Krakowie (CK 1900, nr 2, s. 6)

— Pierwsza c.k. austriacko-wegierska w wyltgcznie uprzw. fabryka farb do
fasad Karola Kronsteinera

—  w Wiedniu (GL 1890, nr 176, s. 12).

informujg o randze przedsigbiorstwa, np.:

— gléwny magazyn broni Alfreda Dzikowskiego we Lwowie (GL 1880, nr
101, s. 10)

— Glowny Sktad J. PADEWSKIEGO we Lwowie (GL 1880, nr 201, s. 10)

— Gléwny Sktad Wéd mineralnych L. Wentzla w Krakowie (CK 1870, nr
80, s. 4).

podkreslaja rozmiar i zakres firmy, np.:

— Najwickszy magazyn jubilerski i zegarmistrzowski JULIANA DABROW-
SKIEGO (Lwéw) (GL 1910, nr 2, s. 14)

— KSIEGARNIA, SKEAD I NAJWIEKSZA WYPOZYCZALNIE NUT
MUZYCZNYCH S.A. Krzyzanowskiego w Krakowie (1900, nr 2, s. 6)

— Najwicksza w kraju CZYTELNIA KAROLA WILDA we Lwowie (1880,
nr 201, s. 10).

zapewniaja o wysokiej jako$ci towarow 1 wyrobow, np.:

— Pierwszorzedna pracownia mechaniczna W. Schindlera w Krakowie (na-
prawy rowerdw, maszym) (CK 1900, nr 2, s. 6)

— Pierwszorzedna pracownia sukien mezkich LEONA GRABOWSKIEGO
w Krakowie (CK 1910, nr 203, s. 4)

— PIERWSZORZEDNY ZAKELAD UNIFORMOWY [ MAGAZYN SU-
KIEN CYWILNYCH JAKOBA KASESNIKA w Krakowie (CK 1910, nr
405, s. 4)

— specjalny sktad artykutow dewocyjnych Kazimierza Zajaczkowskiego
w Krakowie (CK 1900, nr 1, s. 6).

informujg o charakterze firmy i — posrednio — o grupie odbiorcéw (poprzez

uzycie przymiotnikow: polski, katolicki, prywatny), np.:

— Ksiggarnia polska A.D. Bartoszewicza i M. Biernackiego (GL 1880, nr 1,
s.9)

— Katolicki Magazyn Ptaszczy damskich Maryi Wtodarskiej w Krakowie
(CK 1900, nr 230, s. 4)
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— Dom zdrowia Zaklad leczniczy prywatny dr. Jana Gwiazdomorskiego
w Krakowie (GL 1890, nr 68, s. 12).

2.2.2. Schemat ‘antroponim sygnujacy wlasciciela + specyfikacja firmy (+ lokalizacja)’

Nieczesta, ale warta odnotowania jest struktura, w ktorej nazwisko wiasciciela
firmy znajduje si¢ w prepozycji, a nazwe firmy dopelnia specyfikacja firmy (zakres
jej dziatania), czasami uzupetniona o czton wskazujacy na lokalizacj¢. Prezento-
wany tu schemat mozna potraktowac jako wariant poprzedniego (wariancja szyku
— odwrocenie kolejnosci cztondw dzierzawczego i charakteryzujacego firmy), np.:
— Juliusza Holzera Handel korzenny, win i delikatesow (GR 1897, nr 1, s. 4)

— Karola Polzera Fabryka kas 1 sztucznych zamkéow w Wiedniu (CK 1870, nr

4,s.4)

— Ferdynanda F. Leitnera Kantor bankowy i komisyjny w Wiedniu (CK 1870,

nr 90, s. 4).

W jednej z odnotowanych nazw model ten przybral wariant ‘antroponim +
wladciwa nazwa firmy’, przy czym ta wiasciwa nazwa ma charakter reklamowy, nie
informuje o zakresie dziatania firmy (sprzedaz obuwia), a o walorach komercyjnych
(kategoria nowosci):

— Zygmunta Wieczorka ,,Magazyn Nowosci” (buty) (CK 1900, nr 2, s. 6).

2.2.3. Schemat ‘[rodzaj towaru (oferta)] + specyfikacja firmy + antroponim sygnujacy
wlaiciciela (+ lokalizacja)’

Prezentowany tu model jest kolejnym wariantem pierwszego schematu z an-
troponimem w dopetniaczu (2.2.1.), poszerzonym o ofert¢ zaktadu, ktora jest do-
datkowo wysunigta na plan pierwszy. Firma reklamuje si¢ nie przede wszystkim
przez nazwe, ale poprzez polecane produkty, najczesciej sezonowe, albo przy-
najmniej okresowe, unikatowe, okazjonalne. Trudno uznaé, ze sa one elementem
nazwy — raczej jest to oferta w rozumieniu handlowym, ale warte sg odnotowania,
mimo iz pierwszy czton (oferta) wiasciwie nie nalezy do nazwy, ale ja wprowadza,
zapowiada i dodatkowo charakteryzuje, np.:

— Na Gwiazdke! Wielki wybor zabawek dla uczacej si¢ mlodziezy poleca Zaktad

galwaniczny Henryka Rosenbuscha we Lwowie (GL 1890, nr 291, s. 10)

— Herbate rosyjska wyborowa, rodzynki Malaya i.t.p. delikatesy poleca SKL. AD-

NICA SPOZYWCZA Stanistawy Ziembiniskiej (Lwow) (GL 1920, nr 1, s. 6)
— wielki wybor piernikéw ozdobnych tak zwanych Mikotajkow, we fabryce

piernikow K. Moleckiego przy ulicy Brackiej nr 5 w Krakowie (CK 1890, nr

277,s.4)

— Rekawiczki damskie i meskie w najlepszych gatunkach skorkowe i welniane

poleca nowo zatozony magazyn Zygmunta Wieczorka (CK 1900, nr 1, s. 6)
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—  Najlepszej jakosci PLOTNA i BIELIZNE STOLOWA [...] poleca znany sktad
ED. OBERLEITHNERA SYNOW we Lwowie (GL 1890, nr 282, s. 12)

— Mydto czeremchowe [...] do nabycia w handlu Juliusza Hozera (GR 1897, nr 2,
s. 4).
Co ciekawe, tego typu notacje pojawiaja si¢ glownie przed swigtami (w nume-

rach grudniowych) i tuz po Nowym Roku (numery styczniowe).

2.3. Nazwy zawierajace nazwisko wlaiciciela obok wlasciwej nazwy firmy

Wspolczesne chrematonimy czesto majg bardzo rozbudowang strukture, two-
rza skomplikowane composita onimiczne o niejednorodnym statusie cztonow.
W tekstologicznej teorii nazw wlasnych sg one klasyfikowane jako linkteksty,
w ktérych: ,,kazdy element wchodzacy w sktad czasem wyjatkowo rozbudowanego
tekstu wprowadza pewien rodzaj dookreslenia, moze nawet uscislenia charakteru
obiektu” [Rutkiewicz-Hanczewska 2013: 324]; sa to ,,nazwy wielocztonowe, czesto
odwzorowujace strukture «z nazwa w nazwie», na ogoét majace wyraziste cztony
gatunkowe (klasyfikujace)” i okreslajace.

Wiasnie taka struktur¢ majg notacje realizujgce schemat strukturalny ‘antro-
ponim + wlasciwa nazwa firmy’ (23 zapisy). Czym one si¢ r6znig od wszystkich
poprzednio prezentowanych? Przede wszystkim statusem onimicznym cztonu
charakteryzujacego — o ile w poprzednich schematach byty to raczej protonazwy,
ewentualnie — postugujac si¢ terminologia A. Gatkowskiego [2011a] — onimy
I stopnia, o tyle w tej grupie mamy do czynienia z pelnoprawnymi, modelowymi
propriami, co czg¢sto podkreslone jest cudzystowem (,,nazwa w nazwie”’). Nazwy
te nie sg opisowe, ale sg rezultatem kreacji. Odwotujg si¢ do elementow posrednio
zwigzanych z firmg (godla, elementy imion czy nazwisk wiascicieli, przymiotow
branzowych itp.).

Antroponimy, ktore stajg si¢ cztonem takiego linktekstu, na ogdt przybieraja
gramatyczng form¢ genetivu (15 notacji), np.:

— apteka ,,pod Ztotym orlem” J. Nahalika, przedtem Millinga we Lwowie (GL

1880, nr 2, s. 9)

— Apteka ,,pod Gwiazdg” Konstantego Wiszniewskiego w Krakowie (CK 1880,

nr 100, s. 4)

— ,,NORIS” zaktad przemystowy wyroboéw papierowych i tutek cygar W. BEL-

DOWSKIEGO (CK 1900, nr 1, s. 6)

— ,,PERKUN” Spoétka komandytowa Ferd. Pietzscha FABRYKA MASZYN we

LWOWIE (GR 1900, nr 49, s. 6)

— CUKIERNIA LWOWSKA JANA MICHALAKA w Krakowie (CK 1900, nr
2,5s.6).

Rzadziej spotyka si¢ nazwiska wihascicieli w mianowniku, np.:
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— APTEKA pod godlem ,,Matki Boskiej” (Jozef Kotodziejowski, Rzeszow, Nowe

Miasto) (GR 1897, r. 1, nr 3(pazdziernik), s. 4)

— PIOTR MIKOLASCH Apteka pod ,,Gwiazda” we Lwowie (GL 1910, r. 100,

nr 180 (sierpien), s. 12)

— Hurtownia przyboréw do palenia ,,I.’Etoile” Michat Hackel (GL 1920, r. 110,

nr 174 (sierpien), s. 8)

— ,,Berson” Sigmund Beer&So6hne (obcasy gumowe ) (CK 1910, rocznik 63, nr

60 (luty), s. 6)

Sporadycznie zdarzaja si¢ tu inne, nietypowe konstrukcje, np.:

— SKLAD KAWY ARTURA KOSCICKIEGO pod godtem SYRIUSZ we Lwo-

wie (GL 1890, nr 11, s. 10)

— [...] skladzie fabrycznym i pracowni ,,JULII SEDZIMIROWEJ” we Lwowie

(GL 1873, nr 141, s. 4).

Warto podkresli¢, ze mimo iz szyk cztondw w prezentowanych tu nazwach jest
dos$¢ swobodny, nie oznacza to, ze jedno przedsiebiorstwo ma nazwy o wariantyw-
nej kolejnosci czlonow, ale ze struktura realizuje si¢ w réoznych wariantach — dla
roznych firm®.

3. Nazwy niezawierajace w swej strukturze antroponimu

Nazwy przedsigbiorstw pozbawione informacji o ich wiascicielu nie byty
przed stu-, stu trzydziestu laty zbyt popularne. Mniej wigcej jedna na siedem
notacji ze zrodet z przetomu wiekow XI1X 1 XX informowata wyltgcznie o specyfice
firmy. Dominowaty w tej grupie nazwy deskryptywne, opisowe, bezposrednio
wskazujace na zakres dzialalnosci firmy albo dodatkowo zawierajace informacje
o lokalizacji firmy (37 notacji). Rzadziej spotyka si¢ nazwy, w ktorych mozna
obserwowac kreacje onimiczng (22 jednostek).

3.1. Nazwy deskryptywne

Aleksandra Cieslikowa wsrdd sposobow nominacji wyroznita m.in. deskrypcje
sytuacyjna, polegajaca na tym, ze apelatywne okreslenie obiektu (w tym przypadku
firmy, przedsigbiorstwa) z czasem zyskuje cechy proprialne. Temu migdzysyste-
mowemu przesunig¢ciu nie towarzyszy zaden akt nominacji, bowiem dokonuje si¢
ono stopniowo:

Przy deskrypcjach sytuacyjnych nie ma kreatora nazwy, gdyz nazwa pospolita zwigzana jest z obiek-

tem i w tym zwigzku na zasadzie powtarzajacych si¢ sytuacji moze straci¢ cechy predykatywne,
a zyskac cechy nazwy wlasnej [...]. Obiekt jest x, a potem nazywa si¢ X [Cieslikowa 1996: 13].

° Szerzej o tych nazwach zob. Myszka 2018.
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Halina Kurek [2002: 139] taki sposob tworzenia nazwy okreslita mianem
nominacji bezposredniej: obserwacyjno-opisowej lub obserwacyjno-charaktery-
zujacej, z kolei Adam Siwiec [2012: 155] sklasyfikowat te miana jako ,,opisowe
formuty informujgce”. Jest to sposéb nominacji typowy szczegdlnie dla nazw
in statu nascendi, a jak wspomniano na poczatku rozwazan — wiele nazw tutaj
prezentowanych zdaje si¢ mie¢ taki wlasnie status. Mimo to miana o charakterze
opisowym nie byty tak czgste, jak mogtoby si¢ wydawa¢. Szczegdlnie rzadko
mozna byto znalez¢ takie, ktére informowaty wytgcznie o typie dzialalnosci firmy.
Mozna tu wskaza¢ zaledwie kilka takich notacji, np.:

— Towarzystwo kredytowe miejskie (Spotka zarejestrowana o porgce nieograni-

czonej) (GL 1875, nr 2, s. 8)

— Sktad Wegli i Drzewa (CK 1860, nr 278, s. 4)
— PRACOWNIA obuwia (GR 1897, nr 5, s. 4).

O wiele bardziej liczna (18 notacji) jest grupa nazw deskryptywnych zawie-
rajacych, obok informacji o specyfice firmy, dane dotyczace lokalizacji. Tworza
ja miana w rodzaju:

— Towarzystwo Wzajemnego Kredytu w Krakowie (GL 1880, nr 1, s. 9)

— Bank Rolniczy we Lwowie (GL 1890, nr 11, s. 10)

— Biuro Loteryjne w Wiedniu (...) oraz we Lwowie (GL 1900, nr 45, s. 14)

— Lwowski akcyjny Zaktad zastawniczy (GL 1910, nr 40, s. 14)

— Browar parowy w Zaczerniu (GR 1900, nr 19, s. 6)

— Pierwsza Pracownia poniczoch w Rzeszowie (GR 1918, nr 40, s. 2)

— Woyrobnia Oleju skalnego w Klgczanach (CK 1860, nr 280, s. 4)

— Biuro umieszczen guwernantek i bon w Krakowie (CK 1890, nr 2, s. 4)

— I krajowa fabryka tkacka w Korczynie kotd Krosna (CK 1890, nr 277, s. 4)

— SKLAD MEBLI Spoétka stolarzy Iwowskich e Lwowie (GL 1900, nr 45, s. 12).

Osobno mozna odnotowa¢ nazwy podajace lokalizacj¢ ograniczong do infor-
macji o galicyjskim pochodzeniu (zakresie dziatalno$ci?) instytucji, np.:

— Bank Galicyjski dla Handlu i Przemystu (GL 1875, nr 2, s. 8)
— C.k. uprzyw. Galic. Akcyjny Bank hipoteczny (GL1870, nr 291, s. 8)
— KANTOR WYMIANY c.k. uprz. Galic. Akcyjnego Banku Hipotecznego (GL

1880, nr 1, s. 9).

Zdarzaja si¢ tez notacje zawierajace dwie informacje na raz, np.:

— Galicyjska kasa oszczednosci we Lwowie (GL 1880, nr 1, s. 10)
— GALICYJSKI BANK ZIEMNY z siedzibg w Lancucie (GL 1910, nr 2, s. 14)
— QGalicyjski Zaktad Kredytowy Ziemski w Krakowie (CK 1880, nr 100, s. 4).

Ponadto z czasopism galicyjskich wynotowano kilka innych nazw, méwiagcych
np. o polskim charakterze instytucji, o jej pionierskim charakterze, o dawnym
wlascicielu, o siedzibie ,,firmy matki” itp.:

— Ksiggarnia Polska (Lwow, Kopernika) (GL 1873, nr 190, s. 4)
— Pierwsze galicyjskie Towarzystwo akc. Dla przemystu chemicznego (przedtem

,»Spotka komandytowa Juliana Wanga”) we Lwowie (nawozy sztuczne) (GL

1900, nr 195, s. 12)
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— Wiedenski Bank Zwiazkowy Filia we Lwowie (GL 1910, nr 7, s. 12).

Interesujaca jest nazwa:

— Stowarzyszenie ,,Pracy Kobiet” (GL 1880, nr 290, s. 10).

Wiasciciele firmy zapewne intuicyjnie wyczuwali, ze dodanie do deskrypcji
cudzystowu sprawi, Ze notacja nabierze cech proprialnych; cudzystéw stwarza
pozory kreacji onimicznej, cho¢ w swym przekazie nazwa nie przestaje mie¢
charakteru opisowego.

Jak wida¢, przedstawione w tej czeéci nazwy desygnuja przede wszystkim insty-
tucje finansowe: banki, towarzystwa kredytowe, firmy aukcyjne i zaliczkowe. Ale
zdarzaja si¢ tez browary, mtyny, fabryki, spotki rzemieslnikow czy innych przedsig-
biorcow, sg one jednak w zdecydowanej mniejszosci. Nazwy te — analizowane na tle
pozostatych — niosg informacje¢ o tym, ze w Galicji w dobie autonomii indywidual-
nych wlascicieli nie miaty przede wszystkim instytucje obracajace duzym kapitatem.

3.2. Nazwy kreowane

Drugim, obok deskrypcji, bardzo czgstym sposobem nominacji jest kreacja
nazwy. A. Cieslikowa [1996: 12—15] wyroznila kreacje realistyczng (motywacja
wypltywa z realiow spotecznych, kulturowych lub terenowych), metaforyczna
(nazwa powstaje na podstawie stwierdzenia podobienstwa jednego do innego
obiektu), metonimiczng (zwiazek oparty na stycznosci obiektow) oraz kreowanie
nazw sztucznych. Sposob tworzenia nazw popularny wspolczesnie nie wykazywat
zbyt duzej produktywnosci na przetomie XIX i XX w. Powstalo tak tylko 21 nazw
sposrod wszystkich analizowanych.

Wsrad galicyjskich nazw kreowanych mozna wydzieli¢ te, ktore zapewne sa
tworzone od imion wiascicieli, np.:

— Fabryka w Polance ,,Karol” koto Krosna (GL 1900, nr 278, s. 12)

— Magazyn mod pod firma Dora (CK 1890, nr 2, s. 4)

— Magazyn mme ,,Anna” w Krakowie (poleca suknie) (CK 1890, nr 10, s. 4)

—  Gorsety ,,FELICYA” Krakow (CK 1910, nr 54, s. 4)

—  Warszawska Pracownia Gorsetow ,,Franciszka” (Krakow, Grodzka 6) (CK

1910, nr 52, s. 4).

Powyzsze nazwy to rezultat kreacji realistycznej — uwypuklony, podkreslony
zostat jeden element — wiasciciel, ale nie jest on wskazany wprost. Mozliwe tez,
ze imi¢ ma w tych nazwach charakter wylacznie reklamowy — nasuwa pozytywne
konotacje, jest wyszukane, modne.

Kilka nazw pochodzi od wyrazoéw oznaczajacych kraje, czgSci §wiata, miasta
lub znane obiekty w miastach, np.

— Zaklad posredniczacy ,,GERMANIA” w Wroctawiu — zaktad posrednictwa

pracy (GL 1875, nr 5, s. 8)
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— Spotka handlowa ,,ORIENT” we Lwowie (towary dla rolnictwa i przemystu,
towary kolonialne) (GL 1880, nr 101, s. 10)

- ,,LOUVRE” Krakéw (sklep odziezowy) (CK 1900, nr 300, s. 6)

— magazyn moéd PARISIENNE (Krakow, Szewska) (CK 1910, nr 203, s. 4).
Dwie nazwy obrazujg wiedz¢ i wyobrazni¢ tworcow, sg efektem kreacji meto-

nimicznej (skojarzenie profilu dziatalnosci firmy z atrybutami mitycznych postaci

Westy'? i Concordii':

— ,.Vesta” Bank Wzaj. Ubezpieczen w Poznaniu Oddzial Lwowski (GL 1920,
nr 1,s. 6)

— Pierwsze przedsiebiorstwo pogrzebowe ,,Concordia” (CK 1880, nr 230, s. 4).
Prawdopodobnie efektem kreacji metonimicznej jest tez nazwa:

— KWIACIARNIA GRUNWALDZKA w Krakowie (ul. Szpitalna) (CK 1910,
nr 498, s. 4).

Trudno dzi$ jednoznacznie stwierdzi¢, jaki zwigzek z Grunwaldem miata
kwiaciarnia ulokowana przy ul. Szpitalnej w Krakowie. Moze chodzi o bliskie
sasiedztwo z pl. Grunwaldzkim?

W nazwach kilku przedsigbiorstw zawiera si¢ posrednia lub bezposrednia cha-
rakterystyka profilu firmy, jej atrybutéw, podstawowej dziatalnosci, lokalizacji, np.
— Pierwszy Galicyjski Zaktad pospiesznej naprawy obuwia na poczekaniu ,,PO-

SPIECH” w Krakowie (CK 1910, nr 498, s. 4)

— transport sprzgtéw do sportow zimowych do firmy ,,AUTO” Krakéw (CK
1910, nr 499, s. 4)

— Fabryka maszyn roln. ,,ODLEW” w Krakowie, Spka z ogr. Odpow. (dawniej
Petersiem) (GR 1918, nr 40, s. 2)

— Grand-Magasin-de-Modes w Krakowie, ul. Grodzka (GL 1880, nr 2, s. 9)

— Salon de Modest pod ,,Paryzanka” (ul. Grodzka 53) (1860, nr 227, s. 4)

— Zaktad ,,pod Antygong” w Wiedniu (CK 1870, nr 282, s. 4).

Bardzo rzadko w nazewnictwie firm galicyjskich mozna spotka¢ nazwy sztucz-
ne. Do takich mozna chyba zaliczy¢ dwie notacje:

— ,TEREX” SPOLKA wytworcza materiatow budowlanych FABRYKA PAPY
DACHOWE], przetwordéw smotowcowych, smardw, asfaltu i wyrobow korko-
wo-izolacyjnych (Lwow — Lyczakow (GL 1920, nr 1, s. 6)

— ,,Haza” Wegierski Bank na ubezpieczenie zycia w Peszcie (CK 1870, nr 191,
s. 4).

Nazwy powstate w rezultacie kreacji petnia juz nie tylko funkcje deiktyczna;
nie tylko wskazuja, jak kazda nazwa wlasna, na denotat. Petnig takze funkcje

10 Westa (Vesta) — bostwo staroitalskie, bogini ogniska panstwowego, pierwotnie prawdopo-
dobnie bogini ogniska domowego, odpowiednik greckiej Hestii; jej atrybutami byly: berto, patera
i rog obfitosci [Kopalinski 1991: 1268].

" Concordia — w mitologii rzymskiej uosobienie zgody wewngtrznej w panstwie i w rodzinie;
przedstawiana jako dojrzata kobieta trzymajaca rog obfitosci w jednej dtoni, a w drugiej — gatazke
oliwna, berlo lub wagg (tac. concordia ‘zgoda’) [Kopalinski 1991: 163].
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informacyjna, ale robig to w inny sposob niz nazwy deskryptywne. Ich warstwa
informacyjna cz¢sto wymaga siggniecia do wiedzy pozajezykowej, wymaga
odpowiednich kompetencji kulturowych. Sg to nazwy ,,kierowane” do bardziej
wymagajacego uzytkownika, konotujace takie informacje, jak: moda, swiatowos¢,
tradycja, kultura. Zdecydowanie nie sg to juz twory o rodzacym si¢ statusie onoma-
stycznym, ale ,,pelnoprawne” propria, zarowno motywacyjnie, jak i strukturalnie
zblizone do wspotczesnych chrematoniméw marketingowych. Sg to juz pierwsze
w Galicji ,,nazwy na sprzedaz” [Rutkowski 2003].

Zakonczenie

Analiza galicyjskich nazwan firm pokazala, ze dla przedsigbiorcow wazna
byta przede wszystkim informatywno$¢ ergoniméw. Wynikata ona, po pierwsze,
z potrzeb (pragmatyka przekazu — wszak celem byto pozyskanie klienta), a po
drugie, z faktu, ze ta kategoria oniméw dopiero si¢ rodzita, a jej zrodtem byly
deskrypcje okreslone.

Nazwy miaty nie$¢ informacje o tym, czyja jest firma, czym si¢ zajmuje (jakie
towary 1 ustlugi oferuje) oraz gdzie si¢ znajduje. I ten postulat spetnia wickszos¢
analizowanych notacji. Roznice dotycza nie tyle ,.tresci” nazwy, co jej struktury:
szyku poszczegolnych cztonow i ich formy gramatycznej. Elementem, ktérego
w ogloszeniach brakuje najczesciej, jest czton lokalizujacy, ale to mozna wyttu-
maczy¢ specyfika zrodel: nazwy zostaly wynotowane z gazet — jesli ta wychodzita
w Rzeszowie, to z duzym prawdopodobienstwem mozna przyjaé, ze firma byta
ulokowana w Rzeszowie (jesli gdzies indziej — zazwyczaj podawano jej adres).
Analogicznie jest z gazetami ze Lwowa 1 Krakowa.

Tylko w 15% analizowanych nazwan brak nazwiska witasciciela firmy. Inte-
gralng czescig pozostatych byl antroponim, ktory czesciej przybierat posta¢ dopet-
niacza podkreslajacego posesywnos$¢ (MoJA FIRMA) niz mianownika wskazujacego
na utozsamienie firmy z jej wlascicielem (FIRMA TO JA). Wspolczesnie wprawdzie
urzedowa nazwa firmy musi zawiera¢ nazwisko wiasciciela, ale nazwa jej sie-
dziby (sklepu, fabryki, zaktadu) moze by¢ zupetnie inna'?, dlatego, jak wykazat
A. Siwiec, wsrdd ergonimow sporo jest mian wlasciwie asemantycznych, obcych
lub stylizowanych na obce, przybierajacych formy skrétowo-ztozone, glownie
formy zlepkowcdw, o motywacji znanej czesto tylko ich tworcom, a takze nazw
charakteryzujacych, asocjacyjnych, sztucznych [Siwiec 2012: 159—-163]. Przed-
sigbiorstwom nadaje si¢ wprawdzie rowniez nazwy pochodzace od nazwisk ich
wilascicieli, ale nie sg one tak czeste, jak w Galicji w dobie autonomii, poza tym,
jak odnotowuje Siwiec [2012: 68, por. tez Zboralski 2000] nazwom tym przypisuje

12 Por. Myszka 2018, zob. tez https://prod.ceidg.gov.pl/CEIDG/CEIDG.Public.Ul/Forms/CE-
IDGl.aspx?type=1
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si¢ ,,pseudoznaczenie wskazujace”, ,,niewyrazne i nijakie”, taka bowiem nazwa
niczego nie mowi o oferowanym produkcie, a zatem jest ,,komunikacyjnie pusta
1 perswazyjnie jatowa” [Zboralski 2000: 151].

Z drugiej jednak strony nazwisko moze wykreowaé wizerunek marki, pod-
kresla¢ tradycje, odpowiedzialno$é¢ za jakos¢ oferowanych towaréw czy ustug'.
I z pewnoscia takg wlasnie funkcje petnity nazwiska w galicyjskich (proto)chrema-
tonimach marketingowych. Za najbardziej typowa (prototypowsa) dla nich strukturg
mozna uzna¢ miana realizujace schemat ‘jaka firma + czyja’ (i jego warianty),
bowiem w ten sposob utworzono blisko 42% sposrod wszystkich analizowanych
tu mian.
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STRUCTURAL MODELS OF THE NAMES OF GALICIAN ENTERPRISES -
ON THE BASIS OF PRESS ADVERTISEMENTS PUBLISHED AT THE TURN
OF THE 19TH AND 20TH CENTURIES

Summary

The purpose of the present article is, firstly, the documentation of the names of enterprises
operating in Galicia in the era of autonomy, and secondly, determination of the productivity of the
structural models of names functioning at that time. The analyzed material covers over 400 nota-
tions, listed from three Galician periodicals: Krakéw-based “Czas”, “Gazeta Lwowska” and “Gtos
Rzeszowski”. The analysis showed that for the entrepreneurs of the Galician era, the information
content of ergonyms was of great importance. It resulted, firstly, from the needs (pragmatics of the
message), and secondly from the fact that this category of onyms was coming into existence and it
stemmed from defined descriptions. A company was associated primarily with its owner - almost
86% of the collected names perpetuate the anthroponym signing the owner. In almost half of all of the
names in this group, the owner’s name appears in the genitive (genetivus possesivus), emphasizing the
importance of ownership. Over 44.5% of notations mention the name of the owner in the nominative,
which would suggest the extension of the personal name to the name of the company (“my company
is me”). Only slightly more than 6% of records introduce - next to an anthroponym - the name of the
company in today’s meaning. Only slightly over 14% of the names of companies (more or less every
seventh) do not contain information about the owner. Most of these notations are of half-apellative,
half-proprial character (63% of names in this group), but every third name was created as a result of
an onymic creation, and its formation was certainly accompanied by the act of nomination.
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